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Aims: In this study, the products marketing structures, the marketing
problems, solutions and proposals of the enterprises, which were not
members of the Hatay Cattle Breeders Association were identified.
Methods and Results: The main material of the research was the primary
data obtained as a result of the survey conducted with 63 cattle breeding
enterprises in the district. Sample size was determined by Simple random
sampling method.

Conclusions: 61.9% of enterprises were between 25 and 50 ages. The
average experience duration of enterprises was 16.7 years. The average
family size in enterprises was 4.4 persons. 3.2% of cattle breeders were
graduated from university. The average total amount of annual raw milk
sales in the enterprises was 623.250 TL. While 77.0% of the enterprises
marketed as raw milk monthly, 8.9% of the enterprises processed raw milk
and marketed milk products such as butter and cheese. While the 73.0%
of enterprises marketed raw milk to consumers directly, 27.0% of
enterprises marketed to raw milk collectors and dairy farm. 74.6% of the
breeders stated that the milk sales price was low. Enterprises marketed
raw milk and milk products as well as livestock animals. While 90.2% of the
breeders marketed their livestock animals to butchers, 9.8% marketed to
traders. The breeders stated that the marketing cooperatives and
associations would be beneficial for them especially in the formation of
prices (58.7%), besides, they stated that it would be beneficial in terms of
finding alternative markets and marketing channels (34.9%) and informing
and raising awareness of the breeders (6.3%).

Significance and Impact of the Study: In this study, it was determined that
there was no marketing cooperative in the district, a cooperative to be
established would be a new alternative in product marketing, product
prices would increase regularly and balanced, the level of producer
awareness would increase, and market information could be accessed
more easily. The most important problems experienced in the marketing
of animal products in enterprises; insufficient support, insufficient cash,
fewer customers and inability to access market information. The solutions
were suggested to the enterprises for the encountered problems.

Atif / Citation: Tapki N, Dagistan E, Erturkiner
pazarlama yapisli, sorunlar ve ¢6z
10.37908/mkutbd.757252

N, ErtarkGiner AA (2020) Hatay ilindeki sigir yetistiriciligi isletmelerinde
(im onerileri: Payas ilcesi 6rnegi. MKU. Tar. Bil. Derg. 25(3) : 413-421. DOI:



https://doi.org/10.37908/mkutbd.757252
mailto:ntapki@mku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5044-795X
https://orcid.org/0000-0003-0987-9034
https://orcid.org/0000-0002-6871-4232
https://orcid.org/0000-0003-3027-9615

MKU. Tar. Bil. Derg. / MKU. J. Agric. Sci. 2020, 25(3): 413-421

Arastirma Makalesi / Research Article

GiRIS

Tarim sektori Dinya GSH’nin %3.2°sini olustururken,
hayvancilik sektoéri toplam tarimsal GSH'nin %37.0’lik
bolimind karsilamaktadir (FAO, 2017). Bu oran AB
Ulkelerinde %55.0, ABD’de %46.0, gelismekte olan
Ulkelerde ise %24.0 civarindadir (FAO, 2017; Anonim,
2018). 2017 yili FAO verilerine gore diinyada 1.5 milyar
bas sigir bulunmaktadir. Diinya siit UGretimi 828 milyon
ton, et Uretimi ise 334 milyon ton olarak belirlenmistir
(FAO, 2017; Anonim, 2018).

insan beslenmesinin temel kaynagini bitkisel ve
hayvansal Urinler olusturmaktadir. Hayvansal Urinler
insan sagligl icin gerekli olan bir¢cok besin elementini
icinde bulundurmaktadir. Bu besin elementleri et, sit,
yumurta gibi Griinlerle viicudumuza alinmakta ve insan
sagligina ve yasamina ¢ok dnemli katkilar yapmaktadir.
Beyin gelisiminin saglanmasi icin gerekli olan amino
asitlerin  6nemli bir bolimG hayvansal (rinlerle
alinmaktadir. Dinya saglik orgltine gore saglikh bir
bireyin vicut agirhginin her bir kilogrami icin 1 gram
protein almasi ve bununda %42.0’sinin hayvansal
kaynakh olmasi gerektigi Oongorilmektedir (Anonim,
2018).

Tirkiye gibi gelismekte olan ve giderek yiikselen
Ulkelerde hayvancilik sektorli saghga ve beslenmeye
yapmis oldugu katki yaninda, ekonomik kalkinmaya
yapmis oldugu katki bakimindan da 6nemlidir. Sektér, et,
sut, deri, kozmetik, ilag sanayi gibi sanayi dallarina
hammadde saglamakta, c¢ayir ve mera alanlarini
degerlendirmekte, ihracata katkida bulunmakta,
ozellikle kirsal alanlarda istihdama katki saglamaktadir
(Aral ve Cevger, 2000; Sever ve ark., 2017a).

Tirkiye’de ekonomik refah ve sosyal hayat gelistikce ve
tuketici biling diizeyi arttikca hayvansal driinlere olan
talep ve bu {rlinlerden beklenen kalite arzusu
ylukselmektedir. Artan talebe karsilik Gretimin artmasi
gerekmektedir. Bu nedenle ¢cogunlugunu kirsal kesimin
olusturdugu sigircilik isletmelerinin geleneksel yapidan
cikarak bilingli ve gelismelere acik bir yapiya donlismesi
verimlilik ve kalite artisina olumlu yansiyacaktir (Gunli
ve ark., 2006; Sever ve ark., 2017a). Ancak hayvansal
Uretim dalinda yapisal birtakim sorunlar mevcuttur. Bu
sorunlardan en Onemlileri; isletmelerin Orgitlenme
bakimindan yetersiz olmasi ve pazarlama sorunlari
olarak belirtilebilir. Belirtilen sorunlar Grin fiyatlarini
olumsuz etkilemekte ve Uretici agisindan magduriyetler
olusmaktadir. Bu nedenle (reticiler desteklenirken
Uretim maliyetlerinin, Ureticinin faaliyetini devam
ettirmesini saglayacak fiyat diizeyinin ve pazarin mutlaka
dikkate alinmasi gerekmektedir (Demir ve ark., 2014;
Sever ve ark., 2017a).
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Hayvansal Urin Gretim miktarlarinin arttirilmasi, bunun
yaninda kaliteli Grin dretiminde maliyetlerin diismesi
Uretici acisindan oldugu kadar tlketiciye de olumlu
yansimalar saglayacaktir. Ayrica Urlinlin Ureticiden
tiketiciye ulasmasi asamasinda Uretimde yasanan
sorunlar kadar, pazarlama agisindan yasanacak sorunlar
ve bunlarin ¢o6zimi hem Uretici hem de tiketici
acisindan gereklidir. Literatiirde biyikbas hayvancilik
yetistiriciligi konusunda yapilmis bircok ¢alisma
mevcuttur. Kogyigit ve ark. (2015), Turkiye ve
Erzurum’da buyilkbas hayvanciligin durumunu ele almis,
Erzurum’da buylikbas hayvan yetistiriciliginde yasanan
sorunlari incelemis ve buylkbas hayvanciligin gelisimine
yonelik ¢6zlim oOnerileri sunmuslardir. Erzurum ilinde
blylkbas hayvancilikta kaba ve kesif yem uretiminin
arttirilmasinin, ticari amach olarak sigir yetistiriciliginin
tesvik edilmesinin, ¢oban ya da siri vyetistiriciligi
mesleginin gelistirilmesinin ilin hayvanciligini  kara
gecirecegi belirlenmistir. Sahin ve Girsoy (2016), 1gdir
ilinde 86 isletmede siit sigircihgl isletmelerinin sosyo-
ekonomik yapilarini incelemis, isletmelerin yasadiklari
pazarlama sorununu asmalari icin Orgltlenmenin
gerektigini, ayrica yorede yogun olarak meralardan
yararlanilmasina ragmen kesif yem masraflarinin yiiksek
oldugunu, Sever ve ark. (2017b), hem sit, hem de sigir
besiciligi yapan isletmelerin 6nemli bir bolimiinin
tarimsal kuruluslara Gye olduklarini, isletmelerin
genellikle klglk ve orta bulyliklikte oldugunu, sigir
isletmelerinin &nemli bir béliminiin devletten destek ve
tesvik beklediklerini belirlemislerdir. Sever ve ark.
(2017a), Aksaray ilinde sigir isletmelerinin Gretim ve
pazarlama yapilarini inceledikleri ¢alismada kiimeleme
analizi yapmislar, isletmeleri iki kimeye ayirmis ve birinci
kiime isletmelerin daha blylk isletmeler oldugunu
belirtmislerdir. Birinci kimedeki isletmeler yem
fiyatlarinin yiksek oldugu yargisina daha c¢ok katiimis,
birinci kiimedeki isletmeler, ikinci kiimedekilere gore
kredi faiz oranlarini daha yiksek oldugunu ifade
etmislerdir. isletmeler besicilik konusunda kalifiye
elemaninin eksik oldugunu, besicilik ve st sigirciliginda
verilen desteklerin yetersiz oldugunu belirtmislerdir.
Gocoglu ve Gl (2019), Usak ilinde 127 isletme sahibi ile
anket calismasi yaparak Usak ilinin sat sigircihg
isletmelerinin yapisini ortaya koymuslardir. isletmelerde
toplam gelirde tarimin ¢ok blylik payinin oldugu
belirlenmis ve isletmelerin GSUD, GSH, Saf Hasila,
Tarimsal Gelir ve Toplam Aile Geliri hesaplanmistir.
Yilmaz ve ark. (2020), I1gdir ilinde sigir yetistiriciligi yapan
isletmelerin ~ yapisini  ve mevcut  durumunu
incelemislerdir. Arastirma sonuglari yetistiricilerin
hayvan bakimi ve beslenme konusunda yeterli bilgiye ve
araziye sahip olduklarini ve modern ciftlikler kurmalari
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gerektigini ortaya cikarmistir. Dossa ve ark. (2015),
Burkina Faso’da sigir yetistiriciligi ve sigir yetistiricilik
sistemlerini kent icinde ve gelismemis kirsal alanlarda
inceleyerek karsilastirmalar yapmistir. Afridi ve ark.
(2009), Pakistan’in kuzey boliminde faktor verimliligi ve
maliyet tahmini konulu ¢alismalarinda hayvancilik
maliyetlerini, hayvancilik isletmelerinin genel
ozelliklerini, hayvansal Giretim maliyetlerini ve gelirlerini
tahmin etmeyi, hayvansal Uretim Uzerine etkili olan
faktorleri ve katkilarini belirlemeyi amaclamistir. Kumar
ve ark. (2015), giftgilerin gegim kosullarinin iyilesmesinde
surdardlebilir temelde kooperatiflerin rolini
incelemislerdir. Calisma sonucunda, Hindistan'da basarih
bir kooperatif hareketinin sadece Hindistan'in kirsal
kesimlerinde gecim gilvenligini saglamakla kalmayacagi,
ayni zamanda diger benzer lkelerin kirsal gecim
kaynaklarinin iyilestiriimesine de yardimci olacagi
sonucunu ortaya ¢ikarmiglardir.

Bu calismada, Hatay ili Payas ilgesinde biyikbas hayvan
yetistiricilerinin Gretmis olduklari Grdnler igin Grin satis
yerleri ve sekilleri, érglitlenme ve orgitlenmeye bakis
acilari ve ilcede yasadiklari pazarlama sorunlarini
belirlemek ve ¢6zim 6nerileri sunmak amaclanmistir.

MATERYAL ve YONTEM

Arastirmanin ana materyalini Hatay ili Payas ilgesinde
buyikbas hayvancihk yapan ve Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligine Uye olmayan isletmecilerle yapilan
ylz yuze goriismeler sonucunda elde edilen birincil
veriler olusturmustur. ilcede damizlik sigir yetistiricileri
birligine Uye olmayan isletmelerin segilmesinde amag
literatlirde “Hatay ili Damizhk Sigir Yetistiricileri Birligi
Uyesi isletmelerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri” isimli
calismanin bulunmasindandir (Tapki ve ark., 2018).
Bireysel gortiismeler 2020 yilinda arastiricilar tarafindan
yapilmistir. Anket sorulari amag, konu ve ana kitle
ozellikleri dikkate alinarak hazirlanmistir.

Arastirmada biylkbas hayvancilik faaliyetinde bulunan
isletmeler  secilmistir.  isletmeler damizlik sigir
yetistiricileri birligine iye degildir. isletmelerin sayisinin
belirlenmesinde Payas ilce Tarim ve Orman Mudurliigi
kayitlarindan yararlaniimistir. ilgede 201 adet biiyiikbas
hayvancilik faaliyeti yapan isletme bulunmakta olup,
calismanin ana kitlesini bu isletmeler olusturmustur.
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isletmeler hayvan sayilarinin fazla oldugu merkez ilge ve
Sincan, Caglalik, Kozludere koylerinden segilmistir.
Ornek  biyikligiiniin  tespitinde  Basit  Tesadiifi
Ornekleme yéntemi kullanilarak asagidaki formilden
yararlanilmistir (Yamane, 2010; Yilmaz ve ark., 2020).
Tespit edilen saylya gore isletmeler ana kitleden
secilmigtir.

n— N*tz*p*q
(N —Dd? +*t2* p*q

N: Evren blyUkligu

n : Ornek biyukligu

d: Kabul edilen 6rnekleme hatasi

p: Hesaplanmasi istenen oran (0.3)

q:1-p

: Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yanilma
diizeyinde t tablosunda bulunan teorik deger %95 giliven
dizeyinde (t=1.96), +/- %10 hata orani ile ornek
blylklGgu 58 olarak hesaplanmis ancak calismada 63
adet isletmeciye anket uygulanmistir.

—~

BULGULAR ve TARTISMA

isletmelerin demografik yapisi

Ureticilerin %61.9’u 25-50 yas arasinda,%36.5'i ise 50 ve
tizeri yastadir. ilkokul mezunu ireticilerin orani %66.6,
ortaokul ve lise mezunu Ureticilerin orani ise %12.7’dir.
Yiiksekokul mezunu dreticilerin ve Universite mezunu
Ureticilerin orani ise %3.2°dir. Ailelerde ortalama birey
sayisi 4.4 kisidir. Isletmeciler tarimsal faaliyetle ortalama
17.4 yil, hayvancilikla ise 16.7 yildir ugrasmaktadir
(Cizelge 1). I1gdir ilinde yapilan bir calismada aile genisligi
5.42, isletme sahiplerinin hayvancilikla ugrasma yili
25.74 wyidir (Sahin ve Gilrsoy, 2016). Ankara ve
Aksaray’da yapilan bir ¢calismada isletmelerde ortalama
birey sayisi sirasiyla 4.9 ve 5.5 kisidir (Tatar, 2007). Mugla
ilinde vyapilan bir c¢alismada isletmecilerin ortalama
deneyim sireleri 22.3 yildir (Aydin ve Keskin, 2019).
Erzurum ilinde yapilan bir ¢calismada ise aile bireylerinin
sayisi ortalama 5.81 olarak bulunmustur (Kilictek ve
Aksoy, 2019).
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Cizelge 1. Sigir yetistiricilerinin demografik ve ekonomik 6zellikleri

Yas f % Gelir Durumu f %
0-24 1 1.6 999 TL ve alti 13 20.6
25-49 39 61.9 1.000-1.999 35 55.6
50-+ 23 36.5 2.000-2.999 11 17.4
Toplam 63 100.0 3.000-3.999 2 3.2
Egitim Diizeyi f % 4.000-+ 2 3.2
ilkokul 42 66.6

Ortaokul 8 12.7 Ailede yasayan ortalama birey sayisi 4.4

Lise 8 12.7 Ort.Tar. Faaliyet yili 17.4

Yiksekokul 2 3.2 Ort. Bliyukbas hayvancilik ugrasi yili 16.7

Universite 2 3.2

Okuryazar 1 1.6

Toplam 63 100.0

isletmelerde tarimsal ve hayvansal faaliyet yapma
durumu

isletmecilerin 6 (%9.5) tanesi hayvancilik yaninda
tarimsal Uretim yapmaktadir. iki isletme bugday (%3.1),
Ug isletme fasulye ve bir isletme zeytin Uretimi yaptigini
belirtmistir. isletmecilerin 41 tanesi sadece hayvancilik
yaptiklarini (%65.1), 19 tanesi (%30.2) hayvancilik

yaninda baska bir iste Ucretli olarak c¢alistiklarini, bir
isletmeci hayvancilik yaninda isveren oldugunu
belirtmistir (Sekill). incelenen isletmelerde ortalama
10.1 adet biylikbas hayvan bulunmaktadir. Gokceada’da
yapillan bir c¢alsmada isletmelerde hayvancilik
faaliyetinin yaninda yem bitkisi Gretimi yapildigi arpa,
yonca ve fig tretildigi belirtilmistir (Aktlirk ve ark., 2005).

iSLETMELERDE HAYVANCILIK YAPMA DURUMU
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Sekil 1. isletmecilerin hayvancilik yapma durumu

incelenen isletmelerin 41 tanesi kdylerde, 22 tanesi ise
ilce merkezinde faaliyet gostermektedir. Koylerde
hayvancilik yapan isletmelerin ilce merkezlerine
uzakliklari ortalama 4.32 km’dir. isletmelerin ortalama
arazi buyukligli 1.45 dekar olarak hesaplanmistir.
isletmelere ucretli isci calistirma durumlari sorulmustur.
Dort isletme birer is¢i calistirdiklarini  belirtmistir.
incelenen isletmelerde hayvancilik; siit sigircihigi, besi
sigircihg, st ve besi birlikte ve kiglkbas hayvancilik
olarak yapilmaktadir. 43 isletme sadece siit sigirciligi ile
ugrasmaktadir (%68.3). Yalnizca besi isletmesi li¢ (%4.8),
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sUt ve besi beraber 17 (%26.9) isletmede yapilmaktadir
Aksaray ilinde yapilan bir calismada arastirmaya katilan
81 adet isletmenin %9.9’u besi, %28.4’ sit ve %61.7’si
ise besi ve sit sigirciigini birlikte yapmaktadir (Sever ve
ark., 2017). isletmelerde biiyiikbas hayvan yaninda
kiiclikbas hayvan azda olsa bulunmaktadir. isletmelerde
ortalama 10.1 adet biylkbas hayvan mevcuttur.
Ortalama isletme basina disen koyun sayisi 3.2, kegi
sayisi, 0.9, tavuk sayisi ise 8.9’dur. isletmelerde 1-5
blylkbas hayvani bulunan isletme sayisi 30 (%47.6), 6-
20 arasi 25 (%39.7), 21-30 arasi 5 (%7.9), 31-50 arasi bir
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(%1.6), 51 ve lzeri hayvani olan isletme sayisi ise iki
(%3.2) adettir. 1gdir ilinde yapilan bir calismaya goére
isletmelerde bulunan ortalama biyilkbas hayvan sayisi
10.25 olarak tespit edilmis olup, isletmelerde sit
sigircihigl  yaninda  besicilik  yapildigi  belirtilmistir.
isletmelerde bulunan hayvan sayilari bakimindan
calisma ile mevcut arastirma benzerlik géstermektedir
(Sahin ve Girsoy, 2016).

isletmelerde hayvansal iiriinlerin pazarlanma durumu
Siit pazarlama durumu

Cizelge 2. Hayvansal Urinlerin degerlendirilmesi

isletmelerde arinler cesitli sekillerde
degerlendirilmektedir.  isletmeler  Griinleri  nasil
degerlendiriyorsunuz sorusuna birden fazla secenek
belirterek cevap vermistir. isletmelerin %93.7’si tiriinleri
satarak , %19.0’u evde aile tiiketimine yonelik olarak ve
%9.5’i ise hayvansal uretim igin girdi materyali olarak
degerlendirdiklerini belirtmislerdir (Cizelge 2). incelenen
isletmelerde toplam giinliik siit Gretim miktari 2372 kg,
yillik sit Gretim miktan ise 623250 kg olarak
hesaplanmistir.

Hayvansal iiriinlerin degerlendirilmesi Sayi %
Satis amaci ile 59 93.7
Evde aile tiketimine yonelik 12 19.0
Hayvansal Uretimde girdi materyali 6 9.5
Toplam 77

Not: isletme sahipleri birden fazla secenek belirtmistir.

incelenen isletmelerde iiretilen toplam siitiin %77.4’i
cig olarak satilmakta %22.6’s1 ise evde cesitli sekillerde
degerlendirilmektedir. Satilmayan ¢ig sitin bir kismi
evde buzagilara verilmekte, aile tliketiminde
kullanilmakta, peynir ve yogurda donistirilerek
satilmaktadir (Cizelge 3). Igdir ilinde vyapilan bir
calismada, mevcut arastirmada oldugu gibi isletmeler siit
Uretimi yaninda peynir, tereyagi Uretimi yapmakta, bir
kismi da isletme icinde tiiketilmektedir. Evde
tiketilmeyen Uridn pazarlanarak degerlendirilmektedir
(Sahin ve Giirsoy, 2016). incelenen isletmelerde aylik
ortalama sut Uretim miktari 974.1 kg olup, %77.0
oraninda satisa sunulmakta, %7.4’G aile tiketiminde
kullanilmakta, %6.7’si buzagilara verilmekte, %8.9'u ise
tereyagl ve peynir yapiminda kullanilmaktadir (Cizelge
3). incelenen isletmeler daha giivenli olmasi (%12.7),
daha yiksek fiyata satabilmeleri (%55.6), ulasim sorunu
yasamamalari (%4.8), satis garantisi olmasi (%7.9) ve
zorunlu olmalart (%19.0) gibi sebeplerle sut satisini
isletmede  yaptiklarini  belirtmislerdir.  incelenen
isletmelerde siitlin kilogrami ortalama 2.77 Tl'ye
satiimaktadir. isletme sahiplerinin %74.6’si siit fiyatlarini

Cizelge 3. isletmelerde siitiin aylik kullanim durumu (kg)

duslik bulurken, %25.4’tG normal bulmaktadir. St fiyatini
disik bulan isletmeler, satin kilogram fiyatinin
ortalama 3.58 TL dilzeyinde olmasi gerektigini
vurgulamislardir. incelenen isletmelerde siit satislari 46
isletmede (%73.0) pesin, 24 (%38.1) isletmede vadeli,
bes isletmede (%7.9) ise hem pesin, hem vadeli olarak
yapilmaktadir. isletmeler Urettikleri ¢ig siti %73.0
oraninda dogrudan tiketiciye, %27.0 oraninda ise yerel
toplayicilara ve mandiralara satmaktadir. 1gdir ilinde
yapilan bir ¢alismada satilan stitlerin %11.2 sinin mamule
islendigi, diger kisimlarinin ise ¢ig siit seklinde satildigi,
¢ig st olarak satilan yerlerin toplayicilar (%81.3) ve
mandiralar (%7.5) oldugu belirtilmistir (Yilmaz ve ark.,
2020). incelenen isletmelerden 2 tanesi mandiralara, 2
tanesi sit ticareti yapan isletmelere satis yaptiklarini
belirtmistir. SGtl alan mandiralar siit Urlnlerine
donustirdikten sonra tekrar piyasaya sunmaktadir.
Uriinler pazarlama kanal icinde farkli aracilar ile
karsilasabilmektedir. Boylece her kanalda sitin fiyat
farkhlasmakta ve kanal icinde bulunan aracilar farkli kar
marji elde etmektedir.

Cig siitiin aylik kullanimi (ortalama) Miktar %
Satilan st 974.1 77.0
Aylik tereyagi ve peynir yapimi 113.5 8.9
Aile tiiketimi 93.3 7.4
Buzagilara verilen siit 84.4 6.7
Aylik ortalama toplam 1265.3 100.0
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Ureticilerin %77.8’i seyyar sit saticilarinin, %9.5’i
mandiralarin, %6.3’G fabrikalarin, %4.8’i marketlerin,
%1.6’s1 ise Ureticilerin karh oldugu gorisini
savunmustur.

Canli hayvan pazarlama durumu

incelenen isletmelerin hepsi canli hayvan satisi

yaptiklarini belirtmistir. isletmelerin %95.2’si damizlk
olarak ayirdiktan sonra geri kalani sattigini, 3 tanesi
(%4.8) ise yarisini satip, yarisini damizlik olarak ayirdigini

Gizelge 4. Canli hayvan satis nedenleri

belirtmistir. Yapilan canli hayvan satislarinin %90.2’si
kasaplara, %9.8'i ise tliccarlaradir. Hayvanlar isletmede
satilmakta ve Uriin bedelleri %76.2 oraninda pesin,
%22.2 oraninda vadeli, %1.6 oraninda ise hem vadeli
hem de pesin olarak tahsil edilmektedir. incelenen
isletmeler isletme masraflarini karsilamak igin (%71.4),
aile gecimini saglamak igin (%68.3), hayvan beslenme
giderleriigin (%31.7), hayvan sagligi giderleri igin (%25.4)
canli hayvan satisi yapmaktadirlar (Cizelge 4).

Canli hayvan satis nedenleri Sayi %
isletme masraflarini karsilamak 45 71.4
Aile giderlerini karsilamak 43 68.3
Hayvan beslenme giderleri 20 31.7
Hayvan sagligi giderleri 16 25.4
Toplam 124
Not: isletme sahipleri birden fazla secenek belirtmistir.
incelenen isletmelerde iiriin fiyatlarinin belirlenmesi ve belirtmistir.  Isletmeciler  kooperatif  kurulmasinin

kooperatiflesmeye yaklasimlari

Tarim {Grlnleri fiyat olusumunda bircok faktor etkili
olmaktadir. Bunlar icinde arz ve talep durumu, girdi
maliyetleri etkili olan en oOnemli fakt6rlerdendir.
Ureticiler Griin  fiyatlarinin  belirlenmesinde  biiyiik
alicilarin yani talep unsurunun etkili oldugunu belirtirken
(%87.3), satici (%3.2) ve kooperatiflerin (%9.5) etkisinin
daha az oldugunu sdylemislerdir. isletmelerin hicbirinin
kooperatif tyeligi bulunmamaktadir. Sadece bir isletme
ziraat odasina Uyedir. isletmeler hepsi bulunduklari
yerde pazarlama kooperatifinin bulunmadigini ancak
olmasinin  kendilerine olumlu katki saglayacagini

isletmecileri bilinglendirme ve bilgilendirme
%6,3

N

Fiyat olusumunda diizenli ve
dengeli artis
%58,8

pazarlama agisindan yeni bir alternatif olacagini (%34.9),
dran fiyati olusumunda dizenli ve dengeli bir artis
saglayabilecegini (%58.8), ureticileri bilinglendirecegini,
pazar bilgilerine daha kolay erisebileceklerini (%6.3)
belirtmislerdir (Sekil 2). GoOkgeada’da yapilan bir
calismada  isletmelerin ~ %30.0’'unun  kooperatife,
%64.0’Unln  ziraat odasina,%2.0’sinin dernege lye
olduklari belirlenmistir (Aktiirk ve ark., 2005). incelenen
isletmelerde 6rgitlenme durumu oldukga yetersiz olup,
Aktlrk ve ark. (2005) tarafindan yapilan c¢alisma ile
mevcut  arastirma  sonuglari  arasinda  farkhhk

bulunmaktadir.

Pazarlama agisindan
alternatifi olma
%34,9

Sekil 2. Sigir yetistiricilerinin hayvansal 6rglitlenme hakkindaki gorisleri
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isletmelerin biiyiikbas hayvancilik yetistiriciliGinden
memnun olma durumu

incelenen isletmelere biiyiikbas hayvan yetistiriciligi
yapmaktan memnun olup olmadiklari sorusu likert
dlcegine gore sorulmustur. lisletmecilerin  %44.4’G
memnun olduklarini,%31.7’si ise memnun olmadiklarini
sOylemistir. Bu faaliyetten hi¢c memnun olmama durumu

isletmelerin iiriin pazarlama asamasinda yasadiklari
sorunlar

isletmeciler yasadiklari pazarlama sorunlarina birden gok
secenek belirterek cevaplar vermislerdir. Yasadiklari en
dnemli sorun nakit yetersizligidir (%74.6). Onemli olan
diger sorunlar alici sayisinin yetersiz olusu (%26.9),
pazarlama icin verilen desteklemelerin yeterli olmamasi

%9.5, ¢ok memnun olma durumu %7.9 olarak (%19.0), pazarla ilgili bilgilere yeterince
belirlenmistir. ulasamamalaridir (%4.8) (Cizelge 5).
Cizelge 5. isletmelerin pazarlama sorunlari
Pazarlama sorunu Sayi %
Nakit yetersizligi 47 74.6
Alici sayisinin yetersizligi 17 26.9
Desteklemelerin azhigi 12 19.0
Pazar bilgilerinin yetersizligi 3 4.8
Toplam 79

Not: isletme sahipleri birden fazla secenek belirtmistir.

Sonu¢ olarak, Payas ilgesi Hatay ilinin buyilkbas
hayvancilik faaliyetinin yapildigi ilcelerinden biridir.
ilcede yapilan hayvancilik faaliyeti siit ve siit Griinleri
Uretim ve pazarlanmasi ve canli hayvan yetistiriciligi ve
pazarlanmasina yonelik olarak yapilmaktadir. ilgede
isletme sahiplerinin %36.5’i 50 ve (zeri yastadir.
isletmecilerin hayvancilik faaliyetlerini ortalama 16.7
yildir yapmakta olduklari belirlenmistir. incelenen
isletmelerde ortalama 10.1 adet bilyitkbas hayvan
bulunmaktadir. Bu galisma ile Hatay ili Payas ilgesinde
damizlik sigir yetistiricileri birligine liye olmayan 63 adet
isletmede buyukbas hayvancilikta Grin ve canli hayvan
pazarlama vyapisi ortaya konulmus ve (reticilerin
pazarlama ile ilgili sorunlari belirlenmistir. Elde edilen
sonuglara gore Grlinlerin pazarlanmasi ile ilgili Greticilere
faydal olacak bir pazarlama kooperatifinin bulunmadigi
belirlenmistir. Bu amacla kurulacak kooperatifin
isletmeler acisindan ¢ok olumlu olacagi ve (Uriin
pazarlanmasinda yeni bir alternatif olacagi, Urlin
fiyatlarinin diizenli ve dengeli olarak artacagi, treticilerin
biling dlizeyinin artacagi ve pazar bilgilerine daha kolay
erisebilecekleri belirlenmistir. Ureticilerin hayvansal
Urlinlerin pazarlamasinda yasadiklari en 6nemli sorunlar;
desteklemelerin yeterli olmayisi, nakit yetersizligi,
musteri sayisinin azligi ve pazar bilgileri konusunda
yetersiz  kaldiklaridir.  Ureticilerin  sahip olduklari
yetistiricilik ve Uretim agisindan bilgi eksiklikleri elde
edilen Grin miktari ve kalitesinde 6nemli kayiplara sebep
olmaktadir. Bu konuyla ilgili olarak yapilacak faaliyet ve
diizenlemeler sayesinde ortaya ¢ikan olumsuz
durumlarin giderilmesi icin belirli planlar yapilarak buna
gore hareket edilmeli ve olumsuzluklar giderilmelidir.
Hayvansal Uretim yapan isletmeler agisindan yem temini
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olduk¢ca 6nemli bir konudur. Yem fiyatlarinin yiksek
olmasi, hayvan beslenmesi ve hayvansal Urinlerin
Uretim miktari agisindan en énemli sorundur. Kullanilan
kaba ve kesif yem miktar ve kalitesi verimlilik tGzerinde
etkilidir. Yorede bu sorunun giderilmesi icin daha fazla
yem Uretimi ve kalitenin yiksek olmasi ve isletmelerin
yuksek yem maliyetlerinden zarar gérmemeleri igin
gerekli tesvikler verilmelidir.  Bunun yaninda yem
bitkilerinin dogru tekniklerle Gretimi igin gerekli olan
egitim calismalarinin verilmesi de kaliteli Uriin elde
edilmesi ve pazarlanmasi agisindan 6nemli olacaktir.
incelenen isletmelerde iriinlerin lretimi, islenmesi ve
pazarlanmasi noktalarinda faaliyette bulunan Uretici
orgut ve kooperatiflerinin olmayisi, pazarlama hizmetleri
acisindan etkinligi azaltmakta ve ureticilerin aracilar ve
tiketiciler karsisinda pazarlama glcini
zayiflatmaktadir. Bu amacla kurulacak olan pazarlama
kooperatifleri ve orgltleri sayesinde Uriin pazarlama
konusunda olusan sorunlarin azalmasina zemin
hazirlayacaktir. Pazar bilgilerine erisimde sorun
yasandigl gorilmektedir. Pazar bilgilerinin toplanarak
Ureticilerin  bundan yararlanmasi icin etkili bir
haberlesme ve bilgi agi olusturulmasi gerekmektedir. Bu
sayede Urlin fiyatlarinin olusumu ve Ureticiyi tatmin
edecek fiyatta aliclya ulasmasi, gereksiz aracilarin
ortadan kalkmasi ve (reticilerin daha ¢ok gelir elde
etmesi saglanabilecektir.

OZET
Amag: Bu calismada, Hatay ili Payas ilgesinde sigir

yetistiriciligi yapan ve Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligine
Uye olmayan isletmelerde (irlin pazarlama yapilarinin
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ortaya konmasi amagclanmistir. Arastirmada,
isletmecilerin pazarlama sorunlari belirlenmis ve ¢6ziim
onerileri sunulmustur.

Yéntem ve Bulgular: Arastirmanin ana materyaliniilcede
faaliyet gosteren 63 adet isletmeci ile yliz ylize yapilan
anket calismasi sonucunda elde edilen birincil veriler
olusturmustur. Ornek blyukligli basit tesadiifi
ornekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir.

Genel Yorum: isletmecilerin %61.9’unun yasi, 25-50 yas
arasindadir. isletmeciler ortalama 16.7 yildir sigir
yetistiriciligi yapmaktadir. isletmelerde ailedeki fert
sayisi ortalama 4.4 kisidir. isletmecilerin  %3.2’si
tiniversite mezunudur. isletmelerde yillik pazarlanan ¢ig
siit geliri ortalama 623.250 TL'dir. isletmelerde aylik
Uretilen stitlin %77.0’si ¢ig olarak pazarlanirken, %8.9'u
tereyagl ve peynire islenerek pazarlanmaktadir. St
satiglari dogrudan tiiketiciye (%73.0), toplayicilara ve
mandiralara  (%27.0) yapilmaktadir. isletmecilerin
%74.6's1 sut fiyatlarini dislik oldugunu ifade etmistir.
isletmeler siit ve sit Griinlerinin yani sira canli hayvan
satisi da yapmaktadir. isletmecilerin %90.2’si kasaplara
satis yaparken, %9.8'i tiliccarlara satis yapmaktadir.
isletmeciler pazarlama kooperatiflerinin ve birliklerinin
kendilerine  Ozellikle fiyat olusumunda (%58.7),
pazarlama konusunda alternatif pazarlar ve pazarlama
kanallari bulma (%34.9), isletmecileri bilgilendirme ve
bilinglendirme agisindan faydali olacagini belirtmislerdir
(%6.3).

Calismanin Onemi ve Etkisi: Bu calisma ile ilgede
pazarlama kooperatifinin bulunmadigi, kurulacak bir
kooperatifin Uriin pazarlanmasinda yeni bir alternatif
olacag, urun fiyatlarinin dlzenli ve dengeli olarak
artacagl, Uretici biling dlzeyinin artacag, pazar
bilgilerine daha kolay erisilebilecegi belirlenmistir.
isletmelerde hayvansal (riinlerin pazarlanmasinda
yasanan en o6nemli sorunlar; desteklemelerin yeterli
olmayisi, nakit yetersizligi, misteri sayisinin azhg ve
pazar bilgilerine erisim konusunda yetersizliktir. Calisma
ile isletmelere sorunlarin ¢6zimi icin  &neriler
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Hatay, pazarlama yapisi, isletme,
kooperatif, birlik, tiketici.

CIKAR CATISMA BEYANI
Yazar(lar) c¢alisma konusunda
olmadigini beyan eder.

gikar  gatismasinin

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI BEYANI
Yazarlar galismaya esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan eder.
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