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HEDIYELIiK ESYALARIN BiR KULTUR OBJESIi OLARAK
DEGERLENDIRILMESi: KONYA ORNEGI

*
EVALUATION OF SOUVENIRS AS A CULTURAL OBJECT: CASE OF KONYA

Emine NAS’ - Mitat KANDEMIR"

0Z: Kiiltiir; tarih siirecinde toplumlarin yarattigi maddi ve manevi degerleri olusturan ve
siireklilik arz eden bir kavramdir. Milletlerin yasam doéngiisii i¢cindeki karakteristik 6zellikler
ile beslenen kiiltiir kavramini etkileyen ve 6zgiin nitelik kazandiran en énemli iletkenlerden
biri de toplumun sanata bakis acisidir. Sosyal etkilesimler, ekonomi ve cografi 6zellikler
toplumlarin sanat degerlerinin olusumunda etkin rol oynamaktadirlar. Her tilkenin 6zgiin
sanat ekoli, kiiltliriiniin bir yansimasidir. Bu ¢cer¢cevede Anadolu Selguklu donemi zengin bir
sanat yelpazesine sahiptir. Selcuklu dénemi sanat ekolii mimari ve el sanatlar1 biinyesinde
gelisim gostererek seramik, agag, tas, tekstil, cam, metal, kitap stisleme sanatlari olmak iizere
zengin bir profil sergilemektedir. Sanat dallarinda kullanilan stisleme 6zellikleri ve tasarim
tislubu Anadolu Selcuklu sanatinin naif kimligini olusturmustur. Bu kapsamda Konya kenti
Anadolu Selguklu devletinin baskenti olma vasfi ile tasinabilir ve tasinmaz bu kiiltir
varliklarinin  bircogunu biinyesinde barindirmaktadir. Ozellikle inang, sanat ve felsefe
birlikteligi ile kiiltiirel 6neme sahip Mevlana ve Mevlevilik unsuru, Konya kentinin kiiresel
oOlcekte kiiltiirel 6geler tasiyan el sanati liretimleri ve iirlinleri ile 6ne ¢ikmasinda itici bir gii¢
olmustur. Boélgenin turizm hareketliliginde oldukga etkili olan ve kiiltiirel kodlarin aktarildigi
bu el sanati tirtin grubu 6zellikle kis aylarinda olmak iizere Konya turizmi i¢in bir “tanitim ve
aktarim” araci olma misyonu tasimaktadir. Calismada, “Hediyelik Esyalarin Bir Kiiltir Objesi
Olarak Degerlendirilmesi: Konya Ornegi” baghg: altinda belirlenen 6rneklem dahilinde el
sanat1 Uriinlerinin ticari platformlarda “kiiltiirel nesne” olma 6zelligi ve tasarim degerleri
incelenmeye calisilmistir. Bu kapsam icinde mevcut piyasada yer alan hediyelik esyalarin
kiiltiirel gostergeler etkisinde nasil bir tasarim dili sergiledigi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Selguklu, Konya, el sanatlary, kiiltiir, hediyelik esya.

ABSTRACT: Culture; It is a concept that creates and maintains the material and spiritual values
created by societies throughout history. One of the most important conductors influencing the
concept of culture, which is nourished by the characteristic features of the life cycle of nations
and giving it a unique quality, is the society's perspective on art. Social interactions, economy
and geographical features play an active role in the formation of art values of societies. Each
country's unique art school is a reflection of its culture. In this context, the Anatolian Seljuk
period has a rich art spectrum. The art school of the Seljuk period has developed within the scope
of architecture and handicrafts and exhibits a rich profile including ceramics, wood, stone,
textile, glass, metal, book decoration arts. The ornamental features and design style used in the
branches of art formed the naive identity of the Anatolian Seljuk art. In this context, the city of
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Konya, as the capital of the Anatolian Seljuk state, contains many of these movable and
immovable cultural assets. Especially Mevldna and Mevlevi, which has cultural importance with
the unity of belief, art and philosophy, has been a driving force in Konya's prominence with its
handicraft productions and products containing cultural elements on a global scale. This
handicraft product group, which is very effective in the tourism activity of the region and in
which cultural codes are transferred, has the mission of being a "promotion and transfer" tool
for Konya tourism, especially in the winter months. In the study, within the sample determined
under the title of "Evaluation of Souvenirs as a Cultural Object: The Case of Konya", the feature
of handicraft products as "cultural objects” in commercial platforms and their design values
were tried to be examined. In this context, it has been evaluated what kind of a design language
the souvenirs in the current market exhibit under the influence of cultural indicators.

Keywords: Seljukian, Konya, handicrafts, culture, souvenirs.

1. Giris

Kiltir kavrami; sosyal bilimlerin temel kavrami olan toplum
cevresinde sekillenen ve hizli degiskenlere sahip stirekli gelisim gosteren bir
olgudur. Bir milletin varligini koruyabilmesindeki en temel 6gelerden
biridir. Kisaca; ortak biling ile sekillenen ve insani duygu ve diisiinceler ile
aliskanlik kazanan 6zgiin davranislardir.

Insanhgin tarihi siireci icinde somut ve soyut olarak belirgin hale gelen
kiltiirel 6zellikler; en basit ve en gelismis toplumlarda var olan canli ve aktif
bir harekettir. Toplumlarda insanlar arasindaki iliskileri inceleyen kurallar,
dayatmalar, orf-adetler, gelenekler, fikirler ve diisiinceler ile bicim kazanir
(Giiney, 2006: 23). Bazen bilgi ve deney birikiminin arinmig bir bicimini,
bazen de ruhsal zenginligin yalnizca 6zel iliskiler icinde elde edilebilir seckin
durumlarin ifade seklidir. Maddi hayatin tretimleri ve yeniden iiretim
stirecinde insanin dogay1 ve bu arada kendisini degistirme faaliyetinin cesitli
alanlarini birlestiren genel bir iliski ve etkilesme diizeyi olarak kendisini
gosterir (Cubukcu, 1994: 14, 20).

Bu sekilde kiltlir kavrami; tarih icinde deneysel bir eylem bigimi
seklinde toplumlarin sosyal tutumlarimi bir ama¢ dogrultusunda
genellestirdigi ve bu kazanmimlarin devamlilik gostererek aktarimini
sagladigl maddi-manevi iliskiler biitiiniidiir. Kisaca toplum bilime hizmet
eden 6nemli bir dinamiktir.

Toplumun kendine 6zgii liretim nesnelerini, siire¢lerini ve amaglarini
birlestiren kiiltiir, insan yasam formu i¢cinde maddi ve manevi degerler
olarak iki genis alanda degerlendirilir. insanoglunun yarattig1 ve tirettigi her
tirli somut madde, maddi kiiltiir degerlerini olustururken; inanglar,
degerler, kurallar, gelenek-gorenek olarak adlandirilan topluma bicim veren
davranis bicimleri de kiiltiiriin manevi degerler boliimiidiir. Maddi kltiir
degerlerini olusturan ve somut olarak zengin bir yelpazede yer alan b6lim
mimari ve el sanatlar faaliyetleridir. El sanatlar1 faaliyetleri toplumlarin
sosyo-ekonomik gelisimlerini etkileyen 6nemli yapi taslarindan biridir.
Ulkelerin ekonomik gelirlerine olumlu katkisi ve etkin carpan mekanizmasi
ile diinyanin en canl sektdrlerinin basinda gelen turizm i¢inde de el

1093\

(
\ )



sanatlar1 alaninin c¢esitliligi ve cazibesi giderek popiiler hale gelmektedir.
Hem kiiltiirel bir kimlik hem de tasarim degeri potansiyeli tasiyan el sanati
Uriinleri tanitim faaliyetlerinde siireklilii bulunan roller istlenerek
ozellikle kiiltiir turizminde farkindalik yaratmaktadir. Bolgesel olarak el
sanati faaliyetlerinin giincel olarak devam ettigi kentler de kiiresel diinya
yasam formu icinde kiiltiir turizmi ile var olma ¢abasi gostermektedirler.
Ozellikle geleneksel unsurlar1 yeniden yapilandirarak giincel yasam
kosullar1 ile uyumlandiran kiiltiir ve turizm endiistrisinde de hediyelik esya-
turistik esya-otantik esya-hatira esya-yoresel Triin-kiiltiirel tasarim
tanimlar: altinda kiimelenen triinler 6nemli tiiketim tercihleri arasindadir.
Bu noktada tilke ekonomisinin gelisimi ve biiylimesinde etkin rol oynayan
kiiltlirel faktorler ulusal ve uluslararasi platformlarda devreye girmekte
olup, kiiltiir turizmi kavrami ile boélgelerin 6ne ¢ikan degerleri etkin hale
gelmektedir.

Hediyelik esyalar genellikle turizm catisi altinda degerlendirilir ve
turistlerin de belirgin tercihleri arasinda yer alir. Genel olarak; seyahat
hatiralarini  anlatmak, kendini baskalarindan ayirt etmek veya
biitiinlestirmek, giiven duygusunu desteklemek, yaraticilig1 ifade etmek ve
estetik zevkini artirmak icin hediyelik esyalar kullanilir. Bu kapsamda
hediyelik esyalar; turistlerin nesne-yer-kisi iliskisi kurmasi, turistler icin
destek, kanit, hafiza, temsil islevi listlenmesi, turistlerin deneyimlerini canli
tutmasi, kisisel gelisim ve sosyal iliskileri giiclendirmesi, yakin ¢evresini
mutlu etmesine katki saglamasi, sayginlik ve statii kazandirmasi, seyahat
tatminini artirabilmesi ve onemli bir kiltiirel dekoratif {riin olmasi
bakimindan pek ¢ok avantaj saglarlar (Akyiirek ve Ozdemir, 2019: 197-198).

Calisma konusunda odak noktasi secilen Konya kenti, gerek tarihi
gerekse Kkiiltlirel misyonu sebebi ile 6nemli bir sosyo-kiltiirel konuma
sahiptir. Ozellikle Mevlevi kiiltiirii misyonu ile Tiirk ve diinya kiiltir
turizminde 6nemli bir destinasyon olan Konya kenti, bu 6nemli 6zellige ait
kiltiirel kodlar1 etkin bicimde kullanmaktadir. Kentin 6ne ¢ikan degerleri
arasinda yer alan Mevlevi Kkiiltliriine ait simgeler; mimari ogeler,
bilgilendirme aracglar1 ve el sanatlarn alanlarina eklemlenerek kent
dokusunda bir ideoloji haline donlismiistiir. Zamanla kiltiir turizminin
yarattig1 6nemli etkilesimlerle birlikte kiiltiiriin pazarlanmasi, ticarilesmesi
ve doniisiimii de s6z konusu olmustur. Konya kent tarihindeki degerler
bolgenin kiiltiir endiistrisi giidiimiinde bir tiiketim nesnesi konumuna
gelmistir. Bu cercevede evren, Konya kentinde turizm degeri yiiksek olan
Mevlana Miizesi destinasyonunda bulunan hediyelik esya diikkanlar
orneklem, Mevlevi kiiltiirtine ait 6zelliklerin kullanildig1 iiriinler olarak
belirlenmistir. Calisma; kultiirel anlam ifade ettigi, toplumsal bir gerceklik
sundugu, etkilesim icerisindeki siireclere, olaylara ve degiskenlere
odaklandigl icin nitel yontem ile tasarlanmistir. Elde edilen bulgular, web-
online tarayici tabanli arama motorlarn iizerinden “Konya hediyelik esya”
icerigi sonuclarindan ortaya cikan kayitlar ve bilgilerden olusmaktadir. Veri
toplama teknigi kasti olarak online tarayicilar lizerinden gerceklestirilmis
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olup, online ulasilabilirlik serbestligi kapsaminda ve kiiresel diinya
Olceginde belirlenen 6rneklemin web tabanli ortamlardaki giincel-mevcut
durumunu analiz etmek amac¢lanmistir.

2. Bulgular

Ic Anadolu Bélgesi'nde Tiirk tarihi icinde kiiltiirel birikimi ile énemli
bir baskent olma vasfi tasiyan Konya kenti; geleneksel sanatlardaki zengin
vizyonu ve malzeme, teknik, usta birlikteligindeki naif misyonu bakimindan
onemli bir mirasa sahiptir. Hizli bir kentlesme siirecinden gecen Konya’'nin
geleneksel el sanatlari profili; mimari (yap1 elemanlari, siisleme) ve kullanim
esyalar1 olarak iki grupta gelisim gostermistir. Zengin tlretim ve cesitlilik
gosteren Konya geleneksel el sanatlari, Konya tarihi ve kiiltiirtinden
beslenen gelenekler etrafinda gsekillenerek canliligini  korumustur.
Kiltliriine bagh yasam bicimini ve geleneksel zanaat kiiltiiriini etkin
kullanan toplum yapusi ile Konya ve gevresi el sanatlari, Anadolu ve cevresi
Tirk el sanatlarinin en erken tarihli 6rneklerinden giiniimiize ulasan
ornekleri ile Tiirk sanatinda ayr1 bir yer tutmaktadir. Bu 6rneklerin 1s181nda
Cumhuriyet Donemi oncesi, 13. Ylzyildan 20. Yuzyila kadar streklilik
gostererek devam eden el sanati turiinleri; Selcuklu-Beylikler ve Osmanli
Imparatorluk Dénemi’nde de Konya’nin kiiltiirel ve sanatsal diizeyde yerini
korudugunu gostermektedir. Yurt ici ve disindaki miizelerde bulunan pek
¢ok eser bu konuya taniklik etmektedir (Barista, 2000: 845). Konya ili
gecmisten giintimiize, geleneksel el sanatlarinda gesitlilik, malzeme, teknik
ve usta bakimindan zengin bir mirasa sahip olmustur. El sanatlari, Konya’da
en zengin donemini 12. ve 15. yiizyillar arasinda yasamistir. Cinicilik, tekstil
(halicilik, kececilik, kumascilik), ahsap sanati, maden sanati ve kitap
sanatlar1 olarak her dalda sanat degeri tasiyan ornekler bulunmaktadir
Konya halki Selguklu doneminden Cumbhuriyet yillarina kadar gtinliik
hayatta kullanilan halj, kilim, kece, yorgan, canak, ¢comlek, testi, kiip, tandir,
semer, ayakkabi, at arabasi, kasik, bakir tas-legen-lenger-sini-ibrik v.b gibi
etnografik deger tasiyan esyalar1 kendileri iiretmistir. Bu tliretimlerden
ekonomik olarak kalkinma saglanmis ve el sanati dallar1 birer meslek-zanaat
haline gelerek Konya’nin Anadolu’da ismini duyurmustur (Nas, 2005: 10).

Endiistri devrimi ile birlikte 19.yy’da gelisimini tamamlayan zanaat
liretimi endiistriyel liretime gecis donemi yasamistir. Bu siirecte mantifaktiir
liretim, fabrika sistemi ve zanaatkarin iscilesmesi kavramlar1 belirgin hale
gelmistir. Bununla birlikte, zanaatkarlarin tretim siirecinde zamanla
edindikleri beceriler degersizlesmis ve bu durum vasfa dayali sayginligin
azalmasinda etkili olmustur (Dogan, 2012: 68-75).

Geleneksel el sanatlarina bagh gelisen zanaatlarda gelenek aktarimi
duraklamis ve kiiltiirel degerlerin siirekliligi yavaslamistir. Bu etkilere
kiiresellesmenin getirdigi “hizli tilkketim” olgusu da destek olmus ve mikro
Ol¢ltide Konya makro 6l¢tide Tiirk El Sanatlar1 endiistriyel {iretimin estetik
acidan niteliksizligine yenik diismiistiir. Bu yikic1 etkiler Konya el sanatlari
lretim ve pazarlama catisinda konumlanan sanatkar, zanaatkar, cirak,
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atolye, malzeme, iiretim, Uriin cesitliligi, islev, sanat degeri, estetik deger,
artistik deger, tasarim degeri kavramlarinin yozlasmaya baslamasinda itici
glic olmustur.

Kutsal mekanlar inan¢ turizminin temel kaynaklarini olusturmakta
ve turizm endiistrisi ile siki bir bag kurmaktadir (Altun, Cinar, 2019:15).
Kiiltiir ve inang turizmi potansiyeli hizla artan Konya kenti, bu potansiyeli
hediyelik-turistik esya imal eden ve satan ticari isyerlerinde kullanmis ve
kullanmaya devam etmektedir.

Gilinlimiizde Konya Mevlana Miizesi destinasyonunda konumlanan
hediyelik esya sektoriindeki diikkanlar {iriin yelpazelerinde Mevlevi kiiltiirt
ozelliklerini 6n plana ¢ikartan esya ve aksesuarlara agirlikli olarak yer
vermektedirler. Konya Ticaret Odasi tarafindan yayinlanan 2019 yili Konya
ekonomik raporuna gore kent biinyesinde Hediyelik Esya, Ziiccaciye ve
Kozmetik Uriinlerin Toptan-Perakende Ticareti yapan 75 adet sahis firmasi
ve 98 adet sirket mevcuttur. Konya Esnaf ve Sanatkarlar Odalar1 Birligi
(Konesob) Hediyelik Esya, Egitim, Basim, Fotograf, Cesitli Mallar Sektoriine
kayitli 589 tiye bulunmaktadir (Konya Ekonomi Raporu, 2020: 156-159).

Konya hediyelik-turistik esya satisi yapan firmalarin ¢ogunlugu
Mevlana Miizesi kompleksine ¢ok yakin bir gilizergdh olan Mevlana
Caddesinde yer almaktadir. Mevlana Tiirbesi civarinda yaklasik olarak 87
adet hediyelik esya satan isyeri bulundugu bilinmektedir. Isyerlerinde
satilan dUriinlerin ev ve giyim esyasi-aksesuarlar1 olarak iki grupta
kiimelendigi goriilmektedir. Bunlar; antika hediyelik esyalar, av
malzemeleri, taki, bijuteri, yapay cicek, ahsap, al¢i, cam, deri, metal, seramik
ve tekstil malzemelerden iiretilen aksesuarlar, elektronik esyalar, evcil
hayvan ve aksesuarlar, gida (¢ikolata, lokum, sekerleme vb. yoresel tatlar),
kirtasiye iiriinleri, kitap, kozmetik, ofis aksesuarlari, oyuncak, saat&optik,
zlicaciye, medikal iirlinler, oto aksesuar vb. liriinlerdir (Fotograf 1).

Bu {riinlerde genel konsept; Mevlevi kiiltiiriintin karakteristik
ozelliklerini gosteren sembollerden Mevlana Tiirbesi-Kubbe-i Hadra, sikke,
serpus, tespih, semazen figiirii, dervis figlirii, Mevlana Celaleddin-i Rumi
figliri ve hat-ebru sanatlarinin vazgegilmez 6gesi vahdetin-tekligin ve
Allah’in Vahid isminin sembolii olarak tasavvuf diinyasinda var olan Ibrani
alfabesinin altinci, Arap alfabesinin 27. harfi olan Vav harfi ve Mevlana’nin
edebi eserlerinden popiiler olmus 6zlii s6zleridir (Fotograf 2).

¥ il RS ||| TN I L
Fotograf 1. Hediyelik esya diikkani i¢ ~ Fotograf 2. Uriin gruplarindan detay
mekan detay gértiiniimi. (URL-1) gorinim. (URL-2)
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Sembolik degerlerin yogun bicimde kullanildig1 esyalarda gdzlenen
ortak ozellik; kiiltiirel kodlarin 6zgiil agirhigini yansitmaktan ote kar
saglamak ve sermayeyi daha hizli dondirmek amach firetim giktisi
olmalaridir. Uriinlerde gézlenen niteliksel 6zellikler, kiiltiire ait degerlerin
endiistriyel bir tiiketim mali haline geldigini somut bicimde ortaya
koymaktadir. Mevlevi kiiltiiriiniin endtstrilestigini gosteren somut 6rnekler
olan hediyelik esyalar, tiiketiciyi secimlerinde pasiflestiren ve “kolay satis”
amagh uygun fiyat politikalann ile kitle kiiltiirinii yonlendirmektedir.
Mevlana simgesi ve sema ritlielinden beslenen {iriin gruplarinda, gelenegin
gelecege aktarimi bir “kiiltiir metalasmas1” haline gelmistir. Konya kenti
hediyelik esya piyasasi ve kiiltiiriinde, hegemonik bir bicimde hem satici
hem de tiiketicinin kabul ettigi bu tirtinler kiiltiirtin ticari mantiga uygun
olarak tiretildiginin olumsuz 6rnekleri durumundadir (Fotograf 3).

Fotograf 3. Polyester turtinler. (URL-3; URL-4)

Endiistriyel tretimin estetik ac¢idan niteliksizligine vurgu yapan
trlnler bigcimleserek sadece gorsel acidan estetik kaygi tasimaya yonelik
birer siis esyasi durumuna gelmistir. Kisacasi, bu profil kiiltiiriin zaman
icinde nesnel hale gelerek deformasyona ugramasi siireci ile ortaya
cikmistir.  Siireg icinde kiiltiir endiistrisi kendi varligini toplumun maddi
manevi kiiltiirel degerleri tizerinden dinamik bicimde devam ettirmektedir

(Fotograf 4).

Fotograf 4. Kege, seramik ve cam polyester triinler. (URL-5; URL-6)

Popiiler kiiltliriin yaygin etkisi ile biiyliyen bu endiistri tiri kualtir
tiilketimini hedef almakta olup, ayn1 anda hem ge¢mise ait bulgular hem de
gelecege iliskin birikimi yok etmektedir. Kitle kiiltiirii mantig1 ile tiretim
yapan bir endiistriyel yap1 ortaya ¢ikmakta ve kaynak olarak kullanilan
kiltiir bu noktadan sonra nesneleserek satis odakli bir ara¢ haline
gelmektedir. Dolayis1 ile; sektérde yer alan irlinler kendi kiiltiirel
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ozgiinliiklerine gore degil piyasanin belirledigi kriterlere gore i¢c pazarda
yerini bulmaktadir.

Fotograf 5. Hareket eden mekanizmali 151kl ve miizikli semazen figiirleri. (URL-7;
URL-8)

Kiiltiir endiistrisi aslinda Mevlana gibi tinik bir figlirii daha goriinir
hale getiriyor gibi goriinse de onu eritmekte ya da farkli bir mecraya
yerlestirmektedir (Fotograf 5). Bu duruma somut bir 6rnek olarak dekoratif
esyalarin disinda Konya'ya 6zgii bir lezzet olan Mevlana Sekeri verilebilir.
1950°1i yillardan itibaren Konya’da iiretilen ve “peynir sekeri, Konya sekeri,
oli sekeri” gibi isimleri olan bu sekerleme tiirii tamamen yoresel bir
tretimdir. Bu durum, halkin seker satis1 yapabilmek adina Mevlana adini
kullanilmasina belirgin bir 6rnek teskil etmektedir. Kiiltiirel sembollerin
ticari mantia uygun olarak liretilerek metalastigin1 gostermektedir. Bu
sekilde Kkiiltiir, istemsizce kendini tekrar liretirken arka planda baska ttirli
alanlara da hizmet etmektedir (Kayali, 2020: 94-95) (Fotograf 6).

LY

Fotograf 6. Kubbe-i hadra formunda sekerlik ve Mevlana sekeri. (URL-9; URL-10)

Hizl tiiketimin bir yasam tarzi haline geldigi giiniimiizde postmodern
tiketim toplumu olarak ifade edilen kitlesel biling, kiiltiirel degerleri
tiilketilen nesneler aracilifiyla kurulan sembolik iletisime birakmistir.
Mevlevi kiltiirii tizerinden yapilan kiltiir endiistrisinde kullanilan tiiketim
nesneleri ayni zamanda iletisim araglar1 konumundadir.

Nesnelerin anlamlar1 her zaman kiiltiirel sembolik sistemlerin icinde
yer alir (Miller, 1994: 415, Dogan, 2012: 80). Mevlevi kiiltiirii cercevesinde
yer alan kiiltiirel nesnel anlamlar 6zellikle inang kiilttrii kapsaminda bilingli
sekilde “inisiyasyon-kilavuzluk” gelenegine gore ifadeler almistir.
Mevleviligin “anahtar sembol” (Saeterstal,1999:129) niteliginde olan
Kubbe-i Hadra (Yesil Kubbe), dervis, semazen, sikke ve tespih figiirleri kiiltiir
turizminin yaygin etkisi ile ulusaldan kiiresel 6l¢ege tasinarak kolektif biling
olusumuna katki saglamaktadir.
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Dolayisi ile kiiltiiriin naif yapisi kullanilan nesnedeki metamorfoza
ragmen gercek kimligini asla terk etmemektedir. Bu durum tasarim
strecinde esinlenme, yaraticilik ve uygulama (iiretim) iliskisi sentezinde
ortaya ¢ikan degisim sonrasindaki “yeni” kosullar olarak ag¢iklanabilir ve
“eski” yi tlimden reddedip, dislamak yerine onu icine alarak doniistiirtr.
Kiiltiirel birikimlere ait imge-simgelerin tasarimlarda kullanimi; toplumsal
bilince, eski ile yeninin uyumu ve birlikteligi olarak yansimaktadir.
Geleneksel motifler ve bicimler; siireklilik, gelisim ve tanitim amacl siisleme
sanatlarinda sikca ele alinir ve temel kaynak teskil ederler. Belirli bir
tislubun kaynak alinarak hazirlandig1 bu tir tasarimlarda, iiriiniin degeri
baskalarinin begenisinde degil, kendi 6ziindedir. Yargi kaynagi iiriiniin
kendisidir (Kiiciikerman, 1996: 63).

Bu durum tasarimcinin bireysel yetenekleri ve diislincesinden
kaynaklidir ve kiiltiirel olgularla hazirlanan 6zgiin tasarimlara ekonomik
tretimlerin yaninda egsiz ve siirekli olma oOzelligi kazandirir (Nas vd.,
2011:270).

3. Degerlendirme ve Sonug

Seri lretim ile orta c¢ikan turistik hediyelik esya iriin gruplan
incelendiginde; standart endiistriyel iiretim sonucu ortaya ¢ikan iiriinlerde
bolgeyi temsil etme, boyut, tasinabilirlik, islevsellik 6zelliklerinin gorildigi
ancak kalite, iscilik, estetik deger, kiiltiirel ve tasarim 6zelliklerine uygun
dogru bicim, motif, renk unsurlar biitiiniinde zayif yonlerinin bulundugu
belirlenmistir. Perakende ve toptan satilan irlinlerin bi¢im/form-siisleme
ozellikleri bakimindan birbirlerinden farklilik gostermedigi ve hediyelik
esya dukkénlarinin tamaminda bulundugu tespit edilmistir. Bu durum
Konya kenti icin 6nemli bir kiiltiir destinasyonu olan Mevlana Caddesinde
ortak ticari bir tutum olarak goriilmektedir. Cadde ve ara sokaklarin
dokusunu olusturan hediyelik esya diikkanlari ve antikacilarda yer alan seri
lretim iriin gruplarinin biyiik bir kisminin Cinden ithal edilen mallar
oldugu, islevsel ve kolay tasinabilir siradan friinlere Mevlevi kiltir
ozelliklerinin yamalanarak gorsel ¢éziimler getirildigi gézlenmistir. Piyasa
ve esnaf icin olumlu ekonomik etkileri olan bu durum Konya kent
kiilltiirtinde o6nemli bir sembolik deger olan Mevlana ve Mevlevilik
unsurlarinin zayif ve yanhs tanitimina neden olmakta ve kiltiirel turizmde
bir dezavantaja doniismektedir. Kontrolsiiz yapilan bu tretimler sonucu
ortaya c¢ikan iriin gruplar1 bir yandan kiltiirel simgelerin 6zgiin
karakterlerinin bozulmasina sebep olurken, bir yandan da diisiik begeni
diizeyine hitap etmekte ve ucuz hediyelik esya olarak piyasada
yayginlasmaktadir. Orneklemde yer alan gérseller kasti olarak web tabanh
arama motorlar1 iizerinden “Konya hediyelik esya” aramasi giincel
sonuglarindan ortaya ¢ikan kayitlardan secildigi icin Konya basini, sosyal
medya ve ticari isyerlerine ait bu gorsellerin online veri tabanlarinda her an
ulasilabilir olmasi kentin kiiltiir turizmi hakkinda fikir edinilebilir bulgular
sunmaktadir.

1099 ]

(
\ )



Diinyada degisen tiiketim egilimleri dogrultusunda alternatif turizm
yollar1 arayan tiiketici kitlenin hizla artmasi sonucu, Mevlana fikir ve sembol
turizmi popiiler bir sektor halini almistir (Sar1, 2001: 149).

Tiliketim nesneleri araciligl ile popiiler Kkiiltiir yansimalarinda karsilik
bulan Mevlana figiirti, kiiltiir endistrisini canlandiran énemli bir etkendir.
Bolge ve tilke turizmine olumlu getirileri olan bu unsur, Mevlana ve Mevlevi
kiltlriniin elestirel disiinceye ket vuracak bir bicimde aragsallastirilarak
insanlar sisteme indirgeyen bir ideolojik meta haline doniistiirmektedir
(Akbas, 2016:68). Popiiler kiiltiire hizmet eden bu durum I¢ Anadolu Bélgesi
turizminde Konya kentini cazip hale getirmektedir

2018 Yilinda iilke genelinde en cok ziyaret edilen 10 miize icerisinde
Konya Mevlana Miizesi 2.817.386 kisi sayisi ile 3. Sirada (URL-11) yer
almakta olup, 2019 yilinda ziyaretgi sayisi rekor seviyede artarak 4 milyon
465 bin 155 Kkisi (URL-12) ile 2. Siraya yerlesmis, 2020 yilinda ise Covid 19
Pandemisinin olumsuz etkilerine ragmen 198 bin 490 kisi (URL-13) ile
ziyaretgi sayisi listede yine ikinci sirada yer almigtir.

Turizme bagl gelisim gosteren sektoriin genel durumuna
bakildiginda; Hediyelik Esya Grubunun bagh oldugu Tirkiye Ziiccaciye
Sektéorii Uriin  Gruplarina Gére 2020 Yii (Mayis sonu) Ilhracat
Degerlendirmesini agiklamis ve bir 6nceki yilin ayni ayina gore en fazla artis
gosteren sektor 2020 Ocak ayinda %9,64 ve 2020 Subat ayinda %31,19
rakamlar1 ile hediyelik ve siis esyalarn sektorii (URL-14) oldugu
gorilmiistiir. Ulkemiz ticaretindeki bu gelismelere ilaveten Konya hediyelik
esya piyasasinda ticaret anlayisi farkli boyutlara tasinmis, sembollestirilen
nesneler Mevlana algisinda pazarlanan maddi kiiltiirlere doniigsmiistiir.
Konya kiiltiir turizminde giiclii bir tehdit olarak beliren bu durum, tiiketim
kiiltiri  endiistrisine katki saglamaktadir. Mevcut profilde yer alan
endiistriyel Uretimlerin kiiltiirel-manevi deger tasiyan, estetik, sembolik
anlam, tarihi 6nem, sanatsal egilim, 6zgiinliik, biitiinliik gibi unsurlara sahip
olmasi ve essiz olma 6zelligi tasimasi gerekmektedir. Bu cercevede kiiltir ve
temsil iligkisi, endiistri baglaminda kiiltiirel deger yozlasmasi, tekrar eden
bicim simge ve imgelerin siradanlasmasi konular1 problemin odak noktasi
durumundadir. Konya kentinde yasayan Mevlevilik kiltiiriinde yer alan
unsurlarin toplumun iiretim iligkilerine ve biling diizeyine uygun bicimde
gelistirilerek, essiz bir tasarim objesi ve gelenegi canli tutan bir sembol
anlayisi ile tasarlanarak devam eden kiiltiir ve yasama adaptasyonunun
saglanmasi gereklidir. Seri liretimde yer alan standart hediyelik esya
Urlnlerinin kiltiri dogrudan yansitmasi yaninda yer alan olumsuz
ozelliklerinin giderilmesi icin komplike kurumlar ve bireyler arasi is birligi
cercevesinde strekliligi olan calismalarin baslatilmasi gerekir. Bu seklide
ilkeleri bilimsel, akilci ve gercekeci benimsenen kiiltiir politikalar ile
glinlimiiziin ve gelecegin kiiltiir yapisinin belirlenmesi, kiltiirel mirasin
korunmasi ve tanitilmasinda etkin bir rol oynayacagi stiphesizdir.
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Calismada incelenen bolgesel o6rneklemde, gecmise ait referans
noktalar1 olan kiiltiirel degerlerin, el sanati iirtinleri vasitasi ile turizmde
kullanilmasina giincel ve somut 6rnekler degerlendirilmeye calisiimistir.
Konya kentinin kiiltiirel miras vizyonu ile turistik hediyelik esya sektoriinde
tiiketiciyle duygusal bag kuran ve tasarim-tasarimci-marka etkilesiminin
goriinir oldugu bir profil sergilemesi gerekmektedir.

Bolgenin kiiltiirel potansiyelinin turizm sektoriinde bir arag¢ olarak
yozlastirilmasina izin verilmeden 6zgilin-cagdas yorumlarla yasatilmasi i¢in;
bir biitiinliik icinde ele alinmasi ve evrensel etkiler yaratmasi i¢in de egitim
almis profesyonel insan giiclinden ivedilikle faydalanilmasi1 6nemli bir
ihtiyagtir. Mevlana Miizesi uluslararast bir inang-kiltiir turizmi
destinasyonudur. Bu odak noktasi diisiiniildiiglinde, poptler kiiltiir ve kitle
kiltliriiniin birbirinden ayr1 tutularak o6zgiin degerlerin yozlasmamasi
kapsaminda daha biitiinciil bir planlama calismasi yapilmalidir. Ozellikle
kamu kurumlarinin ilgili paydaslarla kompleks bir isbirligine giderek,
“Mevlana, Mevlana Miizesi ve Mevlevilik” konu basliklarinda manevi ve
geleneksel unsurlarin 6n plana ¢ikarildig: kiiltlir projelerine yer vermeleri
gerekmektedir. Bu tir egitim-iiretim-pazarlama iliskileri dogru ve etkin
bicimde kuruldugu takdirde toplum bilin¢ diizeyi gelisecek ve ortaya ¢cikan
kiltiirel hediyelik esya objeleri tatmin edici birer kiiltiir iiriinii seklinde
dogru aktarim saglayan araglar olarak kalict bir biling ve farkindalik
yaratabileceklerdir.
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