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Ozet

Elmal1 ve Korkuteli, tarimsal alan ve meyve iiretimi bakimmdan Antalya ilinin en 6nemli iki ilgesidir. Bu iki
ilgenin elma ve armut iiretimindeki pay1 %90’nin iizerindedir. Kimyasal ilag kullanimindaki pay1 ise %10’dur.
Tarima girdi saglayan bayilerin tarimsal iiretimde girdi kullanimi bakimindan 6nemli rolii vardir. Bu nedenle
caligmada bayilerin genel 6zellikleri tarimsal yayim bakimindan degerlendirilmistir. Oncelikle ilag, tohum, giibre ve
alet-ekipman isletme sahipleri ve ¢alisan personel yas, egitim diizeyi, mesleki deneyim bakimindan incelenmistir.
Daha sonra bayilerin ¢iftcilerle olan iligkileri ortaya konulmus, yapilan faaliyetlerin yaymmla iliskisi tartigilmigtir.
Girdi bayileri esas olarak ticari amacla faaliyette bulunmakla birlikte, % 27.8’1 yayimin felsefesine yakin anlamda
ciftciye yardimci olmay1 6n planda tutmaktadirlar. Buna gore girdi bayilerinin % 72.2’si ¢ift¢iyi bilgilendirme isini
satisa destek oldugu diislincesiyle yapmaktadir. Ciftcilerin biiyliik boliimii girdi satin alsinlar ya da alamasinlar
bayilere bilgi almak i¢in bagvurmaktadirlar. Bayilerin ¢ogunlugu bilimsel arastirma bulgularina deger vermektedir.
Buna gore kamu yayim birimlerinin ve iretici kuruluslarinin girdi satan bayilerle ilgilenerek, optimum girdi
kullaniminin saglanmasi yoniinde inisiyatif almalart gerekli goriilmektedir. Bu sekilde mevcut durumda etkin olan
girdi bayilerinden, yayimin amacina hizmet edecek sekilde yararlanmak miimkiin olacaktir.

Anahtar kelimeler: Tarimsal Yayim, Girdi Bayileri, Bilgi Kaynaklar

Evaluation of Activities of the Private Firms Providing Agricultural Inputs with Respect to Extension in
Elmal and Korkuteli Counties of Antalya Province

Abstract

Elmali and Korkuteli are two most important counties of Antalya Province in terms of agricultural land and
fruits production and agricultural inputs for fruits. The share of apple and pear production is more than 90%, the share
of pesticides usage for agricultural production of Antalya is 10%. Firms providing input to agriculture has played an
important role in the research region where input usage is high in agricultural production. For that reason firms are
examined general characteristics of firm’s agricultural extension in the study. Firstly owners and personnel of the
firms, which they sell chemicals, seeds, fertilizer and equipment, are investigated in terms of age, education level,
professional experience. Then the relationships between firms and farmers are determined and activities of the firms
are analysed in respect to extension. It is found that firms mainly oriented to commercial interest. However 27.8% of
the firms are trying to help farmers in the framework of extension philosophy. The main reason for this input
marketing. 72.2% of the firms believe that if they give information to farmers, it will help to increase their input
selling. The majority of farmers are going to firms to obtain information either they buy input or not. The majority of
the firms say that the research results are important. It can be suggested that official extension services and farmer’s
organizations should be act as cooperative manner with firms to ensure optimum input usage in the agricultural
production. Hence, it can be possible to use some firms on majority of firms as extension agent.

Keywords: Agricultural extension, input firms, information sources

1. Giris

Tarimsal liretimde sulama suyunun
kullanilmasiyla  birlikte  tiim  {iretim
girdilerinde oldugu gibi kimyasal ilag
kullaniminda da artis goriilmektedir. Birim
alandan daha fazla ve daha kaliteli {iriin elde
etme istegi nedeniyle kullanilan kimyasal
ilaglarin uygun yontemle, dogru zamanda,
dogru miktarda kullanilmadiginda bitkinin
kendisine, onu tiiketen canlilara ve ¢evreye

¢ok c¢esitli zararlar1 olmaktadir. Bu nedenle
son yillarda ozellikle insan sagligina ve
cevreye verdigi zararlar nedeniyle kimyasal
ilag  kullaniminin  asgariye indirilmesi
yoniinde c¢aligmalar yapilmaktadir. Genel
olarak gelismis tilkelere gore Tiirkiye’de
kimyasal ilag kullaniminin diisiik oldugu
sOylenebilir. Ancak Akdeniz ve Ege bdlgesi
gibi entansif tarimin yapildig1 bolgelerde
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ilag ve gilibre kullaniminin olduk¢a yiiksek
oldugu da bilinen bir gergektir.

Ulkemizde iireticileri, girdi kullanimi
konusunda bilgilendirmekle gorevli resmi
kurulus Tarim ve Koyisleri Bakanligidir.
Yapilan gesitli arastirmalar Bakanlhigim ilgili
birimlerinin iireticileri bilgilendirme
konusunda yeterince etkili olamadigini;
tireticiler {izerinde, girdi bayilerinin énemli
bir etkiye sahip oldugunu gdstermektedir
(Sengiil, 1996; Ozcatalbas ve ark., 1998).
Tarima girdi saglayan bayilerin {ireticiler
tizerindeki etkisi hemen tiim iilkelerde
onemli  diizeydedir. Ornegin  Amerika
Birlesik  Devletlerinde (ABD) yapilan
aragtirmalar son 10 yilda tarima girdi
saglayan ila¢ ve tohum bayileri ile tarim
satis  kooperatiflerinin egitim ve Dbilgi
transferinde Onemlerinin giderek arttigini
gostermektedir (Schmitt ve ark., 2000).

Antalya ili sahip oldugu potansiyel
acisindan iilkemiz tariminda 6nemli bir yere
sahiptir. Antalya ilinin toplam tarim alam
415016 hektar olup, %60.8’inde tarla
bitkileri, %9.1’inde sebze ve siis bitkileri,
%8.4’linde meyve yetistirilmektedir. Tarima
elverisli oldugu halde kullanilmayan arazi
orani ise %3.6°dwr. Ilin sahil kesimi
subtropik  iklim  Dbitkileri ve  Ortiialtt
yetistiriciligi yapilmasina uygun iken gegit
ve yayla kesiminde tarla bitkileri ve diigiik
sicaklik derecelerine dayanikli elma, armut
gibi meyve tiirleri yetistirilmektedir. Ilde
merkez ilce disinda 14 ilge bulunmaktadir.
Bu ilgelerden arastirma alanimi olusturan
Elmali (%14.3) ile Korkuteli (%24.4)
ilgeleri, Antalya ili toplam tarim alanimin %
38.7’sine sahiptir. Bu iki ilgenin tarim
alanlarinin %69.9°u tarla bitkileri, %2.4’0
sebze ve siis bitkileri, %8.5’1 ise meyve
alanlartyla kaplidir (Anonim, 2002a).

Elmali ve Korkuteli ilgelerinde en
fazla yetistirilen tarla bitkileri bugday, arpa
ve nohuttur. Bu iki ilgede meyve tiretimi ¢ok
onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle
yumusak ¢ekirdekli meyvelerden olan elma
ve armut agirlikli olarak yetistirilmektedir.
Antalya ilinin meyvelikle kapli alan1 34784
hektar olup, bu alanin %21.2°si Elmal,
%18.4°1 ise Korkuteli ilgelerinde
bulunmaktadir. Dolayisiyla Antalya toplam
meyve alanlarinin yaklasik %40°1 bu iki
ilcededir. Antalya ilinde elma iiretim miktar
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206571 tondur. Uretimin %72.9’u Elmall,
%19.6’s1  ise  Korkuteli il¢elerinden
karsilanmakta olup, Antalya ilinin toplam
elma iretiminin %92.5’1 bu iki ilgede
iiretilmektedir. Antalya ilinde 38 362 ton
armut iiretilmektedir. Uretimin  %85.9’u
Korkuteli, % 10’u ise Elmali ilgelerinden
karsilanmakta olup, Antalya ilinin toplam
armut tretiminin % 95.9’u bu iki ilcede
uretilmektedir (Anonim, 2002a). Ayrica
2000 yili verilerine gore Tiirkiye elma
dretiminin % 12.9’u ve armut {iretiminin
%8.4’1 Antalya ilinde gergeklestirilmektedir
(DIE, 2002). Bu veriler arastirma alani
olarak belirlenen Elmali ve Korkuteli
ilgelerinin Antalya il genelinde elma ve
armut yetistiriciliginde ¢ok 6nemli bir yere
sahip oldugu kadar, Tiirkiye elma ve armut
iretiminde de oOnemli payr oldugunu
gostermektedir.

Tiirkiye’de 2000 yili verilerine gore
9.7 milyon hektar tarim alaninda, 31601 ton
tarimsal miicadele ilact kullanilmaktadir
(Anonim, 2000a). Tirkiye’de kullanilan
toplam tarimsal ilacin %9.2’si gibi 6nemli
bir bolimii Antalya ilinde tiiketilmektedir
(Anonim, 2000b).

Antalya ilinde yilda ortalama 2847
ton zirai miicadele ilac1 kullanilmakta olup
bunun %10.1’i ise Elmali ve Korkuteli
ilgelerinde kullanilmaktadir (Anonim, 200b).
Iki ilgede kullanilan tarimsal ilag miktar
toplam 287 tondur. Bunun %83.1°1 meyve,
%9.2°si hububat ve %7.7’si agik sebze

yetigtiriciliginde  goriilen  hastalik  ve
zararlilar i¢in kullanilmaktadir (Anonim,
2000b). Ayrica baska bir acidan

bakildiginda Antalya ilinin yayla kesiminde
uretilen meyveler ic¢in kullanilan zirai
miicadele ilaglarinin  %80.1°1 Elmali ve
Korkuteli  ilgelerinde  kullanilmaktadir
(Anonim, 2000b). Elde edilen veriler Elmali
ve Korkuteli ilgelerindeki treticilerin gelir
kaynaginim  6nemli  bir  bolimiiniin
meyvecilikten saglandigini, tilketilen
tarimsal ilacin ¢ok biiyiikk boliimiiniin ise
meyve  yetistiriciliginde  kullanildigim
gostermektedir.

Yapilan ¢esitli ¢alismalar iireticilerin
tarimsal girdi kullanimi konusunda, bilgi
kaynag1 olarak girdi bayilerinden
yararlandigim1  gostermektedir.  Ornegin
Schmitt ve ark., (2000) tarafindan yapilan



calismada belirtildigine goére; ABD’de

Alston ve Reding (1998) yaptiklarn
arastirmada hububat tireticilerinin
olabildigince  siklikla  tarimsal ilag

bayilerinden bilgi aldiklarini, King ve
Rolling (1995) ise iireticilerin baslica bilgi
kaynaklarinin giibre bayileri oldugunu tespit
etmiglerdir. Bunun gibi ABD’de Roseler ve
ark. (1994) tarafindan yapilan ¢aligmada siit
sigirt  yetistiriciliginde ireticilerin, bilgi
kaynag1 olarak yayim elemanlarindan ii¢ kat
daha fazla girdi bayilerinin bilgisine
basvurduklar1  belirlenmistir.  Tiirkiye’de
yapilan calismalardan bazilari ise sdyledir.
Sengiil (1996), ilag kullanimi konusunda
Adana ili turunggil iireticilerinin %86’sinin
ilag bayilerinden, %7’sinin ise kamu
elemanlarindan,yararlandiklarini, Ozcatalbas
ve ark. (1998) Adana ilinde tarimsal
tiretimdeki hastalik ve zararlilarla miicadele
konusunda ireticilerin  %32.1’inin  ilag
bayilerinden, %18.9’unun kamu
elemanlarindan  bilgi  kaynagi  olarak
yararlanmakta olduklarimi saptamislardir.
Yine Antalya ilinde yapilan bir aragtirmada
domates {ireticilerinin %39.6’smin kimyasal
ilac  bayilerini  bilgi kaynagi olarak
kullanmakta olduklari belirlenmistir
(Ozgatalbas ve ark., 2002). Elde edilen
veriler kimyasal ila¢ kullanimi konularinda
kamu yayim elemanlarinin etkinliklerinin
yeterli diizeyde olmadigini gdstermektedir.
Bunun 6nemli nedenlerinden biri olarak 6zel
sektoriin tarimsal girdi satisinda 6nemli bir
role sahip olmast ve satisi desteklemek
amaciyla satis sirasinda veya sonrasinda
girdi kullanim miktar1 ve zamani hakkinda
ireticileri  bilgilendirmeleri  gosterilebilir.
Ancak yapilan bilgilendirme faaliyetinin
kamu yayim caligmalart ile ne oOlgiide
ortiistiigii tartisma konusudur (Ozcatalbas,
2002). Yukaridaki degerlendirmeler 1s1ginda
belirtilen ilgelerdeki iireticilerin 6zellikle
kimyasal ilag ve diger girdi taleplerini
karsilamalar1  yaninda, bilgi  edinme
taleplerini de karsiladigi varsayilmis ve
tarimsal girdi bayileri arastirma kapsamina
alinmustr.

Bu arastirmada, Antalya ili Elmal1 ve
Korkuteli ilgelerinde tarima girdi saglayan
yerel  kuruluslarin  yapmis  olduklar
faaliyetler incelenmis ve bu faaliyetler
tarimsal  egitim ve yayim agisindan
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degerlendirilmistir. Bu kapsamda oOncelikle
bu  kuruluslarmm  genel  &zelliklerine
deginilmis daha sonra, c¢iftgilerle olan
iligkileri ve yaptiklar1 faaliyetlerin yayim
acisindan degerlendirilmesi yapilmaistir.

2. Materyal ve Metot

Arastirma, Antalya ili Elmali ve
Korkuteli ilgelerinde faaliyet gdsteren girdi
bayilerini (ilag, tohum, giibre ve alet-
makine) kapsamaktadir. Arastirma alaninda
fillen faaliyet goOsteren girdi bayileri
hakkindaki bilgiler Elmali ve Korkuteli
Tarim flge Miidiirliigii kayitlarindan elde
edilmistir. Buna gore Elmali ilgesinde 9
adet, Korkuteli il¢esinde 9 adet olmak iizere
toplam 18 adet faaliyet gosteren girdi
saticiligi  yapan  isletme  saptanmigtir
(Anonim, 2002b). Bu durumda arastirmada
tam sayim yontemi kullanilmis (Glines ve
Arikan, 1988) ve ana kitlenin tamamu ile
anket caligmasi yapilmistir. Anket ¢aligmasi

1-2  Mayis 2002 tarihleri arasinda
gergeklestirilmigtir.
3. Bulgular

3.1. Girdi Bayilerinin Genel Ozellikleri

Arastirma kapsamindaki 18 girdi
saticist isletmeden 9 adedi Elmali, 9 adedi
ise  Korkuteli ilgesinde faaliyetlerini
sirdiirmektedir.  Incelenen  isletmelerin
tamami ilag bayiligi yapmaktadir. Ilag
bayiligi yapmanin yaninda  sirasiyla
tohumluk (%77.8), giibre (%72.2) ve alet-
makine  (%27.8)  bayiligi ile de
ugragmaktadirlar. Arastirma kapsamindaki
tiim bayilerde birden fazla girdinin satisi
yapildigr  i¢in  degerlendirmede ilag,
tohumluk, giibre ve alet-makine bayileri
seklinde bir ayrima gidilmemistir.

Arastirma kapsamindaki 18 girdi
Ibayisine ait genel Ozellikler Cizelge 1’de
verilmigtir.  Buna  goére isletmecilerin
ortalama aile genigligi 3.8 kisidir. Anket
uygulanan isletmecilerin 17°sinin ana gegim
kaynag1 girdi bayiligi olup, girdi bayiligi
yalnizca 1 isletme icin ana ge¢im kaynagi
durumunda degildir. Isletmeciler ortalama
144 yil mesleki deneyime sahiptirler.
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Meslegi Ziraat Mithendisi (ZM) veya Ziraat
Teknisyeni (ZT) olan girdi bayilerinin
deneyim siiresi 10 yil iken, diger meslek
grubundan olanlarin deneyim siiresi 23.2
yildir. Bu durum son yillarda ZM veya
ZT’lerinin ilag bayiligi yapma oranmin
artigini  gostermektedir.  Ozellikle  son
yillarda bayilik a¢gmak igin gerekli yasal
diizenlemelerin, bu  sonucun  ortaya
cikmasinda etkili oldugu soOylenebilir.
llgelere gore incelendiginde; Elmali ilgesi
girdi bayilerinin mesleki deneyim siiresi
12.7. Korkuteli ilgesi girdi bayilerinin ise 16
yildir. Meslegi ZM veya ZT olanlarin yas
ortalamasi 41.6 yil, diger meslek grubundan
olanlarin ise 44.3 yildir. llgelere gore
incelendiginde;  Elmali  ilgesi  girdi
bayilerinin yas ortalamas1 40.6 yil, Korkuteli
ilgesi girdi bayilerinin ise 44.6 yildir.

Girdi bayilerinin egitim durumu
incelendiginde 4 isletmecinin (%22.2) Ziraat
Fakiiltesinden, 3  igletmecinin  diger
fakiiltelerden, 4 isletmecinin ziraat ile ilgili
bir Meslek Yiiksekokulundan, 4 isletmecinin
Ziraat Teknik Lisesinden, 3 isletmecinin ise
normal liseden mezun oldugu goriilmektedir.
Ilgelere gore incelendiginde ise her iki ilcede
de isletmecilerin 4’{iniin Ziraat
Fakiiltesinden, 4’liniin ziraat ile ilgili bir
Meslek Yiiksekokulundan, 4’{iniin ise Ziraat
Teknik  Lisesinden = mezun  oldugu
belirlenmistir. Bu durumda isletmecilerden
12’si (%66.6) tarimla ilgili bir okuldan
(fakiilte, yiiksekokul, lise) mezundur.
Isletmecilerin 6’s1 (%33.4) ise tarim diginda
mesleklere sahiptir. Adana ilinde tarima
girdi saglayan kuruluslara yonelik yapilan
caligmada ise girdi bayilerinin %61.5’inin
ziraat milthendisi oldugu Dbelirlenmistir
(Ozgatalbas, 2002). Sanlwrfa ilinde yapilan
caligmada ise girdi bayilerinin %60.0’min
iiniversite mezunu oldugu, iiniversite
mezunlarinin da %92’sinin ziraat fakiiltesini
bitirdigi saptanmigtir (Aktas, 2001).

Aragtirma  kapsamindaki ilgelerde

Cizelge 1.Girdi Bayilerinin Genel Ozellikleri.

girdi bayilerinin Ziraat Miihendisi olma
oraninin diisiik oldugu goriilmektedir. Girdi
bayilerinin, tohum bayiligi yapabilmesi i¢in
ziraat mithendisi veya teknisyeni, giibre
bayiligi i¢in ise iki bin tondan fazla islem
yapmast durumunda ziraat miihendisi
bulundurma  zorunlulugu bulunmaktadir
(Anonim, 2002c). Ayrica 21 Agustos 1996
tarth ve 22734 sayili Zirai Miicadele
[laglarmin Toptan ve Perakende Satilmast ile
Ilgili Yonetmelik’te belirtilen isi yapabilmek
icin Bitki Koruma Bdélimii mezunu veya
bitki koruma dersi almig ziraat miihendisi
olmak, Bakanlik merkez ve tasra
teskilatlarinda zirai miicadele hizmetlerinde
en az 5 yil galismig olmak zorunludur
(Anonim, 2000c). Bu yonetmelik zirai
miicadele ilaglar ticaretini yapmada asgari
kosullar1 belirlemektedir. Bu durum tarima
girdi saglayan isletmecilerin  yaklagik
2/3’linlin tarimsal konularda resmi egitim
aldiklarin1 gostermektedir. Bu kapsamda
Ozellikle tarim dis1 meslege sahip bayilerin
belirtilen kosullar1 yerine getirebilmeleri i¢in
yanlarinda ZM veya ZT calistirma durumu
incelenmigtir. Buna gore girdi bayilerinde
isletme sahibi digsinda ortalama 1 kisi
caligmaktadir. Calisanlarin %11.1°1 Ziraat
Fakiiltesi mezunudur. Ayrica c¢alisanlarin
tamami, meslegi ZM veya ZT olmayan
isletmecilerin yaninda c¢aligmaktadirlar. Bu
durum  bayilerin  ilgili = yOnetmeligin
sartlarina uymak amaciyla isletmelerinde
Ziraat Miihendisi calistirdiklar1 konusunda
bilgi vermektedir. Adana ilinde yapilan
caligmada her bayide yaklagik olarak 2 kisi
caligmakta olup, calisan personelin %50.8’1
fakiilte, %11.6’s1 ise Yiiksekokul
mezunudur. Ayrica fakiilte mezunlarinin
%46.8’nin  ziraat miihendisi, %6.3 liniin
ziraat teknisyeni oldugu saptanmustir.

Arastirma kapsamindaki girdi
bayilerinin %40’1 Ziraat Miithendisleri Odas1
veya Ziraatgilar Birligine tiyedir.

Ayrica isletmecilerin  %55’1 diger

Ozellikler ZM veya ZT Diger Ortalama
Aile Genisligi (kisi sayis1) 4.0 3.3 3.8
Yas (y1D) 41.7 44.3 42.6
Deneyim (yil) 10.0 23.2 14.4
Isletmede calisan kisi say1si 0.9 1.7 1.2
Toplam girdi bayi sayisi (adet) 12 6 18
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meslek kuruluslarma ait Meslek odalarina,
% 5’1 ise higbir kurulusa iiye degildir.

3.2. Cifici ile Bayii Iliskileri

Girdi satan bayilerin {ireticiler icin

onemli bir bilgi kaynagi olmasi, bu
birimlerin arastgﬂmamm Onemli hale
getirmektedir  (Ozgatalbag, 2002). Bu

nedenle ¢iftci ile bayii iliskileri kapsaminda
asagidaki konular incelenmistir.

Bayilerin miisterisi durumunda olan
reticilerin, hangi {iretim faaliyetinde
bulunduklar1 girdi bayilerinden alinan
bilgilerle ortaya konulmustur. Buna gore
girdi bayilerine hangi tretim faaliyeti ile
ugrastiklart sorulmustur. Meslegi ZM veya
ZT olan bayilerin miisterisi durumunda olan
giftcilerin %83.2’s1, diger meslek grubundan
olanlarin miisterilerinin ise tamami meyve
ireticisi oldugu ogrenilmistir (Cizelge 2).
flgelere gore incelendiginde ise Elmali ve
Korkuteli ilgelerindeki girdi bayilerinin
miisterisi durumunda olan ¢ift¢ilerin %88.81
meyve lreticisi, geriye kalan %11.2°si ise
sebze ve tarla Dbitkileri {reticileridir.
Dolayisiyla esas olarak meyve {ireticilerine
yonelik olarak faaliyette bulunduklar
sOylenebilir. Girdi bayilerinin  %83.3’{
miigterilerinin ~ (gift¢iler) ¢ok  biiyiik
boliimiinin  koylerde, 9%5.6’s1 ise ilge
merkezinde bulundugunu belirtmislerdir.
Ayrica hem koylerde hem de ilgede
miigterileri olan girdi bayilerinin orani ise
%11.1’dir (Cizelge 3). Elmali ilgesi girdi
bayilerinin %77.8’inin, Korkuteli il¢esi girdi
bayilerinin ise %88.9’unun, miisterilerinin
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cok biiyiik boliimiiniin kdylerde bulundugu
belirtilmistir.

3.2.1. Cificilerle Goriisme Sekli

Girdi bayileri ile ¢iftgiler siirekli iligki
(diyalog) icindedirler.  Girdi  bayileri
miisterilerini ziyaret etmekte ya da ciftciler
girdi bayilerine gelmektedirler. Incelenen
girdi  bayilerine  “Miisterileriniz  olan
ciftcilerle nerede goriigiiyorsunuz?” diye
sorulmus; meslegi ZM veya ZT olanlarin
%75’1, diger meslek grubunda olanlarin ise

%66.7’si  c¢iftgilerin  ¢ogunlukla  kendi
igyerlerine geldiklerini ancak kendilerinin de
koylere ziyaretler diizenlediklerini

belirtmislerdir. Bayilerin % 27.8’1 ise hig
koy ziyareti yapmamaktadirlar (Cizelge 4).
llgelere gore incelendiginde ise Elmali ilgesi
girdi bayilerinin %66.7’si, Korkuteli ilgesi
girdi bayilerinin ise %77.8’1 ¢iftcilerin
kendilerini ziyaret ettiklerini, yani agirlikli
olarak ciftcilerin bayileri ziyaret (biiroda
yapilan goriisme) ettigini bunun yaninda
kendilerinin de koylere ziyaretler
yaptiklarint belirtmiglerdir. Bu durumda
goriigme sekli bakimindan esas olarak
ciftcilerin bayileri ziyareti hakimdir.

3.3. Girdi Bayilerinin Faaliyetleri

Tarima girdi saglayan kuruluslar her
seyden Once ticaret yapmak amaciyla
kurulmuslardir. Ayrica bu kuruluglar ticari
faaliyet yaninda satis1 desteklemek amaciyla
bilgilendirme faaliyetinde de
bulunmaktadirlar. Ancak girdi bayilerinin

Cizelge 2. Girdi Bayilerine Gore Ciftcilerin Uretim Faaliyetleri (%).

Ciftgilerin Uretim Faaliyetleri ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Cogunlukla meyve iireticileri 10 83.2 6 100.0 16 88.8
Cogunlukla tarla bitkileri {ireticileri 1 8.4 - - 1 5.6
Cogunlukla sebze iireticileri 1 8.4 - - 1 5.6
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
Cizelge 3. Ciftcilerin Bulundugu Yerlesim Yeri (%).
Ciftcilerin bulundugu yerlesim yeri ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok biiyiik boliimii ilge merkezinde 1 8.4 - - 1 5.6
Cok biiyiik boliimii kdylerde 10 83.2 5 83.3 15 83.3
Her ikisi 1 8.4 1 16.7 2 11.1
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
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Cizelge 4. Girdi Bayilerinin Ciftcilerle Goriisme Sekli (%).

Gériisme Sekli ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %

Yalnizca ciftgilerin bayileri ziyareti

(Cifteiler bizi ziyaret ederler) 3 250 2 333 3 278

Cogunlukla . glf.tgllerm" bay%le.rl 21y§ret1 ve 9 750 4 66.7 13 729

daha az bayilerin de kdyleri ziyareti

Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0

yapmis oldugu bu bilgilendirmeyi tam
anlamiyla yayim caligmasi olarak
degerlendirmek dogru degildir (Ozcatalbas,
2002). Ciinkii tarimsal yayim egitimi, kirsal

kesimde yasayan ve tarimsal {iretim
faaliyetinde bulunan bireylerin  egitim
ihtiyaglarin1 ~ kargilamayr  amaglar. Bu

faaliyette dogrulugu kanitlanmis giivenilir
bulgu ve bilgilerin belirli bir formda
tireticilere bilingli olarak iletilmesini zorunlu
kilar (Van den Ban ve Hawkins,1988). Bu
durumda bir faaliyetin yayim kapsaminda
degerlendirilmesi i¢in; iireticilere ulastirilan
bilgilerin dogrulugunun kanitlanmis olmasi
ve dogru bilgilerin ireticilere ulagtirilmasi
gereklidir. Bayilerin genel olarak yaptiklar
bilgilendirme faaliyetinin yayimla catigtigi
temel alan ticari kazang ve iiretici faydasina
verilen onceliktir. Dolayisiyla  her
bilgilendirme faaliyetini yayim olarak
degerlendirmede sakinca vardir (Ozcatalbas,
2002). Bu nedenle arastirma kapsaminda
bulunan girdi bayilerinin faaliyet amaglari
ayrintili olarak incelenmis ve bayilerin son
bir yilda iireticilere yonelik yapmis olduklar1
bilgilendirme amaci olan ve bilgi vermeyi
kapsamayan  faaliyetleri  arastirilmistir.
Ozellikle bayilerin yapmis olduklar1 kdy
ziyaretlerinin ~ ve  {retici  goriismeleri,
sorunlart alanda goérme ve ¢Oziime yonelik
oOneri getirme bakimindan olduk¢a énemlidir
(Ozcatalbas, 2002).

Arastirma kapsamindaki girdi bayileri
ortalama olarak son bir yilda 31 kez kdy
ziyareti yapmislar ve bu kdylerde 236 ciftci
ile goriismiiglerdir. Yani her kdyde yaklagik
8 ciftciyle goriisme yapmuglardir. Meslegi
ZM veya ZT olanlar yilda ortalama 36
(%63.2), diger meslek grubundan olanlar ise
21 kez (%36.8) yani daha az koy ziyareti
yapmiglardir. Ayni sekilde ZM veya ZT olan
bayilerin koylerde daha fazla ¢iftciyle
goriisme yaptiklari belirlenmistir. Koylerde
goriisme yapilan giftcilerin %70.7’si ZM
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veya ZT olan bayiler, %29.3’i ise diger
meslek grubundan olan bayiler tarafindan
gergeklestirilmigtir. Biiroda yapilan
gorlismeler incelendiginde de yine toplam
gorlisgme 838 goriismenin %77’sinin  ZM
veya ZT olan Dbayiler tarafindan
gerceklestirildigi goriilmiistiir.

Biiroda veya koyde olmak iizere

bilgilendirmeyi de kapsayan 1253 goriisme
yapilmigtir. Bunun %74.9’u (925 goriisme)
ZM veya ZT olan bayiler tarafindan
gerceklestirilmistir. Bayiler ortalama olarak
son bir yilda 731 ¢ift¢i ile bilgilendirmeyi de
amaglayan goriisme yapmislardir. Cizelge
5’de ciftcilerle bayii iligkilerinden hareket
edilerek ¢iftcilerin bilgi alma yontemleri
ortaya konulmustur. Buna gore
bilgilendirme amagl goriismeler kdyde
goriisme ve biiroda goriisme seklinde ele
alimmistir.  Ayrica belirli bir nedene
dayanmayan ¢ok kisa siireli olarak cift¢ilerin
bayilere ugramasi faaliyeti de dikkate
alinmistir. Buna gore bilgilendirme amach
gorligme sayist ortalama 731’dir. Bunun
%67.7’s1 biiroda, %32.3’i ise koylerde
gercgeklestirilmektedir. Bu durumda en fazla
biiroda bilgi edinme yontemi
kullanilmaktadir.
Bunun disinda fiyat sorma ve amaci tam
olarak belli olmayan ziyaretler de soz
konusudur. Belirli bir nedene dayanmayan
ve ¢ok kisa siireli olarak bayilere ugrayan ve
goriisme yapilan gift¢i sayist 6679’dur. Bu
goriismelerde liretim faaliyeti ile ilgili bilgi
verme s0z konusu degildir.

Elde edilen verilere gore genel olarak
bayilerin son bir yilda ortalama 7410 ciftci
ile goriistiigii ve bunun %90.1 inin belirli bir
nedene dayanmayan ¢ok kisa siireli
ziyaretler oldugu saptanmustir. Goriildiigi
gibi meslegi ZM veya ZT olan bayiler
ciftcilerle daha fazla goriisme yapmakta ve
ziyarette bulunmaktadirlar (Cizelge 5).
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Cizelge 5. Girdi Bayilerinin Faaliyetleri (sayv/ bayii/yil).

Faaliyetler ZM veya ZT Diger Ortalama

Say1 % % Say1 % % Say1 % %
Bayilerin kdyde goriistiigi ciftci 293.83| 31.3 - 121.67 | 38.6 - 236.44 | 323 -
Biiroda yapilan goriisme
(Cificilerin bayileri ziyareti) 64542 | 67.7 - 19333 ] 614 - 494.72 | 67.7 -
Ara Toplam 939.25|100.0 | 10.0 314.97|100.0 | 9.2 731.16 | 100.0 | 9.9
Kisa siireli biiroya ugrayan ¢iftei | 8471.84 - 90.0 3094.00 - 90.8 6678.88 - 90.1
Genel Toplam 9411.09| - 100.0 | 3408.97| - 100.0 | 7410.04| - 100.0

3.3.1. Cifigileri Tamima ve Satis Sekli

Aragtirmada girdi bayilerinin
%55.6’s1  miisterilerinin hepsini ¢ok 1iyi
tanidiklarini, %44.4°1 ise yaklasik yarisini
tanidigin1  belirtmiglerdir. Ayrica meslegi
ZM veya ZT olanlarm %50’si, diger meslek
grubundan olanlarin ise %66.7s1
miigterilerinin hepsini ¢ok iyi tanimakta
olduklarin1  belirtmiglerdir (Cizelge 6).
Elmali ilgesi girdi bayilerinin %66.7’si
miisterilerinin hepsini ¢ok 1iyi tanirken,
Korkuteli ilgesi girdi bayilerinin %55.6’s1
misterilerinin yaklasik yarisini tanimakta
olduklarini belirtmislerdir.

3.3.1.1. Girdi Satis Sekli

Incelenen girdi bayilerine ne sekilde
satis yaptiklar1 sorulmustur. Buna gore
isletmecilerin tamaminin vadeli olarak satig
yaptigt  saptanmistir.  Vade  kosullan
soruldugunda ise isletmelerin %38.9’u hasat
sonunda Odenmek iizere (hi¢ pesinatsiz)
vadeli, %61.1°1 ise bir miktar pesinat alip
geri kalani hasat sonunda 6denmek iizere

gore incelendiginde ise Elmali ilgesi girdi
bayilerinin %55.6’s1, Korkuteli ilgesi girdi
bayilerinin ise %066.7’si bir miktar pesinat

alip geri  kalanm1  hasat  sonunda
almaktadirlar.
3.3.2. Yapulan Faaliyetin Niteligi

Girdi  bayilerinin ticari amagla

faaliyette bulunan ekonomik iiniteler olmasi
nedeniyle, ticari amacm ilk planda yer
almast dogaldir. Arastirma kapsamindaki
girdi bayilerine, yaptiklar1 faaliyetin ticari
ama¢ yaninda bagka amaclar1 da tasiyip
tasimadig1 sorulmus ve treticilerle iligkiler
esas olarak ticari ve ticari amacgl olmayan
iliskiler seklinde iki gruba ayrilmistir. Bu
kapsamda girdi bayilerinin giftcilere yonelik
olarak yaptiklar1 bilgi verme faaliyetlerinin
hangi oOl¢iide bir yayim faaliyeti olarak
degerlendirilebilecegi (Ozcatalbas, 2002)
tartisilmigtir. Bu amagla girdi bayilerinden,

gerceklestirdikleri  faaliyetleri,  sunulan
secenekler 15181nda degerlendirmeleri
istenmistir. Anket uygulamasi sirasinda

arastirici tarafindan yapilan agiklamalarin da

vadeli sattiklarini  belirtmislerdir. Ayrica yardimiyla, kendilerine sunulan
meslegi ZM veya ZT olanlar bir miktar seceneklerden uygun olan birini segmeleri
pesinat almaktadirlar (Cizelge 7). Ilgelere istenmigtir.  Dolayisiyla  bilgi  verme
Cizelge 6. Girdi Bayilerinin Miisterilerini Tanima Durumu (%).
Tanima Durumu ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Hepsini ¢ok iyi tanirim 6 50.0 4 66.7 10 55.6
Yaklagik yarisini tanirim 6 50.0 2 333 8 44.4
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
Cizelge 7. Girdi Bayilerinin Girdileri Satig Sekli (%).
. ZM veya ZT Diger Toplam
Satis §ekli Say1 % Say1 % Say1 %
Hig pesinatsiz, tamami hasat sonunda vadeli 4 333 3 50.0 7 38.9
Bir miktar pesin, geri kalan1 hasat sonunda 8 66.7 3 50.0 11 61.1
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
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faaliyetinin niteliginin dogruya en yakin
sekilde  saptanabilmesine  6zel  Onem
gosterilmistir. Degerlendirme sonuglarina
gore girdi bayilerinin %72.2’si bilgilendirme
faaliyetini ticari amaclh olarak
yapmaktadirlar. Dolayisiyla yapilan
bilgilendirme faaliyetinde Oncelikli amag
ticaridir. Meslegi ZM veya ZT olanlarin
%83.3’1, diger meslek grubundan olanlarin
ise %50’si1 yaptiklan faaliyette, ticari amacin
ilk planda yer aldigin1 belirtmiglerdir
(Cizelge 8). Burada ZM veya ZT’lerinin
tarim-dis1 meslek sahiplerine gore yapilan isi
ticari  olarak  tanimlamadaki  oransal
yukseklik, tarim-disi meslek sahiplerinin
deneyim siirelerinin  yiiksekligi  sonucu
miigterileriyle  olan iliskilerinin = daha
gelismis (Cizelge 6) ve samimiyetin artmis
olmasiyla agiklanabilir.  Girdi  satigini
desteklemek i¢cin  firma-iiriin  tanitimi,
bilgilendirme c¢aligsmalar1 miisteriyi (¢ift¢iyi)
memnun etmek ve bilgilendirmek ise ikinci
planda yer almaktadir.

Buna karsin girdi bayilerinin %27.8’1
bilgilendirme islemini yayimin felsefesine
yakin anlamda yapmaktadir. Girdi bayi igin
ticari amag ikinci planda yer almaktadir.
Esas oOnemli olan dogru ve giivenilir
bilgilerin iiretici yararinin O6ne alinarak
ciftciye ulastirilmasidir. Uretici faydasini
One alan ve ticari kazanci ikinci plana koyan
bayilerin 1/4’ten fazla olmasi, yayimin
tanim ve amacina yakin anlamda 6nemli bir
bilgilendirme faaliyeti gerceklestirildigini
ortaya koymaktadir.

Adana ilinde yapilan bir ¢alismada da
girdi bayilerinin = %75.7’sinin  ¢iftgileri
bilgilendirme faaliyetini ticari amagli olarak

one alarak bilgilendirme yaptig1 ortaya
konulmustur (Ozgatalbag, 2002).

3.4. Cificilerin Bilgi Istem Siklig1 ve
Sunulan Bilgi Tiirleri

Ciftcilerin  tamami  girdi  alirken,
girdinin kullanim1 ile ilgili konularda da
bilgi istemektedirler. Girdi bayilerine
ciftgilerin girdi almak disinda, yalnizca bilgi
almak icin de gelip gelmedikleri
sorulmustur. Bayilerin %66.7’si ¢iftgilerin
kendilerinden  siklikla  bilgi  istemekte
olduklarini, %33.3’ii ise nadir olarak
ciftcilerin kendilerinden yalnizca bilgi almak
icin bagvurduklarint belirtmiglerdir. Ayni
sekilde meslegi ZM veya ZT olanlar ile
diger = meslek  grubundan olanlarin
miisterilerinin  bilgi isteminde bulunma
siklig1 arasinda fark olmadigi goriilmiistir.

Ayrica her iki ilgede de girdi
bayilerinin % 66.7’si, ciftcilerin girdi almak
disinda siklikla bilgi isteminde bulundugunu
belirtmislerdir. ~ Sanlmurfa ilindeki girdi
bayilerinin %80.0’1, ¢ift¢ilerin satin aldiklar1
ilaglarin  kullanim miktar1 ve zamamn
konusunda da bilgi istediklerini ifade
etmislerdir (Aktas, 2001). Adana ilinde
yapilan c¢alismada ise c¢iftgilerin %62.2’si
siklikla, %29.7’si nadir olarak bilgi almak
icin bayilere gelmekte olduklar1 saptanmigtir
(Ozcatalbas, 2002).

Aragtirma kapsamindaki girdi
bayilerine  ¢iftcilere  hangi  konularda
yardimcr olduklart sorulmustur. Buna gore
girdi bayilerinin %66.7°si , miisterilerinin
(ciftgiler) tiim sorunlarina yonelik konularda
yardimer olduklarint belirtmislerdir. Bunun

yaptig1 ve %24.3’linlin ise Uretici yararini yaninda  yalnizca  sattiklar1  girdilerin
Cizelge 8.Girdi Bayilerinin Yaptiklar1 Faaliyetin Niteligi (%)
M 7T Dig Topl
Faaliyetin Niteligi veya 1eer opam
Say1 % Say1 % Say1 %
Ticari Amagh (satis ve satiga destek) 10 83.3 3 50.0 13 72.2
* Satisi desteklemek (1) 5 41.6 1 16.7 6 46.2
* Miisteri memnuniyeti ve bilgilendirme (2) 5 41.6 2 33.3 7 26.0
Ticari Amach degil, ¢iftcilere yardimci olmak,
hizmet etmek, problemlerine ¢dziim getirmek (3) 2 16.7 3 500 > 278
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0

1.Ticari amag ilk plandadir. Bilgi vermedeki amacim satis1 desteklemek ve satig1 kolaylastirmak igindir.
2.Ticari amag ilk plandadir. Bilgi vermedeki amacim bir satis hizmeti olarak miisteriyi memnun etmek olup, iireticinin bilgi edinme

ihtiyacini kargilamaktir.

3.Ticari amag ikinci planda gelir. Bilgi vermedeki amacim en dogru bilgileri sunmak ve sorunlari ¢ézmektir. Miisterilerimle ¢ok
yakin (arkadag-akraba) olmamin da etkisiyle ve yalnizca insani duygularla ¢ift¢iye yardimer ve yararli olmay: amaglamaktayim.
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kullanim miktart1 ve yontemi konularinda
(%22.2) ve sattigr girdinin kullanildig:
iretim kolu ile ilgili tim konularda da
(%11.1) yardimci olmaktadirlar (Cizelge 9).
flgelere gore incelendiginde ise hem Elmali
ilgesindeki hem de Korkuteli ilgesindeki
girdi bayilerinin %66.7’si ¢iftcilerin tiim
sorunlarina  yonelik konularda yardimeci
olmaktadirlar. Bunun yaninda, Elmali ilgesi
girdi bayilerinin %33.3’1 yalnizca sattiklar
girdilerin kullanim miktar1 ve yOntemi
konularinda yardimeci1 olurken, Korkuteli
ilcesi girdi bayilerinin %22.2’si  sattig1
girdinin kullanildigi {iretim kolu ile ilgili
tiim konularda da bilgi vermektedir.

3.4.1. Cifigilerin Verilen Bilgilere Giivenme
ve Uygulama Durumu

Girdi bayilerinin verdikleri bilgilere,
misterileri olan ¢iftcilerin ne Ol¢lide
giivendikleri ve uyguladiklar1 konusundaki
goriigleri sorulmus; %66.7’si tam olarak
giivendiklerini ve uyguladiklarini
belirtmiglerdir. Ayrica girdi bayilerine gore
giftcilerin %11.1°1 ¢ogunlukla, %22.2’si ise
yar1 yariya verilen bilgiye glivenmekte ve
uygulamakta olduklarini belirtmislerdir. ZM
veya 7T olanlarin, miigterilerinin
%58.3’lniin, diger meslek grubundan
olanlarin miisterilerinin ise %8&3.3 liniin
verilen bilgilere tam olarak gilivendiklerini
belirtmiglerdir (Cizelge 10). Burada diger
meslek grubundan olanlarin girdi bayiligi
faaliyetine daha Once baslamalarinin ve
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miigterileri  olan  ¢iftcileri daha iyi
tanimalarinin  (Cizelge 6) etkisi oldugu
diistiniilebilir. Sanlurfa ilinde girdi bayileri
esas alinarak yapilan arastirmada girdi
bayilerine gore ciftcilerin %60’ min  girdi
bayilerinin verdigi bilgilere glivenmedigi
ortaya ¢ikmistir. Bunun nedeni ise o bolgede
girdi bayilerinin meslek ahlakina uymayan
uygulamalarda bulunmalart (%67), yeterli
bilgiye sahip olmamalar1 (%7) ve cift¢ilerin
kendi bilgilerine daha c¢ok giivenmeleri
(%26) olarak verilmistir (Aktas, 2001).
Adana ilinde yapilan c¢aligmada ise girdi
bayilerine gore ¢iftcilerin %81.1’inin verilen
bilgilere tam olarak giivendigi, %28.9’unun
ise  kuskuyla  baktigi  belirlenmigtir
(Ozgatalbas, 2002).

3.5. Girdi Bayilerinin Bilgi Kaynaklar

Aragtirma kapsamindaki girdi
bayilerine ¢iftcilere verdikleri bilgileri
kaynaklar1 sorulmustur. Bayilerin %30.4’{
kendi bilgisini veya yaninda calisanlarin
bilgisini yararlanilan bilgi kaynagi olarak
belirtmistir.

Diger bilgi kaynaklar ise sirasiyla
kitap, dergi, brosir vd (%24.9),
temsilciligini  yaptiklart  veya  {rliniinii
sattiklar1 firmanin verdigi bilgiler (%23.2),
tarim  il/ilge midirliigli elemanlarindan
aldiklar1  bilgiler (%16.1) ve Ziraat
Fakiiltesinden (%5.4) aldiklar1 bilgilerdir
(Cizelge 11). Ilgelere gore incelendiginde ise
Elmali ilgesi girdi bayileri %32.1’nin ve

Cizelge 9.Girdi Bayilerinin Ciftcilere Yardimci Olduklari Konular (%).

Konular ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %

Ciftcilerin tiim sorunlarina yonelik konularda 8 66.7 4 66.6 12 66.7

Yalnizca sattigimiz girdilerin kullanim miktar: 3 25.0 1 16.7 4 222

ve yontemi konularinda

Satilan girdinin kullanildig: tiretim kolu ile ilgili 1 8.3 1 16.7 2 11.1

tiim konularda

Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0

Cizelge 10.Ciftcilerin Girdi Bayileri Tarafindan Verilen Bilgilere Giivenme Durumu (%).

Gilvenme Durumu ZM veya ZT Diger Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
Tam olarak 7 583 5 83.3 12 66.7
Cogunlukla 1 83 1 16.7 2 11.1
Yari yartya 4 334 - - 4 222
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
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Korkuteli ilgesi girdi bayilerinin ise
%28.6’sinin kendi bilgilerine bagvurduklar
goriilmiigtiir.

Adana ilinde yapilan ¢alismada girdi
bayileri, bilgi kaynaklarinin 6nemli bir
boliimiini (%46) firmanin verdigi bilgilerin
olusturdugunu,  %29.7’si  ise  kendi
elemanlarinin bilgileri oldugunu
belirtmislerdir (Ozgatalbas, 2002).

Bayilere, kendilerinin ciftciye
sunduklar1 bilgilerin dogru olduguna ne
Olclide inandiklar1  sorulmus; %83.3’1
verdikleri  bilgilerin tamamiyla dogru
oldugunu, %16.7°si ise yaklasik olarak
(hemen hemen) dogru oldugunu
diistindiiklerini belirtmislerdir (Cizelge 12).

Girdi bayilerine resmi kuruluslarla
olan iliskileri 5’li Olgek kullanilarak
sorulmustur. Buna gore girdi bayilerinin
Tarim Ilge Miidiirliigii ile iliskilerinin orta
diizeyin bir miktar iizerinde ve iyiye yakin
oldugu saptanmustir. Ilcelerde bulunan
Meslek Yiiksekokulu ve {iniversite ile
iliskiler ise diisiik (az) diizeydedir. Tarim il
Miidirligii ve Ziraat Odasi ile iligkiler ise
ortaya diizeye yakindir (Cizelge 13).

3.6. Bilimsel Gerg¢eklere Karst Tutum

Girdi bayilerine “Arastirma bulgular
(bilimsel gergekler) sizin oOnerilerinizden
farkl ise kendi Onerinizi ticari kaygt
duymadan degistirebilir misiniz?” seklinde
bir soru yoneltilmig; %83.3’{i aragtirma
bulgularinin  kendi onerilerinden  farkli
olmasi durumunda hicbir ticari kaygi
duymadan onerilerini degistirebileceklerini
belirtmislerdir (Cizelge 14). Bu oran Adana
ilinde yapilan c¢alismada elde edilen degere
(%83.8) cok yakindir (Ozgatalbas, 2002). Bu
durum girdi bayilerinin biiyiik bolimiiniin
bilimsel verilere karsi olumlu tutum i¢inde
olduklarimi1  gostermektedir. Bu  tutum
bayilere  yonelik  yapilmasi  gereken
faaliyetlerin planlanmasinda kullanilabilecek
o6nemli bir veridir. Ayrica girdi bayilerinin
eksikligini hissettikleri konularda kurs ve
egitim talepleri Ogrenilmistir. Buna gore
meslegi ZM veya ZT olanlarin % 58.3’1,
diger meslek grubundan olanlarin ise %
66.7’si kendilerine verilecek egitime sicak
bakmaktadirlar.

Cizelge 11. Girdi Bayilerinin Bilgi Kaynaklar1 (%).

Bilgi Kaynaklar ZM veya ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Kendisinin veya yaninda ¢alisanlarin bilgisi 12 324 5 26.3 17 30.4
Kitap, dergi, brosiir vd. 9 24.4 5 26.3 14 24.9
Firmanin verdigi bilgiler 8 21.6 5 26.3 13 23.2
Tarim [I/llge Miidiirliigii 6 16.2 3 15.8 9 16.1
Universiteler (Ziraat Fakiiltesi) 2 54 1 53 3 54
Toplam cevap sayisi 37 100.0 19 100.0 56 100.0
Cizelge 12.Girdi Bayilerinin Verdikleri Bilgilerin Dogruluguna inanma Durumu.
inanma Durumu ZM-ZT Diger Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Tamamiyla dogru 11 91.7 4 66.7 15 83.3
Hemen hemen dogru 1 8.3 2 333 3 16.7
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0
Cizelge 13.Girdi Bayilerinin Kuruluslar ile iliskileri.
Isbirligi ve iliskinin Derecesi*
Kurutuglar ZMveya ZT Diger Genel Ortalama
Tarim Ilce Miidiirliigii 3.67 4.17 3.83
Tarim 11 Miidiirliigii 2.50 2.67 2.56
Ziraat Odas1 3.00 2.67 2.89
Universite (Ziraat Fakiiltesi) 1.75 2.17 1.89
Meslek Yiiksekokulu 1.25 3.17 1.89
*1.Cokaz 2.Az 30rta 4lyi 5.Cokiyi
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Cizelge 14.Girdi Bayilerinin Verdikleri Bilgileri Degistirme Durumu.

Defigtirme Durumu ZM veya ZT Diger Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %
Evet degistiririm 10 83.3 5 83.3 15 83.3
Olabilir 2 16.7 - - 2 11.1
Degistirmem - - 1 16.7 1 5.6
Toplam 12 100.0 6 100.0 18 100.0

4. Tartisma ve Sonug¢

Antalya ili Elmali ve Korkuteli
ilgelerinde tarima girdi saglayan girdi
bayileri, girdi  kullanim1  konusunda
ireticilere yonelik faaliyetlerde bulunmakta
ve satig iglemi yaninda farkli amaclarla da
olsa freticilere bilgi sunmaktadirlar. Elde
edilen veriler girdi kullanimi konusunda
girdi bayilerinin {ireticiler {izerinde son
derece etkili oldugunu gostermektedir. Buna
gore girdi bayileri, iizerinde Onemle
durulmas1 gereken birimlerdir. Ozellikle
giftcilerin bayilere tam olarak giivenme ve
uygulama oraninin 2/3 olmasi ve ¢ift¢ilerin
tam olarak verilen bilgiler 1s181nda uygulama
yaptiklarinin (Cizelge 11) ortaya konulmasi,
ayrica yapilan cesitli calismalarda ortaya
konulan iireticilerin  tarimsal  girdileri
teknigine uygun sekilde kullanamadiklari
gercegi (Ozgatalbas, 1990; Ozbek ve ark.,
1991; Uygun ve ark., 1991; Uygur, 1991)
iireticilerin  girdi  kullanim1  konusundaki
sorunlart ¢ozmeyi gerekli kilmaktadir.
Dolayisiyla tarimsal girdi kullamimindaki
sorunlarin  ¢6ziimlenmesinde iireticilerin
girdi kullanim1 konusunda yararlandigi en
onemli kaynak olan tarimsal  girdi
bayilerinden yararlanmak gereklidir.

Bu sekilde bir bakima girdi
bayilerinden bir yayim birimi gibi
yararlanmak mimkiin olabilir. Ayrica
Elmali ve Korkuteli ilgelerinde bulunan
bayilerin bilimsel gerceklere karsi olumlu
tutum icinde olmalart ve egitim alma
isteminde olmalar1 ve ilcelerde bulunan
girdi bayilerinin sayilarinin az olmasi, bu
kesime yonelik ¢esitli  uygulamalarin
gerceklestirilmesi ~ bakimindan ~ 6nemli
olanaklar sunmaktadir. Bunlardan bazilar
asagida siralanmigtir:
1.0Optimum girdi kullaniminin saglanmasi
yoniinde yerel bazda “Tarim {lge

Miidiirliigii, {iretici organizasyonlari ve
tarima girdi saglayan kuruluslarin bir araya

gelmesini saglayacak, ilce kaymakamligi
gbzetiminde bir kurul olusturulabilir. Her
ilgede oldugu gibi s6z konusu ilgelerde de
Tarmm i1 Miidiirliigiine bagh Tarim ilge
Midiirlikleri olmasi ve adi gecen
birimlerin yayim hizmeti verme goérevinin
bulunmasi da dikkate alinarak ilgelerde
“Tarimsal Girdi Kullanimini Yonlendirme
Kurulu”, (ilde ise Tarim Il Miidiirliigiiniin
yer alacag1 “Il Tarimsal Girdi Kullanimini

Yonlendirme  Koordinasyon  Kurulu)
olusturulabilir. ng. Yonlendirme
Kurulu'nda Tarm Ilge  Miudiirligi,

iniversite (yliksekokul), tiretici kuruluglari
ve girdi  bayileri yer  almaldir.
Olusturulacak olan bu inisiyatif grubu ayda
bir kez toplanmali ve girdi kullanimi
bakimindan  kritik donemlerde (ilag
kullanim zamaninin tespiti gibi) acil
toplantilar yapabilmelidir. Boylece
iireticiye ulastirilacak bilgilerin dogru ve
zamaninda kontrollii olarak dogrudan veya
bayiler araciligiyla da iireticiye
ulastirilmasi saglanabilir. Bu sekilde sz
konusu kurul ilge diizeyinde girdi kullanim
sorunlarma ¢Oziim aramayi, bayilerin
alman kararlar1 uygulamalarini
6zendirmeyi, dogru bilgilerle ¢aligmalarini
saglamayr ve egitim hizmeti vermeyi
amaglamalidir (Ozcatalbas, 2002).

2.Bir bagka uygulama Tarmm il Miidiirliigii,
Ziraat  Fakdiltesi, ilgili ~ Arastirma
Kuruluslar1 ve Ilge Tarim Miidiirliigii ile
ortaklasa girdi Dbayileriyle isbirligini
saglayarak  donemlik  bilgiler  igin
“Tarimsal Girdi Biilteni” veya genel
bilgiler iceren brosiirler hazirlanabilir.
Ozellikle biilten periyodik olarak ve girdi
kullanim1 bakimindan kritik dénemlerde
bayilere ulastirilmalidir. Bu bilgiler yerel
radyo, TV ve ilan panolari gibi diger gorsel
ve igitsel araclar kullanilarak da tireticilere
ulastirilabilir.

3.Uretici kuruluslart ve birlikleri fazla
kullanilmasi ve yanlig yontem uygulamasi
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Degerlendirilmesi

nedeniyle maliyeti artiran ve verimi
diisiiren yanlis uygulamalardan iiyelerini
korumak amaciyla girdi satan bayilerle bir
araya gelip, birlikte amaca hizmet edecek
calismalar1 gerceklestirme yOniinde
inisiyatif alabilirler.

4.Uzun ve orta vadede sorunlarin ¢ozimii
icin Orgiin egitim kapsaminda il¢edeki
ilkdgretim  ve orta0gretim  gdren
Ogrencilere egitim verilmesi iizerinde
durulmalidir.

Antalya ili Elmali ve Korkuteli
ilgelerini kapsayan bu calismada elde edilen
bulgular ve gelistirilen Onerilerin, yogun
girdi kullanimi1 olan benzer 6zelliklere sahip
bulunan tiim tretim bdolgeleri i¢in gegerli
olabilecegi diisiiniilmelidir.
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