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COVID-19 Karantinasinda Aile ici Siddeti Konu Alan Kampanyalarin
Organon Modeli Uzerinden Incelenmesi

The Examination of Campaigns on Domestic Violence in the COVID-19 Quarantine
through The Organon Model
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COVID-19 karantina déneminde aile igi siddette yasanan artis, pek cok kurum ve kurulusu harekete gegirmis ve karantina
déneminde yasanan aile i¢i siddetin 6nlenmesi amaciyla c¢esitli kampanyalar gerceklestiriimistir. Bu kampanyalar
kapsaminda hazirlanan kamu spotlariyla karantina déneminde aile i¢i siddete ydnelik farkindalik olusturulmaya
cahsiimistir. Calismada karantina déneminde aile ici siddete karsi hazirlanan kampanyalardaki kamu spotlarinda aile
ici siddetin nasil sunuldugunun ve aile i¢i siddetin 6nlenmesine ydnelik hangi mesajlarin verildiginin ortaya konulmasi
amaclanmigstir. Bu amagcla ¢alismada konuya iliskin kamu spotlarindaki gérsel ve yazili gdstergeler, Aiman dilbilimci
Karl Bihler’in Organon Modeli 1siginda géstergebilimsel olarak incelenmistir. Aile ici siddeti konu alan sekiz kampanya
(ABD, Endonezya, Fransa, Kolombiya, Portekiz ve Sili'den bir, Meksika’dan da iki kampanya) ¢alisma kapsaminda
incelenmistir. Calismada elde edilen bulgularda aile i¢i siddete yonelik kamu spotlarinda korku duygusunun én plana
cikarilarak kamuoyunda aile ici siddete karsi duyarlilik olusturulmasinin amaglandigi ortaya ¢ikarilmistir. Bdylece kamu
spotlari tzerinden hem siddete maruz kalan aile Uyelerinin hem de aile i¢i siddete tanik olan kisilerin aile i¢i siddeti
yetkililere bildirmesinin tesvik edilmeye calisildigi sonucuna ulagiimigtir.
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Abstract

The increase in domestic violence during the COVID-19 quarantine mobilized many institutions and organizations and
various campaigns were carried out to prevent domestic violence experienced during the quarantine. With the public
service announcements prepared within the scope of these campaigns, it was sought to raise awareness about domestic
violence during the quarantine. In the study, it was aimed to reveal how domestic violence was presented in the public
service announcements in the campaigns against domestic violence during the quarantine and what messages were
given for the prevention of domestic violence. For this purpose, the visual and written indicators in the public service
announcements related to the subject were analyzed semiotically in the light of the German linguist Karl Bihler’s
Organon Model. Eight campaigns on domestic violence (one from the USA, Indonesia, France, Colombia, Portugal and
Chile, and two from Mexico) were examined within the scope of the study. In the findings obtained in the study, it was
revealed that it was aimed to form awareness in the public opinion against domestic violence by highlighting the feeling
of fear in public service announcements about domestic violence. Thus, it was concluded that both family members
who were exposed to violence and people who witnessed domestic violence were sought to be encouraged to report
domestic violence to the authorities through public service announcements.
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Giris

yoluyla hizli bir sekilde insanlara bulagsmig, bu surec¢ devletleri pandeminin yayiimasini
6nlemek icin gesitli tedbirler almaya zorlamigtir. Sosyal mesafenin azaltiimasi icin uygulamaya
konulan cesitli kisittamalar da bu tedbirler arasinda yer almigtir.

D Unya’dailk olarak Cin’de gérulen bir koranaviris hastaligi olan COVID-19, genellikle solunum

COVID-19, cok sayida kisinin enfekte olmasina ve 6lmesine yol acarak kiresel bir salgina neden
olmustur. COVID-19 viristnan yayilmasini kontrol altina almak icin hukumetler, 6ncelikle acik hava
etkinliklerine kisitlamalar getirmistir (Mattioli ve Ballerini Puviani, 2020, s. 240). Hatta COVID-19
pandemisine yanit olarak, dinya ¢capinda bir¢ok hikimet sokaga ¢ikma yasagi veya toplu karantina
Onlemleri uygulamistir. Bu énlemlerin amaci virisun yayilmasini énlemek olsa da énemli sosyal
sonuglar meydana getirmistir (Bucerius, Roberts ve Jones, 2021, s. 75). Aile i¢i siddet de bu sosyal
sonuglar icerisinde yer almaktadir.

Kuresel olarak, COVID-19 pandemisinin karantinasi sirasinda aile i¢i siddet raporlari artmigtir
(Usta, Murr ve El-Jarrah, 2021, s. 133). Bu slre¢ dinya ¢apinda pek ¢ok sivil toplum kurulugunun
COVID-19 karantina stirecinde aile ici siddete karsi harekete gecmesine yol agmistir. Cesitli Glkelerde
hazirlanan kampanyalarla birlikte karantina surecinde aile ici siddete kargi farkindalk olusturulmasi
ve toplumun aile ici siddete maruz kalan bireyler igin harekete gecmesi amaclanmistir. Ornegin
Tarkiye’de Ko¢ Holding binyesinde yer alan Aygaz firmasi (Demirel, 2020), Birlesmis Milletler
Kadin Birimi (UN Women) ile birlikte “Siddete Sessiz Kalma!” kampanyasi dizenleyerek, COVID-19
surecinde yasanan aile ici siddete ve surecin kadinlar Uzerindeki sosyal ve ekonomik etkilerine
dikkat cekmistir

Calismada pandemi déneminde uygulanan karantinada aile ici siddeti konu alan kampanyalar
incelenerek, pandemi donemindeki siddetin medyadaki sunumunun ortaya konulmasi amaclanmigtir.
Bu amacla konuya iliskin kampanyalarda kullanilan kamu spotlari, géstergebilimsel a¢idan analiz
edilerek, kamu spotlarinda aile i¢i siddete karsi hangi mesajlarin verildiginin ortaya konulmasina
calisiimistir. Calismada elde edilen bulgular 1s1ginda asagidaki sorulara yanit aranmigtir:

- COVID-19 karantinasinda aile igi siddete karsi hazirlanan kampanyalarda aile ici siddet ve karantina
sureci arasinda nasil bir bag kurulmustur?

- COVID-19 karantinasinda aile ici siddete karsi hazirlanan kampanyalarda aile ici siddetin
engellenmesine ydnelik bireylerde ne yonde bir davranis degisikligi olusturulmaya ¢ahgiimistir?

Cahsma, COVID-19 ve toplumsal etkileri Gzerine yazilan literatire kaynak saglamasi agisindan énem
tasimaktadir. Ayrica COVID-19 karantina sirecinde siddetin 6nlenmesi suirecinde yénetimlerin, kamu
ve/veya sivil toplum kuruluglarinin ¢calismalarina igik tutmasi hedeflenmektedir. Bu agidan ¢alismanin
COVID-19, siddet ve ilgili kuruluslar Gzerine ¢alismada bulunan arastirmacilarin yararlanabilecekleri
bir kaynak olmasi amaclanmigtir.

1. COVID-19 Karantinasinin Korkutucu Yiizii Aile ici Siddet

Karantina, bir salginin erken evrelerinde etkili bir ¢6zim olarak gérulmektedir. COVID-19 salgini
durumunda da karantina hastaligi dnlemek icin dnemli bir kilavuz olarak dnerilmis ve uygulanmistir.
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Ancak karantinanin faydalarina ragmen, komplikasyonlari ve sorunlari da bulunmaktadir (Feiz
Arefi, Babaei-Pouya ve Poursadeqgiyan, 2020, s. 523). COVID-19 hastahginin belirsiz dogasi
ve bilinmemesi ve karantina eylemlerinin uygulanmasi, insanlarin hayatlarinin birgok ydnana
etkilemektedir (Aghamohseni, Hashemi Soltanieh, Dehghanizadeh ve Rajezi Esfahani, 2021, s.
125). COVID-19 pandemisi mevcut toplumsal cinsiyet esitsizliklerini ve givenlik aciklarini daha da
kotulestirmektedir (Meegaswatta, 2021, s. 157). Diger yandan pandemi sirasinda baslangicta daha
cok fiziksel saghga odaklanilmig olsa da karantinaya bagli zihinsel saglik endiseleri de hizla artmistir
(Sediri, Zgueb, Ouanes, Ouali, Bourgou, Jomli ve Nacef, 2020, s. 749). Tum bu slre¢, karantinada
aile ici siddetin yasanmasina zemin hazirlayabilmektedir. Nitekim evde kalma emirleri, yasamlari
aile ici siddet ile bogusan bireyler icin olumsuz bir ortama yol acabilmektedir (Boserup, McKenney
ve Elkbuli, 2020, s. 2753). Bu ortam, bireylerin aile i¢i siddete yénelmesini tetikleyebilmekte ve aile
ici siddetin magduru olarak da kadinlar 6n plana ¢ikabilmektedir.

Cinsiyet siddeti hem sosyal hem de saglik agisindan toplumun kargi karsiya kaldigi bir sorundur
(Solérzano, Gamez ve Corcho, 2020, s. 15). Pandemi déneminde uygulanan karantinalar da bu
sorunun artiginda 6nemli bir etken olabilmektedir. Kadinlarin krizlerdeki kirilganhklari, duzenli
sosyal aglara ve sosyal destek kaynaklarina, ayrica saglik ve diger destek hizmetlerine erisim
eksikligi nedeniyle daha da koétulesmektedir. Salginin neden oldugu ekonomik baski nedeniyle
failler saldirabileceginden siddete maruz kalmalari artarken, istismarci iligkilerden uzaklagsma veya
bunlara direnme sanslari azalmaktadir. Cesitli kuruluglar pandemiyi kontrol altina almak icin kriz
modunda calisirken, kadinlarin ve kiz ¢ocuklarinin ihtiya¢ duydugu kritik hizmetler kullanilamaz
hale gelebilmekte, dncelikleri kaldirilabilmekte veya gerekli gorilmeyebilmektedir. Ayrica enfeksiyon
korkusu, hareket kisitlamasi ve toplumsal huzursuzluk ile siddet ve k6ti muamele, bir salgin sirasinda
kadinlarin saghk hizmeti aramasini engelleyebilmektedir (John, Casey, Carino ve McGovern, 2020,
S. 65-66). Bu agamada kadinlarin maruz kaldiklari aile igi siddetin c6zimu guglesebilmektedir.

Kanun yuratme makamlarinin, cinsel siddet veya tecaviz davalariyla ilgilenirken herhangi bir taraf
gOzetmeksizin duristlik, 6zveri ve sadakat gbstermesi 6nem tasimaktadir. Ayrica karantinaya
alinan Kigilerin, 6zellikle de kadin ve cocuklarin guvenligini saglamak icin daha dikkatli olmalar
gerekmektedir. Kanunlarin hizli uygulanabilir olmasi, halkin karantina sistemi hakkindaki guvenini
etkileyebilmektedir. insan haklari érgatleri, magdurlarin yaninda durarak ve onlari dava agmaya ve
yasal adalet aramaya tesvik ederek cok 6nemli bir rol oynayabilmektedir. Failin siddet sugcundan
cezalandirilmasi, toplumsal dizeyde durumun iyilestiriimesi acisindan yeterli olmayabilmektedir.
Karantina merkezlerinde sorumluluklarini yerine getirecek kigilere gelecekte bu tur olaylarin
yasanmamasiicininsan haklari, toplumsal cinsiyet duyarliligi ve siddet konularinda egitim programlari
dizenlenmelidir. Bu nedenle, devlet ve sivil toplum kuruluglarinin, kamuoyunu ve kadinlari yasal ve
sosyal haklari konusunda egitmek icin halki bilinglendirme programlari dizenlemesi gerekmektedir.
Kadinlarin bu farkindahgi, kendilerini giivence altina almalarina yardimci olabilmektedir (Rahman
ve Islam, 2021, s. 2). Bu surecte aile i¢i siddete kargl mucadele eden kuruluslara 6nemli gorevler
dusmektedir.

Ozetle COVID-19 yalnizca toplumsal cinsiyete dayal siddet vakalarinda artisa yol acmakla
kalmamis, onlari destek aglarindan da koparmistir. Sorunun yayginhgini azaltmak igin, toplumsal
cinsiyete dayall siddetin boyutunu kabul etmek, hukimet politikalarini yeniden tasarlamak ve
magdurlarin bunlara erigimini kolaylastirmak icin aglari desteklemek ve son olarak da konuyla ve
bununla basa ¢ikmak icin mevcut kaynaklarla ilgili farkindalik olusturmak 6nem tagimaktadir (Mittal
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ve Singh, 2020, s. 5). Bu surecte aile i¢i siddetin engellenmesinde rol alan resmi kurumlar ve sivil
toplum kuruluglar tarafindan karantina surecindeki aile i¢i siddete karsi hazirlanan kampanyalar bu
farkindaligin olusturulmasinda énemli bir rol oynayabilmektedir.

1.1. Aile ici Siddete Kars: Yiiriitiilen Kampanyalar

Aile ici siddet kiresel bir halk saghg sorunudur. Bircok farkl sekil alarak magdur ve tim aile igin
Onemlifiziksel ve psikolojik sonuglara yol agmaktadir. Ailede siddet olaylarini tetikleyebilecek durumlar
arasinda stres, duygusal hayal kirikhgi, ekonomik faktérler, kétl ve sikisik barinma ve alkol veya
uyusturucu kullanimi sayilabilmektedir (Sacco, Caputo, Ricci, Sicilia, De Aloe, Bonetta, Cordasco,
Scalise, Cacciatore, Zibetti, Gratteri ve Aquila, 2020, s. 71). Aile ici siddet, yetkililere bildirildiginde
cesitli cezai yaptirirmlara maruz kalabilmekte ve yetkiler aile ici siddetin sonlamasi amaciyla ¢esitli
girisimlerde bulunabilmektedir. Buna karsilik kimi zaman aile i¢i siddet magdurlari, yasadiklari
siddeti yetkililere bildirmekten kagcinmakta ve bu nedenle maruz kaldiklari siddet strebilmektedir.
Aile ici siddete kargl gorev alan resmi kurumlar ve cesitli sivil toplum kurulusglari, aile i¢i siddet
magdurlarinin yasadiklar sorunlarin bildiriimesi igin ¢esitli kampanyalar gerceklestirmektedir. Bu
kampanyalar kapsaminda gerek aile ici siddet magdurlarinin gerekse aile ici siddete tanik olan
kisilerin yasanan siddeti yetkililere bildirmesi tesvik edilmeye calisilabilmektedir. Diger yandan bu
kampanyalarda aile i¢i siddetin olumsuz sonuclarina yénelik kamuoyunda farkindalik olusturulmasi
da amaclanabilmektedir.

Aile ici siddetin yiksek yayginhgi, disik duzeyde polis bildirimi ve édnemli maliyetler gbz éniine
alindiginda, belirtildigi gibi magdurlarin ihbar ve yardim arama davranisglarini artirmak icin caba
sarf edilmektedir. Hikimet ve k&r amaci gutmeyen kuruluslar, aile ici siddetin ‘kabul edilemez’
oldugu mesajini iletmek icin kitle iletisim kampanyalarinin disinda egitimler, destek gruplarn ve
yardim hatlari gibi sosyal bilesenleri de kullanabilmektedir. Bu kampanyalar, kictk topluluk temelli
programlardan cok uluslu sirketler tarafindan desteklenen Ulke ¢apindaki reklam kampanyalarina
kadar uzanmaktadir. Kampanyalarin, aile i¢i siddet ve mevcut yardim hizmetleri hakkinda farkindalik
olusturmanin disinda aile ici siddetle en iyi nasil micadele edilecedi konusunda magdurlara,
faillere, profesyonellere ve gorgu taniklarina tavsiyelerde bulunmak ve aile igi siddeti normallestiren
ve dnemsizlestiren sosyal tutumlari ve inanclari degistirmek gibi cesitli hedefleri bulunmaktadir
(Cismaru ve Lavack, 2010, s. 99). Kampanya hedeflerinin gerceklestirilebilmesi amaciyla da cesitli
kitle iletisim araclarindan yararlaniimaktadir.

Kampanyalar, posterler, brogurler, calisma notlari ve kendi kendine yardim el kitaplari gibi basili
materyaller, radyo ve TV icin kamu hizmeti duyurulari, web siteleri ve yardim hatlari gibi ¢cok cesitli
farkli kitle ikna bilesenlerini kapsamaktadir. Ayrica, belirlenen kampanyalarin ¢cogu, erkeklerin
neden kota davraniglarda bulunduklarini, bunu nasil degistirebileceklerini ve siddet icermeyen ve
saygih iliskiler kurmak igin nasil ¢alisabileceklerini anlamalarina yardimci olmak icin tasarlanmig
cesitli program 6gelerini icermektedir (Cismaru ve Lavack, 2011, s. 191). Tum c¢abalarla mimkun
oldugunca aile i¢i siddetin dnine gecilmeye ¢aligiimaktadir.

2. Literatiir incelemesi

COVID-19 ve siddeti farkli konularda ele alan ¢ok sayida akademik calisma gerceklestiriimistir.
COVID-19 déneminde evde kal uygulamalari basladiktan sonra, kigisel hareketler kisitlanmis ve bu
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dénemde bircok aile ici siddet magduru birey, onlari istismar eden bireylerle ayni ¢ati altinda daha
uzun sure vakit gecirmek durumunda kalmigtir. Bu durum pandemi icinde pandemi yagsanmasina
sebep olmustur (Evans, Lindauer ve Farrell, 2020).

Coulthard ve meslektaglari (2020), COVID-19 izolasyon déneminde artan aile ici siddet durumlarina
ve istismara odaklanmigtir. Aile ici siddete maruz kalan bireylerin saghk kurulugsuna basvuru
yaptiginda, profesyonel risk degerlendiriimesinin yapilmasi gerektigi ve COVID-19 déneminde
gbrulen daha yogun siddetin énlenmesi icin erken midahalenin énemli oldugu ifade edilmistir.

Dosdale ve Skarparis (2020), COVID-19 salgini sirasinda cinsel siddet ve istismardan kurtulanlarin
desteklenmesi gerektigi lizerinde durmustur. Bu dogrultuda Diinya Saglk Orgitii istatistiklerine gére
kiresel olarak ortalama her 3 kadindan 1’inin yasamlari boyunca fiziksel veya s6zlu cinsel siddete
maruz kaldigi g6z éndne alinmisg ve kadinlarin COVID-19 pandemi slrecinde toplumsal cinsiyete
dayall olarak daha cok risk altinda oldugu ifade edilmigtir. Ayrica Altun (2021) ise 21. yuzyilin
saglik krizi olarak COVID-19’un toplumsal yasama ve kadinlarin sosyo-ekonomik durumlarina olan
etkisini incelemistir. Calismada kuresel salginin toplumsal bir buhrana déntismemesi icin 6zellikle
dezavantajli kesimlere yonelik salgin sonrasi rehabilitasyon ¢alismalarina énem verilmesi gerektigi
iizerinde durmustur. Ote yandan Hardyns ve meslektaslar (2020), COVID-19 krizi sirasindaki ev
izolasyon politikalarinin bireylerin zihinsel sagliklari tGzerinde olusturdugu baski ve stresten 6turd
potansiyel olarak hane icindeki siddet ve saldirganligr artirdigini ifade etmigtir.

COVID-19 karantina siirecinde aile i¢i siddet vakalarinin arttigina yonelik bulgulara ulagan bir diger ¢alismada
Rauhaus, Sibila ve Johnson (2020), evde kalma emirlerinin, dinya genelindeki bircok bdlgeyi
etkiledigini belirterek, yerel kamu gorevlilerinin destegi ile aile i¢i siddetin dnlenmesi konusunda
isbirlik¢i bir planlama ve muidahale yapilmasi gerektigini belirtmistir. Konuyu farkl bir yéniyle
inceleyen Steinhoff ve meslektaglari (2021) tarafindan ise COVID-19 pandemisinde Ozellikle
genclerin bu dénemi kabullenmeme veya pandemi ile uyumsuz olarak basa ¢ikma durumlarindan
Oturu kendilerine zarar verme ve aile i¢i siddete bagvurma olasiliklarinin arttigi ifade edilmistir.

Aile ici siddet konusunda ayrica Boxall, Morgan ve Brown (2020), kadinlar arasinda aile ici siddetin
yayginligini; Donagh (2020), COVID-19°un aile i¢i siddete maruz kalan cocuklar ve gencler
Uzerindeki etkisini; Kumar (2020), COVID-19 pandemisi ddneminde olasi bir halk sagligi krizi olarak
aile ici siddeti; Nix ve Richards (2021), COVID-19 dénemindeki evde kalma emirlerinin aile i¢i siddet
Uzerindeki ani ve uzun vadeli etkilerini; Ornell ve meslektaslari (2020), COVID-19 salgini sirasinda
aile ici siddet ve uyusturucu kullanimini; Spiranovic ve meslektaslari (2021), COVID-19 pandemi
déneminde ve sonrasinda aile ici siddet kapsaminda olusan risk ve koruyucu faktérleri ele almistir.
Ayrica Lima (2020), COVID-19 salgini sirasinda kadinlara ve kiz ¢ocuklarina ydnelik siddetin
6nlenmesinde yerel yénetimin roliini; Sanchez ve meslektaslari (2020) buttnlikcu olarak kadina
ybnelik siddeti; Abuhammad (2021), salgin sirasinda Urdiinlii kadinlara yénelik siddeti; Bullinger,
Carr ve Packham (2021), evde kal talimatlarinin aile ici siddete etkisini; Hsu ve Henke (2021), evde
kalma ve aile ici siddeti; Muldoon ve meslektaslari (2021), cinsel saldiri ve aile i¢i siddet magdurlari
icin riskleri incelemisgtir.

COVID-19 ve siddet bashgi altinda cesitli Ulkeler 6zelinde de bazi akademik calismalar
gerceklestiriimistir. Ornegin ABD’de Liebman, Rhiney ve Wallace (2020) tarafindan yapilan calismada,
pandemi dénemlerinin nesiller boyu suren irksal siddeti daha ¢arpici olarak gbzler 6éniine serdigi
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ifade edilmistir. Boserup, McKenney ve Elkbuli (2020) tarafindan yapilan ¢alismada, COVID-19
salgini sirasinda ABD’de aile ici siddet vakalarinin endige verici bir sekilde arttigi belirtilmigtir. Evans,
Hawk ve Ripkey (2021) ise ABD’ye bagl Georgia Atlanta’daki polis verilerinden hareketle COVID-19
Oncesi ve sonrasi artan aile igi siddet raporlarini ele almistir. Daha 6zel bir ¢calisma alani belirleyen
Bennett ve meslektaslari (2021) ise COVID-19 sirasinda Universite kampuslerinde gértlen flort ve
cinsel siddetten kurtulanlar desteklemek icin bir sosyal hizmet perspektifi olusturulmasi gerektigini
ifade etmigtir. Diger Ulke 6rneklerine bakildiginda ise Dahal ve meslektaslari (2020), Nepal'de
COVID-19 kaynakli tecrit sirasinda kadinlara ve geng kizlara yonelik siddeti; Lundin ve meslektaglar
(2020), italya’da COVID-19 pandemisine miidahale sirasinda cinsiyete dayali siddeti; Zhang (2020),
COVID-19 pandemisinin Cin’deki aile ici siddet Gzerindeki etkisini; Krishnakumar ve Verma (2021),
COVID-19 sirasinda Hindistan’da aile i¢i siddeti ve Suga (2021), Japonya’da COVID-19 salgini
sirasinda aile ici siddete tepkiyi ele almistir.

Calisma kapsaminda yapilan incelemede COVID-19 ve siddet Gzerine farkli iceriklerde ¢cok sayida
akademik ¢alismanin yapildigi ortaya cikariimigtir. Buna karsilik COVID-19 karantina surecinde aile
ici siddete kargi hazirlanan kampanyalara yonelik alanda akademik boglugun oldugu saptanmistir.
Calisma kapsaminda elde edilecek bulgular Gzerinden konuya iliskin bu boslugun gideriimesi
amagclanmistir.

3. Yontem

Pandemi dbneminde uygulanan karantinada aile ici siddeti konu alan kamu spotlarina, Ads
of The World (AOTW) adli siteden ulasiimistir. Sitede, Diinya Saglik Orgiiti tarafindan 11 Mart
2020 tarihinde COVID-19’un kuresel salgin ilan edilmesinden sonra yayinlanan 81 giddet konulu
kampanya icerisinden amach 6rneklem kullanilarak belirlenen karantinada aile ici siddeti konu alan
sekiz kampanya (ABD, Endonezya, Fransa, Kolombiya, Portekiz ve Sili'den bir, Meksika’dan da
iki kampanya) calisma kapsaminda incelenmistir (AOTW, 2021a). Calisma kapsaminda sadece
COVID-19 karantina sureci icerisinde yer alan kampanyalar ¢calismanin sinirini olusturmaktadir.
Calismada kampanyalar, kampanyalar kapsaminda hazirlanan kamu spotlari 6zelinde incelenmistir.
incelenen ulkelerin kampanyalarinda ABD’de u¢, Endonezya’da bir, Fransa’da bir, Kolombiya’da Uc,
Meksika’nin birinci kampanyasinda iki, ikinci kampanyasinda G¢, Portekiz’de Ug¢ ve Sili'de iki kamu
spotu yer almistir.

Tablo 1. COVID-19 Dénemindeki Aile ici Siddet Konulu Kampanyalar

Ulke Kampanya ismi Kampanya Tarihi Kamu Spotu
ABD Words masks Nisan, 2020 3
Endonezya Safe at Home Mayis, 2020 1
Fransa #AmTheirVoice Haziran, 2020 1
Kolombiya #ltWouldBelLike Haziran, 2020 3
Meksika Danger is not only outside Eylul, 2020 2
Meksika Home Mayis, 2021 3
Portekiz Victims of Isolation Mart, 2020 3
Sili Jails Mayis, 2020 2

Cahsmada birden fazla kamu spotu kullanilan kampanyalardaki kamu spotlarinin benzer icerikte
oldugu saptanmigtir. Bu nedenle calismada aile i¢i siddet baglaminda her kampanyadan yalnizca
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bir kamu spotu gdstergebilim yontemi kullanilarak incelenmisgtir.

Cahsmadaki sekiz kamu spotu, Alman dilbilimci Karl Buhler’in (2011) Organon Modeli 1s1ginda
gOstergebilimsel acidan analiz edilmigti. Organon Modeli'nde go&stergelerin anlamlandiriimasi
surecinde anlatimsallik, temsil ve istem olmak Gzere ¢ temel iglev bulunmaktadir. Anlatimsallik
islevi, gbstergelerin belirli bir mesajin iletiimesi sirecinde nasil konumlandirildigini ele almaktadir.
Temsil islevi, gdstergeler (izerinden olusturulan anlamlandirmalari agiklamaktadir. istem islevi ise
gOstergeler yoluyla verilen mesaj tGzerinden alicinin dusince, tutum ve davranislarindaki degisimi
ifade etmektedir (ValentoviCova ve VareCkova, 2014, s. 147). Gostergelerin bir araya getirilme,
anlamlandirma ve ¢ikarim sureglerinin her tglnu de ele almasi nedeniyle ¢alisma kapsaminda kamu
spotlarinin Organon Modeli Gizerinden incelenmesi kararlastiriimigtir. Bu agidan kamu spotlarindaki
gorsel ve yazil gOstergeler sirasiyla anlatimsallik, temsil ve istem islevi Uzerinden analiz edilmistir.

4. Bulgular ve Analiz

Calismanin bu kisminda pandemi déneminde uygulanan karantinada aile ici siddeti konu alan dokuz
farkl kampanyaya ait dokuz farkli kamu spotu gostergebilim yontemi kullanilarak incelenmistir.

4.1. ABD’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

ABD’nin aile ici siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda Ultrafresh tarafindan The Women’s Fund
Miami-Dade (WFMD) adina hazirlanmistir. 1992 yilindan bu yana WFMD, Miami-Dade County
genelinde 75.000’den fazla kadin ve kiz cocuguna hizmet veren yaklasik 500 programi desteklemek
icin yaklasik 4 milyon dolar fon saglayarak kadinlarin ve kizlarin hayatlarini iyilestirmek icin calismigtir.
Ekonomik hareketlilik, liderlik, saglik ve refah ve siddetten 6zgurlige dért sitununda surdurulebilir
etki olusturan temel igbirlik¢i girisimlere eylem, savunuculuk ve yatirim yoluyla kadinlar ve kizlar igin
degisim meydana getirmeye odaklanmaktadir (WFMD, 2022). WFMD’nin kampanyasi kapsaminda
benzer icerikte ¢ kamu spotu kullaniimigtir. Calisma kapsaminda incelenen kamu spotunda “Evde
kalmak daha tehlikeliyse, konusun” yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2020a).

Gorsel 1. ABD’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020a

Anlatimsallik iglevi boyutunda kamu spotunda ylzinde maske seklinde “Evde kalmak daha
tehlikeliyse, konusun” yazisinin oldugu bir kadin gérseline yer veriimektedir. Kamu spotunda kadinin
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bakisi, kamu spotuna bakan kisilere yonelmektedir. Temsil islevi agisindan kamu spotundaki kadinin
yuzundeki maske seklindeki yazilarla dogrudan COVID-19 déneminde insanlarin taktiklari maskeler
simgelenmektedir. Bu agidan yliiz maskesi dogrudan pandeminin sinekdosu olarak kullaniimaktadir.
Kamu spotunda “evde kalmak” yazilh go6stergesi Uzerinden COVID-19 karantinasina vurgu
yapilmakta, “Evde kalmak daha tehlikeliyse” yazili géstergesi tzerinden de aile ici siddet 6n plana
cikariimaktadir. istem islevi boyutunda kamu spotunda yer alan kadin, karantina déneminde siddete
maruz kalan kadinlarin metonimi olarak kullaniimaktadir. Bu agidan kamu spotundaki “konusun”
yazili géstergesi Uzerinden dogrudan karantina déneminde siddete maruz kalan kadinlarin, maruz
kaldiklari siddeti anlatmalari istenmektedir.

Tablo 2. ABD’nin Aile i¢i Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsalhk Islevi Yiiziinde maske seklinde yazilar olan bir kadin

Temsil islevi Yiiz maskesi lizerinden aile i¢i siddetin 6n plana ¢ikarilmasi

Karantina doneminde siddete maruz kalan kadinlarin, maruz kaldiklar

Istem Islevi siddeti anlatmalarinin istenmesi

4.2. Endonezya’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Endonezya’nin aile ici siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda Iris tarafindan LBH APIK Jakarta
adina hazirlanmistir. LBH APIK Jakarta, 4 Agustos 1995 tarihinde 7 kadin avukat tarafindan kurulan
Endonezya Kadin Adalet Dernegi (Asosiasi Perempuan Indonesia untuk Keadilan, APIK) tarafindan
meydana getirilmistir (LBH, 2022a). Kurulus, kadinlara yénelik tutum ve bakis acilariyla kadinlara
yasal hizmetler ve yardim saglama ihtiyacina iligkin ortak bir endiseyle motive edilmigtir. Bu kurum,
Endonezya’da kadinlara yonelik ilk adli yardim kurumudur. LBH APIK Jakarta, adil ve demokratik bir
toplum olusturmayi ve politik, ekonomik, sosyal veya kiiltirel hayatin her alaninda kadinlar ve erkekler
arasinda esit kosullar meydana getirmeyi amaclayan kar amaci gutmeyen bir organizasyondur.
Adalet, popdlist, esitlik, bagimsizlik, ézglurlesme, kardeslik, sosyal adalet, gl¢lendirme, siddeti
reddetme, insan haklari degerlerini koruma ve ¢evresel surdurulebilirlik ilkelerine uyma degerlerine
dayanmaktadir (LBH, 2022b). LBH APIK Jakarta’nin kampanyasi kapsaminda tek kamu spotuna
ulasiimistir. Calisma kapsaminda incelenen kamu spotunda “Bazi kadinlar icin evde glvende
kalmak siddeti sonsuza kadar sirdirmek demektir’ ve “Evlerinizi gavenli bir yer olarak tutun. Aile ici
siddeti bildirin 08138822669” yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2020b).

Gorsel 2. Endonezya’nin Aile i¢i Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020b
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Anlatimsallik igslevi boyutunda kamu spotunda Ustlinde bir erkegin bir kadina cesitli sekillerde siddet
uyguladigi sahnelerin temsillerinin yer aldigi bir kapi bulunmaktadir. Bazi temsillerde erkegin uzun
bir dili bulunmakta ve diliyle kadini kavramaktadir. Bu metaforla erkek siddeti anlatiimaktadir. Bir
temsilde de kadinin altinda ates olan bir kazanin iginde oldugu aktariimaktadir. Temsil islevi agisindan
kamu spotunda gorsel kodlar tzerinden kapidaki temsillerden kadinin siddete maruz kaldigi yerin
cehenneme benzetilmeye calistigi ortaya ¢cikmaktadir. Bu agidan karantina uygulamasi, cehennem
metaforu olarak yansitilmakta ve kadinin karantina siirecinde aci cektigi anlatiimaktadir. istem iglevi
boyutunda kamu spotunda karantina uygulamasi, cehennem metaforu seklinde sunularak, aile ici
siddet boyutunda karantina déneminde kadinlarin maruz kaldigi siddete yonelik kitleler nezdinde
korku duygusunun olusturulmasina galisiimaktadir. Bu sekilde gorsel ve yazili gbstergeler birlikte ele
alindiginda kamu spotu Uzerinden karantina doneminde kadinlarin aile ici maruz kaldiklari siddete
yonelik duyarlilik olusturularak, aile i¢i siddete maruz kalan veya aile i¢i siddete tanik olan kisilerin
siddetin son bulmasi i¢in harekete gecmeleri tegvik edilmektedir.

Tablo 3. Endonezya’nin Aile i¢i Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | Ustiinde siddet temsilleri bulunan bir kapi
Temsil islevi Karantina surecinde aile ici siddetten dolayi aci ¢eken kadin

Aile ici siddete maruz kalan veya aile ici siddete tanik olan kisilerin
siddetin son bulmasi igin harekete gecmelerinin tegvik edilmesi

istem islevi

4.3. Fransa’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Fransa’'nin aile i¢i siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda Babel tarafindan Innocence En Danger
(IED) adina hazirlanmigtir. IED, on Ulkede bulunan ve ¢ocuk suclariyla micadelede aktif olan
uluslararasi derneklerin ortagi olan, ¢ocuklari basta cinsel siddet olmak Uzere her turlu gsiddete
karsi korumaya ydnelik kiresel bir harekettir. Kar amaci gitmeyen ve herhangi bir kurulustan
bagimsiz bir yapidir. internet uzmanlari, avukatlar, cocukluk uzmanlari, siyasi, ekonomik ve medya
dinyasindan karar vericiler olmak Uzere gesitli guruplari bir araya getirmektedir. Amaci, hikimet
kararlarini etkilemek icin cocuklarin karsilastigr buytyen sorunlar hakkinda uluslararasi farkindalik
olusturmaktadir. Halk ve kamu kurumlari arasinda bir bilgi aktarimi gérevi istlenmektedir (IED, 2022).
IED’nin kampanyasi kapsaminda tek kamu spotuna ulasiimistir. Calisma kapsaminda incelenen
kamu spotunda “Karantina bitti. Onlarin kdbusu degil” ve “Yardiminiza her zamankinden daha ¢ok
ihtiyacimiz var. Karantina déneminde cocuklara yonelik siddet daha da artti. Bu kurbanlarin simdi
ve yarin icin yardimina ihtiyaci var. Innocence En Danger’i destekleyerek bize 6nleme, yasal destek
ve magdur destek psikoterapisinde yardimci oluyorsunuz. InnocenceEnDanger.org’da bagis yapin”
yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2020c).
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Gérsel 3. Fransa’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020c

Anlatimsallik islevi boyutunda kamu spotunda ylUzinde el seklinde maske bulunan bir cocuk
gorseline yer verilmektedir. Kamu spotundaki maske ¢ocugun agiz ve burnunu kaplamakta ve
cocugun korku icerisinde oldugu yansitilmaktadir. Temsil islevi acisindan kamu spotunda yer
alan cocuk gorseli, karantina déneminde siddete maruz kalan butin ¢ocuklarin sinekdosu olarak
kullaniimaktadir. Kamu spotundaki yazili gésterge lzerinden de karantinanin kdbus metaforu olarak
kullanildigr anlasiimaktadir. Ele benzetilen maske, COVID-19 pandemi slrecinin sinekdosu olarak
kullaniimakla birlikte gérselde siddeti kastetmek icin kullanildigindan metafordur. Kamu spotunda yer
alan cocugun yizundeki ele benzetilen maske Uzerinden cocugun karantina strecinde maruz kaldigi
siddet vurgulanmaktadir. istem islevi boyutunda kamu spotundaki gérsel tizerinden aile ici siddete
maruz kalan cocuklarin yasadigi sikintilara yonelik insanlarin zihinlerinde bir algi olusturulmaya
calisilmaktadir. Bu algi Gzerinden de insanlarin IED’ye katkida bulunarak aile i¢i siddetin yol actigi
olumsuzlugun énline gecilmesine destek vermesi amaglanmaktadir.

Tablo 4. Fransa’nin Aile i¢i Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | Yiziinde el seklinde maske bulunan bir cocuk

Temsil islevi Karantina surecinde aile i¢i siddete maruz kalan gocuk
istem iglevi C\(lalﬁl:g:ezliddetm yol actigi olumsuzlugun énuine gecilmesine destek

4.4. Kolombiya'nin Aile Ici Siddet Konulu Kampanyasi

Kolombiya’nin aile i¢i siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda VMLY&R tarafindan Fundacion
MAISA adina hazirlanmigtir. Fundacion MAISA, kadinlarin glcglendirilmesi, haklarinin savunulmasi,
kliselerin ve kulttrel dinamiklerin analizi yoluyla kadinlara siddetten arinmig bir yasami garanti eden
toplumsal bir dénusumu tesvik eden bir kurulustur (MAISA, 2022). Kampanya, Mart-Haziran 2020
tarihleri arasinda Kolombiya’'daki karantinada ikiye katlanan kadinlara yonelik aile ici siddet Uzerine
hazirlanmistir. Fundacion MAISA'nin kampanyasi kapsaminda benzer icerikte ¢ kamu spotu
kullanilmigtir. Calisma kapsaminda incelenen kamu spotunda “Nasil olacagini merak ediyorsaniz”
yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2020d).
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Gorsel 4. Kolombiya’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020d

Anlatimsallik iglevi agisindan kamu spotu iki ayri gorselden meydana gelmektedir. Kamu spotunun
solunda bir erkek goérseline yer verilirken, saginda ise sol tarafta yer alan erkegin yuziine benzetilen
ve giydigi kiyafetin benzerini giyen, fakat yizu darp edilmis bir kadin bulunmaktadir. Temsil iglevi
boyutunda kamu spotunda Faceapp uygulamasina atifta bulunulmakta ve Faceapp uygulamasi
uzerinden bir erkegin, kadin sekline dénismesi aktariimaktadir. Kadin gérselinin yuzindeki darp
izi, kadina yonelik siddetin sinekdosu olarak kullaniimaktadir. istem iglevi agisindan kamu spotunda
Faceapp uygulamasi Uzerinden aile ici siddetin kadinlar Uzerindeki olumsuz etkisi yansitiimaya
calisiimaktadir. Kamu spotunda kadinin yuzindeki darp izi Gzerinden toplumda kadinlara yonelik
aile ici siddete yonelik farkindalik olusturulmasi amaglanmaktadir.

Tablo 5. Kolombiya’'nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | Faceapp uygulamasiyla bir erkek ve kadin seklindeki temsili
Temsil islevi Faceapp uygulamasi Uzerinden aile i¢i siddetin vurgulanmasi

Toplumda kadinlara yonelik aile ici siddete yonelik farkindalik
olusturulmasi

istem islevi

4.5. Meksika'nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyalari

Cahsmanin bu kisminda Meksika’nin aile ici siddeti konu alan iki kampanyasi incelenmistir.

4.5.1. Meksika'nin Aile ici Siddet Konulu Birinci Kampanyasi

Meksika’nin aile ici siddet konulu birinci kampanyasi, 2020 yilinda VMLY&R tarafindan Save the
Children adina hazirlanmigtir. Eglantyne Jebb, savasin sonucu olarak cocuklarin kargi karsiya
kaldiklari acilara yanit olarak vakfi kurmustur. Jebb, tim cocuklarin haklara sahip olmasi gerektigini
ilan etmis, dunyayi ¢cocuklar i¢cin daha iyi bir yer haline getirmeyi amaclayan kuresel bir hareketi
meydana getirmigtir. Ayni zamanda BM Cocuk Haklari S6zlesmesi’'nin sekillenmesine de yardimci
olmustur (Save the Children, 2022a). Vakif, en savunmasiz ¢ocuklari ilk siraya koyarak, dinya
capinda cocuklarin haklarini ve ¢ikarlarini savunmaktadir. 122 Glkede 25.000 6zel personeliyle, acil
durumlara mudahale etmekte, yenilik¢i gelisim programlari sunmakta ve cocuklar icin ve gocuklarla
birlikte daha iyi bir gelecek insa etmek icin yuruttlen kampanyalarla cocuklarin seslerinin duyulmasini
saglamaktadir (Save the Children, 2022b). Vakfin kampanyasi kapsaminda benzer icerikte iki kamu
spotu kullaniimistir. Calisma kapsaminda incelenen kamu spotunda “Tehlike sadece disarida degil.
COVID-19 karantinasi sirasinda her 10 cocuktan 6’si aile i¢i siddete maruz kaldi. Bu kampanyaya
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kaydolun ve bu pandeminin diger ytzlyle savagsmamiza yardim edin” yazisi bulunmaktadir (AOTW,
2020e).

Gorsel 5. Meksika’nin Aile ici Siddet Konulu Birinci Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020e

Anlatimsallik islevi agisindan kamu spotunda agzi ve burnu bir el tarafindan tutulan bir kiz cocugu
bulunmaktadir. Kamu spotunda yer alan kiz ¢cocugu, tedirgin sekilde yansitiimaktadir. Temsil iglevi
boyutunda kamu spotundaki gérsel ve yazili géstergeler birlikte incelendiginde kamu spotunda yer
alan kiz cocugunun, aile i¢i siddete maruz kalan butiin ¢ocuklarin sinekdosu olarak kullanildigi
ortaya cikmaktadir. Kamu spotunda kiz cocugunun agzini ve yizinu tutan el ise kiz cocuguna siddet
uygulayan kisiyi yansitmakta ve siddetin metaforu olarak kullanilimaktadir. istem islevi agisindan
kamu spotunda kiz ¢cocugunun gdzlerinden kiz cocugunun yasadigi korku ortaya konulmaya ve
ortaya konulan korku uUzerinden kamuoyunda kiz c¢ocuguna yonelik duyarlilik olusturulmaya
calisilmaktadir. Olusturulmaya calisilan duyarlihk Gzerinden de ¢ocuklara yonelik aile ici siddete
karsi insanlarin vakfa destekte bulunmasi tegvik edilmektedir.

Tablo 6. Meksika’nin Aile ici Siddet Konulu Birinci Kampanyasi

Anlatimsallik iglevi | Agzi ve burnu bir el tarafindan tutulan bir kiz gocuk

Temsil islevi Karantina strecinde aile i¢i siddete maruz kalan ¢ocuk

istem islevi Aile ici siddete karsi insanlarin vakfa destek olmaya tegvik edilmesi

4.5.2. Meksika'nin Aile ici Siddet Konulu ikinci Kampanyasi

Meksika’'nin aile i¢i siddet konulu ikinci kampanyasi, 2021 yilinda Anénimo tarafindan Non-Violence
adina hazirlanmigtir. Kurulugsun amaci, her tirli siddet davranigini 6nleyerek ve azaltarak daha
iyi bir dinyaya katkida bulunmaktir. Siddete bagvurmadan catismalari énlemeye insanlari tegvik
etme misyonuna sahiptir (Nonviolence, 2022a). Vakif, 1993 yilindan itibaren 9 milyon kigiye egitim
vermigtir. Calistaylari ve programlari, mobbing ve cinsel taciz gibi konulari ele almak igin ¢ocuklar
ve genclerin yani sira bircok yetiskine genigletiimistir (Nonviolence, 2022b). Non-Violence’in
kampanyasi kapsaminda benzer icerikte U¢ kamu spotu kullaniimistir. Calisma kapsaminda
incelenen kamu spotunda “Birgoklari igin. Evim guizel evim. Korkung bir ev haline geldi” ve “Pandemi
sirasinda dunya genelinde 243 milyondan fazla cocuk ve kadin aile i¢i siddete maruz kaldi. Simdi
rapor et” yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2021b).
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NON-VIOLENCE ~~

Gorsel 6. Meksika’nin Aile ici Siddet Konulu ikinci Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2021b

Anlatimsallik iglevi agisindan kamu spotunda geceleyin ay isinda mustakil bir eve ve mustakil evin
bir penceresinde de iki elini pencerenin camlarina dayayan bir insan siluetine yer verilmektedir.
Kullanilan gérselde kasvetli ve korkutucu bir tablo cizilerek ev icerisinin de glivenli olmadigina isaret
edilmekte ve gorsel, metafor olarak kullaniimaktadir. Temsil iglevi boyutunda kamu spotundaki gérsel
ve yazili gbstergeler birlikte incelendiginde karantina slrecindeki aile ici siddete vurgu yapildigi
anlasiimaktadir. Kamu spotunda iki elini pencerenin camlarina dayayan insan silueti, karantina
siirecinde siddete maruz kalan kisileri temsil ederek metafor olarak kullaniimaktadir. insan silueti
Uzerinden karantina slrecinde insanlarin maruz kaldigi aile i¢i siddette yasadigi olumsuz durum
aktariimaya caligilmaktadir. istem iglevi agcisindan kamu spotundaki yazili géstergelerden karantina
surecinde aile ici siddetin arttig vurgulanmakta, kamu spotundaki gérsel gbstergeler tGzerinden de
aile ici siddete yonelik insanlarin tehlike altinda olduguna ydnelik bir izlenim olusturulmaktadir. Kamu
spotu Uzerinden olusturulan izlenim yoluyla insanlarin aile i¢i siddeti bildirmesi tesvik edilmektedir.

Tablo 7. Meksika'nin Aile ici Siddet Konulu ikinci Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | iki elini pencerenin camlarina dayayan bir insan silueti
Temsil islevi insanlarin maruz kaldigi aile ici siddet
istem islevi insanlarin aile ici siddeti bildirmesi konusunda tesvik edilmesi

4.6. Portekiz'in Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Portekiz’'in aile i¢i siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda Youngnetwork tarafindan Portekiz
Magdur Destek Dernegi (A Associacdo Portuguesa de Apoio a Vitima, APAV) adina hazirlanmistir.
APAV, yasal amaci cezai suglarin magduru olan vatandaglarin bilgilendiriimesi, korunmasi ve
desteklenmesini tesvik etmek ve katkida bulunmak olan 6zel bir sosyal dayanigsma kurumu, bir kamu
hizmetidir. Ozetle, iicretsiz ve gizli hizmetler sunarak su¢ magdurlarini bireysellestirilmis, nitelikli
ve insancil bir sekilde destekleyen, kar amaci gutmeyen gonulla bir kurulustur (APAV, 2022). 25
Haziran 1990 tarihinde kurulan, merkezi Lizbon’da olan ulusal bir kurumdur. APAV’In kampanyasi
kapsaminda benzer icerikte G¢ kamu spotu kullaniimistir. Calisma kapsaminda incelenen kamu
spotunda “izolasyonda birisi de magdur olabilir” ve “Aile ici siddet magduru icin, istismarciya giinde
24 saat yakinlik nedeniyle fiziksel, zihinsel ve cinsel istismara maruz kalma riski artar. isaretlere
dikkat edin. Sessiz olma” yazisi yer almaktadir (AOTW, 2020f).
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Gorsel 7. Portekiz'in Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020f

Anlatimsallik iglevi agisindan kamu spotunda, ¢cevresinde kimsenin olmadigi bir apartman gérseline
yer verilmektedir. Bu etrafi karanlik apartman gorseliyle, soguk, herkesten uzak, iceride ne
oldugu belirsiz ve kasvetli bir ortam tasvir edilmekte ve ev icerisinde yasanan siddete i1sik tutmak
amaclanmaktadir. Dolayisiyla bu kasvetli gérsel, siddetin metaforu olarak kullaniimaktadir. Temsil
islevi boyutunda kamu spotundaki yazili géstergelerden ve apartman gorseli Gzerinden karantina
surecinde aile i¢i siddete maruz kalan insanlara yonelik mesaj verilmektedir. Karantina uygulamasinin,
pandeminin yayillmasinin engellenmesinde rol oynayabildigi gibi aile i¢i siddetin artmasina da yol
acabildigi algisi olusturulmaktadir. istem iglevi acisindan kamu spotunda karantina siirecine farkli bir
acidan yaklasiimakta ve karantina sirecinde meydana gelebilecek aile ici siddete yonelik insanlar
uyariimaya calisiimaktadir. Bu asamada karantina slrecinde bir eve disaridan bakildiginda aile igi
siddetin meydana geldigi anlagilamayabilmektedir. Buna karsilik kamu spotu Uzerinden “igaretlere
dikkat edin” uyarisinda bulunularak insanlarin pandemi suirecinde tanik olabilecekleri aile i¢i siddete
karsi harekete gegmeleri tegvik edilmekte ve ilgili uyari siddetin sinekdosu olarak kullaniimaktadir.

Tablo 8. Portekiz'in Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | Cevresinde kimsenin olmadigdi bir apartman
Temsil islevi Karantina uygulamasinin aile i¢i siddetin artmasina yol acabildigi

insanlarin pandemi siirecinde tanik olabilecekleri aile ici siddete

Istem Islevi kargl harekete gecmelerinin tegvik edilmesi

4.7. Sili’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Sili'nin aile ici siddet konulu kampanyasi, 2020 yilinda Pedro Juan ve Diego tarafindan Antonia
Vakfi adina hazirlanmigtir. Vakif, siddetin ortadan kaldiriimasi icin calismakta, dogrudan
magdurlara kendilerini saldirganlarindan ayirma sirecinde eslik etmekte ve toplumda siddetin
dogallastiriimamasini tesvik etmektedir (Antonia, 2022a). Ana eylem cizgileri araciligiyla vakif,
siddete maruz kalanlara hizli ve etkili bir yanit vermek igin ¢alismaktadir. Vakif, siddet konusunda
arastirma gelistirmek amaciyla, bir grup gonullt ve siddet konusunda deneyimli kuruluslarla stratejik
ittifaklar araciligiyla, gérevlerini daha iyi yerine getirmesine yardimci olacak arastirmalar tUretmeye
baslamistir (Antonia, 2022b). Antonia Fundation’in kampanyasi kapsaminda benzer icerikte iki
kamu spotu kullaniimigtir. Calisma kapsaminda incelenen kamu spotunda “Binlerce istismarci yanlis
yere hapsedildi. Bu karantina déneminde kadina ydnelik siddet vakalari %70 artti. 149’u arayarak
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tacizcinizi bildirin” yazisi bulunmaktadir (AOTW, 2020g).

Gorsel 8. Silinin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi
Kaynak: AOTW, 2020g

Anlatimsallik iglevi agisindan kamu spotunda demir parmaklikli bir pencereden bir kadin gorseline
yer verilmektedir. Temsil iglevi boyutunda kamu spotunda yer verilen kadin, karantina surecinde
siddete maruz kalan kadinlarin metonimi olarak kullaniimaktadir. Kamu spotunda pencerenin demir
parmakliklar Gzerinden hapishanenin demir parmakliklarina atif yapilmakta ve metafor olarak
kullaniimaktadir. Kamu spotundaki hapishane benzetmesi Uzerinden karantina surecinde kimi
kadinlarin kendilerine siddet uygulayan erkeklerle bir arada kalmasiyla kadinlarin tehlikeyle i¢ ice
oldugu mesaiji verilmektedir. istem islevi acisindan kamu spotunda karantina uygulamasinin, eslerinin
siddetine maruz kalan kadinlar igcin olumsuz sonuclarinin olabildigi algisi meydana getiriimektedir.
Kamu spotunda siddete maruz kalan kadinlarin, maruz kaldiklari olumsuz durum vurgulanarak,
kadinlarin aile ici siddeti bildirmeleri tesvik edilmektedir.

Tablo 9. Sili’nin Aile ici Siddet Konulu Kampanyasi

Anlatimsallik islevi | Demir parmakliki bir pencerede bir kadin

Karantina surecinde bazi kadinlarin aile i¢i siddetle karsi kargiya
kalabilmesi

istem islevi Kadinlarin aile ici siddeti bildirmelerinin tesvik edilmesi

Temsil islevi

Sonuc

Calisma kapsaminda incelenen kamu spotlarinda karantina surecinin aile i¢i siddet icin uygun bir
ortama yol actigr mesaji verilmis ve kamu spotlarinda kullanilan gérsel gostergeler tzerinden de
karantina ortami aile i¢i siddet boyutunda korkutucu sekilde kitlelere sunulmaya calisiimistir. Bu
asamada kamu spotlarinda pandeminin yayilmasini engellemek amaciyla uygulanan karantina,
hapishaneye ve cehenneme benzetilerek aile i¢i siddet magdurlarinin karantina surecindeki maruz
kaldiklari olumsuz duruma dikkat cekilmistir. Boylece insanlarin zihinlerinde karantina surecinde
aile ici siddetin artabilecegine ydnelik alginin meydana getiriimesine yol aciimistir. Kamu spotlari
Uzerinden korku duygusu 6n plana cikarilarak aile i¢i siddetin 6nlenmemesi durumunda surecegine
yonelik mesaj verilmistir. Bu dogrultuda COVID-19 karantinasinda aile ici siddete karsi hazirlanan
kampanyalarda aile i¢i siddet ve karantina sureci arasinda korku ¢ekiciligi tzerinden bag kurulmustur.

Kamu spotlarinda genel olarak aile ici siddetin dnlenmesi sirecinde hem aile i¢i siddete maruz
kalanlarin hem de aile ici siddete tanik olanlarin aile igi siddeti yetkililere bildirmesi tesvik edilmistir.
Buna karsilik Fransa’nin aile ici siddet konulu kampanyasinda aile i¢i siddete karsi micadele eden
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kuruma bagis yapilmasi istenirken, Kolombiya’'nin aile i¢i siddet konulu kampanyasinda kadinlarin
maruz kaldigi aile i¢i siddete vurgu yapilmigtir. Bu dogrultuda COVID-19 karantinasinda aile igci
siddete karsi hazirlanan kampanyalarda aile i¢i siddetin engellenmesine yonelik insanlarda duyarlilik
olusturulmaya cahgsildigr géralmustar.

Calismada incelenen kamu spotlarinda korku cekiciligi tekniginin kullaniimasiyla aile i¢i siddetin
Onlenmesinde hazirlanan kamu spotlarinin énemli bir rol Ustlenebilecegi sdylenebilmektedir.
Nitekim korku cekiciligi teknigi ile cesitli saglik konulu kamu spotlarinda kullanilarak insanlarin
sagliga zararh ahgkanlari sturdirmeleri durumunda olumsuz sonuglarla karsilagsabilecekleri mesaji
verilmekte ve bdylece insanlarda istenilen tutum ve davraniglarin olusturulmasina calisiimaktadir.
Diger yandan kamu spotlarinda olusturulan korku duygusunun yalnizca aile i¢i siddetin sirmesine
odaklandigi ortaya cikariimigtir. Buna karsihik kamu spotlarinin aile i¢i siddetin yol acabileceqi
kalici fiziksel sorunlar ya da olumsuz psikolojik etkiler Gzerine odaklanmasinin kitlelerde korku
duygusunun daha gui¢li bir sekilde ortaya cikarilmasini saglayabilecegi belirtilebilmektedir. Ayrica
kamu spotlarinda dogrudan aile ici siddete maruz kalan bireylerin yasadiklari olumsuzluklara ve
aile ici siddet kaynakli saglik sorunlarina yer verilmesinin kamu spotlarindaki mesajin ikna gacuinu
arttirabilecegi soylenebilmektedir. Bu sekilde kamu spotlarinda birinci kaynaga yer verilmesiyle
mesajin inandiricihginin artmasinin ve ayni zamanda insanlarda istenilen davranisin olusmasinda
hazin cekiciligi tekniginden de yararlaniimasinin saglanabilecegi belirtilebilmektedir.

Sonug olarak kamu spotlarinin karantina dénemindeki aile i¢i siddete 1sik tutmasinin insanlarda aile
ici siddete karsi farkindalik olusturulmasinda énemli oldugu sdylenebilmektedir. Bdylece insanlarin
karantina surecinde aile i¢i siddeti yetkililere bildirmelerinde kamu spotlarinin tegvik edici bir rol
ustlendikleri ileri strilebilmektedir. Calisma, kamu spotlarinda karantina surecinde aile ici siddetin
ne sekilde sunuldugunu agiklamaya calismigtir. Buna karsilik calismada elde edilen bulgular,
karantina slrecinde yayimlanan kamu spotlarinin sadece aile i¢i siddeti 6ne ¢ikardigi, buna karsilik
aile ici siddetin olasi sonuglarina ya da dnlenmesine iliskin yapilmasi gerekenlere dair bir mesaj
icermedigi ortaya konulmustur. Bu agidan gelecek calismalarin karantina surecinde aile ici siddeti
konu alan kamu spotlarinin insanlarin dagince, tutum ve davraniglari Gzerindeki etkisine 1sik tutan
saha caligsmalarina yénelmesinin karantina strecindeki aile i¢i siddet karsiti kamu spotlarinin daha
kapsamli olarak ele alinmasini saglayacagi dusunulmektedir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

In the study, it was aimed to reveal the presentation of violence during the pandemic in the media by
examining the campaigns on domestic violence in the quarantine implemented during the pandemic
period.

Research Questions

In the light of the findings obtained in the study, the following questions were sought to answer:

- How was the quarantine process presented in the context of domestic violence in the campaigns against
domestic violence in the COVID-19 quarantine?

- What kind of changes did the campaigns against domestic violence during the COVID-19 pandemic quarantine
attempt to establish in the behaviours of people to prevent the domestic violence?

Literature Review

It was reported that domestic violence increased during the quarantine period implemented during
the COVID-19 pandemic. In this process, campaigns for the prevention of domestic violence were
prepared by various non-governmental organizations. Some academic studies have been conducted
regarding the COVID-19 and violence on different topics. Under the heading of COVID-19 and
violence, some academic studies have been carried out in various countries. In the study, it was
revealed that many academic studies on COVID-19 and violence with different contents were made.
On the other hand, it was determined that there is an academic gap in the field of campaigns
against domestic violence during the COVID-19 quarantine process. Through the findings to be
obtained within the scope of the study, this gap on the subject was sought to be filled. The study is
important in terms of shedding light on the works of non-governmental organizations in the process
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of preventing violence in the COVID-19 quarantine. In this respect, it was aimed that the study will
be a resource that researchers studying COVID-19, violence and non-governmental organizations
can benefit from.

Methodology

The public service advertisements used in the campaigns on the subject were analyzed through
semiotics, and it was sought to explain what messages were given against domestic violence in
the public service advertisements. In the study, the campaigns were examined specifically for the
public service announcements prepared within the scope of the campaigns. Eight public service
advertisements from seven countries (USA, Indonesia, France, Colombia, Mexico, Portugal and Chile)
were analyzed. In the campaigns of the countries examined, three public service advertisements
appeared in the USA, one in Indonesia, one in France, three in Colombia, two in the first campaign
of Mexico, three in the second campaign of Mexico, three in Portugal, and two in Chile. In the study,
it was determined that the public service advertisements in the campaigns in which more than
one public service advertisement was used have similar content. For this reason, in the context of
domestic violence, only one public service advertisement from each campaign was analyzed using
semiotics.

Results and Conclusion

The message that the quarantine process led to a suitable environment for domestic violence was
given in the public service advertisements examined within the scope of the study, and the quarantine
environment was sought to be presented to the masses in a frightening way in the dimension of
domestic violence through the visual indicators used in the public service advertisements. At this
stage, the quarantine, which was implemented to prevent the spread of the pandemic, was compared
to a prison and hell, and attention was drawn to the negative situation that victims of domestic
violence were exposed to during the quarantine process. Thus, the perception that domestic violence
could increase in people’s minds during the quarantine process was formed. The feeling of fear was
brought to the fore through public service advertisements, and the message that domestic violence
would continue if not prevented was given.

It can be said that the public service advertisements prepared for the prevention of domestic violence
by using the fear appeal technique in the public service advertisements examined in the study can
play an important role. On the other hand, it was revealed that the feeling of fear formed in public
service advertisements only focused on the continuation of domestic violence. On the other hand,
it can be stated that the focus of public service advertisements on permanent physical problems or
negative psychological effects that can be caused by domestic violence can enable the feeling of fear
to be revealed in the masses more strongly. In addition, it can be said that including the negativities
experienced by individuals who are directly exposed to domestic violence and health problems
arising from domestic violence in public service advertisements can increase the persuasive power
of the message in the public service advertisements. In this way, it can be stated that by including the
first source in the public service announcements, the credibility of the message can be increased,
and at the same time, the sadness appeal technique can be used in the formation of the desired
behavior in people.



