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internetin hayatimiza girmesiyle birlikte pek cok alanda oldugu gibi habercilik pratiklerinde de énemli degisimler
olmustur. internet gazetesi denilen gevrimici habercilik yapmaya imkan taniyan yeni bir medya tiirii ortaya ¢ikmistir. Bu
calismada yeni bir medya tiir(i olarak gériilen internet gazetesi ve temsil konu edilmistir. Ozellikle internet gazetelerinde
cinsiyet kimliklerinin nasil insa edildigi sorusuna cevap aranmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda, internet gazetelerinde
cinsiyet kimliklerinin gériinurlik seviyesini, hangi cinsiyetin ne 6lgtiide gorinur kilindigini ve nasil gérintilendigini tespit
etmek Uzere nitel icerik ¢c6zimlemesi yapiimistir. Bu calisma kapsaminda sistematik yontemle secilen 6rneklemin
belirlenmesinde kullanilan élcit internet gazetelerinin tiklanma sayisi olup, tiklanma bilgileri internet reyting verilerini
yayinlayan Alexa.com adl siteden alinmistir. Bu dogrultuda, tiklanma sayisi en fazla olan ilk U¢ internet sitesi
belirlenmigtir. Bu siteler, tiklanma sayisi sirasiyla “milliyet.com.tr”, “hurriyet.com.tr” ve “sabah.com.tr” dir. Elde edilen
arastirma bulgularina gére kadin kimliginin internet gazetelerinde daha ¢cok magazin malzemesi olarak kullanildigt,
ayni zamanda bu egilim sonucunda, internet gazetelerinde agirlikl olarak eglence sektériinde yer alan 20-35 yas arasi
kadinlarin gérinir kilindigi tespit edilmistir. incelenen internet gazetelerinde 6n plana gikan erkegin temsil 6zellikleri;
moday! ve teknolojik gelismeleri takip eden, delikanli, baba ve es, sert, dayanikli, giicli erkek seklinde belirginlegmistir
ve ataerkil dizendeki erkek egemenligi bu temsil 6zellikleriyle mesrulastiriimistir.

Anahtar Kelimeler: internet Gazeteciligi, Kimlik, Temsil, Toplumsal Cinsiyet, Medya

Abstract

It is a reality that the Internet has entered into every aspect of our life in a very short time. With the widespread use of
the Internet, online journalism has become a type of journalism that publishes news on the Internet, and newspapers,
television and radio organizations have started to publish news on this field. In this study, internet journalist and
representation, which is seen as a new medium of mass communication, has been discussed. In particular, the question
is how to construct gender identities in internet newspapers. In this study, a content analysis was conducted to determine
the level of visibility of gender identities in internet newspapers, the gender of the gender, the extent to which it was made
visible and how it was displayed. According to the research findings, it was found that women'’s identity was used more
as magazine material in internet newspapers and at the same time, as a result of this tendency, it was found that 20-35
year old women mainly in entertainment sector in internet newspapers are visible. It is possible to say that, in the internet
newspapers, women are mainly represented as “magazine object” and “sexual object” when the women’s photographs
are taken into consideration and the clothing levels of the displayed women are taken into account. The characteristics
of the representation of the man in the foreground in internet newspapers examined; fashion and technology, the young
man, the father and the spouse are in a strong, strong, strong male figure, and the patriarchal male domination is
legitimized by these representations.
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Giris
lletisim aragtirmalarinin tarihsel gelisiminde yapilan pek cok calismada medyanin birey ve toplum
Uzerinde olan etkileri arastiriimistir. Bu arastirmalar, medya etkisinin yalnizca siyasi tercihler veya
tiketim aliskanliklariyla sinirli kalmadigini, ayni zamanda kendilerinin ve Oteki bireylerin kim
olduguna ve hangi kimlik 6zelliklerine sahip olmasi gerektigine iligskin beklentilerinin sekillenmesinde

de rol oynadigi tespit edilmigtir. Bireyin algilarinin medya yoluyla sekillenmesi denildiginde de temsil
kavrami 6nem kazanmaktadir.

Medya dustncelerimizi, imajlari, dinyaya bakisimizi ve degerlerimizi sekillendirmemize etki
etmektedir. GUnimuz dlnyasinda toplumsal gercekligin Uretiminde ve tiuketiminde medyanin
olusturdugu temsillerin varhgi kacinilmazdir. Medya temsilleri Gizerinden hangi deger ve inanclar
kimesinin sunulduguna, hangi sosyal gruplar Uzerinden anlam uretildigine, kitlelere nelerin normal
nelerin sapkin tutum olarak gosterildigine iligkin arastirma sorular iletisim ¢aligmalarinin temel
calisma konularindan biridir.

Temsil ile ilgili calismalarda ideoloji kavrami da énemli bir yer tutmaktadir. ideoloji, temsiller yoluyla
sunmak istedigi gercekligi kitlelere kabul ettirmektedir. Bu calismada 6zellikle cinsiyetci ideolojinin
temsiller yoluyla Urettigi gergekler Gzerine durulmaktadir.

Yasadigimiz toplumsal gercgekligi yorumlayabilme ve dunyayi anlamlandirma asamasinda énemli
bir yere sahip olan medya, modern yagsamin vazgecilmezi haline dénusmustur. Boylelikle medya,
gunumduz toplumlarinda zihinsel inga surecinin olugsmasinda ayrilmaz bir bilesen haline gelmistir.
Zihinsel inga sirecinde radyo, televizyon ve gazeteler gibi geleneksel medya araclarinin yani sira
yeni medya olarak adlandirilan internet ortami da etkili olmaktadir. Geleneksel medyadan farkl
olarak yeni medya, etkilesimsellik, multimedya bicemselligi, hipermetinsel yapisi ve dijital kodlama
Ozelligi ile cok sayida enformasyonun toplanmasi, saklanmasi, gerektiginde dolasima sokulmasina
olanak saglamaktadir. Ginimizde yeni medyanin en dnemli enformasyon araglarindan biri internet
gazeteleridir.

Temsilin bir insa slreci oldugu én kabullyle hareket eden bu calismanin temel amaci, internet
gazetelerinde kullanilan fotograflardaki kadin ve erkek temsillerinin, cinsiyetci ideolojiyle uyumlu bir
kadin ve erkek kimliginin inga edilmesine katkida bulunacak nitelikte olup olmadiginin saptanmasidir.
Bu arastirma yoluyla, genel olarak medyada, 6zel olarak da internet gazetelerinde sunulan toplumsal
cinsiyet temsillerinin kadinlarin ve erkeklerin kimliklendirme surecindeki roline ve ayni zamanda da
ataerkil sistemin igleyis mekanizmasina yonelik farkindaliklarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.
Bu arastirmanin hedeflerinden biri de medyadaki cinsiyet¢i politika ve uygulamalarin sonuclarini
gorundar kilan bilimsel bilgi tretimine katkida bulunmakiir.

Bu arastirmadan elde edilecek bulgular temelinde, internet gazetelerinin cinsiyet kimligi
Ozelliklerinin olusumunu etkileme ve bu yolla ataerkil sistemin devamliligina katkida bulunma yénu
vurgulanmaktadir.
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1. Literatiir Taramasi

1.1. Temsil Kavrami

iletisim calismalarinda kullanildigi haliyle temsil kavrami sosyal gruplarin, farkl alt kiiltiir, meslek, yas,
sosyal sinif ve mekanlarin medyada gdsterilme seklini ve bu gdsterilme seklinin izleyiciler tarafindan
nasil yorumlandigini anlatmaktadir (Price, 1998: 43). Baska bir deyisle, temsil kavramiyla insanlarin
kile iletisim araclarinda kendilerine ve bagkalarina nasil sunuldugu sorunsallastiriimaktadir.

Hall’a gbre temsil, belli bir kllttre sahip bireyler arasindaki ortak anlamlarin, bu anlamlarin Gretiminin
ve degis tokus surecinin temel noktasidir. (2003: 16). Hall, ayrica temsil ve anlam iligkisine farkli bir
bakis acisiyla yaklasmistir. Ona goére temsil, anlami insa eden bir yapi olarak degerlendirilmelidir.

Edward Said’e gore ise temsil kavrami tarihsel, kulturel, siyasal baglamla i¢ ice gecmis durumdadir
(1999: 285). Temsilin gercek ve dogru olanla iliskisini sorgulayan Said, temsilin “gene bir temsil” olan
gercegin ya da dogrunun yaninda pek cok seyle inga edildigini vurgular.

Medya arastirmalarinin gindemine ilk kez 70’li yillarda giren temsil kavrami, kaltire iligkin batin
temsillerin politik olduguna dair tartismalarin dogmasina neden olmustur. 1960’ yillarda ortaya
cikan feminist, siyahi ve escinsel hareketler kendilerinin medyadaki temsil edilis bicimlerine de kargi
cikarak temsillerin tartismaya acildigi sureci baglatmis oldular. Bu surecte, yapilan arastirmalar
sonucunda medyada Uretilen temsillerin belli gruplari olumlu, bagka bazi gruplari ise olumsuz
bir sekilde topluma sundugu, bdylece egemen sosyal gruplarin c¢ikarlarina hizmet ettigi ortaya
cikanimigtir. “Bu dogrultuda medyadaki rol modelleri, toplumsal cinsiyet kimligini, normlari, degerleri,
uygun olan ve olmayan davranislari belirleyen etkili bir gli¢c olarak yorumlanmigtir” (Durham ve
Kellner, 2006: 32-33).

Temsil kavramini agiklarken dnemli noktalardan biri de anlamlar tGzerine olan etkisidir. “Kitle iletigim
araclari, temsil sistemlerine yalnizca gergek dinyayl kodlayarak veya yansitarak degil, ayni
zamanda anlam Ureterek ve anlamlarin degisimine imkan taniyarak katiimaktadir” (Celenk, 2005:
81). Hall'un ifadesiyle, medya anlamlandirma failidir. Gergekligi yalnizca yeniden Uretmez, ayni
zamanda tanimlar. Medyada ‘gercek’ denilen seyin secilmis tanimlari temsil edilir (1998: 88). Anlam
ve gercek iliskisi Uzerine Stephane Greco Larson da medyanin, gercekligi dinyanin isleyisine iliskin
belli anlam ve yorumlar destekleyecek bir sekilde yeniden sundugunu sdylemistir. Larson’a gére,
bu temsiller, statikoyu, yani belli inang, yapi ve esitsizlikleri tutarl olarak destekleyecek sekilde
secilmekte ve yapilandiriimaktadir (2006: 2). Yapilandirilan anlamlarin en somut drnekleri medya
icerikleri yoluyla kitlelere ulagmaktadir.

Medyada belli tipte insanlar surekli belli rollerde gdsteriimekte, bu sekilde medya iceriklerini takip
eden insanlara toplum hakkinda belli kaliplar sunulmaktadir. Bu kaliplar ise, insanlari hem bagkalarini
hem de kendilerini belli sekillerde gbrmeye ydnlendirmekte, kime ve neye deger vereceklerini, kime
ve neye kargi ¢cikacaklarini 6gretmekte, dolayisiyla belli gérme bicimleri inga etmektedir.

Temsillerin belli gérme bigimleri inga ettigi iddiasi, temsilin gercgeklikle iligkisini sorgulamayi
gerektirmektedir. Lawrence Grossberg ve digerleri, “yeniden sunum” (re-presentation) demek



Fatih SOGUT, Vahit ILHAN m

olan temsil (representation) kelimesinin, orijinal bir seyi alip, dolayimlayip “yeniden gostermek”
anlamina geldigini s6ylemektedir. Fakat bu sireg, orijinalin gercekligini neredeyse zorunlu olarak
degistirmektedir. Temsil, gerceklik hakkinda bir iddiada bulunmay icermektedir; fakat gercekligin
aynisi degildir. Diger taraftan, yalnizca hayali bir diinyayi gercekgi olarak insa etme meselesi de
degildir. “Temsil stirecinde, metnin olusturucusu, izleyiciyi metnin yarattigi evrene ¢ekmek suretiyle
metnin izleyici Gzerindeki etkisini ve yasattigi deneyimi maksimum seviyeye ¢cikarmaya ¢alismaktadir”
(Grossberg, 2006: 185). Grossberg, bu noktada temsil ile yaratilan bir gerceklik evrenine vurgu
yapmaktadir. Temsil ile yaratilan bu gerceklik evreni izleyiciye cazip kilinmalidir.

1.2. Geleneksel Medya Araclarinda Toplumsal Cinsiyet Kimliklerinin Temsili

Medyada uretilen iceriklerde, bazen acgik secik olarak bazen de 6rtlk olarak kitlelere verilen toplumsal
cinsiyet mesajlari, toplumdaki erkek ve kadin bireyleri belli kaliplar icine yerlestirerek ister kadin
olsun ister erkek bireyin kendine verilen roller dogrultusunda yasamasini beklemektedir.

Aktarilan mesajlarda genellikle erkekler zeki, baskin karakterli, bagimsiz ve basariliyken kadinlar
anne, es, erkege destek olan erkegine bagiml gérindmlerle kargimiza ¢ikmaktadirlar.

“Son dénemlerde bu imajlarin tam tersi olan mesajlar aktarilmakta olsa da kadinlarin bu gériinimlerden siyrilip
zeki, bagarili olarak gériindikleri filmler hala bunun tam tersini ortaya koyan ‘aptal sarisin” filmleri kadar ¢ok
sayida degildir. Béylelikle medya tarafindan yaratilan kadina yénelik imajlarla (ev hanimi, anne, egs ve tiketici vs.)
toplumda kadinlarin nasil bir kimlik ile var olmasi gerektigi ortaya konulmaktadir. Kadina bigilen rollerin tamami,
toplumun dstiine adeta saganak seklinde bogaltiimistir, bosaltiimaktadir” (Tanriéver, 2013: 56).

Medya igerikleri, cogunlukla kadinin bagimh konumuna vurgu yaparken onlarin ev ve aileye iligkin
rollerini ylceltmektedir. Kadinlik ¢ogu kez duygusallik, uyumluluk, evcimenlik ve sagduyu ile
yakigtirilirken bu 6zelliklere sahip kadinlar kahramanlastiriimakta, bunun tersi olarak sunulan kadin
imajI ise bagimsiz, duyarsiz, basina buyruk ve bencil sekilde tanimlanmaktadir.

Medya iceriklerinde Uretilen temsillerin ¢izdigi ideal kadin portresi uyumlu, hirsi olmayan, hanimefendi
ve yumusak karakterlidir. ideal erkek tipine baktigimizda ise zeki, kararli, hirsli, bagimsiz ve iddialidir.
Verilen mesajlarda erkegin etken konumu pekistirilirken kadin ise edilgen bir kimlikle konumlandirilir.

Medya, birbirine karigsmis sdylemlerin temsil edildigi, ayni zamanda bu temsillerin surekli tekrar
edildigi disiplinler arasi bir alandir. Bu vasfiyla medya, toplumsal cinsiyete iligkin rollerin ingasinda
Onemli bir etkiye sahiptir. Medya tim araclariyla birlikte toplumsal cinsiyet rollerini sadece yansitmakla
kalmaz ayni zamanda déneme ait sosyal, siyasal ve ekonomi ile baglantili olarak yeni bir anlayigin
yaratiimasinin da énctllerinden biri olur.

Medya araclari icerisinde belki de en ¢ok etkiye sahip arac¢ televizyondur. Gdrselligin yaninda
duygusalliga da hitap etmesi, genis kitlelere ulasabilmesi ve eglenceli olmasi bakimindan televizyon
uzun zamandir diger medya araclarina oranla daha gézde bir medya aracidir. “Dolayisiyla, medya
araclari icerisinde, toplumsal cinsiyet mesajlarinin hedefe ulagsmasinda ve pekistiriimesinde birincil
6nemli gorev televizyonundur. Eger buglnki, televizyon izleme egilimleri surerse, bugin dogan
ortalama bir cocuk on sekiz yasina geldiginde zamaninin biyik boélumind, uyuma digindaki butin
etkinliklerden daha c¢ok televizyon izlemeye ayiracaktir” (Giddens, 2000: 391).

Televizyon yapimlarinda kadin gérintmlerinin ¢ocuklarinin annesi, fedakar es, hanimefendi gibi
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konumlarla vurgulanmasi toplumda var olan geleneksel kadin kimliginin pekistiriimesi surecini
hizlandirmaktadir. Kadinin gériinimdane iligkin dikkat edilmesi gereken bir diger durum ise kadinin
cinsel bir obje olarak yansitiimasidir. Kadinin bu gériinimuinde cinsel kimlik 6ne ¢ikarilarak kadina
yonelik olumsuz bir algi olusturulmaktadir. Bu asamada kadinin medyadaki gorunirliginin
yogunlastigi sdylenebilir. “Kadinlar medyada cinselliklerinin diginda énemli bir degerlendirmeye
alinmadiklar gibi, cinselliklerini kendilerinin yaptigi tanimlama ile kimliklerinin olagan bir parcasi
haline getirerek var olamamaktadirlar’ (Saktanber, 1995: 215). Saktanber’in de dile getirdigi gibi
genel anlamda televizyon yapimlarinda kadin kimliginin cinsel anlamda daha 6n planda tutuldugu
sOylenebilir.

Televizyon, kitleleri eglendirmenin yani sira gekillendirmek Uzere de planlanmistir ve bu amaca
yonelik olarak televizyon yayinlari yapiimaktadir. Televizyon vasitasiyla bazi yasam tarzlarini
izleyiciye kabul ettirmek ve bu izleyici toplulugunu yoénlendirmek, istedigini yaptirmak kolayca
mumkun olmaktadir. Bu durumun basariyla uygulandigi toplumsal kesim daha cok kadinlardir.
GUnimuzde medya araclari icin Uretilen icerikler aracihigiyla “kadin”in cinselligi 6n plana ¢ikarilarak,
kadinin kimligi, belli sinirlarla gizilmigtir.

Kuruoglu’na gére TV dizilerinde kadin; evinde mukemmel bir es, cocuklarini hi¢ ihmal etmeyen bir
anne, ekonomik 6zgurlige sahip, isinde kariyer yapmigs basarili bir is kadinidir. Spor yapar, kitap
okur, sosyal aktivitelere de zaman ayirir, hatta ev islerinde yardimci kadina bile yardim eder (2000).

Medya araclarinda kadinlarin yer alig bigimleri hangi program, yazi, arag, goérintu olursa olsun su
ana bagliklar altinda toplanabilir (Buyukbaykal, 2011: 42).

—

. Siddete maruz kalan kadin

. Zavalli, korunmaya muhtac kadin
. Cinsel obje olarak kadin

.lyies

. lyi anne

. Kétl es

. Kétl anne

. Yuva yikan ahlaksiz kadin

© 00 N o o ~A W N

. TUketen kadin

10. Tlkettiren kadin

Tanribver, Tirk televizyon dizileri Uzerine yaptigi bir calismaya dayanarak, 1990’larin ortalarindan
itibaren kadin karakterlerin &zelliklerinde bazi degisiklikler saptandigini sdylemistir. Bunlardan
en Onemlileri, gen¢ kizlarin annelerinden daha 6zgur, daha ¢ok meslek ve fikir sahibi olarak
sunulmalaridir (2007: 63).

O’Bryant ve Corder-Bolz’'un 1978 yilinda yapmis oldugu arastirmalar ise televizyonun toplumsal
cinsiyet kimliklerinin olusmasindaki etkisine dikkat cekmektedir. Bu arastirmalara gére televizyon,
erkeklerin ve kizlarin toplumsal cinsiyet kimliklerinin olusumunda anaokulu dénemlerinden itibaren
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etkili olmaktadir. Bem’e gore de birey, kicuk yaslardan itibaren televizyonun etkisiyle toplumsal
cinsiyet kimligini yavas yavas olusturmaya baslar. Bireyde olusmaya baslayan toplumsal cinsiyet
kimligi hem kendi ile ilgili algilarini etkiler hem de icinde bulundugu toplumsal ¢cevreyle ilgili algilarini
etkiler. (Akt. Sabuncuoglu, 2006: 122-123).

Medyada Ozellikle gazetelerde cinsiyet kimliklerinin sunumuna iligkin arastirmalarin yaklasik
40 yillik bir gecmisi vardir. Gazetelerdeki cinsiyet kimliklerine yogunlasan ilk ¢alismalardan biri
Gaye Tuchman, Arlene Kaplan Daniels ve James Benet tarafindan yazilan “Hearth and Home”
(1978) adl makaledir. Bu ¢calisma Byerly ve Ross’a goére teorik ve gbzlemsel yapisiyla gazetelerde
kadinin temsilinin sorunlu durumunu ele alan ilk calismalar arasindadir. Bu makale, kadinin sadece
medyadaki rutin eksikligini ya da sembolik yok olusunu irdelemez, ayrica kadin stereotiplerinin nasil
olustugu Gzerine de goérusler sunar (Akt. Kuruoglu ve Akcora, 2017: 8).

1990’h yillarda medyada cinsiyet kimliklerine iligskin daha kapsamli calismalar yapilmaya baglanmistir.
Bu calismalardan biri Nancy Signorelli tarafindan 1997 yilinda yapilan “Reflections of Girls in the
Media” adli calismadir. 10-17 yas arasi kiz cocuklar Uzerine yapilan bu arastirma da televizyon,
gazete ve dergi iceriklerinin kiz gocuklari tarafindan nasil anlamlandirldigi arastiriimistir. Arastirma
sonuglarina gbre s6z konusu icerikler kiz ¢cocuklarina anne, es, sevgili gibi kadina ait geleneksel
rolleri sunmaktadir.

Bir diger dnemli arastirma Cory Armstrong tarafindan 2006 yilinda yapilan “Writing About Women: An
Examination of How Content for Women |Is Determined in Newspapers” adli ¢calismadir. Armstrong
bu calismada Amerika Birlesik Devletleri’ndeki en yuksek tiraja ulasan gazeteleri drneklemine dahil
ederek gazetelerde kadin ve erkek goérunurliguni arastirmigtir. Arastirmanin sonuclarina goére
Amerika Birlesik Devletlerindeki gazetelerde erkeklerin gérinarlugi daha fazladir. Ayni zamanda
haberi Greten muhabirlerde de erkeklerin sayica fazlahgi gérilmektedir.

Kiresel Medya izleme Projesi (The Global Media Monitoring Project- GMMP), 2015 yilinda 114
ulkedeki gonullt temsilciler vasitasiyla gazeteler ve haber siteleri Uzerinde cinsiyet kimliklerinin
géranarligu Gzerine bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirmada 2015 vyili itibariyle gazete
haberlerinde kadinlarin gortnurlik ylzdesi %26, erkeklerin ise %74 olmustur. Haber sitelerinde ve
internet gazetelerinde ise bu oran kadinlar igin %28 erkekler iginse %72 olmusgtur.

Feyza Akinerdem tarafindan 2016 yilinda “Turkiye Medyasinda Kadinlarin Temsili: Gazete ve
internet Haberciligi Raporu” adli calismada, kadinlarin haberlerde sunum bigimleri degerlendirilmistir.
Bu arastirmanin sonuclarina gére, medya iceriginde ve sdyleminde yluksek oranda cinsiyetci bir
ayrimcilik vardir. Akinerdem’e gére, arastirmanin bir diger sonucu ise kadinlarin medyada her zaman
edilgen bir nesne konumunda sunulmadigidir (2016: 40). Haber anlatisinda kadinin suglulugunun
ve goérunirliginin yarattigi tehlikeye vurgu yapilmistir. Bu vurguya bagh olarak kadin toplumsal
gelenegin ve kurallarin ihlalinde birincil sorumlu olarak gésterilmektedir.

Haber ve nesnellik iliskisine yonelik yapilan arastirmalarda deginildigi gibi, herhangi bir konuya
iliskin yapilan haberlerde sdylemin nasil yapilandinldigl kadar séylenmeyen ya da yer verilmeyen
seyler de haber-nesnellik iligkisini analiz ederken dnemli bir kriter olarak alinmaktadir. Ayni durum
medyanin kadina yoénelik tutumu icin de s@ylenebilir. Medyanin gosterdigi kadin imajindaki en
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dikkat ceken Ozelliklerden biri; bize gdsterdikleri degil géstermedikleridir. Kadin haberlerde ey,
ask ve cinsellik ile iliskilendiriliyorsa kadinin iligkilendiriimedigi seyler para, is ve siyasettir. Medya
iceriklerine baktigimizda kadinin konumlandiriimasi bu yaklagimi dogrular niteliktedir.

2. Internet Gazetelerinde Toplumsal Cinsiyet Kimliklerinin Sunumuna iliskin Arastirma
2.1. Arastirma Modeli

2.1.1. Yontem

“Yeni Medya ve Temsil: internet Gazeteciliginde Toplumsal Cinsiyet Kimliklerinin Sunumu” baglikli
calisma kapsaminda, internet gazetelerinde yer alan kadin ve erkek fotograflarinda toplumsal
cinsiyet rolleriyle uyumlu ve cinsiyetci ideolojiyi guc¢lendiren bir kadin ve erkek kimliginin inga edilip
edilmedigi ¢6zumlenmistir.

Cinsiyet kimliklerinin internet gazetelerinde nasil temsil edildigine, dolayisiyla internet gazetelerinde
kadinlarave erkeklere yonelik nasil birtemsil politikasi izlendigine iliskin temel sorulari cevaplandirmak
Uzere, secilen ¢6zimleme birimine asagidaki arastirma sorulari (AS) yéneltilmistir:

AS 1: incelenen internet gazetelerinde kadin- erkek gériinirligi arasinda farklilk var midir?

AS2: incelenen internet gazetelerinde hangi yas ve meslek grubundaki kadinlar ve erkekler daha gérindr
kilinmaktadir?

AS3: incelenen internet gazetelerinde kadinlar ve erkekler hangi rollerde temsil edilmektedir?
AS4: incelenen internet gazetelerinde kadinlara ve erkekler hangi tiir haberlerde daha ok yer verilmektedir?

AS5: incelenen internet gazetelerinde gérintilenen kadinlarin ve erkeklerin giyiniklik derecesi nedir?

Belirlenen arastirma sorularina cevap bulmak igin nitel icerik ¢6zimlemesi yéntemi uygulanmistir.
Weber, icerik c6ziimlemesini metinden gecerli cikarimlar yapmak icin kullanilan bir arastirma teknigi
olarak tanimlamistir (1990: 9). Neuendorf’a gore ise igerik cbztlimlemesi; objektiflik, intersubjektivite,
Onsel tasarim, guvenirlilik, gecerlilik, genellestirilebilirlik, yenilenebilirlik ve hipotez testleri gibi
birtakim bilimsel ydntemlere dayal olarak mesajlarin kantitatif analizidir (2002: 10).

Ozellikle son yillarda sosyal bilimler alaninda kullanilacak nicel ve nitel yéntemler (izerine farkl
distinceler ortaya cikmistir. “Gegmis yillarda gerek kitle iletisim alanindaki gerekse diger alanlardaki
arastirmalarda nicel ve nitel yéntemlerden hangisinin tercih edilmesi gerektigi konusunda belli bir
bélinme yasanmigsa da bugln birgcok arastirmaci herhangi bir olgunun anlasilabilmesi icin her
iki ydntemin de énemli oldugu noktasina gelmis bulunmaktadir. Dolayisiyla, artik her iki ydntemin
de kullaniimasi 6énerilmektedir” (Wimmer ve Dominick, 2011: 49). Diger taraftan, Satu Elo ve
Helvi Kyngash, arastirilan olguya iliskin 6nceden yapilmis calismalarin bulunmadigi veya mevcut
bilginin daginik oldugu durumlar igin nitel icerik ¢ézimlemesini, Gnceden mevcut bir kurami farkh
bir durum igin test etmek veya ayni kategorileri farkli zaman dilimleri agisindan karsilastirmak icin
ise nicel icerik cozimlemesini dnermigtir (2008: 113). Bu arastirmanin konusunu olusturan internet
gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin ingasina yonelik bir ¢calismanin bulunmamasi, konuyla ilgili
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mevcut bilgilerin ise daginik durumda bulunmasi nedeniyle, bu calismada nitel icerik ¢ézimlemesi
ybntemi benimsenmistir.

Calismanin evrenini Tirkiye>de yayinlanan bitiin internet gazeteleri olusturmustur. incelenen
verilerin secilmesinde dncelikle sistematik 6rnekleme ydntemi uygulanmigtir. “Sistematik 6rnekleme
ybntemi, evrenden belli di¢ltler temelinde ve sistematik bir ydntemle 6rneklem olusturulmasini temel
almaktadir” (Yildirrm ve Simsek, 2008: 104). Krippendorff, sistematik 6érneklemin, yayin, gazete,
televizyon dizisi, kigiler arasi iletisim gibi dizenli, strekli veya tekrarlamali olarak olusan metinlerin
incelenmesinde avantaj sagladigini sdéylemistir (2004: 115). Sistematik 6érnekleme daha cok nicel
arastirmalarda kullanilan bir yéntem olmakla birlikte, Ali Yildirm ve Hasan Simgek, dokiman
incelemesi temelindeki nitel c6ziimlemelerde de sistematik drneklemenin kullanilabilecegini ifade
etmistir (2008: 198).

Bu calisma kapsaminda sistematik yontemle secilen érneklemin belirlenmesinde kullanilan 6lgit
internet gazetelerinin tiklanma sayisi olup, tiklanma bilgileri internet reyting verilerini yayinlayan
Alexa adli siteden alinmistir. Bu dogrultuda, Alexa adli sitenin verdigi bilgilere gére, 31 Mayis 2017
tarihinde Turkiye’de yayinlanan internet gazetelerinden tiklanma sayisi en fazla olan ilk G¢ internet
sitesi belirlenmigtir. Bu siteler, tiklanma sayisi sirasiyla “milliyet.com.tr”, “hurriyet.com.tr” ve “sabah.
com.tr” dir. Bu gazetelerin 01 Haziran 2017 ile 15 Haziran 2017 tarihleri arasindaki yayinlarinin
arsivlenmis versiyonlari arastirmanin drneklemi olarak kabul edilmigtir.

Bu arastirma u¢ internet gazetesinin 15 gin boyunca yaptigi yayinlarla sinirhdir. Arastirmada
internet gazetelerinin glin boyunca strekli glincellenmesi nedeniyle, ilgili gazetelerin incelenen gline
ait argiv sayfalari esas alinmistir. Bu yolla, incelenen tim gazetelere uygulanabilecek bir sabitleme
kriteri kullanilimisgtir.

Daha 6nce yapilmis benzer calismalardan (Pillay, 2008; Mediz, 2008; GMMP, 2015) faydalanilarak
alti farkl icerik kategorisi belirlenmistir. Bu kategoriler asagidaki tablolarda gosterilmistir.

Tablo 1: Kadin ve Erkegin Gérinirligane lliskin Kategori Tablosu

KAYNAK

KADININ/ERKEGIN GORUNURLUGU
Kadin
Erkek

Tablo 2: Kadin ve Erkegin Yasina iliskin Kategori Tablosu

KAYNAK

KADININ/ ERKEGIN YASI
20 alti

20-35 arasi

35-50 arasi

50 Gzeri

Tespit edilemeyen




Tablo 3: Kadin ve Erkegin Meslegine iliskin Kategori Tablosu
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kurulu bagkani ve diger Ust diizey
yoneticileri.

Yiksek Vasifli
Meslek Sahibi

Yuksek vasif ve beceri dlzeyi
gerektiren, Ust dizey ydneticinin
bir altindaki meslekler. Ornegin,
mudir, 6gretim gdrevlisi, doktor ve
avukatlar.

Sahibi:

Yari-Vasifli Meslek

Ylksek duzeyde vasifli olmayan
meslekler. Ornegin, satis gorevlileri,
teknisyenler ve ydnetici asistanlari.

Gorevli

Eglence Sektdrinde

Eglence sektdriinde yer alan
manken, magazin figlrl, oyuncu ve
sarkicilar.

Profesyonel Sporcu

Spor faaliyetlerine profesyonel
olarak ve misabaka seviyesinde
katilan yuksek dizeyde vasifli
kisiler.

Kamu Gorevlisi

Devlet kurum ve kuruluslarinda
gorevli kisi.

Diger

KADININ/ ERKEGIN MESLEGI KAYNAK
Ticari isletmelerde ylksek seviyede
beceri (vasif ve deneyim), olgunluk
- . . .| ve yetki gerektiren bir konum. Pillay,
Ust Dazey Yonetici Ornegin ticari bir isletmenin yénetim | 2008

Tablo 4: Kadin ve Erkegin Temsil Bigimine iliskin Kategori Tablosu

KADININ/ERKEGIN
TEMSIL BiGiMi

Dogal-Esit Varlik

KAYNAK

Kadinlarin ve erkeklerin, hayatin herhangi
bir alaninda birbirlerine esit bicimde “dogal”
olarak temsil edildigi durum.

Es, Anne/Baba

Kadinlarin ve erkeklerin salt es ya da
annelik/babalik konumunun altini  ¢izen
icerikler

Ugiincii Sayfa-
Magazin Nesnesi

Kadinlarin ve erkeklerin, genelde “3. sayfa”
olarak tanimlanan haber tirleri kapsaminda
cani, suclu ya da tersine kurban olarak

yer aldigi haberler ve 6zellikle gdsteri
danyasindaki yildiz kadinlarin/erkeklerin ask
iliskileri, giyim-kusamlari, gezdikleri yerler
gibi icerikler.

Cinsel Nesne- Haz
Nesnesi

Haber ya da i¢erikle dogrudan iligkisi
olmadidi halde kadinlarin/erkeklerin
bedenlerini/cinselliklerini 6n plana ¢ikaran
icerikler

Orgit-Eylem Oznesi

Kadinlarin veya erkeklerin herhangi bir
eyleme (toplumsal, siyasal, kilttrel)
dogrudan katilir bicimde ya da belli bir 6rglte
dahil olarak sunulduklari icerikler.

Aracsal Varlik

icerikle dogrudan ilgili olmadigi durumlarda
kadinlarin veya erkeklerin (gtindelik deyimle)
“konu mankeni” bigiminde temsil edildigi
durumlar.

Diger

Mediz,
2008
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Tablo 5: Kadin ve Erkegin Gériintiilendigi Haberin Niteligine iliskin Kategori Tablosu

KADININ/ERKEGi[\I GORUNTULENDIGI KAYNAK
HABERIN NITELIGI
Bilim ve Saglik GMMP, 2015

Sosyal ve Hukuk

Magazin, Sanat ve
Medya

Sug ve Siddet
Ekonomi

Siyaset ve Hikimet
Kiz Cocugu
Diger Konular

2.1.2. Veri Toplama Teknikleri

Arastirma kapsaminda incelenen internet gazetelerinin, 01 Haziran 2017 ile 15 Haziran 2017
tarinleri arasinda yayinlanan ana sayfalari dikkate alinmistir. Bu durumun nedeni gazetelerin en
fazla gérunurlige sahip sayfalarinin “gazetenin vitrini” olarak nitelendirilen ana sayfalari olmasidir.
Arastirmanin ¢ézumleme birimi olarak, internet gazetelerinin ana sayfalarinda yer alan fotograflar
secilmistir. Fotograflarin secilme nedeni, Gillian Rose’un ifade ettigi Gzere, imgelerin tek basina
toplumu etkileme gucine sahip olmasidir (2002: 10). S6z konusu gazetelerde kullanilan kadin ve
erkek fotograflarinin olusturdugu etkinin, genel olarak toplumun cinsiyet algisina bakigini dolayisiyla
kimliklendirme sureclerini 6nemli dlgtude etkiledigi kabul edilmistir.

Arastirma 6rneklemi, Barney G. Glaser ve Anselm L. Strauss’un “kuramsal doyum” (2006: 61)
noktasi olarak adlandirdigi, verilerin kendini tekrar edip etmedigi dikkate alinarak belirlenmistir. Bu
temelde, 15 gun boyunca yayinlanan internet gazeteleri arastirma kategorileri temelinde taranmisg,
bu sure boyunca verilerin kendini tekrar etmesi nedeniyle, 6érneklemin kuramsal doyum noktasina
ulastigr dastunilmustir. Arastirma kapsaminda incelenen toplam kadin fotografi sayisi bin 318’dir.
Erkek fotografi sayisi ise 2 bin 10’dur.

2.1.3. Veri Coziimleme Yontemi

Bu c¢alisma baglaminda ¢ézimlemenin yanlihgini azaltmak, kullanilan kategorilerin agirligini tespit
etmek, c6zimlemeye konu olan internet gazeteleri arasinda karsilastirma yapabilmek amaciyla, ilk
asamada veriler sayilara indirgenmis ve basit yizde hesaplari uygulanmigtir. Bu amagla, incelenen
gazetelerdeki kadin ve erkek fotograflari gbrsel metin olarak kabul edilmig, fotograflar Gzerinden
bir kodlama iglemi yapiimistir. “Kodlama, veriler arasinda yer alan anlaml bélimlere isim verilmesi
surecidir’ (Yildirm ve Simsek, 2008: 227). Bu asamada verilerden elde edilen kavramlardan
yararlanilarak yapilan kodlama yontemi kullaniimigtir.

Kodlamayla elde edilen veriler cinsiyet temsiline iliskin kategorilere yerlestirilmistir. Belirlenen
kategorilere giren fotograflarin kullanim sikliklari (f) ve ytzdeleri (%) hesaplanmigtir.



Yeni Medya ve Temsil: internet Gazeteciliginde Toplumsal Cinsiyet Kimliklerinin Sunumu
2.1.4. Gecerlilik ve Giivenirlilik Asamasi

Bu asamada arastirmanin gecerlik ve guvenirlik calismasi yapiimistir. Aragtirmanin sonuglarinin
inandiriciigini saglama noktasinda gecerlik ve guvenirlik 5nem arz etmektedir. “Arastirma boyunca
toplanan verinin nasil elde edildiginin agiklanmasi gecerlik ve guvenirligin saglanmasinda gerekli
bir husustur” (Gékce, 2001: 18). Arastirmayla elde edilen bulgularin tutarlihgini test etmek icgin
kategorilerin kendi tutarliliklari ve diger kavramsal kategorilerin kendi tutarliliklari ile diger kavramsal
kategorilerle olan tutarlihgi denetlenip anlamli bir bittin olusturup olusturmadigi degerlendirilmistir.
Bunun icin her kavramsal kategorinin altina gelecek kodun, o kavramsal kategori ile maksimum
dizeyde iligkili olmasina dikkat edilmigtir. Ardindan arastirmanin amacina uygun olarak secilen
kategoriler uzman bir 6gretim tyesine verilerek incelettirilmigtir.

Guvenirligin saglanmasi igin kavramsal kategorilerle verilen kodlarin s6z konusu kavramsal
kategoriyi temsil edip etmedigini denetlemek amaciyla alandan bir uzmana bagvurulmustur. Bunun
icin kategori tablolarinin oldugu iki ayri liste uzmana verilmistir. Uzman tarafindan yapilan eslestirme
ile arastirmacinin yaptigi eslestirme karsilastiriimistir. Bunun i¢in Miles ve Huberman’in (1994: 64),
Gulvenirlik = Goruas birligi/ (Goéras birligi + Gorus ayriligr) formald kullanilmistir. Nitel arastirmalar
icin glvenirlik sonucu %70’in Uzerindeyse goérus birliginin saglandigi kabul edilmektedir. Bu ¢alisma
Ozelinde oran %77 olarak tespit edilmisgtir.

3. Bulgular ve Yorum

Bu bélimde, 01.06.2017 ve 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan Uc¢ internet gazetesinin
(milliyet.com.tr, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr) bir 6nceki bélimde belirtilen veri toplama araclari
kullanilarak taranmasi sonucunda elde edilen bulgular sunulmakta ve ¢ézimlenmektedir.

Tablo 6: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki Ug internet Gazetesinin ana sayfasinda cinsiyete gére belirlenen fotograf tablosu:

E(i)r:c;%reatfita Yer Alan Aktdrlerin F(SIKIik) %
Kadin Fotograflari 1318 % 39.6
Erkek Fotograflar 2010 % 60.4
Toplam 3328 100

3.1. Internet Gazetelerinde Kadin Temsiline iliskin Kodlama Bulgulari

01.06.2017 ve 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan U¢ internet gazetesinin (milliyet.com.
tr, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr) kadin temsiline iligkin elde edilen bulgular agsagidaki tabloda
sunulmustur.



Fatih SOGUT, Vahit ILHAN

Tablo 7: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki Ug internet Gazetesinin Ana Sayfasinda Kadin Temsiline iliskin Kodlama Bulgulari

Kategoriler
Kadinin 20 Alti | 20-35 Arasi 35-50 Arasi 50 Uzeri Tespit
Yag! =84 =815 =123 f=81 f=215
% 6.3 % 61.8 % 9.3 % 6.1 % 16.3
Kadinin Ost Yiksek
Meslegi . vasifh Yari-vasifli o Resmi o
diuzey .. | Edlence . | Diger
e meslek meslek sahibi gobrevli
yonetici o
sahibi
f=20 f=10 f=59 f=789 f=11 =6 f=423
% 1.5 % 0.7 % 4.4 % 59.8 % 0.8 % 0.4 % 32
Kadinin Dogal- | Es,anne | Uciinci sayfa Cinsel Orguit-
Temsil . : nesne evlem o
D esit ve fedakar - magazin y Diger
Bigimi varlik kadin nesnesi “haz . i
nesnesi | OzZnesl
f=239 f=57 f=762 f=131 f=5 f=82 f=42
% 18.1 % 4.3 % 57.8 % 9.9 % 0.3 %6.2 | %31
Kadinin Bilim ve | Sosyal ve |Magazin, sanat| Suc ve . o
saghk hukuk ve medya siddet Ekonomi Diger
f=108 f=51 f=906 f=55 f=54 f=54 f=90
% 8.1 % 3.8 % 68.7 % 4.1 % 4 % 4 % 6.8

3.2. internet Gazetelerinde Erkek Temsiline iliskin Kodlama Bulgulari

01.06.2017 ve 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan U¢ internet gazetesinin (milliyet.com.
tr, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr) erkek temsiline iligkin elde edilen bulgular asagidaki tabloda
sunulmustur.

Tablo 8: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki Ug internet Gazetesinin Ana Sayfasinda Erkek Temsiline iligkin
Kodlama Bulgulari

Erkegin 20-35 35-50 . .
Yasi 20 Alti Aras Aras 50 Uzeri Tespit
f=216 | =857 f=400 f=266 =271
% 10.7 | % 42.6 % 19.9 %132 | % 13.4
Erkegin i Yiksek Yari-vasifl
Meslegi Ust vasifh g Resmi .
N meslek Eglence .. | Diger
dizey | meslek e gorevli
o sahibi
sahibi
f=167 | f=330 f=753 f=88 f=101 f=145 | f=426
% 8.3 | % 16.4 % 37.4 % 4.3 % 5 %72 | %21
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Erkegin Es, Ugiincli | Cinsel

. 5al- Orglit-
Temsil Dogal sevgili sayfa - nesne eyI%m .
Bicimi esit _ ) Diger
veya magazin haz " ,
varlik 9 i | oznesi
baba nesnesi | nesnesi
f=1068 | =152 f=415 f=29 f=98 f=81 f=167

%53.1| %7.5 % 20.6 % 1.4 % 4.8 %4 | %8.3

Erkegin Bilim | Sosyal Magazin, s
ve ve sanat :Jd%\é? Ekonomi Diger

f=126 | =174 f=375 f=213 f=345 f=631 | f=146

% 6.2 | %8.6 % 18.6 % 10.5 %171 | %313 | % 7.2

3.2.1. Verilerin Degerlendirilmesi

Bu calisma kapsaminda, internet gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin gérunurlik seviyesini, hangi
cinsiyetin ne Olgide gérindr kilindigini ve nasil gérintilendigini tespit etmek Uzere bir icerik
cozimlemesi yapilmistir. internet gazetelerinde ve yayinlanan kadin/erkek fotograflari temelinde
gerceklestirilen icerik ¢cdzimlemesinde ¢alismanin yontem kisminda belirtilen arastirma sorularina
cevap aranmistir. Cézimleme sonucunda elde edilen bulgular asagidaki maddeler halinde
Ozetlenebilir:

a) incelenen gazetelerde kadin- erkek gérunirligi arasinda farkhlik var midir? Sorusunun
yanitlanmasi i¢in yapilan taramada, ¢6zimlenen U¢ internet gazetesinin timdnde kadinlarin
gOrunurligunin yayinlanan fotograf sayisi olarak erkeklerden daha az oldugu tespit edilmisgtir.
Ancak, c6zimlenen internet gazetelerinde magazin haberlerinin 6nemli bir yer kaplamasi, 6zellikle
milliyet.com.tr’de belli gruplardan kadin fotograflarinin buyuk boyutlu ve gérinurlugi yiksek yerlerde
kullaniimasina neden olmustur.

b) incelenen gazetelerde hangi yas ve meslek grubundaki kadinlar ve erkekler daha gériinir
kilinmaktadir? Sorusunun yanitlanmasi igin yas grubu ve meslek kategorileri temelinde tarama
yapilmistir. Yas grubu kategorisinde yapilan tarama sonucunda, internet gazetelerin timuinde 20-35
yas arasi kadinlarin ve erkeklerin gérinuarligunin diger kadin/erkek gruplarindan fazla oldugu tespit
edilmistir. 20-35 yas grubunu 35-50 arasi yas grubu takip etmektedir. Ancak, internet gazetelerinde bu
iki yas grubunun gérunurlik sayisi arasindaki fark, 20-35 yas grubu lehine oldukga yuUksektir. Ayrica,
20-35 yas aras! gruptaki kadin fotograflarinin blyik boyutlu kullaniimasi ve gérinarlugi yuksek
yerlere konulmus olmasi, bu gruptaki kadinlarin fotograflardaki gériinirlik seviyesini artirmistir. TUIK
verilerine gore ise, 2016 itibariyla 20-35 yas arasi kadin grubu, toplam kadin nufusunun yalnizca
yuzde 25>ini olusturmaktadir. Dolayisiyla, internet gazetelerinde daha agirlikli olmak Uzere, her
iki gazete grubunun, toplumdaki kadinlarin yas dagilimi agisindan cesitliligini yansitmaktan uzak
oldugunu séylemek miumkundur.

c) incelenen gazetelerde kadinlar ve erkekler hangi rollerde temsil edilmektedir? Sorusunu yanitlamak
icin cbzimlenen gazetelerde gorunttlenen kadinlarin ve erkeklerin meslek gruplari tespit edilmeye
calisilmigtir. C6zumleme sonucunda, taranan internet gazetelerinin timinde eglence sektorinde
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yer alan kadinlarin diger meslek gruplarindaki kadinlardan ¢ok daha fazla sayida gérinur kilindigi
tespit edilmistir. Bu durum tarama yapilan 15 gun boyunca duzenli olarak devam etmistir. Diger
kategorilerde oldugu gibi, bu kategoride de kullanilan fotograflarin boyutlarina ve sayfadaki yerine
iliskin secimlerin internet gazetelerinde “Eglence Sektérinde Gorevli” kadinlarin gérinarlugina
daha da artirdigi tespit edilmigtir. Eglence sektoériinde yer alan kadinlarin kadin nifusu icinde
yalnizca kiguk bir orani olusturdugu g6z 6niine alindiginda, toplumdaki kadinlarin meslek dagilimi
acisindan cesitliliginin internet gazetelerinde yansitiimadigi ortaya ¢cikmaktadir. Erkeklerin internet
gazetelerindeki meslek dagilmina bakildiginda ise ¢ internet gazetesinde de “Yar Vasifli Meslek”
kategorisinde goriinen erkekler ilk sirada yer almaktadir. ikinci olarak gérintiilenen meslek grubu
ise “Yuksek Vasifli Meslek” kategorisidir. “Eglence Sektériinde Goérevli” kategorisinde gériinen
erkeklerin ayni kategorideki kadin goéranurligine nazaran ¢ok az sayida oldugu tespit edilmigtir.

d) incelenen gazetelerde kadinlar ve erkekler hangi rollerde temsil edilmektedir? Sorusuna yanit
olarak ortaya cikan sonug, internet gazetelerinde kadinlarin en fazla «Uclinclii Sayfa-Magazin
Nesnesi” rolinde temsil edildigi seklindedir. Bu grupta gérintllenen kadin sayisi diger gruplardan
cok daha yuksektir. Ayrica, bu gruptaki kadin fotograflarinin biyldk boyutlu olarak ve sayfanin
gorinarlagi yuksek yerlerinde kullaniimasi, sayfada “Uglincii Sayfa-Magazin Nesnesi” grubundan
kadin géruntllerinin baskin oldugu bir iklim yaratmaktadir. Erkekler ise, “Dogal ve Esit Varlik” olarak
gorunttlenmigtir. Bu gruptaki erkek fotografi sayisi diger gruplardakinden cok daha yuksektir.
Dolayisiyla, ¢oziimlenen internet gazetelerinde kadinlarin daha ¢ok “Uglincii Sayfa-Magazin
Nesnesi” olarak, ayni gazetelerde erkeklerin ise “Dogal ve Esit Varlik” olarak temsil edildigini
sOylemek mumkuandur.

e) incelenen gazetelerde kadinlara ve erkekler hangi tiir haberlerde daha cok yer verilmektedir?
Sorusuna cevap aramak amaciyla yapilan taramada, internet gazetelerinde kadinlarin en fazla
“Magazin, Sanat ve Medya” konulu haberlerde géruntulendigi ortaya cikmistir. Bu gruplarda
gorintilenen kadinlarin sayisi diger gruplardaki kadinlardan ¢ok daha yiiksektir. ikinci sirada
“Bilim ve Saglik” konulu haberler gelmektedir. “Bilim ve Saglik” grubundaki haberler, agirlikli olarak
kozmetik ve diyet odakli haberlerdir. Ayrica, internet gazetelerinde “Magazin, Sanat ve Medya”
konulu haberlerde kullanilan kadin fotograflarinin daha buyulk boyutlu ve sayfada daha cok gbze
carpacak sekilde kullanildigi gbzlemlenmigtir.

Erkeklerdeki duruma baktigimizda ise “Siyaset ve Hikimet” konulu haberlerde daha c¢ok erkeklerin
gorintilendigi tespit edilmistir. Ug internet gazetesinde de erkekler “Siyaset ve Hikiimet” konulu
haberlerde diger haber konularindan daha gértunir durumdadirlar. Bu durum utlkemizde siyasetle
ugrasan kesimin genelde erkekler olmasiyla aciklanabilir. Erkeklerin daha c¢ok siyaset gibi ciddi
konularda gérunur olmasi kadinlarin ise daha ¢ok magazin gibi hafif tabir edilebilecek haberlerde
konu edilmesi bir tezat olusturmaktadir.

f) internet gazetelerinde yayinlanan kadin fotograflarinin gerektigi durumda ilgili haber baghgi ve
metni de dikkate alinarak degerlendirilmesi sonucunda, belli bir kadin modelinin 6n plana ¢ikarildigi
ve kadinlara yonelik belli yasam modeli 6nerilerinde bulunuldugu tespit edilmistir. Bu kadin modelinin
cbzumlenen butin internet gazeteleri icin 20-35 yas arasi, eglence sektdriinde yer alan, magazin
figird ve egemen guzellik kaliplarina uygun Ozelliklere sahip oldugunu séylemek mumkundur.
Ancak, Uc¢ internet gazetesi arasinda 6nerilen yasam modelleri agisindan farkliliklar géralmustar.
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milliyet.com.tr’nin kadinlara yénelik “estetik ve cinsel degeri” yuksek varliklar olma disinda herhangi
bir yagsam modeli 6nerisi tespit edilmemistir. hurriyet.com.tr’de ise gelinlikle, bir erkekle 6pusurken,
evinde ve bir cocukla birlikte gorintlilenen kadin sayisinin diger iki internet gazetesinden daha
yuksek olmasindan yola c¢ikilarak, bu gazetenin kadinlara yonelik basari, mutluluk ve ideal hayat
Onerisinin guzellik, romantik bir agk, evlilik, cocuk ve evle 6zdeslesmis bir hayat oldugunu dustinmek
mumkunddr. Cinsellik vurgusunun milliyet.com.tr’'den daha az, fakat hurriyet.com.tr’'den daha yiksek
oldugu sabah.com.tr’de de kadinlara verilen birincil mesaj éncelikle cinsel ve estetik degere sahip
olmalari yénundedir. Kadinlarin sik¢a gelinlikli ve annelikle iligkilendirilerek gorintilendigi ve evli ve
cocuklu kadinlarin daha gérindr kilindigi dikkate alindiginda, kadinlara verilen ikinci mesajin “evli
ve ¢cocuklu” bir yasam modelini benimsemek seklinde oldugu dustnulebilir.

g) internet gazetelerinde yayinlanan erkek fotograflarinin gerektigi durumda ilgili haber bashgi ve
metni de dikkate alinarak degerlendirilmesi sonucunda, belli bir erkek modelinin 6n plana ¢ikarildigi
ve erkeklere yonelik belli yagsam modeli 6nerilerinde bulunuldugu tespit edilmistir. Bu erkek modelinin
cbzumlenen butun internet gazeteleri icin 20-35 yas arasi, yari vasifli meslek sahibi, dogal ve esit
bir varlik olarak gorulen, siyaset gibi ciddi islerle ugrasan, bakimli ve fiziksel agidan gugli oldugunu
sOylemek mumkandur.

Sonuc

Bu calisma, internet gazetelerinde cinsiyetci ideolojinin ve onun tasiyici 6znelerinden biri olarak
toplumsal cinsiyet kimliklerinin nasil insa edildigi sorusunu yanitlamak amaciyla gerceklestirilmistir.
Bu amag¢ dogrultusunda, internet gazetelerinde kadinlarin ve erkeklerin gorinarlik seviyesini
ve hangi kadin/erkek gruplarinin ne kadar ve nasil géruntilendigini tespit etmek Uzere internet
gazetelerinde yayinlanan fotograflar temelinde bir icerik c6zimlemesi yapiimistir.

01.06.2017 ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan internet gazeteleri milliyet.com.tr, hurriyet.
com.tr, sabah.com.tr’nin ana sayfasinda gerceklestirilen icerik ¢6ziimlemesi sonucunda, internet
gazetelerindeki kadin gérinarliginin erkeklerden az olmadigini ortaya cikarmistir. Yayinlanan
kadin fotograflarinin sayisi erkeklerden daha az olmakla birlikte, fotograf blyukligu ve sayfadaki
yeri dikkate alindiginda kadinlarin genel olarak “eksik” temsil edilmedigini s6ylemek dogru olacaktir.
Diger taraftan, taranan U¢ internet gazetesinde kadinlarin “eksik” degil, fakat “yanhs” temsili s6z
konusudur. Kadinin “yanlig” temsili, nGfusun kiguk bir b6lumund olusturan bir kadin grubuna buyuteg
tutulurken, gercek dinyadaki kadinlarin ¢cok blyuk bir kesiminin 1g1k tutulmasi gereken sorunlariyla
birlikte Gzerinin Ortulerek yok sayillmasindan, dolayisiyla diglanmasindan kaynaklanmaktadir.

Bir diger tespit, taranan gazeteler arasinda belli farklliklar bulunmakla birlikte, internet gazetelerinin
magazin agirlhklh bir yapiya sahip oldugu, magazin malzemesi olarak da O6ncelikle kadinlarin
kullanildigidir. Kadinlarin daha ¢ok magazin figurt olarak kullaniimasina paralel sekilde, belli yas
ve meslek gruplarindaki kadinlar belli bir temsil sekliyle sunulmustur. Bu egilim sonucunda, internet
gazetelerinde agirlikh olarak eglence sektérinde yer alan 20-35 yas arasi kadinlarin gérinar
kilind1g1 tespit edilmistir. Kadin fotograflarinin kullanildigi haberin konusu ve gérlntilenen kadinlarin
giyiniklik seviyeleri de dikkate alindiginda, internet gazetelerinde kadinlarin agirlikh olarak “magazin
nesnesi” ve “cinsel nesne” seklinde temsil edildigini sylemek mimkuandur.
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Kadinlarayodnelik basari, mutluluk ve ideal hayat dnerilerinde internet gazetelerinin timinde guzelligin
Oncelikli 6nemine isaret edildigi gérilmustur. Kitle iletisim araglarinda yer alan kadin imgeleri, ideal
kadinin fiziksel gérinimana ayrintil olarak tarif etmekle kalmamakta, davranis Ozellikleriyle ilgili
“‘ideallerin” de neler oldugunu gostermektedir. Buna gore, kadinlar i¢in basari ¢calisarak degil guzellikle
kazanilir. Kadinlarin 6ncelikli hedefi standart guzellik kaliplarina uygunluklarini kaybetmemeleri
sartiyla, ask, evlilik, cocuk ve evle sinirli bir hayata kavusmaktir.

Erkeklerin internet gazetelerindeki temsil boyutuna bakildiginda, toplumsal ve kiltirel olarak
sekillenen erkeklik degerlerinin haber icerigi lizerinden yeniden iretildigi goriilmektedir. incelenen
internet gazetelerinde 6n plana cikan erkegin temsil 6zellikleri; moday! ve teknolojiyi takip eden,
delikanli, baba ve es, sert, dayanikli, gtcli erkek seklindedir ve ataerkil dizendeki erkek egemenligi
bu temsil 6zellikleriyle mesrulastiriimistir.

Erkegin temsil bicimlerinden olan modayi ve teknolojiyi takip eden erkek kimliginde erkeklerin de
kadinlar gibi tiketim kudltdrine dahil oldugu gdézlemlenmistir. Tiketen erkek modeliyle beraber
geleneksel degerlere bagl erkek modelinin yaninda modern erkek algisinin da giderek gugclendigini
s@ylemek mumkindar. Arttk modern erkek kimliginin ihtiyaclari da tlketim KkultdrG icin 6nem
kazanmustir. incelenen internet gazetelerinin haber iceriklerinde de erkegin giizellesme ve estetik
kaygisi sik sik kargimiza gikmigtir.

Arastirmada elde edilen veriler, en azindan tarama yapilan internet gazetelerinde uygulanan temsil
politikalarinin, toplumsal cinsiyet kaliplarinin ve cinsiyetciligin yeniden Uretilip pekistiriimesine katkida
bulunan bir egilime sahip oldugunu géstermektedir. Basgka bir ifadeyle, internet gazetelerinin kadina
iliskin temsil politikalari sorunlu bir durum arz etmektedir. Durumun sorunlu olmasi, bir yonuyle
“temsil etigi” olarak ifade edilebilecek “esit ve dogru temsil” ilkesinin kadinlara uygulanmamasi, bir
ybnuyle ise kadinlar ve kadin kimligi Gzerinde yaptig! etkiden kaynaklanmaktadir.

Cinsiyetci ideoloji de diger ideolojiler gibi yanilsamal biling yaratarak belli bir sistemi korumaya ve
devamhhigini saglamaya calismaktadir. Cinsiyetci ideolojinin korudugu ve devamliligini sagladigi
sistem ataerkil sistem, biling yanilsamasinda kullandigi en énemli ara¢ ise kadin ve erkekler igin
kurgulanmig toplumsal cinsiyet rolleridir. Cinsiyetci ideolojinin, mevcut ataerkil sistemi dogal ve
mesru olarak gostermesi, ayri birer kategori olarak gosterilen kadin ve erkeklere yine birbirinden ayri
toplumsal cinsiyet rolleri atfetmesi yoluyla gerceklesmektedir. Kadin ve erkeklerin toplumsal cinsiyet
rollerini benimseyip i¢sellestirmesi cinsiyetci ideolojinin varligini surdidrmesinde birincil éneme
sahiptir. Clnku cinsiyetci ideoloji de diger ideolojiler gibi biling tasiyici 6znelerin varligini gerektirir.
Kadin ve erkekler toplumsal cinsiyet rollerini benimseyip i¢sellestirdikge cinsiyetci ideolojinin tagiyici
Ozneleri haline gelmekte, bdylece cinsiyetci ideoloji kadin ve erkekleri ataerkil sistemin gereklerine
uygun 6zneler olarak insa etmektedir.
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