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Bu arastirmanin konusu, sosyal medyadaki kiltirel déntisum odakli ‘blogger anne’ kimliklerinin incelenmesidir. Bu
konu c¢ergevesinde anne kimligi ile blog ortaminda bulunan ve kendini ‘blogger anne’ olarak tanimlayan 8 kullaniciyla
derinlemesine gorisme yapilmistir. Gérismeler betimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Gérismenin yani sira
27 blog sitesinin her birinin son 7 paylasimi icerik analizi yéntemi ile analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda,
katilimcilarin blog ortaminda annelik kimliklerini nasil sunduklar ve kdlturel anlamda annelik kimligindeki déntsumler
ortaya konulmustur. Bunun sonucunda sosyal medya araciligi ile geleneksel annelik kimliginde ¢dzilmeler oldugu
ancak toplumun geleneksel kiltirel alt yapisinin anne kimligi Uzerinde etkisinin devam ettigi sdylenebilir. Sosyal ag
ortamlarindan biri olan bloglar, kullanicilarin annelik sunumlarini sergilemede tercih ettikleri yeni iletisim ortamlari olarak
karsimiza ¢cikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kultirel kimlikler, kadin kimligi, anne kimligi, sosyal medya, blog.

Abstract

The objective of this research is to examine the ‘blogger mother’ identities, which focus on cultural transformation
on social media. In this context, in-depth interviews were conducted with eight users who identified themselves as a
‘blogger mother’ in the blog environment with a mother identity. Negotiations were analysed through descriptive analysis.
In addition to the interview, the last seven shares of each of the 27 blog sites were content-analysed. As a result,
participants expressed their motherhood identities in the blog environment, and transformed the identity of motherhood
in a cultural sense. In conclusion, it can be said that the traditional cultural sub-structure of the society continues to be
influenced by the identity of mothers by means of social media. Blogs, one of the social networks, emerge as the new
communication medium on which they prefer to display various motherhood presentations.
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Giris

| |

letisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte kullturel ve toplumsal alandaki g¢aligsmalar yeni
I medya alanina kaymaya baglamistir. lletisim stirecleri igerisinde var olan kiiltiir olgusu yeni iletigim

teknolojileri ile kendine yeni var olma ve yayilma alanlar bulmustur. Geleneksellesen zaman ve
mekan algilarini yikarak sinirsiz kiiresel bir diinya sunan sosyal medya ortamlari, toplumun yeniden
yapilanma surecinde kultarel kimliklerin yeni bir ifade ve insa alani olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu
anlamda toplumun en temel kavramlarindan biri olan kimlik olgusunun kisiler tarafindan toplumsal
yapl icerisinde sunus bigimlerinde bir donlisiime ugradigindan s6z edilebilir.

iletisimin dijitallesmesiyle birlikte kiltiirel olusumlarda melezlesme yasanmaya baslamis ve farkli
kaltarel kimlikler homojenleserek kimlik sunumlarinda tek tiplesme géralmeye baglanmistir. Kiltirel
kimliklerden biri olan kadin kimligi de bu baglamda toplumsal alanda kiresellesmenin sonuclarindan
etkilenmektedir. Sosyal yapi icerisinde ¢cogu zaman geleneksel degerlerle tanimlanan kadin kimligi
kiresellesme sureci icinde bu geleneksellikten yavas yavas siyrilmaya baglamistir. Kadinlarin
gundelik hayat icerisindeki benlik sunumlarindan biri olan annelik olgusu, sosyal yapi tarafindan
olusturulan kadin rollerinden biridir. Yeni iletisim teknolojileri ile benlik sunumlarinin sosyal medya
ortamlarina taginmasiyla birlikte kadinlar annelik baglaminda sosyal medyay! yeni bir deneyim alani
olarak gérmekte ve annelik kimliklerini dijital ortamlarda yeniden inga etmeye baglamiglardir.

Bu calisma kapsaminda, sosyal medya ortamlarinda kendilerini ‘blogger anne’ olarak tanimlayan
kadinlar ele alinmaktadir. Blogger annelerin sosyal medyada kimliklerini olusturma bigimleri, annelik
rollerini nasil sunduklari ve sosyal medyanin annelik kimliginde bir dénistime neden olup olmadigi
bu calismanin problemini olusturmaktadir. Bu problem ile birlikte ¢calisma; kultrel kimlikler ve benlik
sunumlar cercevesinde blog yazarligi yapan annelerin blog kullanim pratiklerini, blog ortaminda
annelik sunumlarini inceleyerek sosyal medyanin kulttrel kimlikler Uzerindeki etkilerini ortaya
koymay hedeflemektedir. Annelik kimliginin toplumsal yapiyi sekillendirmede énemli olmasi, annelik
kimliginde meydana gelecek her turlti déntdsima édnemli hale getirmektedir. Sosyal medyada kimlik
ingasi baglaminda literatlre katki saglayacak olan bu c¢alisma, annelerin dijital ortamlarda benlik
sunumlarini nasil gerceklestirdiklerini ortaya koymasi agisindan énemli gérilmektedir. Bu baglamda
arastirma su sorulara cevap aramaktadir:

Sosyal medya ‘geleneksel annelik’ algisinda bir doniisiim yaratmis midir?
Anneler ne amaglarla blog ortaminda bulunmaktadirlar?

Anneler blog ortaminda kendilerini nasil ifade etmektedirler?

Blog ortaminda annelik kimligi nasil sunulmaktadir?

Sosyal medya kiiltiirel kimlikleri doniistiirmede nasil bir etkiye sahiptir?

1. Kimlik Kavrami

Toplum iginde bireylerin kendilerini tanitma ve toplumdaki diger bireyleri tanimlamak igin kullandiklari
kimlik kavrami, icinde bulundugu kultirel yapidan etkilenerek kendini olusturur. Bu anlamda kimlik
ve kultar birbirinden ayri tutulamayacak iki kavram olarak kargimiza cikar. Kimlik kavrami insanhk
tarihi boyunca var olsa da en ¢ok modern toplumlarin ortaya ¢ikigiyla vurgulanmaya baglanmigtir.
Bunda modern toplumlarda var olan bireyselligin én plana c¢ikariimasi etkili olmustur. Geleneksel
toplumlarda sosyal yapi icinde en 6nemli 6zelliklerden biri olan ‘biz’ duygusu, modern toplumlarda
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‘ben’ odakh bir bilince déntdsmustir (Anik, 2012, s. 17). Durum bdyle olunca kimlikler toplum i¢indeki
bireyler icin giderek daha édnemli bir kavram olmaya baglamistir.

Kimlikler, toplumdaki insanlarin kendilerini diger insanlara ifade etmek icin belirli kilttrel cerceveler
dahilinde inga edebildikleri bir olgudur. Taylor’a gore (2010, s. 53), “kimligimizi her zaman, édnemli
saydigimiz 6bur kisilerin bizde gérmek istedikleri seylerle diyalog icinde, bazen de catisma iginde
tanimlarnz.”

Aydin (1999, s. 12), kimligin iki unsurdan olustugunu sdylemektedir. Bunlardan ilki, toplum icinde
bireylerin kendilerini tanimlamak i¢in kullandiklari sifatlaridir. Digeri ise, aidiyet duygusudur. Bireylerin
“kendisini digerlerinden ayirt eden 6zelliklerin neler oldugu” sorusuna verdigi cevap kimliklerini ortaya
koymaktadir (Aydin, 1999, s. 13). Bireylerin toplum icindeki bu kimlikleri birden fazla olabilir. Birey
toplumda hangi kimligini 6n plana ¢ikarmak istedigine i¢cinde bulundugu durum dahilinde karar verir.
Bireyin sahip oldugu kimlikler zaman zaman kendi iginde ¢atisarak birbirlerine etkileyebilmektedir
(Kara, 2013, s. 8).

Ritzer’e gore, toplum icindeki insanlarin birbirleriyle iletisim kurabilmeleri icin kendilerini tanimladiklari
bir kimlikleri olmahldir ve tanimlanan bu kimliklerle kategorilere ayrigsan bireyler etkilesim kurarken
yapilan siniflandirmalara bagl kalmaktadirlar (Ritzer, 2005, s. 423’den akt. Kara, 2014, s. 29).

Kultirel kimlik kavrami ise; ortak gegmigse sahip ayni zamanda ortak gelecek dusuncesi bulunan, dil,
cografya, toplumsal degerler gibi ortak paydalarda birlesen bireylerin olusturdugu kimliktir. Kalttrle
ic ice olan kulturel kimlikler kultdrel unsurlar degistikce degisime ugrayabilirler (Kara, 2013, s. 13).
Aydin’a (1999, s. 15) goére toplum icinde sosyallesen bireyleri bir arada tutan ve uyumlu bir toplumsal
yapinin olusmasini saglayan paylastiklari kilttrel kimlikleri sayesinde olmaktadir. Giindelik yasam
gercekliginin olusmasi yine diger kimlik tdrleri ile birlikte kulttrel kimligin de etkisi altindadir.

Bireylerin toplumsal yapi icinde kendilerini kultirel anlamda gerceklestirebilmeleri icin kalttrel
kimliklere ihtiyaclari vardir. S6zen (2011, s. 155), kulturel kimliklerin olugsabilmesi igin bireylerin icinde
bulunduklar kimlikle kendilerini butlnlestirmeleri gerektiginden bahsetmektedir. Bu bitinlesme
olmadigi takdirde bireyler bulunduklari kulturle bir ¢catisma icine girerler ve kulttrel kimliklerini insa
edemezler. Bu anlamda kimligin bulundugu kultire aidiyeti 6nemlidir. Kiltirel unsurlarin bireylerle
batinlesmesi sonucunda toplumsallagsma yasanmaktadir. Toplumsallagsma ile birlikte bireyler ait
olduklar kulturin degerlerine uygun davranislar sergileyerek kultirel kimlik rollerini yerine getirmis
olurlar (Mora, 2008, s. 5).

1.1 Toplumsal Kimlik Olarak Kadin ve Annelik

Toplumlar yapisi itibari ile buttinsel bir 6zellikte olsalar da toplum igindeki bireylerin sahip olduklari
cesitli kimlikler bu batinselligin icinde farkli kategorilerin olugsmasina neden olmaktadir. Bu
kategorilerden biri de cinsiyet farklihigindan meydana gelen kadin ve erkek kimlikleridir. Toplumsal
cinsiyet baglaminda toplum tarafindan bu her iki kimlige ylklenen roller ile iyice farklilagan kadin ve
erkek kimlikleri bulundugu toplumun 6zelliklerine gbre sekillenmektedir.

Toplumsal yasamda kadinin konumunun incelenmesi ve kadinin toplum icinde kimligini nasil
sundugu bir¢ok arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Toplumdaki kadin temsilleri toplumun genel
karakteristigi hakkinda bilgi verirken toplumsal surecler icerisinde meydana gelen dénusumleri
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irdelemek icin de olduk¢ca 6nemli olmaktadir. Beauvoir, kadini tanimlarken kullandigi “kadin
dogulmaz, kadin olunur” séylemi feminist bakis acisinin temelini olustururken ayni zamanda kadin
kimliginin ve buna bagh olusturulan cinsiyet rollerinin dogustan olusmadigina toplumsal sire¢
icerisinde olusturulup 6gretildigine dikkat cekmektedir (Beauvoir, 1993, s. 231’den akt. Kayli, 2012,
s. 21).

Tarihsel sureg icinde kadin kimligine cesitli anlamlar yuklenmis, kadinin toplumdaki iglevi, rolleri ve
temsili gliniimiize gelinceye kadar farkliliklar gdstermistir. Ozellikle ilkel toplumlardan bu yana siire
gelen kadin ve erkek arasindaki is bolimu, kadin ve erkek kimliklerinin sekillenmesine etki etmisgtir.
Ataerkil ve geleneksel toplumlarda kadinin ev igleri erkegin ise calisma hayati ile iliskilendiriimesi
ve bu ybénde bir is bdliminin gerceklestiriimesi ile kadinlar ice dénlik bir kimlige burinlrken
erkekler disa dénuk bir kimlik yapisina barinmektedir (Demiray, 2012, s. 27). Sanayi devrimi ile
birlikte calisma hayatinda daha ¢ok yer bulabilen kadinin toplumdaki yeri farkli bir boyuta ulagsmaya
baslamistir. Bu gelismeyle birlikte kimliklerini sorgulamaya baslayan kadinlar toplumsal yapi igcinde
daha s6z sahibi bir konuma gelmistir. Ancak toplumsal cinsiyet algilarinin kati yonu itibari ile kadinin
is hayatinda s6z sahibi olmasi geleneksel ve ataerkil toplumsal normlarin 6niine gecememekte ve
feminist yaklasimlarin da éne strdigu gibi toplum tarafindan belirlenen toplumsal cinsiyet rolleri
kadin ve erkek kimlikleri arasindaki esitsizlikleri dogurmaktadir.

Geleneksel toplumlarda kadin kimliginin toplumsal cinsiyet esitsizlikleriyle daha ¢ok karsilastigi
sOylenebilir. Modernlesme ile birlikte bu kez kadin kimligi, kilttrel degisimi saglamak yerine gelenegin
tasiyicisi olarak kurulmaktadir (Yuval-Davis, 2003, s. 122). Modernlesme surecinde kimligin ve
kaltarlerin kurulusunda, kadin kimligi kultirel sembolleri tagiyan ve aktaran olarak gelenege bagl
konumlandiriimaktadir. Kadin kimligi standart kaliplara oturtularak Althusser’in bireylerin kimliklerini
var olan egemen kultire uyumlu hale getirmeye calisan ideoloji kavraminin kllttrel boyutu ile yeniden
Uretilmektedir (Belek, 2013, s. 18). ideolojilerin 6znelere yerlestirilerek adlandiriimasi ve cagiriimasi
Althusser’in ideoloji kavraminin en énemli noktasidir. Ozneler araciligi ile yasayan ideolojiler,
Oznelerin birbirlerini onaylamasi ile toplumda kabul gérerek varligini surekli hale getirmektedir.
Kadin kimliginin toplumsal yapi iginde kendini géstermesi cogu zaman bu bahsedilen ézne olarak
nitelendirilip ortaya ¢ikarilmaktadir. iste tam bu noktada, kadinlara ézne niteligi kazandiran annelik
kimligi ortaya cikar. Toplum tarafindan kutsal olarak nitelendirilen ve 6zne olarak belki de en ¢ok
kabul goren kimliklerden biri olan annelik ve daha genis anlamda aile, gtindelik yagam pratikleri ile
toplumun kaltirel yapisindan etkilendigi kadar toplumsal yapiyr da dénustirme anlaminda oldukca
etkilidir (Belek, 2013, s. 19).

1.2 Kadimin Kimlik Arayisinda Annelik

Toplumsal yapi icinde bir kimlik olarak diusunuldiginde annelik, kimi zaman toplumsal cinsiyet rolu
olarak kimi zamansa kdlturel bir 6greti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Aslinda annelik kavrami her
iki durumu da icine alarak kadinin toplumda kendi kimligini sunmasinda basvurdugu énemli bir
kavramdir. Kadinin cinsiyet rollerinden biri olarak disunuldiginde anneligin de tipki cinsel kimlikler
gibi dogustan olmadigi, toplumsal yapi icinde cesitli yollarla 6grenilerek yasatildigi kabul edilebilir.

Anne kimligini ele almadan 6nce toplum icin énemli kurumlardan biri olan aile olgusunu ele almak
dogru olacaktir. Aile gesitli bakis acilarina gére farkli anlamlarla algilanmaktadir. Connell’e gére
aile, geleneksel toplumlarda “toplumun temeli” olarak gérulmektedir, geleneksel sosyoloji ise aileyi
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toplumsal kurumlarin en basiti ayni zamanda en karmasik olani olarak ele almaktadir (Connell, 1998,
s. 167). Aile, kultirin aktaricisi ve toplumsal cinsiyet rollerinin toplumda 6grenilmeye baslandigi
yer olarak ayr bir dnem kazanmaktadir. Castells’e gére, cagdas toplumlarin aile yapilarinda da
gbrulen ataerkillik, aileden baglayarak tim sosyal sureclerde, insan iligkilerinde, kimligin insasinda,
toplumun her alaninda kultarel déntisumlere neden olmaktadir (Castells, 2006, s. 251). Her ne
kadar modernlesme ile birlikte geleneksel aile yapisinda dénismeler olsa da modernlesmenin eril
bir sdylem ile sekillendiriimesi kadinin aile i¢i rollerinden biri olan annelik kimligini de bu sdyleme
bagiml olarak bicimlendirmektedir.

Toplumsallagsma slreci icinde anneligi ddénastiren ideolojiler bulunmaktadir. DOénlsumu
gerceklestiren ideoloji, her ne kadar anneligi degistirse de kulttrel 6gelere bagimh standart bir
annelik her zaman varhgini korumaktadir. Rothman, anneligi sekillendiren ideolojileri su sekilde
siralamaktadir: kapitalizm, teknoloji ve patriyarka. Patriyarka, sosyal yapi icinde erkeklerin kadin
emeklerinin Uzerinde kurdugu egemenligi vurgulamaktadir. Teknoloji ise; hamilelik, dogum gibi
sureclerde annelige midahale etmektedir. Teknoloji ile birlikte, annelik kadin bedeninde bir Uretim
olarak kargsimiza ¢cikmaktadir. Kapitalizm ise, patriyarka ve teknolojiyi etkileyen en énemli unsur
olarak gdésterilmektedir. Bu Uc ideoloji de birbiriyle etkilesim halinde anneligi belirli kaliplara sokarak
donusturmektedir.

Turkiye’de annelik kimliginin gelisimine bakildiginda, her toplumda oldugu gibi Turk toplumunda da
aile toplumsal islevleri ve kultart yansitici 6zelligi ile Gnemli kurumlardan biridir. Ataerkil bir yapiya
sahip olan Turk toplumunda kadinin konumunu kultirel etkenler ortaya koymaktadir. Kilturin ve
geleneklerin etkisiyle arka planda kalan Tark kadini, tarih boyunca geleneksel cinsiyet rollerine
itilerek calisma hayatindan ziyade ev igleri ve annelik kimligi ile 6zdeslestirilmigtir (Demiray, 2012,
s. 39).

Modern disuncenin temelinde yatan kadin ve erkek olmanin ortaya ¢ikardigi farkhliklar toplumsal
Ozelliklere baglayarak normallestirme egilimi Turk toplumunda aileyi dénustirmektedir (Sancar, 2012,
s. 23). Sancar’a gore, Turkiye’de endistrilesme surecinde kadinlar aile ve ¢calisma hayati arasinda
sikisip kalmis ve bu durum annelik rollerinde degisiklikler yasanmasina ve isglclu piyasalarinda
cinsiyetci politikalarin gérilmesine neden olmustur (Sancar, 2012, s. 32-33).

Sancar, Turk modernlesmesindeki agsamalari anlamak adina ‘aile odakli modernlegsme’ anlayisinin
incelenmesigerektiginibelirtmektedir. Sancar, “erkeklerinmodernbirulus-devlet, kadinlarindamodern
aileler kurarak” modernlesme sureclerine katkida bulunduklarindan bahsetmektedir. Bu baglamda
Turk modernlesmesinde aile yapisinda 6ncl olarak goérilen kadinlardan modern annelik kimligi
olusturmalari, modern ¢ocuklar yetistirmeleri ve bdylece modern giindelik yasama ayak uydurmalari
beklenmistir. Ancak, modern aile yapisinin inga edilmeye baglanmasiyla, modernlesmenin bir etkisi
olarak aile yapisinda ¢ozulmeler yasanmaya baslanmis toplumsal yapi icinde birbiriyle batin olan
alanlarin ayrismasi gerceklesmistir. insan yagami, aile ve toplumsal yagsam olarak ikiye bélinmis ve
Turk toplumunda aile yapisi annenin ve ¢ocugun dogal ortami olarak tanimlanarak gu¢ ve egemenlik
alanlarinin disinda birakilmigtir. Aile Gzerinden gerceklestirilen bu modernlik ideolojisinde, saf digi
birakilan aile kurumu ve buna dahil olarak kadin ve ¢ocuklar, yeni bir toplum inga etmek icin en
elverigli ortamlar haline getiriimeye baslanmigtir (Sancar, 2012, s. 194-198).

Ayrica Turk toplumunda geleneklerin ve dinin aile yapisini sekillendirmede rolu oldukga buyuktar.
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Kalaycioglu bu durumla ilgili sunlari sdéylemektedir; “islam’a dayali inan¢ ve gelenekler, toplumsal
cinsiyet rollerinin tanimlanmasinda hukuki, sosyal ve siyasal alandaki reformlara ragmen, hem kir
hem kent sosyal yasaminda ¢ok guclidir ve kadinin kamu alanindaki yasami, tavir ve tutumlarini
kisitlamaktadir’ (Kalaycioglu, 2000, s. 29-30’dan akt. Ugurlu, 2003, s. 61). Turkiye’de geleneksel
yapinin gucli olmasi ve dini temelli bir Ulke olmasiyla ailede, toplumda ve ekonomide ataerkil
hakimiyetin goérilmesi kacinilmazdir. Ancak Tirk toplumunda gizli bir anaerkil sistemin oldugu
sOylenebilir. Aile icinde annenin sahip oldugu roller ve ¢ocuk bakiminda aile i¢cinde kurdugu Gstunltk
ile kadin anne kimligini erkek karsisinda tstin duruma getirmistir (Sancar, 2013, s. 57).

2. Modernite, Postmodernite ve Kiiltiir iliskisi

Modernite kavrami, Giddens’in (2010, s. 28-29) tanimiyla; “ilk kez feodalizm sonrasi Avrupa’da
ortaya cikan, ancak 20. ylzyilda giderek dinya capinda tarihsel etkiye sahip olan kurumlar ve
davranis bicimlerini ifade etmektedir.” Burada s6zU edilen modern kurumlar, toplumsal yasamda
koklh degisikliklere neden olmaktadirlar. Modern kurumlarin toplumlarin geleneklerini, normlarini,
yasam bigimlerini degistirmeleri toplumdaki bireylerin kigisel hayatlarini etkileyerek benlik Gzerinde
de dénusumlere sebep olmaktadir. Modernitenin kiresel etkilerle kigilerin kigisel ihtiyaglarinda dahi
degisimler yaratmasi kulturel kimlikler icin kacinilmaz bir etki yaratmaktadir.

Modernite geleneklerle girdigi catismada kendisini mesrulastirmak adina kati bir tutum
sergilemektedir. Gelenek olgusu, toplumlarin kendi toplumsal yapilarina ait olduklari kulturel
cerceveden bakabilmeleriyle ortaya cikmistir. iste tam bu noktada, modernitenin gelenekle catismasi
baglar. Toplumun moderniteyle birlikte toplumsal yapilarini kendi kultirlerinden ziyade kuresel bir
kultirle degerlendirmeye kalkmalari ¢catismanin temelini olusturmaktadir (Kahraman, 2002, s. 30-
33).

Gunumuzde kuresel olarak belirlenen zaman dilimleri ve tim dlnya Ulkelerinin fark gézetilmeksizin
evrensel olarak yansitilmasi dinya Uzerindeki insanlarin sosyal yapi icindeki davraniglarinda koklu
déniisiimlerin yasanmasina neden olmaktadir. ikinci temel unsur olan modern kurumlarin ¢ikariimasi
konusunda modern cag &éncesindeki toplumsal rollerin modern dénemle birlikte uzmanlastigi
sOylenebilir. Teknolojik ve mesleki uzmanlagmanin yani sira modernite ile birlikte toplumsal rollerde
de, 6rnegin; annelik, gérilen uzmanlagma kuresel bir boyut kazanmaktadir.

Modernite kavramindan sonra sosyal yapi icindeki kultirel degisimleri agiklayabilmek icin
irdelenmesi gerek bir bagka kavram ise postmodernitedir. Daha ¢ok sanat alaninda kullanilan
bu kavram ayni zamanda toplumdaki sosyal yapiyi etkilemesi acisindan kultirel agidan da ele
alinmaktadir. Postmodernite, aydinlanma dusincesiyle bagdastirilan modernitenin yavas yavas
sona ermesiyle ortaya ¢ikan durumu ifade etmektedir. Kiresellesme, tiketim kulttra, populer kilttr
ve bilginin metalasmasi postmodern durumu yaratmaktadir (Connor, 2015, s. 22-23). Bu durum,
hem modernitenin devami hem de modernitenin kargiti olarak ortaya ¢ikmigtir.

Lyotard’e (2014, s. 35) goére; postmodern durum blyUk anlatilarin parcalanmasiyla ortaya
cikmaktadir. Bu anlamda, aydinlanma dustncesiyle ortaya ¢ikan egemen sinifin bireycilik ve akla
uygunluk savunuculugu yikilarak ¢cogulculuk ve duzensizlik kendini géstermeye baglamistir (Oskay,
2010, s. 177).

Metalasmis kalttrel 6geleri gbsterge sistemleri olarak adlandiran Baudrillard, (2016, s. 63) nesnelerin
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tiketilebilir hale gelmesi igin gbstergelere donismesinden bahsetmektedir. Toplumdaki bireyler
tiketilebilir hale gelen bu goéstergeleri tiketerek benliklerini gerceklestirerek sosyal ihtiyaglarini
karsilamaktadirlar. Ayrica bu gdstergeleri toplumda statisini belirlemek icin kullanan bireyler
kapitalist sistem tarafindan yaratilan sahte ihtiyaclarin etkisi altina girmektedir. Nesnelere toplumda
kisiler arasinda ayrimlara neden olacak Ustin anlamlar yiklenmesi tiketici konumundaki bireyleri
birbirleri arasinda tiiketim rekabetine sokmaktadir (Stevenson, 2015, s. 249-250).

Modern zamandaki bireyle postmodern zamandaki birey toplumsal yapi icindeki davraniglari ve bakis
acisiyla birbirinden ayrilmaktadir. Modern bireyde bulunan gugcli bireysel kimlik algisi postmodern
bireyde yok olmustur. Postmodern birey modern bireyin toplumsal anlamda sahip oldugu toplum
bilincinden de uzaklasmis, toplumdan ziyade kendine donik bir biling olusturmaktadir. Ayrica
modern bireyin sahip oldugu topluma ve kurallarina bagh olma duygusu postmodern bireyde ortadan
kalkarak yerini bireysel 6zgurlik anlayisina birakmistir (Rosenau, 2004, s. 89).

Postmodern modern olanin reddiyle dogmus olsa ve postmodernite ve modernite arasinda keskin
ayrimlar gérilse de bu iki kavramin birbiriyle benzer oldugu noktalar da unutulmamalidir. Bu
benzerlikten kasit, benzer amaca ulasma arzularidir. Amaca ulasma yolunda ideolojik anlamda
farkliliklar net bir sekilde gézikse de sonug olarak hayal edilen bir iktidar bi¢cimine ulagsma cabalari
ortaktir. Bu ¢aba icerisinde her iki olgu da kendi 6zellikleri dahilinde ¢esitli kimlikler yaratmig olsalar
da aslinda bu kimlikler, degisen her kosulda degismeyen gerceklikle bagh olduklari ve 6zinde
bagimsiz olan kimliklerini (t6zsel kimliklerini) korumak istemektedirler (Akay, 2002, s. 97-99).

3. Toplumsal Yapi Icinde Benlik Sunumlari

Gordon Marshall Sosyoloji S6zIugu (2005, s. 63) isimli eserinde benlik kavraminin “insanlarin
kendilerini, kendi disuncelerinin nesneleri olarak ele almalarina olanak taniyan, yansimal ve
distinumsel becerilerinin” altini ¢izdigini vurgulamaktadir.

Toplumsal yapi icinde kisilerin kendi tanimlamalarinin diger Kigiler tarafindan algilanmasiyla benlik
bilinir hale gelmektedir. Bu noktadan itibaren toplumun bilinen benlige kargi verdigi tepkiler kigiye
yansir ve kisi bu tepkileri alarak kendisi hakkinda bir degerlendirme yapar. Boylece benligin algilanma
sureci tamamlanarak kisi hem kendisi hakkinda hem de toplum icinde diger kisiler tarafindan nasil
konumlandirildigi hakkinda bilgi sahibi olur. TUm bu slre¢ icerisinde kisinin kendi benligini nasil
sundugu kadar cevresinin bu davranislari nasil degerlendirdigi de dnemlidir (Ozen ve Giilacti, 2010,
S. 23).

Benlikle ilgili 6nemli agiklamalar yapan Mead (1934), benligin dogustan olmadigini vurgulayarak
benligin zamanla toplumsal etkilesim sureciyle ortaya c¢iktigini séylemektedir. Yani benlik, bireyin
toplumsal iligkilerinin bir sonucudur ve 6grenilmis bir olgudur. Mead, benligin evrelerini agiklamak
icin benligi ferdi ben ve sosyal ben olarak iki ayri sekilde incelemektedir. Bireyin toplumdaki diger
bireylerin davraniglarina gére olusturdugu benlik imgesi ‘sosyal ben’i olusturmaktadir. Sosyal ben,
toplumdaki bireylerin kilttrel yapilari hakkinda bilgi vermektedir ve bireyin cevresinden etkilenerek
benligini olusturmasiyla olugsmaktadir. Ferdi ben ise, bireyin davraniglarinin somut bir sekilde
sergilenmesiyle ortaya ¢cikmaktadir. Kisacasi, ferdi ben bireyin toplum icindeki benlik davraniglariysa
sosyal ben, bu davraniglara alinan tepkilerdir. Benligin evreleri, “insanlarin eylemde bulunmasi,
kendilerini nesneler olarak gérmeleri, eylemlerinin sonuglarini degerlendirmeleri, eylemlerine diger
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kisilerden alinan tepkilerin yorumlanmasi ve bu tepkilerle bir sonraki adimda nasil davranmalari
gerektigine karar vermeleri” sureclerini icermektedir (Mead, 1934’den akt. Turner, Beeghley ve
Powers, 2010, s. 492).

Benlikileilgiliénemli calismalari olan bir digerisimise Giddens’dir. Giddens, benlik kavramini giindelik
yasam pratikleri icinde degerlendirirken modernite ile olan iliskisini ortaya koymaktadir. Giddens’in
benligi modernite ile iligkili olarak incelemesi modernitenin toplumsal hayati degistirmesinin yaninda
bireysel hayatlari ve benlikleri de degistirmesidir. Giddens benligi cogu zaman bireysel kimlik ile
iligkili olarak ele almaktadir.

Giddens’a goére bireyler benliklerini giiven duygusu ¢ercevesinde sekillendirdikleri nesneler diinyasi
icinde anlamlandirmaktadirlar (Giddens, 2010, s. 65). Giddens’a gére, “benligin kimligi, genel bir
olgu olarak benligin aksine, refleksif farkindaligi gerektirir. Bu kimlik bireyin ‘kendinin bilincinde olma’
anlaminda bilincinde oldugu seydir” (Giddens, 2010, s. 74). Yani bireysel kimlik, bireyin déntsimli
olarak benligini toplumsal hayat igcinde yaratmasi ve bunu devamli hale getirmesiyle ortaya ¢ikan
davraniglardir.

Goffman, Gunlik Yasamda Benligin Sunumu isimli eserinde tiyatroya benzettigi toplumsal yasam
icinde bireylerin bu tiyatronun oyunculari olduklarini ve farkli rollere girerek performans sergilediginden
bahsetmektedir. Goffman’a gore kisiler oyuncular, sergiledikleri davranislar rolleri ve performanslari,
performansini sergiledigi yer olarak toplumsal yapi da tiyatro sahnesidir. Goffman’a goére, birey
toplumsal iligkilerinde kendini ifade ederek iki farkli algi olusturmaktadir: verdigi izlenin ve yaydigi
izlenim. Bireyin verdigi izlenimde, bireyin s6zli simgelerle vermek istedigi anlamlari icermektedir.
Yaydig! izlenim ise, bireyin davraniglarini sergiledigi asamada cevresindekilerce beklenti icine
girilerek davranisina yuklenen anlamlari icermektedir. Diger bireylerin bu beklentisi gbzlemledikleri
davranisin verdigi izlenimden ¢ok daha farkli anlamlara gelebilme ihtimalinin olmasidir (Goffman,
2009, s. 19).

Goffmantoplumsalrolu, “bellibir statliye bagl hak ve gérevlerin yerine getiriimesiolarak” tanimlamakta
ve bu rolln cesitli kisimlardan olustugunu sdylemektedir. Birey rolunin farkli yonlerini toplum icinde
ayni seyirciler 6ntnde farkh sekillerde sahneleyebilmektedir (Goffman, 2009, s. 28).

Goffman’a gére benlikler, bireylere bagli bir sekilde gerceklesen toplumsal sireglerdir. Goffman’in
dramaturjik yaklagsimina gore, kisiler canlandirdiklari rollere izleyicilerin inanmasini beklemektedir.
Buna bagi olarak “kisinin performansini ve sergiledigi gosteriyi bagkalari icin yaptigi” gercegi
olusmaktadir. Bu durumda kisinin bagkalari icin sergiledigi davraniglar kendisiyle ¢eliski icine girse
de kisi roline kendini kaptirarak oynadigi role inanmasi mimkuindir (Goffman, 2009, s. 29).

Gundelik yasamda benligin sunumunda bireyler icin dnemli olan konulardan biri de sergiledigi
davranisin toplum tarafindan kabul gérmesidir. Goffman’a goére bireyler benlik sunumlarini idealize
ederek, performanslarinibagli bulunduklaritoplumundegeryargilarina gére sekillendirmektedirler. Bu
sekilde toplumsallastirilan performans, bulundugu toplumun ortak degerlerini 6n plana ¢cikarmaktadir.
Bireyler performanslarinin ideale uymadigini distundiklerinde uyumsuz davraniglari gizleme yoluna
giderler. Birey, benliginin gercek yéntinden ziyade kendisinden beklenen ydnlerini sunma taraftaridir.
Bu durum bireyin gercek davraniglarini gizleyeceginden birey hakkinda oldugundan farkl bakis
acilarinin gelismesine neden olmaktadir (Goffman, 2009, s. 45-52).
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Goffman dramaturjik yaklagsimda bireyleri ele alirken kultirel degerleri de dikkate almaktadir. Kultirel
degerler bireyin cogu konuda nasil davranmasi, davranisi nasil algilamasi konusunda etkilidir.
Toplumsal etkilesimlerin altinda toplumu ydneten mevcut bir biling bulunmaktadir. Bu bilin¢le hareket
eden birey, performansinin ahlaki boyutunu bu bilince gére belirlemektedir. Kiltirel alt yapilari
bireyleri Goffman’a goére; “ahlaki acidan her zaman dogru bir goérinti ¢izme ve sosyallesmis bir
kisilige sahip olma yukimluligi ve bunun karhligi, kisiyi sahne sanatlarinda tecribeli bir kimse
olmaya zorlamaktadir’ (Goffman, 2009, s. 224).

4. Kimlik ingasi ve Benlik Sunumlari icin Yeni iletisim Ortamlari: Sosyal Aglar

Gunimuzde teknolojinin giderek gelismesiyle birlikte ortaya c¢ikan yeni iletisim ortamlarinin
toplumsal yasamdaki etkileri de giderek artmaktadir. Dijital teknolojilerin glindelik hayatta bu kadar
blylk bir yer kaplamasi bireylerin yasamlarini buyik él¢ctide degistirerek yeni toplumsal ortamlar
yaratmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte ginimuzin toplumsal yapisi, bilgi paylasimini, bilgi erigimini
ve bilgi iletimini kolaylastirmigtir. Bunun sonucunda yeni iletisim teknolojileri toplumlari degistiren bir
glc olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Marshall McLuhan’in ‘“Teknolojik Belirleyicilik’ tezinde belirttigi; “araglarimiza biz sekil vermekteyiz,
ancak bunun sonunda onlar da bizi sekillendirmektedir” ifadesi ile sosyal yasamin teknolojiden buyik
oranda etkilendigini ve yeni iletisim ortamlarinin dénastaricu etkisini net bir sekilde anlayabiliriz.

Yeni medya teknolojilerinin giderek gelismesiyle birlikte Web 2.0’in bir sonucu olarak gunumuzde
internet tabanli sosyal medya olarak tanimlanan birgok uygulama ortaya ¢ikmistir. icerik, video,
fotograf, metin vb. hipermetinsel iceriklerin paylasilmasina olanak veren sosyal medya, zaman ve
mekan sinirlamasini ortadan kaldirarak kullanicilar igin geleneksel kitle iletisiminden ¢ok daha farkli
bir iletisim imkani sunmakta, bdylece sosyal medya glinimuzde ginluk yasamin bir parcasi olarak
karsimiza ¢ikarak sosyal aglar ile aktif katilimli sanal topluluklar olusmaktadir (Eristi, 2017, s. 3).

Erisebilirlik, hipermetinsellik, anindalik, etkilesim, katihm gibi bir¢cok farkh 6zelligi bulunan sosyal
medya, geleneksel medyadan ayrilan birgcok Ustin yonuUyle alternatiftir. Zaman ve mekéndan
bagimsiz olma 6zelligi ile anlik iletisime olanak saglayan sosyal medya ile hizli ve eszamanli bilgi
paylasimi saglanabilmektedir. Sosyal medya, kendine 6zgu dili, kurallari, davranis kaliplari ile kendi
kalturdna yaratmaktadir. Sosyal medya, bireylere yeni yasam alanlari sunmakta ve kiresellesme,
sinirlari agsan bir iletisim sureciyle birlikte gerceklesmektedir. Bu baglamda dijital bir sosyallesmeden
s6z edilebilir. Kuresellesmenin bir sonucu olarak kullanicilar tarafindan olugturulan dijital kalttr
ortaya ¢ikmaktadir. igerigin kullanicilar tarafindan olusturulmasi ile daha 6zgiin ve bagimsiz bir ifade
alani yaratiimaktadir. Sosyal medyanin yarattigi ¢oklu iletisim ortami ile kullanicilar birden fazla
kisiyle ayni anda iletisim kurabilmekte, birden fazla icerik paylasabilmektedir. Sosyal medyanin en
Onemli 6zelliklerinden biri de kimlik olusumuna firsat vermesidir. Kisiler, sosyal medya ortamlarinda
geleneksel medyadaki kaynak ve alicinin ortadan kalkmasiyla mesajin yaraticisi ve alicisi haline
gelmigtir. Bdylece istedigi zaman mesajin icerigine gbre belirgin olan ya da gizlenen kullanicilar,
sosyal medyadaki kimliklerini bicimlendirme olanagina sahiptir (Binark ve Kilichbay, 2005, s. 96).
Kendine iligkin enformasyonu kontrol edebilen kullanicilar, olusturduklari yeni sanal kimlikleriyle ya
da gercek kimlikleriyle sosyal medya ortamlarinda kendi sanal topluluklarini kurabilmektedir.

Sosyal medyada kisiler birbirleriyle iletisim kurma, kendi topluluklarini olusturma, toplulugu icinde
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glven insa etme ve birbirleriyle bilgi paylasiminda bulunmaktadirlar. Sosyal medya ortamlari
1990’lardan itibaren internet teknolojilerinin de geligimiyle birgok farkli kullanicinin gesitli sebeplerle
yaygin kullaniminda oldugu gibi, ebeveynlerin de deneyimlerini paylasmaya basladigi yerler haline
gelerek yeni gercgekliklerin inga alani olmustur (Timurturkan, 2019, s. 319). Sosyal medyanin yarattigi
déndsumlerle birlikte bilgi alicindan bilgi Greticisi konumuna gecen ve sosyal medyada anne kimligiyle
var olan kullanicilar, yeni annelik bicimleri ortaya koymaktadir. Hamilelik, annelik, bebek bakimi
gibi annelik ile ilgili icerik Ureten kullanicilar sosyal medya Uzerinden ebeveynlik performanslarini
kamusal etkilesimin bulundugu sosyal aglarda, diger kullanicilara sunmaktadirlar (Lupton, Pedersen
ve Thomas, 2016, s. 738). Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi ve kiresellesme ile populer
kaltar etkisindeki anne kullanicilar, kisisel bir olgu olan anneligi toplumsallastirarak anneligin bicimsel
Ozelliklerini degisime ugratmakla birlikte sosyokulturel igerigini de tagimaya devam etmektedirler
(Burg, 2015, s. 12). Bdylece, sosyal medya ortamlari, kullanicilarin anne olarak kendileri ve rolleri
arasindaki gerilimi muzakere etmelerine de olanak saglamaktadir. Anne kullanicilarin annelik
deneyimlerini paylasmak icin yaygin olarak kullandiklari sosyal medya ortamlarindan biri de blog
siteleridir. Annelik ile ilgili konularda deneyimlerin paylasildigi otobiyografik dergi tipi blog siteleri
kullanim amaclari ve bicimsel 6zellikleri yoninden anneler tarafindan tercih edilen sosyal medya
ortamlarindan biridir (Lupton, Pedersen ve Thomas, 2016, s. 732).

Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle birlikte sosyal medya alaninda bircok farkli uygulama ortaya
cikmigtir. Buuygulamalar genel kullanim alanlarina gére kategorilere ayrilmaktadir. Bu kategorilerden
biri de bloglardir. Modern gunlikler olarak tanimlanan bloglar, sosyal medya uygulamalarinin ilk
drnekleri arasinda yer almaktadir. internetin modern giinliikleri olarak bilinen bloglar kullanicilara
yeni bir ifade ortami sunmaktadir.

“Weblog” s6zcugunun kisaltiimisi olarak kullanilan “blog” terimi, Turkce 'de genellikle “web gunltgu”,
“‘internet glinligy”, “ag gunlugu” seklinde kullaniimaktadir. “Blog” s6zcugu ilk kez 1999 senesinde
Peter Merholz tarafindan kullaniimistir. (Celebi, 2009, s. 56). Web 2.0’in ortaya ¢ikmasiyla birlikte
kullanicilarin kendi iceriklerini olusturabilme imkani dogmustur. Bu baglamda bloglar, Web 2.0
hizmetlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Turkiye’de blog siteleri 1998 yilindan itibaren ortaya
cikmaya baglamigstir. 2005 yilinda ise blog yazarligi populerlesmeye baslamis, bu tarihte ilk Turkce
blog uygulamalari ortaya ¢ikmistir. Béylece bu tarihten itibaren Turkiye’de blog kullanimi giderek

artmistir.

5. Bloglarda Annelik Kimliginin ingasi ve Sunumu: Blogger Annelerin incelenmesi

5.1 Arastirma Yontemi

Bu calismada, nitel ve nicel arastirma ydntemlerinin bir arada kullanildigi karma yéntem deseni
kullanilmigtir. Karma yéntem deseni dahilinde nitel ve nicel veri toplama araglarindan ve analiz
bicimlerinden faydalaniimigtir. Karma yéntem ile nitel ve nicel veriler birbirleri ile butinlestirilerek
karsilastirmall sonuclar elde edilmesi amaglanmaktadir. Karma yéntem arastirmalari, nicel veriler
olan arastirmacinin istatistiki verilerini ve nitel veriler olan arastirmacinin kigisel deneyimlerini de
icine alan bulgulari harmanlayarak arastirma problemini daha iyi anlamak i¢in buyuk bir avantaj
saglamaktadir (Creswell, 2017, s. 2). Arastirmada bloglardaki anne kimliklerini incelemek igin
siteler (izerinden nicel arastirma yéntemlerinden biri olan icerik ¢éziimlemesi kullaniimistir. igerik
analizinin yani sira anne kimligi ile blog kullanan kullanicilarla nitel arastirma yéntemlerinden biri
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olan gérismeler gerceklestiriimistir. Sosyal bilimler calismalarinda nitel arastirmalar oldukga 6nemli
bir yere sahiptir. Nitel arastirmalar sosyal yasama dair yorumlayici, dogal bir yaklagima sahiptir
ve durumlari, yasanan degisimleri gérinlr kilar. Nitel arastirmalar arastirmacinin varsayimlari ile
baslar ve katilimcilarin tecribe ettikleri alandan verilerin toplanmasi ile devam eder. Dogal ortamda
toplanan veriler timevarimsal mantik yoluyla organize edilerek yorumlanir. Ayrica nitel arastirmalar,
nicel arastirmalari izleyerek nedensel teorileri yorumlama vyoluyla baglantili iliskiler kurmayi
amaclamaktadir (Creswell, 2013, s. 44-45). Arastirmada karma desenin benimsenmesi ile her ikKi
arastirma yonteminin sonucunun karsgilastiriimasi ve guvenirliligi yuksek bir arastirma yapilmasi
planlanmistir.

Arastirmanin temel amaclar dogrultusunda blogger annelerin incelenmesi i¢in duruma uygunlugu
acisindan amagli drnekleme yontemikullaniimigtir. Bu yontemle, derinlemesine arastirma yapabilmek
icin arastirmanin amacina uygun érneklemin secilmesi 6nemlidir. Arastirmada problemle ilgili olarak
belirlenen unsurlara sahip kisiler secilerek amagli 6rnekleme tirlerinden biri olan 6l¢it 6rnekleme
kullaniimigtir. Bu anlamda, katihmcilar igin belirlenen 6lcutler su sekilde olusturulmustur:

Katilimcilarin sosyal medya (blog) ortaminda kendilerini annelik kimligi ile sunmalari,

Katilimcilarin aktif bir sekilde 1 yildan uzun suredir blog kullanmalari.

Bu iki l¢cut 6n planda tutularak hem blog siteleri incelenmis hem de katilmcilarla gérisme yapilmigtir.
Olcutlere uygunluk gdsteren 27 blog sitesi icerik analizi ydntemi ile incelenmistir ve dlcitlere uygun
olan 8 katihmciyla gérusme gerceklestirilmistir.

Aragstirmada gorusmeler icin amach 6rneklem secilerek arastirmanin sorununa uygun Kisilerle
gorusmeler gerceklestiriimistir. Arastirmaci gérigsme sorularini énceden yapilandirmis olsa da
katilimcidan elde ettigi yeni bilgiler dahilinde sorularini genisleterek katilimcilara gére yeni sorular
eklemigtir. Gérisme yapilan katilimcilar kod isimleri ile verilmigtir.

Arastirmada, 17.04.2017- 25.04.2017 tarihleri arasinda 27 blogun her birinde yer alan son
7 paylasimin icerigi analiz edilmistir. icerikler gdrsel ve yazili olarak bir biitiin halinde ele alinip
incelenmigtir. Arastirma konusunun amacina uygun kodlama cetveli olusturularak 27 blogun son 7
paylasimlari bu cetvele gore analiz edilmigtir. Kodlama cetveli konuya uygun bir sekilde kategorilere
ayristinlarak siniflandinimigtir.

Gorusme verileri asagida belirlenen temalara gére kodlanmis ve analiz edilmistir.

1. Katilimeilarin kisisel 6zellikleri
a) Katilimecinin yasi
b) Katilimcinin egitim durumu
2. Blog kullanim pratikleri
a) Katihmcilarin blog kimlikleri
b) Katilimcilarin blog kullanim sikligi
¢) Katilimcilarin blog kullanim nedenleri, amaclari
d) Katilimcilarin paylagimlarinin icerikleri
3. Bloglarda annelik kimliginin sunumu

a) Katiimcilarin annelik tanimlari
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b) Katihmcilarin blogger anne tanimlari
c) Katilimcilarin sunduklari anne imajlari
4. Katilimcilarin blog ortami hakkindaki distinceleri
a) Katilimeilarin mahremiyet dislncesi
b) Katilimcilarin diger kullanicilarla etkilesimi

¢) Bloglarin avantajlar ve dezavantajlari

d) Katilimcilarin bloglarin annelik kimligini degistirmesiile ilgili dUstinceleri ve blog ortaminda karsilasilan
populer kaltir 6geleri

5.2 Bulgular ve Yorum
5.2.1 Katiimcilarla Yapilan Derinlemesine Goriisme Bulgulan
5.2.1.1 Katiimcilarin kisisel dzellikleri:

Ik tema olarak katimcilarin yas ve egitim durumlar bilgilerine yer verilmistir:

Yas kategorileri 18-25, 26-32, 33-38, 39+ seklinde belirlenmis olup, katihmcilardan hicbiri 18-25 yas
araliginda olmayip, Miray, Nermin ve Fulya 26-32 yas araliginda; Ebru, Selda ve Hiilya 33-38 yas
araliginda ve Sema 39+ yas kategorisindedir.

Gorusmelerde katilmcilarin egitim durumlari sorulmus, katiimcilardan 6 tanesinin Universite 2
tanesinin de lise mezunu oldugu saptanmistir.

5.2.1.2 Katiimcilarin Blog kullamim pratikleri

Arastirmanin bu kisminda katilimcilarin ‘blog kullanim pratikleri’ ana bashgi altinda “katilimcilarin
blog kimlikleri, katilimcilarin blog kullanim sikhgi, atihmcilarin blog tanimlari, katilimcilarin blog
kullanim nedenleri, amaglari, katilimcilarin blog paylasim tirleri” ele alinmistir.

5.2.1.3 Katiimcilarin blog kimlikleri

Arastirmada katilimcilara blog sitelerinde gergek kimlikleriyle mi yoksa farkli bir sanal kimlik
olusturarak mi bulunduklari sorulmustur. Soruya 8 katilimci da gercek kimligi ile blog sitesinde
bulunduklarini sdylemistir.

5.2.1.4 Katiimcilarin Blog Kullanim Siklgi

Katilimcilara bloglarinda giinde ne kadar zaman gecirdikleri soruldugunda; Nermin, Oznur ve
Selda’nin 1-2 saat; Fulya, Miray, Hilya ve Ebru’nun ginde 3-4 saat, Sema’nin ise 4 saatten fazla
blog kullandigi 6grenilmistir.

5.2.1.5 Katiimcilarin blog kullanim nedenleri

Katilmcilarin blog kullanim nedenlerine iligkin alt temalar su sekilde tablolastiriimigtir:
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Kendini ifade etme

Annelik deneyimi paylagma
Diger anneleri bilgilendirme
= Etkilesimde bulunma

= Sanal Aniflzlence/Gunlik
olusturma/kaydetme/paylas
ma

Kigisel alan olusturma

Grafik 1: Annelerin Blog Kullanim Nedenleri

Blogger annelerin blog kullanim nedenlerine iligkin gbrislerine dayal alt temalar ise; Kendini ifade
etme %75, Annelik deneyimi paylagsma %62, Diger anneleri bilgilendirme %50, Etkilesimde bulunma
%50, Sanal Ani/izlence/Giinlik olusturma/kaydetme/paylasma %50, Kisisel alan olusturma %37,
Faydal igerik paylasma %25 Ozgir ifade ortami bulma %25 Giinlilk yasam sinirlarini asma %12
olarak hesaplanmistir.

Katilimcilardan blog kullanim nedenlerine iligkin ana temalari ve alt temalarina iligkin gorugleri su
sekildedir:

Oznur, blog kullanim nedenini bloglari sosyal medya uygulamalari icinde kendini en iyi ifade
edebildigi ortamlar olarak gérerek deneyimlerini paylagsmak icin blog kullandigini belirtmistir.

Katilimcilardan Ebru, blog sitesini annelik deneyimlerini paylagsmak ve yazarak kendini iyi ifade ettigi
icin kullandigini belirterek nedenlerini su sekilde belirtmistir:

“Her zaman yazarken kendimi cok mutlu hissetmisimdir. 2007 yilindan beri blog yaziyorum. Kendimi yazarak iyi
ifade edebildigim igin blog kullanmaya karar verdim. Bloglar diger sosyal medya ortamlarindan daha fazla yazi
icerikli. Bu yéni bana cazip geliyor. 2011 yilinda anne olunca da kendi kigisel blog sitemi kapatip cocugumia
ilgili bir blog actim. Burada elimden geldigince annelik deneyimlerimi paylasiyorum. Diger annelerle bildiklerimi
paylasmak beni en mutlu eden yéni diyebilirim.”
Miray blog kullanim nedeni ile ilgili, uzun suredir takip ettigi anne-cocuk blog sayfalari oldugunu
belirterek cocuk sahibi olduktan sonra kendisinin de ¢cocuguyla yasadiklarini kayit altina almak igin

ve bilgi edinmek i¢in kendi blog sayfasini actigini séylemistir.

Selda blog kullanim sebebin éncelikle annelik tecribelerini paylagsmak oldugunu belirtmistir. Selda’ya
gobre; “blog kullananlar bir sekilde kendi yasadiklarini sayfalarinda paylasiyorlar. Tipki diger sosyal
medya platformlar gibi ancak bloglar bana daha kisisel alanlar gibi geliyor ve annelik tecriibelerimi
paylasarak mutlu oluyorum.” Annelik tecribelerini paylagsmak icin blog sayfasi actigini belirten Selda
ayrica ek olarak diger anne-cocuk sayfalarindan bilgi almak icin de blog kullandigini eklemigtir.

Sema blog kullanimini 3 nedene baglamistir. ilk olarak bloglarin Tiirkiye’de popiiler olmaya basladig!
zamanlardan bu yana blog kullanicisi oldugunu vurgulayarak, baslarda aktif bir kullanici olmadigini
sadece diger sayfalardaki bilgilerden faydalandigini ancak daha sonra anne olmasiyla birlikte
hem cocuguyla yasadiklarini diger kullanicilarla paylasmak hem de anilarini internet ortaminda
kaydetmek icin blog kullandigini s@ylemisgtir.
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Nermin uzun yillardan beri kisisel blog sayfasi oldugunu belirtmistir. Yazmayi ¢cok sevdigi icin anilarini
yazmak igin basladigi blog yazarligina anne olunca baska anne kullanicilarla iletisime gecip bilgi
almak icin blog kullandigini sdylemigtir.

Hullya, anne olduktan sonratecrlibeleriniinsanlarla paylagsmak icin blog sayfasi kurdugunu belirtmistir.
Bunun yani sira Hilya, ¢ocuklariyla ilgili anilarini dizenli bir sekilde blog sayfasinda kaydettigini
eklemistir.

Fulya, sosyal medyanin farkli insanlari bir araya getirme &zelligini vurgulayarak blog kullanim
nedenlerini su sekilde siralamigtir:

‘Blog sayfami takip ettigim faydali hesaplardan esinlenerek actim. Anne olduktan sonra yasadiklarimi diger
insanlarla paylasmak ve diger anneleri bilgilendirmek hayatimi bir bakima dizene soktu diyebilirim. icerik
paylasimi yapmadan énce paylasacagim sey hakkinda detayli arastirma yapiyorum sonucta bircok anne
yazdiklarimi takip ediyor, tavsiyeleri uyguluyor ya da dérnek aliyor. Bununla ilgili sorumluluk hissetmeye de
basladim sanirim. Her gin dizenli olarak faydali icerikler paylasmaya 6zen gdésteriyorum. Her gin dizenli
olarak arastirma yapiyorum. En énemlisi sosyal medyada bircok insan bir araya geliyor ve herkes deneyimlerini
paylasiyor. Farkli (lkelerden birbirimizi takip ettigimiz, fikir alisverisinde bulundugumuz kullanicilar da var. Biytk
bir aile gibiyiz ve insanlar glinliik hayatta konusamadigi bircok seyi daha rahat bir sekilde sosyal medyada
konusgabiliyor. Bu ytizden ézellikle blog sayfalarini ¢ok samimi buluyorum.”
Katilimcilarin blog kullanimi diginda izleme nedenleri de ortaya koyduklar goéruglerde &6ne
cikmaktadir. Katilimci annelerin blog izleme nedenleri arasinda anne ve ¢ocuk yetistirme bilgi almak
ve bilgilerden yararlanmanin yani sira diger annelerle iletisim kurmak da 6ne ¢ikmaktadir. Blog
izlemenin populerligi ise dikkat ceken bir diger temadir. Farkh kdltar ya da Ulkelerdeki annelerle
etkilesimde bulunmak ve bu etkilesimin bilin¢li annelige yansimasi da deginilen bir diger nokta olarak
dikkat cekmektedir. Yine populerlik 73 baglaminda diger annelerden etkilenerek blog izleme ya da

olusturma da sosyal aglarin popdulerliginin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

5.2.1.6 Katiimcilarin paylasim icerikleri

Gorusmeler sirasinda katimcilara paylasim iceriklerini belirlemek adina ne tur paylasimlarda
bulunduklari sorulmustur. Cesitli cevaplar alinsa da genellikle bebek bakimi, ¢cocuk egitimi ve
beslenme konularinda igerikler paylastiklarini belirtmiglerdir.

Tablo 1: Blogger Annelerin Paylagim icerikleri

Blogger Annelerin Paylagim Igerikleni F
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5.2.1.7 Katiimcilarin “annelik’ tanimlar

Gorusme sirasinda katilimcilara anneligi nasil tanimladiklari sorulmustur. Hemen hemen benzer
cevaplar alinmistir. Katihmcilarin gogu anneligin fedakarlik gerektiren ve huzur verici bir duygu
oldugunu séylemistir. Ayrica katilimcilarin cogu anne olunca kendilerini tamamlanmis hissettiklerini
vurgulamistir. Anneligin kutsal bir olgu olduguna dair olusan inan¢ katihmcilarin ortak dusuncesidir.

Tablo 2: Geleneksel Annelik

Gelencksel Annelik F

hir garev 8 100

4 50

5.2.1.8 Katiimcilarin blogger anne tanimlar

Gorasme sirasinda katilimcilara annelik kimlikleri ile blogger kimliginin nasil ézdeslestirildigini
anlamak adina ‘blogger anne’ tanimini nasil yaptiklari sorulmustur. Katilimcilarin cogu blogger
anneligi sosyal medyada annelik deneyimlerini paylasan kullanicilar olarak tanimlamistir. Blogger
anne tanimina iligkin alt temalar su sekilde yapilandiriimigtir:

Tablo 3: Blogger Annelerin Blogger Annelik Tanimlamalari

Blogger Annelik

Katihmcilardan Ebru, her annenin kendi deneyimlerini blog sayfasinda paylasmasiyla birlikte blogger
anneler diye yeni bir akim ¢iktigini belirterek su sekilde acgiklamigtir:

“Bir annenin blogger anne olarak kendi yasamindaki tecribelerini paylasmasi baskalarini bilgilendirmesi
cok glzel bir sey. Bizler anne olarak paylasimlar yapiyoruz ve icimizde bunu meslek olarak yapan anneler
de var. Cegitli markalarla calisiyorlar ve sosyal medyada driin tanitimlari yaparak anne ¢ocuk alaninda bilgi
paylasiyorlar.”

Fulya ise, blogger anne adi altinda sosyal medyada bircok hesap oldugunu belirterek sosyal
medyadaki bu konuyla ilgili bilgi kirliligine dikkat cekmektedir ve bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Anne olduktan sonra herkes cesitli sosyal medya ortamlarinda ¢ocuguyla ilgili icerikler paylasmaya basladl.
Ancak bu paylasimlarin cogunu dodru bulmuyorum. Insanlar kulaktan dolma bilgilerle arastirmadan, kaynak
gbstermeden bilgi paylasir oldular. Diger kullanicilar bu tir paylagimlari ciddiye alip kendi hayatlarinda
uyguluyorlar. Bu sakincal bir durum. Ben de kendimi blogger anne olarak tanimliyorum ancak genellikle uzman
gérisleri paylasmaya 6zen gdsteriyorum ya da deneyip uyguladigim dogrulugundan emin oldugum konulari
tavsiye ediyorum.”

Selda, blogger anneleri ¢cagin kosullarina ayak uydurarak sosyal medyada paylasimda bulunan yeni
nesil anneler olarak tanimlamakta ve sunlari eklemektedir:
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“Gundmlizde sosyal medya insanlara binlerce kisiye ulasarak iletisim kurmalari icin olanak saglyor ve
bazilarimiz bu olanaklari iyi degerlendiriyoruz. Bircok blogger annenin ve benim de bunu iyi degerlendirdigini ve
insanlara ulasmak icin sosyal medyayi dogru bir sekilde kullandigimizi diisiintiyorum. Tabi genelleme yapmak
sakincali olabilir ancak kendi adima konusmam gerekirse blogger anne adi altinda yaptigim her sey ¢ok gtincel
mesela. Her zaman gtincel icerikler paylasarak cagin gerektirdigi sekilde bir anne olma ¢abasindayim. internet
sayesinde bditiin bilgiler artik elimizin altinda ve bunlari degerlendirmek bizim elimizde. Bu konuda blogger
anneleri teknolojinin tim firsatlarini degerlendirerek diger insanlari bilinglendirmek igin paylasimda bulunan
Kkisiler olarak tanimlayabilirim. Blogger anneler kesinlikle yeni nesil anneligi temsil ediyorlar.”

Miray blogger anneleri teknolojik anneler olarak tanimlayarak blogger anne kimligi ile ilgili

dustncelerini su sekilde dile getirmigtir:

“Son yillarda internette béyle bir tanimlama ¢ikti evet ben de kendimi blogger anne olarak tanimliyorum. Blogger
anneler bana gére anneligin teknoloji ile bulusmasi gibi. Bizler gtiniimiiziin anneleri olarak artik interneti aktif bir
sekilde kullaniyoruz. Kullanmak da zorundayiz bence. Artik ufacik gocuklarimiz bile internetten ¢ikmazken biz
anneler olarak caga ayak uydurmak zorundayiz. internet sayesinde giiniimiizde her sey o kadar hizli degisiyor
ki yeniliklere zor uyum sagliyoruz. Blogger annelerin bu konuda diger annelere, kadinlara hatta babalara
ebeveynlik hakkinda gtincel icerikler paylasarak bu uyumu yakalamalarina firsat verdigini diistiniiyorum.”

Tablo 4: Katilimcilarin sunduklari anne imajlari

Bloglardaki Annelik Imajlan

100

Blogsayfalarindaannelikkimligininnasilinsa edildiginianlamak adinagérisme sirasindakatihmcilara;
blog ortaminda ortaya koyduklari annelik modeli ile gtindelik yasamdaki annelik modelinin birebir
Ortisltp 6rtusmedigi, sosyal medya ve blog kullanimiyla birlikte annelik bakis acgisinda degisimler
olup olmadigi, kendilerini annelik baglaminda geleneksel mi yoksa modern olarak mi tanimladiklari
sorulmustur. Sorularla ilgili katihmcilardan ¢esitli cevaplar alinmis olsa da genel anlamda cevaplarin
ortak noktasi olarak tim katihmcilar gercek hayatta sergiledikleri anne imajiyla blog ortaminda
sergiledikleri anne imajinin birebir értistiguni dusinmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin ¢cogu
blog kullanimiyla birlikte bakis acilarinda olumlu degisimler yasandigini belirtmislerdir.

Tablo 5: Bloglardaki Annelik imajlarinda One Cikan Géstergeler

Blogger Anne Iman Géastergelen

Amnefik .'.:.'.'.':':_'.:u.'u.' R naie gelfirme

Amne kimligini one ¢ikarma

100

50

20

Blogger annelik imaji cercevesindeki modern, bilingli ve paylasimci anne kimliklerine dayali
yansitmalar dikkati cekmektedir. Ornegin annelerin paylasimlari éncesinde hazirlik yapmasi,
arastirma gerceklestirmesi, uzmanlara ulasarak bilingli anneligi 6ne ¢cikarmasi s6z konusudur. Ayrica
kaltarler ve Ulkeler arasindaki anneler ile etkilesime dayall uluslararasi bakis acisi ve etkilesim
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ciktilarini paylasan anneler de dikkati cekmektedir. Bu cercevedeki paylagimlari sorumluluk tagima
ile 6zdeslestiren anneler, bu sureg¢ igin ciddi bir 6n hazirlik ortaya koymaktalar ve bir anlamda bloglari
cercevesinde dogru icerik paylasimini toplumsal bir sorumluluk olarak gérmektedirler.

Tablo 6: Bloglardaki Mahremiyet ve Gizlilige iliskin Gértsler

Bloglardaki Mahremiyet ve Gizlilik

Bloglardaki mahremiyet ve gizlilige iliskin gérisler cercevesinde hem kendilerinin hem de ¢cocuklarinin
fotograflarini paylasirken secici davrandiklarini ve cok 6zel icerikler paylagsmadiklarini séylemiglerdir.

5.2.1.9 Katiimcilarin bloglarin annelik kimligini doniistiirmesi hakkindaki diisiinceleri
Katilimcilara son olarak bloglarin ya da genel olarak sosyal medyanin annelik kimligini dénusturap
dénusturmedigi ve blog ortaminda ve genel anlamda sosyal medyada karsilastiklari populer kultar
6geleri sorulmustur. Katihmcilarin hepsi sosyal medya uygulamalari ve internetin buyuk dlctde
annelerin bakis acilarinda degisiklige yol actigini séyleyerek bu degisikligi katilimcilarin yine hepsi,
olumlu anlamda degerlendirmistir. Ayrica katilimcilarin ¢cogu sosyal medya kullanirken popdiler
kaltarun etkisi altina girdigini belirtmigtir.

Tablo 7: Bloglarin Annelik Kimligine Yansimalar

Bloglann Annelik Kimligine Yansimalan

A0

50

Annelik bakis acisina iligkin déntsumun temelinde populer kiltirin blogger kimligini 6ne ¢ikarmasi
yer almaktadir. Bir diger deyisle blogger anneligin sosyal medya icerisinde var olmak ile dogrudan
iligkisi vardir. Bu varolugsun modern annelik kimligine dénisimu ise toplumsal uzantilari olmayan bir
déndsum niteligindedir. Modern annelik ve blog kullanimi arasi yogun bir bicimde iligki kurmaktadirlar.
Blog kullanimi ile anneler aslinda modern, bilingli, geleneksel ydéntemleri uygulamayan, sorgulayici,
dinya uzerinde farkh kultirlerdeki anneler ile etkilesim kuran bilingli bir anne kimligi olusturma
cabasi icerisine girmekteler. Bu cergevede bloglarda ¢ocugun aile icinde éneminin arttigi, cocuk
yetistirmeye iligkin biling duzeyinin arttigi, cocuk gelisimi ile ilgili yeniliklerin ya da trendlerin
takip edildigi ve uygulandigi yeni nesil bir anne kimligine iliskin déntstimler dikkati cekmektedir.
Ancak modern annelik tanimlamasi icerisinde yer alan anne baba paylasimlari, etkilesimleri,
ortak ebeveynlik, mikemmel degil ama nitelikli annelik ile ilgili déndsimlerin olmadigi da dikkati
cekmektedir. Annelerin kigisel bloglarinda aile olarak degil de 6zellikle cocuk ve anne olarak var
olma cabasi daha dikkat cekici bir unsurdur. Bu noktada annelik kimliginin takdir edilmesi ve deger
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gérme beklentileri de 6ne ¢cikmaktadir. Modern annelik ile iligkili olarak blog kullanimi bir kanit niteligi
tasimaktadir. Ancak annelerin vurguladigi bir diger nokta geleneksel degerlerin kaybedilmesine
iligkin tagidiklari kaygidir. Bu durumda annelerin géruslerine dayali olarak temelde modern annelik
ile geleneksel anneligin arasinda bir noktada bulunan annelik kimliginin tam olarak déntusmedigi
ancak blog kullanimi ya da sosyal medya etkisi ile sorumluluklar artirdigr séylenebilir.

Katihmcilardan Miray sosyal medya ile annelerin annelik ve ¢ocuk egitimi konusunda daha ¢ok
bilinglendigini vurgulamis ve sunlari eklemigtir:

“Artik herkes yediden yetmise kadar internet kullaniyor. Ufacik ¢cocuklarimiz bile ellerinde tabletlerle neredeyse
dogar dogmaz internete girmeye baslayacaklar. Hal béyle olunca artik internet ve sosyal medya kullanmayan
insanlara cahil géziiyle bakilmaya baglandi. Annelerin de gézlemledigim kadariyla ¢ok bliylk bir kismi artik
sosyal medya kullaniyor ve sosyal medyada anneligini én plana ¢ikaran bir¢ok kullanici var. Burada anneler
birbirlerinin paylagsimlarini takip ediyor ve bir bakima ¢ocuk yetistirme konusunda gizli bir rekabetin oldugu
da séylenebilir. Eskiden anneler ¢ocuklarinin kilolarini kiyaslayarak kendi aralarinda yarisa girerlerdi kendi
annemden hatirliyorum. Artik béyle seyler kalmadi. insanlar cok daha bilingli. Artik anneler arasinda ¢ocuklarin
egitimi konusunda yariglar basladi. Kocakari ilaglari, degisik yéntemler eskisi kadar uygulanmiyor. Sosyal medya
araciligi ile bircok uzmanla iletisime gecerek her konuda fikir danisabiliyoruz. Kisacasi sosyal medyanin anneleri
daha cok bilingli ve modern yaptigini digdndyorum.”

Ebru da sosyal medyanin anneligi iyi anlamda degisime ugrattigini belirtmektedir:

“Sosyal medya ile birlikte bence anneler gérerek, sorarak, anlayarak daha bilgili ve bilin¢li hale geldiler.
Goézlemledigim kadariyla ¢ocuklarin aile igindeki 6nemi de artti. Kendi ailemden drnek veriyim. Yegenimin
zamaninda internet ve sosyal medya yoktu ve su an kendi cocugumla yegenimin yetistiriimesi arasindaki farklara
bakinca internetin 6nemini anliyorum. Kesinlikle annelerin daha ¢ok bilinglenmesini ve ¢ocugun egitimine daha
fazla yénelmesinde sosyal medyadaki 6rneklerin payi var. insanlar sosyal medyada dtinyanin her yerinden anne
cocuk érnekleri goriyor. Bunlardan érnek aldiklari oluyor, yeni seyler 6grendikleri oluyor. Kiresel ¢capta etkileri
oldugunu disdindyorum annelere. Ornegin ben, yabanci dil egitimine bu kadar 6nem vermezken sosyal medya
ile birlikte cocugumun en erken dénemde yabanci dil 6grenmesi gerektigini diistndir oldum.”

Selda, sosyal medyanin anneligi donustirmede 6nemli etkilerden biri oldugunu sdyleyerek bu
konuyla ilgili sunlar ifade etmistir:

“Internet caginda yasiyor olmamiz aslinda her seyi degistirdi. internetin bu kadar yaygin olmadigi 10 15 yil
éncesine ve simdiye bakiyorum da hemen hemen hicbir sey eskisi gibi degil artik. Her sey gelisme halinde tabi
ki annelik de. Sosyal medya ile tiim diinya ayni anda ayni konulardan haberdar olabiliyor. Hal béyleyken annelik
de eski annelik gibi olamaz. Benim ¢ocugumu yetistirme tarzimla annemin bizleri yetistirme tarzina bakiyorum
da buytk bir ugurum var arada. Artik her sey ¢ok daha bilgi cercevesinde yapiliyor. Biz anneler olarak internetten
son trendleri takip ederek cocugumuzu yetistiriyoruz. Popliler olan artik daha kiymetli gelmeye basladi herkese.
Cocugumuzun egitiminde, yemesinde icmesinde, giyiminde bile dlinyadan gérdiigtimiizii yapar olduk.”

Sema da sosyal medya ile annelik algisinda degisiklikler olmaya basgladigini belirtmis ancak
geleneksel degerlerin kaybedilmemesi gerektigini su sekilde aciklamistir:

“Sosyal medyada 6zellikle yerli ve yabanci (nli anneler takip ediliyor ve onlarin hayatlarini rnek almaya ¢alisan
kadinlar, anne adaylari ve anneler var. Popliler kdiltiir bu sekilde yayiliyor saniyorum. Reklamlar da bunda ¢ok
etkili oluyor. Bunlar birlesince ¢ocuklarin giyim tarzlari bile degisti artik. Eskiden pijamalarla dolasan ¢ocuklar
simdi moda ikonu gibi dolagiyor. Ne kadar elegtirsem de ister istemez ben de gérdliklerimin etkisi altinda kalip
cocugumu bu sekilde giydirdigim oluyor agikgasi. Cogunluga uymak gibi bir sey. Dedigim gibi ben daha ¢ok
geleneksel Tiirk anneliginin devam ettirilmesinden yanayim aile degerlerimiz igin ancak internet ile birlikte
sanirim bu degerler de ortadan kalkacak zamanla.”

5.3 Bloglarin icerik Analizi Bulgulari

‘Fotograf paylasimi’ incelemesinin sonuglarina goére;
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Tablo 8: Paylasimlarda Cocugun Fotografinin Yer Almasi

Frekans Yiizde
Paylagilmg 76 40,2
Paylagilmamis 113 59.8
Toplam 189 100,0

Yapilan paylasimlarin 76’sinda ¢ocugun fotografi yer alirken 113 paylasimda ¢ocugun fotografina
yer verilmemigtir.

Tablo 9: Paylasimlarda Annenin Fotografinin Yer Almasi

Frekans Yiizde
Payvlasilng 50 26,5
Paylasiimamus 139 73,5
Toplam 189 100.,0

incelenen paylasimlarin 50 tanesinde annenin fotografi yer alirken 139 tanesinde annenin fotografi
bulunmamaktadir.

Tablo 10: Paylasimlarda Babanin Fotografinin Yer Almasi

Frekans Yiizde
Paylagsilmis 8 4,2
Paylagilmamis 181 95,8
Toplam 189 100,0

Paylagimlarin ¢ok az bir kisminda, sadece 8 tanesinde babanin fotografi yer almaktadir. 181
paylasimda babanin fotografi bulunmamaktadir.

Paylasim konulari incelendiginde;

Tablo 11: Paylagim Konulari

Frekans Yiizde

Kisisel 26 13.8

Cocuk egitimi 44 23,3
Reklam 22 11,6
Giizellik/moda/bakim 9 48
Yemek/beslenme/divet 20 10,6
Cocuk bakimi 15 7.9
Hamilelik/dogum 5 2.6
Ev isleri 5 2,6

Cocuk oyunlary/ etkinlik 20 10,6
Sosyal sorumluluk 9 4.8
Saglik 14 7.4

Toplam 189 100.,0
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Yapilan analiz sonucunda paylasimlarin 26 tanesinin kisisel konularda, 44 tanesinin ¢ocuk egitimi
ile ilgili, 22 tanesinin reklam, 9 tanesinin guzellik/moda/bakim, 20 tanesinin yemek/beslenme, 15
tanesinin cocuk bakimi, 5 tanesinin hamilelik/dogum, 5 tanesinin ev isleri, 20 tanesinin cocuk oyunlari/
etkinlik, 9 tanesinin sosyal sorumluluk, 14 tanesinin saglik kategorisinde yapildigi géralmektedir.

Tablo 12: Kullanicilarla Etkilesim

Frekans Yiizde
Etkilesim var 79 41,8
Etkilesim yok 110 58,2
Toplam 189 100,0

Ayrica, paylasimlarin 79 tanesinde diger kullanicilarla etkilesimin oldugu 110 tanesinde ise etkilesimin

olmadigi analiz edilmistir.

Tablo 13: Modern Annelik Gdstergeleri

Frekans Yiizde
Giizel/bakimi 20 10,6
Kiiltiirlii/bilgili 04 49.7
Sosyal 33 I 7.5
Sportif 4 2.1
Niitr 22 11,6
Kariver sahibi 16 8,5
Toplam 189 100,0

‘Modern Annelik Gdstergeleri’ kategorisinde yapilan kodlama sonuglarina gére; paylasimlarin 20
tanesi guzel/bakimli, 94 tanesi kulturlt/bilgili, 33 tanesi sosyal, 4 tanesi sportif, 22 tanesi nétr, 16
tanesi kariyer sahibi kategorilerinde kodlanmigtir.

Tablo 14: Geleneksel Annelik Gdstergeleri

Frekans Yiizde

Hamarat/becerikii 53 28,0

Ivi es imaji - 2.1
Nétr 85 450

Kiiltiirel _L{L’a"i.’.'.‘i.’*'(.‘;e.'a'l 15 1.9

sovlemler

Belirsizivok 32 16,9
Toplam 189 100,0

‘Geleneksel Annelik Gostergeleri’ kategorisinde yapilan kodlama sonuglarina gére ise; paylagimlarin
53 tanesi hamarat/becerikli, 4 tanesi iyi es imaji, 85 tanesi nétr, 15 tanesi kultirel/geleneksel
sOylemler, 32 tanesi belirsiz/yok kategorisinde kodlanmisgtir.



Gozde YARDIM, Suzan Duygu ERIST m

Tablo 15: Paylasimlara Yapilan Geri Bildirimler

Frekans Yiizde
77 40,7

Faegs 7
Ndats b 3,2

OQlumlu

Yok 106 56,1

Toplam 189 100,0

‘Paylasimlara Yapilan Geri Bildirimler’ kategorisindeki bulgular ise su sekildedir: paylasimlarin 77
tanesi olumlu, 6 tanesi n6tr, 106 tanesi belirsiz/yok kategorisinde kodlanmistir.

SONUC

Arastirmada 6ncelikle annelerin egitim durumlar sorgulanmis ve 6 katilimcinin Gniversite mezunu
2 katihmcinin ise lise mezunu oldugu belirlenmistir. Universite mezunu annelerin cogunlukta oldugu
gOrulmektedir. Bu noktada egitim seviyesi ile sosyal ag kullanimi degerlendirildiginde teknoloji
okuryazarligi ve kullanim yeterliklerinin niteliginin yani sira egitim seviyesinin de sosyal ag kullanimina
iliskin etkisinin oldugu dasundlebilir. Arastirmada blog kullanicisi annelerin blog kullanim nedenleri
incelenmigtir. Katilimcilarin blog ortamini annelik deneyimlerini paylasmak ve sosyal medyadan
bu konuyla ilgili bilgi almak icin faydalandiklari, kendilerini ifade etmek ve etkilesimde bulunmak
icin blog ortamini dogru bir sosyal medya platformu olarak gérdikleri, sanal ani/ gunlik/ izlence
olusturmak istemeleri ve sosyal agda kisisel bir alan olusturmak istedikleri ortaya ¢cikmistir.

Blog ortaminin anneler tarafindan bir deneyim alani olarak kullaniimasi toplum icinde kulttrel rollerin
zamansal ve mekansal olarak degisime ugradigini géstermektedir. Timisi’ye gbre, sosyal medya
kalturel yeniden yapilanma araclarindan biri olarak ele alinabilir (Timisi, 2005, s. 93). Ayrica, veri
kullanimi ile kullanicilar arasinda kolektif iliskiler yeniden tanimlanarak insa edilmektedir. Boylelikle
toplumsal bir mekan olarak karsimiza ¢ikan sosyal medya ortamlarinin toplumsallagsma pratiklerinin
ortaya koyuldugu yeni iletisim alanlari oldugu sdylenebilir. Blogger anneler, kendi deneyimleri
cercevesinde toplumsal olani veriler araciligi ile blog ortamina aktararak sanal uzamda kulturel
uretkenler olarak karsimiza ¢cikmaktadirlar. Kendi gercek hayatlarindaki gerceklikien yola ¢ikarak
sosyal medyada bu gercekligin dolayimli bir sekilde yeniden sunumu gerceklesmektedir. Ginimuizde
internet ve sosyal aglarin toplumda yaygin olarak her yas grubundan ve her egitim seviyesinden
insan tarafindan kullandigi dustnuldagiande bu platformlarin populerliginin artmasiyla annelerin aktif
olarak sosyal aglarda bulunmasi annelik kimligine olumlu yansimalarda bulundugu ifade edilebilir.
Enformasyon ¢aginda teknolojinin kulttrel kimlikler tzerinde belirleyici bir etkisi oldugu bir gercektir
(Castells, 2006, s. 19). Yapilan incelemelerde, modern anneligin teknoloji/ bilgisayar kullanimi ve
sosyal medyada aktif bir sekilde bulunma ile iliskilendiriimesi yeni nesil anneligin bu baglamda
teknoloji ile 6zdeglestiriimesine neden oldugu goérilmektedir.

Yapilan icerik analizi sonucunda incelenen paylasimlarin 50 tanesinde annenin fotografi yer
alirken sadece 8 tanesinde babanin fotografinin paylasildigi gérulmustur. Katiimci annelerin blog
sayfalarindaailelerinibutin olarak yansitmadiklari, bireysel olarak annelik kimligini 6n plana ¢gikarmay:
tercih ettikleri géralmugtar. Anneler kisisel bloglarinda aile olarak degil de daha ¢cok ¢cocuk-anne
odakli var olma ¢abasindadir. Bu baglamda annelik kimliginin takdir edilmesi ve toplum i¢inde deger
gbrme beklentisi 6n plana ¢ikmaktadir. Modernite ile toplumda ortaya ¢ikan toplumsal butinlik¢u
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yaklasimin yerini bireyselligin almasi, aile yapilari igcinde de gérilmeye bagslanmistir. Giddens (2010 s.
103), geleneksel kulturlerde bireyselligin olmadigini, bireyselligin toplum tarafindan kabul gérmeyen
bir distince oldugunu vurgulamaktadir, modern toplumlarda ise gelenekselin aksine bireysellik 6n
plandadir ve bireyler sadece kendi kimlikleriyle toplumda var olmay! tercih etmeye basglamiglardir.
Bu baglamda, blogger annelerin kendilerini gerceklestirmelerinde geleneksel etkilerin giderek
azaldigi ve modernitenin etkilerinin gérilmeye baslandigi sdylenebilir. Ayrica yapilan arastirmada,
arastirmaya katillan annelerin cogunun Universite mezunu ve meslek sahibi oldugu saptanmigtir.
Geleneksel toplum yapisinin sahip oldugu toplumsal cinsiyet rollerinden kadina sundugu ev isleri
ve annelik rollerinin modernlesme surecinde degistigi goérilmektedir. Kadinin esine ve geleneksel
aile yapisina kargl bagimsiz bireysel kimligini kazanmasinda énemli nedenlerden biri de budur.
Durkheim (1984), modern toplumlarda is bélimuandeki farklilasmayla bireysel kimliklerin ortaya
cikisint vurgulamigtir. Durkheim’in bu dastincesi, geleneksel toplumda yalnizca ev isi ve g¢ocuk
bakimi ile 6zdeglestirilen, bagimsizligini ilan edememis annenin modernite ile birlikte toplumdaki
is bélumunde farkl yerlerde konumlandiriimaya baglanmasi ve bdylece bireyselligini ilan etmesi ile
iliskilendirilebilir (Giddens, 1994, s. 14- 15).

Arastirmada toplam 189 paylasimin 76’sinda ¢cocugun fotografinin paylasildigr gérilmektedir. Genel
olarak blogger annelerin ¢ocuklarinin fotograflarini paylastigr gérilse de ¢cocugun fotografini hic
paylasmayan ya da yuzunu gizli bir sekilde paylasan blog sayfalari da arastirma sonucunda ortaya
cikmigtir. Yapilan gérismelerden elde edilen bulgulara gére de gizlilik ve mahremiyet katiimci anneler
icin sosyal medyada icerik paylasiminda énemli sorunlardandir. Katilimci anneler blog sayfalarinda
ve genel olarak sosyal medya ortamlarinda kisisel bilgilerin gizliligine 6nem verdiklerini belirtmiglerdir.
Ozellikle cocuklarinin fotografini paylasmayan annelerin geleneksel kiiltiirel olgulardan etkilendikleri
ortaya cikmistir. Katilimci annelerin bir kismi nazar vb. kiltirel, dini sebeplerle cocugunun fotografini
paylasmaktan kacindiklarini dile getirmigtir. Buradan yola cikarak, geleneksel kiltirel degerlerin ve
dini unsurlarin katilimcilarin annelik davraniglarinda etkili oldugu sdylenebilir.

Arastirmada 27 blog sitesinin isimleri incelendiginde 17 blogun isminin dogrudan ‘annelik’ ile
baglantili bir sekilde olusturuldugu, sadece 3 annenin kendi ismiyle blog sayfasi olusturdugu geri
kalanlarin ise farkl takma isimler ile blog sitesi olugturduklari incelenmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak
arastirma dahilindeki annelerin blog ortaminda benlik sunumlarini dogrudan ¢ocuklari Gzerinden
yani annelik kimligi ile gerceklestirdigini sdyleyebiliriz. Blog sitelerinin adinda annelik kimliginin
vurgulanmasi annelerin bloglarindaki kimlik ingalarinin ilk agsamasi olarak degerlendirilebilir. Burada
gercekligin, sembolik bir temsil olarak sosyal medyada karsimiza ¢ikmasi s6z konusudur. Gercege
alternatif olarak sunulan sosyal medya ile olusturulan sanal gerceklik ayni zamanda gercek
toplumsal yasamla paralellik gostermektedir. Arastirmada incelenen anne bloglari ile gérismeye
katilan blogger annelerden elde edilen veriler karsilastiriidiginda gercek ile sanal gercekligin ic ice
oldugu ortaya ¢cikmigtir. Timisi’nin (2005, s. 96) belirttigi gibi gercegin toplumsal yapi icinde saf bir
sekilde bulunmamasi ve tasarlanarak toplumsal pratikleri saran semboller ile algilanmasi durumu
sosyal medya ortamlarinda kurgulanan ve yansitilan gerceklikle benzerdir.

Annelik rollerinin toplumsal yapi icinde sanal ortamlarda sunulmasi ginimuz internet toplumunun
dogurdugu yeni sosyal ihtiyaclar ile agiklanabilir. Elihu Katz’in ilk kez 1959 yilinda dile getirdigi
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, bireylerin kendi ihtiyaglari dogrultusunda medyay! kullandiklarini
ve bu kullanim sonucunda bir doyuma ulasildigindan bahsetmektedir. Ulasilan bu doyumun altinda
yatan sebepleri, bireylerin medyadan beklentilerini ve bu beklentilerin altinda yatan guduleri arastiran
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kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ile aktif tlketici konumundaki birey incelenmektedir (Yaylagul,
2010, s. 57). Sosyal medya ile yayilan populer kultir, bireylere kendilerini surekli yayinlamalarina
dair ihtiyaclar olusturmaktadir. Strekli paylasimda bulunarak, 6zel hayatini ifsa ederek var olmaya
calisan bireyi kusatan bu sanal psikolojik ihtiyaglar sosyal medyada bulunan kullanici davraniglarini
sekillendirmektedir. Blogger anneler bu anlamda blog ortaminda dizenli olarak deneyimlerini,
yasantilarini paylasarak sanal uzamda kendilerine bir yer olusturmakta ve annelik rollerinin toplumsal
kabulu i¢in sosyal medyay! bir arag olarak kullanmaktadirlar.

Arastirmada annelerin gercek yasamlariyla blog ortaminda yansittiklari yagsamlarinin értigmesinin
yani sira bu iki farkli diinyanin birbirinden ayrilan yénleri de ortaya cikmaktadir. Ozellikle kadinlar
icin toplumsal yasamda sahip olduklar 6zgurlik alanindan daha fazlasini vadeden sosyal medya
platformlari kadinlarin kendilerini ifade edis bigimlerinde yarattigi bu 6zgurluk ile degisimlere neden
olmustur. Gérusmelerde katihmcilarin hepsi sosyal medyay! daha 6zgur bir ifade ortami olarak
belirtmis ve kendilerini bu ortamda ifade ederken daha rahat hissettiklerini vurgulamistir. Tseelon
(2002, s. 59), kadinin toplumda kendisine yer bulabilen ayni zamanda dar bir alana hapsolmus
kimligine vurgu yaparak, kadinlarin kimlikleriyle yargilandiklarini ve bu toplumsal dayatmalarla
kendilerine sunulan rolleri kosulsuz sartsiz kabul ettiginden bahsetmektedir. Bu kabullenis ile
bastirilan gerceklik giinimuzde, yeni bir 6zglurlesme alani olarak var olan sosyal medya platformlari
ile karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda geleneksel kitle iletisim araclarinda kendini gosteren
annelik ve kadinlik siniflandirmalari sosyal medya ile kisilerin kendi sunumlarini kendilerinin
gerceklestirmesiyle daha 6zgur bir hale donagmusgtur.

Toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda arastirma dahilindeki blogger annelerin annelik rollerini sunma
bicimlerinde benzerlikler gorilmektedir. Geleneksel yapiya sahip olan Turk toplumunda kultirel
cinsiyet rollerinin baskin olmasi bu benzerligi saglamada en 6énemli sebep olarak gésterilebilir.
Ote yandan sosyal medyanin yarattigi 6zgrlilk alani ve kiiresellesme ile yayilan popiiler kiiltir
Ogelerinin de etkisiyle katihmcilarin annelik sunumlarinda gelenekselden moderne dogru bir kayma
oldugu gézlemlenmistir. Ayrica populer kultiriin bir géstergesi olarak anneligin bir meslek olarak
goérulmesi de yeni iletigsim stratejileri icerisinde dnemli bir yer etmektedir.

Sonu¢ olarak; karma ybéntemin uygulandigi arastirmada, nitel ve nicel veriler analiz edilip
yorumlanmasi sonucunda elde edilen bulgular batunlestirilerek belirli sonuglara ulagiimistir. Birbirini
tamamlayan sonuglara gore, katiimci annelerin blog sitelerinde ortaya koyduklari davraniglar
ile gbérismelerden elde edilen veriler birbirini tamamlayan acik ve tutarli temeller saglamaktadir.
Annelerin bloglarda modern kimliklerini 6n plana ¢ikarmalarinin yani sira geleneksel anne rollerini
de muhafazakar, cocuk odakli ve fedakar gibi tanimlamalarla g&stermeleri yine benzer sekilde
bu arastirmanin bloglarda modern anne kimliginin yani sira geleneksel degerlerin de sunuldugu
sonucuyla o6rtismektedir. Annelerin bagkalarina gdstermek icin toplumsal degerlere bagl bir
sekilde kendilik sunumlarini gerceklestiren sosyal aktdrler olarak blog ortamlarinda bulunduklari
dusundlmektedir.

Cinsiyet sunumlarinin kultdr ile bicimlenmesi geleneksel betimlemelerin ortaya ¢ikmasina sebep
olmaktadir. Ancak arastirmadan elde edilen veriler dogrultusunda, sosyal medyada katilimci anneler,
bu geleneksel betimlemelerin 6tesinde kendilerini algilayis bicimlerini ortaya koymaktadirlar. Sosyal
medyada nasil bir goérinti ortaya koymasi gerektigiyle ilgili beklentiye giren anneler, goérselin
yogun oldugu bu ortamda gerek kendi ve cocugunun gorintileriyle gerek ise diger paylasimlariyla
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modernite surecinde kulturel bir kimlik dontsiimi yaratmaktadir.

Klresel kitle kaltirinin karakteristik 6zelliklerinden biri olan Bati merkezlilik sosyal medya
ortamlarinda etkili olmasi ile geleneksel toplum yapisina sahip olan Turkiye’de annelik kimliginde bir
déndsum yarattigl distindlmektedir. Sosyal medya ile yasanan annelik kimliginin déntsumu, farkli
toplumlarda farkh kulttrel etkiler sebebiyle degisiklik gdsterebilir.
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