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0z
Medya sadece haber ve icerikleri bir ayna gibi aktarmamakta, ayni zamanda toplumsal
gercekligin ingsasina katki vermektedir. Bu bakimdan medyanin toplumsal cinsiyet
kaliplarinin olusmasinda énemli bir rol oynadigi sdylenebilir. Kadinlarin medyada
temsil edilmesi de bu kaliplarin olumlu ya da olumsuz yénde yerlesmesinde dogrudan

etkilidir. Medyanin kadinlari agirlikli olarak belirli ve ¢ogunlukla olumsuz stereotipler
dogrultusunda konumlandirdigi séylenebilir.

Annelik, kadinlara dair 6nemli bir kimlik olarak s6z konusu kalip yargilarin gérunar
oldugu bir alandir. Bu calismanin konusu medyanin, kadinlari annelik kimligi
Uzerinden temsil etme bicimlerini incelemektir. Calismada, medyanin anneligi
kadinin toplumdaki ikincil konumunu pekistirecek ve ideal anne tiplemeleri tzerinden
kadinlari tlketime yonlendirecek sekillerde yansittigr varsayllmistir. Bu durum
toplumsal cinsiyet esitsizligini strekli yeniden Uretmekte ve ticari mantigin toplumsal
yararin énline gecmesine neden olmaktadir. Calismada bu sorunun medyanin ana
akim mantik disinda alternatif habercilik mantigini benimsemesiyle ortadan kalkip
kalkmadigi sorusuna yanit aranmistir. Bu baglamda, calismanin amaci ana akim
medya ile alternatif medyada anneligin sunumu arasindaki farkhliklarin belirlenmesi
yoluyla anneligin medyada temsiline dair olumlu ve olumsuz &érnekler Gzerinden
6zgun bir tespite ulagsmaktir. Bu tespit, amagsal érnekleme ile secilen iki farkli medya
kurulusunun annelik temsiline dair iceriklerine nitel i¢erik analizi uygulanarak elde
edilen kargilastirmali verilerle somutlastiriimisgtir.
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MOTHERHOOD REPRESENTATION IN THE MEDIA:
A COMPARISON TOWARDS THE PRESENTATION OF MOTHERHOOD IN THE
MAINSTREAM AND ALTERNATIVE MEDIA

Abstract

The media not only report news and content objectively like a mirror, but also contribute
to the construction of social reality. In this regard, it can be said that the media play an
important role in the formation of gender patterns. The representation of women in the
media is also directly effective in placing these patterns positively or negatively. It can
be said that the media mainly position women in line with certain and mostly negative
stereotypes.

Motherhood is an area where these stereotypes are visible as an important identity
for women. The subject of this study is to examine the media’s ways of representing
women through their motherhood identity. In the study, it was assumed that the media
reflected the motherhood of women in ways that would reinforce the secondary
position of women in society and direct women to consumption through ideal mother
types. This situation constantly reproduces gender inequality and causes commercial
logic to prevent social benefit. In the study, an answer was sought to see whether
this problem disappeared when the media adopted alternative logic of journalism
other than mainstream journalism. In this context, the aim of the study is to determine
the differences between mainstream media and the presentation of motherhood in
alternative media, and thus to reach an original determination based on positive and
negative examples of motherhood representation in the media. This determination is
concretized with the comparative data obtained by applying qualitative content analysis
to the contents of the two different media organizations selected by the purposeful
sampling.

Keywords: Media representation, Motherhood, Gender

Giris

Medyada kadinlarin temsili s6éz konusu oldugunda, “kadinlarin belirli
basmakaliplastirmalar cercevesinde temsil edildiklerini, bunun da ataerkil glindelik
yasam iligkilerinin yeniden Uretiimesi anlaminda bir temsil (siyaset)ine karsilik
geldigini” (Alankus, 2009, s. 1) sdylemek mimkindir. S6z konusu temsil siyasetinin
urettigi kalip yargilardan en yaygin -ve belki de yayginligindan dolay: gig fark edilir-
olanlarindan biri de annelik kimligidir. Medyada anneligin temsili distndldiginde,
medyanin mevcut siyasal ve toplumsal hegemonik ataerkil yapi ile hemhal oldugu
gorilmektedir; zira Alankus’a (2009, s. 5) gére medya, hegemonik ataerkil zihinsel
durumun bir Grand ya da yeniden-Ureticisi durumundadir.

Bu calismada, medyada kadinlarin temsil edilme bicimlerinin “annelik” kimligi
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baglaminda nasil sekillendigi irdelenmekte ve bu temsilin medya kuruluglarinin ekonomi
politik yapilari ile yayin politikalarinin farklilagsmasi baglaminda degisip degismeyecegi
sorusuna yanit aranmaktadir. Medyadaki annelik temsiline dair temel sorunsal,
medyanin, -anneligin kultirel olarak insasinda ve yeniden Uretiimesinde ataerkil
kadinlk anlatisina uygun bir sekilde- iyi anne/kéti anne ayrimi ve karsilastirmasi
lzerinden bir kurgulama yapmasi, kadinlar fail ya da magdur kaliplariyla sunmasi ve
annelik temsillerine yer verirken genellikle ekonomik boyutuyla iyi anneyi iyi tlketici
olmaya endekslemesidir. Bu durum ayrimci, diglayici ve 6tekilestirici séylemleri mesru
kilarak toplumsal cinsiyet esitsizligini strekli yeniden Uretmekte ve diger yandan da
ticari mantigin toplumsal yararin éniine gegmesine neden olmaktadir. Bu sorunsal
baglaminda, bu calismanin amaci ekonomi politik yapilari ile yayin politikalar
birbirinden oldukga farkli olan ana akim medya ile alternatif medyada anneligin sunumu
arasindaki farkliliklarin belirlenmesi yoluyla anneligin medyada temsiline dair olumlu
ya da olumsuz érnekler Gzerinden 6zgln bir tespite ve ¢ikarimlara ulagsmaktir.

Feminist literattr, medyada kadin temsili sorununu tarihsel baglamda ¢ temel acidan
ele almistir: Kadinlarin neden ve nasil baskilandigini agiklamaya g¢alisan bir analiz;
kadinlarin 6zgurlestigi ve cinsiyet rollerine iligkin sterotiplerin ortadan kalktigi bir
toplum vizyonu; kadinin baskilanmasini toplumun temel celiskisi olarak kavrayan bir
diinya gérust (DuBois, 1971). Bu baglamda, anneligin medyada temsilindeki sorunlu
yaplyl kadinlarin baskilanmasina dair bir unsur olarak okumak ve bu unsuru gincel
ve karsilastirmali bir érnek Gzerinden &zgin bir sekilde tartismak muimkindir. Bu
tartismayi yapmak Uzere, calismada ana akim ve alternatif medya kavramlarina dair
bir cerceve cizilmekte ve bu cerceve, genel olarak kadinlarin, tekil olarak da annelik
kimliginin temsilindeki sorunlu yapi ile iliskilendiriimektedir. Bu iliski de ana akim ve
alternatif medyadan segilen iki 6rnek mecranin (Posta ve Bianet) haber icerikleri
Uzerinden yapilan nitel bir analiz ile somutlastiriimaktadir.

1. Farkli Yaklasimlarda Annelik Kavrami ve Medya

Kadina 6zgu bir kimlik formu olarak annelik, hem kadinin biyolojik yénuyle iliskisi hem
de toplumsal olarak kadina yikledigi gérevler nedeniyle feminist literattrdeki tartismali
konulardan biridir. Feminizmde anneligin kadin ile erkek arasindaki esitsizligi
derinlestirdigi, kamusal alan ile 6zel alan arasindaki ayirimi gugclendirdigi, kadinin
kamusal alanda yer almasini olumsuz etkiledigi vurgulanmaktadir. Ozellikle anneligin
kadinlar agisindan erkekle esit toplumsal hizmetlere ve maddi imkénlara ulasma
konusunda bir tir dezavantaj getirdigi savunulmaktadir (Orhan, 2015).

1960’lardan itibaren o©zellikle ikinci dalga feminizm ile beraber annelik kavrami
sorgulanmaya baslamistir. Ornegin ikinci dalga feminizmin temsilcilerinden olan
Simone de Beauvoir, anneligin dogal durtilerle acgiklanamayacak toplumsal ve
kilturel bir insa oldugunu ve kadinin ezilmesini pekistirdigini belirtmektedir (Beauvoir,
1974). 1970’lerde ise toplumsal olarak insa edilen ve ataerkil bir karakterde olan
annelik kurumu (motherhood) ile kadin merkezli bir deneyim alani olarak annelik
pratigine (cocuk dogurma, bakim, vb.) vurgu yapan annelik edimi (mothering) ayirimi
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(Arendel, 2000; O’Reilly, 2006; Rich, 1995) ortaya koyulmaktadir.

1980’lere gelindiginde ve 1990’lar boyunca, feminist dustnce annelik konusunda
ikiye ayriimaktadir. Birinci ¢izgi dnceki kusagin devami niteliginde annelik kurumuna
elestirel yaklagirken, ikinci ¢izgi annelik ve ailenin degerinin feminist bir bilincle ortaya
konulmasini savunmustur. Dinyada ylkselen yeni anneci dalga, anneligin kutsandigi
yeni bir retorikle giindeme gelmektedir (Oztan, 2015). Burada “yeni annecilik” kavramina
deginmek gerekmektedir. 1980’lerde baglayan ve hala devam eden, 6zellikle medya
tarafindan empoze edilen yeni annecilik (newmomism); annelige deger veren ama
aslinda annelerin ¢ogunun karsilamasi imkénsiz olan annelik standartlarini yaratan
bir dizi ideal, norm ve uygulamadir. Yeni anneciligin merkezinde hic¢bir kadinin ¢cocugu
olana kadar tam olmadigi; “iyi” annelerin tum fiziksel, duygusal ve psikolojik varliklarini
cocuklarina her gln, her saat adamalari gerektigi sdylemi yer almaktadir. Ancak bir
taraftan kutsanarak, diger taraftan imkansiz standartlar getirilerek annelik, kadinlari
tiketen bir forma dénusmektedir (Douglas ve Michaels, 2004, s. 4).Turkiye’de ise
bu trend daha ¢ok 2000’li yillarda yiikselise gegmistir. Ozellikle 2000’lerden sonra
Turkiye’'de kadinhgin annelige indirgendigi ve kadin haklarina iligkin aktivite alaninin da
sivil toplum baglamindan uzaklastigi gértulmektedir. Bu anlamda feminist distncenin
ikinci cizgisinin pratik amacinin annelik ve ailenin pratik savunusunu yukselen ana
akim kavramsallastirmaya teslim etmeme ¢abasi oldugunu séylemek de mimkundur
(Oztan, 2015, s. 93, 103).

Medyanin toplumdaki ekonomik, siyasal ve kultiirel yapidan etkilenen ve onu etkileyen
6nemli bir ara¢ oldugu dusinuldigunde kodlari, icerigi ve diliyle ginimuizdeki
medyanin ataerkil zihniyet yapisini da pekistirerek toplumu yénlendirdigi gérilmektedir
(Turkdogan, 2013, s. 35). Belirli bir ekonomik, siyasal ve kdltirel gerceve igine
yerlesen medyada (Bailey vd.,2015) kadina 6zg bir kimlik formu olan annelik siklikla
ele alinmakta ve anneligin kultirel normlari medya tarafindan insa edilmekte, hatta
yeniden bicimlendiriimektedir.

”

“Medyada kadinlarin en sik temsil edildigi geleneksel roller es ve annelik rolleridir
(Saktanber, 1993, s. 213). Medyada insa edilen annelikte, ataerkil kadinlik ve annelik
anlatisinin izleri mevcuttur. Kéker’e (2007, s. 142) goére ataerkil kadinhk anlatisi
karsitliklar baglaminda Uretilmektedir. Kadinlar arasi dayanismayi kiran “siradan
kadin —uzman kadin, masum kadin — fettan kadin, séhretli kadin — kurban kadin” gibi
ikilikler Uretilmektedir. Annelik boyutunda ise fedakar anne — cani anne veya iyi anne -
kétd anne ikiligi yer almaktadir. Medya anlatilari; iyi/ideal anne ile calisan anne, disik
gelirli anne, hirsli anne, vb. geleneksel toplumsal cinsiyet rollerine gére davranmayan
anneleri kdtu anne olarak gostererek karsilastirmalar yapmaktadir (Kinnick, 2009). Her
ne kadar medya tarafindan empoze edilen anneciligin 1980’lerden itibaren daha ¢ok
yukselise gectigi belirtilse de kdkeninin daha eski caglara kadar gittigi belirtiimektedir
(Douglas ve Michaels, 2004, s. 4).

lyi anne-kétli anne ayriminin hem psikolojik hem de tarihsel bir alt yapisi vardir.
Douglas ve Michaels (2004, s. 27), “ginumuzun iyi anne/kétu anne ayriminin gugcla
tarihsel ve populer sdylemlerle olusturuldugunu ve bu séylemin kutsal Meryem -
fahise kutuplarina dayandirilarak kadinlarin bu iki kutup arasinda mikemmel anne
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ve basarisiz anne imgeleri arasinda sikistirildigini” belirtmektedirler. Platon’un
idealarina benzer bir bicimde kisisel ve toplumsal bilingdisimizda cesitli arketiplerin
oldugunu iddia eden Jung (20083, s. 22) ise anne arketipinin “seven anne” ve “korkun¢
anne” olarak iki yéni oldugunu belirtmektedir. lyi annelik ideolojisi Rousseau’nun 18.
yuzyilin sonlarina dogru yayimladigi pedagojik romani Emile’de de goérilmektedir.
Rousseau’ya gére anneler ailelerinin mutlulugu icin baska bir seyle ilgilenmemeli ve bu
nedenle kadinlar evde kalmalidir (Rousseau, 2009). Anne olma arzusunun evrensel
olmadigini savunan Badinter (2010, s. 133) ise iyi anne ve kétu anneligi kadinin birey
olarak kendisini tanimladigi kimlik ve ideal annelik kimligi arasindaki muzakerelere
baglamakta ve kendini acimasizca dayatan k6ti anne hayaletinin kadinlarin ideal
anneligi i¢sellestirmesine yol actigini belirtmektedir.

Ataerkil kadinlik anlatisi dogrultusunda sekillendirilen medyadaki annelik anlatisi ile
hem anneligin batin kadinlar tarafindan istendigi varsayilarak annelik kutsanmakta
hem de basta da belirtildigi gibi iyi anne ve kétl anne antagonizmasi vurgulanarak
insa edilen annelik pekistirilmektedir. Cocugu icin fedakarlik yapan anneler ya da
Unlulerin egleri/anneleri vb. 6rneklere gunlik gazetelerde siklikla rastlanmaktadir. Yine
Unlu kadin yildizlarin annelikleri hamileliklerinden itibaren adim adim takip edilmekte
ve kutsanmaktadir. Normalde 6zel hayatlar didik didik edilen bu kadinlar annelik
yoluna girdikten sonra aklanmaktadirlar; ¢tinki asil olmalari gereken role girmiglerdir
(Tannéver, 2007). Bu anlamda anneligin de magazinsel bir sdyleme sikistirildigini
soylemek mumkindur.

lyi anne ve kétii anne imgeleri medyada cesitli haber formatlariyla karsimiza
cikmaktadir. Ornegin zalim (ivey anne, yeni dogan bebegini ¢ép kutusuna atan
anne, cocuklarini ihmal eden alkolik anne, cocuklarini terk eden anne, vb. haberlerle
kéth anne hayaleti ile kadinlar korkutulurken; cocuk bakimi, pedagoiji, tip vb. cesitli
alanlardaki uzmanlarin kadinlara yénelik yaptiklari programlar ve yazdiklar yazilar
vasitasiyla kadinlara nasil iyi anne olabilecekleri ve kétl annelikten kagmak icin neler
yapabilecekleri “gdsterilmektedir” (Thompson, 2010, s. 747).

Medyada, uzmanlik atfedilen konusmacilar/kanaat dnderleri tarafindan surekli “iyi
annenin” nasil olmasi gerektigine yonelik agiklamalar yapiimaktadir. Bu aciklamalar,
annelerde idealden saptiklar él¢cide sucluluk duygusu yaratmakta ve bu sugluluk
ile yasayan anneler “siiper anne” olabileceklerini her an ispatlamak zorunda
kalmaktadirlar. Bunun sonucu ise c¢ogunlukla c¢alisan annelerin endiselerini ve
sucluluklarini dindirmek amaciyla gocuklari igin tiiketime yénelmesidir. lyi anne olmaya
yonelik cabalar rekabetci bir tiketim hissini kdriklemektedir (Balta - Paker, 2009).
Medya yoluyla, “iyi anne” kavrami “iyi tiketici” imgesiyle esitlenmekte, hijyen bebek
bezi, mama, oyuncak vb. ¢ocuk Urlnleri, organik gidalar, gida destekleri vb. beslenme
dranleri gibi Grin kategorilerinde “en iyi, en son Urlnleri kullanarak iyi annelik yapma”
duygusunu dayatan bir¢cok Uriiniin pazari olusmaktadir (Thompson, 2010, s. 749-750).
Annelerin kullandiklar tiketim maddeleri ve hizmetler, onlarin baskalarinin gézindeki
imajini ve algilanisini belirledigi kadar, nasil bir anne olduklarini da bigimlendirmektedir
(O’Donohoe vd., 2014). Béylelikle medyanin sundugu ideal anne imaji agirhkli olarak
tiketime dayali belirli yagsam tarzlarinin yuceltiimesine dayanmaktadir. Hatta ¢ogu
popdler kultar metinlerinde oldugu gibi, kadin dergilerinin de kadinsiligin birbiriyle
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catisan ve celisen temsillerini sundugunu belirten Kirca Schroeder’e gére “s6z konusu
dergilerin ortaya ¢ikariimasinda ticari, ataerkil ve feminist olmak tzere birbiriyle ¢catisan
ilgi alanlari ve sdylemler devreye girer. Bu nedenle, bu metinlerde feminizmin ele alinis
bicimi, cogunlukla kadin dergileri ve bu dergileri okuyan kadinlarin ihtiyaclari ve ilgi
alanlariyla sinirhdir” (2007, s. 17).

Medyada anneligin ele alinisini etkileyen faktérlerden biri de nifus politikalaridir.
Nufus politikalari iktidarlarin bilingli bir sekilde nlfus blyuklugu, artisi, artis hizi,
cografi dagilimi ve niteliklerine dair kararlarinin timuani kapsamaktadir (Dixion, 1993,
s. 16). Pek cok Ulkede, nlfus politikalari, 6zel olarak kadin bedenine odaklanmaktadir;
¢unkl nafusun dizenlenmesi kadinin dogurganhiginin kontroli ile saglanmaktadir
(Ozberk, 2003, s.10). Medyanin siyasi bir cergeve iginde hareket ettigi géz 6niinde
bulunduruldugunda nifus politikalarinin da medyaya, politik ve ekonomik iktidarlarin
bakis acisiyla yansidigini séylemek mimkindir. Ornegin Tirkiye’de bir dénem
az c¢ocuklu aile medeniligin/kentliligin, ¢ok cocuklu aile ise koéyluligin/medeni
olmamanin gdstergesi iken, neo-liberal politikalarin egemen oldugu dénemde durum
tersine cevrilmig; aile degerlerini ve muhafazakéarhgi yeniden treten séylemler agirhk
kazanmistir (Ayyildiz, 2013). Bu politikalarin ana akim medyaya yansimalarindan biri
anneligin cinsiyetci bir dille asiri kutsallastirimasi ve bdylece post modern sureclerin
“asiri anneleri” ile anneligin, kadinligin hatta insanligin énine gegen bir stire¢ olarak
kabul ettiriimeye calisiimasidir (Turkdogan, 2013, s. 56).

Medyada annelik hakkindaki egemen anlatilarda, kadinlari glgstzlestirmeye ve
sabit bir konumlandirmaya yol acan bircok yon vardir. Ornegin medya anneligin
zorluklarini gérmezden gelmekte ya da en aza indirgemekte ve anneligi yaldizlayarak
kadinlar icin g6z kamastirici bir hale getirmektedir (Kinnick, 2009). Anneligi tesvik
eden medya anlatilarinin bir diger yénl ise kadinlarin biyolojik saatlerini géz ardi
ettikleri icin yasadiklari pismanliklara yénelik yazilar ve anne olmak igin isini/kariyerini
birakan kadinlara yonelik haberler seklinde gorilmektedir (Thompson, 2010, s.
749). Diger taraftan toplumun kendini algilayisini bigcimlendiren medya, annelerin
karsilastigi sistemden kaynaklanan sorunlari politik dizlemde c¢ozilmesi gereken
problemler olarak degil, kisisel sorunlar olarak tanimlamaktadir. Kisaca medya,
gercek dunyayl yansitmamakta ve toplumsal cinsiyet mitlerini yeniden surdurecek
sekilde kurgulamaktadir (Kinnick, 2009). Hatta Gaye Tuchman, kadinlarin medyadaki
basmakalip roller ve pembe diziler haricinde temsil ediimemesiyle sembolik olarak
yok edildigini daha 1970’li yillarda tespit etmistir, ona gore “medya, cinsler arasindaki
iliskinin degisimini ve kadinlarin gcogunlugunun artik ev hanimi degil is sahibi oldugunu
yansitmamaktadir” (Tuchman’dan aktaran Minic, 2016, s. 7).

Fedakar, verici, sevgi dolu, koruyucu, sadik, neseli, bakip/besleyen gibi cogunlukla ideal
ataerkil anneyi tarif etmek icin kullanilan sifatlar medyadaki ideal anne temsillerinde
de kullaniimaktadir. Medyadaki ideal anne genellikle baskin kultirel normlara uygun
olarak beyaz, orta sinif, heteroseksuel, otuzlu yaslarda, evli, ¢cekirdek aileye sahip, bir
— iki cocugu olan, fizigi diizgin ve tam zamanli annelik yapan kadindir (O’Relly, 2008).
Bu tanimlamanin diginda kalan annelerin ise medyada gérundrlUklerinin azaldigi
ve marjinallestirildikleri goértlmektedir (Thompson, 2010). Bu bakimdan medyada
kadinlarin anne kimligi Uzerinden 6zne degil nesne olarak medya metinlerine konu
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olduklari séylenebilir.

Medyanin bu temsilinin toplumsal sonuglarindan biri anneligin kutsanarak kadinligin
annelige indirgenmesi ve pek cok konuda kadinlarin bedenleri ve emekleri tzerinde
denetim saglamaya c¢alisiimasidir. Diger taraftan kadinin deneyimine dayali annelik
pratikleri yok sayilirken ataerkil annelik kurumu kutsanmaktadir. Medyanin ideal/
iyi anne temsilleri ise baskin kiltirel normlara uygun anneler tzerinden sunulurken,
farkll kimlik formlarindaki annelikler ise ya yok sayilip diglanmakta ya da “kéttu anne”
etiketiyle damgalanmaktadir. Bu ¢ercevede icerik Greten medyanin, genellikle blylk
Olcekli ve homojen takipgci kitlesine ydnelik, ticari kurumlar olarak yapilandirilan ve
egemen sOylemin temsillerinin tasiyicisi olan (Bailey vd., 2015) ana akim medya
oldugu dusunulebilir. Bu bakimdan yayin politikalarini hak odakh yayincilik tzerine
temellendirdiklerini belirten medya kuruluglari ile ana akim medyayi annelik temsilleri
Uzerinden kargilastirmak ilgi ¢ekici ve 6zgUn bir arastirma alani olusturmaktadir.

Ana akim medyada hegemonik gruplar ve cinsiyetler hem haberin kendisinde hem de
haber Uretiminin bigimlerinde ve araclarinda imtiyazli ve diizenli olarak var olmaktayken,
belirli toplumsal gruplar geleneksel ataerkil bakis agisiyla gésteriimekte ve genellikle
bu gruplarin buna yanit verme haklari da hi¢ olmamaktadir (Atton, 2014). Medyanin
siyasal, toplumsal ve ekonomik elitlerin denetiminde olmasi ise kargi kamusalliklarin
kendi mecralarini arama miucadelesini beraberinde getirmistir (Yanikkaya, 2014,
s. 50). Bu mecralar agirlikli olarak yurttas gazeteciligi girisimlerine ya da alternatif
medyaya tekabdiil etmektedir. Haber dili, kurumsal yapilanmasi, editéryal éncelikleri
ve finansal konumu agisindan ana akim medyadan bircok acidan farklilasan alternatif
medya kuruluslarinin temel 6zellikleri kar odakl olmamalari béylece gbrece bagimsiz
bir konumda bulunmalari, hak odakli bir yayin politikasi benimsemeleri, esitlik¢i ve
katilimer bir yapiya sahip olmalari ve tim toplum kesimlerini esit ve adil bir bicimde
temsil edecek, katilimcl icerikler Gretmeleri olarak sayilabilir.

Toplumsal degisime yonelik siyasal ve toplumsal micadelelerle; dolayisiyla da esitlik,
temsil, sesini duyurma gibi etik taleplerle ortaya ¢cikmasi nedeniyle alternatif medya
dogas! geregi siyasaldir (Yanikkaya ve Coban, 2014). Alternatif medya, sebebi ne
olursa olsun (devlet tavsiyesi, reklam verenlerin mali baskilari, medya mdulkiyeti,
habercilige ickin muhafazakéarlik, haber 6nceligi, vb.) ana akim medyada yer bulamayan
hikayelerin evidir (Atton, 2014).

Ana akim medya ve alternatif medya arasindaki temel farkliliklar g6z 6nine
alindiginda alternatif medyada anneligin de ana akimdan farkli bir bicimde ele alinmasi
beklenebilir. Bu anlamda annelik konusunda da alternatif medyanin; egemen géruslerle
paralel olmama ve bu gorusleri elestirebilme, farkli gérusleri ve annelik pratiklerini,
yani annelige yonelik farkli hikayeleri de yansitma ve olusturma potansiyeli oldugu
sOylenebilir. Bu cercevede anneligin medyada temsiline dair farklilasmanin medya
kuruluglarinin kultirel ve ekonomik yapilanmasi ve yayin politikasi ile olan ilgilesimini
anlamak 6énem tagimaktadir.
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2. Yontem

Giriste de deginilen sorunsal baglaminda, bu ¢calismanin amaci ana akim medya
ile alternatif medyada anneligin sunumu arasindaki farkhhklarin belirlenmesi yoluyla
anneligin medyada temsiline dair olumlu ya da olumsuz &rnekler Uzerinden 6zgin
bir tespite ulagsmaktir. Arastirmada, ana akim medyanin kiltirel, ekonomik ve
politik olarak hegemonik gorusleri yansitma 6zelligi dusunuldiginde, bu &ézelligin
annelikle ilgili iceriklere de dogrudan ve dolayl sekilde yansidigi varsayilmistir. Bu
temelde hem ataerkil kodlarla olusturulan annelik anlatilari ve ideal anneliklerin hem
de 6zellikle 2000’li yilardan itibaren Turkiye'de de neo-liberal politikalar sonucunda
yukselise gecen “muhafazakar yeni anneci” dalganin etkisiyle anneligin kutsanmasi
ve tesvik edilmesinin ana akim medyadaki haber ve analizlere paralel bigcimlerde
yansimasi beklenmektedir. Yine ana akim medyanin ticari yonu; dolayisiyla satis
kaygisi nedeniyle bu medyada anneligin magazinsel ve sansasyonel bir bakis agisiyla
sunulmasi beklenmektedir. Alternatif medyada ise farkli annelerin ve anneliklerin
seslerini yansitan, anneligi ataerkil bir kurum olarak degil bir kadin deneyimi olarak
ele alan ve annelik tUzerinden kadini sinirlandiran/ataerkil kodlarla anneligi ele alan
politikalara elestirel yaklasan haber ve analizlerin yer almasi beklenmektedir.

Butlin ana akim medya ve alternatif medya kuruluslarinda anneligin nasil ele alindigini
ele almak zaman ve ulasilabilirlik agisindan mimkun olmadigi igin ana akim ve alternatif
medyadan amagsal 6érnekleme ile belirlenen birer yayin organinin internet sitelerindeki
arsivleri Uzerinden incelenen materyallere ulasiimistir. Materyallere ulasim “annelik”
anahtar kelimesi ile saglanmis ve guncel veriler Uzerinden ¢dzimleme yapabilmek
icin 2010 yilindan énceki materyaller analiz kapsamina alinmamigtir. “Annelik” anahtar
kelimesi; anneligi isleyen haberlere dogrudan ulasmayi saglayacagi disunuldiginden
secilmigtir. Bu nedenle calismanin kapsami secilen anahtar kelimeyi iceren haberlerle
sinirhidir.

Ana akim medya Ornegi olarak Posta gazetesinin internet sitesindeki arsivi “annelik”
anahtar kelimesi ile aranmis ve ¢ikan 107 haber ve kdse yazisi incelenerek konu
ile ilgili olmayan ve ayni guin veya birer giin arayla ayni icerikle tekrarlayan haberler
analiz kapsamindan ¢ikartiimistir. Eleme sonucunda konu ile ilgili 78 adet haber/analiz
calisma kapsamina alinmistir. Alternatif medya 6rnegi olarak ise Bagimsiz iletisim
Agrnin (Bianet) internet sitesindeki arsivi “annelik” anahtar kelimesi ile taranmis ve
cikan 376 haber ve analiz yazisi incelenerek konu ile ilgili olmayan ve 2010 yilindan
once yayinlanan materyaller elenmistir. Eleme sonucunda konu ile ilgili 66 tane haber/
analiz calisma kapsamina alinmistir. Arastirma kapsaminda arsivleri incelenen medya
kuruluslarinin ézelliklerine asagida kisaca deginilmistir:

Posta Gazetesi: Dogan Holding’e ait bir gazete olarak 1995 yilinda yayin hayatina
baslayan Posta gazetesi 2018 yilinda Demiréren Medya Yatirimlari Ticaret A.$.'ne
satilarak bugiinki sahiplik yapisina kavusmustur. Posta, ana akim medya sektériinde
geleneksel olarak genis kitlelere hitap etmis ve Turkiye’'nin en ¢ok okunan gazeteleri
arasinda surekliilk bes icinde yer almistir. Halen Demiréren Gazetecilik A.S., Turk basin
sektdriinde ortalama 359 bin adet satigla toplam pazarin %10,9’unu elinde tutmaktadir.
Turkiye Basin Okurluk Arastirmasi sonuglarina gére, Demiréren Gazetecilik A.S.,
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tim basin sektdrindeki en ylksek erisim oranina sahip sirket konumundadir. (www.
demirorengazetecilik.com.tr/sayfa/hakkimizda). Bu baglamda Posta gazetesi hem
tiraj hem de farkli toplum kesimlerine erisim bakimindan ana akim medyayi temsilen
incelenebilecek elverigli bir drnek olusturmaktadir.

Bianet: Turkiye’'de alternatif gazetecilik projelerinin glinimuzde de varligini strdiren
en kapsamli ve en etkili 6rneklerinden biri olan Bagimsiz iletisim Agi projesinin haber
sitesi Bianet, 2001°de kurulmustur. Bazi sivil toplum érgutleri ve meslek odalarinin ana
akim medyadan duyuramadiklari seslerini ve fikirlerini ulusal glindeme tasiyabilmek
icin ana akim diginda bir secenek yaratma ihtiyacindan ortaya ¢ikan Bianet, kar amaci
gltmeyen ve 6zgun bir alternatif medya projesidir. Tarafsizlik iddiasi tagsimayan ve
ana akimin digladigi ve sesi duyulmayan kesimler lehine taraf oldugunu ortaya koyan
Bianet, Turkiye'de alternatif medya konusundaki en bilinen érnegi olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen materyaller nitel icerik analizi teknidi ile analiz
edilmistir. icerik analizinde esas olarak yapilan islem, birbirine benzer olan verileri
belirli kavramlar ve temalar cercevesinde bir araya getirmek ve bunlari anlasilir bir
bicimde diizenleyip yorumlamaktir (Yildinm ve Simsek, 2006). Nitel icerik analizi,
verileri analiz etmek ve anlamini yorumlamak icin halihazirda mevcut olan birka¢
nitel ydntemden biridir. Bir arastirma yoéntemi olarak, fenomenleri tanimlamanin ve
Olcmenin sistematik ve objektif bir yolunu temsil eder (Schreier, 2012: 5). Basarili
icerik analizinin karakteristik 6n kosullari, verilerin kategoriler, kavramlar, bir model,
kavramsal sistem veya kavramsal harita olugturarak arastirma olgusunu tanimlayan
kavramlara indirgenebilmesidir (Weber, 1990). Bu calismada da mekanik ve sayisal
odaklanmanin disina c¢ikilarak arastirmanin amaci dogrultusunda kavramsal iligkiler
kurulmaya calisiimistir. Analizde her metin bir birim olarak ele alinmistir. C6zlimlenecek
verilere ait kategoriler olusturulurken incelenen haber/analiz yazilarinin bakis acisi,
tonu ve okuyucuya verdigi anlam baz alinmistir.

3. Bulgutar ve yorumlar

Bu calisma kapsaminda 78’i ana akim medyadan 66’sI alternatif medyadan olmak
{izere 144 adet haber/analiz metni incelenmistir. incelenen metinler éncelikle konu
bazinda siniflandiriimis ve konunun ele alinis bicimine goére belirlenen kategoriler
farklilasan alt kategorilere ayriimistir. Kategori ve alt kategoriler ile bu kategorilerde
yer alan haber sayilarina iligkin sayisal veriler Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1. Annelik Konusunun Ana Akim Medya ve Alternatif Medyada Yer Aliginin igerik
Kategorilerine Goére Sayisal Dagilimi

Haberin Yer Aldig: Site Toplam
Kategori

Posta Bianet
Anneler Frekans % Frekans % Frekans %
Unli Anneler 25 32,05 - - 25 17,36

Oteki Anneler - - 13 19,69 13 9,02
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iyi Anne-Kétii Anne 6 7,70 - - 6 417
Toplam 31 39,74 13 19,69 44 30,55
Annecilik

Anneci Haberler 23 29,48 - - 23 15,96
Annecilige Elestiri Haberleri 3 3,85 17 25,76 20 13,90
Toplam 26 33,33 17 25,76 43 29,86
Siyasetciler ve Annelik

Siyasilerin Agiklamalari 5 6,40 4 6,06 9 6,25
%ﬁ?iﬂé‘eﬁ%‘:‘i'ama“"” na 2 2,56 18 2727 20 13,89
Toplam 7 8,96 24 36,36 29 20,14
Anne istihdami - - 10 15,15 10 6,94
Tasiyict Annelik 6 7,70 - - 6 4,16
Diger

(Siniflanamayan haberler) 8 10,26 4 6,06 12 8,33
Genel Toplam 78 100 66 100 66 100

Calisma kapsaminda incelenen haberler iceriklerine goére incelendiginde 6 kategori
altinda siniflanabildikleri gézlenmistir. ilk siniflama medyada gériinir olan annelerin
bulundugu kategoridir. Bu kategori toplam verilerin % 30,55’ini olusturmaktadir. Bu
kategorinin alt kategorileri ana akim medya ve alternatif medyadan alinan haberlerde
tamamen farklilasmaktadir. Ana akim medyada “Oteki Anneler” alt kategorisinden hig
érnege rastlanmazken alternatif medyadan alinan haberlerde “Unlii Anneler” ve “lyi
anne-Kétii anne” kategorisinde yer alabilecek haberlerin olmadigi gézlenmistir. ikinci
kategoriolan “Annecilik” kategorisiise incelenen metinlerin % 29,86’sin1 olusturmaktadir.
Bu kategoride ana akim medyada daha ¢ok annelidi kutsayan; yani anneci haberler
cogunluktayken alternatif medyada anneciligi ve annecilik Uzerinden kadina yuklenen
rolleri elestiren haberlerin fazla olusu dikkat ¢cekmektedir. “Siyasetciler ve Annelik”
kategorisinde ise incelenen haberlerin % 20,14°U yer almakta ve bu kategoride agirlikla
alternatif medyadan alinan haberler yer almaktadir. “Anne istihdami” kategorisi (%
6,94) tamamen alternatif medyadan alinan haberlerden olusurken “Tasiyici Annelik”
kategorisi (% 4,16) tamamen ana akim medyadan alinan haberlerden olugsmaktadir.
“Diger” yani belirlenen kategoriler altinda siniflanamayan haberler (% 8,33) yer almakta
ve hem ana akim hem alternatif medyadan alinan haberleri icermektedir. Asagida bu
kategoriler aciklanmis ve iceriklerine iliskin yorumlar érnekler tGzerinden incelenmistir.

3.1. Ana Akim Medyadaki Unlii Anneler veya yi ile Kdtii Anneler ve
Alternatif Medyadaki Oteki Anneler

Calisma kapsaminda incelenen haber metinlerinde ana akim medyadan alinan
haberlerde en genis kategoriyi manken, sanatg¢i, oyuncu vb. Gnli kadinlarin hamilelik
ve anneliklerinin olusturdugu goértimektedir. Ana akim medyadan ¢alisma kapsamina
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alinan 78 haberden 25’i Unlllerin anneliklerine iliskin haberlerden olusmaktadir.
Genellikle kadin bedeninin cinsel nesne olarak sunuldugu bu haberler, Unldlerin
anneligi Uzerinden ideal anne portresi de gizmekte ve Unlulerin annelikleri Gzerinden
anneligin zorluklari gérmezden gelinip annelik piriltili bir gergeve icinde sunulmaktadir.

Ornegin Posta gazetesinde 11 Ocak 2012 tarihli “Ailece riiya takimi olusturduk”
baslikli haberde suUper/ideal anne portresinin Unlu tasarimci Victoria Beckham
Gzerinden sunuldugu goérulmektedir. Dért cocugu olmasina ragmen fiziginin deforme
olmadigi haberde verilen fotograf Gzerinde sunulurken hem anne olmasi hem de isini
iyi yapmasina vurgu yapilmaktadir. Bu yénuyle “stper anne” ideali yansitiimaktadir.
“Esimin tahmininden daha iyi anne oldum” baglikl haberde ise oyuncu Hande Ataizi’nin
anneligi islenmistir. Oncelikle yine anne olmasina ragmen fiziginin dizginligine
vurgu yapllmaktadir: “Hande Ataizi, hala dal gibi, incecik bir kadin. Ne zaman dogurdu,
ne zaman o kilolari verdi bir muamma!”. Yine oyuncunun agzindan “Meger mutluluk
formdlim ¢ocugummug” seklinde climlelere yer verilerek anneligin yaldizlandigi
g6rulmektedir. Bu haberin genelinde de “iyi annelik” vurgusu yapiimakta ve annelik
tesvik edilmektedir. Unliilerin anneliginin gercek hayattaki annelikle ne kadar uyustugu
g6z ardi edilerek Unll, mutlu ve fit anneler ideal iyi anne olarak sunulmaktadir. Gergek
hayattan annelere ise ana akim medyada ya neredeyse hic¢ rastlanmamakta ya da 3.
sayfa haberi olarak tabir edilen haberlerde fedakéar veya cani anne stereotipleri olarak
rastlanmaktadir.

Medya anlatilari; iyi/ideal anne ile geleneksel toplumsal cinsiyet rollerine gbre
davranmayan anneleri kéti anne olarak gostererek karsilastirmalar yapmaktadir
(Kinnick, 2009). Ataerkil kadinlik anlatisinin karsitliklar yaratma taktigi (Koker,
2007) dogrultusunda bir taraftan fedakar “iyi anne” haberleri ile kadinlara érnekler
gOsterilirken kot anne hayaleti ile de kadinlar korkutulmaktadir. Calisma kapsaminda
incelenen haberlerden 6’s1 iyi anne/kétl anne karsithgr kapsaminda degerlendirilmistir.
Ornegin Posta gazetesinin 20 Ekim 2012 tarihli “Bu nasil annelik” baslikli haberinde
yer alan su cimleler kétl annenin sunumuna tipik bir 6rnektir: “Cocuklarini, yasadiklari
‘cOp ev'de ag, susuz, parasiz ve 6lu hayvanlarla yalniz birakip partiye giden anne,
iki yil hapis cezasi aldi. Giyecek temiz giysileri olmayan ve annelerini asla yemek
yaparken gérmediklerini séyleyen cocuklar, disaridan séyledikleri hazir yemeklerle
yasiyordu. Zalim anne ise kazandigi tiim parayi kendine yeni giysiler almak ve partilere
gitmek icin harciyordu.” K6t annenin karsit kutbunda yer alan iyi anne ise genellikle
fedakarhigiyla 6n plana c¢ikartilarak sunulmaktadir. Posta gazetesinin 18 Subat 2015
tarihli haberi klasik fedakar iyi annenin sunumuna giizel bir érnektir: “Bursa’da, esi
hayatini kaybedince 5 ¢cocuguna hem annelik, hem de babalik yapan yasl kadinin,
gecinmek icin lapa lapa yagan kara aldiris etmeden ¢dplerden karton ve plastik atik
toplamas: ylirekleri burktu”. Genellikle 3. sayfa haberleri kapsaminda yer alan bu
haberler, ataerkil annelik kurumunu pekistirmekte ve kalip yargilara dayali normlar
belirleyerek anneleri bir normlara uydurma islevi gérmektedir.

Calisma kapsamina incelenen haberlerde ideal anne tanimlamasinin diginda kalan
yani farkli irk/etnisiteye mensup olan, gécmen, yoksul, ¢cok genc veya yash, engelli
annelere ise ana akim medyadaki haberlerde rastlanmamistir. Bu bakimdan farkli
kimlik formlarina sahip anneliklerin ana akim medyada sembolik olarak gérmezden
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gelindigini séylemek mimkinddr.

Alternatif medya kapsaminda incelenen 66 haberde anneligin magazinsel boyutta ele
alinmasina veya sanatg¢i/oyuncu, manken vb. unli kigilerin anneliklerine iligkin habere
rastlanmamistir. Diger yandan ana akim medyanin ideal/iyi anne olarak sundugu
baskin kultirel normlara uygun annelerin diginda kalan ve diglanan annelikler ise
alternatif medyada yer bulmaktadir.

Calisma kapsaminda alternatif medyadan elde edilen 66 haberin 13’Ufarkli ve/veya
diglanan kesimlerin annelikleri ile ilgilidir. Ornegin Tirkiye’de 1995 yilindan beri
kayip yakinlarinin strdirdugu ve sivil itaatsizlik eylemi olarak kabul edilen Cumartesi
Anneleri (Dagtas ve Dagtas, 2008) eylemleri ve bu kadinlarin anne olarak yasadiklari
cogunlukla kendi ifadeleriyle alternatif medyada yer bulmaktadir. Yine kigik ¢cocugu
olan hukimli anneler, gen¢ anneler, bekar anneler vb. farkli annelikler de alternatif
medya kapsaminda incelenen materyallerde yer bulmaktadir.

3.2. Ana Akim Medyadaki Annecilik ve Alternatif Medyadaki Annecilige Elestiri

Calisma kapsaminda ana akim medyadan alinan 78 haberden 21 tanesi anneligi
kutsayan, anneligin her kadinin hayali oldugunu vurgulayan, anneligi is nedeniyle
ertelemenin veya kurtajin yeniden hamilelik sansini azalttigini vurgulayan vb.
haberlerden olugsmaktadir. Bu kategori kisaca “annecilik” olarak adlandiriimigtir.
Bu haberlerin icerigi 2000’lerden sonra ylkselen otoriter ve muhafazakar anneci
dalganin (Oztan, 2015) 2010 ve sonrasinda etkisini sirdirdigini géstermesi
acisindan énemlidir. Diger yandan ¢alisma kapsaminda ele alinan 78 haberden 3’U
annelik kapsaminda beklenen rollerin kadin Gzerindeki olumsuz etkisinin ele alindigi
haberlerdir.

Bu anlamda ana akim medyada da bir taraftan hakim sdylemlerin etkisiyle anneci
retorigin egemen oldugu goériilmekle beraber bu konuda tam bir uzlasinin olmadigi ve
ana akim medya i¢inde bu konuda sinirli da olsa bir farklilasmanin oldugunu séylemek
mimkindir. Ornegdin Posta gazetesinin 30 Mayis 2016 tarihli “Emziren Anneler Bu
Besinlerden Uzak Dursun” baglikli haberi “Annelik her bayan icin kuskusuz ki tarifi
mdmkdin olmayan harika bir duygu.” cimlesi ile baslarken 24 Kasim 2016 tarihli “Dogum
sonrasi Depresyonu Anneleri Yalnizlastiriyor’ baglikli haberde annelidin her kadin igin
harika bir duygu olmayabilecegi su climle ile itiraf edilmistir: ”"Her ne kadar cocugunu
sevmek en temel icglidl olarak kabul edilse de, bazi kadinlarda annelik duygulari
bircok nedenden dolayr hemen olusamayabiliyor.” Bu duygunun olugsmamasinin ise
kadinda sucluluk ve depresyon duygularina yol acabilecegi ve ayiplanma korkusuyla
annenin bu duygularini saklayabilecegi belirtilerek anneligin her kadin tarafindan
istendigi varsayiminin olumsuz sonuclari da gézler 6niine serilmektedir.

Ana akim medyada annelik ile ilgili bazi haberler basta annecilige elestiri gibi
goérinmesine ragmen igerikleriincelendiginde oldukga cinsiyetci olduklari gériilmektedir.
Ornegin 17 Agustos 2016 tarihli “Miikemmel anne sendromuna dikkat!” bashkl haber
baslangicta annelere fazladan sorumluluk ylkleyen ideal annelik mitine elestiri gibi
goriinse ve buna deginse de iceriginde yer alan su ciimle cinsiyetci ve annelerin eve
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kapanmasini onaylayan tonuyla dikkat cekmektedir: “Ulkemizde ne yazik ki birgok
kadin sosyal, mesleki, maddi veya cesitli baskilar nedeniyle bebegi dogduktan sonra
calismak zorundadir.” Bu haberde adeta Rousseau’nun daha 18. ylzyilda belirttigi;
“anneler ailelerinin mutlulugu icin baska bir seyle ilglenmemeli ve bu nedenle kadinlar
evde kalmalidir’ (Rousseau, 2009) gérisinun uygulanamiyor olusuna hayiflanan bir
bakis acisi goérilmektedir.

Basligi annecilige elestiri gibi gérinmesine ragmen icerigi cinsiyetci ve ideal anne tipini
savunan bir dille yazilmis bir diger 6rnek ise 10 Subat 2017 tarihli “Her anne mutlu
olmayabilir!” bashkli kdse yazisidir. “Her anne mutlu olmayabilir!” baghgi ilkin toplumda
egemen olan her kadinin anneligi istedigi varsayimina karsi ¢ikiyor gibi gériinse de
iceriginde annelerin mutlu olmamasinin sebebi dogum nedeniyle olusan kilolar ve
vicudun deforme olmasi olarak sunulmaktadir. Gazetenin kadin sayfasinda hekim olan
bir yazar (Dr. Serdar Bora Bayraktaroglu) tarafindan yazilan kése yazisi ¢oziim olarak
ise kendisi tarafindan da uygulanan “annelik estetigi” dedigi ve annenin vicudunun
cesitli yerlerine estetik operasyon paketine isaret eden bir yéntemi sunmaktadir.
Magazinsel bir dille ve dogum yapmalarina ragmen incecik kalan Unli annelerin
bedenlerine yapilan vurgu, bu bedene ulasmanin yolunun da sunulmasiyla bdylece
tamamlanmis olmaktadir. Tabii ki bu operasyonlarin ekonomik anlamda bir pazar
olusturdugunu yani anneligin bu anlamda ticarilestirildigini de gézden kac¢irmamak
gerekmektedir.

Alternatif medyada yer alan iceriklerde ise hakim anneci dalgaya karsi elestirilerin
agirhkta oldugu goérilmektedir. Alternatif medyadan elde edilen annelik ile ilgili 66
tane haberin 17 tanesi annecilige elestiri kapsamindadir. Alternatif medyadaki haber
ve analizlerde kadinhigin annelige indirgenmesine ve anneligin her kadin tarafindan
istendigi 6n kabuliine elestirel bakis acisiyla yaklasilmaktadir. Ornegin Bianet’in 18
Haziran 2012 tarihli haberi buna 6rnektir: “Hicbir kadin isteyerek bebegdini éldiirmez.
Ktrtaj yaptiriyorsa baska secenegi kalmamistir garibin” gibi esasinda kadina secim
hakkitanimayan gértisler kadini bedeniyle ve biyolojik potansiyelleriyle 6zdeslestirmekle
kalmayip bdtiin kadinlarin, kadin olduklari icin (daha ziyade disi olduklari igin) mutlaka
ve hep anne olma arzusu icinde olduklarini ve bu arzuyla dogduklarini varsayar.”

Alternatif medya kapsaminda incelenen haberler ideal annelige ve annelik Gzerinden
kadina yiklenen rollere yonelik de ciddi elestirilerde bulunmaktadir. Ornegin 16
Mart 2014 tarihinde Bianet'te yayinlanan “Kadinlar Giini Mesajlarindaki Ortiik
Degersizlestirme” baslikli haber buna érnek olarak gosterilebilir:

“Her mesajda, anne olmanin kutsalligindan bir sekilde bahsedilmesi, kadinin baslica
roltiniin diremek ve gelecek nesilleri yetistirmek olarak algilandigini gésteriyor. “Annelik”
roliintin én plana c¢ikarilarak vurgulanmasi kadinin birey olma ¢abasinin éniine blytik
engeller koyarken, kadinlar arasinda Ustin ve kutsal olanlar ayrimi yaratiyor. Anne
olmayan kadinlari, kadinlar giiniinde bile dislayarak, daha az degerli kiliyor.”

Genel olarak annecilige elestiri kapsaminda alternatif medyada yer alan haberler
ataerkil bir kurum olarak anneligin kutsanmasini elestirirken, bir pratik olarak annelik
deneyimine gérece deger vermektedir. Annelige yonelik feminist bilgiler ve deneyimlerle
uyumlu olarak bu haberlerde hakim anaci dalgaya karsi annelik asiri kutsallastirma
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yolu benimsenmeden sahiplenilmektedir.

3.3. Siyasetciler ve Annelik

Calisma kapsaminda incelenen 144 haberden (78 ana akim medya, 66 alternatif
medya) 32 tanesi bu kategoride yer almaktadir. Ana akim medyadan alinan haberlerden
5’i bagbakan, cumhurbagkani, bakan, vb. siyasetcilerin annelige yonelik agiklamalarini
ele alirken 2 haber ise bu acgiklamalara gosterilen tepkileri islemektedir. Alternatif
medya kapsaminda incelenen haberlerde ise 4 haberde siyasetcilerin agiklamalarinin
ele alindig1 gérulurken 20 haberde ise siyasetcilerin aciklamalarina gdsterilen tepki ve
elestirilere yer verilmistir.

Siyasetcilerin agiklamalari boyutuyla yer alan haber sayisi, ana akim medya ve alternatif
medya kapsaminda incelenen haberlerde, birbirine yakin sayidayken bu aciklamalara
ve annelige iligkin politikalara yapilan elestiriler boyutunda alternatif medya lehine ciddi
fark oldugu goérulmektedir. Ana akim medyada yer alan ve siyasetgilerin agiklamalarina
verilen tepkileri isleyen 2 haber de Saglik Bakani tarafindan dile getirilen ve Posta
gazetesinin 1 Ocak 2015 tarihli “2015'in ilk Bebegi Meryem Azra’ baslikli haberinde de
yer alan “Annelerin annelik kariyerinin disinda bir baska kariyeri merkeze almamalari
gerekir” agiklamasina goésterilen tepkilere iliskindir.

Annelige yonelik siyasilerin aciklamalarinda ¢cogunlukla muhafazakar anneci bir tslup
ve kadinligi annelige indirgeyen yaklagimlari gérmek mimkindir. Bu agiklamalar
genellikle nufus politikasi ile de baglantilidir ve niifus artisini ve bu temelde anne olmayi
tesvik eden bir dogrultudadirlar. Bu aciklamalara “Saglik Bakani: Dogum Kontrolli
Gibi Cagdisi Kalmig Bir Uygulamamiz Yok (Bianet, 29 Kasim 2016) veya “Davutoglu:
Dogum Yapan Kadin Aslinda Vatani Gérevini Yapiyor (Bianet, 3 Kasim 2016)” vb.
Ornek olarak verilebilir. Buna karsilik 6zellikle alternatif medyada siyasetcilerin annelige
yonelik aciklamalarini elestiren haber/analizlerde bu acgiklamalarin nifus politikalari
ve cinsiyetcilikle baglantisi vurgulanmaktadir. Ornegin Bianet'te 14 Subat 2013
tarihli “Devlet, Tiirk Sagi ve Niifus Mihendisligi” bashkl haberde nifus politikalarinin
elestirildigi gérilmektedir.

Siyasetcilerin kilrtaja yonelik aciklamalari ve kirtaji yasaklama girisimlerine kargi
yapilan protestolar ve elestiriler de alternatif medyada islenmektedir. Kiirtaj yasagina
yonelik haberlerde hem cesitli kadin drgutleri, sendika vb. kuruluglarin kirtaj yasagina
karsi yaptiklari eylemler haberlestirismis hem de bu kuruluslarin kadini yalnizca treme
kapasitesine indirgedigine yodnelik yaptiklari agiklamalara yer verilmistir. Ana akim
medyada siyasetcilerin annelige yénelik aciklamalarina yapilan itirazlar ve elestirilere
¢ok az yer verilirken alternatif medyanin bu konuda toplumsal elestirilere daha fazla
yer verdigi gérilmektedir. Bu anlamda alternatif medya dezavantajli kesimlerin sesini
duyurma konusunda énemli bir rol oynamaktadir.

3.4. Anne Istihdami

Annelerin istihdami ve anne olan kadinlarin calisma kosullarinin dizenlenmesi
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konusu oldukga tartismali bir alandir. Annelerin is diinyasinda yasadiklari problemler,
annelere yoénelik tesvikler, isyerlerinde kres imkaninin olmasi, esnek zamanli ¢alisma
olanagi vb. hususlar annelik ve calisma hayati s6z konusu oldugunda ilk akla gelen
konulardir. Bazen kazanim olarak sunulan annelere yénelik nakdi yardim veya yari
zamanli calisma olanaginin kadin istihdamini azaltabilecegi (Oztan, 2015, s. 102)
ve avantaj gibi gérinen diizenlemelerin dezavantajlari da beraberinde getirebilecegi
tartisiimaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen haberlerden ana akim medyada yer alanlarda anne
istihdami ve buna ydnelik diizenlemelere yonelik herhangi bir habere rastlanmamigtir.
Fakat alternatif medya kapsaminda ele alinan 66 haberden 10 tanesi anne istihdami
kategorisinde degerlendirilmigtir. Bu baglamda dogum izni, isyerlerinde kres hizmeti,
esnek calisma olanagi adi altinda kadini eve kapatma politikalari, annelere yapilan
nakdi yardim vb. i¢erikler anne istihdamina yénelik haberler kapsaminda ele alinmigtir.
Ozellikle esnek calismadan ziyade isyerlerine kres vb. hizmetlere agirlik verilmesi,
sadece dogum izni degil ebeveynlik izni yani babaya da ¢ocuk bakimi igin izin verilmesi
gerektigini savunan haberlerin yani sira kadin istihdamina yonelik cikarilan yasalara
karg! kadin érgutleri ve sendikalar tarafindan yapilan acgiklama ve eylemlere de yer
verildigi gérulmektedir.

3.5. Tasiyici annelik

Tastyici annelik ile ilgili haberlere alternatif medya kapsaminda incelenen igeriklerde
rastlanmamis, sadece ana akim medyadan alinan haberlerde rastlanmistir (6 haber).
Genellikle tasiyici annelik olgusunun yasal ve ticari boyutuna deginen bu haberler
daha cok sansasyonel bir sekilde sunulmakta ve Tirkiye’de yasak oldugu icin bu
nedenle verilen cezalar veya yurtdisina bu yizden giden Kisilere ve tasiyici annelik icin
istenen Ucretlere odaklaniimaktadir. Her ne kadar bu tur haberler tarafsiz gibi gériinse
de ataerkil kodlarin ve ticari kaygilarin bu haberlere de yansidigi gérilmektedir.

Ornegin Posta gazetesinin 21 Nisan 2017 tarihli ve “Profesérden tartisma yaratacak
sézler: Kumalik, Tirk tipi tagiyici anneliktir’ bashkh haberi bir taraftan erkeklerin iki
kadin ile bir arada evliligini yani kumalik olgusunu kadinin ¢ocuk sahibi olamamasi
Uzerinden mesgrulastirirken bir taraftan da kumalik ve yurtdisinda ¢ocuk sahibi olma
girisimlerini Tarkiye’de tasiyici anneligin yasal olmayisina baglamaktadir. Bir tip
uzmaninin agiklamalari ile olusturulan haber en sonunda tibbin Turkiye’de de bu
teknigi uygulayacak imkanlara sahip oldugu vurgusuyla sonlandiriimaktadir. Ozellikle
son vurgu Turkiye’deki bazi doktorlarin tasiyici annelik sektériinden elde edilecek
gelirden mahrum olmak istemedigi izlenimini vermektedir. Bu anlamda anneligin ticari
bir sektdre dénustirtlmesinin bir diger ayagdi da tasiyici annelik tartigmalari Gzerinden
yurGtilmektedir.

3.6. Diger (Belirlenen Kategoriler icinde Siniflanamayan Haberler)
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Calisma kapsamina alinan 144 metnin 12 tanesi (8’i ana akim, 4’G alternatif medya)
herhangi bir kategori icinde siniflanamamigtir. Bu haberlerden ana akimda yer
alanlar annelik ile ilgili olmalarina ragmen genellikle saglik, evlatlik alma vb. konular
islemekte olup, daha nétr bir icerige sahiptir. Alternatif medyada yer alan ve diger
kategorilerde siniflanamayan dért haber ise annelik olgusunu icermekle beraber tam
olarak belirlenen kategorilere uygun degildir.

Sonuc

Bu calismada medyada annelik konusu ele alinmis ve anneligin ana akim medya ve
alternatif medyada ele alinisindaki farkliliklar ortaya konulmaya calisiimistir. Annelik,
bircok kadinin isteyerek veya istemeyerek/zorunda birakilarak deneyimledigi bir
kimliktir. Ozellikle anneligin bir taraftan asir kutsallastiriimasi diger yandan kadinlar igin
esitsizligi derinlestirmenin bir araci olarak kullaniimasi, anneligi tartismal konulardan
biri haline getirmektedir. Ataerkil sistemde erkeklik ile iligkili 6zellikler ve sosyal roller,
kadinsi olarak tanimlananlardan daha degerli olarak gérlilmektedir (Kosut, 2012,
s. XX). Oysa annelik s6z konusu oldugunda ataerkil sistem, kurum olarak anneligi
kutsarken pratik olarak anneligi kadinlar engellemenin bir araci haline getirmektedir.

Medyanin siyasal ve ekonomik elitlerin denetiminde olmasi (Yanikkaya, 2014, s. 50)
medyada anneligin ele alinisini da etkilemektedir. Ataerkil kodlarla sekillendirildigi
g6rilen medyadaki annelik anlatisinda hem anneligin batin kadinlar tarafindan istendigi
varsayimiyla annelik kutsanarak insa edilmekte hem de iyi anne ve kétu anne ikiligi ile
inga edilen bir annelik stereotipi pekistiriimektedir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen
haberlerde, ana akim medyada anneligin baskin ataerkil kodlarla ve anneligin her
kadin tarafindan istendigi varsayimiyla ele alindigi gériilmektedir. Unlilerin anneligi
Uzerinden ideal anne portresi cizilmekte ve anneligin zorluklarn gérmezden gelinip
annelik piriltili bir cergeve icinde sunulmaktadir. Unlillerin anneliginin gercek hayattaki
annelikle ne kadar uyustugu g6z ardi edilerek unli, mutlu ve fit anneler ideal iyi anne
olarak sunulmaktadir.

Anneligin herkes tarafindan istendigi varsayimi ve ideal anne portreleri ise annelige
dair pek cok kavramin ticari bir metaya déntismesini beraberinde getirmektedir. Yani
iyi anne olmaya yonelik cabalar rekabetci bir tiketim hissini kériklemektedir (Balta -
Paker, 2009). Literatiirde iyi annelik stereotipine hitap eden hijyen, bebek bezi mama
vb. ¢ocuk Urinleri, organik gidalar vb. beslenme Urlnleri gibi pazarlarin olustuguna
yonelik belirlemeler yer almaktadir (Thompson, 2010). Bu ¢alismada farkl olarak
estetik operasyon, tagiyici annelik gibi yuksek ticretler gerektiren tibbi bir ticari sektoriin
de ideal annelik Uzerinden pazarlandigina yonelik haber icerikleri gdzlenmistir. Yani
annelik Uzerinden olusturulan pazarlara yenileri de eklenmektedir.

Calisma kapsaminda, ideal anne tanimlamasinin disinda kalan yani farkl irk/etnisiteye
mensup olan, gé¢cmen, yoksul, cok genc¢ veya yasl engelli anne profillerini iceren
metinlere ana akim medyadaki incelenen haberlerde rastlanmamigtir. Unli annelerin
disindaki annelere sadece iyi anne-kétu anne karsithgi temelinde ya fedakarlik
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yapan kurban ya da cani anne seklindeki annelik sunumlarina rastlanmigtir. Buna
karsilik alternatif medya kapsaminda incelenen haberlerde Unli anneler Uzerinden
anneligin magazinsel sunumuna rastlanmazken 6étekilestiriimis annelere yer verildigi
g6zlenmistir. Bu anlamda alternatif medyanin dezavantajli kesimdeki anneler lehine
taraf oldugunu tespit etmek mimkuindur.

Bu ¢alismada ana akim medyada 2000’lerden sonra yukselen otoriter ve muhafazakéar
anneci dalganin (Oztan, 2015) 2010 ve sonrasinda etkisini sirdirdigi sonucuna
ulasilimistir. Medyada egemen sdylemlere paralel olarak annelik kutsanmakta ve
anneligin zorluklari genellikle gérmezden gelinmektedir. Bu anlamda ana akim
medyada ataerkil anneci bir yaklasimin egemen oldugunu séylemek mumkandar.
Alternatif medyada ise kadinlarin annelige indirgenmesi, ataerkil bir kurum olarak
anneligin kutsanmasi elesgtirilirken bir pratik olarak annelik deneyimine deger
verilmektedir. Annelige ydnelik feminist literatir ve deneyimlerle uyumlu olarak bu
haberlerde muhafazakér anneci dalgaya karsi annelik bir kadin deneyimi olarak
sunulmaktadir. Ozellikle annecilik ile bir taraftan kutsanarak diger taraftan imkansiz
standartlar getirilerek anneligin kadinlar tiketen bir araca dénustirildigi (Douglas
ve Michaels, 2004) g6z 6nunde bulunduruldugunda alternatif medyanin buna kargi bir
durus sergiledigi gbzlenmisgtir.

Annelik, kadina 6zgl bir kimlik olmasina ragmen belki de dogum kavraminin yeniden
uretimin temeli olmasi nedeniyle kadinlara birakilamayacak kadar énemli gértlmekte
ve annelige yonelik politikalar medyaya da yansimaktadir. Siyasetcilerin annelige
yonelik aciklamalari/bu aciklamalara muhataplarin gosterdigi tepkiler ve calisma
yasaminda annelige iliskin diizenlemelere ana akim medyada ¢ok az yer verilirken
alternatif medyada bunlara siklikla yer verilmektedir.

Sonug olarak anneligin ana akim medyada ve alternatif medyada oldukca farkh
bicimlerde sunuldugu gériilmektedir. Ornegdin ana akim medyada anne istihdamina
hi¢ yer verilmemesine, anneciligi ve mevcut nifus politikasi dogrultusunda kadin
bedenine yapilmak istenen muidahaleleri elestiren haberlere nadiren yer verilmesine
karsilik; alternatif medyada bu elestirilerin siklikla yer almasi alternatif medyanin
annelik konusunda da sivil ve muhalif kesimlerin sesini duyurdugu bir alan oldugunu
gostermektedir. Unlii anneler, tasiyici annelik vb. kategorilere ya da iyi anne-kétii anne
gibi ikilikler kullanarak ataerkil anneci bir tonda yazilan haberlere alternatif medyada
rastlanmazken ana akim medyada bu kategorilerde bir¢cok haber yer almaktadir.

Genel olarak Atkinson’un (2015) da dikkat cektigi gibi ana akim medya igerikleri
tuketicilik ve kapitalizmle iligkili egemen ideolojilerin yaratimi ve yeniden ingasinda
yardimci olan gésterilerden olusmaktadir. Bu ¢alismada incelenen metinlerde de ana
akim medyanin annelik Gzerinden tiketicilik ve kapitalizmle iligkili egemen ideolojilerin
yaratimi ve yeniden insasinda yardimci bir rol oynadigi goérilmektedir. Buna karsilik
alternatif medyada daha ¢ok mevcut egemen soylem ve politikalara direnen, muhalefet
eden, bu politika ve sdylemleri elestiren bir bakis asisi egemendir. Bu anlamda alternatif
medyanin annelik kavraminin haberlerde temsili baglaminda hak arayan, dezavantajh
kesimlerin ana akim medyadan diglanan seslerini glindeme tasidigi sylenebilir. Bu
tespit baglaminda, medyada kadinlarin 6zellikle annelik kimligi Gzerinden temsillerinde
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ana akim medyada mevcut sorunlu yapinin dizeltiimesi igin esitlik¢i ve hak odakh
bir yayin politikasinin benimsenmesinin elzem oldugunu séylemek mimkutndur. Bunu
mumkin kilmak icin bir yandan ana akim medyanin -haber dilinden baslayarak-
daha esitlik¢i bir yapiya kavusturulmasi icin gerekli mesleki ve sektérel reformlarin
yapilmasi, diger yandan da kadinlarin kendi seslerini dillendirebilecekleri alternatif
ifade kanallarinin giiclendiriimesi 6nem tagimaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

The media not only report news and content objectively like a mirror, but also contribute
to the construction of social reality. In this regard, it can be said that the media play an
important role in the formation of gender patterns. The representation of women in the
media is also directly effective in placing these patterns positively or negatively. It can
be said that the media mainly position women in line with certain and mostly negative
stereotypes.

Motherhood is an area where these stereotypes are visible as an important identity
for women. The subject of this study is to examine the media’s ways of representing
women through their motherhood identity. In the study, it was assumed that the media
reflected the motherhood of women in ways that would reinforce the secondary
position of women in society and direct women to consumption through ideal mother
types. This situation constantly reproduces gender inequality and causes commercial
logic to prevent social benefit. In the study, an answer was sought to see whether this
problem disappeared when the media adopted alternative logic of journalism other
than mainstream journalism.

In this context, the aim of the study is to determine the differences between mainstream
media and the presentation of motherhood in alternative media, and thus to reach
an original determination based on positive and negative examples of motherhood
representation in the media. This determination is concretized with the comparative
data obtained by applying qualitative content analysis to the contents of the two
different media organizations selected by the purposeful sampling.

The findings of the research can be summarized as follows: Assumption that
motherhood is desired by everyone and ideal mother portraits bring many concepts
related to motherhood into a commercial commodity. In the study, news content was
seen that a medical commercial sectors that require high wages such as aesthetic
surgery and surrogacy are marketed over ideal motherhood. In other words, new
markets are added to the markets created through motherhood.

Within the scope of the study, texts that are outside the ideal mother definition, that
belong to different races / ethnicities, include immigrant, poor, very young or old
disabled mother profiles, were not found in the news analysed in the mainstream media.
Presentations of motherhood in the form of either a sacrificial victim or a murderous
mother have been encountered to mothers other than famous mothers. On the other
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hand, in the news examined from alternative media, it was observed that there was
no sensational presentation of motherhood over famous mothers, while marginalized
mothers were included. In this sense, it is possible to detect that alternative media are
in favour of mothers in the disadvantaged segment.

Itis possible to say that a patriarchal maternal approach is dominant in the mainstream
media. In alternative media, while the reduction of women to motherhood and the
consecration of motherhood as a patriarchal institution are criticized, motherhood
experience is valued as a practice.

As a result, it is seen that motherhood is presented in quite different ways in
mainstream media and alternative media. For example, mother employment is not
included in the mainstream media, and news that criticizes the interventions that are
desired in the body of women in line with motherhood and current population policy
are rarely included. On the other hand, the frequent presence of these criticisms in
the alternative media shows that alternative media is an area where the voices of
civil and opposition groups are heard about motherhood. Famous mothers, surrogacy
etc. There is no news on the subject or news written with antagonisms such as good
mother and bad mothers in alternative media. However, there is a lot of news in this
category in mainstream media.
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