INTERNET HABERCILiIGINDE TIKLANMA KAYGISI VE
“KAPAN” MANSETLER
i.Hakan DONMEZ’

OZET

Internetin yayginlasmasiyla birlikte internet haberciligi de giin gectikce etkinligini
artirmaktadir. Yeni bir rekldm zemini sunan internet gazeteciliginde, ulagilmanin, tercih
edilmenin, yaygin ve cazip olmanin gostergesi geleneksel gazetecilikte oldugu gibi satin alinma
degil tiklanmadir. Internet gazeteciliginde haber metninin niteliginden 6te, metne ulasilmanin
niceligi reyting 6l¢iitii oldugu igin, zaman zaman haber editorleri “kapan” mansetler kavramryla
ifade edilebilecek basliklar kullanmaktadirlar. “Haber degeri” varmis izlenimi uyandiran ve
yakinlik, korku, endise, merak, heyecan uyandiracak bir dille olusturulan bu haber bagliklarina
yiiklenen rol, Cursor (imleg) tam da basghigin iistiine denk gelecek bicimde, okurun mouse’u
(fareyi) tiklatmasini saglamaktir. Bu noktada genellikle tiklanan haber baslig1 ile haberin kendisi
arasinda tam bir paralellik, birlik ve biitliinlik gozetilmemektedir. Bu c¢alismada, internet
gazetelerinin tiklanma sayisi dogrultusunda rekldm gelirlerinden pay alma kaygisinin neden
oldugu haber mansetlerindeki yaniltict dil kullanimi incelenmistir. Farkli haber sitelerinden bir
ay boyunca taranarak elde edilen ornekler, manset ve haber metinlerindeki uyum bakimindan
nitel analiz yontemi ile degerlendirildikten sonra elde edilen sonuglar ortaya konmustur.
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CLICKING ANXIETY IN INTERNET JOURNALISM AND
“TRAP” HEADLINES

ABSTRACT

With internet’s becoming widespread, internet journalism is increasing its
effectiveness. The indicator of being accessible, preferred, common and appealing in internet
journalism that provides a new basis for advertisement is not being purchased as in traditional
journalism, but being clicked. Since the quantity of reaching the text is the criteria of rating in
internet journalism rather than the quality of news text, news editors sometimes use headings
that can be defined as “trap headlines”. The role given to these headlines that are providing the
impression of they have “newsworthiness” and created in a language that will arise intimacy,
fear, anxiety, curiosity and excitement is to make reader click the mouse as the cursor is right on
the headline. At this point, complete parallelism, unity and integrity between the headline that is
clicked and the news itself are not pursued by generally the person preparing the page. In this
study, deceptive use of language in news headlines resulting from the anxiety of getting a share
form advertisement revenues in line with the number of clicks on internet newspapers was
examined. The samples obtained by scanning for one month from different news sites were
evaluated via qualitative analysis method in terms of consistency in headlines and news texts,
and the results were put forward.
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GIRIS

Bu calisma, hizla yayginlagsmakta olan internet gazeteciliginde
iizerinde fazla durulmamis bir etik sorunu ortaya c¢ikartmayr amaclamaktadir.
Bu sorun; ticari kayginin, internet sitelerinin vitrinindeki haber mansetlerini,
yaniltici bir kurgu igerisinde kullaniciya sunmaya yoneltmesi big¢iminde
Ozetlenebilir. Calismanin, internet haberciliginin daha saglikli, gilivenilir bir
haber kaynag1 olarak gelisimine devam etmesi yoniinde bir 6zelestiri olanagi
saglayacagi diisiiniilmektedir.

Geleneksel anlamda medya sektérii, igerik, dagitim ve reklam olarak
ic temel faktoriin yoOnetim etkinligine bagliyken, giiniimiizde dijital
gazetec1hg1n yayginlagmast bu faktorlerde bazi degisikliklere yol a¢mustir.
Ornegin, editoryal bilesenleri olusturan ve igerigi gelistiren gazeteci, kdse
yazari, serbest yazar ve editorlere bu siirecle birlikte web yoneticileri de
katilmistir. Bunun yaninda geleneksel anlamda dagitim, {iriiniin satis noktalari
yoluyla tiiketicilere ulastirillmasi seklinde islemekteyken, bugilin dijital
ortamlarda gazetelerin dagitimi, tek tiklama veya bir tusa dokunusla
gerceklesmektedir. Dijital gazeteciligin  hiz, giincellik, kesintisizlik,
multimedya kullanimi, arsivleme, interaktif etkilesim ve haberle ilgili ek arka
plan bilgilerine aninda ulasilabilmesi gibi sayisiz istiinliik unsuru pek ¢ok
arastirmaci tarafindan vurgulanmaktadir (Geray ve Aylin, 2010: 307-308;
Cakir, 2007: 125; Kara, 2005: 125; Dilmen, 2005: 96; Deuze, 2001: 2; Harper,
2000: 210-213). Ancak bazi unsurlar hem tiiketiciler agisindan hem de
yayimcilar acisindan birtakim sikintilar1 da beraberinde getirmektedir.
Geleneksel medya giiclii bir sermaye gerektirdigi i¢in pastanin paylagimindaki
rekabet sinirli taraflarca gergeklestirilmekte idi. Ancak dagitimin ve baski
maliyetlerinin ortadan kalkmasi daha genis bir kitlenin rekabete
katilabilmesine olanak tanimistir. Bu demokratik ¢ok seslilik a¢isindan olumlu
olsa da sektordekiler agisindan daha kati bir rekabetin dogmasi anlamina
gelmektedir. Rekabetin sonucu ortaya c¢ikan ve internet gazeteciliginin
iistesinden gelmek zorunda oldugu en ciddi sorun giivenilirlikle ilgili olandir.
Sadece kullaniciya haberi daha hizli iletme aceleciligine bagh yanlis
bilgilendirme degil, daha ¢ok reklam icin daha fazla tiklanmak amaciyla
kullanilan yontemler de bazi etik sorunlar dogurabilmektedir.

Bu noktada kitle iletisim araclarinin, sahip oldugu potansiyel izleyici
kitlesini reklam verenlere pazarlamak gibi ticari bir yoniiniin oldugunu
hatirlamak gerekmektedir. Kazancin biiylik kismu ticari firmalarin verdigi
reklamdan elde edilmektedir. Gazete sahibi, satis rakami {izerinden reklam
talep etmekte ve reklam fiyatim belirlemektedir. Televizyon yayincilart ise
reyting Olglimlerini ticari firmalara sunarak reklam talebini ve fiyatin
olusturmaktadir. internet portallar1 ise aym talebi tiklama sayisi iizerinden
yapmaktadir. Bu durum internet haber bagliklariin igerigini etkilemektedir.
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Internet gazetesinde, geleneksel basliktan farkli olarak okuyucu,
aktaric1 basglik {izerine link verilerek baska sayfaya yonlendirilir. Aktarici
baslik, haber ayrintisinin baska bir sayfada okunabilecegini gosterir. Normal
gazeteye oranla daha kiigiik bir ekrana neredeyse tiim igerigin sigdirilmasi
zorunlulugu internet sayfasinin sadece baslik ve resimle sinirli kalmasina
neden olmaktadir. Bu arada okuyucunun 6nii reklamla kesilmekte ya da farkl
ilgili link onerileri verilmektedir. Kullaniciyr haberi tiklatmaya yonlendirme
cabasi, kimi zaman geleneksel gazetelerde uygulanmasi daha zor olan bir
takim yontemlerin uygulanmasina yol agabilmektedir. Ornegin, okuyucu
manget yoluyla belli bir konuda beklentiye sokularak haber metni sayfasina
yonlendirilmis ve beklentisine uygun bir metinle karsilasmadiginda bir diis
kirikligina ugramis olsa da artik yayimei hedefine ulagmis olmaktadir.

1. YONTEM

Bu aragtirmada yontem olarak sdylem analizi tercih edilmistir. Kisaca
dilin incelenmesi diyebilecegimiz sdylem analizi, ifadelerin sézdizimsel ve
semantik simirlarinin 6tesine gitmeyi ve bu Otede yatan anlam ve igerigi
incelemeyi gerektirmektedir (Celik ve Eksi, 2008: 105). Kim nasil ve nigin
konusuyor, yaziyor veya nasil okuyor gibi sorularla baglayan sdylem analizi
varsayimlardan degil belirsizliklerden hareket etmektedir. S6ylem analizi, dili
kullanan insanlarin dille ne yaptiklar1 sorusuna cevaben, bir séylemdeki
linguistik 6zellikleri inceleyen pragmatik bir yontemdir (Sézen, 1999). Bu
yontemde analizci “anlam” la ilgilenir “Bu durumda bunun anlami ne?”,
“Neden bunu soyledi ya da bu durumda aslinda kastettigi sey ne?” seklindeki
iki soru tiirii izerinde odaklanir. S6ylem analizi kat1 kurallar ya da ilkelerle
yetinmeyerek, sdylem iginde bireylerin neleri ihlal ettikleri, gérmezden
geldikleri ve muallakta kaldiklar iizerinde de durur. S6ylem ¢oziimlemesinde
ana amag, anlamlandirma ya da yorumlamadir (Van Dijk’tan Akt. Barker ve
Galasinski: 2001, 63-64).

Aciklayict ve yorumlayici 6zelligi ile 6ne ¢ikan ve yanli bir okuma
olan sodylem analizinde haber metninin retorigi, imalari, bashk ve
hikayelendirme gibi unsurlarinin incelenmesi yoluyla arka planda yatan
niyetler ortaya cikarilmaya caligilmaktadir. Ciinkii iletisim anlam ve dil
iizerinde temellenerek sekillendiginden, etkileme de sdylemsel alanda gizlidir
(Hall, 2002: 106). Bir anlamda ifadelerin maskesinin diisiiriilmesinin
amaglandig1 s6ylem analizinde tematik baglam agisindan baslik, giris, haberin
okunus bicimini etkileyen fotograf, kelime ve deyimlerin se¢imi, ciimlelerin
gramatik yapisi iizerinde odaklanilir (Van Dijk, 1988: 29). Séylem analizi
politikadan, ideolojiden, stratejik yonetime ve pazarlamaya kadar uzanan genis
bir konu yelpazesine iligkin olarak yiiriitiilebilir (Bas ve Akturan, 2008).

Bu dogrultuda arastrmamiz geleneksel yaym agina da sahip olan
Habertiirk, Sabah ve Hiirriyet’in haber siteleri ile sadece internet iizerinden
yayin yapan Mynet haber sitesindeki mansetler ve haber igerikleri iizerinde

Akdeniz Tletisim Dergisi



108 i. Hakan Dénmez

uygulanmigtir. Subat (2010) ay1 boyunca bu haber siteleri taranmis ve 11 adet
ornek belirlenmistir. incelenecek metinler, aranan dzelligin en vurgulu oldugu
inceleme i¢in en uygun metinleri saglayan, bir tiir yanli Orneklem
diyebilecegimiz 6n secim ile belirlenmistir.

Aragtirma “Kapan” Mansget kavrami {izerinde odaklanmistir. “Kapan”
Manset, “haber degeri” varmis izlenimi doguran ve yakinlik, korku, endise,
merak, heyecan uyandiracak bir dille olusturulan, kullaniciyr sitede tutmayi
hedefleyerek kurulmus mangetleri ifade eden bir kavram olarak belirlenmistir.
“Kapan” Mansetlerin incelenmesi iki unsurun sOylem analizi i¢inde
degerlendirilmesi ile ilgilidir. Bunlardan biri haberin baslig1 digeri ise haber
icerigindeki temadir. Caligmada bashigin ima ettigi ve zihinde cagristirdigi
anlam ve olusan baglam ile haber temasi arasinda farklilik incelenmistir.
Soylem analizinin bir 6zelligi, sadece yerel olarak degil, global olarak da
uyumlu olmasidir. Yani ardi ardina gelen cilimleler arasindaki anlam iliski-
lerinin Gtesinde, bir metin ayrica toplam bir anlambilimsel biitliinlige de
sahiptir (Van Dijk, 2007: 169). Haber temas: bu biitiinliigiin kendisidir. Bir
haberi okuyan hangi konuda oldugunu anlar. Ama bu siire¢ haberin
okunmasinin bitimi ile es zamanli gergeklesir. Yeni medyalar okuma ve
okuyucunun bilgi ve metin ile kurdugu iliskiyi yeniden iiretmektedir. Bu
iiretim zamanin geleneksel medya kullanimindan farkli olarak okuyucunun
okuyabileceginden daha hizli siirede igerigin akmasi ile olugmaktadir. Ticari
kaygilar giiden siteler enformasyon akiginda “overload” (kapasite tizeri yiikle)
karsisinda okuyucuyu cezbedecek yem olarak manseti kullanmaktadir. Manset
ve tema arasindaki farkliligi ortaya c¢ikarmak sdylem analizinin bir tema ve
baglam analizi bi¢ciminde tasarlanmasini gerektirmektedir. Arastirmada haber
metinleri tematik analiz ile incelenirken bagliklarda ifadeler ve dilin kullanim
bi¢gimine odaklanilmistir.

2. HABERCILIGIN YENIi MEDYAYA TASINMASI, AYIRICI
UNSURLAR VE ETiK SORUNLAR

Alternatif medya olarak da adlandirabilecegimiz internet {izerinden
yaym yapan yeni habercilik tlirli, internet gazeteciligi  olarak
adlandirilmaktadir. 1995 yilinda The Washington Post ve New York Times’in
giindelik gazetelerini oldugu gibi internete tasimasiyla paralel bir sekilde
Tiirkiye’de de aktiiel ve Leman dergileri ile Zaman gazetesi igerigini internet
ortamina tagimustir. Salt haber amagli ilk internet sitesi de 1996-97 yillari
arasinda Xn adiyla yayma baslamistir (Turan, 2010: 5). Bilinen tiim ulusal
gazeteler de internet ortamina birka¢ yil igerisinde  gegislerini
tamamlamiglardir. Bugiin online habercilik yapan dijital gazete sayisinin
20.000’lere ulasms bulunmasi, dijital gazeteciligin, geleneksel gazeteciligin
yaninda hissedilir bir kitle iletisim araci oldugunu gdstermektedir. Bu nedenle
Tiirkiye’de de hemen hemen tiim ulusal gazeteler, televizyonlar ve radyolar ile
yerel medyanin bir kism1 internet sitelerini kurmuslardir. Tiirkiye’deki internet
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gazeteciliginin hizla yayginlagma nedenlerinden birisinin ekonomik krizin
medya sektoriinii etkilemesi ve bunun sonucu olarak dort bine yakin medya
mensubunun issiz kalmasi oldugu dile getirilmektedir. Yani issiz gazeteciler
fazla bir yatirim gerektirmeyen internet gazeteciligini, seslerini duyuracaklari,
mesleklerini  yiiriitebilecekleri ve reklam geliri yoluyla yasamlarim
stirdiirebilecekleri yeni bir mecra olarak belirlemislerdir (Cakir, 2007: 125;
Kirgil-Karagiiler, 2003). Bu mecranin alternatif giiclinin kesfedilmesiyle
geleneksel yayin giiciinii elinde bulunduran kuruluslar da bu alana el
atmuslardir.

Internet ortamina gazetelerin gecisi birka¢ asamada gerceklesmistir.
Ik 6nce gazetelerin tipkibasimlarmm dijital ortama aktarmaktan ibaretken,
ikinci asamada izleyicinin haber ve yorumlara katki sagladigi interaktif
iletisime gecilmistir. Daha sonra gazetelerin internet niishalarinda 6zgiin
haberler kullanilmaya baslanmistir. Son asamada ise ¢oklu ortam denilen, ses,
yazi, hareketli goriintii, grafik, miizik gibi birden fazla ileti ¢esidinin ayni
ortamda sunulmasi yontemine gegilmistir (Cakir, 2007: 125). Bugiin online
gazetecilik uygulamalar1 arasinda Tirkiye’de en yaygin olanlar, yine
geleneksel medya kuruluslar1 tarafindan  gerceklestirilen “bbc.com”,

“cnn.com”, “hurriyet.com”, “milliyet.com”, “ntvmsnbc.com” gibi ana akim
haber siteleridir (Geray ve Aydogan, 2010: 306).

Tiirkiye’de internet {izerinden sunulan hizmetlerin artmasiyla dogru
orantili olarak internetten yararlanan insan sayisi da hizla artmaktadir. Son
yapilan ¢aligmalar gostermektedir ki Tiirkiye’deki niifusun % 35’1 internet
kullanmakta ve kullananlarin % 76’lik boliimii 6ncelikli olarak gazete ve dergi
okumaktadir (TUIK 2008). Bu ilgi internet ortaminda biiyiik bir reklam
pastasinin dogmasina neden olmustur. Reklam pastasi 2010 yilinda yaklagik
300 milyon dolara ulagmis durumdadir. Rekldm pastasindan daha c¢ok
yararlanma yarisi, hizmet kalitesini artirmasina karsin bazi etik sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Biliylik medya kuruluslarina ait haber sitelerinde
editdr kontrolii, digerlerine oranla daha yogun olarak yapilmakta, haber
sunumu, haber degeri ve kullanici ile iliski acisindan geleneksel gazetecilige
yaklagmakta olsa da etik sorunlar geleneksel medyaya oranla daha ¢ok dikkat
cekmektedir (Geray, Aydogan, 2010: 305-321).

Internet ortamn hizmetlerine iliskin pek cok akademik calisma
yapilmaktadir. Bu caligmalarda, internet ve geleneksel gazetecilik arasindaki
farkliliklart ve benzerlikleri belirlemeyi amaglayanlarin agirlikta oldugu
goriilmektedir. Ama daha Once goriilmeyen ve internet haberciliginin
gelismesiyle bazi etik sorunlar da inceleme konusu edilmeye baglanmustir.
“Internet ve etik” denildiginde karsimiza ¢ikan konularin, literatiirde kisilik
haklarinin korunmasi, 6zel yasamin gizliligi, mahremiyet, haber-reklam
ayriminin belirsizlesmesi, ticari sir, veri glivenligi tehlikesi seklinde belirtmek
miimkiindiir (Atabek, 2006). Ayrica bilgi yanilsamasi yaratilmasi, ¢oklu ortam
kullaniminin goriintiiyle oynama bi¢iminde sunulmasi gibi farkli bigimlerde
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tizerinde de durulmaktadir (John V. Pavlik, 2001: 82). Uluslararas1 Gazeteciler
Federasyonu (FIJ-IFJ), Ekonomi Muhabirleri Dernegi (EMD), Basimn ilan
Kurumu gibi kuruluslar bazi genel etik ilkeler belirlemis olsalar da, Mark
Deuze ve Daphna Yeshua haberciligin yeni medyaya tasinmasiyla ortaya ¢ikan
etik sorunlarin ortadan kalkmasi konusunda umutlu degildir (2001: 276-278).

Incelenen sorunlardan birisi kisisel bilgilerin ticari amacla
kullanilmasidir. Bilindigi gibi gazete okumak i¢in okuyucu para verip satin
almak zorundadir. Gazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar, bunlarin hepsi
de tekil iirlin ya da programlarin kitle halindeki kullanicilara dagitildig1 birden-
coga (one-to many) biciminde calisan iletisim ortamlaridir. Kitlenin tercihi,
ortamin ve haber iiriiniiniin secimiyle smirlidir. iletisim kanaliyla ilgili tercih
yapildiktan sonra, ortam onlara ne sunarsa onu kabullenmek durumundadirlar.
Oysa internette bu sinirlar geleneksel kitle iletisim araglarinda oldugu kadar
net degildir (Cakir: 123-149). Yine de internetin hipermetinselligi izlerkitlenin
yonlendirilemeyecegi anlamina gelmemektedir. Siteler hangi sayfalara
girdiginiz ve buralarda ne kadar oyalandigimizi c¢erez dosyalar araciligi ile
kullaniciya doldurtulan basit demografik bilgilere sahip olmakta ve izlerkitleyi
tanimlayan siteler icin gerekli kodlar1 saklamaktadirlar. Ornegin bir form
doldurarak e-posta adresinizi verdiginiz bir sitede cinsellikle ilgili bir haber
okuduysaniz ve bu tiir haberleri okuyanlar izleniyorsa bu konuyla ilgili bir
siniflandirmanin iginde yer almaniz miimkiin olabilmektedir. Boylece
elektronik posta adresiniz potansiyel miisteri olarak cinsellik iirlinleri satan
sirketlerden, pornografi sitelerine kadar bu sektérdeki herkes i¢in edinilmek
istenecek ticari bir iirlin haline gelebilecek, hatta bu tiirden bilgiler ikinci,
tiglince sahislara da satilabilecektir (Cakir: 123-1249).

Yine rekldm pastasindan pay almak i¢in olusan rekabetin dogurdugu
etik sorunlar arasinda cinselligin tiklamay1 artirict bir unsur olarak kullanimini,
“Vagon” haber yoluyla icerigin bdliinerek farkli sayfalara taginmasi ve sitede
kalmanin siiresinin uzatilmasini saymak miimkiindiir. Ziyaret sayisini artirmak
amaciyla ilgi ¢eken haber tiklandiginda o sayfaya ziyaretcinin ilgisini ¢ekecek
farkli bir haberin yerlestirmesi ve “matruska” bicimiyle bunun devam
ettirilmesi, arama motorlarina kelime oyunlar1 yoluyla girerek, kullanicinin
kendi sitesine yoOnlendirilmesi gibi sorunlar bazi drnekler iizerinden ortaya
konmustur (Isik ve Koz, 2009: 167-189).

Bu ¢alismada, okuyucunun haber metnine gegmesini saglamak igin
bilingli olarak kurgulanan mansetlerle yanilsama yaratilmasi Uzerinde
durulmustur. Aslinda internet gazeteciligindeki haber metin yazinm geleneksel
habercilikle benzer 6zellikler tasimaktadir. Habercinin haberlestirilecek olay
veya fikirlerin se¢imi ve bunlarin bi¢imlendirilmesinde genel kabul gérmiis
profesyonel yargilar1 internet haberciligi icin de gecerlidir. Temel habercilik
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ilkelerini olusturan degerlerl, zamanlilik, yakinlik, 6nemlilik, ilgi ¢ekicilik gibi
birbirleri ile iligkili olan bu unsurlar, catisma, olagan disilik, zevklere hitap
etme gibi alt unsurlarla birlikte haber metninin degerini de belirlemektedir
(Tokgdz, 1994: 138). Gazeteci bu ozellikler cergevesinde haber arayisina girer
ve kendisinden habercilik ilkeleri dogrultusunda bir metin olusturmasi
beklenir. Elbette her haberin genel okuyucu agisindan esit haber degerine sahip
olmasi beklenemez. Geleneksel gazetecilik anlayisinda haberin girisinde veya
spotlarinda olayin 6zetine ve ozellikle ilk sayfa haberleri i¢in i¢ sayfalarda
ayrintilara yer verilir. Baslikta her ne kadar ilgi cekicilik ve tasarruf amaci ile
farkli arayislara gidilse de haberin igerigini olabildigince net ifade etmesi
beklenir. Zira hemen altinda resim ve haber metni ayrintilar hakkinda veri
sunmaktadir. Internet haberciliginde mansetler agisindan durumun farklilastig:
goriilmektedir. Bu farklilik geleneksel yayimncilik ile teknolojik gelisimle
yasamimiza giren internetin yer aldigi zemin ve aragtan kaynaklanmaktadir.
Gazete kagidi ve bilgisayar ekram farkli 6zellikleri nedeni ile farkli bir yapiy
zorunlu kilmaktadir. Internet haberleri ise ¢ogunlukla ana sayfada bulunan
yonlendirici bir spotla verilir. Burada kullanilan baslik okuyucunun ilgisi
dogrultusunda baska bir sayfaya tiklanmak suretiyle yonlendirilir. Bu tiklanma
sitenin takip edilirligini 6lgmek acisindan Onemlidir. Bu nedenle haberi
hazirlayan haberci metindeki bazi bilgileri mangette gizleyerek abartili
ifadelerle konuyu genellestirmekte ve metinde haber degerinin yiiksek oldugu
yanilsamasi yaratmaktadir. Kaygi, heyecan, merak duygularin1 harekete
gecirerek haber metnine siiriiklemeyi hedefleyen haber basliklar1 asagida
orneklendirilmistir.

! Haber degeri kavramu bir enformasyonun haber olarak degerlendirilme onceligini belirler. Zaman
icerisinde genel kabul gérmiis bazi genel degerlendirme kriterleri olusmustur. Bunlarin en temel
olanlarindan zamanlilik, haberin yenilik (tazelik), anilik ve gegerlilik bileskelerinin bulunmasini ifade eder.
Yakinlik, nerede sorusunun isaret ettigi bu ilke insanlarin daima yakin gevrelerinde ne olup bittigini
6grenmek isteyecegi bilgisiyle ilgilidir. Yerel, bolgesel, ulusal, uluslararasi gevre iginde yakinligin goreli
olarak degerlendirilmesi gerekir. Okuyucuyu merkez olarak aldigimizda bir haber olay1 giiniimiizde mesafe
olarak uzak olmasina ragmen etki bakimindan yakinlik arz edebilir. Ayn1 zamanda taninmis bir sima ile
iliskili haber okuyucu icin yakinlik degeri tastyabilir. Onemlilik, 6nemli kisi, say1, gariplik, zithk gibi
unsurlar haberin onemli yapan Ozelliklerdir. Zamanhlik, yakinlik, tek basina haberin dnemli olmasini
belirleyemez, sonug belki kismen haberi 6nemli yapabilir. Ancak nasil ve neden sorulari haberin degerini
tamamlar. Sonug olayin dogurdugu sonucun 6nemiyle haberin okuyucu agisindan degeri arasindaki iliskiyi
ifade eder. Insanmn ilgisini ¢ekme, her haberde insanlarin ilgisini ¢eken ve kisiye gore degiskenlik gosteren
¢ekicilik vardir. Duyularimiza hitap eden haberler 6zellikle ilgimizi ¢eker. Catisma, kusku, olagan disilik
haberin ilgi ¢ekiciligi agisindan haber degerini belirlemektedir. Polisiye haberler, magazin haberleri,
eglendirici haberler algilanmasi kolay ve etki uyandiran 6zellikleri ile daha genis kitle i¢in ilgi ¢cekmektedir
(Tokgoz, 1994: 137-149; Rigel, 2000: 202-204).

Akdeniz Tletisim Dergisi
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2.1. Mangsetlerin “Kapan” Olarak Kullanimi
Manset 1: EV SAHIPLERI DIKKAT!

Ev sahlplen dlkkat'

1 2 3 4 5 6 7 8 9 Tiim Mansetler

http://www.haberturk.com/ekonomi/haber/205340-Ev-sahipleri-dikkat.aspx
07.02.2010

Icerigine  bakildiginda bu  haberin, Adana Vergi Dairesi
Bagkanligi’nin, elde ettigi kira gelirini vergi dairesine bildirmeyen miilk
sahiplerini, elektrik, su ve tapu idaresi kayitlarinin yam sira kiracilarla yaptig
goriismelerle tespit ettigine dair oldugu goriilmektedir. Haberin ayrintisinda
Adana Vergi Dairesi Bagkani Serdar Aksoy’un 2009 yilinda elde ettigi mesken
kira geliri 2 bin 600 lira istisna tutarin1 asanlar ile isyeri kira geliri elde
edenlerin gelir vergisi beyanlarin1 25 Mart 2010 tarihine kadar bagl olduklari
vergi dairelerine bildirmeleri gerektigi aciklamasi bulunmaktadir. Mansetteki
ifade oldukg¢a geneldir ve tiim ev sahiplerini merak i¢inde birakacak bir nemli
tehlikeye atifta bulunmaktadir. Oysa haber metni sadece Adana’da, evini
kiraya vermis ve bunu vergi dairesine bildirmeyenleri, yani bashgmn isaret
ettiginden ¢ok daha az bir kullaniciy1 ilgilendirmektedir. Haber sadece
Adana’da evi bulunan ve vergisini vermeyen sinirl bir kitleyi ilgilendirmesine
ragmen, mangetteki eksik ifade sayesinde pek ¢ok kullanicida yakilik hissi
uyandirmigtir. Bu aldatict yakinlik hissi haberin tiklanmasi amacina yardim
etse de benzer tecriibelerin ard arda yasatabilecegi hayal kirikligi,
kullanicidaki haber portalina iligkin giiven duygusunun zedelenmesine yol
acabilecektir. Cok az bir kesimi ilgilendiren bir haber basliktaki genelleme ve
“dikkat!” ifadesinin kullanilmasi1 yoluyla okuyani da igine alacak sekilde daha
genis bir kitleyi ilgilendiriyormus ve onemliymis algis1 yaratilmaktadir. Bu

Aralk 2010, Say:: 14
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yakinlastirma manget icerisinde sinirlandirma géz ardi edilerek yapildig: gibi,
millilestirme veya hedef kitlenin kimlik degerine iligkin bir gonderme ile de
yapilmaktadir. Boylece kullanicilarin daha biiyiik bir kism1 haberin kendisini
ilgilendirdigi diislincesi ile haber metnine ge¢mek icin tiklama eyleminde
bulunmaktadir. Béylece haberin daha fazla kisi tarafindan okundugu izlenimi
dogmaktadir. Kullanict haber metnini ve igerigini gordiigii anda kendisini
ilgilendirmedigi igin ana sayfaya tekrar donse de sayfa editorii bu gegici
gezinti yoluyla amacina ulasmis olmaktadir.

Manset 2: EVDE BIRIKIMI OLANLAR MUTLAKA OKUYUN
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EVDE BIRIKIMI
OLANLAR

MUTLAKA
OKUYUN

http://haber.mynet.com/detay/yasam/50-bin-liralik-altini-sel-goturdu/497354
26.02.2010

Bu mangette de bir tehlikeye atifta bulunarak “mutlaka okuyun”
vurgusu ile Onemliligin derecesi artirllmig ve evde herhangi bir birikimi
bulunan tiim kullanicilarda yakinlastirma yoluyla haber metnine ge¢is diirtiisii
uyandirilmaya c¢alisilmigtir. Haber Turung beldesinde gece baslayan ve
yaklasik 3 saat siiren siddetli yagis sonucu, dere yataklarinin tagmasi ve su
baskinlari ile camurla kaplanan sokaklarin is makineleriyle temizlendiginden
bahsetmektedir. Siddetli yagmur ve bir siire devam eden dolunun, yat limani
ve sahilde hasara neden oldugu, bazi evlerle is yerlerini sularin bastig
haberlestirilmektedir. Sadece bir ailenin elli bin liralik altin takinin selle gittigi
kismi, haberin mansetinin konusu olsa da, yinede haberin dogru anlagilmasini
saglayacak nitelikte degildir. Baslik, haberin igerigini yansitacak sekilde, belde
ismi ve hasar belirterek kurgulanmis olsaydi, ana sayfadaki manseti goren
kullanicilardan ¢ok daha az bir kismi ayrintilar1 6grenmek igin haber metnine
miiracaat edecekti. Oysa tlim ev sahiplerini ilgilendiriyormus izlenimi veren
baslik yoluyla bir metropolde, modern bir konutun iist katinda oturan
kullanicilar bile bir nevi kapana diisiiriilmiistiirler. Haberde kullanilan resim de
bir afet, sel baskini ¢ikarimi yapmaya degil, hirsizlik veya gasp gibi bir
vakadan bahsedildigi ¢ikarsamasina gotiirecek 6zelliktedir.

Akdeniz Tletisim Dergisi
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Manget 3: IQ RAKAMLARINI ACIKLIYORUZ (HANGI UNLU
DAHA ZEKi?)

HANGIi UNLU DAHA ZEKi?

http://www.sabah.com.tr/fotohaber/dunya/unlulerin_ig_duzeyleri 7.12.2010

Bu mangetin yonlendirdigi metin, 37 yabanci iinliiniin (ki bunlarm bir
kismi Benjamin Franklin gibi hayatta olmayanlardan olusuyor) her sayfada
birer resmi ve IQ diizeylerini gosteren rakamlardan olugsmaktadir. Mansette
inliillere iliskin bilgi verilmedigi gibi resimler de flulastinlarak merak
uyandirilmaya calisilmistir. Mansette, haberin Tiirkiye’deki taninmis kisilerle
ilgili olduguna dair bir algi uyandirilmaktadir. Yakinlik hissi yoluyla yaratilan
merak olgusu nedeni ile kullanicinin tiklamasi i¢in mangete bir de “hangi iinlii
daha zeki?” seklinde soru ciimlesi eklenerek onlar arasinda kiyaslama
olanagindan bahsedilmistir. Unliilerin haber icerisinde kullanilmasi haber
degerini artirict bir unsurdur. Ancak bu iinliiniin genel Tiirk okuyucu agisindan
da oOnemli kabul edilen biri olmas1 gerekmektedir. Haberde hi¢ Tiirk
olmamasina ragmen bu bilgi, haberci tarafindan kasten atlanarak bir yanilsama
yaratilmistir. Haber tiklandiginda, okuyucu, Hitler veya Bill Clinton’un
resmiyle karsilasmakta ve belki yakin sima olabilir diisiincesi ile vagonlar
arasi tiklamaya devam etmektedir.

Aralik 2010, Say:: 14
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Manset 4: KELLY ROWLAND'IN YATAKTA TERCIHI BIR TURK

Kelly Rowland'in yatakta tercihi bir Tiirk, Sirada Beyonce var

http://www.haberturk.com/ekonomi/haber/206505-Kelly-Rowlandin-yatakta-
tercihi-bir-Turk.aspx 12.02.2010

Haber metnine gore iinlii tasarimer Safak Cak, New York'taki ortak bir
arkadaglar vasitasiyla St. Tropez'de nisanlisi ile tatil yaparken, Destiny's Child
grubu iiyelerinden diinyaca {inli R&B ve Soul sanatgis1 Kelly ile tanismis ve
Cak'in tasarimlarina ozellikle de Osmanli motifleriyle hazirladigr iiriinlere
hayran olan Kelly ¢ok 6zel bir yatak siparisi vermistir. Cak, hazirladigi yatak
odasi takimin1 Kelly’e hediye olarak gondermistir. Beyonce'nin esi Jay-Z bu
yatak odasini goriip begenmis ve Safak Cak'a Osmanli temal1 bir yatak odasi
ve ek olarak da yine Osmanli tarzi bir DVD odasi siparis etmistir. Goriildigi
lizere haber metninin, bashig ile ¢agristirdiklarinin hemen hi¢ ilgisi
bulunmamaktadir. Manget c¢ift anlamli kelime oyunu yoluyla cinselligin,
kendisiyle  Ozdeslestirme  duygusunun  ¢ekiciliginden  yararlanmay1
hedeflemektedir. Kullanici, diinyaca {inlii bir yildizin bir Tiirk ile birlikte
oldugu sanistyla haberin ayrmtilarim1 6grenmek i¢in haber metnine baktiginda
olaymn sadece bir mobilya siparisinden ibaret oldugunu gorerek
beklentilerinden farkli bir olayla karlilastigini anlamakta, ama bu tiklama
sayesinde haberci kisa vadeli amacina ulagmis olmaktadir. Ancak bu tiir
haberlerle karsilasan kullanicinin  gdziinde haber sitesinin giivenilirligi
asinmaya ugramaktadir.

Akdeniz iletisim Dergisi
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Manset 5: ATIN POPOSU UZAY MEKIGINI ETKILEDIi! (NASIL

7

2 atin poposu
uzay mekigini
etkiledi!

http://haber.mynet.com/detay/foto-analiz/2-atin-poposu-uzay-mekigini-
etkiledi/494945/1#haber-baslik 12.02.2010

Haber, diinyadaki en gelismis ulagim sistemi olan fiizelerin tasariminin
iki bin y1l 6nce yan yana getirilen iki atin popo genisligi ile belirlenmis 6l¢iiyle
ayni oldugu ayrintisindan ibarettir. ABD'nin uzaya gonderdigi uzay mekiginin
yakit tanklarmin genisligi 4 feet, 8,5 inctir. Uzay miihendisleri bu tanklari
genisletmek istemisler, ancak basaramamuglardir. Ciinkii bu tanklar firlatma
rampasina trenle gonderilmek zorundadir ve s6z konusu tren yolu tiinellerden
gecmektedir. Tiinellerin genigligi ise tren raylarinin arasindaki genislik olan 4
feet 8,5 ingtir. Ilk tren raylarim yapanlar ise eski tramvay yolu yapimcilaridir
ve tramvay yolunun genisligi Roma Imparatorlugu’ndan bu yana savasci
arabalarimin yan yana getirilmis iki atin ¢ektigi araglarm Olciisiine uygun
olarak diizenlenmistir. Sonugta bu geleneksel uygulama uzay mekigi
tanklarinin genisligini de dolayli olarak etkilemistir. Bu dolayli ve zorlama
iligki, bir ayrintidan ibaret olsa da mansette zitliktan yararlanma ve soru
yoluyla gizem yaratarak merak uyandirmis ve bu iligkiyi anlamak isteyen
kullanictyr tiklamaya itmeyi hedeflemistir. Haber basliginda yaratilan merakla
orantili bir metinle karsilasilmamasi durumu pek cok kullanicida, yine diis
kiriklig yaratacak niteliktedir.
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Manget 6: KAINATIN SIRRI ONDA MI GIZLI (BILIM
DUNYASINI SASIRTAN OLAY)

KAINATIN SIRRI
ONDA MI GIZLI?

http://haber.mynet.com/detay/dunya/kainatin-sirri-onda-mi-
gizli/496047 19.02.2010

Metinde, Avustralya'ya 40 y1l o6nce diisen goktasi parcasinin evrenin
bilinmeyenlerine 151k tutacagi dislinildigi belirtilmektedir. Haberin
konusunu, meteor parcasinin, daha Once bilinmeyen milyonlarca karbon
bilesimi i¢erdigini ortaya ¢ikaran analiz olusturmaktadir. Sonug olarak, analizi
yapan uluslararast arastirma ekibinin, bu kesfin, yasamin kaynaginin
bulunmasina bir adim daha yaklasilmasina katki saglayabilecegini umdugu
yoniinde bir bilgiye yer verilmektedir. Hemen her giin ajanslardan, gazetelerin
internet sayfalarina gizemlilik ve dnemlilik atfeden en az bir bilimsel haber,
bir manget ile tasarimlanarak kullaniciya yansitilmaktadir. Oysa geleneksel
gazetelerin son sayfalarinda kii¢iik boyutlu bir haber olarak kullanilabilecek bu
bilgi, internet gazetesinde haber igerigi ile uyusmayacak bir mansetle
sunulmaktadir. Burada da, manset soru ve “bilim diinyasinin sasirmasi”
ifadeleri kullanilarak olusturulmustur. Eger sadece haber igerigini yansitan bir
baslikla sunulmus olsaydi kuskusuz kullanicinin ilgisi daha diisiik diizeyde
kalacakti.

Akdeniz iletisim Dergisi
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Manset 7: BU HABERI OKUYUNCA HERKESTEN SUPHE
EDECEKSINizZ

BU HABERi
. OKUYUNCA
 HERKESTEN
)" SUPHE
EDECEKSiNiZ

http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/haber.aspx?id=13651903&tarih=
02.02.2010

Yine birbirini takip eden sayfalarda casuslukta kullanilan kol saati,
sapka gibi giindelik egyalara entegre edilmis ses dinleme ve goriintii
cihazlarmin resimleri bulunmaktadir. Ancak haber basliginda higbir sekilde bu
anlama gelebilecek bir bilgiye yer verilmemistir. Kullaniciyla casusluk
cihazlarmin 6zelligi olan gizlilige duyulan merak iizerinden adeta bir oyun
oynanmaktadir. Kullanicinin bagliktan bir ¢ikarsama yapabilmesi séz konusu
degildir. Ayrica “herkesten siiphe edeceksiniz” ifadesi ile gizlilik herkesi
kapsayacak ol¢iide genellestirilmis bir sugun varlifini ima etmektedir. Siiphe
kelimesi ciimledeki diger kelimelerden farkli bir renkte kullanilarak siiphenin
altinda yatan sebeple siiphe kelimesinin altinda gizli bulunan nesne veya mana
arasinda baglanti kurulmaktadir. Bu ise siiphe-giiven Kkarsitligindan
faydalanilarak insani habere cekmekte, gerceklik duygusunu, bilingaltinda
yatan sliphe ve kaygilar1 harekete gecirerek istismar etmektedir. Manset, bir
kemer resminin yanina yerlestirilmis oldugundan kemer yolu ile islenmis bir
su¢ cagristirlmaktadir. Haberin iceriginde kalem, saat, cakmak gibi gilinliik
kullanilan araglardan biri olan kemere de kamera monte edildigi
anlatilmaktadir. Pek ¢ok kisinin belki dedektif filmlerinden asina oldugu ve
heyecan yaratma olasiligi disiik oldugundan olay daha gizemli bigime
sokularak mangete tasinmig ve bdylece tiklama sayisinin  artirilmasi
hedeflenmistir.
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Manset 8: HITLER’IN BUYUK SIRRI OLUMUNDEN 65 YIL
SONRA ORTAYA CIKTI

Hitler’in

buyuk sirri

olumiinden
65 yil sonra
ortaya cikti

1 2 3 5 6 7 8 |9 10 Tiim Mansetler

http://www.haberturk.com/haber.asp?id=205375&cat=180&dt=
06.02. 2010

Yeni ¢ikan "Hitler hasta miydi?" isimli bir kitapta verilen bilgilere
dayanarak, Hitler'in sagliginda birgok hastaliktan tedavi edildigi, bunlarin
basinda iktidarsizlik geldigi ve metresi Eva Braun'un bu durumdan sikayet
ettigi anlatilmaktadir. Buna gore doktoru, Hitler’e, yemegiyle birlikte almasi
i¢in bugiinkii Viagra islevi goren bir karigim hazirlamigtir. “Biiyiik sir” ifadesi
ve diinya tarihinde etkili bir figlir olan “Hitler” ismi haber mansetinde
kullanilarak haber degeri yiiksek hissi yaratilmistir. Haber yazim teknigine
uygun bir baglikta, haber metnindeki Hitler’in afrodizyak kullanmasina iligkin
bir ifade yer almasi gerekecekti. Oysa sayfa editorii bilingli olarak bu bilgiyi
saklamis, onun yerine mansette yem olarak “biiyiik sir” ifadesini kullanarak
kullaniciy1r metne stiriiklemistir.

Akdeniz Tletisim Dergisi
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Manset 9: “HERSEYDEN VAZGECERIM ONDAN ASLA”
POLAT’IN EN BUYUK TUTKUSU, (NECATI SASMAZ’IN KIMSENIN
BILMEDIGI EN BUYUK TUTKUSU HERKESI SASIRTACAK!)

Polat'in en buyuk tutkusu!

Necati Sasmaz'in kimsenn bilmedigi en biiyiik tutkusu
herkesi sasirtacak!

http://www.haberturk.com/magazin/haber/205466-her-seyden-
vazgecerim-ondan-asla 08.02.2010

Bu mangette de “en biiyiik” gibi gii¢lii bir derecelendirme ifadesi ile
taninmig bir sahsiyet bir araya getirilmistir. Ayrica “kimsenin bilmedigi”
ifadesi habere esrar katmakta, bu basligi okuyan tiim okurlar bu ifadenin
zamiri olan “herkes”in yerini tutmaktadir. Herkesin zidd1 hi¢ kimsedir. “Hig
kimsenin” aklina hayaline sigmayan bir durumun s6z konusu oldugunu
belirten yukaridaki ifade, esrar1 koriiklerken; “sasirtacak”™ yiliklemindeki kesin
bir iddiay1 dillendiren gelecek zaman kipi kaginilmaz sonun sinyallerini
vermektedir. Basligin tiklanmasiyla ulasilan Necati Sasmaz’in tasavvufla
ilgilendigi, ney tifledigi ve ebru sanatina ilgi duydugunu 6grenen kullanicinin
saskinlig1 ancak mansetle igerik arasindaki uyumsuzluk nedeniyle olmaktadir.
Bagliktaki dil, iddiasin1 yaniltma ve abarti {izerinden ifade etmektedir.
Anlagildigima goére Necati Sasmaz, “En biiyik tutkum tasavvuf”
dememektedir. Ney iiflemeyi ve ebru sanatim1 kendisine Ogreten birileri
olduguna gore kimsenin bilmedigi nitelikler de s6z konusu degildir. Boyle bir
bilginin mansetin vurguladig1 olciide herkesi sasirtmasi da miimkiin degildir.
Kisaca bu haber i¢in kullanilan tek bir mansette {i¢ ayr1 karakter ve ciimlede
neredeyse Onemlilik ve esrar vurgulayan “Asla”, “en biiyik”, “kimsenin
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bilmedigi”, “sasirtacak” gibi pek cok sozciikten aym1 anda yararlanildig:
goriilmektedir.

Manget 10: “BU SAHNELERI OLAY YARATACAK”, “BU
SAHNELER TARIH YAZDI”.

Bu sahneleri
olay yaratacak

2. http://haber.mynet.com/detay/magazin/bu-sahneleri-olay-yaratacak/493734
06.02.2010

Akdeniz iletisim Dergisi
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Olay yaratmak ifadesi TDK’nin deyimler sozliigiinde “ortada herhangi
bir sebep yokken bir olaya yol agmak™ olarak agiklanmaktadir. Basligin
kesinlik, eminlik ve biraz da panik tasiyan ifadesinde, “Oyle sahneler cekildi
ki artik bunlar kamuya gosterildikten sonra hi¢ yoktan sorunlar bas gosterecek
ya da insanlar arasinda ¢esitli olaylar yasanacak” imas1 bulunmaktadir. Haber
baslig1 tiklandiginda olay yaratacak bir durumun olmadigini, “Chuck dizisinde
rol alan Yvonne Strahovski, dizinin yeni boliimiindeki sevisme sahneleri ile
cok konusulacaga benziyor.” aciklamasindan anlamaktayiz. Mansetteki “Olay
yaratmak” ifadesi haberin igeriginde yumusatilip “cok konusulacaga benziyor”
bicimine doniigmekte, hatta olayimn olasi neticesine “yaratacak”ta kullanilan
kesin ényargidan ¢ikilip olasilik anlanu katilmaktadir. Ustelik biraz daha ¢aba
harcanip olay yaratacagi diisiiniilen fotograflara bakildiginda televizyon
reklamlarinda ya da bir¢ok dizide rastlanacak derecede normal cinsel igerikteki
sahneler oldugu goriilmektedir.

Benzer bir baslik yine bu sitede “BU SAHNELER TARIH YAZDI”
seklinde verilmistir. Baslikta “tarih yazmak™ ifadesinin anlamsal i¢erigindeki
kuvvet yetmediginden ifade kirmiz1 harflerle yazilarak daha da vurgulanmak
istenmistir. Baglik, fotografin da destegiyle soyle demektedir aslinda: Bazi
filmlerde Gyle sahneler var ki onlar diinyanin akisimi degistirecek giligte ve
tarihteki 6nemli olaylar ve kisiler arasinda yer alacak niteliktedir. Kullanici bu
sahneleri gormek i¢in tikladiginda tarih yazilmadigini, sadece “Total Film
Dergisi’nin kendine gore sinema tarihinin en iyi sahnelerini sectigini
gormektedir.

3. BULGULAR VE GENEL DEGERLENDIRME

Magazin televizyonculugunda sikg¢a kullanilan merak uyandirarak “az
sonra” ifadesiyle izleyiciyi ekranda tutma kaygisina benzer bi¢imde internet
gazeteciliginde de kullaniciy1r haber metnine yonlendirerek tiklama sayisini
artirmay1 hedefleyen bilingli bir yaniltmanin s6z konusu oldugu goériilmektedir.
Vitrine icerikte bulunmayan c¢ekici ifadelerin konmas1 ve ayrintinin gizlenmesi
yolu ile etik dis1 yaratilan bu yanilsama ancak haber metni okundugunda fark
edilebilmektedir. Bu yanilsamanin nedeni, kullanicinin manseti okudugunda
yiiksek haber degerine sahip bir haberle karsilasacagi algisina kapilmasidir.
Manget 6rneklerinin analizi sonucunda genellikle kullanildig1 belirlenen bazi
ifade bigimleri ve bu ifadelerin yaratacagi etkiler asagidaki tabloda
gosterilmisgtir.

Yaratilan Haber Degeri Kullamlan ifadeler Hedeflenen
Yanilsamasi Duygu
Yakinlik Dikkat! Kaygi,
Esrar Gizem, Diinya’nin... Heyecan
Olaganiistiiliik Tirkiye’nin. .. Merak
Ciddiyet, En, lk; Biiyiik... Saskinlik
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Onemlilik, (etki) Flas, Flas!

Bolluk Olay Yaratmak

Uyart, (ilgi) Tarih Yazmak

Kesinlik, Sok!

Catisma Skandal!

Zamanlilik Soru ifadeleri
(acaba, mi, hangi)
Unlii...

Internet Gazetelerinde Kapan Olarak Kullamlan Mansetlerin
Yontem ve Amaclari

Haber icin kullanilan bashik tiklanmada belirleyici oldugu ig¢in
tiklamay1 saglamak {izere yakinlik, gizem, olaganiistiiliik, ciddiyet, etki,
catisma, giincellik gibi 6zellikleri tastyan yiiksek “haber degeri” varmis algisi
yaratacak bicimde manset yapilandirilmasinin s6z konusu oldugu gorilmiistiir.
Daha ¢ok bu unsurlari akla getiren “Dikkat!”, “En”, “Flag!”, “Olay Yaratmak”,
“Tarih Yazmak”, “Sok” vb. ifadeler i¢i doldurulmaksizin &lgiisiizce
kullanilmigtir. Bir haberin “haber degeri” yarattigi heyecan, korku, saskinlik,
merak ve kaygi orani ile belirlendigi i¢in metin bu duygular1 yaratmasa bile,
baslikta, yukaridaki ifadeleri kullanmak suretiyle anlik bir duygu
olusturulmakta ve haberin {izerine mause’un uzantisi olan imlecin tiklanmasini
saglamaktadir. Farenin kapana diismesi gibi “mause”un kapan olarak
kullanilan mansete takilmasi tasarlanmaktadir ve bu durum da biiyiik Sl¢iide
gerceklesmektedir. Bu konuda Basin Ilan Kurumu’nun siraladig etik ilkeler
icerisinde de goriilecegi gibi haber bagliklarinda, haberin igerigi
saptirilamayacag1 ve geliski yaratilamayacagi vurgusu, internet haberciligini
de sikca ihlal edilmektedir. Incelenen haber metinleri ile basliklar arasindaki
icerik saptirmasimin bilingli olarak yapildigi ve anilan ilkeye aykir1 bu
uygulamanin kullanicit ile haber kaynagi arasinda zamanla bir giiven
asinmasina yol acacagi varsayilmaktadir. Haber editorlerinin bu ac¢idan haber
metinleri ile bagliklar arasindaki paralelligi gézetmeleri, uzun vadede, sorumlu
bulunduklar1 sitenin itibar1 ve talep edilirligi agisindan &nemli faydalar
saglayacaktir.

SONUC

lletisim  teknolojilerinin  gelismesine paralel olarak yayginlasan
internet gazeteciliginin bazi sorunlar1 da beraberinde getirdigi goriilmektedir.
Bu sorunlarin biiyiik kismu etikle ilgilidir ve farkli arastirmalarla akademik
alanda tartisilmaktadir. Yine etik sorunun bir pargasi olan ve ayrinti gibi
goriinen bir diger sorun da; haber mansetlerinin yaniltict kullanimidir. Bu
calismada uzun vadede, yeni medya ve kullanicilar arasinda giiven aginmasina
yol acacagi diisliniilen bu tiir kullanimlarin ortaya konmasima ydnelik bir
inceleme yapilmistir. “Mouse”u tiklatan kullaniciyr  sitede tutmayi
hedefleyerek kurulmus mansetlere “Kapan” Manget ifadesinin uygun olacagi
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disiiniilmiistiir. “Kapan” Manget sinifina sokabilecegimiz mansetler, farkli
haber sitelerinden bir aylik siire¢ icerisinde taranmis, temel haber yazim
kurallarina uyumu agisindan elestirel bakis agisiyla irdelenmistir. Analizde
haber metni ve manset arasindaki paralellik iliskisi sorgulanmis ve sonuglar bir
tabloyla 6zetlenerek degerlendirilmistir. “Kapan” Mansetlerin pek ¢ok haber
sitesinde sik¢a bagvurulan bir yontem oldugu saptanmistir. Bu calisma daha
kapsamli bir calismanmn birinci basamagi olarak planlanmistir. ikinci
basamakta; bu kullanim bi¢iminin kullanicilar {izerinde nasil bir etkiye sebep
oldugu anket arastirmasi yoluyla incelenecektir. Benzer calismalarla, bu
sorunun medya ve iletisim alanlariyla ilgilenenlerin dikkatine sunulmasi
gerektigi ve bunun, internet haberciliginin daha saglikli bir gelisim gostermesi
agisindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir.
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