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Ozet

Sosyal, ekonomik, kuiltirel ve siyasal alanda 20. ylizyilin son c¢eyredinden itibaren etkisini
gbsteren kuresellesme, kaginilmaz olarak iletisim teknolojilerinin evrimini, iletisim politikalarini
ve bu yeni iletisim araclarini kullanan gazetecilerin habercilik pratiklerini de etkilemektedir.
Kuresellesme yeni iletisim teknolojilerinin gelistirimesi ve iletisim politikalarinin yenidtinya
diizenine uyum saglayacak sekilde olusturulmasini zorunlu kilmaktadir. Bu gercevede ‘geleneksel
medya’ anlayisinin yerini ‘yeni medya’ anlayisina biraktigini sdyleyebiliriz. Kiiresellesme stireci
yeni iletisim politikalarinin olusturulmasini zorunlu kilarken, medya teknolojilerinde yasanan
gelisme de medya taniminin yeniden yapilmasini zorunlu kilmaktadir. iletisim teknolojilerinin tek
bir merkezde toplandigi ve alici ile verici arasinda vericiden aliciya dogru tek yonlu bir iliskinin
var oldugu geleneksel medya anlayisinin yerini bireysel tercihlerin 6n plana ¢iktigi, alici ve
vericinin tek bir bireyde biitiinlesebildigi yeni medya anlayisi almaktadir. iletisim teknolojilerinin
gelismesi/degismesi, geleneksel medya yapilanmasini yeni medyaya dogru degistirdigi gibi
geleneksel gazetecilik pratiklerinde de bir takim yenilikler meydana getirmektedir. Tek yonlu
iletisimden tartismaya gecilmesi, amatdrliigiin yukselmesi, herkesin dagitimci olmasi hatta
dagitimin kuresellesmesi, habercilikte mobilitenin énem kazanmasi ve etkilesim, gazetecilik
déntstmuinde éne ¢ikan unsurlar olarak ¢alismanin kavramsal ¢cergevesini kurmaktadir. Calisma
bu kavramsal cerceve isiginda literatlir taramasi yéntemini kullanacagi gibi ayni zamanda
dénlisen gazetecilikte meydana gelen degisiklikleri ortaya koymak icin yliz ylize gorlisme ve
anket yontemine de basvuracaktir. Bu dogrultuda gérlisme ve anket, Turkiye’de yayin yapan
yaygin haber kanallarindan; Haberturk, NTV, Samanyolu Haber, gazetelerden; Hurriyet Gazetesi,
Zaman Gazetesi ve Cumhuriyet Gazetesi’nde haber yapim stirecinde yer alan kisilerle yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Haber, Gazetecilik, Teknoloji, Kuiresellesme.

The Transformation of Journalism: Changing Practises of Changing
Journalismin Process of Entegration to New Media

Abstract

In social, economical,cultural and political domain, globalization which, has been effective since
the last quarter of 20th century, inevitably affects the evolution of communication technologies,
communication politics and the reportage pratices of journalists who use that new communication
devices. Globalization requires improvement of new communication technologies and generation
of communication politics that adaptable to system of new world. In this case, the mind of
“classic media” yields to the mind of “new media”. While globalization process needs creation
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of new communication politics, improvement that is seen in media technologies, also requires
redefinition of media definition. Rather than the classical media comprehension in which, an one-
way communication style from receiver to transmitter and a central communication technology is
available, a new media comprehension that includes personal preference and unity of receiver-
transmitter is needed. The improvement of communication technology transforms classical media
to new media. On the other hand, that communication technology leads novelties in journalism
practicals. Discussions that result from one-way communication, increasing of amateurism,
globalization of routing and the prominance of mobility in journalism take place as main frames in
developing journalism practicals. Research, in the light of these main frames uses the method of
literature review. At the same time, to exhibit the changes in journalism practical, the methods of
face to face meeting and questionnaire are used. Accordingly, meeting and questionnaire will be
done with individuals from news channels in Turkey: Haberttirk, NTV, Samanyolu Haber and from
newspapers: Hiirriyet, Zaman, Cumhuriyet.

Keywords: New Media, News, Journalism, Technology, Globalization.
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Giris

odern gazetecilige gegisin basladigi 16. ylizyildan gtiniimtize kadar toplumun haber ve
enformasyon kaynaginin ne olduguna bakildiginda kitle toplumuna paralel olarak kitle
iletisim araclarinin etkin rol oynadigi ortaya cikmaktadir. 19. ylzyila dek bu rold tek
basina Ustlenen gazetenin yerini, globallesen dlinyanin ihtiyaglarini gazeteden daha
pratik bir bicimde ¢éziimleyen diger medya organlari almaktadir. 20. ylizyilin sonu ve 21. ytizyilin
baslarina gelindiginde etki ve kapsama alanini artiran bir kitle iletisim araci olarak internet, yeni
cagin yeni iletisim anlayisini da farkli bir boyuta tasimaktadir. Yeni medya olarak adlandirilan bu
mecrada deyim yerindeyse habercilik bir devrim gerceklestirmektedir. Gazeteciligin déntstumdi,
profesyonellesmesi, ya da gazetecilik pratiklerine déniik degisenler olarak farkl fakat icerigi ayni
olan kavramlar tizerinden literattire giren bu devrim streci hiz kesmeden devam etmektedir.

Kuresel bir medya yapilanmasi icin cesitli stratejiler icerisinde olmayi kendine is edinmis olan
kiresel sermaye nerdeyse geleneksel medyadan vazgegmek lzeredir. Bu vazgecis stirecinde
geleneksel medya araclarinin hem toplumsal hem de bireysel manadaki kapitalist ihtiyaclara
cevap verememis olmasi yeni medya alanlari arayisinin sebebi olarak gérilmektedir. Hizi ve
pratikligiyle 6ne ¢ikan ve ézellikle bireysel kullanima agik olan internet bu ézelliklerinin yansimasi
olarak yeni medya alanini ortaya ¢ikarmaktadir. Artik neredeyse her alanda etkisini gésteren yeni
medya geleneksel medya etkinliginin gerceklestirimesi icin kullanilan araglarin yerini almakla
birlikte gazete, televizyon ve dergi turlerinin en 6nemli igeriklerinden biri olan haber alaninda da
oldukga énemli degisimler/déntistimler meydana getirmektedir.

Ylizyillar boyunca dlinyanin siyasi ve finansal dengesine medya gticl olarak yon veren gazetecilik,
teknolojinin bu nimetleri karsisinda belki de ilk defa gelecek kaygisi yasamaktadir. Gazeteciler
haber yapim stirecinde yeni medyanin ¢ekim alanindan kendilerini uzak tutamaz hale gelmekte,
tipki geleneksel olanin/alanin yeniye metamorfozunda oldugu gibi entegrasyon icin profesyonel
degisim ve déntistim icerisine girmektedir.

Calismanin merkezinde yer alan gazetecilik ve gazetecilik pratikleri, gegmisten gtinimtize kadar
gecirdigi déntisimler gercevesinde literatir taramasiyla incelenecek, alan arastirmasi kisminda
ise geleneksel ve yeni medya baglaminda gazeteciligin ugradigi degisimler anket ve mdilakat
yontemleri ile gérusleri alinan habercilerin bakis agilar isiginda tartigiimaktadir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Gazete

Kelime anlamini, 16. ylizyilda italya’nin para birimi olan “Gazetta’dan alan gazete; genel tanimiyla,
glincel, ekonomi, siyaset, kiilttir ve diger konularda haber ve enformasyon aktarmak igin yorumlu
ya da yorumsuz olarak belirli stirecler dahilinde yayimlanan kitle iletisim organidir (Toruk, 2008:
157). Tlrkge'ye Latince’den Fransa araciligiyla gegcen ve haber blilteni anlamina gelen “gazete”
Misir'da ortaya ¢iktigi glinden glintimiz internet ¢cagina kadar kitle iletisiminin 6nemli bir vasitasi
olarak de haber ve enformasyon sunmaya devam etmektedir. Gazete ile ilgili literattirde bircok
tanim bulunmaktadir. Kendi alaninda uzman kisiler yine kendilerine has Usluplariyla gazeteyi
ifade etmeye galismiglardir.

Ornegin, Napolyon (aktaran, aktaran, Toruk, 2007: 71)’a gére gazete; “Hikimetin kararlarini
destekleyen ve onun istedigi sekilde hareket eden bir yayin organidir.” Unli bilgin Lobl ise
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gazeteyi su sekilde acgiklar: “Gazete; duizenli olarak yayinlanan, mekanik baski sayesinde her
tarafa yayilan ve igerisinde degisik aktlalite haberleri bulunan matbaadir.” Rus ihtilalinin lideri
Lenin de Napolyon gibi siyasi bakisina uygun bir ifade ile gazeteyi tanimlayarak “Gazete ihtilalin
en kuvvetli silahidir” demistir. Sevket Evliyagil (1981) gazete icin “insan adina konusan gigli
ve etkili bir ses” ifadesini kullanirken ilhan Selcuk da gazeteyi “tarihin ilk misveddesi“ olarak
yorumlamistir. Nuri inugur (1993) gazete tanimini; “Olaylardan halki stirekli haberdar ederek
kamuoyunu dtizenleyen, y6netici otoriteleri uyaran ve ele aldigi konular yontinden ugras alani
sinirsiz olan bir yayin organidir” ifadesiyle yaparken Ziya Gékalp (1994); gazete ile ilgili su ifadeyi
kullanmistir: Gazete; “Her guin herkesin ayagina giden ve herkesin anlayabilecegi dersleri okutan
canli bir okuldur”.

Turkiye Cumbhuriyetinin kurucusu olan Gazi Mustafa Kemal Atatiirk ise gazete igin; “Basli
basina bir kuvvet, bir mektep ve bir rehber olan gazete; milletin umumi sesi olan bir vasitadir.”
aciklamasini uygun gérmdistlr. Pierre Renoyer gazeteyi; “En dayaniksiz sebze ve meyvelerden
bile daha cabuk degerini ve tazeligini kaybeden bir mal” olarak nitelendirerek gazetenin
gtincelligini ve ayakta kalabilmesi icin strekli olarak icerigini yenilemesi gerektigini ifade etmeye
calismistir. Gazete haberi glincelligini kaybettigi andan itibaren ancak kagit pargasi kadar bir
degere sahip olmaktadir. Gazetecilik mesleginin evrimini yansitan bir vitrin gérimiinde olan
gazete, olaylardan halki devamli olarak haberdar etmek icin strekliligini korumak zorundadir
(Boheree,1986: 8). Nitekim gazeteler; toplum olusturmak, vatandaslk kavraminin ortak paydasi
olmak ve demokrasiyi saglamak icindir (Kovach ve Rosenstiel, 2007: 19). Fransiz dustn(r Alexis
De Tacquaville de gazetenin demokrasi ile olan iliskisine atifta bulunarak; “Demokrasi olmazsa
gercek anlamda gazeteler olmaz, gazeteler olmasa da demokrasi olmaz” demistir. Konulari
yluizeysel degil detayli ele almasi sebebiyle ayri bir dnem arz eden gazeteler okuyucu ile var
olmaktadir. Oyle ki gazeteleri patronlari degil okuyuculari ayakta tutmaktadir. Gazeteler sadece
enformasyonu iletmenin bir araci degil ayni zamanda toplumsal iliskilere de yén veren yaygin
bir vasitadir. Gazeteler sayesinde insanlar kendilerini ilgilendiren konular hakkinda konusup
tartisarak iletisim saglarlar (Bovee,1999: 154-155).

Buradan yola ¢ikarak gazetenin; toplumu ilgilendiren konulari en taze haliyle yine topluma aktaran
kitle iletisim araci oldugunu ifade etmek uygundur.

1.2. Gazeteci

Gazeteci; okuyucuya haberi ulastirmak icin enformasyon toplayip yayina hazirlayan kisidir.
Kaynak asamasindan yayin anina kadar gérevini icra eden meslek mensuplar, “gazeteci”
taniminin igerigini olusturmaktadir. Gazete ile ilgili de birgcok tanim yapildigini gérmekteyiz: Unli
Fransiz gazeteci Stephanne Lausanne’ye gére gazeteci; “Elinde feneriyle hayattan gelip gecen
ve her yerde hakikati arayan kisidir” yani gazeteci bir nevi “Diyojen”dir. Gazeteci icin haber esittir
hayat anlayisi s6z konusudur (Yilmaz, 2009: 74). Strekli bir kosusturma icerisinde olan gazeteci,
Diyojen gibi gergegin pesindedir ve bu onun igin artik bir yasam tarzidir. Gérevi geregi bdyle bir
hayati yasamak zorunda kalan gazeteci, bir vatandas ve ayni zamanda bir muhabir olarak halkin
kombinasyonunu temsil etmektedir.

Oya Tokgéz (1994)’e gbre gazeteci; “Erismek istedigi kitle icin en dnemli olarak niteledigi bilgileri
toplayip haber yapan ve kisilere bilgi aktararak onlari diistinmeye yénelten meslek mensubudur.”
Bu baglamda gazeteci topluma enformasyon aktarirken haberi ilgi ¢cekici hale getirmek igin bir
karisim sunmaktadir (Kovach ve Rosenstiel, 2007: 156-157).
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Gazeteci; yaptirimi olan bagimsiz bir gézlemci gérevini Ustlenmektedir. Oscar Reck (aktaran,
Alver, 2007: 34)’'e gbre gazeteci; “Hakim degildir, o sadece gergedin savunucusudur ve onun
pesindedir.” Nitekim gazeteci, cevresini ¢ok iyi gézlemleyen, yanliglari cesurca ortaya cikaran,
cevresiyle mesafeli olan, siyasi, kultlirel ve toplumsal olaylara elestirel bakisla yaklasan ve
elestirilerini de yapici olarak sunan demokratik toplum bekgisidir (Schlapp, 2000: 15). Gazeteci
icin gerekli olan kapsamli ve derin bir Kiiltdr, iletisim tekniklerine hiikmetme becerisi ve gittikge
gelistirilecek olan uzmanlagsmadir (Gaillard, 1991: 90). Elbetteki gazeteci kendini uzmanlik
alaninin dar cergevesi icerisine sikistirmadan kisisel, toplumsal ve evrensel degerleri ylkseltmek
icin devamli olarak bir ¢caba icerisinde olmaktadir (Girgin, 2008: 114).

Ornegin, gazeteci; bir veri tabani yéneticisi, veri isleyicisi ve veri analizcisi olmak durumundadir
(Meyer,1998: 1). Tum bu unsurlar cercevesinde gazeteci her hamlesinde gerekli hassasiyeti
gbsterme zorunlulugu tasimaktadir. Bu baglamda ibni Haldun (aktaran, Yilmaz, 2009: 135)’un
da dedigi gibi; “Gazeteci éncelikle kendi kuruntularindan kurtulmali ve béylece tahminlere gére
degil gercek dayanaklara gére analiz yaparak tarafsizligini da korumalidir.” Meslegi ile adeta
bitlinlesmis olan gazeteciyi Cevat Fehmi Baskut (1967) su sekilde tanimlamaktadir: Gazeteci;
“Yalnizca gazetecilikle mesgul olan, uyanik bulundugu her dakikasini bu meslege adayarak
sadece bu meslek sayesinde gecinen ve yasayan insandir’. Ugur Mumcu (aktaran, Gakir, 2007:
88) ise gazetecinin habere ve enformasyon kaynagina ulasmadaki hiz ve becerisini éne ¢ikararak
gazeteciyi “Sosyal bir dedektif” tabiriyle agiklamistir. Genel anlamda gazeteci; ulasmak istedigi
hedef kitle icin énem hiyerarsisine gére enformasyonun bir kismini eleyip bir kismini ise haber
haline getiren ve kisileri bilgi edinerek diistinmeye ydnelten ve kismen de olsa ne disltinmesi
gerektigi konusunda toplumu maniptle eden basin ve yayin temsilcisidir (Toruk, 2008: 159).

Bu dogrultuda toplumsal gelismelerin barometresi olarak ifade edilen gazeteci; yeni medyanin
gazetecilikte meydana getirdigi dondstimlerle birlikte 6zellikle is ylki baglaminda sorumlulugu
daha da artan bir medya mensubu konumuna gelmektedir.

1.3. Gazetecilik

Tarihi boyutu, matbaanin icadinin éncesi ve sonrasi olmak lizere iki ayri dénem halinde
degerlendirilen gazetecilik; haber malzemesi olarak kabul edilen enformasyonun toplanmasi,
yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini iceren islemler bittintdur. Diinyada bilinen ilk gazeteye
ait bulgulara yaklasik 3400 yil 6nce Misir'da rastlanmigtir. Misirlilarin gtine dair bilgileri yazip
birbirleriyle paylastiklari pismis tugladan yapilan tabletler diinyanin ilk gazetesi olarak kabul
gérmektedir. Her ne kadar Volter’e gére ilk gazete 4000 yil 6nce Cin’de ortaya ¢ikmis olsa da bu
tespitleri iddiadan ibaret olup kanitlanamamustir (Toruk, 2008: 61).

Alman asilli Johan Gutenberg tarafindan 1440 yilinda icat edilen matbaa ile birlikte gazetecilik
yayginlasmis ve glic kazanmistir (Btilbul, 2000: 6). Modern ve sureli yayinlara gecilmesi de bu
dénemin ardindan gergeklesmistir. Nitekim ortacagin son déneminde haberler; halk ozanlar
ve gezginler tarafindan dile getirilen sarki ve hikdyeler araciligiyla aktarilirken Gutenberg’in
matbaayi bulmasiyla gazetecilikte zamanla yerlesmeye baglamistir. Modern anlamda ilk gazete
1536’da Venedik’te ortaya ¢ikan “Gazetta"dir. Osmanli Devleti ile olan savasla ilgili bilgileri halka
ulastirmak icin el yazisi ile yazilip aylik olarak cikarilan bu gazete zamanla gelisim g&stermistir.
ilk gazetelerin yayinlanmasinda Avrupa’daki din kékenli catismalar hakkinda bilgi edinme istegi,
sermaye birikimin olusmasi ve ticaretteki gelismeler etkili olmustur (Tokgéz, 1994: 26).

Modern gazeteciligin temeline inildiginde 17. yiizyilin baslarinda ingiltere ile ABD’deki kahve evi
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ve publarda yapilan sohbetler karsimiza ¢cikmaktadir. Bu isletmelerde yapilan hararetli sohbet
ve tartismalar isletme sahipleri tarafindan kayit altina alinir ve hatta bazi igsletmeler sohbetlerin
konu basliklari tizerinde uzmanlastigi icin belli sifatlar adi altinda bilinirdi. Bu baglamda dénemin
gazeteleri, bu mekanlarda anlatilan gemicilik haberleri, siyasi tartismalar ve dedikodulari
toparlayarak kagida basmaya baslayan girisimci matbaacilar vesilesiyle ortaya cikariimigtir
(Kovach ve Rosenstiel, 2007: 24).

Gazetecilikte ilk streli yayin, iki ayda bir Fransizca olarak yayimlanan ve ticari bulten kaynakli
oldugu dustinulen “Nieuwe Tydingen” adli gazetedir. Bu gazete 1605 yilinda Hollanda’nin Anvers
kentinde yayimlanmistir. ilk haftalik gazeteler ise Fransa’nin Strazburg sehrinde yayimlanan
“Die Strasburger Relation” gazetesi ile Alimanya’nin Augsburg sehrinde yayimlanan “Der Aviso”
gazetesidir. Bu gazetelerin yayim tarihi de 1609’dur.

ilk gunlik gazete de Leipzig’de yayimlanan “Leipziger Zeitung” adli gazete olarak kabul
edilmektedir. Londra’da 1702°de yayimlanan “Daily Couran” gazetesi, Paris’te 1777’de basimi
yapilan “Jurnal de Paris” gazetesi ve ABD’nin Philedelphia eyaletinde 1784 yilinda cikarilan
“Pensilvania Paquet” gazetesi diger gunlik gazeteler olarak literattirdeki yerini almistir. 18.
ylizylla baktigimizda gazeteciligin gelismesinin temelinde Fransiz ihtilali'nin ve Amerikan
Bagimsizlik Savasinin bliyiik etkisi gériilirken 19. ylizyilda ise ingiltere’de yasanan enddistri
devrimi gazeteciligin gelisimini dogrudan etkilemistir. Nitekim bu stirecin ardindan gazeteler artik
seckin kitlenin tekeli altinda olmaktan c¢ikarak halkin tamamina hitap eden ve ilgi géren bir kitle
iletisim vasitasi haline gelmistir (Toruk, 2008: 75).

Glnlimiz internet cagina kadar geleneksel medyanin énemli bir parcasi olarak kitleye bilgi
ulastiran gazetecilik, yeni medya ile birlikte yasadigi degisimlerle varhigini stirdirmeye devam
etmektedir. Yer aldigi her ddnemde énemli islevler Ustlenen gazetecilik, bulundugu cografyanin
siyasi yol haritasinda da belirleyici bir unsur olarak yer almaktadir. Oyle ki demokrasinin temel
dayanaklari olan yasama, ylrlitme ve yargidan sonra medya araci olarak dérduincu glic kabul
edilmektedir. Literatlirde gazetecilik ile ilgili birgok tanim yer almaktadir:

Hartley (aktaran, Alver, 2007: 34)e gére, “epistemolojinin bir alani olan gazetecilik kendi
kurallarina gére hikéyeleri sekillendiren ve anlatan bir metin sistemidir.” iletisim kuramcisi O’Neil
(aktaran, Yilmaz, 2009: 93), gazeteciligi “dogruyu sdyleme meslegi” olarak tanimlamaktadir.
Loffelholz (aktaran, Alver, 2007: 58) ise gazeteciligi,“islevi kuram ile pratigin entegrasyonu olan
bilimsel bir disiplin” olarak ac¢iklar. Bill Kovach ve Tom Rosenstiel (aktaran, Alver, 2007: 34)’e
gdre gazetecilik, “toplumun ihtiyaci olan haberleri saglamak i¢in insanlik tarafindan gelistirilen
bir sistemdir.” Gazetecilik sayesinde toplumun &zgur olmak igin ihtiyagc duydugu bagimsiz,
guvenilir, dogru ve genis kapsamli bilgi uretilir ve kdiltiire buytik katki saglanmis olur. Gazetecilik
bir amaci olan éykucluliktir. Bu amag insanlara dtinyay! anlayabilmeleri icin ihtiya¢c duyduklari
enformasyonu sunmaktadir. Atilla Girgin (2008), gazeteciligi “Ust dizeyde belirli bir egitim
sinirndan tasarak uzmanlasmaya yénelmis bir meslek” olarak ifade etmektedir. Erol Mutlu
(aktaran, Yilmaz, 2009: 118) ise gazeteciligi, kamusal niteliklerini 6n plana ¢ikararak “halk igin
ilgin¢ olan, halki ilgilendiren haberleri ve olaylari toplama, yazma ve bildirmeyle ilgili olan bir
meslek” tanimiyla nitelendirmektedir. Enformasyonu aktarma gérevini tstlenerek bu isleviyle her
dénem aktif bir rol oynayan gazetecilik genel anlamda sosyal bir olgudur, duragan degil strekli
degisim halindedir.

Bu baglamda gliniimiizde yeni iletisim teknolojilerin gelismesi dogrultusunda; gazetecilik
sekillenmekte ve degiserek gelismektedir (Boheree,1980: 8).
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1.4. Geleneksel Medyada Gazetecilik

Televizyon, radyo ve dergi ile beraber gazete de konvansiyonel yani geleneksel medya olarak
adlandirdigimiz mecranin icerigini olusturan kitle iletisim araclarindan birisidir. Hatta tarihi itibariyle
daha eski oldugu icin geleneksel medyanin temel parcasi olma &zelligini de korumaktadir.
Geleneksel medyada gazetecilik her ne kadar yeni medyanin etkisi neticesinde eski guicliniin
uzaginda kalsa da bilgi kirliliginden uzak olarak gtiven konusunda tercih edilebilir pozisyonunu
muhafaza etmesi sebebiyle varligini surdlirmeye devam etmektedir.

Geleneksel medya araglarindan gazete, igerik bakimindan radyo ve televizyon haberlerine gére
daha statik bir yapi tagimaktadir. Gazete haberciliginin entelekttiel bir durus olarak algilanmasinin
yani sira, radyo ve televizyon haberlerine kiyasla daha detayci ve yorumlu bir haber anlayisi
ile 6n planda yer aldigi gérilmektedir. Bu dogrultuda gazete haberlerinin digerlerine gére daha
¢ok birer yorum trtind oldugunu séylemek mimkiindur (Yurdigtil ve Zinderen, 2011). Nitekim bu
yorum guicti sayesinde okuyucu tzerindeki etkisini stirdtiirmektedir.

Demokratik rejimlerde dérdiincl glic olacak kadar (st dlizey bir yeterlilie sahip olan gazete,
geleneksel medya organlar icerisindeki bu etkisiyle gerek radyoyu gerekse televizyonu bu
baglamda yénlendirmeyi basarmisti. Hem dlnya (lkelerinde hem de Turkiye'de &zellikle
soguk savas sonrasi dénemde glindem belirleme yeterliligini kanitlayan yazil basin araci, bu
yapisiyla kiiresel sermayelerin medyay! ele gecirmek icin adeta yaris igerisine girmesine zemin
hazirlamistir. Her ne kadar televizyon ile rekabet icine girmis olsa da son asirdaki tim savas
ve darbelerin arka planinda yer alarak diinyadaki dengeleri saglamada kitle tizerindeki etkisini
surdlirme gorevini Ustlenmeye devam etmektedir. Hem yeni medya hem de diger kitle iletisim
araclarina nazaran editéryal slrecin gazetelerde daha baskin olmasinin arkasinda da global
dengedeki bu roli yatmaktadir. Haberin elde edilme asamasi olan kaynak konusunda dahi gerek
ticari gerekse siyasi hassasiyetlerin yasanmasi bu durumu 6zetlemektedir. Kaynak anindan
yayim anina kadar bircok asamadan gecip her birimde bir hamleye maruz kalinmasi 6zgirltiik
tartismasini glindeme getirmis olsa da 6zgurliiglin kisittanma nedeni irdelendiginde kresel
kaygilarin ortaya ¢iktigi gérilmektedir.

Bazi uzman gorislerin yeni medya karsisinda gazeteciligin sarsilsada asla yikilmayacagdi tezini
6ne slirmesinin ana glivencesi de bahsettigimiz denge politikasinin geregi olmasidir. Her ne kadar
yeni medya yani internet ortaminda gazetecilik bircok konuda avantaj tagisa da evrensel anlamda
muhatap alinmama durumu séz konusudur. Bilgi kirliliginin yasanmasi ve editéryal baskidan
uzak olmasinin sebebi de budur. Dldnyadaki glic dengeleri halki ikna konusunda internetin etkin
olamayacagini distindugu icin hem gazete hem de televizyon cazibesini stirdlirmekte ve online
surimleri ile yeni medyaya da entegre olmaktadir. Bu konudaki detaylara bir sonraki bélimde yer
verilecegi icin konvansiyonel medyanin yeni medya karsisindaki yeterliligini irdelemeye devam
edelim. Bilindigi tizere geleneksel medyadaki gazeteciligin yeni medya gazeteciliginden temel
farki gdrsel ve isitsel unsurlarl bir arada tagimayip yazili basin organi konumunda olmasidir.
Geleneksel gazetecilikte yeni medya gazeteciligine nazaran belirgin bir hiyerarsi vardir. Bu
hiyerarsi icerisinde gazeteci ayni zamanda muhabirlik gérevini de tstlenmektedir. Ctinkl gazete
haberciligi yazil iletisim tzerine kurulmustur ve haber metni olusturulurken gerek ajanslardan
alinan kaynak haberler gerekse gazetecinin bizzat sahaya ¢ikmasiyla gerceklestirdigi haber
calismasi sonrasinda gazetenin icerigi olusmaktadir. Geleneksel gazeteciligin islevi aktiel olana
ybnelerek gézlem yapmak ve c¢evresine iliskin konular sunmaktir. Aktif pozisyonunu koruyan
geleneksel medya gazeteciligi buna ragmen teknolojinin hakimiyetine karsi koyamayip yeni
medyaya gére bazi konularda yetersiz kalmaktadir. Bu kapsamda Rogers’in de isaret ettigi gibi
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geleneksel medyayla yeni medya arasindaki farkhliklar yeni medyayi niteleyen (¢ temel nitelik
etrafinda belirginlesmektedir. Bunlardan ilki “etkilesim”dir. Bu kavram geleneksel medyada alici ile
verici arasinda dogrudan bir etkilesim bulunmamasina karsin yeni medyada etkilesimin dogrudan
gerceklesmesini ifade etmektedir. Ornegin, bir gazetenin editériine haber igerigi hakkinda bir soru
yahut bir elestiri yoneltmek isteyen okuyucu, telefon ve mail gibi tgtincu bir iletisim kanalina
ihtiya¢c duymaktadir. Buna karsin internet haberciliginde, okuyucunun yani kullanicinin haber ile
ilgili her beklentisine karsilik verilebilmekte ve iletisim kanalina ihtiya¢c duymadigi gibi “aninda”
istedigi seye erisebilmektedir.

“Kitlesizlestirme” olarak ifade edilmekte olan ikinci temel nitelik ise geleneksel medyanin her
bireye ayni mesaji géndermesine ragmen yeni medyanin her bireye birbirinden farkli mesajla
ulagsabilmesini ifade etmektedir. Geleneksel medyadaki “ayni anda’lik gerekliliginin ortadan
kalkmasini ifade eden tgtncu nitelik ise “eszamansizlik™tir. Geleneksel medyanin yazili basin
organi olan gazetelerde iletim tek ydnli olarak gerceklesmektedir. Buna karsin yeni medya
aracglarinda hedef kitle ile karsilikh etkilesim séz konusu olabilmektedir. Kitle yerine bireyi ve
bireyin tercihlerini én plana ¢ikaran yeni medyada alici ile verici arasindaki tek yonlu iletisimin
yerine alici ve vericinin tek bireyde toplanabildigi bir iletisim stireci ortaya ¢ikmaktadir (Geray,
2003: 17-19). Bu g 6zelligi birarada tasiyor olmasi yeni medyayi, diger geleneksel iletisim
bicimlerinin birbirine déntistligu ve aralarindaki farklarin ortadan kalktigi platform haline getirmigtir.
Yakinsama veya yéndesme olarak ifade edilen bu stirecte, yalnizca bir altyapi kullanilarak pek
¢cok hizmet bu altyapi tizerinden sunulabilmektedir. Teknolojik gelismenin meydana getirdigi ttim
bu degisimler, yeniden yapilanma strecinin bir yanini teskil etmektedir (Gtirbtiz, 2010). Blyuk ve
heterojen bir kitleye ulasan gazeteler ézellikle gtincellik konusunda diger kitle iletisim araglarinin
cok gerisinde kalmis olmasina ragmen yine de haberi daha net ve guvenilir olarak ulastirdigi
kanaatini okuyucuya empoze ettigi icin tiraj konusunda dénemli bir kaygr yasamamaktadir.
Ustelik bazi tlkelerde aksine tiraj artisi yasanmakta ve anketlerde bu durum gézetlendiginde
internet medyasina olan glivensizlik secenedi éne c¢ikmaktadir. Her ne kadar ilging bir sonug
oldugu dusuntilse de sirf géz yorgunlugu yasatmadigi icin yazih basini tercih edenlerin sayisi da
Turkiye ve Dlinya’da azimsanmayacak kadar ¢oktur. Mayis 2012 de ilk stireli yayinin da ¢ikmig
oldugu merkez olan Almanya’nin Ausgburg sehrinde yaptigimiz mtlakatta bélgesel gazetelerin
dahi tiraj olarak bir milyona yaklastigi 6grenilmistir. Mdnih, Nurnberg ve Augsburg’un yer aldigi
Bavyera eyaletinde gazetelerin bu denli ilgi gérmesine kargin yine de teknolojinin nimetlerinden
faydalanma yoluna giden medya sirketleri yeni medyanin hizina ayak uydurmanin arayislari
icerisine girmis bulunmaktadir. Hatta 2015 yilina kadar gazete igerisine hareketli video reklam
almak igin buylk bir altyapi calismasi igerisine girdikleri gézlemlenmistir. Gazete kurumlari
tarafindan bu ve benzeri hamleler yapilarak yeni medyaya entegrasyon stirecini en zararsiz
sekilde atlatma yoluna gidilecegini belirtmek séz konusudur.

Bu kapsamda genel olarak degerlendirdigimizde; gtiniimiizde geleneksel medyadaki gazeteler
yeni medyanin hizli ilerleyisi karsisinda kayitsiz kalamamistir. Ve artik mevcut gazeteler online
strdmleri ile internet lizerinden de okurlarina ulagsmaktadir.

1.5. Yeni Medyada Gazetecilik

Yeni medya gazeteciligi; sanal gazetecilik ve online habercilik ifadelerinin de isim olarak tercih
edildigi “internet gazeteciligi” olarak tanimladi§imiz alani kapsamaktadir. internet gazeteciligi,
yazili basin ve gdérsel medyanin pahali yatinmlarina ihtiya¢ duyulmadan hem daha az maliyetli
yapisi hem de yazili ve gérsel medyanin fonksiyonlarini iceren niteligi ile medya sektértinde yeni

bir alan dogurmaktadir (Cakir, 2007: 123). internet gazetecilii; gazeteciligin gesitli yéntemleri
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kullanilarak bilginin yazil, gérsel ve igitsel sekilde internet vasitasiyla kitleye ulastiriimasidir.
Bireysel ve toplumsal mirasin nesilden nesle aktariimasinda, kamuoyu olusumunda ve tarihsel
bilgilerin ham olarak ilk derlenip toparlanma yeri olan geleneksel tirdeki gazetelerin yaninda,
enformasyon ¢agdi ile beraber internet kullaniminin yayginlk kazanmasiyla gtinimizde internet
gazeteciligi olarak ifade edilen yeni bir gazetecilik tlirii meydana gelmis bulunmaktadir (Gezgin,
2002: 30). internet gazeteciliginin geleneksel medyadan farkli olarak belirgin bicimde 6n plana
cikan dort yénu; hizi, detaylara izin vermesi, geri donlilebilir olmasi ve yayinci agisindan da
okuyucu agisindan da 6zgurlestirici olma 6zelligidir (Dilmen, 2005: 96). Geleneksel medya
gazeteciligine gore; daha hizli ve pratik olmasi, kullanici yani okuyucuyu interaktif pozisyona
getirmesi ve zaman ve mekandan sinirsiz olmasi nitelikleriyle internet gazeteciligi tercih sebebi
olmaktadir. internet gazeteciligi ile geleneksel gazetecilik; kurum yapilari, pazara giris olanaklari,
haber uretim yapilar ve etkilesim alanlarinda da birbirinden farklilik géstermektedir. Yeni medya,
geleneksel medyadan farkli olarak enformasyonun genis kitlesel paylagimina firsat tanimaktadir.
Ozellikle okurun, tepkisini aracisiz bir bicimde aninda verebilme imkanina sahip olarak haber
yapim strecine de dogrudan etki etmesi internet gazeteciliginin 6nemini artirmaktadir. Ayrica
yeni medyanin gdreceli olmakla birlikte geleneksel medyaya nazaran daha masrafsiz ve daha
genis bir hedef kitleye sahip oldugu gértilmektedir (Geray, 2003: 17, 19). Nurdogan Rigel’e gére
“gazetecilik i¢in en uygun ortam internettir. Clinkl k&git olarak da ekran olarak da gazetecilik
sanal bir istir. iki sanalin birlesmesiyle gercek sanal ortaya ¢cikmaktadir.” Oya Tokgéz (1994) ise
internet gazeteciligini lic ddneme ayirmaktadir: “ilk ddnemde gazeteciler haberi kendi geleneksel
gazeteleri icin yapmis ve internete de aktarmislardir. ikinci dénemde gazeteciler, internet igin
6zgiin haber icerikleri tretmislerdir. Ugtincti dénemde ise kullaniciya haber icerigini denetleme
firsati dogmus ve tek yonlu iletisim yerine interaktif iletisim saglanmistir.”

internet, haber-gazeteci-okur baglaminda ortaya koydugu degisimlerin yani sira yazil basina
bir takim avantajlar da saglamaktadir. Ornegin, bir anda dinyadaki tim haberlere bir klavye ile
ulasabilme imkéani koltugundan kalkmadan haber yapmak isteyen gazeteciler icin ¢cok énemli bir
kaynak haline gelmektedir. Siki ve merakh bir internet gezgini, guin icinde birden fazla iyi haber
yakalama firsatina erismektedir (Cakir, 2007: 142). Vatandas gazeteciligi dedigimiz olgu da bu
firsatlar degerlendirme yoluna giderek haber igeriginden haber yapilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.

internet, kendine 6zgli yapisindan 6tiri, yalnizca mevcut kitle iletisim araclarindan cikan
enformasyonun yayilmasina olanak veren bir vasita olarak kalmamis, bununla birlikte bilginin
yeniden Uuretildigi ve yeni sekillerde sunuldugu bir ortam halini almistir. Ayrica kitle iletisimi daha
6zglr, daha demokratik ve interaktif yapiya déntigmustir. interaktif katilimeihid artiran, katilimei
demokrasiyi olusturan bu bag, buylimeye devam etmektedir. Bu yeni teknoloji de mesajin
denetlenmesi ve dlzeltiimesi, daha basit olmus ve geribesleme belki ileti kadar hususi bir hale
gelmistir. Boyle bir medyanin herkes tarafindan kullanilabilmesi, her yasa hitap edebilmesi
kullanimini ve gtictinii arttirmistir. Béylece web erisimi, dogrudan dogruya her vatandasi bir
muhabir pozisyonuna getirmistir. Sahsi web sitelerini aganlar, cep telefonlariyla bir olayi aninda
gdriintlleyip internette yayinlayanlar giin gegtikge cogalmaktadir (Cakir, 2007: 146). Bir 6nceki
kisimda da belirttigimiz tizere yurttas gazeteciligi de bu unsurlar ¢cergevesinde deger kazanmistir.

Konvansiyonel medyalarin yéndestigi, multimedya haber faaliyetlerinin ve Urtinlerinin somutlastigi
bir mecra olarak internet, yeni medya uygulamalari agisindan oldukga 6nemlidir. Glinimuzde pek
cok turden icerigin tasinmasinda ve dagitiminda 6nemli oldugu kadar merkezi bir konumda da
olan internet, kulttirin endustriyel tretimi ve tuketimini déntistlirme acgisindan geleneksel medya
kurumlarinin faaliyetlerinin degisimine zemin hazirlayan bir role sahiptir. Bu degisimler haber
tiretiminden, haberin iceriginin olusturulmasi ve dagitimina kadar bir dizi gazetecilik pratikleri
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lizerinde kendini géstermektedir. Gazetecilik kitle iletisiminin gelismesi ile birlikte yeni donanimlar
kazanmaktadir. Her kitle iletisim aracinin kendine ézgu yapisi icerisinde gazetecilik pratikleri
sekillenip gelismektedir. Dahasi internet, gazetecilik uygulamalarinin yaninda geleneksel
okuyucu konumunda da degisimin isaretini vermekte, geleneksel okuyucu yeni medyalarla
birlikte “kullaniciya” dontiserek aktif hale gelmektedir (Yildirnm, 2009: 41). Yeni medya, gazete,
radyo ve televizyona ait 6zelliklerin biraraya toplanmasi sonucunda geleneksel medyanin
ozelliklerini tasiyan ve tim bu 6zellikleri kendi teknolojik yapisinda kapsayabilen bir yapidir.
Aslinda yeni medya, kullanicilar tarafindan dijital kanallar kullanilarak tliketilebilecek hizmet
ve urtinlerin olusturulmasi ve bunlarin etkin bir sekilde pazarlanmasi igin bilgisayar teknolojisi,
telekomunikasyon ve icerigin, kreatif bir sekilde birlestiriimesidir (Gurbtiz, 2010). Geleneksel
medyanin iletisim araglari olarak nitelendirilen radyolarin, televizyonlarin internet ortamina da
tasinmasi ve Ozellikle gazetelerin elekironik halleriyle internette genis yer bulmasi da reklam
verenlerin ilgisini internet sektériine kaydirmaktadir. Reklam verenlerin de isin icine girmesi ve
zaten geleneksel medyada buiylik oranda s6z sahibi olan ana akimin internet ortaminda da yer
almasi ve ayrica com uzantil sitelerin glinden gline artmasiyla internetin ticarilesmis oldugu
konusunda stiphe bulunmamaktadir. Bu durum da bilgi kaynaklarina erisimin ve 6zgtr iletisimin
saglanabilmesi agisindan 6nemli bir stirec olarak degerlendirilmektedir. Artik glinimtizde internet
hem kendi basina bir haber aracidir hem de diger vasitalan birbirine baglamaktadir. Global
gazetecilik kadar global alisverisi de kolaylastirmaktadir. 1600’lerde ilk gazetecilik ingiltere’deki
kahve evlerinde halk arasinda yapilan sohbetlerden ibaret iken simdi ise toplumun yeni kahve evi
olma gérevini internet lstlenmektedir (Hargreaves, 2006: 186, 187).

Bu kapsamda yeni iletisim teknolojilerinden faydalanarak yayinlarina bigcim veren internet
gazeteleri bugtin gelinen noktada farkli bicim ve 6zgun icerikleriyle medya araglari arasindaki
yerini almigtir. Béylece enformasyon yeniden (retilip yeni bicimlerler sunulmaya baglamistir. Yeni
medya baglaminda internet gazeteciliginde éne cikan pratik 6zellikler geleneksel gazetecilik
karsisinda avantajli bir durum olusturmustur. Ayni sekilde kullanici konumuna gelen okuyucular
icin de lehine bir durum séz konusudur. Oyle ki internet gazeteciliginde; okuyucunun haber
icerigine dahil olabilmesi, gérdslerinin alinmasi, multimedya unsurlarla desteklenen doyurucu ve
sinirsiz bilginin sunulmasi ve ayni zamanda erigim kolayhgiyla beraber ekonomik anlamda da
ucuzlugunun s6z konusu olmasi geleneksel gazetecilik karsisindaki arti degerler olarak g6ze
carpmaktadir (Toruk, 2008: 312, 332).Okuyucuya interaktif bir ortam sunan internet gazeteciligi,
zaman siniri tanimadigi gibi mekan sorunu da tasimamaktadir. Dlinyanin en tcra késesinde dahi
haber niteligi tasiyan bir olay, bir anda evrensel deger kazanmaya musait durumdadir. O halde
internet gazeteciliginin; bu popliler olma ihtimali dahilinde yerel olani ulusal ve evrensel konuma
getirmeye muktedir olabilecegini belirtmek gerekmektedir. Geleneksel gazetecilige kiyasla daha
bircok avantaja sahip olan internet gazeteciliginde icerige aninda mtidahale edebilme durumu
da bulunmaktadir. Ornegin, geleneksel gazetecilikte hatali bir habere ancak ertesi gtin diizeltme
yazisi ile mudahale edilebilirken internet gazeteciliginde aninda reaksiyon s6z konusu olmaktadir.
internet gazetelerinin bu hizi ve giincelligi diger kitle iletisim vasitalari karsisindaki en bytik
referanslarindan birisi olarak karsimiza gikmaktadir. Nitekim internet icin, televizyon kadar hizli,
gazete kadar kapsamli tanimi da yapilmaktadir. Guintin 24 saati aktif olan, okuyucuyu multimedya
ve hipermetin &zellikleriyle interaktif duruma getiren yeni medya gazeteciligi gazetecilikte
olusturdugu bu déndstim ile habercilik tarihinde yeni bir sayfa agmis bulunmaktadir.

Bu baglamda internet gazeteciligi; her ne kadar bilgi kirliligi ve disiplinsiz kurumsal ve edit6ryal
yapisi durumundan dolay! guiven konusunda tartisilsa da habercilik kapsaminda kazandirdigi
pratikler sayesinde olusturdugu déntistim nedeniyle gazete ve televizyon basta olmak lizere diger
kitle isletisim araglarini gelecek kaygisiyla bas basa birakmaktadir.
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1.6. Gazeteciligin Doniigiimii

Yeni iletisim teknolojilerinin iletisim araglarinda sagladigi hiz, depolama, cesitlilik, veri, géruint,
ses ve metnin bir arada daha verimli bir sekilde kullanildigi multimedya yapiyla birlikte haber
kurumlarinin organizasyon yapilari, haberin Uretimi ve sunumunda birtakim degisiklikler olmakta
ve buna bagh olarak da gazetecilik pratikleri déntismektedir (Yildirrm, 2009: 41).Yeni iletisim
teknolojilerinin sunmus oldugu pek ¢ok yenilikle hem haber hem de gazetecilik bir degisime
ugramakta bdylece haber Uretim tarzi da incelenmesi gerekli gériilen bir stlire¢ olarak ele
alinmaktadir. Ancak yeni iletisim ortamini, eski, geleneksel ya da mevcut iletisim ortamindan
ayri didstinmemek gerekir. Dolayisiyla medyay! eski/yeni biciminde, yapay bir bélinmusltk
icerisinde degerlendirmek, her ikisinin sistem igerisinde bir bditlini olusturduklarini; birbirlerine
eklemlenen, birbirlerini destekleyen yapilari ve isleyisleriyle sistemin gli¢-iktidar yapisina sureklilik
kazandirdiklarini grememek anlamina gelecektir (Térenli, 2005: 16). Oyleyse paralel boyutta
ilerleyen medya araglarini entegrasyon strecindeki etkilesimleri baglaminda degerlendirmek
gerekmektedir.

Bu dogrultuda, literatlir kisminda yeteri kadar yer verilen gazetecilik déndsimd ile ilgili
enformasyon konusunda tekrara dlismemek icin yeni medya ile beraber gazetecilikte yasanan
degisimlere g6z atmak gerekir.

Degisen gazetecilik pratiklerini su basliklar altinda siraya koymak mdmkunduir:

¢ Haberin ¢cok hizl verilebilmesi.

* Okuyucunun interaktif hale gelerek kullaniciya déntismesi.

e Okurun habere 24 saat diledigi zaman ve diledigi yerde ulasabilmesi.

¢ Haberin her an glincellenebilmesi.

« internetin oldugu her yere gazetenin de ulasabilmesi.

* Dagitimci gérevini artik herkesin Ustlenebilmesi.

¢ Haber arsivine daha pratik ulasabilme imkéninin olusmasi.

* Haber icerigine aninda muidahale edebilme firsatinin dogmasi.

* Ses, gorlinti ve metnin birlesmesiyle haber igeriginin daha etkin olmasi.

¢ Cesitli haber kaynaklarina daha rahat erisimin saglanmasi.

* Vatandas gazeteciliginin ortaya ¢ikmasi.

* Abonelik sitemi ile calisan birkac gazete disinda genel olarak gazeteye (lcretsiz
ulasabilme imkaninin olmasi.

¢ Haber icerigi anlaminda daha cesitli ve daha kapsamli bir alanin meydana gelmesi.

* Gazetecinin haber merkezine bagh kalmaktan kurtulmasi.

« interaktif etkilesim ile okurun haber yapim siirecine etkide bulunabilmesi.

* Gazeteciye yeni teknik beceriler 6grenme yukimlultiguintn getiriimesi.

e Bitlin bunlarla birlikte gazetecinin gérev alaninin geniglemesi ve sorumlulugunun
artmasi.

Gérdildligu lzere yeni medya ile birlikte pratiklesen gazetecilik genel cercevede bakildigi zaman
okuyucuya avantaj saglarken habercinin sorumlulugunu arttirmis vaziyettedir. Ayrica baslklari
inceledigimizde genel anlamda pozitif durumlarin én plana ¢iktigini gérmekteyiz. Oysa ki blitlin
bunlarla beraber gazetecilikte yasanan bu dénlisiim ¢ok ciddi boyutlarda enformasyon kirliligi
olusturmus durumdadir. Maliyeti dislik olmasindan dolayi rahat¢ga kurumsallasabilme firsati
doguran internet mecrasi asilsiz kaynaklarin buytlik oranda artmasina zemin hazirlamaktadir.
Ustelik bir meslek olarak lanse edilmeli mi diye tartisilan vatandas gazeteciligi de bu bilgi kirliligine
imkan tanimaktadir.

Bu dogrultuda geleneksel medyada oldugu gibi, internet gazeteciliginde disiplin ve hiyerarsi
olusturmak icin 6nemli bir altyapi hazirligi baslamis bulunmaktadir.
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2. Alan Arastirmasi
2.1. Amaci ve Onemi

Enformasyon ve haberi zaman ve mekan sorunu yasamadan kitleye sunabilme yetisinde olan
yeni medya alani, teknoloji caginin iletisim ve etkilesim roliini ele almis bulunmaktadir. iletisim
teknolojilerinin gelismesi/degismesi, geleneksel medya yapilanmasini yeni medyaya dogru
degistirdigi gibi geleneksel gazetecilik pratiklerinde de bir takim yenilikler meydana getirmektedir.

Bu baglamda c¢alisma; yeni medya ile beraber gazetecilikte yasanan déntslmleri yaygin
haber kanallari ve yaygin gazete habercilerinin gérisleri dogrultusunda ortaya cikarmayi
amaglamaktadir. Hem geleneksel hem de yeni medya ile i¢ ice olan habercilerin konuyu bu
kapsamda degerlendirecek olmasi calisma igin ayri bir 6nem arz etmektedir.

2.2. Yontemi

Genel tarama modeliyle ele alinan ¢alismanin kavramsal gercevesi literatlir tarama yontemiyle
hazirlanmigtir. Alan arastirmasinin yapildigi ikinci bélimde ise yaygin haber kanallari ve
gazetelerin haber calisanlariyla yliz ylize anket ve mulakat yontemleri kullanilarak gértismeler
gergeklestirilmig, analizi tablolar ve basliklar halinde degerlendirilmistir. Veriler analiz edilirken
SPSS programi destegdi de alinmistir. Milakat ve anket calismasi icin gerekli medya kurumlarindan
prosediir geregi izinlerin alinmis oldugu bu arastirma, istanbul’daki gazete ve kanallar ile sinirli
tutulmustur.

Yaygin haber kanallar ve gazetelerde gérev alan habercilerin evreni temsil ettigi arastirmanin
6rneklemini; Tlrkiye'de yayin yapan yaygin haber kanallarindan; Haberttirk, NTV ve Samanyolu
Haber, gazetelerden ise; Hurriyet Gazetesi, Zaman Gazetesi ve Cumhuriyet Gazetesi’nin haber
yapim surecinde yer alan 30 haberci olusturmustur.

2.3. Arastirmanin Bulgulari

Arastirma kapsaminda habercilere 6ncelikle yiiz yiize anket teknigi uygulanmustir. ilk olarak da
demografi bilgilere ulasmak amaciyla gerekli olan sorular yoneltilmistir.

Tablo1.

CINSIYET f %
KADIN 12 % 40
ERKEK 18 % 60

TOPLAM 30 % 100

ik tabloda gérildigi gibi, ankete katilan habercilerin %60’ erkek %40’ ise kadindir. Her ne
kadar bu tabloda erkek ustlinltigu én plana ¢iksa da gérlismeler dahilinde alinan bilgiler ve
yapilan gézlemler dogrultusunda &zellikle son yillarda medyada kadin ¢alisanlarin sayisinin bir
hayli oranda arttigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 2.

YAS ARALIGI f %
20'NIN ALTI 0 %0
20-29 8 % 27
30-39 17 % 57
40-49 3 %10
50 UZERI 2 % 6
TOPLAM 30 %100

Tablo 2’de ise habercilerin yas araliklari analiz edilmistir. Sonuglar dogrultusunda habercilerin gok
buytik bir kisminin 20 ve 40 yaglar arasinda oldugu anlasiimaktadir. Ve bu yas dilimi arasinda
da buyuk pay! 30 yas ve Uzeri olan katimcilar almistir. O halde medya catisi altinda geng ve
dinamik beyinlerle donanimli ve deneyimli isimlerin bir arada kaynastigini belirtmek uygundur.

Tablo 3.
MEDEN HAL f %
EVL 16 %53
BEKAR 14 %47
TOPLAM 30 %100

Katilimcilarin medeni halini 6grendigimiz Gglincu soruda, tablodan da anlasilacagi tizere denk bir
sonug 6ne ¢ikmaktadir. Deneklerin %53l evli %47’si ise bekardir. Bu netice, deneyimli ve geng
habercilerin de denk oranda olmasi paralelinde degerlendirilebilir.

Tablo 4.

EGITIM DURUMU f %
OKUR-YAZAR 0 %0
ILKOKUL 0 %0
ORTAOKUL 0 %0
LiSE 0 %0
UNIVERSITE % %80
YUKSEK LISANS 6 %20
DOKTORA 0 %0
TOPLAM 30 %100

Tablo 4’te de katilimcilarin egitim durumlarini gérmekteyiz. Ortaya ¢ikan sonuclar tatmin edici bir
durum yansitmaktadir. Nitekim ankete katilan habercilerin tamami Universite ve ylksek lisans
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duizeyindedir. Bu sonug, alayli mektepli tartigmalarini da farkli bir yéne tagimistir. isin mutfaginda
yetisen habercilerin de artik lisans diizeyinde bir egitim seviyesini yakaladiklarini séylemek
mumkunddir.

Tablo 5.
INTERNET KULLANIYOR MUSUNUZ? f %
EVET 30 % 100
HAYIR 0 %0
TOPLAM 30 % 100

Demografiicerikli sorularin ardindan yeni medya agirlikli sorulara gecilmis ve habercilere éncelikle
internet ile olan iligkileri baglaminda sorular yéneltilmistir. Tablo 5’teki verileri inceledigimizde
deneklerin tamaminin internet kullanicisi oldugu anlasiimaktadir. Ozellikle haber kaynagina
hizli erisim konusunda en etkin ara¢ olan internetin haberci icin vazgecilmez oldugunu gérmek
sasirtici degildir.

Tablo 6.
INTERNETE HANGI SIKLIKLA GIRIYORSUNUZ? f %
HERGUN 30 % 100
HAFTADA BiR KAC GUN 0 %0
AYDA BIR KAC GUN 0 %0
3-4 AYDABIR 0 %0
TOPLAM 30 % 100

Ayni dogrultuda internete hangi siklikla giriyorsunuz sorusunu yénelttigimizde de yine katihmcilarin
hepsi tablodan anlasildigi gibi “her giin” yanitini vererek yeni medyayla olan baglarini ortaya
koymuslardir.

Tablo 7.
iNTERNETTE ORTALAMA KAG SAAT VAKIT ¢ %
HARCIYORSUNUZ?
1 SAATTEN AZ 3 % 10
1-2SAAT 5 % 16
2 - 4 SAAT 6 % 20
4 -6 SAAT 8 % 27
6 SAATTEN FAZLA 8 % 27
TOPLAM 30 % 100




Akdeniz letigim Dergisi
Yusuf Yurdigiil - Hakan Yiiksel

Tablo 7’de ortaya ¢ikan sonuclar da internetin haberci icin ne kadar etkin bir ara¢ oldugu gercegini
bir kez daha kanitlamaktadir. Ortaya ¢ikan veriler bliyik ¢ogunlugun, glinliin neredeyse dértte

birini internete ayirdigini géstermektedir.

Tablo 8.
YENI MEDYADA HABERLERINiZ YAYINLANIYOR MU? f %
EVET 2 % 67
HAYIR 10 % 33
TOPLAM 30 % 100

internetle bu denli i¢ ige olan deneklere yeni medya ortamindaki habercilikleri soruldugunda %
67’si internette haberlerinin yayinlandigi cevabini vermistir. Tablo 8’e gére deneklerin % 33’lintin
ise internet mecrasinda haberleri yayinlanmamaktadir.

Tablo 9.
YAYINLANIYORSA HANGI SIKLIKTA? f %
HERGUN 6 %30
HAFTADA BIR KAC GUN 10 %50
AYDA BiR KAC GUN 4 %20
3-4 AYDABIR 0 %0
TOPLAM 20 %100

Bir dnceki soruya evet yaniti veren % 67’lik dilime yeni medyada yayinlanan haberlerinin
hareketliligini sordugumuzda genel olarak “haftada bir kag glin” yanitinin verildigini gérmekteyiz.
Yine Tablo 9’daki analizlere gére internette her guiin haberi yayinlananlarin orani da % 30 ile hi¢

de azimsanmayacak seviyededir.

Tablo 10,
SOSYAL AG HESABINIZ f "
VAR MI? ’
EVET 30 %100
HAYIR 0 %0
TOPLAM 30 %100

Tablo 10’u inceledigimizde ise global cagin medya araci olan internetin en aktif parcasi olan
sosyal medya, habercilerin tamami tarafindan tercih edilmektedir. Bu sorunun igerigine milakat

analizleri kisminda yer verilecektir.




Akdeniz iletisim Dergisi 155
Gazeteciligin Doniisimi: Yeni Medyaya Entegrasyon Siirecinde Degisen Habercilik Pratikleri

Tablo 11.
BLOG HESABINIZ VAR MI? f %
EVET 15 % 50
HAYIR 15 % 50
TOPLAM 30 % 100

Genel olarak yurttas gazeteciligi literatliriinde degerlendirilen bloglar ankete katilan katihmcilarin
yarisi tarafindan kullanilirken diger %50 ise blog hesabina sahip degildir. Diinya genelinde hizla
ilerleyen blog yazarligi habercilerin de ézellikle takip etme konusunda ilgisini cekmektedir.

Anketin bu kisminda ise 5 yanitli Likert tipli sorulara agirlik verilerek habercilerin genel tespitler ile
ilgili gorasleri alinmaya cahsiimistir.

Tablo 12.
INTERNET HABERC]L!ﬁi_Y‘I‘.E BERABER “GUNLUK HABER" IFADESININ ¢ %
YERINI “"ANLIK HABER™ ALMISTIR.
KESINLIKLE KATILIYORUM 26 % 87
KATILIYORUM 4 %13
KARARSIZIM 0 %0
KATILMIYORUM 0 %0
KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 % 100

Tabloda ortaya cikan verileri gézlemledigimizde, belki de internetin en blyuk avantaji olan hiz
durumunun geleneksel gazetecilige bu kulvarda teslim bayragi ¢ektirdigi gercegine habercilerin
tamami katilmaktadir. O halde yeni medyanin, habercilige “anindalik” getirdigini bir defa daha 6n
plana cikarmaliyiz.

Tablo 13.

INTERNET, TV KADAR HIZLI GAZETE KADAR KAPSAMLIDIR. f %
KESINLIKLE KATILIYORUM 25 % 83
KATILIYORUM 3 % 10

KARARSIZIM 2 %7

KATILMIYORUM 0 %0

KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 %100
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Yeni medyanin bir diger 6zelligi, geleneksel medya araglarinin belirgin ézelliklerini de tagiyor
olmasidir. Nitekim haberciler de bu gértise katiimis ve internetin gazete kadar kapsamli televizyon
kadar da hizli oldugu tespitini desteklemislerdir.

Tablo 14.
YENI MEDYA, YENi BIR IS ALANI ORTAYA CIKARMISTIR. f %

KESINLIKLE KATILIYORUM 23 %77

KATILIYORUM 7 % 23

KARARSIZIM 0 %0

KATILMIYORUM 0 %0

KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 % 100

internet kullanicisini interaktif konuma getirerek bu biiyiik mecra igerisinde yeni firsatlar olusturan
yeni medyanin ekstra bir is alani dogurdugu gérustine Tablo14'teki sonuclara baktigimizda
tamaminin katildigini gérmekteyiz. Bir meslek olup olmadigi tartisilan vatandas gazeteciligini de
bu kapsamda degerlendirmek mimkiindtr. Ayrica internet alaninda online strtimleri ile var olma
¢abasinda olan kurumlarin bu yeni is alaninin ana kismini olusturdugunu da ifade etmek gerekir.

Tablo 15.
YENi MEDYADA ENFORMASYON KIRLILiGI ¢ "

YASANMAKTADIR. ’
KESINLIKLE KATILIYORUM 21 %70
KATILIYORUM 3 % 10

KARARSIZIM 6 % 20
KATILMIYORUM 0 %0

KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 % 100

internet haberciliginin geleneksel gazetecilik karsisindaki en biiytk zaafi olarak 6ne ¢ikan bilgi
kirliligi tespitine ankete katilan katimcilarin biytk bir kismi katilirken sadece % 20’lik kesim konu
hakkinda kararsiz kalma sec¢enegini tercih etmistir. Her ne kadar konunun muhataplari tarafindan
bu devasa mecrada enformasyon karmasasinin yasanmasi dogal olarak algilanip kullaniciya da
bu durum empoze edilmeye calisilsa da okuyucunun haber iceriginde gliven konusuna énem
vermesinden dolay! geleneksel gazetecilik bu acigi kapatarak kitleyi kendine cekmektedir. Bilgi
kirliligindeki bu genel yargiya haberciler de Tablo 15'teki verilere gére katilmaktadir.
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Tablo 16.
EDITORYAL BAGIMSIZLIK, GELENEKSEL MEDYAYA KIYASLA ¢ %
YENI MEDYADA DAHA BELIRGINDIR.

KESINLIKLE KATILIYORUM 6 % 20

KATILIYORUM 14 % 47

KARARSIZIM 6 % 20

KATILMIYORUM 4 %13

KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 % 100

Haberciligin énemli bir unsuru olan editéryal bagimsizligin yeni medya ortaminda daha fazla
saglandigi sonucu Tablo 16'daki veriler dogrultusunda ortaya cikmaktadir. Katiimcilarin %
13l aksi gorls belirtirken % 20’si ise kararsiz kalmistir. Ancak bu baglamda yeni medya
gazeteciliginde editéryal yapinin geleneksel gazetecilikteki gibi etkin olmadigi realitesini de
g6z ardi etmemek gerekmektedir. Yine de yeni medyadaki bu seffaf durumu haber &zgrligti
cercevesinde yorumlamak uygundur.

Tablo 17.

INTERNET GAZETECILIGI, OKUYUCUYU ETKIN VE KATILIMCI ; ”

HALE GETIRMISTIR. ’
KESINLIKLE KATILIYORUM 19 % 63
KATILIYORUM 8 % 27
KARARSIZIM 3 %10

KATILMIYORUM 0 %0

KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 %100

Yeni medyanin bir diger avantajli durumu, okuyucuyu kullanici durumuna getirmesidir. Bu
dogrultuda etkin hale gelen okuyucu haber icerigine de dogrudan dahil olabilmektedir. Tam bu
noktada habercilerin sinirlari icerisinde degerlendirilen bu tespite ankete katilanlarin % 90’
katilirken % 10’u ise kararsizim yanitini vermistir.

Tablo 18.

YENI MEDYADA SANSUR DAHA AZDIR. f %

KESINLIKLE KATILIYORUM 0 %0

KATILIYORUM 20 % 66
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KARARSIZIM 5 % 17
KATILMIYORUM 5 % 17
KESINLIKLE KATILMIYORUM 0 %0
TOPLAM 30 % 100

Konvansiyonel medya araglarinda sanstirtin varlig belli bir gercek olarak kabul ediimektedir. Bu
kapsamda deneklere yoneltilen yeni medyadaki sanstirlin daha az oldugunu ifadesine % 66’lik
6nemli bir kesim “katiliyorum” yanitini verirken % 17’si katilmamis kalan % 17’de kararsizim
secenegini isaretlemistir. internet alaninda sansiiriin rahatca uygulanabilmesinin séz konusu
olmadigi ve geleneksel medya organlarinin sansiire daha musait bulundugu analizini de bu

veriler paralelinde tartismak gerekir.

Tablo 19.
YE"Ni MEDYADAKI 0ZGURLUK OR[AMININ TOPLUMUN AHLAKi ¢ "
DEGERLERINi OLUMSUZ ETKILEDIGINi DUSUNUYOR MUSUNUZ? ’
EVET 4 %13
HAYIR 18 % 60
KISMEN 8 % 27
TOPLAM 30 % 100

Anket kapsaminda habercilere y6neltilen bir diger soru, bir 6nceki soru olan sansur paralelinde
olmustur. Tablo 19°da da gérdilduigu gibi yeni medyadaki 6zgurltgtin, toplumu ahlaki olarak negatif
yénde etkiledigini dlistinenler sadece % 13’te kalmistir. Kismen de olsa bdyle bir durumun var
oldugunu diistinenler ise % 27'dir. Geriye kalan % 60’lik buytik bélim ise yeni medyanin ahlaki

yonden sikinti olusturmayacagini belirtmislerdir.

Tablo 20.
SIZCE YENI MEDYA, HABERCININ IS YUKUNU ¢ %
AGIRLASTIRMAKTA MIDIR?
EVET 7 %90
HAYIR 3 %10
TOPLAM 30 %100

Tablo 20’de 6ne ¢ikan veriler ise yeni medyanin okuyucuya birgok anlamda avantaj saglamasina
ragmen haberciyi is anlaminda daha fazla yiprattigi tezini ortaya ¢cikarmistir. Nitekim yeni medya,
habercinin sorumluluklarini arttirmis ve 6zellikle teknoloji alaninda olmak Cizere yeni beceriler
6grenme ylkumliligu getirmistir. Bu dogrultuda degerlendirilen soruya habercilerin %90’i

katilmis ve tespiti desteklemistir.
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Tablo 21.
INTERNET GAZETECigiGiNiN_G_E_LENEKSEL GAZETECILIGI ¢ %
ORTADAN KALDIRACAGI GORUSUNE KATILIYOR MUSUNUZ?
EVET 0 %0
HAYIR 2 % 80
KISMEN 6 % 20
TOPLAM 30 % 100

Anket kisminda habercilere yéneltilen son soru ise geleneksel gazeteciligin gelecegi hakkinda
olmustur. Baziuzman gérusler, geleneksel gazeteciligin yenimedyakarsisinda yok olmayamahkdm
oldugunu ve bu nedenle internet ortaminda yeni arayislar igerisine girdiklerini savunmaktadir.
Ancak, bizzat bu meslegin mutfaginda yer alan haberciler bu 6ngériiye katiimadigini anket
sorusuna verdikleri cevaplarla kanitlamislardir. Tabloda da gérldtgu gibi internet gazeteciliginin
geleneksel gazeteciligi bitirecegini dlstiniyor musunuz sorusuna habercilerin % 80’i “hayir”
yanitini vermis ve geleneksel gazeteciligin varligini stirdurecegdi fikrinde birlesmislerdir. % 20’lik
kesim ise kismen de olsa internet gazeteciliginin bu alani dolduracagini diigtinmektedir.

2.3.1. Miilakat Bulgulan

Calismanin arastirma kismina, ankete katilarak katki saglayan haberciler milakat kisminda ise
bahsi gegen konulari genel bir gcercevede degerlendirmistir. Bu baglamda 6ne cikan basliklar
analiz edilmis ve su maddeler ortaya ¢ikmistir.

. Haberciler internet erisimini genelde masatistu ve diztstu bilgisayar ile saglamaktadir.

. Sosyal medyayi aktif olarak kullanan ve takip eden habercilerin buylk cogunlugu
“Facebook” ve Twitter” kullanicisi oldugunu belirtmistir.

. interneti, haber ve bilgi aligverisi igin kullandiklarini ifade etmislerdir.

*  Yeniiletisim teknolojilerinin geleneksel habercilige darbe vurdugu kanaatine variimistir.

. internet gazeteciliginde hiyerarsinin yetersiz olmasi dezavantaj olarak gérilmuistiir.

*  Yeni medyada bilgi kirliliginin had safhada oldugu gértistinde birlegmiglerdir.

. Dolayisiyla yanls istihbaratlarin da ¢ok ytiksek dlizeyde oldugu bildiriimigtir.

. Medya kurumlarinin yeni medya alanini 6nemse sebeplerini yorumlayan haberciler;
diistik butceli olmasi, hizi ve pratikligi, her ortamda kitleye ulasabilme imkani,
genis potansiyelde bir pazara sahip olmasi ve gelecedin medyasi olmasi bashklari
dogrultusunda ilgi ¢ekici oldugu gérdslerini paylagmiglardir.

* Ve son olarak; geleneksel medyanin yeni medyaya entegrasyon saglayarak ayakta
kalabilecegi gértist ortaya ¢cikmistir.

Tartisma ve Sonuc

Bir taraftan kendi varliginin devami agisindan yeni iletisim araglariyla entegrasyon icerisine giren
diger taraftan yeni medya alanlarini rekabet edilesi ortamlar olarak géren geleneksel medya,
icerigin belirlenmesi ve icerik satislari konusunda da yeni medya ortamlarini sorumlu tutmaktadir.
Bu handikap arz eden durumu harikalar yaratan ancak yemeklerini misterilerinin begenmedigi bir
restoran sahibinin icerisindeki dilemma ile aciklayan meshur medya patronu Murdoch, gazetelerin
yayin hayatina basladiklari glinden beri okurun istedigi haberleri verdikleri icin gelistigini
sOylemekte, yapilmasi gerekenin musterinin begenisini yeniden kazanmak oldugunu ifade
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etmektedir. iletisim gaginin artik teknoloji odakli ilerledigi gercegi dikkate alindiginda geleneksel
gazetecilik pratiklerinde icerigin interaktif dlizeyde yansitildigi, beklentilere yanit verecek diizeyde
etkin ve kitleyi rahatlikla kendi alanina dogru yéneltebilen bir degisimin oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Yeni iletisim teknolojilerinin zorlamasiyla da olsa medyada geleneksel uretim bigimlerinde
yasanan bu déntistim, yeniis alanlarini ortaya ¢ikarirken gazeteciligin niteliklerini de etkilemekte,
cekirdek becerilerin yeni teknolojiler cergevesinde yeniden ele alinmasi ihtiyacini dogurmaktadir.
Bu yontyle yondesme olgusu hem yeni medyayi geleneksel medyadan ayirmakta hem de
geleneksel medyanin yeni medya ortamina tasinabilmesine zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla
yeni medyanin gelismesiyle gazeteciligin degisen pratikleri baglaminda online strimiu énem
kazanmakta, ancak beklenildigi gibi geleneksel gazetecilikte ciddi bir sarsinti yasanmamaktadir.
Okuyucusuna interaktif olarak ulasmak igin yeni medyaya dahil olan geleneksel gazetecilik,
yeni medyadan bagimsiz hareket etmek yerine yeni medyaya uyum saglayarak bu degisim ve
gelisimin parcasi olmaya devam etmektedir.

Yeni medyaya entegrasyon stirecinde kendilerini degisime uymak zorunda hisseden gazetecilerle
yapilan anketlerin haricindeki yiz ylize gériismelerde; teknolojik olarak yetkinligin farkinda
olduklari ancak teknolojiyi satin almak noktasindaki gelir dlizeyine déntik kaygilarin Ust diizeyde
oldugu ortaya ¢cikmaktadir. 3 farkh yaygin gazete ve 3 farkl yaygin haber kanalindaki toplam
30 haber calisani (haber mudurd, editér, muhabir, istihbarat sefi, kameraman vs.) ile yapilan
gbrismelerde 6zellikle yeni medyadaki bilgi kirliliginin profesyonel gazetecilik pratiklerine zarar
verdigi gordlmektedir. Literatlire vatandas gazeteciligi olarak giren bu durumun iyi bir seymis gibi
gdriinmesine ragmen aslinda aktif gazetecilik ve gazeteciligin profesyonel déntistimii i¢in cok da
faydali olmadigi anlagiimaktadir.

Aktif gazeteciligi kuran 6nemli profesyonel etkilerden biri olan kurumsal hiyerarsi ve is disiplini
konulari yeni medyadaki 6zgtir calisma ortami s6z konusu oldugunda ¢ok da 6nemli olmamakta
hatta haberde hiz ve pratiklik icin engel sayilmaktadir. Ozellikle televizyon haber yapim
departmanlarinda c¢alisanlar acisindan bu durum ¢ok daha énemli sorunlari barindirmaktadir.
Gorintl kalitesinin énemli hale geldigi bir teknolojik ortamda izleyicinin teknoloji algisina ters
“kalitesiz” gorintllerin (cep telefonu ve amatér kamera kayitlarl) haberlerde kullaniimasi
profesyonel bulunmamaktadir.

Geleneksel medya konulu akademik ¢alismalarin birgogu haber konusunda editéryal bagimsiziik
sorunu lzerinde durmaktadir. Bu sorun &zellikle elestirel medya ¢alismalarinin merkezinde
yer almakla birlikte son dénemde medya sahipligi konusunda ortaya gikan tartismalarin da
genel cercevesini olusturmaktadir. Yeni medyaya entegrasyon sartlarinin tartisildigi gtinimiiz
kosullarinda geleneksel gazetecilikte var olan editéryal yapinin yeni medya alaninda yetersiz
olmasi, arastirmaya katilan haber yapim strecinde yer alanlarin elestirdigi bir durum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Aragtirmaya katilanlara gére editéryal ortamin bulunmadigi bir durumda
editéryal bagimsizlik konusundan bahsetmek mimktin gériinmemektedir.
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