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Filmlerin Tanrtiminda Halkla iliskiler Araci Olarak Instagram Kullanimi:
Ayla Filmi Ornegi
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Sosyal medya diger sektérlerde oldugu gibi sinema endistrisinde de aktif rol
oynamaktadir. Sinema filmlerinin tanitiminda yodun kullaniimaya baslanan sosyal
medya, farkh ve basarili érnekler sunmaktadir. Dijital dinyanin zengin olanaklari, igerik
Uretimindeki farkli gérsel kullanimlari, hedef kitleyi zaman ve mekandan bagimsiz
sekilde yakalamasi sinema icin blyUk avantajlar saglamaktadir. Tamamen gdrsellik
Uzerine kurulu bir sosyal medya platformu olan Instagram ise gérselligin gtictinden
yararlanarak kurdugu etkili iletisim ile halkla iligkiler ¢calismalari icin uygun bir ortam
yaratmaktadir.

Bu calismada sinema filmlerinin tanitilmasi surecinde bir sosyal medya platformu olan
Instagram’in halkla iligkiler araci olarak nasil kullanildigini incelemek amaglanmistir.
Calisma kapsaminda 6rnek film olarak 90. Oscar Odiilleri'nde Tiirkiye’nin Yabanci
Dilde En lyi Film Adayi olan “Ayla” filmi secilmistir. Filmin resmi Instagram hesabi
lzerinden ilk paylasimin yapildigi 30 Kasim 2016 tarihinden itibaren 30 Kasim 2017
tarihine kadar 365 gin sure ile paylasilan tim iceriklere ydnelik betimsel analiz
uygulamasi gergeklestirilmistir. Ornek film olarak Ayla filminin secilmesinde Oscar’a
giden yolda filmin tanitim ve halkla iligkiler faaliyetlerinden yararlanmasi gerekliligi ve
bu yoni ile filmin sadece ulusal diizeyde degil uluslararasi diizeyde de pazarlanan
bir film olarak guincel bir 6érnek olusturmasi belirleyici olmustur. Arastirma sonunda
Instagram’in hedef kitlelere ulagsmada, bilinirligi saglama ve farkindalik yaratmada,
seyircinin ilgisini gekme ve canli tutmada etkin bir ara¢ oldugu saptanmigtir.
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Using Instagram as a Public Relations Tool for the Publicity of Movies:
Ayla The Movie as an Example

Abstract

Social media has an active role in the cinema industry as well as in other sectors.
Social media, which has been extensively used for the promotion of motion picture
films, offers interesting and successful examples. Rich possibilities of the digital world,
usages of different visuals in content creation, and capturing the target audience
without any time and space limitation provide great advantages for cinema. Instagram,
a social media platform based entirely on visuals, provides a suitable environment for
public relations studies with its effective communication activities.

In this study, the aim was to investigate how Instagram, a social media platform, is
used as a public relations tool in the process of promoting movies. In the scope of this
study, the movie “Ayla”, nominated for the Best Foreign Language Film category at the
90" Oscar Academy Awards, was chosen as a case. All posts on its Instagram account
within 365 days from the first post’s date 30 November 2016 to 30 November 2017
were evaluated by descriptive analysis. The determining factor for choosing Ayla as
the subject of this study was that this movie needed to use publicity and public relations
activities on its way to Oscar, and that it set a current example as a movie promoted
not only nationally, but also internationally. It has been concluded in this study that
Instagram serves as an effective tool to reach target people, raise awareness, increase
familiarity, and to draw and keep alive the attention of the audience.

Keywords: Cinema, Public Relations, Social Media, Instagram.
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Giris

u

nternet ve yeni medya teknolojilerinin bir getirisi olan sosyal medya, genis kullanim
I alanlariyla birlikte iletisim disiplinleri ve geleneksel medya yapisinda 6énemli

degisimlere yol agmistir. Sosyal medya araglari, insanlarin bir yandan iglerini
yapmalarina olanak tanirken bir yandan da bilgilenme, eglenme, haber alma ve
sosyallesme ihtiyaclarini karsilamaktadir. Sinema endustrisi de hedef kitleye ulagsmak
icin sosyal medya aragclarini etkin olarak kullanmaya c¢alismaktadir. Artik sosyal medya
aragclari filmin Gretim zincirinin bagindan sonuna kadar kullanilan medya araclarindan
biri olmustur.

Turk Sinemasi’nda halkla iliskilerin &nemli unsurlarindan biri olan tanitim faaliyetlerinin
seyirci tercihleri ve film hasilati Gzerinde etkin oldugu goérisunin yayginlagsmasi, bu
alanda yuritillen calismalarin artmasi (izerinde etkili olmustur. Ozellikle teknolojik
gelismeler, internetin ortaya ¢ikisi, sosyal medyanin gelismesi ve bunlarin sonucunda
bilgi akisinin anlik hale gelmesi Turk Sinemasi’nda tanitim faaliyetlerini daha kolay bir
hale getirirken ayni zamanda bu faaliyetlerin bir gereklilik oldugunun anlasiimasina da
katki saglamistir.

Hollywood’'daki halkla iligskiler uzmanlarindan Arthur Cohen halkla iligkilerin sinema
acisindan énemini vurgularken belirli noktalara dikkat cekmistir. Cohen’e gére halkla
iligkiler, filmi hazirlamanin yani sira satis-tutundurma uygulamalart ile filmin yasamasina
yardim etmektedir (Bellitas, 2010: 32). Halkla iligkiler caigmalari filmin tanitiimasinda,
farkindalik olusturulmasinda ve pazarlanmasinda 6énemli bir yere sahiptir. Sosyal
medyanin iki yonll, interaktif iletisimi mimkuin kilan yapisi ise halkla iliskiler, tanitim ve
iletisim faaliyetlerinin sirdarilmesi igin yeni firsatlar sunmugtur. Filmlerin tanitiminda
sosyal medyanin énemli bir ara¢ olarak ortaya ¢ikmasina ve filmin pazarlanmasi
surecinde aktif olarak kullaniimasina sebep olmustur.

“Sosyal medya kanallari sadece bireyler arasi etkilesimde degil ayni zamanda
6rgutlerin amaglari dogrultusunda mesajlarin yayilmasinda kitle iletisim araci niteligine
kavusmustur.” (Onat, 2010: 105) Sinema endustrisi, sosyal medyadan yodun olarak
yararlanir hale gelmistir. Sinema filmlerinin fikir asamasindan son gésterim asamasina
kadar gecen slre¢ icerisinde sosyal medyanin roll buyuktur.

Sosyal medya, sinema sektdru icin pek ¢cok yénden avantajli bir aractir. Hedef kitleye
birebir ulagim, metin, resim, video ve cesitli gorselleri ayni anda paylasim, etkilesimli
yapl, sosyal medya araclarini geleneksel medya araglarina gére daha tercih edilir
kilmaktadir. Sosyal medya, sinema filmlerinin tanitiminda “dogrudan”, “diistik maliyetli”,
“hizl” ve “geri bildirimi mdmkin kilan” bir iletisim bicimi sunmaktadir. Bir fotograf
paylagim uygulamasi olan Instagram ise etkin goérsel kullanimina olanak taniyan
yapisi ile gbrsel bir sanat olan sinemanin tanitim faaliyetlerinde énemli yer tutmaktadir.
Calismada sinema filmlerinin tanitiimasi surecinde bilinirligi saglamak, farkindalik
yaratmak ve halkla iligkiler faaliyetlerine katki olarak sosyal medya platformlarindan
Instagram’in nasil kullanildigina odaklaniimistir. Arastirma kapsaminda 90. Oscar
Odiilleri’nde Trkiye’nin Yabanci Dilde En lyi Film Adayi “Ayla” filmi érnek film olarak
incelenmistir. Arastirma kapsaminda Ayla filminin resmi Instagram hesabi tizerinden ilk
paylasimin yapildigi 30 Kasim 2016 tarihinden itibaren 30 Kasim 2017 tarihine kadar
365 gun sure ile paylagilan tim icerikler incelemeye alinmistir.
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Sosyal medyanin populerlestigi son on yillik sirecte Turk Sinema Endistrisi ve
Instagram iliskisi baglaminda cok fazla ¢alisma bulunmamaktadir. Yapilan ¢alismalar
ise daha ¢ok sosyal medyanin sinema endustrisine etkisi Uizerine yogunlagsmaktadir
(Akyol ve Kuruca, 2015; Yolcu, 2016). Calisma literatlire yeni ve guincel bilgiler saglarken
sosyal medyanin Instagram 6rneginde sinema endustrisi icerisinde daha etkin nasil
kullanilabilecegi noktasinda da cesitli fikirlerin olusmasina zemin hazirlayacaktir.

Sinema Filmlerinin Tanrtimi ve Halkla iliskiler

Sinema filmlerinin tanitimi uzun yillardan beri medya (gazeteler, televizyonlar, radyolar,
dergiler) ve reklam filmleri aracilig ile strdariilmektedir. Ozellikle filmlerin yapimcilari
filmin vizyon tarihinden &énce, vizyon sirasinda ve vizyon sonrasinda olmak Uzere
rOportajlar, kbse yazilari, gala haberleri ve oyuncularla gérismeler seklinde hazirlanan
iceriklerin basinda yer almasini saglayarak halkla iligkilerin “tanitim” fonksiyonuna
yonelik calismalarda bulunmaktadir (Baygu, 2016).

Ne yaptiginin, séylendiginin ve digerlerinin senin hakkinda séylediklerinin bir sonucu
olarak gorulen halkla iligkiler (Theaker, 2006: 19), bir kitleyi etkileyerek harekete
gecirebilmek amaci ile yurutllen faaliyetleri ifade etmektedir.

“Halkla iligkiler, kurumun amaglari Uzerine yapilanan, dnem sirasi tiketici, dagitimci ve
calisanlar gibi kurumun ve kampanyanin hedeflerine gére degiskenlik gésteren hedef
kitlelerle gerceklestirilen stratejik iletisim yonetimidir.” (Peltekoglu, 2009: 7)

Halkla iligkiler bir bagka tanima gére ise kisi ve kurumlarin, bagka kisi ve kurumlarla
cikar elde etmek amaciyla iliski kurmaya ya da suregelen iligkilerini gelistirmeye yonelik
gercgeklestirilen faaliyetlerdir (Budak ve Budak, 1995: 8).

Halklailigkilerin ti¢ temel fonksiyonu; “karsilikh” olma, kazanilan ilginin degerlendirilmesi
ve hedef kitleyi etkileyebilmektir (Asna, 2012: 35). Asna, halkla iligkilerin karsihkli olma
fonksiyonunu bir tanitim kampanyasinda hedef kitleye verilen bilginin, kampanya
konusu olan eyleme ilgi olarak dénmesi seklinde érneklendirmistir. Kazanilan ilginin
degerlendirilmesi noktasinda ise halkla iligkiler, tanitim ¢alismalarinin yiratildagua
hedef kitleye yeni bilgiler aktariimasinin yani sira hedef kitle hakkinda her zaman
kullanilabilecek bilgilerin 6grenilmesini de saglamaktadir. Halkla iligkilerin G¢ temel
fonksiyonundan bir digeri olan hedef kitleyi etkilemek ise tanitimi yapilacak eylemin
acik ve ayrintih sekilde anlatiimasini ifade etmektedir (Asna, 2012: 35).

Sinema endustrisinde artan rekabet ve sinema izleyicisinin karsisinda birgok film
segeneginin bulunmasi, film yapimcilarinin ve pazarlamacilarinin gisede basariya
ulasabilmek icin halkla iligkiler ve tanitim faaliyetlerine ydnelmesine sebep olmustur.
Fikir asamasindan gdsterim asamasina kadar bircok detay bu faaliyetler kapsaminda
ayrintill olarak degerlendiriimektedir. Ozellikle seyircinin ilgisini film (izerinde
yogunlastirabilmek icin film ile ilgili gazetelerde haberlerin, réportajlarin, kése
yazilarinin yer almasini ve film ekibinin televizyon programlarina katilmasini saglamak
gibi birgok halkla iligkiler faaliyeti yurutulmektedir (Arslan, 2010: 186).

Sinema filmlerinin tanitiminda halkla iligkiler faaliyetlerinin kullanildigi alanlarin basinda
basin blltenleri ve basin materyalleri gelmektedir. Filme iligkin bilgilerin medyada yer
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bulmasi ve duyurumunun yapilmasi igin servis edilen basin bultenleri, film hakkindaki
bilgilerin herhangi bir Gicret 6ddemeden medyada haber formatinda yer almasina katkida
bulunmaktadir (Arslan, 2010: 350-351). Ozenli bir sekilde hazirlanmasi gereken bu
basin bultenleri kadar dnemli olan bir diger unsur ise goérsel basin materyalleridir. Filme
iliskin olarak yaziya gére daha akilda kalici bir tanitim faaliyeti olarak gérulen fotograf,
afis ve posterler film ile izleyici arasi etkilesimde 6nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle
gazete, dergi, sosyal ag siteleri ve web sitelerinde kaliteli ve yuksek ¢ozunurliklG
fotograflara yer verildigi dustnuldigunde hazirlanan gérsel basin materyallerinin tercih
edilebilecek nitelikte olmasi gerekmektedir (Kerrigan, 2010: 128-129).

Halkla iliskilerin faaliyet alanlarindan biri olan etkinlik yénetimi de sinema filmlerinin
tanitiminda énemli yer tutmaktadir. Etkinlik yonetimi, kurulus felsefesi ile uyumlu bir
bicimde kurumun sosyal paydaslarina verdigi mesajlari iletmenin en etkili yolu olan
ve halkla iligkiler agisindan stratejik olarak yonetiimesi gereken faaliyetler olarak
tanimlanmaktadir (Ozgen, 2011: 237). Sinema filmlerinin tanitiimasinda ise etkinlik
yonetimi alaninda kargimiza cikan 6nemli aktiviteler arasinda gala ve soylesiler
gelmektedir. Galalar, film ekibinin yani sira etkinlige katilan diger UnlG kisilerle de
medyada genis yer almakta ve uzun silre toplum gindeminde kalmaktadir (Baycu,
2016). Film ekibinin toplu katihm gosterdigi bir etkinlik olarak galalar, filmle ilgili
roportajlar yapiimasina ve kdse yazilarinin kaleme alinmasina imkéan saglamaktadir.
Filme olan ilginin artmasinda énemli faaliyetlerden bir digeri olan sdylesiler sirasinda
film ekibi (oyuncular, yénetmen, yapimci vb.) hedef kitleler ile bir araya gelmektedir.
Oyuncularin ve yénetmenin hayran kitlesi ile potansiyel hedef kitlenin bilgilendiriimesini
saglayan soylesiler hedef kitle Gzerinde “farkindalik” yaratilmasi noktasinda da énem
tasimaktadir (Sevim, 2013: 163).

Hizla gelisen ve degisen teknoloji diger sanat dallarini oldugu gibi sinemay! da
etkilemistir. Son yillarda sinema filmlerinin tanitiminda etkin bir halkla iligkiler araci
olarak kullanilan sosyal medya ve bunun bir tirt olan Instagram kullanimi konusuna
asagidaki bagsliklar altinda ayrintil olarak yer verilecektir.

Sinema Filmlerinin Tanitiminda Sosyal Medyanin Kullanimi

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve internetin ortaya cikisi, sinema
endustrisindeki tanitim faaliyetlerini de etkilemis, filmlerin tanitiimasi surecinde
web siteleri ve sosyal medya araglari 6nemli yer tutmaya baslamistir. Ozellikle
sosyal medyanin benzer ilgi alanlarina sahip kullanicilari karsihkl iligki baglatma ve
gelistirmeye tesvik eden yapisi ve bireyin toplum icerisindeki iligkilerini de dikkate
alan sanal bir topluluk olusturmasi (Ozel ve Sert, 2015: 4) bu alanda yiiriitilen halkla
iliskiler ve tanitim faaliyetleri icin de uygun bir ortam sunmaktadir.

Film yapimcilari tarafindan filmin ¢ekim ve yapim asamalarindan itibaren aktif bir
sekilde kullaniimaya baglanan sosyal medya, filmin hikayesi, film kadrosunda yer alan
oyuncular, filmin ne zaman vizyona girecegi ve hangi salonlarda gosterilecegi gibi
pek ¢ok konuda hedef kitleyi bilgilendirmeye yonelik bir ara¢ olarak kullaniimaktadir
(Yolcu, 2016: 120). Sosyal medya, film yapimcilarina filmle ilgili cikan haberlerin, kdse
yazilarinin, izleyici yorumlarinin paylasilabilmesi ve sdylesi, oyuncu-izleyici bulugsmalari
ile ilgili bilgilerin aktarilabilmesi icin de uygun bir ortam sunmaktadir.
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Kerrigan’a (2010) gére sosyal medya filmin vizyon tarihinden énce sézli olarak
pazarlanmasi adina haber yaymak ve fragmanlari takip etmek icin cazip bir ortam
sunmaktadir. Sosyal medya ayrica teknolojiye yatkinhgr bulunmayan tiketicilerin
de klip ve fragmanlari rahatlikla gértintileyebilmesini saglamis ve hayran kitlelerine
ulasmak adina sinema filmlerinin tanitiminda énemli degisikliklere yol agmistir. Hedef
kitleye ulasmanin hizli ve etkili yéntemlerinden biri olarak kabul edilen sosyal medya,
filmlerin gisesine olan katkisinin yani sira gise sonrasinda DVD ya da film icin Uretilen
diger endustriyel malzemelerin satiglarinin artmasina da katki saglamaktadir. Ayrica
sosyal medya sayesinde vizyondan kalkmig bir film glindemde tutulabilmekte ve
izleyicinin ilgisi de ayakta tutulmaktadir (Akyol ve Kuruca, 2015: 90).

Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte bireyler bir¢ok iletisim aracinin ayni amaca ydnelik
mesajlarina maruz kalmakta ve farkinda olmadan bu mesajlarin ydnlendirmesi ile
arzu edilen davranista bulunmaktadir (Aytekin, 2015: 25). Sosyal medya Uzerinde
filmlerin tanitilmasina yonelik pek cok mesaj hedef kitlelere ulastiriimaktadir. Film
tanitim kampanyalarinda sosyal medyada siklikla uygulanmakta olan kulaktan kulaga
pazarlama faaliyetleri bu mesajlara verilebilecek érnekler arasinda yer almaktadir.
Facebook, Twitter, Instagram, Blog vb. sosyal medya platformlari sayesinde filme iligkin
olumlu yorumlar hedef kitlelere ulastirlabilmektedir. Bu uygulamalara verilebilecek
Ornekler arasinda filmin 6n goésterim dlzenlemesi, elestirmenlerden gelen olumlu
yorumlarin filmin tanitim materyallerinde ve internette kullaniimasinin saglanmasi éne
cikmaktadir (Arslan, 2010: 213).

Sosyal Medya Platformu Olarak Instagram

Instagram, kullanicilarin fotograf, video cekmesine ve onlari Facebook, Twitter, Tumblr
gibi gesitli sosyal ag sitelerinde paylasmasina olanak taniyan, mobil bir fotograf ve
video paylasma sosyal ag servisidir (Kircova ve Enginkaya, 2015: 61). Kevin Systrom
ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan Instagram’da c¢ekilen fotograflara
dijital filtreler, cesitli efektler uygulanabilmekte ve yorum yapilabilmektedir. Gorsel
paylasimin etkin 6zelligiyle Instagram kisa slrede kullanici sayisini artirmis ve 21
Nisan 2012 tarihinde Facebook tarafindan 1 milyar dolar karsiliginda satin alinmistir
(Eraslan, 2016: 136).

Instagram Uzerinde kurumlar tarafindan planlanan viral etkilesimler ve tlketiciler
arasinda organize edilen fotograf etkinlikleri halkla iligkiler calismalari igin énemli bir
ortam sunmaktadir (Alikili¢, 2011: 50). Instagram ayrica markalar igin gérselligin etkin
gucunden yararlanilabilecek bir ortam olarak da buyuk 6nem tagimaktadir. Instagram,
markalara mevcut ve yeni ¢ikan Urlnlerinin fotografini paylasabilmeleri i¢in uygun bir
ortam sunmaktadir. Urlinleri kullanan misteriler ise Instagram’in “etiketleme” ézelligini
kullanarak bu urtinlere iliskin deneyim ve goruglerini paylagsabilmekte ve markalarin
musteri potansiyelini arttirmaktadir.

2 Etiketleme 6zelligi ile fotografa o fotograftaki kisilerin isimleri yazilarak etiketlenen kisinin o fotograftan haberdar
olmasi ve fotografa ulasabilmesi mimkiin olmaktadir (Erdem, 2010: 89). Kullanicilar bircok sosyal medya
platformunda sadece ¢zel fotograflari igin degil, triin ve hizmet fotograflari icin de bu 6zelligi kullanmaktadirlar.
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Amac ve Yontem
Amac

Arastirmada sinema filmlerinin tanitilmasi surecinde bilinirligi saglamak, farkindalik
yaratmak ve halkla iligkiler faaliyetlerine katki olarak sosyal medya platformlarindan
Instagram’in nasil kullanildigini incelemek amaglanmistir. Bu amacg cercevesinde
asagidaki alt amag sorularina yanit aranmaktadir:

1. Sinema filmlerinin tanitiminda sosyal medya nasil bir yer tutmaktadir?
2. Sinema filmlerinin tanitiimasi sirecinde bir halkla iligkiler araci olarak Instagram
nasil kullaniimaktadir?

Yontem

Arastirmanin kuramsal ¢ercevesi olusturulurken sinema filmlerinin tanitimi, halkla
iligkiler, sosyal medya ve Instagram’a iligkin verilerin toplanmasinda “literattr taramasi”
yapiimistir. Konuyailigkin kitaplar, tezler ve glincel makaleler incelenmigtir. Arastirmanin
uygulama kisminda ise Ayla filminin resmi Instagram hesabindaki gdnderilerin
incelenmesi ile elde edilen veriler tizerinde betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Betimsel analiz ydontemi, elde edilen verilerin daha énce belirlenen degiskenlere gore
Ozetlenmesi ve yorumlanmasina dayanmaktadir (Yildinm ve Simsek, 2016: 239).

Betimsel analiz yéntemi, sosyal medya platformlarini ve toplumsal etkilerini anlama
ve anlamlandirmada uygun bir yaklasim sunmaktadir. Bu yénu ile betimsel analiz
yonteminin calisma icin en uygun yéntem olduguna karar verilmigtir. Arastirmanin
kapsaminda incelenen paylagimlara ‘icerik’, ‘Kimlik’, ‘Farkindalik’ ve ‘Etkilesim’
baglaminda betimsel analiz uygulanmistir. Paylagimlarin incelendigi bu kategorilerin
olusturulmasinda Yenicikt’nin (2016) “Halkla iliskiler Araci Olarak Instagram: Sosyal
Medya Kullanan 50 Sirket Uzerine Bir Aragtirma” calismasindan yararlanilmistir.

Arastirma evreni Tlrk Sinema Endstrisi olarak kabul edilmistir. Arastirma érneklemini
ise arastirmaya konu olan érnek film “Ayla” olusturmaktadir. Ornek film olarak Ayla
filminin secilmesinde Oscar’a giden yolda filmin halkla iligkiler faaliyetlerini yogun
kullanmasi ve bu yonu ile filmin sadece ulusal diizeyde degil uluslararasi diizeyde de
pazarlanan bir film olarak glincel bir 6rnek olusturmasi belirleyici olmustur.

Ayla filmi, 27 Ekim 2017 tarihinde vizyona girmistir. Yénetmenligini Can Ulkay’in
yaptigl senaryosunu Yigit Guralp’in kaleme aldigi film, Kore savasina génderilen bir
Tuark askerinin savas sirasinda 6ksuz kalan bir kizi himayesine almasini ve sevgi dolu
samimi bir bag kurdugu bu kizi savas sonrasi Turkiye'ye gétirebilmek icin verdigi
mucadeleyi konu edinmektedir (Aylafiimi.com, 2017).

Ayla, Box Office Tlrkiye verilerine gore, 2017 yilinda tim filmler siralamasinda 5
milyon 287 bin 656 seyirci ile en ¢ok izlenen 2. film olmustur. Filmin 2017 yilindaki
toplam hasilati 62 milyon 858 bin 615'tir (Box Office Turkiye, 2018).
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Bulgular

Ayla filminin Instagram hesabina yénelik gerceklestirilen incelemede, hesap tizerinden
paylasilan gonderilerin ¢calismanin baginda Instagram’in halkla iligkiler araci olarak
kullaniimasina yénelik secilen icerik, Kimlik, Farkindalik ve Etkilesim kategorileri
altinda dagihm goésterdigi g6zlemlenmisgtir.

Ayla filminin aylafilmi.com isimli bir resmi web sitesi ve bu site lizerinden ulasilabilen
sosyal medya hesaplari bulunmaktadir. Filmin web sitesinde Ayla filminin konusu, film
kiinyesi, oyuncu kadrosu, kamera arkasi géruntlleri ve fragmanlari hakkinda bilgiler
yer almaktadir. Filmin kullandigi sosyal medya platformlari arasinda ise Twitter,
Facebook, Instagram ve Youtube yer almaktadir.

Tablo 1: 30 Aralik 2017 Tarihi itibari ile Ayla Filmi Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube
Hesaplari Takipgi ve Begeni Sayilarinin Dagihmi

Sosyal Medya Hesabi Takipci Sayisi Begeni Sayisi
Facebook 16.337 16.103
Twitter 5.289 85

Instagram 54.3B

Youtube 30.697

Arastirma kapsaminda Ayla filminin Instagram hesabi tzerinden yapilan génderiler
incelenmigtir. Filmin resmi Instagram hesabindaki paylasimlar video, fotograf ile
fotograf ve metin olarak kategorize edilmistir. Fotograf ve metin iceriklerin sayisinin
belirlenmesinde goérselin lzerine herhangi bir program aracihgi ile yazi eklenmis
icerikler dikkate alinmistir. Metin icermesine ragmen gorsel olarak paylasilan icerikler
fotograf olarak degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular igerik,
Kimlik, Farkindalik ve Etkilesim basliklari altinda agiklanmistir.

icerik

Arastirmanin kapsadigi tarihler arasinda filmin Instagram hesabi Gzerinden toplam 176
gdnderi paylagiimistir. Bu génderiler icerisinde ise 47 fotograf, 71 video, 58 fotograf ve
metin yer almaktadir.

Filmin Instagram hesabi lzerinden yapilan paylasimlarin sikligi iki zaman aralig
seklinde ele alinmistir. ilk zaman araligi hesabin acildigi 30 Kasim 2016 tarihinden
26 Ekim 2017 tarihinde kadar, ikinci zaman araligi ise filmin vizyona girdigi 27 Ekim
2017 tarihinden arastirmanin bitis tarihi 30 Kasim 2017 tarihine kadar olan sireyi
kapsamaktadir. Bu sekilde filmin Instagram hesabi lzerinden yapilan gdnderilerin
sikhginin filmin vizyon tarihinden sonra ne sekilde degistigi ortaya konulmaya
calisiimigtir. Instagram hesabi Uzerinden 30 Kasim 2016 - 26 Ekim 2017 tarihleri
arasinda yapilan génderi sikhdi gunlik 0,39 haftalik 2, 79 olarak belirlenmistir. 27
Ekim 2017 - 30 Kasim 2017 tarihleri arasinda ise génderi sikligi gunlik 1,29 haftalik
11 olarak belirlenmigtir. Bu verilerin 1siginda filmin vizyon tarihinden sonra paylasim
sikhiginin arttigi gdézlemlenmisgtir.
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Tablo 2: Ayla Filminin Instagram Hesabi Uzerinden 30 Kasim 2016-30 Kasim 2017 Tarihleri
Arasinda Yaptigi Paylasimlarin Aylara Gére Dagihmi

Gonderi
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Fotograf [0 |3 |1 |2 |7 [2 [3 |12 |2 |4 [146]33|22

Video [1 |0 |2 |0 |4 [7 |8 [7 |6 |7 |4 |4|M

Filmin Instagram hesabi Uzerinden yapilan génderiler “icerik” bakimindan kategorize
edildiginde Bilgilendirme, Basin Haberleri, Ozel Gin Mesajlari, Festival ve Odliller,
Kamera Arkasi Goéruntuler, Sosyal Sorumluluk ve Sponsorluk basliklari olusmustur.

Tablo 3: Gonderi igerikleri

icerik Frekans Yiizde
Bilgilendirme 95 53,9
Basin Haberleri 15 8,5
0zel Giin Mesajlan 23 13
Festival ve Odiiller 16 9
Kamera Arkasi Goriintiiler 19 10,7
Sosyal Sorumluluk ve Sponsorluk 8 45

Filmin Instagram hesabindaki génderilerde 6zellikle “bilgilendirme” agirlikl iceriklerin
paylasiimasi dikkat cekmektedir. Bilgilendirme amacina yénelik yapilan paylagimlarda
6zellikle vizyon bilgileri, gala ve sdylesilere ait bilgiler, karakterler hakkinda bilgi,
etkinlikler, fragmanlar ve sahneler basliklar dikkat cekmektedir. Takipgiler film ile ilgili
gala, sdylesi ve oyuncu-hayran bulusmalarina yonelik olarak hem etkinlik 6ncesi hem
de etkinlik sonrasi paylasilan génderiler araciligi ile bilgilendirilmistir. Filmde yer alan
karakterler hazirlanan kisa videolar ile tanitilmis ve karaktere kimin hayat verecegi
hem bu videolarin icerisinde hem de videolarin altinda yer alan yazilar ile belirtilmistir.
Filmden sahneler ve kamera arkasi géruntiler de génderiler tGzerinden takipgciler ile
paylasiimistir.

Gonderi igerikleri ile dikkat ¢ceken bir diger kategori basin haberleridir. Halkla iligkiler
faaliyetleri acisindan basin bultenleri ve 6zel roportajlar araciligi ile gazete, dergi ve
televizyon gibi farkli medya organlarinda haber olarak yer alabilmek buylik 6nem
tasimaktadir. Film ile ilgili sadece ulusal basinda degil uluslararasi basinda da birgok
haber yer almistir. Arastirmanin yapildigi tarihler arasinda bu haberler icerisinden
15 haber Instagram hesabi Uzerinden paylasiimistir. Bu haberlerin 11 tanesi ulusal
basin, 4 tanesi ise uluslararasi basindan haberler olarak paylagiimistir. Paylagilan
15 haberden 2’si goéruntilt haberler, 8'i gazete ve dergi haberleri, 1’i internet haber
portalinda yer alan haber ve 4’li de kdse yazilarindan olusmaktadir.
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Filmin Instagram hesabi lzerinden paylasilan gdnderilerden 23 tanesinin 6zel gin
mesaji olmasi dikkat cekmektedir. Ozel giin mesajlari icerisinde Ogretmenler Giind,
Kadinlar Ginu, Resmi Bayramlar ve filmin oyuncu kadrosundan birgok kisinin dogum
gunu kutlamalari gibi farkl icerikler bulunmaktadir. Yapilan paylasimlarda 6zel gunlere
iliskin iceriklerin filmin senaryosu ile baglantii mesajlar seklinde verilmesi dikkat
cekmektedir. Ornek olarak 24 Kasim Ogretmenler Gini kapsaminda yapilan paylasim
icin filmin ana karakterlerinden Suileyman Dilbirligi’nin Ayla’ya okuma yazma 6grettigi
sahneden bir gdrselin kullaniimasi filmin Instagram hesabi Uzerinde 6zel glinlere
yonelik 6zel bir calisma hazirhginda bulunuldugunu géstermistir.

Halkla iliskiler faaliyetleri acisindan buylk 6nem tasiyan sosyal sorumluluk ve
sponsorluk kavramlari da Ayla filmi Instagram hesabi Uzerinden yapilan paylasimlara
gbre olusturulmus kategorilerden biri olmustur. Filmin Instagram tzerinden bu alanda
8 paylasim yaptigi gértlmektedir. Bu paylasimlardan 4 tanesi filmin sponsorlari olan
Turk Hava Yollari ve Ziraat Bankasi’na tesekkir mesaji olarak gerceklestiriimistir. Diger
4 paylasim ise Ayla filminin “UNICEF Ayla” sosyal sorumluluk projesi kapsaminda
yaptigi paylasimlar olarak belirlenmistir. Bu 4 paylasimin ilki 10 Kasim 2017 tarihinde
savas magduru ¢ocuklarla ilgili sayisal verileri de iceren bir video olarak paylasiimistir.
Ayni paylasimin altinda hesap yoéneticileri tarafindan “Bizler ve savas magduru
cocuklar icin ¢ok degerli olan Unicef Ayla #CocukGCocuktur Sosyal Sorumluluk
projemizi sizlerle paylasmaktan gurur duyuyoruz” ifadeleri ile agiklayici bir metin
girilmistir. Metnin devaminda savas magduru ¢ocuklara iliskin dinyada ve Turkiye’deki
sayisal verileri de kapsayan ve bu proje kapsaminda nasil bagis yapilacaginin da
aciklandigi bilgiler yer almistir. Sosyal sorumluluk projesi kapsaminda ikinci paylasim
11 Kasim 2017 tarihinde yapilmistir. Bu icerikte ise filmin bagrol oyuncularindan ismail
Hacioglu’nun konuya dikkat cektigi bir video yer almakta ve paylasim agiklayici bir
metin ile desteklenmektedir. Proje ile ilgili Ggunct paylasim 21 Kasim 2017 tarihinde
yapilmistir. Filmin basrol oyuncularindan Kim Seol'un UNICEF’i ziyaret etmesi ve kendi
harchklarindan biriktirdigi paralar ile UNICEF’e bagis yaptigini gésteren paylasim
digerlerinden farkh olarak fotograf seklinde paylasilmistir. Fotografta Kim Seol ile
beraber gercek Ayla Kim Eunja’nin da yer almasi dikkat cekmektedir. Arastirmanin
yapildig tarihler arasinda sosyal sorumluluk projesi ile ilgili yapilan dérdiunct ve
son paylasimda ise Kim Seol ile Kim Eunja’nin proje kapsaminda verdikleri ortak
mesajl iceren bir video yer almaktadir. Yapilan incelemeler filmin sosyal sorumluluk
calismalarinin da film icerigi ve mesaji ile uyum tasidigini géstermistir. Ayni zamanda
bu calisma filmin kendi kimligine de uygun géralmustur.

Instagram hesabindan paylasilan iceriklerde ayrica kamera arkasi gértntuler, festival
ve Odullere yonelik paylasimlar da dikkat cekmektedir. Ozellikle filmin gosterildigi
festivaller ve aldigi 6diller anlik bir sekilde paylasilarak takipciler bilgilendirilmigtir.

Kimlik

Ayla, Kore savasinda yasanan gercek bir hikayeyi anlatan ve duygusal yogunlugu
yuksek olan “Dram” tlrtnde bir film olarak gekilmistir. Film renk kullanimi ve mizikleri
ile kendi dilini yaratmigtir. Savasin bulanik renkleri arasinda Ayla, sarl montu ile sevgi
ve merhameti yansitmaktadir. Filmin kimligi hikayenin dayandidi bir cocuk yani Ayla
Uzerine kurulmustur.
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Halkla iligkiler alaninda kimlik ile kurulusun hedef kitleye genel bir gériinim agisindan
pazarlanmasi ve olumlu bir tutumun olusturulmasi amaglanmaktadir. Kimlik kavrami,
logo, renk, yazi karakteri ve iletisim bi¢imi gibi bircok unsuru da iginde barindirmaktadir
(Vural ve Bat, 2015: 87-98). Kurumlar farkli alanlarda yuarattukleri tum faaliyetleri kendi
kimliklerine uygun olarak yuritmektedirler. Ayla filmi de yaptigi paylasimlar ve farkh
alanlardaki calismalarda kendi kimligine bagl kalmistir.

Filmin Instagram hesabindaki gonderilerin incelenmesinde Kimlik temasi altinda
hesabin profili, afis ve slogan icerikleri degerlendirilmigtir. Hesap, profil resmi olarak
filmin ana karakterleri Stleyman Dilbirligi ve Ayla’yi canlandiran ismail Hacioglu ve
Kim Seol’'un yer aldigi bir yakin plan resmi tercih etmistir. Hesabin profilinde diger
sosyal medya hesaplarindan sadece Twitter hesabinin linki yer almaktadir. Ayrica Tirk
filmlerinin Avrupa dagitimcisi Af Media’ya ait bir link ile filmin Avrupa’da gdésterimde
oldugu sehirlerin bir listesi kullanicilara sunulmaktadir.

Film afisi “Ayla’ya Oscarlik Afis” bashgi ile Instagram hesabindan paylasmis ve ayni
baslikla birgcok basin organinda haber olarak yayinlanmistir. Tlrk oyuncularin dikkat
cektigi afisin merkezinde ise filmin ana karakterlerini canlandiran ismail Hacioglu ve
Kim Seol yer almaktadir. Bu afigin yani sira Instagram sayfasindan farkh afislerle de
filmin oyuncularina ve hikayesine yonelik tanitimlar yapilmistir.

Filmin Instagram hesabinda paylasilan afis ve gorsellerde filmin slogani olarak kabul
edilebilecek “Ay yUzIi bir kizla ay yildizh bir askerin 65 yillik anlatiimamis hikayesi”
de kullaniimistir. Filmin igerigine yonelik mesaj tasiyan bu slogan farkl iceriklerle
birlestirilerek cesitli génderilere yerlestirilmigtir. Instagram hesabi Uzerinden yapilan
paylagimlarda Tiirkge, ingilizce ve Korece igeriklere yer verilmistir.

Farkindalik

Farkindalik bashgi altinda farkindalik yaratmaya yonelik icerikler ve paylasilan
iceriklerin hashtag ve mention kullanimlari incelenmistir.

Aylafilmi Instagram hesabini kullanirken uygulamanin sundugu tim teknik imkanlardan
yararlanmaktadir. Paylasilan gdnderilerde fotograf, video ile fotograf ve metin gibi farkli
secenekler kullanilarak hedef kitlenin dikkatini cekecek uygulamalara gidilmektedir.
Hesap Uzerinden paylasilan 176 génderide 71 video kullaniimasi ve fotografa goére
daha fazla tercih edilmesi dikkat cekmektedir. icerik bashgi altinda verildigi Gzere
Ozel gunler icin 6zel igerik olusturma calismalari ve film sahnelerinin bu iceriklerde
kullaniimasi farkindaligin yaratiimasina yénelik calismalar olarak gézlemlenmistir. 29
Ekim Cumhuriyet Bayrami’ni kutlamak tzere hazirlanan video filmde yer almamasina
ragmen izlerken filmden bir sahneymis gibi algilanmaktadir. Videonun altinda yapilan
104 yorumda filmden bir sahne olup olmadigi lzerine tartismalar yapilmistir. Ayni
sekilde 10 Kasim 1938 Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk’iin élim yildéniimi sebebi
ile yayinlanan mesajda filmde ¢alan Mlzeyyen Senar tarafindan seslendirilen “Ne Cok
Cektim Hasretini” isimli parca arka plan muzigi olarak kullaniimistir.

Filmin hashtag ve mention kullanimlari incelendiginde ise 176 gdnderide de hashtag
kullanimina gidildigi, mention kullaniminin ise sadece 157 godnderide kullanildigi
tespit edilmistir. Hashtag kullamimi Tirkce, ingilizce ve Korece olmak lzere (g farkli
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dilde gerceklestirimistir. Ozellikle farkindalik yaratmaya yénelik #BiliyorMuydunuz ve
#SayilarlaAyla hashtag kullanimlari dikkat cekmektedir. Instagram hesabi Uzerinden
#BiliyorMuydunuz kullanimi ile Kore Savasi’na ve o déneme ait bircok bilgi takipgiler
ile paylasiimistir. Hesap Uzerinde #SayilarlaAyla kullanimi ile filme iliskin sayisal
veriler takipciler ile paylasiimistir. Yapilan tim paylasimlarda #Ayla, #AylaFilmi ve
#AylaTheMovie kullanimi dikkat cekmektedir. Instagram hesabinda mention kullanimi
ise paylasilan icerige gore degismektedir. Basin haberleri ile ilgili paylasimlarda séz
konusu basin kurulusuna, dogum giinu kutlamalarinda s6z konusu oyuncuya ve bir¢ok
icerikte filmin yénetmenine ydnelik mention kullanimi gézlemlenmistir.

Etkilesim

Etkilesim bashgi altinda goénderi igerikleri, takipgiler ile iletisim kurmaya yonelik
iceriklere ve yorumlara verilen yanitlara yoénelik olarak incelenmistir.

Ayla filminin Instagram hesabi Uzerinden yapilan génderiler incelenirken takipcilere
sorular yOnelterek onlari yorum yapmaya ¢eken ya da duzenlenen bazi yarigmalarla
takipcilerin mention kullanarak kendi arkadaslarini sayfaya cekmelerini saglayan
calismalar yapildigi tespit edilmistir. Bu duruma 13 Ekim 2017 tarihinde “Bu postu
paylasan ve galaya beraber gitmek istedigi arkadasini etiketleyen 10 takip¢imizi
istanbul galamiza davet ediyoruz” aciklamasi ile paylasilan génderi drnek
olusturmaktadir. Génderi 683 yorum almis ve bazi yorumlarda takipgilerin birden fazla
arkadasi mention kullanarak génderinin altina ekledigi belirlenmistir. Instagram hesabi
lzerinden 1 Kasim 2017 tarihinde izleyicilere tesekkir amaci ile paylasilan video da
hesabin ydnetiimesinde sadece bilgilendirmeye yonelik degil kullanicilarla etkilesim
icerisinde olma anlayisinin benimsendigi paylagimlarin da yapildigini géstermektedir.

Hedef kitlelerin kurumla ilgili ne disundigini, tutumlarini ve olusmus davranislarini
6grenebilmek, 6grenilenler karsisinda hizlica dénlis yapma firsati tanimak sosyal
medyanin halkla iligkiler uygulayicilarina kazandirdigi iki énemli avantaj olarak
g6rilmektedir (Alikilig, 2011: 45). Bir sosyal medya platformu olarak Instagram da Ayla
filmi igin benzeri bir ortam olusturmustur. Ozellikle sayfanin takipgilerinin paylasilan
goénderiler altina yaptiklari yorumlarin istek, begeni, olumsuz elestiri ve soru olarak
sekillendigi gozlemlenmistir. Arastirma kapsaminda incelenen tarihler arasinda
degerlendiriimeye alinan 176 gdénderinin altinda @ayla_film seklinde toplam 259
soru yoneltilmistir. Instagram hesabi yoneticileri tarafindan bu sorulardan 67 soru
cevaplandirilirken 192 soru cevapsiz birakilmigtir. Buna karsin @ayla_film mention
kullanmadan yoneltilen bazi sorularin hesap ydneticileri tarafindan cevaplandigi
gbzlemlenmistir. Sonuclardan hesap yOneticilerinin sorulari dizenli olarak takip
etmedikleri ve zaman zaman yanitladiklar tespit edilmigtir.

Sonuc

Her gecen guin popllerligi artmaya devam eden sosyal medya, sundugu hizli, ekonomik
ve etkili iletisim olanag! ile halkla iligkiler faaliyetleri i¢in énemini arttirmaktadir. Kurum
ve kuruluglar sosyal medya Uzerinden hedef kitleleri ile iletisim kurabilmekte, etkinlik,
davet ve her turli organizasyonlari ile ilgili bilgilendirmeyi yapabilmektedir. Bunun yani
sira sosyal medyanin hizli geri dénls alma ve geri dénls yapabilme 6zelligi cagdas
halkla iligkiler anlayisinin ¢ift yonli yapisina da uyum saglamaktadir. Her alanda oldugu
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gibi sinema endustrisinde yurutulen halkla iligkiler ve tanitim faaliyetleri de yasanan
gelismelerin 1s1ginda sosyal medya Uzerindeki etki alanini genisletmigtir. Instagram
da bu faaliyetler icin sagladigi uygun ortam ile sinema endustrisi icin bir halkla iligkiler
araci olarak kullaniimaktadir. Gergeklestirilen ¢calisma ile sinema filmlerinin tanitiminda
sosyal medyanin nasil bir yer tuttugu ve sinema filmlerinin tanitiimasi sirecinde bir
halkla iligkiler araci olarak Instagram’in nasil kullanildidi tespit edilmeye calisiimistir.

Ayla filminin Instagram hesabina yénelik yapilan incelemede icerik, Kimlik, Farkindalik
ve Etkilesim kategorileri altinda halkla iligkiler faaliyetlerinin farkli boyutlarindan
yararlanildigi tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda sinema filmlerinin tanitiminda
sosyal medyanin zamandan ve mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif iletisime
olanak taniyan yapisinin avantaj olusturdugu gézlemlenmistir. Ozellikle uluslararasi bir
proje olan Ayla filmi farkh tlkelerden izleyici ve takipgilere sahiptir. Instagram, filmin bu
kitlelere ulasmasinda ve filmle ilgili gelismelerden hedef kitlelerin ve potansiyel kitlelerin
haberdar edilmesinde dnemli bir yer tutmaktadir. Instagram hesabinda takipgilerin ve
hesap y0neticilerinin en ¢ok etkilesime girdigi konular arasinda filmin hangi tlkelerde
gOsterime girecegi ve hangi sehir ve Universitelerde sdylesi gerceklestirecegi yer
almaktadir. Instagram hesabi 6zellikle vizyon tarihleri ve yerleri konusunda takipgileri
bilgilendirmek Uzere bagaril bir ara¢ olarak kullaniimigtir.

Sosyal medya, hedef kitleler icin 6zel icerikler olusturarak onlarin ilgisini cekmek ve
bu ilgiyi kalici kilmak Uzere uygun bir ortam saglamaktadir. Filmin Instagram hesabi
lzerinden Ozel glnlere yonelik Uretilen dzel iceriklerin begeni ve yorum sayilarinin
diger iceriklere gére daha fazla oldugu gézlemlenmistir. Ayrica karakterleri tanitan
ve oyuncularin dogum gunlerini kutlayan videolarda da takipgilerin ilgisinin arttigi
gorulmektedir. Bircok gdnderinin altinda ise icerige bagl kalmaksizin hangi llke ve
sehirlerde vizyona girecegi ve sdylesi yapilacagi tartismalari guncelligini korumaktadir.

Sinema endustrisindeki halkla iligkiler faaliyetlerinin siirdirilmesinde Instagram ise
Ozellikle gorsel stratejiler olusturma ve video paylasimina olanak tanimasi ile énemli
bir yer tutmaktadir. Ayla filmi afis ve fragman paylasimlari icin bu ortami basarili
bir sekilde kullanmigtir. Ayni zamanda Instagram’in #hashtag 6zelligi film goérsel ve
videolarina genis kitlelerin ulasmasina da yardimci olmaktadir.

Filmin Instagram hesabi Uzerinde paylastigi gdnderilerin altina birakilan yorumlar,
takipgilerle etkiliiletisim kurmada ve geri donus almada buyik 6nem tagimaktadir. Hesap
Uzerinde paylasilan gdnderilere yapilan yorumlar incelendiginde istek, elestiri ve soru
seklinde olusturulan yorumlara hesap yoneticilerinin cevap vermedigi saptanmistir.
istek ve elestiri icerikli yorumlarin haricinde dogrudan filmle ilgili bilgilere ulagmak
amaciyla @ayla_film seklinde sorulan sorularin yarisindan fazlasi hesap yoneticileri
tarafindan yanitsiz birakilmigtir. Bu durum Instagram’in takipgilerle etkilesime olanak
taniyan yapisinin film hesabi tarafindan yeterli dizeyde etkin kullanilamadigini ve
takipcilerin istek, elestiri ve sorularinin hesap yoneticileri tarafindan cok fazla dikkate
alinmadigini géstermektedir.

Ayla filminin halkla iliskiler faaliyetlerine yonelik calismalarinda senaryonun gergek bir
hikayeye dayanmasi bir avantaj olarak gézlemlenmistir. Ozellikle filmdeki karakterlerin
bir kisminin hayatta olmasi filmin haber ¢calismalarinda énemli ayricaliklar saglamigtir.
Filmin kendisi disinda gercek karakterlere yonelik etkinlik ve ¢alismalar da bu slrecte
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yapilan calismalara katki saglamistir. Instagram Uzerindeki birgok génderide de hem
film oyuncularinin hem de gercek karakterlerin yer aldigi gértlmektedir.

Hedef kitleler ile iletisimde ticari algilarin 6n planda olmadigi bir ortam saglayan ender
alanlardan biri olarak sosyal sorumluluk kavraminin, Ayla filmi kapsaminda yurdtilen
halkla iligkiler faaliyetleri arasinda yer aldidi ve Instagram paylasimlari ile desteklendigi
g6zlemlenmigtir. Filmin hik&yesinin merkezinde bir cocuk, yani “Ayla” bulunmaktadir.
Bu agidan bakildiginda sosyal sorumluluk projesinin UNICEF ile birlikte yuratilmesinin
de dogru bir tercih oldugu goriilmektedir. Ayla karakterine hayat veren Kim Seol’lin
harcliklarini biriktirerek UNICEF’e yaptigi bagisin Instagram hesabi tizerinden fotograf
olarak paylagilmasi ve ayni karede gercek hayattaki Ayla, yani Kim Eunja’nin da yer
almasi bir sosyal medya platformu olan Instagram’in halkla iligkiler araci olarak nasil
kullanildigina yonelik basarili bir rnek sunmaktadir.

Ayla filminin Instagram’i bir halkla iligkiler araci olarak nasil kullandigina yénelik
yapilan incelemede filmin gercek bir hikdyeden yaratiimis olmasinin yani sira
90. Oscar Odiillerinde Tirkiye’nin Yabanci Dilde En lyi Film Aday! olmasinin da
avantaj sagladigi gézlemlenmistir. Oscar aday! olmus veya Oscar kazanmis filmlerin
izlenmesinin zorunlu hale geldigi gibi bir alginin genis kitleler tarafindan benimsenmesi
(Sevim, 2013: 165), filmin bagli basina en 6nemli tanitim malzemesi haline gelmistir.
Ayni durum filme basinin ve izleyicilerin ilgisini de arttirmistir.
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