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Medyaya kars! bireyleri bilinclendirmeyi ve bireylerin medya iceriklerini elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirebilmesini amacglayan medya okuryazarligi, uzun yillardan bu yana dlnyanin bircok
Ulkesinde mufredatlarda ders olarak yerini almistir. Tlrkiye'de ise 2007-2008 egitim-0gretim
yilindan itibaren se¢cmeli olarak okutulmaya baslanan ders ile ilgili tartismalar, zorunlu olup-
olmamasi ve dersin iletisim fakultesi mezunlarinca verilip-veriimemesi gibi hususlarda devam
etmektedir.

Calismada; 6grencilerin medyaya 6zellikle televizyona yaklasimi, icerikleri nasil degerlendirdikleri,
icerikleri degerlendirme konusunda elestirel bir bakis acisi kazanip, kazanamadiklari gibi hususlar
Uizerinde durularak, dersin 6grencileri bilinglendirme dlzeyi tespit edilmeye calisiimistir. Arastirma
kapsaminda Ankara’nin Mamak ilgesi'nden 75. Yil ilkdgretim Okulu, Keciéren’den Giilhane
ilkégretim Okulu, Cankaya’dan Gilen Muharrem Pakoglu ilkégretim Okulu, Altindag’dan ihsan
Sungu ilkégretim Okulu ve Yenimahalle’den Yesilevler ilkégretim Okullar’nin her birinden dersin
uygulanmakta oldugu ikiser sube tesadifi drnekleme yoluyla secilmis ve toplam 258 6grenciye
anket uygulanmistir.

Calisma sonucunda; medya okuryazarligi dersinin yararli ve gerekli bir ders oldugu saptanmis,
ogrencilerin medya ile iceriklerine karsi elestirel bir bakis acisi kazandigi géralmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Medya, Kitle iletisim Araclari, ilkégretim, Biling.

Media Literacy Course and Its Effect on Television Perception
(Ankara Sample)

Abstract

Media literacy course that aims protecting children from the negative effects of media has taken
place in syllabus of many countries in world for many years. Arguments about the course that has
been taught as an elective course since 2007-2008 academic year in Turkey has been continuing
in terms of some points such as whether it should be a compulsory lesson and should be taught
by graduates of communication faculty or not.

In the study, it was attempted to identify in what ways the perception of students are affected by
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this course by considering their approach to media especially to television, how they evaluate
the contents and if they are aware of its negative effects. Within the scope of the survey, a
questionnaire was made to 258 students who were chosen coincidentally from two classes of
the schools in Ankara named 75.century Primary School (Mamak), Gilhane Primary School
(Kegiéren), Gillen Muharrem Pakoglu Primary School (Cankaya), ihsan Sungu Primary School
(Altindag) and Yesilevler Primary School (Yenimahalle).

As a result of the study, it was determined that media literacy course is a beneficial and essential
lesson, and it was seen that the students gained a critical viewpoint against media and its
content.

Keywords: Media Literacy, Media, Mass Media, Primary School, Consciousness.
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ortaya atilmis bir kavram olarak ifade etmistir. Tagkiran (2007: 91) ise medya okuryazarliginin
amaciyla ilgili olarak yaptigi aciklamada; “medya tuketimi surecini faal ve elestirel bir siirece
donustirmek”ten bahsetmigtir.

Medya mesajlariyla cevrili bir dinya icinde bulunan bireyin, medyanin iceriklerini elegtirel
bir sekilde degerlendirebilmesinin gerekliliginden, toplumsal yasamda dlizenin saglanmasi
ve demokratik toplum olusturmak gibi birbirinden farkli bircok konuda medya okuryazarlig
bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle medya okuryazarliginin amaglari ile ilgili olarak
yapilan agiklamalarin birbirinden farkli oldugu dikkati cekmektedir. Tokgéz (2010:154) medya
okuryazarliginin amacini “gercekligin inga edilebilme araci olarak kullanildiginin farkinda olan
etkin katimcilar yaratmak” olarak ifade ederken, Binark ve Bek’e (2010: 10-11) gére medya
okuryazarliginin amaci “yurttasin toplumsal, kilturel, siyasal ve ekonomik alanlarda etkin
aktor olarak her tirli karar mekanizmasinda yer almasini, aldigi kararlarin da sorumlulugunu
Ustlenmesini, 6z-dustnimsel bir biling ile sorumluluk etigi gelistirmesini desteklemektir.”

Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Centre for Media Literacy) ise medya
okuryazarliginin amaclarini; “medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek
Uzere kuruldugunu anlamak”, “duygusal etki olusturmak igin 6zel tekniklerin kullanildigini
anlamak”, “bu tekniklerin amaglandiklari ve dogurduklari etkilerin ayirdina varmak”, “medyanin
bazi kisilerin yararina galistigini, bazilarini ise disladigini anlamak”, “alternatif bilgi ve eglence
kaynaklari aramak”, “medyay! kendi yarari ve zevki i¢in kullanmak”, “edilgen olmak yerine
aktif olmak”, “yeni 6grenme kltiiri olan dijital okuryazarliga hazirlanmak” seklinde siralamigtir
(Pekman, 2011: 41).

inceoglu’nun medya okuryazariginin amaglariyla ilgili olarak yaptigi agiklama, Tokgdz'den,
Taskiran’dan ve Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi’nden farkli olarak medya okuryazarligindan
toplumsal diizenin saglanmasi agisindan da yararlanilabilecegini ortaya koymaktadir. inceoglu’na
(2011: 21) gbre medya okuryazarliginin amaclari “demokrasi, yurttaslik bilinci ve siyasal katilimi

» o« o,

tesvik etme”, “irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimcilhigini asgariye indirme”, “uyusturucu kullanimi-

» o«

siddeti 6nleme”, “egitim dlizeyini iyilestirme” ve benzerleridir.

1.1. Elestirel Medya Okuryazarligi

Medya okuryazarhgi ile ilgili yapilan tanimlara bakildiginda bir yanda “medyay! kullanabilen
bireyler yetistirmekten” ve “bireyleri medyanin zararli etkilerinden korumaktan”, diger yanda ise
“medyayi sorgulayan ve elestirebilen bireyler” yetistirmekten bahsedilmektedir. Tanimlamalardaki
bu farklilik medya okuryazarhgi alaninda hakim olan iki farkli yaklasimdan kaynaklanmaktadir. Bu
yaklagimlardan birisi ticari/ana akim/geleneksel medya okuryazarlidi iken digeri elestirel medya
okuryazarligidir.

Ana akim medya okuryazarliginda bireyleri medyanin zararl etkilerinden korumak 6n plandayken,
elestirel medya okuryazarliginda bireyleri medyanin zararli etkilerinden korumanin da 6tesinde
medya iceriklerine karsi elestirel bakis agisi kazandirmak hedeflenmektedir. inal (2009: 89)
elegtirel yaklasimi “elestirel”, dnyargi, 6nyargili temsiller, yanhs ifadeler ve hatalar ve/veya bir
metnin deger ihtiva eden mesajlarini ortaya ¢gikarmak icin 6grenilmis medya becerilerini kullanarak
kitle iletisim araclari Gizerinde uyanik bir gézleme/izleme sureci” olarak tanimlamaktadir. Hobbs’a(
2004:136) gore, medya okuryazarligina, medya okuryazari olmanin merkezinde yer alan “izlenilen,
goérilen ve okunanlarla ilgili olarak elestirel sorular sorma’yi eklemek gerekmektedir. Zaten

45



46

Akdeniz iletisim Dergisi
Erol Ithan, Erhan Aydogdu, Adalet Gdrgiilii Aydogdu

medya okuryazarhiginin temel hedefi, tim medyaya dair elestirel 6zerkliktir. Elestirel ézerkligin
vurguladigi sey, bilgilenmis yurttaslik, estetik degerlendirme ve ifade, sosyal sorumluluk, kendine
sayg! ve tilketimde yeterliliktir (Aufderheide’den akt. inal, 2009:90). Binark ve Bek (2010:111),
elestirel medya okuryazari olan bir yurttagin, medya metinlerinde dolagima sokulan uzlasimlar
ve basat kodlari okumakla kalmayarak, bunlarin glndelik yasamdaki koklerinin de farkina
varabilecegini ifade etmektedir.

1.2. Diinyada ve Tiirkiye'de Medya Okuryazarligi

Diinyada Ozellikle son 30-40 yildir tartisiimakta olan medya okuryazarligina verilen énem ve
konuyla ilgili yapilan calismalar (lkeden (lkeye farklilik gdstermektedir. ingiltere, Avustralya,
Gulney Afrika, Kanada ve Amerika gibi Ulkeler medya okuryazarligi alaninda 6ncu Ulkeler
durumundadir.

Medya okuryazarligi 1982 yiinda UNESCO’nun gerceklestirmis oldugu bir toplantinin bildirisinde
yerini almis ve toplanti kavramin yayginlagsmasina bulyuk katkida bulunmustur.

Avrupa Birligi tye devletleri arasinda medya okuryazarhgiyla ilgili olarak cesitli uygulamalar
gorulmesine ragmen, kavram 2000 yilinda Lizbon’da gerceklesen zirve ile AB’nin glindemine
girmistir. Zirvede; yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi toplumu ve bilgi
ekonomisinin sekillendirildigi gelecegdin Avrupasi’ni ve yasam boyu 6grenimin desteklenmesi,
egitime genel butcede ayrilan payin artiriimasi, enformasyon teknolojilerini kullanma becerilerinin
gelistiriimesi Gizerinde durulmustur (Binark ve Bek, 2010:73).

Avrupa Birligi Konseyi, Belgika Fransiz Toplulugu Medya Okuryazarlidi Yiksek Konseyi’nin 02—
03 Aralik 2010 tarihlerinde diizenledigi “Hepimiz icin Medya Okuryazarligi” konulu uluslararasi
konferans ise tim dlnyadan konuyla ilgili 300 uzmani bir araya getirmistir. Konferans
sonrasinda olusturulan “Yasam Boyu Medya Okuryazarligi Hakkinda Briksel Deklarasyonu”
ylritilecek egitim faaliyetlerine, her vatandasin medyay! kullanma yetenegine, vatandasin
medya okuryazarligi egitimine erisimine, arastirmalara ve Avrupa medya politikalarina iligkin bir

tavsiyeler batind sunmustur.

Turkiye’de medya okuryazarligi her ne kadar 2000’li yillarda tartisiimaya baslansa da medya
okuryazarlidi ile ilgili ilk uygulamalar daha eski yillara dayanmaktadir. 1911 yilinda Mehmet Said
Pasa’nin istanbul Sabah Matbaas’'ndan cikan Gazete Lisani adli yapiti medya okuryazarhig
calismalari acisindan bir ilk 6rnek olarak degderlendiriimektedir (Ozarslan, 2008:VIl). 1937
yilinda Muvaffak Uyanik tarafindan hazirlanan ve basimi gergeklestirilen Yeni Okulun Ders
Vasitalarindan Gazete ise medya okuryazarligi konusunda hazirlanan bir baska yapittir (Uyanik,
2007:V). Uyanik, cocuklarin gazete okuma aliskanliklariyla ilgili olarak, Ankara’da yedi ilkokulda,
Uiglincl, doérdiincu ve besinci siniflarda okuyan 283 6grenciye anket uygulayarak bulgulari kitap
olarak yayinlamistir (Glingér, 2011: 305-306).

Bu 6ncl adimlara ragmen Tirkiye’de medya okuryazarligi ancak 2003 yilinda diizenlenen
bir iletisim slrasinda glindeme gelmistir. 2021 Subat 2003 tarihlerinde Radyo ve Televizyon

Ust Kurulu (RTUK) tarafindan diizenlenen iletisim Stras’'nda medya okuryazarligi konusuna
deginilerek, sGranin sonug bildirgesinde medya okuryazarligina yer verilmistir.

MEB Talim ve Terbiye Kurulu (TTK) Bagkanligi, RTUK ve iletisim fakiiltesi uzmanlarindan olusan
bir komisyon tarafindan 2006 yilinda “Medya Okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim Programi
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ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. “Ogretim Kurumlarina Medya Okuryazarligi Dersi
Konulmasina Dair Isbirligi Protokoli” ise 22 Agustos 2006'da RTUK ile MEB TTK Bagkanhg
arasinda imzalanmistir. 31 Agustos 2006 tarihinde de MEB TTK Bagkanligr'nda yapilan
gorismede “ilkdgretim Secmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” kabul edilmistir
(RTUK, 2007).

Medya okuryazarligi dersi, 2006—2007 o6gretim yilinda pilot olarak secilen Adana-Seyhan
Dumlupinar ilkégretim Okulu, Ankara-Gankaya Ahmet Vefik Pasa ilkégretim Okulu, Erzurum-
Merkez Barbaros Hayrettin Paga ilkogretim Okulu, Istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Erdénmez ilkdgretim Okulu ve izmir-Kargiyaka METAS lilkogretim Okulu'nda toplam 780
Ogrenciye verilimeye baslanmistir.

Medya okuryazarligi dersini bu pilot okullarda verecek olan 20 sosyal bilgiler 6gretmeni icin
Ankara’da 7-10 Eylul 2006 tarihleri arasinda dért gln sureyle “Egitici Egitimi Programi”
gerceklestirilmigtir.

2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren mufredatlarda se¢gmeli ders olarak yer almaya bagslayan
medya okuryazarligi 6’nci, 7°'nci ve 8’inci siniflarin herhangi birinde, haftada bir secilebilmekte
ve bir ders saati okutulmakta iken 25.06.2012 tarihli ve 69 sayili Kurul Karari ile kabul edilen
ilkégretim Okullari Haftalik Ders Cizelgesi ile dersin 7’nci veya 8'inci siniflarda ve iki ders saati
olarak okutulmasi kararlastiriimigtir.

Tirkiye’de uygulanmakta olan ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Programi’na bakildiginda
toplam 8 Uniteden olusan programin bir Gnitesi “internet Sanal Diinya” adini tagimaktadir. Bu
Unitenin programdaki orani % 12.5'tir. Ayni programda “Televizyon” ve “Aile Cocuk ve Televizyon”
olmak Uzere televizyonla ilgili iki Unite yer almaktadir. Televizyonla ilgili Unitelerin programdaki
orani ise % 29.5tir (MEB ve RTUK, 2007: 39). Yalniz Milli Egitim Bakanligi Talim Terbiye Kurulu
Baskanliginin 11.12.2013 tarih ve 239 sayili karari ile bu program yenilenmistir. 2014-2015 egitim-
6gretim yilindan itibaren uygulanacak olan programin énceki gibi (televizyon, internet, gazete vb.)
arag¢ esasli olmadigi, beceri (erisim, ¢éziimleme, degerlendirme ve Uretim) temelli bir yaklagimi
esas aldigi belirtiimektedir. Eglence Araci Olarak Medya Alani ‘Eglencem Medya’, Bilgi Kaynagi
Olarak Medya Alani ‘Medyaya Soru Soruyorum’, ve ‘Once Bir Diisiineyim’, Katilim Ortami Olarak
Medya Alani ise ‘Benim Medyam’ Unitelerinden olugsmaktadir.

2. Televizyon ve Cocuk

insanlarin en gok kullandigi kitle iletisim araglarinin baginda televizyon gelmektedir. Kitle iletigim
araclarinin etkileriyle ilgili olarak yapilan arastirmalarda, 6zellikle televizyonun zihinsel acidan
olgunluga erismemis olan gocuklar Gzerinde olumsuz etkileri olabilecegine dikkat ¢ekilmektedir.

Televizyon bireylere gergek olmayan, kurgulanmis bir diinya sunmaktadir. Televizyondaki diinya
ile gercek dunya arasindaki ayrima dikkat ¢eken Mutlu (1999: 97), televizyonun ekrandaki
dinyay! gercek dinyanin olusturucu unsurlari ve iligkileriyle kurmasina ragmen, televizyonun
temsili dogasinin ve dramatik temsili yapisinin gercekligin ekranlarda oldugu gibi yansimasina
elvermeyecegini belirtmektedir.

Condry’ye gore; televizyonun gorlntiler sayesinde radyoya gore ¢ok daha fazla enformasyon
icermesi ve gazeteye gbére de anlamasi daha kolay olup, izlemek icin okuryazarlik dahi
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gerektirmemesi nedeniyle televizyon kitle iletisiminin vazgegilmez bir unsuru olmustur (Condry’den
akt. Treske, 2011: 28).

RTUK’Gn (2009) yaptigi “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi” Tirkiye’de televizyona olan
bagimliigin ciddi bir boyuta ulastigini gézler énine sermektedir. Bu arastirmaya katilanlarin
%54.6’sinin evinde 1, % 36.4’Unln evinde 2 ve %9’unun evinde ise 3 veya daha fazla televizyon
bulunmaktadir. Ayrica hafta i¢i glinlik ortalama televizyon izleme sirelerine bakildiginda,
arastirmaya katilanlarin %20.5’i 3 saat televizyon izlerken, %17.2’si 2 saat, %16.4’0 ise 4 saat
televizyon izlemektedir. 10 saat ve lzeri televizyon izleyenlerin orani ise %4.5 olarak saptanmistir.
Hafta sonu gunluk televizyon izleme sireleri ise %15.8 ile 6 saat, %15.7 ile 4 saat, %15.6 ile 2
saat ve %15.2 ile 3 saattir. 10 saat ve lzeri televizyon izleyenlerin orani %5.9'tur.

Televizyonla ilgili olarak yapilan bircok arastirma, bu kitle iletisim aracinin birey ve toplum
tizerinde bircok olumsuz etkisinin oldugunu ortaya koymustur. Ozer’in (2011:8) Tiirkiye'deki
televizyon haberleriyle ilgili yaptigi arastirmaya gore haberlerin yiizde 20’si siddet igeriklidir ve
televizyon siddet yogun bir diinyadir. Bu siddetin toplum Uzerindeki olumsuz etkisini gérmek
agisindan RTUK’lin Televizyon izleme Egilimleri Aragtirmas’’nin sonuglari énem tagimaktadir.
Bu arastirmaya katilanlarin %79,6’s! televizyonun toplumda siddeti artirdigini belirtmistir.
Televizyonda yer alan siddet icerikli yayinlarla ilgili olarak Taylan (2011) tarafindan yapilan bir
diger arastirmada ise siddet icerikli televizyon programlarina fazlaca maruz kalan genclerin,
diinyayi acimasiz ve tehlikeli bulduklari ve sorunlarin ¢dziiminde siddete egilimli olduklari tespit
edilmigtir.

Konya’daki yerel televizyonlarla ilgili yapilan bir diger arastirmaya gére ise bireylerin bos
zamanlarini  degerlendirmede en etkili arag, televizyondur. Ayrica, yerel televizyonlarda
demokratiklesme, bilgi verme, 6nyargisiz olma, herkese hitap etme, toplum temsil kapasitesi,
cagdas olma, guivenilir olma, toplum gerceklerini yansitma, haberleri inandirici bulma, haberleri
ciddi bulma, kaliteli programlara sahip olma ve bilgilendirici, eglendirici, egitici programlar
acisindan sorunlar bulundugu saptanmigtir (Ayhan, 2011:151-152).

insanlarin giinlik yasaminin bir parcasi haline gelmis olan televizyonun toplum (zerindeki
etkilerine deginirken, televizyonun gocuklar Uzerindeki etkilerini ortaya koymak igin ayri bir
paragraf agmak gerekmektedir.

RTUK’Gn “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’nin ortaya koydugu televizyon izleme
slrelerini, sadece bir bireyin televizyon izleme slresi olarak degerlendirmek dogru olmayabilir.
Televizyonun genelde ailenin bir araya geldigi oturma odalarinda oldugunu dusundigimiizde,
biytginden kigigine tim aile bireyleri televizyondan uzak kalamayabilmektedir. Ustelik
RTUK’Gn “ilkégretim Cagi Cocuklari igin TV izleme Arastirmasi” durumun cocuklar agisindan
ciddiyetini acik bir sekilde ortaya koymustur. Kendine ait odasi bulunan égrencilerin %29,3’inun
odasinda da televizyon bulunmaktadir. Bu ¢cocuklarin televizyon programi segiminde ve izleme

sliresinde daha serbest olacag da asikardir.

Cocuklarin sosyallesmesi ve kisiliginin gelismesinde aile, okul ve sosyal ¢cevrenin yaninda kitle
iletisim araclarinin etkisi gérmezden gelinemez. Ginlimuzde kitle iletisim araclar ve 6zellikle
televizyon, cok farkli kaynaklardan iletiler sunmak suretiyle cocugun toplumsal kimliginin
bicimlenmesinde dolayisiyla sosyallesmesinde etkili bir rol oynamaktadir (Kaya ve Tuna; 2008:
163). Hatta televizyonun yazili basina gére her eve girmesi ve daha yaygin olmasi nedeniyle
cocuklar edindikleri enformasyonu, kdltiri ve dlnya goérisuni ailesinden ¢ok televizyondan
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alabilmektedir (Wilson’dan akt. Treske, 2011:28).

Kuruoglu ise “Televizyonun Gocuklar Uzerindeki Olumsuz Etkileri” baglikli makalesinde
Turkiye’de gazete ve kitap okuma oranin disukligune dikkat cekerek, okuma ve digtinme
geleneginin yerlesmedigi toplumlarda televizyondan daha yogun bir sekilde etkilenilecegini
belirtmistir. Kuruoglu ayni makalede televizyonun cocuklar tizerindeki etkilerini “tliketim toplumu
bireyi olmalari Gzerine etkileri”, “cinsel kimligin olusmasi ve karsi cinsle olan iligkiler Uzerine
etkisi”, “anne ile iligkisi Gzerine etkisi”, “baba ile iligkisi lizerine etkisi”, “siddet egilimlerine etkisi”,
“okumaya, distinmeye ve basariya etkisi”, “kultirel yabancilasmaya etkisi”, “dildeki yozlasmaya
etkisi”, “kendi kimliklerinin bagimsiz ve 6zgln bir bicimde olugsmasina etkisi” ve “cocuklugun
yitirilisi ve masumiyetin yokolusuna etkisi” olmak Uzere on baslk altinda toplamistir. (www.
scholar.google.com.tr)

Oguz da medyanin Ozellikle de televizyonun kultirin aktariminda tasidigi 6neme dikkat
¢cekmektedir. Medyanin en etkili kiltirlenme alani oldugunu belirten Oguz konuyla ilgili olarak
sunlar ifade etmektedir: “Medyanin etkili oldugu kiltirlenme sireci sargin 6grenmenin bir
parcasidir. Ayni zamanda medya, en etkili kiltirlenme alanidir. Cunki rastlantisal olarak
acilan bir kanalda, izledikleriniz dogrultusunda kdltiirleniyorsunuz. Mesela Universiteye gelen
cocuklarimiza, ‘cadilar bayrami nedir’ diye sordugumuzda, cadilar bayraminin ne oldugu ¢ok iyi
bir sekilde anlatilabilirken, ‘cigdem ginl nedir’, ‘cemre nedir’ diye sordugumuzda herhangi bir
bilgiye sahip olmadiklarini gérliyoruz. Buna benzer ylzlerce 6rnek var. Bu sunu gésteriyor ki,
medya kiltirlenmede ¢ok iyi bir yere sahip. Ama su bir gergek: Cizgi film ve benzeri programlar
dahil olmak lzere medyanin kendi kiltiriimuzi gelecek kusaklara aktarmak agisindan yeterli
enstrimanlarla konugmadigini sdyleyebiliriz (Aydogdu, 2014:31).

Televizyonun yarattigi bagimlilik ise cocuklarla ilgili bir baska sorunu daha ortaya ¢ikarmaktadir.
Zamanini ekran basinda harcayan g¢ocuk, sosyal ve psikolojik gelisimi agisindan énem tasiyan
arkadaslik ortamlarindan uzak kalacaktir. Bu da gocuklarin i¢ce kapali bir insan haline gelmelerine
yol agmaktadir (Kaya ve Tuna, 2008:164).

Treske’ye gbre televizyon tek basina sorunlarin sebebi olmayip, bu karmasik sirecin sadece bir
parcasidir. Butln 6neri, dizenleme ve yasalara ragmen, bu glnun ¢cok kanalli ve degisik mecrali
iletisim ortaminda en énemli ¢ézim egitim olmaktadir (Treske, 2011: 35). Dolayisiyla ilkégretim
ikinci kademede mufredatta yer alan medya okuryazarligi dersi bireyleri bilinglendirmek, secici
olabilmelerini saglamak, hatta elestirel bir bakis agisina kavusturabilmek acisindan buyik énem
tasimaktadir.

3. Yontem

3.1. Evren ve Orneklem

Medya okuryazarligi dersinin ¢ocuklarin televizyon algisina etkisiyle ilgili olarak yapilan bu
arastirmada, Ankara il merkezinde bir alan aragtirmasi yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemini, bu
dersi 8'inci sinifta uygulamakta olan ve farkli ilgelerde yer alan 75. Yil ilkégretim Okulu, Gilhane
ilkégretim Okulu, Gilen Muharrem Pakoglu ilkégretim Okulu, Ihsan Sungu ilkégretim Okulu ve
Yesilevler ilkégretim Okulu olusturmustur. Bu okullarin her birinden medya okuryazarhigi dersinin
okutulmakta oldugu ikiser sube tesadlifi olarak secilmis ve bu subelerde bulunan tim &grenciler
Ornekleme dahil edilmistir. Ayrica, arastirmanin yapilmasi igin ddnem sonu beklenmistir.
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4 saat ve Uzeri zamani televizyon kargisinda gecirmektedir.

Tablo 2. Ogrencilerin Televizyon izleme Amaglari

Amag Ogrenci Sayis Yiizde %
Eglenmek 121 46,9

Bos zaman degerlendirmek 81 31.4

Bilgi edinmek 42 16.3
Diger 14 5.4
Toplam 258 100

Aragtirmaya katilanlarin 121’i (% 46,9) televizyonu eglenmek icin izlemektedir. 81 6grenci ise (%
31,4) televizyonu bos zaman degerlendirmek igin izledigini belirtirken, 42 6grenci (% 16,3) bilgi

edinmek, 14 6grenci (% 5,4) ise diger sebeplerden dolayi televizyon izlemektedir.

Tablo 3. “Televizyon izlerken Program Segiminde Akilli isaretlere Dikkat Edilmelidir’

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 185 71.7
Kismen Katiliyorum 30 11.6
Kararsizim 22 8.5
Kismen Katilmiyorum 5 1.9
Tamamen Katilmiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Televizyon izlerken program seciminde akilli isaretlere dikkat edilmelidir” ifadesine égrencilerin
185’ (% 71,7) “tamamen katiliyorum”, 30°u (% 11,6) “kismen katiliyorum”, 22’si (% 8,5)
“kararsizim”, 16’sl (% 6,2) “tamamen katilmiyorum” ve 5'i (% 1,9) ise “kismen katilmiyorum”

yanitini vermigtir.

Tablo 4. “Medya Okuryazarligi Dersi Televizyon Programi Secimimde ve Televizyona Ayirdigim Zamanda

Degisiklik Meydana Getirdi”

Ogrenci Sayis Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 93 36
Kismen Katiliyorum 83 32.2
Kararsizim 45 17.4
Kismen Katilmiyorum 15 5.8
Tamamen Katiimiyorum 22 8.5
Toplam 258 100
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Tamamen Katiimiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Bilin¢li bir medya kullanicisi olabilmek icin medya okuryazarligi dersini almak gerekmektedir”
ifadesine 6grencilerin 138’i (% 53,5) “tamamen katiliyorum”, 57’si (% 22,1) “kismen katiliyorum”,
34’0 (% 13,2) “kararsizim”, 16’si (% 6,2) “tamamen katiimiyorum” ve 13’0 (% 5) “kismen
katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 8: “Medya Metinleri ideolojik Mesajlar icermektedir”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 108 41.9
Kismen Katiliyorum 67 26
Kararsizim 50 19.4
Kismen Katiimiyorum 14 5.4
Tamamen Katiimiyorum 19 7.4
Toplam 258 100

“Medya metinleri ideolojik ve dedersel mesajlar icermektedir” ifadesine 6grencilerin 108’i (% 41,9)
“tamamen katiliyorum”, 67’si (% 26) “kismen katiliyorum” 50’si (% 19,4) “kararsizim”, 19°u (% 7,4)
“tamamen katiliyorum”, 14U (% 5,4) ise “kismen katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 9. “Medyanin Sundugu Dinya Gergek Degildir, Bir Kurgudur”

Ogrenci Sayisi Yiizde %
Tamamen Katiliyorum 83 32.2
Kismen Katiliyorum 65 25.2
Kararsizim 48 18.6
Kismen Katilmiyorum 26 10.1
Tamamen Katiimiyorum 36 14
Toplam 258 100

“Medyanin sundugu diinya gercek degildir, bir kurgudur” ifadesine 6grencilerin 83’0 (% 32,2)
“tamamen katiliyorum”, 65'i (% 25,2) “kismen katiliyorum”, 48'i (% 18,6) “kararsizim”, 36’s1 (%
14) “tamamen katilmiyorum” ve 26’s1 (% 10,1) “kismen katilmiyorum” seklinde cevap vermisgtir.
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“Medya okuryazarligi dersi medya konusunda bilgilendiricidir, medyayr dogru anlamayi
saglamaktadir” ifadesine 6grencilerin 174’0 (% 67,4) “tamamen katiliyorum”, 51'i (% 19,8)
“kismen katiliyorum”, 17’si (% 6,6) “kararsizim”, 11’i (% 4,3) “tamamen katiimiyorum”, 5’i (% 1,9)
ise “kismen katiimiyorum” demistir.

Tablo 13. “Medya Okuryazarligi Dersi Medyay! Sorgulamayi ve
Medya iceriklerine Karsi Elestirel Bakis Acisi Kazanmayi Saglamaktadir”

Ogrenci Sayisi Yizde %
Tamamen Katiliyorum 136 52.7
Kismen Katiliyorum 64 24.8
Kararsizim 36 14
Kismen Katilmiyorum 10 3.9
Tamamen Katilmiyorum 12 4.7
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medyayi sorgulamayi ve medya iceriklerine karsi elestirel bakis acisi
kazanmayi saglamaktadir” maddesine 6grencilerin 136’s1 (% 52,7) “tamamen katiliyorum”, 64’u
(% 24,8) “kismen katiliyorum”, 36’s1 (% 14) “kararsizim”, 12’si (% 4,7) “tamamen katiimiyorum”
ve 10’u (% 3,9) “kismen katilmiyorum” gérisin( belirtmistir.

6. Sonuc ve Degerlendirme

Medya okuryazarligi ile medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilen ve tekrar
iletide bulunabilen, aktif medya kullanicilari yetistirmek amaglanmaktadir. Bireylerin birer medya
okuryazari olabilmesi icin uzun yillardan bu yana dinyanin bircok llkesinde mufredatlarda
ders olarak yerini alan medya okuryazarligi, Turkiye'de ise 2007-2008 egitim-6gretim yilindan
itibaren ilkdgretim ikinci kademede se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Ancak, dersin
zorunlu dersler kapsamina alinmasi ve iletisim mezunlarinca verilmesi gerektigi gibi hususlarda
tartismalar halen devam etmektedir.

Bu arastirmanin yapildigi okullarda medya okuryazarli@i dersini veren 6gretmenlerin higbirinin
iletisim fakiltesi mezunu olmadigi ve ders ile ilgili herhangi bir egitim almadigi goérdlmastir.
Bu, dersin daha yeterli bir sekilde verilebilmesi agisindan olumsuz bir durumdur. Agirlikli olarak
sosyal bilgiler bransi 6gretmenleri tarafindan okutulan dersi, Tirkge ve sinif 6gretmenlerinin yani
sira diger branglardan 6gretmenler de vermektedir.> Medya okuryazarhigi dersinin daha verimli
bir sekilde iglenebilmesi agisindan bu derse giren 6gretmenlerin iletisim fakiltesi mezunu olmasi

5. 2008 yili itibariyle ilkégretim okullarinda medya okuryazarhigi dersini veren 6gretmenlerin branglari ve sayilari
sOyledir: Sosyal Bilgiler 6gretmeni 6111, Turkge 6gretmeni 2730, sinif 6gretmeni 1153, diger branglar 2159

(Kaynak: RTUK izleme Degerlendirme Dairesi Bagkanhigi, akt. Altun (2008).
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ya da dersle ilgili bir egitimden geciriimesi yararli olacaktir. inan’in(2010:71) sinif 6gretmenligi ve
sosyal bilgiler 6gretmenligi béliminde okumakta olan 6gretmen adaylariyla yaptigr arastirmada,
o6gretmen adaylarinin % 57,9’'unun dersi iletisim fakiltesi mezunlarinin vermesi gerektigini
distndukleri goérdlmustur. Ayni arastirmada dersi sosyal bilgiler 6dretmenlerinin vermesi
gerektigini distinen 6grencilerin orani ise % 25,6°dIr.

Medya okuryazarligi dersinin zorunlu ders niteligi kazanamamasi ise bir diger Snemli sorundur. Milli
Egitim Bakani Nabi Avci’nin medya okuryazarhgi dersi ile ilgili bir soru énergesine verdigi yanita
gbre de dersin zorunlu dersler grubuna alinmasiyla ilgili herhangi bir ¢calisma yapiimamaktadir
(www.egitimhane.com). Cocuklarin medya okuryazarligi dersini almasi, dersin zorunlu dersler
kapsamina alinmasi ile saglanabilir. Dersin ilk6gretim birinci kademeden itibaren mufredatta
yerini almasi elestirel medya okuryazarlari yetistirmek adina yararli olabilir.

Bu arastirmada; 6grencilerin gunlik hayatlarinin énemli bir béliminu televizyona ayirdiklar
gérilmastir. Ogrencilerin tamamina yakininin evinde televizyon bulunmakta ve égrenciler giiniin
1-3 saatini televizyon karsisinda harcamaktadir. Ayni zamanda da televizyon eglenmek icin
izlenen bir kitle iletisim aracidir.

Ogrenciler dersin program seciminde ve televizyon izleme siirelerinde degisiklige yol agtigini
ve televizyon izlerken program sec¢iminde akilli isaretlere dikkat edilmesi gerektigini belirtmistir.
Diger taraftan 6grencilerin medya metinlerinin ideolojik mesajlar icerdigini belirtmesi, medyanin
iceriklerinin kurgu oldugunu ifade etmeleri, medyanin tarafsiz olmadigini diistinmeleri, medyada
yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini belirtmeleri medya okuryazarlig
dersinin 6grencilerin elestirel bir medya okuryazari olabilmeleri agisindan yararli oldugunu
gostermektedir. Ogrenciler, dersin medyay! sorgulamalarini sagladigini ve medya igeriklerine
karsi elestirel bir bakis acisi kazandirdigini dustinmektedir. Sadriu’nun (2009: 161) yaptigi
arastirmada da benzer bulgular elde edilmistir. Arastirmaya katilan ilkégretim ikinci kademe
Ogrencileri medya okuryazarligi egitiminin medyaya karsi biling ve elestirel bir bakis agisi
kazandirdigini ifade etmistir.

Dersin daha basarili olabilmesi agisindan hi¢ kuskusuz ki dersin mufredat programi blyik énem
tasimaktadir. Turkiye’de uygulanmakta olan medya okuryazarlidi dersinin mufredat programi
incelendiginde dersin elestirel bir medya okuryazar yetistirmekten daha ¢ok korumaci bir
yaklasim cercevesinde bilinglendirmeye yénelik oldugu gérilmektedir (MEB ve RTUK, 2006).
Bu dogrultuda medya okuryazarligi dersinin mifredatinda giincellemeler yapilarak égrencilere
elestirel bakis acisi kazandirabilecek uygulamalara yer verilmelidir. Farkl televizyon kanallarinin
haber biultenlerinde ve gazetelerde belirli bir konuya ne sekilde yer verildigi, kullanilan dilin
televizyon kanallarina ya da gazetelere gére ne sekilde farkliliklar gésterdigi tizerinde durulmaldir.
Ogrencilere filmler ve reklamlar izletilerek yorumlamalari istenmelidir.

Medya okuryazarhgi ile ilgili calismalar sadece ¢ocuklarla sinirli kalmamalidir. Yetiskin bireylerin
yani sira medya calisanlarinin da medya okuryazarliyi konusunda bilgilendiriimesi ve medya
okuryazari niteligi kazanmalari gerekmektedir. Medya okuryazarhgd: ile ilgili olarak kitle iletisim
araclarinda bilgilendirici yayinlar yapiimasi ¢ocuklarin ve ebeveynlerin bilinglenmesinde énemli
katki saglayabilir.
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