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iletigim araclarinin etkileri s6z konusu oldugunda en cok tartisilan konulardan biri medya
iceriginin cocuklar Gzerindeki etkileridir. Cocugun gerek bedensel gerekse zihinsel bakimdan tam
erginlige ulasmamis olmasi nedeniyle etkiye daha ac¢ik oldugu ve gelisimine zarar verebilecek
etkilerden 6zel koruma gereksinimi bulundugu kabul edilmektedir. Cocuklarin korunmasi medya
baglaminda, cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek igeriklere maruz kalmaktan korunmalari
ve medya igeriklerine konu olan ¢ocuklarin korunmasi bigiminde ikili bir yapi géstermektedir. S6z(

edilen korunmalarin saglanmasi bir yandan yasalarla gerceklestiriimeye calisilirken diger yandan
da ortaya cikan sorunlara etik kurallariyla ¢ézim aranmaktadir.

Bu calismada, Turkiye'de iletisim mesleklerinde calisanlar igin olusturulan etik kodlarin
iceriklerinin ¢cocuk haklari acgisindan incelenmesi amaglanmistir. Bu amagla ¢ocuklarin zararli
medya iceriklerinden korunmasina yénelik mesleki kurallar analiz edilerek tartisiimistir. Béylelikle,
iletisim alaninda calisanlarin iglerini yaparlarken cocuk haklarini ihlal etmemeleri ve hak temelli
uygulamalari ilerletebilmelerine yonelik dneriler gelistiriimistir.
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The Protection of Children from Media Content and in Media Content: A
Study of Ethical Codes for Children in Media

Abstract

Considering the effects of media, one of the most controversial issues is the impacts of media
content on children. It is agreed that children, by reason of their physical and mental immaturities,
are susceptible to the effects of media and must be protected from harmful content. Protection
of children shows a dual structure in the context of media. These are protection of children from
exposure to content that could harm their development, and protection of children who are the
subjects of media content. For implement of these protections, laws and ethical rules are used.

The aim of this study was to examine the contents of the ethical rules for communication
professionals in terms of children’s rights. For this purpose, professional rules that intend to protect
children from media were analyzed and discussed. Thus, recommendations about promoting of

children’s rights were developed for communication professionals.
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letisim araclarinin etkileri s6z konusu oldugunda en cok tartisilan konulardan biri medya
I iceriginin cocuklar tGzerindeki etkileridir. Bu duyarlilik, cocugun gerek bedensel gerekse zihinsel

bakimdan tam erginlige ulasmamis olmasi nedeniyle etkiye daha acik olmasindan, istismar ve
sémurlye kargi savunmasiz durumda bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklarin
gelismelerine zarar verebilecek medya iceriklerine kargi 6zel korumaya gereksinim duyduklar
genel kabul géren bir gortstir. BM Genel Kurulu tarafindan 1989°da benimsenen ve Turkiye’nin
de imzaladi§1 Cocuk Haklari Sézlesmesi cocugun “uygun yasal korumayi da iceren 6zel giivence
ve koruma gereksinimi bulundugu’nu vurgulamaktadir.

Cocuklarin korunmasi medya baglaminda ikili bir yapi géstermektedir. Bu koruma bir yonuyle
cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek iceriklere maruz kalmaktan korunmalarini icermektedir.
Bu korumanin saglanmasinda Turkiye 6zelinde, bazi sureli yayinlarin poset icinde satiimasindan
“akilli isaret’lere, bazi iceriklere yayin saati sinirlamalar getirilmesinden ebeveyn filtrelerine
kadar cesitli yontemler uygulanmaktadir. Medya alanindaki korumanin diger yénu ise medya
iceriklerine konu olan ¢cocuklarin korunmasidir. Haber, televizyon programlari ve reklamlarda yer
alan ¢ocuklarin gérebilecekleri zararlarin belirlenmesi ve bunlardan kag¢inilmasi i¢in uyulmasi
gereken kurallarin olusturulmasi icin calisiimaktadir. Uygulamada, s6zu edilen bu ikili koruma
bir yandan yasalarla gerceklestirimeye calisilirken diger yandan da ortaya ¢ikan sorunlara etik
kurallaryla ¢6zim aranmaktadir.

Bu calismada, hak temelli icerik olusturmada etk ilkelerin farkindalik yaratma ve biling
olusturmadaki olumlu etkileri g6z 6niline alinarak, Turkiye’de iletisimle ilgili mesleklerde calisanlar
icin olusturulan etk kodlarin iceriklerinin cocuk haklari acisindan incelenmesi amagclanmigtir.
Bu amagla cocuklarin zararli medya igeriklerinden korunmasina yoénelik meslek kurallari
analiz edilerek tartisiimistir. Boylelikle, iletisim mesleklerinde ¢alisanlarin iglerini yaparlarken
cocuk haklarini ihlal etmemeleri ve hak temelli uygulamalar ilerletebilmelerine yonelik 6neriler
gelistirilmistir. Bu baglamda, gazetecilik, yayincilik, halkla iliskiler ve reklamcihiga yonelik etik
kodlar incelenmigtir. Ayrica, yeni medya ortamlarinda ¢ocuklara yénelen tehditler ve bu konuda
gelistirilen etik kodlar da inceleme kapsamina alinmistir.

Gazetecilik etik kodlar gazetecilik meslek 6rgutleri, medya kuruluslari ve uluslararasi kuruluglarin
etik kodlar olarak ¢ gruptan olusmustur. Bunlar, Basin Konseyi’nin 1988’de kabul ettigi Basin
Meslek Ilkeleri, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan 1998 yilinda yayinlanan Tirkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, 2012 yilinda yenilenerek kamuoyuna duyurulan Dogan
Yayin Holding (DYH) Yayin ilkeleri ile Cagdas Gazeteciler Dernegi ilkeleridir. Ayrica yasaya
dayanmasina karsin, etige iliskin bir igerige sahip oldugu icin Basin ilan Kurumu’nun 1994'te
yeniden dizenledigi Basin Ahlak Esaslari da inceleme kapsamina alinmistir.

Yayincllik etigiyle ilgili olarak RTUK ve Televizyon Yayincilari Dernegi (TVYD) tarafindan 2007’de
hazirlanan rehber kitapgiktaki etik ilkeler incelenmistir. Yasaya dayandidi icin bir 6zdenetim
sistemi olusturmayan, ancak meslek etiginin gelistiriimesinde yol gdsterici nitelik tasiyan Radyo
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ve Televizyon Ust Kurulu Hizmet Yayin ilkeleri de galigmaya dahil edilmistir.

Halkla iliskiler alaninda Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegdi’nin Meslek Ahlak ilkeleri, reklamcilik
alaninda da Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslarl,
cocuklara yonelik etik kurallar agisindan degerlendirilmistir.

Yeni medya konusunda ise yol gdsterici bir dizenleme olarak BBC'nin etik kurallari ele alinmistir.

1. Cocuklara Yonelik Medya Etik Kodlari Gereksinimi

Etik, insan toplumlarinin yiizyillardan beri gelistirdigi sorumluluk anlayisiyla iliskilidir. iletisim
alanindaki etik anlayisi da kitle iletisim araglarinin gelisip yayginlik kazanmasindan sonra ortaya
cikmigtir. Bu araclarin iceriklerinin okurlara/izleyicilere, icerik kaynaklarina ya da iceriklere konu
olan kisilere zarar verebilme potansiyeli karsisinda meslek kuruluglari tarafindan etik ilkeler
olusturulmustur. Béylelikle iletisimle ilgili mesleklerde calisan kigilerin iglerini yaparken insanlara
zarar vermemesi ya da zarari en aza indirmesi amaclanmaktadir. Bu kurallar, okuyucu/izleyicinin
glvenini kazanmak icin gelistiriimistir. Etik kurallarin 6zelligi zorunlu ya da zorlayici olmamalaridir.
Hukuk kurallar gibi agir yaptirimlari yoktur. Etik ilkelere uyulmamasi durumunda sadece uyari ya
da kinama gibi bir yaptirimla karsilagilacagi icin meslek bilinci ve sorumluluk anlayisi gelismis
iletisimciler acisindan 6nemlidir (Alemdar ve Uzun, 2013:164).

Etik ilkelerin uygulanmasini saglamak icin 6zdenetim mekanizmalari gelistirilmistir. Diinyada
en cok uygulanan 6zdenetim mekanizmalari ise meslek ilkeleri olusturmak, ombudsman (ya
da okur/izleyici temsilcisi) ve basin konseyidir (Uzun, 2011). Meslek ilkeleri iletisim alaninda
calisanlarin yapmalari ya da yapmamalari gereken kurallari icermektedir. Ombudsman haberleri
yayinlandiktan sonra, meslek kurallari agisindan degerlendiren kigidir. Basin konseyi ise meslek
ilkelerinin uygulanmasini gdzeten, ihlalleri saptayan ve ilkelere uymayanlari uyaran bir 6zdenetim
mekanizmasidir.

Medya alaninda 6zdenetim araglarinin en eskisi etik ilkelerdir. ilk etik kodlar, yirminci yizyilin
baglarinda ortaya ¢ikan kisa metinlerdir. Etik kodlarin igeriklerine ve zaman igindeki gelisimlerine
bakildiginda giderek daha uzun metinler ve ayrintili kodlar olusturma yéninde bir egilim
bulundugu goérilmektedir (Harris, 1998:86).

iletisim alaninda calisanlarin hazirladiklari igeriklere konu olan kisilerden en korunmasiz
olani cocuklardir. Oysa yetiskinlerle ayni haklara sahip olan ¢ocuklarin ayni zamanda zararh
etkilerden korunma gibi de bir haklar vardir. BM Genel Kurulu tarafindan 1989°da benimsenen
ve Turkiye'nin de imzaladigi Gocuk Haklari S6zlesmesi de ¢cocugun “uygun yasal korumayi da
iceren 6zel glivence ve koruma gereksinimi bulundugu”nu vurgulamaktadir. Cocuklarin korunmasi
medya baglaminda, ikili bir yap1 géstermektedir: Bunlar cocuklarin gelisimlerine zarar verebilecek
iceriklere maruz kalmaktan korunmalari ve medya igeriklerine konu olan ¢ocuklarin korunmasi
biciminde ortaya ¢ikmaktadir. S6zU edilen korunmalarin saglanmasi bir yandan etik kurallarla
saglanmaya calisilirken diger yandan da ortaya ¢ikan sorunlara yasalarla ¢6zim arandigi
gorinmektedir. Cocuk haklarinin medya araciligiyla ve medya tarafindan sik sik ihlal edilmesi,
bazi etik ilkelerin yasa metinlerine dénustiriimesine neden olmustur. Basin Ahlak Esaslari ile
RTUK Yasasinin da bu baglamda incelenmesi gerekmektedir.
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Son ddénemde giderek yayginlasan yeni medya ortamlari ise ¢ocuk haklarini ihlal eden
uygulamalara kapi agan bir yapiya sahiptir. Bu ortamlari ¢ocuklarin sik ve yaygin olarak
kullanmaya baslamasiyla birlikte yeni medya ortamlarinda ¢ocuk haklarini korumak ve ihlalleri
6nlemek icin yeni etik kurallar gelistiriimektedir.

Gazetecilik, yayincilik, reklamcilik ya da halkla iligkiler gibi mesleklerde calisan iletisimciler igin
olusturulan genel ilkelerin hak ihlallerini 6nlemede yetersiz kaldiklar gérildiginden séz konusu
ilkeler zaman icinde giderek daha ayrintili bir hale gelmektedir. Hak hareketlerinin gelismesiyle
birlikte ¢cocuk haklari konusunda da toplumsal bilincin gelismeye basladigi gérilmektedir. Bu
olgunun iletisim etigi alanindaki yansimasi ise gocuklari korumaya yonelik etik kurallarin mevcut
etik kodlarina dahil edilmesi yaninda ¢ocuklara iliskin ayrintih medya etidi kodlarinin ortaya
cikmasidir.

2. Cocugun ifade Ozgiirliigii ve Medyanin Sorumlulugu

Etik kodlar, 6zgurllklerle sorumluluklar arasinda denge saglamaya c¢alisir. Bunu yaparken de
iletisim mesleklerinde calisanlarin yapmalari ve yapmamalari gereken davraniglar belirler. Bir
baska deyisle kisitlamalar ve yukumliliklerle i¢ icedir. Cocuk haklari s6z konusu oldugunda
medyanin en énemli yGkimliligu, cocugun goéris ve dislncelerini serbestce agiklama hakkini
kullanmasina olanak vermesidir. BM Cocuk Haklari S6zlesmesinde medyanin bu konudaki
yikumliltkleri 12., 13., 14. ve 17. maddelerde belirtilmistir.2 Sézlesmenin 12. Maddesi, “Taraf
Devletler, goriglerini olusturma yetenegine sahip ¢ocugun kendini ilgilendiren her konuda
gobruslerini serbestce ifade etme hakkini bu gériglere cocugun yasi ve olgunluk derecesine
uygun olarak, gereken 6zen gdsterilmek suretiyle tanirlar.” ifadesine yer vermektedir.

13. madde ise, “Cocuk, disuncesini 6zgirce aciklama hakkina sahiptir; bu hak, llke sinirlarina
bagh olmaksizin; yazili, s6zll, basili, sanatsal bicimde veya cocugun sececegdi baska bir aragla
her tirli haber ve dusuncelerin arastiriimasi, elde edilmesi ve verilmesi 6zgurligund igerir.”
hiukminu getirmektedir.

Sozlesmenin 14. Maddesi, “Taraf Devletlerin, cocugun duslince, vicdan ve din 6zgurlukleri
hakkina saygi gdsterecegini” belirtmektedir.

17. madde ise dogrudan kitle iletisim aragclari ile ilgilidir. Bu maddeye goére, “Taraf Devletler, kitle
iletisim araglarinin 6nemini kabul ederek ¢cocugun; 6zellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki esenligi
ile bedensel ve zihinsel saghgini gelistirmeye yénelik gesitli ulusal ve uluslararasi kaynaklardan
bilgi ve belge edinmesini saglarlar.”

Bu amagla taraf devletlerin kitle iletisim araclariyla ilgili ikili bir sorumlulugu vardir. Birincisi “kitle
iletisim araclarini cocuk bakimindan toplumsal ve kuiltiirel yarari olan” bilgi ve belgeyi yaymak i¢in
tesvik ederler. ikincisi, “cocugun esenligine zarar verebilecek bilgi ve belgelere karsi korunmasi
icin” uygun yonlendirici ilkeler gelistiriimesini tesvik ederler.

3. Cocuklara Yonelik Gazetecilik Etik Kurallar

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar So6zlesmesine goére, “Bu sdzlesme uyarinca g¢ocuga
uygulanabilecek olan kanuna gére daha erken yasta resit olma durumu hari¢, on sekiz yasina

2 Sdzlesme metnine ulagmak igin http://www.unicef.org/turkey/crc/_cr23b.html
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kadar her insan cocuk sayilir.” (Madde 1). Cocuklarin zararli medya igeriklerinden korunmasi
gerektigi dusuincesi, gazetecilik etik kodlarinda da bu yonde kurallar getirilmesine neden olmustur.
Gazeteciligin genel etik kurallari yaninda bazi etik kodlarda ¢ocuklar, korunmasi gereken 6zel bir
kesim olarak ele alinmaktadir. Bu agidan Turkiye’deki gazetecilik etik kodlari incelendiginde, Basin
Konseyi’nin 16 maddeden olusan Basin Meslek ilkelerinde cocuklara ydnelik 6zel bir kuralin yer
almadigi gorilmektedir. Cagdas Gazeteciler Dernegi’'nin (CGD) 20 maddelik ilkelerinde de ayni
bicimde ¢ocuklara iliskin 6zel bir hiikiim bulunmamaktadir.

2012'de giincellenen Dogan Grubu Yazili Medya Yayin ilkelerinin 7. Maddesi gocuk haklarini
kadin haklar ile birlikte ele almaktadir. Buna gére;

“Gazete ve dergi ¢alisanlari, kadin ve ¢ocuk haklari konusunda taraftir. Kadina ve g¢ocuga karsi
ayrimciliga neden olacak, ruhsal ve bedensel agidan dérseleyecek veya rencide edecek haberlere
yer verilmez. Kadina ve ¢cocuga karsi siddeti dnlemeyi amaglayan yayinlar yapilr.”

Yayin ilkelerinin 19. Maddesinin “a” bendinde ise “Polis ve yargi haberlerinde, meydana gelen
siddetin kanh ayrintilarla ve pornografik bir dille anlatimindan kagcinilir. Cocuklar cinsel acgidan
olumsuz etkileyecek yayin yapilmaz.” hikmu yer almaktadir.

Basin ilan Kurumu Genel Kurulu'nun 1994 yilinda aldi§i 129 numaral kararla diizenlenen
Basin Ahlak Esaslar’nin birinci maddesinin “e” bendinde ise cocuklara yoénelik yayin
ilkesi soyle belirtilmistir: “Kiguklerin ve genclerin toplum icinde, kisiliklerinin gelismesini
ve korunmasini olumsuz etkileyecek veya onlara yonelik cinsel tacize tesvik eden
ve siddeti 6zendiren yayin yapilamaz.”

S6z konusu hikim, cocuklara yonelik olarak “cinsel taciz” ve “siddet”i olumsuz 6geler olarak
belirlemekte ve yayinlarda yer almasini yasaklamaktadir.

Cocuklara yonelik olarak en ayrintili etik ilke, 1998 Yilinda Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan
kabul edilen Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde yer almaktadir. Bildirgenin
“Gazetecinin Dogru Davranis Kurallar” baglikl bélimde cocuklara iligkin etik kurallar “Cocuk”
basligi altinda s6yle dizenlenmistir: “Cocuklarla ilgili suglarda, cinsel saldirilarda, sanik, tanik ya
da magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kuguklerin acik isimleri ve fotograflari yayinlanmamalidir.”

“Cocugun kisiligini ve davranislarini etkileyebilecek durumlarda, gazeteci, bir aile buyGgunin veya
¢ocuktan sorumlu bir bagkasinin izni olmaksizin ¢ocukla réportaj yapmamall veya géruntisunu
almaya calismamalidir.”

S6z konusu ilkeler, haber Uretim slrecinde ¢ocuklari haberin konusu ve haber kaynagi olmak
Gzere iki acidan ele almaktadir. Yargiya yansiyan olaylarda haberin konusu olan ¢cocuklarin isim
ve gorintileriyle teshir edilerek, daha sonraki yasamlarinda magdur olmalarini engellemeye
yonelmistir. Diger yandan da haberin toplanmasi sirecinde haber kaynagr durumundaki
cocuklarla réportaj yapilirken cocuklarin zarar gérmesini dnlemeye yénelik bir htikum getirmigtir.
Cocukla roportaj yapilirken bir erigkinin denetimi éngorilmustir. Boylelikle basin calisanlarinin
hem haberi toplama hem de yazma surrecinde ¢ocuk haklarini ihlal etmelerinin 6nline gecilmesine
cahsimigtir.

Medyada cocuklara yonelik etik ilkeler gelistiriimesi konusunda kurumlar arasi ortak projeler de
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yuratulmastir. 2005'te baglatilan TGC, BBC ve British Council’in ortak projesi “Toplumsal Katilimin
Saglanmasinda Medyanin Rolu” calismasinin sonucunda ortaya ¢ikan Ug¢ kilavuzdan biri de Cocuk
bagligini tagimaktadir. Medyanin (retim sirecini ve icerigini gocuklarin yararina donistirmek icin
hazirlanan kilavuzda, sorumlu habercilik icin medya kuruluslarina ve medya profesyonellerine dlisen
gbrevler anlatiimaktadir.

Bagimsiz lletisim Agrnin (BiA) hak haberciligi calismalarinin Griinii olan Cocuk Odakli Habercilik
(2007) kitabi da gocuklara iliskin haberler konusunda gazeteciler igin Snemli bir rehber olusturmaktadir.

Cocuklara iligkin haberlerdeki etik kodlari Gzerinde ayrintili ¢alismalar yapan bir diger kurulus ise
UNICEFtir. UNICEF, 18 Yagindan Kiiik Cocuklar ve Genglerle ilgili Etik Kurallar gercevesinde
habercilik icin ilkeler ve kilavuzlar gelistirmistir. Bu kilavuzdaki ilkeler sdyle siralanmaktadir:®

e Her cocugun onuru ve haklari her durumda dikkate alinmali ve bunlara saygi
gosterilmelidir.

® Cocuklarla gérisme yaparken ve gocuklara iliskin haber hazirlarken her ¢ocugun
Ozel yasam ve gizlilik, géruslerini iletme, kendilerini etkileyecek kararlara katilma ve
potansiyel olanlar dahil her tirli zarar ve misillemeden korunma haklarina 6zel dikkat
gosterilmelidir.

® Her cocugun yarari, cocuklarla ilgili konularda tanitim-savunu ve cocuk haklarinin
yayginlastiriimasi kapsaminda olanlar dahil baska her tiir miilahazaya Ustun tutulacaktir.

® Cocugun yuksek yararinin ne oldugunun belirlenmesinde yas ve olgunluk dizeyi
acisindan, ¢ocugun durumunu en iyi bilen ve bu durumu en iyi degerlendirebilecek
konumda olan kigilere danigilacaktir.

® Kimlikler degistirilmis, gizlenmis veya kullaniimamis olsa bile, bir cocugu, kardeslerini
veya yagitlarini risk altina sokacak haber ve géruntuleri yayinlamamak en iyisidir.

Turkiye’de ¢ocuk haklarina saygili habercilik agisindan cesitli etik kodlarda davranis ilkeleri
bulunmasina karsin, bu ilkeler sik sik ihlal edilmektedir. Cocuk yasta evlilik, cinsel istismar, siddet,
cocuk emeginin sémurilmesi gibi konularda medyanin sorumiu habercilik yaptigini séylemek zordur.
Medyanin cocuklara da haklar olan bireyler olarak yaklasmasi gerekirken, cocuklar magdur veya
yetiskinlerin “sirin uzantilar” olarak sergiledigi gorilmektedir. Cocuklarla ilgili haberlerdeki etik ihlaller,
genellikle kimlik agiklanmasi durumlarinda gindeme gelmektedir.

UNICEF’in ¢ocuklar icin etik kurallar cercevesinde belirledigi habercilik ilkeleri arasinda hicbir
¢ocugun damgalanmasina izin verilmemesi; ek fiziksel veya psikolojik zarar, yasam boyu
istismara, kendi topluluklarinca ayrimciliga veya diglanmaya maruz kalma gibi durumlar dahil
olmak Uzere ¢ocugun olumsuz tepkilere ugramasina yol acabilecek kategorilestirmelerden
veya betimlemelerden kaginiimasi; cinsel suistimal veya sémirilye maruz kalan bir gocugun
adinin ve goéruntistnln gizlenmesi; yasanmis travmatik olaylarla ilgili olarak ¢cocugun acilarini
deprestirebilecek sorular, tutumlar ve yorumlardan kaginiimasi gibi her cocugun onuru ve haklarinin
her durumda dikkate alinmasi ve saygi gdsterilmesi yoéninde temel ilkeler bulunmaktadir.

3 Bkz, Gocuk Odakli Habercilik, haz: Sevda Alankus, BIA Yayinlari, 2007, Ek-1, 5.284.
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Belirli durumlarda, ¢gocugun kimliginin, adinin ve/veya teshis edilebilir gérintiisinin kullaniimasi
¢ocugun yararina olabilir. Bununla birlikte gocugun kimligi kullanildiginda bile ilgili gocuk herhangi
bir zarara kargl korunmali, damgalanma veya diglanma gibi durumlara karsi desteklenmelidir.
Cocugun risk altinda olup olmadigi konusunda kuskular varsa haber ne kadar ¢arpici olursa olsun
tek bir cocuktan s6z etmek yerine ¢ocuklarin icinde bulunduklari genel durum dile getirilmelidir.

Dikkat edilmesi gereken bir baska konu da, taciz/tecaviiz magduru ¢cocuklarin korunmasi amaciyla
“kimlik gizleme, fotograf kullanmama” gibi énlemlerin yani sira polis ifadelerine yansimis olsa bile
sucun nasil gerceklestirildigine iliskin ayrintilari yayinlamamaktir.

Yine MediaWise ve UNICEF 2005 yilinda, Medya ve Cocuk Haklari baslikli bir rehber kitap
yayimlamistir. Gazetecilerin pratik deneyimlerine dayanarak hazirlanan bu rehber kitap, ¢ocuklarla
ilgili haberlerde sorumlu davraniimasini tegvik etmeyi amaclamaktadir.

UNICEF’in etik konusundaki &nemli bir calismasi da cocuk haklari temelli gazetecilik uygulamalarini
gelistirmek icin iletisim fakiilteleriyle birlikte ders planlamasidir. Kurum, iletisim fakltelerinde “Cocuk
Haklar ve Gazetecilik Uygulamalari: Hak Temelli Perspektif” adinda ders okutulmasi i¢in ¢alismalar
yapmistir. Calismalar cergevesinde UNICEF ve Dublin Teknoloji Enstitlisti tarafindan 2007’de
hazirlanan program, UNICEF Orta ve Dogu Avrupa ve Bagimsiz Devletler Toplulugu Bélge Ofisi
tarafindan kabul edilmistir. UNICEF’in Universitelerle birlikte yurGttigu calismalar sonucunda, medya
calisanlarinin ¢cocuk haklarini temele alan bir yaklasimla icerik tGretmelerini saglamaya yoénelik ders,
iletisim fakltelerinin ders programlarinda yer almaya baslamistir. UNICEF, iletisim fakdlteleriyle
sUrekli toplantilar yaparak ders igeriginin ve yuritilme biciminin gelistirilmesi icin calismaktadir.

4. Cocuklara Yonelik Halkla iliskiler Etik Kurallan

iletisimle ilgili meslekler yalnizca gazetecilikle sinirli degildir. Halkla iligkiler calisanlar da
savunduklari musteri c¢ikarlarina iliskin olarak medyaya igerik Uretirler. Dolayisiyla halkla
iliskiler alaninda calisanlarin etik ilkelerinin de ¢ocuk haklari baglaminda gézden gegiriimesi
gerekmektedir.

Tirkiye Halkla iligkiler Dernegi (TUHID), halkla iligkiler mesleginin profesyonel degerlerini ve
itibarini korumak dogrultusunda meslek ahlak ilkeleri geligtirmistir. 14 Maddeden olusan TUHID
Meslek Ahlaki ilkeleri’nin 3. maddesi gocuklara yoneliktir. Buna gére, TUHID Gyeleri;

“Cocuklarla ilgili Grinlerin tanitilmasi igin hazirlanan halkla iliskiler mesajlarinda onlarin
glven duygularini zedeleyecek, ruhsal ve fiziksel zayifliklarini etkileyecek icerik
bulunmamasina 6zen gdsterirler”.

Séz konusu ilke, cocuklarin gliven duygularinin, ruhsal ve fiziksel zayifliklarinin sémdarilmemesini
ongérmektedir. Ancak bu sémurtinin hangi davranis kurallariyla engellenebilecegine ydnelik bir
aciklik bulunmamaktadir.

5. Cocuklara Yonelik Reklamcilik Etik Kurallan

Turkiye’deki medya kuruluslarinin kar amagli kuruluslar olduklar dikkate alindiginda her turli
yayinda reklam icerigi énemli bir yer tutmaktadir. Dolayisiyla reklamlar da ¢ocuk haklarinin
korunmasi gereken bir medya icerigi olarak belirmektedir.
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Turkiye’de reklamcilik alaninda bir 6zdenetim mekanizmasi olarak 1994’te Reklamcilar Dernegi
ve Reklamverenler Dernegi tyeleri ile reklam mecralari, diiriist olmayan reklamlara karsi Reklam
Ozdenetim Kurulu’nu olusturmuslardir. Kurul, Uluslararasi Reklam Uygulama Esaslar’’na aykiri
buldugu reklamlarin dizeltiimesini ya da yayinlanmamasini reklamvereninden talep etmektedir.

Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Ticaret Odasi Reklam Uygulama Esaslari
ilk olarak 1937’de yayinlanmis, 2006'da bircok pazarlama esasi, Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama iletisimi Uygulama Esaslari adi altinda tek bir dokiimanda birlestirilmistir.
Esaslar’in “Reklam ve Pazarlama iletigimi Uygulamalarina Yénelik Genel Hukimler” bélimiinde
cocuklara iligkin ilkeler 18. maddede “Cocuklar ve Gengler” basligi altinda belirtiimektedir. Madde,
cocuklara ve genclere yonelik ya da onlari konu alan pazarlama iletisimi gerceklestirilirken, cok
dikkatli olunmasi ve ayri bir 6zen gdsterilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Buna gore, pazarlama
iletisimi, cocuklarin ve genclerin deneyimsizligini, kolay inanmasini 6zellikle asagida siralanan
konularda istismar etmemelidir:

“1) Pazarlama iletisimi, bir Griintin performansini ya da kullanimini gésterirken;

a. bu Urtnun bir araya getiriimesi, montaji ve kullanimi icin gerekli beceri ya da yas
duizeyini oldugundan az géstermemelidir;

b. tanitilan GrGnin gergek boyutlarini, degerini, 6zelliklerini, dayanikhhgini ve
performansini abartmamalidir;

c. tanitilan Grlndn kullanima hazir hale gelmesi icin ek malzeme gerekiyorsa (6rnegin; piller) ya
da Gruin, bir serinin veya koleksiyonun pargasi ise bu bilgi gizlenmemelidir.

2) Her ne kadar hayal gucinin kullanimi hem cocuklar hem de gencler icin uygun olsa da;
yapilacak pazarlama iletisimi, onlarin gercekle hayal glici arasindaki ayirimi yapmalarini
glclestirecek nitelikte olmamalidir.

3) Cocuklara yonelik olarak yapilacak pazarlama iletisimi, cocuklar tarafindan da ayirt edilecek
bicimde olmalidir.”

18. Maddenin getirdigi bir ilke de “zararin énline ge¢gme”dir. Buna gore; “Pazarlama
iletisiminde, cocuklarda veya genclerde zihnen, ahlaken ya da bedenen zararl bir etki
yaratabilecek herhangi bir beyanda bulunulamaz veya goérsel sunum kullanilamaz.
Yapilacak iletisimde, cocuklar ve gencler, tehlikeli durumlarda gdésterilemez veya
kendilerine ya da baskalarina zarar verebilecek faaliyetler icinde yansitilamaz ya
da potansiyel olarak zararli olabilecek faaliyet ve davranislar iginde bulunmaya
Ozendirilemezler.”

Esaslarin 18. maddesinin getirdigi bir bagka ilke ise cocuk-ebeveyn iligkisine yéneliktir. “Toplumsal
Degerler” bashgi altinda, reklamlarin toplumda gegerli degerleri dikkate almasi gerektigi
vurgulanmaktadir. Buna gére,

“Pazarlama iletisimi herhangi bir sekilde, tanitimini yaptigi Griine sahip olan ya da bu
Urana kullanan cocuklarin ya da genclerin, Urline sahip olmayan diger ¢ocuklara ve
genclere gore, fiziksel, psikolojik ya da sosyal avantajlar saglayacaklarini ileri siremez.
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Benzer sekilde, bu Urinlere sahip olmamanin ya da kullanamamanin, olumsuz
etkilerinden de s6z edemezler. Pazarlamaiiletisimi, sosyal ve kultiirel degerleri gbz 6niine
alarak, ebeveynlerin otoritelerini, sorumluluklarini, degerlendirmelerini ya da zevklerini
sarsacak beyanlarda bulunamaz. Pazarlama iletisimi, ebeveynleri ya da ¢evrelerindeki
yetiskinleri, belli bir Grlinl satin aldirtmaya ikna edebilecek sekilde, dogrudan ¢ocuklara
ve genclere yonelik olarak, mesajlar veremez. Pazarlama iletisiminde fiyata yer verildigi
durumlarda, ¢ocuklarin veya gengclerin, Griiniin maliyetini ya da gergek degerini yanlis
algilamalarina neden olacak sekilde, fiyat oldugundan daha az gibi gosterilmemelidir.
Hicbir pazarlama iletigimi, tanitilan Grindn her ailenin bltgesine uygun olarak, hemen
elde edilebilecegini ima etmemelidir.”

Cocuklara iligkin bir baska hikim, Esaslar'in 19. Maddesinde “Verinin Korunmasi ve Kisilik
Haklarina Saygi” béluimiinde yer almaktadir. “Cocuklara ait kisisel bilgiler” bashigini tasiyan bu
bolim, kisisel bilgilerin korunmasina iligkin ayrintili diizenlemeler getirmektedir. Buna gore:

“12 yas ve altinda gocuklar oldugu bilinen ya da ¢ocuk olduguna inanilan bireylerden
kisisel veriler toplanirken, miimkinse ¢ocuklarin gizliligini korumak icin ebeveynlerine
ya da yasal vasilerine yol gésterilmelidir.”

Dijital interaktif medya araciligi ile alinan bilgilerde, cocuklarin ebeveynlerinin veya uygun bir
yetiskinin onayi ile bilgileri vermesi desteklenmeli, bu onayin alinip alinmadigini kontrol etmek
icin makul adimlar atilmalidir.Yalnizca etkinligin gerektirdigi kadar kisisel bilgi istenmelidir.

“Ebeveynin onayl olmadan, ¢ocuktan alinan kisisel bilgilerle, ebeveyn veya diger aile bireyleri
pazarlama iletigsimi faaliyetlerine dahil edilemezler.”

19. Madde, ¢ocuk oldugu bilinen bireylere ait tanimlanabilir kisisel bilgilerin, yalnizca bir ebeveynin
ya da yasal vasinin rizasi alindiktan sonra ya da yasanin s6z konusu agiklamaya izin verdigi
durumlarda Ggtincu kisilere agiklanabilecegini belirtmektedir.

Reklam yayinlariyla ilgili yasal diizenleme ise 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’da yer almaktadir. Yasanin 4. Bélimu “Yayin Hizmetlerinde
Ticari iletisim”i diizenlemektedir. Ticari iletisime iliskin genel esaslar arasinda, “Gocuklarin fiziksel,
zihinsel veya ahlaki gelisimine zarar vermemek, deneyimsizliklerini veya safliklarini istismar
ederek, cocuklari bir Girlin veya hizmeti satin almaya veya kiralamaya dogrudan yénlendirmemek;
cocuklari reklami yapilmakta olan urin veya hizmetleri satin almak icin ebeveynlerini veya
baskalarini ikna etmeye dogrudan tesvik etmemek; cocuklarin ebeveynlerine, 6égretmenlerine
veya diger kisilere duydugu guiveni istismar etmemek veya sebepsiz olarak cocuklari tehlikeli
durumlarda géstermemek” yer almaktadir.

Yasada ayrica, ticari iletisim ne zaman ve hangi surelerde yapilacag da belirtiimistir. Buna gére
“Genel beslenme diyetlerinde asir tiketimi tavsiye ediimeyen gida ve maddeler iceren yiyecek
ve iceceklerin ticari iletisimine, cocuk programlariyla birlikte veya bu programlarin icinde yer
verilemez.”

“Sinema ve televizyon i¢in yapilimis filmler ile haber biltenleri ve ¢gocuk programlari, planlanan
yayin sureleri otuz dakikadan fazla olmasi hélinde, her otuz dakikalik yayin siresi igin bir kez
olmak Uzere reklam ve tele-aligverigle kesilebilir.”
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Yine ilkelere gore, “cocuk programlarinda Uriin yerlestirmeye izin verilmez.”

6. Cocuklara Yonelik Yayincilik ilkeleri

Turkiye'de televizyon yayinciligl alaninda c¢ocuklari korumaya yoénelik etik ilkeler, 2007’de
kamuoyuna duyurulan “Yayincilik Etik ilkeleri” ve 6112 sayili yasa ile belirlenmistir.

Yayinciligin kalitesinin yikseltiimesi, 6zdenetimin 6zendiriimesi ve yayincilik alaninda yasanan
toplumun genelini etkileyen etik sorunlara ¢éziim getirimesi amaciyla Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) ile Televizyon Yayincilari Dernegi (TVYD) arasinda 2007 yilinda ortak bir calisma
baslatilmistir. Medya etigi alaninda calismalari bulunan akademisyenlerin katkilariyla bigcimlenen
siirecte 12 maddeden olugan “Yayincilik Etik ilkeleri” hazirlanarak 3 Temmuz 2007’de kamuoyuna
aciklanmistir. Bu ilkeler arasinda “Cocuk ve gencleri uygun olmayan icerikten korumaya 6zen
gostermek” de yer almigtir. ilkelerden yola gikarak yayincilar igin hazirlanan rehber kitapgikta ise
“Cocuklarin Habere Konu Edilmesi” bashg@i altinda su kurallar yer almistir:

® “Cocuklar haber konusu oldugunda, temel haklarinin korunmasina 6zen gdsterilmeli.

Trajik olaylara iliskin haberlere g¢ocuklarin katilimi istenmemeli, bu haberlerde cocuklarla
roportaj yapilmamali, stiidyoya konuk olarak getiriimemeli, haberin tek tanigi cocuklarsa, ruh
sagliklarina zarar vermeyecek sekilde konusulmali, bu durumlarda mutlaka ebeveynlerinden
izin alinmali.

Suga karismis ya da problemli ¢cocuklarla ilgili haberlerde ¢ocuklarin isimleri ve ylzleri gizli
tutulmali, cocuklarin karistigi suclarla ilgili haberlerde, “suclu ¢gocuk” yerine “suga karismis”,
“suca itilmis cocuk” ifadeleri tercih edilmeli.

Cocuklarin  yargilanmasina iligkin haberlerde mutlaka uzmanlarin danismanhgina
basvurulmali.

Cocuklar televizyona konusmaya hevesli olabilir; ancak sdyledikleri uzun vadede onlarin
yasamini olumsuz etkileyebilecek, zarar verebilecek ifadelerse, kullaniimamali.”

“Kurban ve magdurlarin kimlikleri” bashidi altinda da “Basta ¢ocuklar olmak Uzere, siddete
ya da cinsel istismara maruz kalmis kigilerin kimligi gizli tutulmali.” ifadesine yer verilmistir.

“Cocuk Izleyiciler” bashgi altinda da cocuklarin maruz kalabilecegi zararli icerik konusuna
deginilmigtir:

“Haber biltenlerinin, cocuklarin da ekran basinda oldugu saatlerde yayinlandigi unutulmamali;
bu nedenle haber dilinde ve gérintilerde dikkatli ve 6zenli davraniimal.

Cocuklarin izlemesinin zararh olabilecegdi durumlarda, haber baslamadan énce cocuklarin
ekran basindan uzaklastirilmasi igin uyari yapiimali.

Cocuklarin da haberleri izledigi, haberlerden beklentileri oldugu g6z 6niinde bulundurulmali.
Haber alma hak ve ¢zgurliglne sahip olduklari unutulmamal.”
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S6z konusu ilkeler yaninda 2011°de kabul edilen 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug
ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun da yayincilik alanini yasal agidan diizenlemektedir. Yasanin
Gglinci bélima Yayin Hizmeti ilkelerini belirlemektedir. Buna gére, yayin hizmetleri

“(1)-g. Cocuklara, gugstzlere ve engellilere karsi istismar iceremez ve siddeti tesvik edemez.”

Yine 6112 sayili yasa ¢ocuklarin korunmasi gerekgcesiyle televizyon yayinlarinin saatlerine yonelik
bir diizenleme getirmis, etik bir diizenleme olan koruyucu sembol kullanimini da zorunlu kilmigtir:

“(2) Radyo ve televizyon yayin hizmetlerinde, cocuk ve genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki
gelisimine zarar verebilecek tirde icerik tasiyan programlar bunlarin izleyebilecegi zaman
dilimlerinde ve koruyucu sembol kullaniimadan yayinlanamaz.”

“(3) istege bagl yayin hizmeti saglayicilar, cocuk ve genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki
gelisimini olumsuz etkileyebilecek nitelikteki yayin hizmetlerinin, bunlarin bu tir hizmetleri normal
sartlar altinda duymayacaklari ve gérmeyecekleri sekilde sunulmasini saglamakla yakamltdir.”

ilkelerden de anlasilabilecegi gibi, Yayin ilkeleri cocuklara yonelik siddet ve ayrimciligi
yasaklarken, onlarin gelisimlerine zarar verecek programlara maruz kalmalarini da engellemeye
yoneliktir.

Yayin ilkeleri 2 Kasim 2011 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan “Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar
Hakkinda Yénetmelik“te daha ayrintili bicimde dizenlenmistir. Yénetmelikte, cocuk ve genglerin,
yayinlari izleme veya dinleme ihtimali olan 24:00-05:00 saat araligi disindaki zaman dilimi
“korumall saatler” olarak tanimlanmigtir. Zararli icerik ise, “Yayin hizmetlerinde, ¢ocuk ve
genclerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimini olumsuz etkileyebilecek tirdeki yayin icerigi”
olarak tanimlanmistir.

RTUK Yayin Hizmeti ilkeleri, siirekli olarak gcocuklarin “fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimlerinin
olumsuz etkilenmesinden” s6z etmekte, ancak bu olumsuz etkiden kaginmak igin neler yapiimasi
ya da yapilmamasi gerektigine somut olarak yer vermemektedir. Daha ¢ok sire ve saat
sinirlamalari getirerek etik sorunlari yasa yoluyla ¢ézmeye ¢alismaktadir.

7. Yeni Medya ve Cocuklarin Korunmasi

Geleneksel medya cevresi aile merkezli oldugundan ¢ocuklarin ebeveynler tarafindan korunmasi
6n planda olmasina karsin yeni medya bireysel bir etkinlik ortami sunmaktadir (Timisi, 2011:144).
Bu durum, bir yandan cocuklarin enformasyon ve bilgiye erisimini, diger yandan da gelisim
sureclerine uygun olmayan iletisime maruz kalma olasihgini artirmaktadir.

Bilgiye ulasma ve ifade 6zgurligi herkes icin gecerli olmasina karsin, bu 6zgurliklerin
kullanilabilecegi toplumsal kosullar yaratiimadigr zaman c¢ocuklarin da icinde bulundugu belirli
toplumsal gruplar esitlik séylemi altinda zarar gérebilmektedir. Dolayisiyla sanstur ginimuzin
demokratik toplumlarinda kabul edilemez olmasina karsin gocuk pornografisi ve nefret séylemi
gibi igeriklerin serbest dolagima girmemesi konusunda bir oydagsma vardir. Bu nedenle yeni
medyada g¢ocuklarin korunmasi ele alinirken, yasadisi igerikle zararli igerik arasinda ayrim
yapilmasi gerekir. Yasadisi igerigin sinirlari hukuk kurallar tarafindan gizilirken, ¢ocuklarin zararli
icerikten korunmasi icin etik kodlar gelistiriimesine caligiimaktadir.
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Binark ve Bayraktutan (2013: 39) yeni medyayla ilgili sorun alanlarini sdyle belirlemektedirler:

® (Ozel yagamin gizliligi

® Telif/patent haklari

e igerigin asil kaynaginin gésteriimemesi

e Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden yayiimasi

e Kisisel verilerin guvenliginin saglanamamasi

® Veri madenciligi

® Dijital g6zetim

® Haber ve ticari enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi

® Yeni medya ortamindaki yogun reklam icerigi

® Yaniltici etiketleme ve bagliklandirma

® Nefret sdylemi

® Bireyin yeni medya ortaminda sadece tuketici olarak konumlandiriimasi
Yeni medyanin cocuklara yonelik tehditleri daha ¢ok 6zel yasamin gizliligi, kigisel verilerin
glvenliginin saglanamamasi, nefret sdylemi, sadece tiketici olarak konumlandirma gibi alanlarda
ortaya ¢cikmaktadir. Ozellikle nefret sdylemi, yeni medya ortaminin 6zelliklerinden dolayi gok daha
kolay bir sekilde yayginlasarak, siradanlasarak dolagima girmekte; béylece her tirli ayrimci ve
dislayici sdylemsel pratikler kaniksanmakta, zaman icinde nefret suclarina déniisebilmektedir
(Binark, 2010: 11). Yeni medyada ¢ocugun yasadisi ya da zararl i¢cerige maruz kalmasi son
derece kolaylagmigtir.
Cocuklari korumaya yoénelik olarak cesitli kurum ve kuruluslarin gelistirdigi internet kullanma
rehberleri ya da filtreleme yazilimlari bulunmaktadir. Ancak, etik olarak bakildiginda yeni medyada
yayin yapan kuruluslarin ya da meslek kuruluglarinin hentiz ¢ocuklara yénelik ilke ve davranig
kurallan gelistirmedigi gértilmektedir. Bu konuda yararlanilabilecek bir kaynak BBC’nin Cocuklara
iliskin Yayincilik ilkeleri’dir. Séz konusu ilkelerin “internette Cocuklarin korunmasi” baglikl
boliminde, degisen teknolojilerden yararlanan ¢ocuklarin ve genglerin karsilagabilecekleri olasi
riskleri ve bunlari nasil en aza indirebileceklerini anlamalarini saglamak hedeflenmistir. Bu hedef
cercevesinde internette gocuklarin korunmasinin sorumlulugu BBC’nin ebeveynin/velinin ve

cocugun paylasmasi gereken “ortak bir sorumluluk” olarak tanimlanmistir.

Yayincilik ilkelerinde, sayisal kimlikleri glivenilir bicimde gdsterecek bir ydntem gelistirilene kadar,
kimligi belirsiz kigilerin diizenli olarak girip bilgi aligverisinde bulundugu 6zel internet alanlarinin

4 Bkz, http://www.bbc.co.uk/turkish/ilkeler/ch9.pdf, s.91
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cocuklara uygun olmadigi, ¢unki bu alanlar ¢ocuk kullanicilari korumak Uzere denetlemenin
olanaksiz oldugu belirtilmistir.

ilkelerde ayrica, kisisel bilgiler konusunda da uyari yapilmistir: “BBC sitesinin neresinde olursa
olsun, cocuklar hakkinda ne kadar kisisel bilgi topladigimiza, acikladigimiza ve sakladigimiza
dikkat etmemiz gerekir. Haklarinda ¢ok fazla bilgi yayinlanmasi ¢ocuklari tehlikeye atabilir.”

BBC’nin Cocuklara liskin Yayincilik ilkeleri’nin (izerinde durdugu bir bagka konu baghg: ise
“Cocuklar, internet icerigi ve linkler"dir. Buna goére, “Cok sayida ¢ocuk ve gence gekici gelecek
WEB sitelerinin igeriginin uygunlugundan emin olunmasi” gerektigi belirtilerek, dikkat edilmesi
gereken noktalar soyle ézetlenmistir:®

® BBC ana sayfasindaki her sey, ¢ocuklar da dahil, genel izleyicilere uygun olmali ve
normal olarak, BBC ana sayfasindan ilk tiklanan link, kullaniclyr dogrudan dogruya,
genel izleyicilere uygun olmayan malzeme igeren bir sayfaya gétirmemelidir.

® Cocuk izleyicileri cekmek lizere duslnilmus bir radyo ya da televizyon programi igin
dizenlenmis bir siteden, ¢ocuklar icin uygun olmayan icerige sahip bir radyo ya da
televizyon programini konu alan bagka bir siteye link verilmemelidir

e Ana sayfada tanitimi yapilan ve internetten indirilebilen canli TV géruntdleri, normal
olarak, ailelerin izleyebilecegi tirden olmalidir

e Ucincl kisilere ait sitelerin icerigini kontrol etmeli ve oradan nerelere gidilebilecegine
dikkat etmeliyiz

e Cocuk izleyiciler icin acilmis, ancak moderatéri olmayan sohbet odalarina link
vermemeliyiz

® Cocuklar cekecek ve kullanicilarin yarattigi icerigin sergilendigi sitelerin yani sira
kullanicilar yayinlamak Uzere resim géndermeye davet eden alanlari én-moderasyona
tabi tutariz.

BBC 6rneginde oldugu gibi WEB Uzerinden yayin yapan kurum ve kuruluslarin ¢ocuk haklarini
g6z 6niinde bulundurarak zamanla kendi yayincilik ilkelerini gelistirecekleri dustndlebilir. Ancak,
yeni medyanin ticari yapisi g6z éniinde tutuldugunda bu konuda iyimser olmak pek de olanakh
gérinmemektedir.

® Yeni medyada cocuklara iliskin bir baska dizenleme ise Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama iletisimi Uygulama Esaslar’'nda yer almaktadir. Esaslar’da
“Dijital Interaktif Medya Kullanilarak Gergeklestirilen Reklam ve Pazarlama lletisim
Faaliyetleri” Bolim D’de diizenlenmistir. Bu bolimde, Madde D5 “Dijital Pazarlama
iletisim Faaliyetleri ve Gocuklar’ baghgini tagimaktadir. Buna gére:

® Ebeveynler ve/veya vasiler, ¢cocuklarinin interaktif faaliyetlere katilmalari ve/veya bu
faaliyetleri denetlemeleri konusunda tesvik edilmelidir.

5 Bkz, http://www.bbc.co.uk/turkish/ilkeler/ch9.pdf, s.92
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e Cocuk oldugu bilinen kisilere ait tanimlanabilir kisisel bilgiler, yasalarin ifsa etmeye izin
verdigi durumlarda, sadece bir ebeveynden ya da yasal vasiden izin alinarak Gguncu
kisilere ifsa edilebilir. Ugiincii kiiler, internet sitesine operasyonel destek saglayan ve
cocugun kisisel bilgilerini baska bir amagla kullanmayan ya da ifsa etmeyen ajanslar
ya da digerlerini kapsamaz.

® Alkolll igkiler, kumar ya da tattin Griinleri gibi yas kisitlamasina tabi Griin ve hizmetlere
yonelik internet siteleri, kiiclk yastaki kisilerin bu sitelere erigimini kisitlamak igin
Onlemler almalidir.

® Belirli bir yas grubundaki ¢ocuklara yénelik dijital pazarlama iletisimi faaliyetleri, bu
cocuklar i¢in uygun nitelikte olmalhdir.

Sonuc

Turkiye’de medya alanindaki mevcut etik kodlara bakildiginda cocuklara iliskin ¢ocuklar
korumaya yénelik genel ilkeler gelistirildigi gorilmektedir. ilkelerden yola gikilarak olusturulan
davranig kurallar ise bazen kurum ya da kuruluslarin yayinladiklari rehber kitap¢iklarla bazen de
UNICEF gibi 6rgdtlerin calismalarinda ortaya konmaktadir.

iletisim mesleklerine iliskin olarak Tirkiye’de var olan etik kodlarinin byiik bélimi, gocuklari
korunmasi gereken ayri bir toplum kesimi olarak ele almaktadir. Etik kodlarda ¢ocuklara yénelik
ilkelere yer verildigi, ancak bu ilkelerin yetersiz kaldigi, medyanin ¢ocuklar Gzerindeki olumsuz
etkilerinin daha genis bir toplumsal ve kiltirel baglamda degerlendirilerek, etik konusunun
yeniden duslnulmesi gerektigi goriimektedir.

Bu calismada incelenen gazetecilige iliskin kodlardan Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri ve
Cagdas Gazeteciler Dernegi ilkelerinde daha genel kurallara yer verildigi icin cocuklara yénelik
o6zel ilkeler bulunmamaktadir. Daha ayrintili olan Basin Ahlak Esaslari, DYH Yayin ilkeleri ve
Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi’nde ise gocuklarin korunmasina yénelik
ilkeler getirilmistir. Bu konuda en ayrintili diizenleme, Tlrkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar
Bildirgesi'nde yer almaktadir. Bildirgede, hem habere konu olan hem de haber kaynagi
durumundaki cocuklarin korunmasi gerektigi belirtilmistir.

Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegi'nin Meslek Ahlaki ilkeleri ise halkla iligkilercilerin, cocuklarin giiven
duygularinin, ruhsal ve fiziksel zayifliklarinin sémarilmemesini 6ngéren bir ilke getirmistir.

Reklam Ozdenetim Kurulu’nun benimsedigi Uluslararasi Ticaret Odasi Birlestiriimis Uluslararasi
Reklam ve Pazarlama lletisimi Uygulama Esaslar ise reklamlarda cocuklarin deneyimsizlik
ve kolay inanabilmelerinin sémurilmemesini, reklamlarla tanitimi yapilan Grinlerden zarar
gérmemelerini ve toplumsal degerlerin korunmasini iceren diizenlemeler getirmistir.

RTUK Yayin ilkelerinde de gocuklarla ilgili ayrintili diizenlemeler yer almaktadir. RTUK, hukuka
dayali yaptirim uygulayan bir kurul oldugundan, getirdigi diizenlemeler bir 6zdenetim sistemi
olarak degerlendiriimeyebilir. Ancak, cocuklarin televizyon izleme aligkanliklari ve televizyon
programlarinin i¢eriginden vyetiskinlere oranla daha fazla etkilendikleri dustnulduginde,
zarar gérmelerinin énlenmesinin yalnizca etik kurallara dayanarak engellenemeyecegi agiktir.
Dolayisiyla, Bir yandan Turkiye'deki iletisim mesleklerine iligkin etik kodlarda yer alan ¢ocuklarin
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korunmasina yoénelik ilkelerin yetersizligi géz énine alinarak gelistirimesi, daha sistemli hale
getirilmesi ve iletisim mesleklerinde calisanlarin etik bilincini artiracak gabalarin glindeme gelmesi
gerekmektedir. Diger yandan da etik ilkelerin yaptirrminin istenmeyen durumlarin énlenmesinde
sinirli bir etkiye sahip oldugu dikkate alinarak, etik ilkelerin yetersiz kaldigi durumlarda ¢ocuklarin
korunmasina yonelik bazi konularin yasal cercevede ele alinarak degerlendirilmesi diistintlimelidir.

Cocuklari korumaya yonelik etik ilkeler konusunda vurgulanmasi gereken bir nokta da medya
etigi dendiginde genellikle gazetecilik etiginin anlasiliyor olmasidir. Ancak, gazeteciler medyaya
icerik Ureten profesyonellerden sadece bir kesimidir. Etik ilkelerin daha iglevsel olabilmeleri
icin kapsamlarinin, medyaya icerik Ureten her profesyoneli icerecek bicimde genisletiimesi
gerekmektedir.

Medya profesyonellerinin ¢cocuk haklari ve etik konusundaki bilinglerinin gelistiriimesi bakimindan
medya okuryazarligi ve genel etik dersleri yaninda UNICEF’in katkilariyla iletisim fakultelerinin
miufredatlarina konan Cocuk Haklari ve Gazetecilik Uygulamalari gibi dersler de dnemli olmaktadir.

Cocuklarin  korunmasina yonelik etik davranis kodlari konusunda vurgulanmasi gereken
bir nokta da bu kodlarin giderek daha ayrintili hale gelmekte olusudur. Ayrintili etik kodlarin
uygulanabilirliginin artirimasi ise gazetecilik alaninda uzmanlasmayi gerektirmektedir. Cocuk
haklar konusunda uzmanlasmis gazeteciler, etik davranis kurallarini uygulamakta daha bilingli
davranacaklardir. Dolayisiyla gazetecilerin bu konudaki egitimlerine 6nem verilmelidir. Ayrica,
medya kuruluglarindaki okur temsilcileri ve yayin temsilcileri de ¢ocuk haklari konusunda
bilinglendirilmelidir.

Yeni medya konusunda ise anne-babalar yaninda cocuklarin da bilinglendiriimesi énem
kazanmaktadir. Dolayisiyla cocuklara yénelik bir yeni medya okuryazarligi dersinin planlanmasi
da gereksinim olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Uzerinde durulmasi gereken bir baska nokta ise, cocuk haklarina duyarli medya dendiginde daha
¢ok ¢ocuklarin medyadan ve medyada korunmasi anlagiimakta, ancak ¢ocuklarin kendilerini ifade
etme, duslncelerini aciklama ve medyadan gereksinimleri olan bilgiyi edinme haklar tizerinde
cok durulmamaktadir. Bu nedenle ¢ocuklarin ifade ve bilgi edinme haklarini bir sorumluluk olarak
tanimlayan yeni ilkelerin de etik kodlarda vurgulanmasi, medyanin ¢ocuklara iliskin sorumluluklari
acisindan animsatici ve yol gdsterici olacaktir.
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