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Tirkiye’deki insaat Sektériiniin Modernizm
Pazarlamasi Uzerine Bir inceleme

Ars. Gor. Ayca CELIKBILEK *

“Insanlar belirli bicimde bina insa ediyorlar ¢tinku belirli bir
bigimde dusundyorlar; belirli bir bicimde disindyorlar
clnkd belirli bicimde insa ediyorlar.”

U. Eco

Ozet

Kentler, ekonomik ve siyasal degisimlerin, dolayisiyla kaltdrel degisimlerin, en
net okundugu yerlerdir. Bu nedenle kentsel doku Uzerinde degisiklik yapmaya
dair tim cabalar ilgili doénemin toplumsal yapisi ve bireylerin arzulan ile ilgili
buyUk ipuglari vermektedir. Bu ¢alisma, modernizmin ortaya ¢iktigi dénemden
guntmuze dedin mimari struktlr ve kentsel doku Uzerinde ne tur degisimler ya-
rattigini ve bu sUrecte yaratilan guzellik algisini analiz etmektedir. Bu kapsamda,
calisma ile dncelikle mimari uygulamalar Uzerinden modernizmin ideolojileri ve
gelisimi irdelenmis daha sonra ise; Turkiye'de insaat sektdériinde kullanilan tani-
tim ve pazarlama stratejilerinin modernizmin yarattigi gizellik algisi ve arzu etme
olgularina nasil etkide bulundugu irdelenmistir. Calisma sonuclari, Ttrkiye'de
6zellikle konut projelerinin pazarlanmasinda modern yasam ve modern mimari
kavramlarinin yogun olarak kullanildigini ortaya koymustur.
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The Created Beauty Perception of Modern Cities:

A Review on Modernism Marketing of
The Construction Sector in Turkey

Abstract

Cities are the places where economical and political changes and therefore
cultural changes are most clearly seen. For this reason, all efforts to make chan-
ges on urban layout give great clues about the social structure of the era and
the wishes of the individuals. This study examines what kind of alterations on
the architectural structure and urban layout modernism have made up to today
and analyzes the beauty perception created during this process. In this context,
the study begins the examinations with modernisation ideologies and their de-
velopments through architectural implementations and go forward with how the
promotion and marketing strategies used in the construction industry in Turkey
influence the beauty perception and desires that are created by the modernisa-
tion. The results of the study reveal that the modern life and modern architecture
concepts are used extensively in Turkey, especially in the marketing of housing
projects.
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1. Giris

Modernizmin ortaya ¢ikisi igin birgok dusdnar farkl tarihlerde farkl olaylar bas-
langic alsa da toplumsal yasam modeli olarak modernizmin ortaya cikisi Aydin-
lanma Doénemi ile gerceklesmistir (Keyman, 2000). Orta Cag ddéneminin dog-
matik din anlayisina, skolastik distnce yapisina kargl pozitivist bir metodoloji
ve akilci bir bakis agisi ile sekillenmis bilimler araciligiyla doganin kontrolinu
elde etmeyi amaglayan bu dusUnce tarzi, modernizmin ideolojik temellerini
olustururken, 18. yUzyil ortalarinda baslayan Endustri Devrimi ile ortaya ¢ikan
teknik, sosyal ve kulturel degisimlerin etkisiyle modernizm daha belirgin bir hal
almistir (Martinelli, 2005). Bu dénem igerisinde yasanan bilimsel, endustriyel ve
teknolojik gelismeler toplumsal yapilan buyuk ¢l¢ctde etkilemis, buna bagl ola-
rak mimarlik faaliyetleri eski mimarlik fonksiyonlarinin yeniden tanimlanmasina,
daha 6nce dini yapilara odaklanmis mimarinin kamu gdrevlerinin genislemesi
sonucu daha buytk kamu insalarinin yapiimasina, sanayi yapilar ve isgilerin
konut ihtiyaclarina, kalabaliklagsan kentin sosyo-kultdrel yapilarina uygun alisve-
ris merkezleri, buro yapilari, otel ve mizeler gibi yapilar tasarlanmasina dogru
degisim gostermistir. Teknik, teknolojik ve Uretim yapilarinda yasanan gelisme-
ler de mimarlara buyUk olanaklar saglayarak, o gline kadar denenmemis tur ve
struktUrde yapilar yapma imkani saglamistir.

Uretim yapilarindaki gelismeler, standart malzeme tedarikleriyle birlikte kisa
strede yapl ingasini mumkun kilarken, modernizmin kendi kriterlerinin de olus-
masini saglamistir. Gegmis ve geleneksel yapi tarzlarini reddeden bu ideoloji,
islevin belirledigi, sislemeden uzak, fonksiyonel ve evrensel bir yapi tipolojisi
onermekteydi. Bu ideolojiye gére makbul ve glzel olan yapl, islevsel ve ekono-
mik olan olarak kabul edilmistir. Ancak zamanla, tek tip yapinin farkl cografi bol-
gelerde uyumsuz oldugunun tecriibe edilmesi, sanatci ve mimarlarin kendilerine
6zgu, imzalari olarak kabul edebilecekleri eserler yapmak istemeleri, kireselles-
menin etkisiyle kentlerin turist ve yatinm cekmek icin bUyUk ve prestijli projeler
yapmaya yonelmeleri, sermayeyi elinde bulunduran gucld gruplarin kendileri
icin anitsal yapllar tasarlatmak istemeleri, kuresellesme ile birlikte yerelliklerin
ve biricikliklerin dGnemsenmeye baslamasi gibi ¢esitli etkilerle bu goérasler ve
beraberinde benimsenen guzellik algisi da degisime ugramistir. Artik kentlerde
toplumsal cikarlar yerine musteri talep ve arzularina goére sekillenen, parcaci,
6zgun projeler gelismeye baslamistir. Ve bu projeler, var olan yapinin satiimasi
yerine, musteri talebine goére sekillenen yapinin pazarlanmasi sirecini ortaya
cikarmigtir. Artik, reklam ve pazarlama araciligiyla metalara sembolik anlamlar
yUklenmekte ve bazi seylere sahip olmak statt sahibi olmakla esdeger tutulmak-
tadir. Bu nedenle, konut tasarim ve Uretim sireci kent sakinlerine bir guzellik
algisi yaratmakta ve kentsel doku bu algiya gére gelismektedir.
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Bu calismanin temel amaci, Turkiye’de konut Uretimi basta olmak Uzere, insa-
at sektériinde pazarlama stratejileri ile projelere ¢esitli glzellik algilan yuklenip
yUklenmedigini incelemek ve varsa yuklenen bu anlamlarin modernizm ile iligki-
sini ortaya ¢ikarmaktir. Ozellikle kentsel déniisim calismalar ile birlikte yiksek
miktarda konut Uretiminin yapildigr Turkiye'de bu konutlarin satisi icin kurgula-
nan algl yénetimlerinin ve pazarlama stratejilerinin analiz edilmesi kentte olusa-
cak yeni kolaj dokularin belirlenmesi acisindan buyuk dnem tasimaktadir.

Calisma kapsaminda 6ncelikle, modernizmin ortaya ¢ikmasindan guntmuze
kadar gecen strede mimariyi ve kentsel dokuyu nasil degisime ugrattigi ve bu
sUrecte sahip olunan guzellik algisi incelenecektir. Bunun igin éncelikle literattr
Uzerinden modernizmin temel ilkeleri ve gelisimi irdelenecektir. Daha sonra ise;
modern mimarinin dncd mimarlarinin ve énemli temsilcilerinin mimari ve kent
planlamasi uygulamalan Uzerinden, farkl dénemlerde olusturulan guzellik algisi
irdelenecektir.

Calisma ile daha sonra, TUrkiye'de insaat sektérinde kullanilan tanitim ve pazar-
lama stratejileri ile yaratilan guzellik algisi ve modernizm iliskisi incelenerek, mo-
dern kent olgusunun arzu etme sureglerine nasil etkide bulundugu irdelenecek-
tir. Bunun icin, Cumhuriyet’in ilk yillarindan gtinimuze modern kentler olusturma
stratejisinin Turkiye icin tasidigi 6neme deginilecek ve sonrasinda Turkiye’'deki
insaat firmalarinin tanitim ve proje pazarlama stratejilerinde modern mimariye ve
sagladigi faydalara ne sekilde yer verildigi incelenecektir. Calismanin bu bolu-
muande, Engineering News Record tarafindan hazirlanan “Dunyanin en buyUk
250 muteaahhidi” listesine girmis 40 ingsaat firmasinin ve ¢zellikle konut Gretimi-
nin basinda gelen firmalarin proje pazarlama stratejileri araciligiyla modern ve
guzel olan arasinda nasil bir bag kurdugu ve kurdugu bu bag araciligiyla konut
talebini ne sekilde yonlendirdigi tartisilacaktir.

2. Modernizm

Modernlik ¢ogunlukla 19.ylzyilda Avrupa’da baslayan ve gittikge tim dinya-
yI etkilemeye baslayan bir olgu olarak ifade edilmektedir. Béyle bir tanimlama,
modernligin olusumunu spesifik bir dénem ve cografya noktasiyla iligkilendirir.
Oysa ki modern dénemin ne zaman basladigl, ele alinis sekline gore farklilik
gostermektedir. Yapilacak bir genelleme ile, XVI.yUzyil baslariyla XX.yuzyilin or-
tasi arasinda herhangi bir tarih modernligin baslangici olarak belirlenebilir. Or-
negin Wagner, “modernlige” 6zgu olan siyasal demokratiklesme, sanayilesme
ve kentlesme gibi toplumsal sureclerin “cok uzun zaman éncesine dayanmakta”
oldugunu, “her zaman ayni anda olusmadiklarini ve bazilarinin ortaya gikisinin
s6zde modern dinyadan ve ¢agdan oldukc¢a uzak boélge ve dénemlere kadar
gittigini” ileri surmektedir (Wagner, 1994). O halde, modernligin kurumlarindan
her birinin kendi tarihleri ve kendi ortaya ¢ikis kosullari oldugu g6z éniine alinir-
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sa, Stuart Hall'un da savundu@u Uzere, "modern toplumlarin ayni anda ortaya
ciktigini ve tek bir tarihsel ‘zaman’ i¢cinde bir butlin olarak gelistigini sdylemek
cok anlamli degildir” (Hall, 1992).

Bauman’a gore belirli bir dénemleme yapilmaya calisildiginda, modernligin esas
belirsizligiyle karsi karsiya gelinmektedir. Ancak bu durum, tarih belirleme c¢a-
lismalarini bosa ¢ikarmaktan ziyade, bize modernligin tabiatiyla ilgili énemli bir
ipucu sunar. Modernlik “var olusun surekli akisi icerisinde kolayca, kesin ve basi
sonu belli olarak ‘kesip alabilecegimiz’ bir sey degildir’ (Tomlinson, 2004).

Modernlik yapisi geredi kuresellestiricidir (Giddens, 2016). Ayni anda belirli bir
toplumsal yapisiya, kiltdre, belirli bir tarihsel déneme, yenilik ve cagdaslik nos-
yonlarina, buglne ve “glncel olana” atifta bulunan bir kategoridir. Modernligi
cevreleyen tim bu olgularin oldukca fazla sayida ve karmasik olmasi modernlik
ve kuresellesme arasindaki iliskinin degerlendirilmesini oldukca zorlastirmakta-
dir. Ancak, evrensel ve bilimsel dogrularin varligi ve her kisi, her cografya icin
gegerli olana ulasma arzusu modernizmin tim cografyalar aynilastirmasini ve
kuresel bir kurallar battinu kurgulamasini saglamistir.

Kiresel duzlemde genel gecer bir kurallar butinu saglayabilmek i¢cin moder-
nizm bir segici unutkanlik stratejisi izlemeye baslamistir. insanlik tarihinde farkli
doénemlerde farkli yapisal unutkanlik tlrlerine rastlamak mumkundCr. 1989'un
ardindan Orta ve Dogu Avrupa’da belleklerin yeniden sahiplenilmesi, etnik bel-
leklerin onarilmasi girisimleri, Kuzey Amerikall Kizilderili topluluklarin kendi ulu-
sal muzelerini kurma girisimleri, dénemsel unutkanliklarin en belirgin 6rneklerin-
dendir. Ancak ge¢misin ve klasik olanin reddi olarak da nitelendirilen modernite,
kendine 6zgu kimi yapisal unutkanlk bicimleri sunmaktadir. Fredric Jameson
gundmuzdeki toplumsal sistemin geg¢misini muhafaza edebilme yetenegini
yavas yavas kaybetmeye basladigini 6ne strmektedir (Jameson, 1988). Eric
Hobsbawn'a gbére ise; “gecmisin yikimi, daha dogrusu Kisinin su anki deneyimle-
rini dnceki nesillere baglayan toplumsal mekanizmalarin yikimi, yirminci ydzyilin
son doénemlerindeki en karakteristik, en esrarengiz olgulardan biridir. YUzyilin
sonunda yasamis bircok genc kadin ve erkek, icinde yasadiklari zamanin ortak
gecmisi ile herhangi bir organik bag bulunmayan bir tir daimi simdiki zaman
icerisinde buyuduler” (Hobswan, 2006).Tum bu yorumlardan yola ¢ikarak, mo-
dernitenin yarattigi bu unutkanhigin temel kaynaklarinin toplumsal yasami yerel-
likten, insani 6lgeklerden ayiran strecler oldugunu 6ne sirmek mimkundur. Sa-
nayilesme ve beraberinde teknolojik gelismelerle yasanan hiz, emek slrecinden
kopmus tlketim sUrecleri, deneyimleyemeyecek ve akilda tutamayacak kadar
bUyUk megakentler ve kent dokusunun kisa émrU bu unutkanhgi percinlemistir.

Certau’nun da “kent modernitenin hem mekanizmasidir hem kahramani” sézu ile
anlattigi gibi, modernizm ilkelerini en kolay mimarlik aracililyla hayata gegirmis
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ve belirli bir ddnemden itibaren de buyUk 6l¢cude kentsel bir olgu halini almistir.
Bu dénemde kentlerin sanati olarak nitelenen modernizm dogdal meskenini kent-
lerde bulmaktaydi (Harvey, 2010).

3. Modern Mimari ve Kent Planlamasi

19. yazyll mimarlik anlayigina tepki olarak gelisen modern mimari, sanatsal ha-
reketlerden dogmus ve dénemin teknik gelismelerini yansitmistir. ilk kez 1896
yilinda Otto Wagner'in kullandigi “modern mimarlik”, saf strikttrin sanati olarak
ele alinmis ve mimari 6gelerin sUs olarak degil, yapisal fonksiyonlarina uygun
olarak ele alinmasini saglamistir. Laugier’in yazmis oldugu Essai sur L’archi-
tecture adl kitap bircok ydnden modern mimarlik Gzerine ilk manifesto 6zellii
tasimis ve aldatici bezemeden arindiriimis, saf bir mimarlik arayisina iliskin canli
bir tartisma i¢in ilk kivilcimi cakmistir. Daha 6nce gecilmemis 6lctde aciklikla-
rn gecmek, yaplimamis yukseklikte yapilar yapmak gibi yeniliklere sahip, agik
mekanlar, cam yuUzeyler, demir, celik ve beton malzemelerinin kullanimi ile 6z-
deslesmis, bicimde sadeligi benimseyen ve islev odakli olan modern mimarlik
yaklasimi kalici ve evrensel estetik degerler iceren bir mimari anlayis gelistirmeyi
hedeflemistir. Yapinin simgesel deerini reddeden Adolf Loos, “stsleme sugtur”
aciklamasiyla acik ve stUssliz mimariyi savunarak, mimarligin fonksiyona cevap
vermesi gerektigini, yapinin en dustk maliyetle, mimkin oldugunca ekonomik
sekilde yapilmasi gerektigini, ekonomik yapinin topluma hitap edecegini 6ne
sUrmistUr (Loos, 1998).Bu yaklasim ile modern yapilar kare, dikdértgen gibi
basit formlarla, ¢cevreye hakim olacak derecede buylk 6lceklerde ve bir 6rnek
tasarimlarla(yagish bolgelerde bile diz ¢ati kullanma ideolojisinden de gorile-
bilecegi gibi) insa edilirken, modern yapilarin olusturdugu kentsel mekan ise;
buylk 6lcekli planlarla, metropol ¢apinda, rasyonel kent planlari ile toplumsal
amaglar icin tek islevli olarak sekillendiriimekteydi.

[I.DUnya Savasi'nin ertesinde Ulkelerin karsi karslya kaldigi sorunlar hem ¢ok
sayida hem de oldukg¢a ciddi boyutlardaydi. Bu dénemde 6zellikle Uretim sis-
temlerinde yasanan gelismelerle seri ve standart Uretim yapma imkaninin elde
edilmesi, modernist mimarlarin uzun streden beri énermekte oldugu sanayiles-
mis insaat sistemlerinin ve rasyonel planlama usullerinin kabulUyle, yoksul ma-
hallelerden kurtulmak, moduler konutlar, okullar, hastaneler, fabrikalar vb. insa
etmek Uzere yeni uygulamalar gelistirimesi saglanmistir. Savas sonrasi kentsel
gelisim ve yeniden insanin gugluklerine bulunmus bu “modernist” ¢ézimleri bu-
yUk basarisizliklar olarak gérmek tek yénld bir bakis agisina neden olur. Savasin
ylkimina ugramis kentler bu modernist stratejilerle hizla yeniden insa edilmis ve
halk iki savas arasi ddénemde oldugundan ¢ok daha iyi kosullara sahip olmustur
(Harvey, 2010).

Ote yandan, modern mimarhigin benimsedigi bazi kurallar gerek kentsel yagam-
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da gerek kentsel dokuda cesitli zararlara da neden olmustur. Ornegin; mimari-
de ve kent planlamasinda suslemelerden ve kisisellesmis tasarimdan kaginma
yaklasimi ¢yle bir noktaya gelmistir ki toplu konutlarda kiracilarin kisisel ihtiyag-
larini karsilamak Uzere gevreyi degistirmelerine izin verilmemesi sorunu ortaya
cikmistir. Ornegin, Le Corbusier’in yaptigi Pavillon Suisse adl 6grenci yurdunda,
mimar estetik nedenlerle perde takilmasina izin vermedigi igin dgrenciler yazlari
sicakla bogusmak durumda kalmistir (Harvey, 2010).

Modern mimari ile insa edilen “kutu mimarileri” binalarin yakin gevreleri ile iligki
kurmasl konusunda buyuk sikintilara yol agmistir. Oysa ki binalar insa edildikten
sonra ¢evrelerinin bir pargcasi olmaktadir ve bina ile ¢cevresi arasindaki iliski hem
binanin gevresine yapacagi etki agisindan hem de ¢evrenin (yagmur, rizgar, toz
gibi etkenlerin) binaya yapacag! etki agisindan oldukga énemlidir. Bu noktada,
plancilar yapinin ¢cevreye verecegi zararlari ortadan kaldirmaya ya da en aza in-
dirmeye calisirken, mimarlar ise binanin &mru boyunca ¢evresel unsurlara karsi
dayanabilecek malzeme sec¢imi yapmak ve bu malzemelerin birlesim detaylarin
olusturmaktadir. Ornegin, Dérdinct Hanedanlik Misirlilan, Firavun Khafre'nin
adini sonsuza dek yasatmak icin, Vadi Tapinag’’ni kirmizi granitten yaparak bu
tapinagin 4.500 yildan uzun bir stre ¢evresel sartlara karsi varligini sirddrme-
sini saglamistir. Ancak, Modern ideoloji daha kisa géruslidar. Ganimuazde ya
(gelistiriciler tarafindan) binalarin cok uzun stre yasamasi istenmiyor ya da (kul-
lanicilar tarafindan) cevresel etmenlere karsl uzun sUre dayanacak malzemelere
para verilmek istenmiyor. Bu konuda en bilinen drneklerden biri Boston’da insa
edilen John Hancock Kulesi'dir. Yapi tasariminda camlarin i¢ tabakasinda me-
talik bir yansitici film olan ¢ift caml pencereler kullanilmisti. Ancak, bu camlar,
1972 ve 1973 yillari boyunca yUksek kulenin cevresindeki caddelere ve bloklara
doénem doénem kiriklar seklinde dusmdsttr (Gorsel 1). Kimi uzmanlar yansitici
filmden dolayr cam tabakalari arasinda olusan isi birikiminin pencerelerin kiril-
masina neden oldugunu sdylerken kimi uzmanlar da yetersiz cercevelerin, cam-
larin yapinin gevresinde olusan siddetli hava akimi tarafindan emilmesine neden
oldugunu sdylemislerdir. Konuyla ilgili bir¢ok dava agiimisken, toplamda 10.000
adet cam, 1.5inch kalinligindaki tek tabakali camla degistiriimistir. Boston kenti
1975 yilinda tekrar cam takilan binanin kullanilabilecegdine onay verse de agilan
davalar ancak 1981'de sonuclanmistir (Ross, 1984).

Fransiz mimar Le Corbusier 1929-19383 tarihleri arasinda, Paris’te Selamet Or-
dusu igin ana cephesi giineye bakan ve ¢ok katli bir blok tasarlamistir. Akilci ve
bilimsel bir mimarlk anlayisiyla yapiimasi planlanan yapinin islevleri yapi fonksi-
yonuna goére ¢6zUmlenmis ve form son derece sade tutulmustur. Tasarima gére
yatakhane blogu hava gecirmez cam bir kutu olarak planlanmistir (Moos, 1979).
Ancak, Le Corbusier in tasariminda kullandigi ¢ift camli pencere ve sogutma
malzemeleri ekonomik sebepler nedeniyle tasarimdan ¢ikarilinca bina kullanima
gectikten sonraki yaz mevsiminde énemli bir sogutma problemi ile karsi karsiya
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kalmistir. Bu durumdan ders alan Le Corbusier 1936'da, daha sicak bir iklimi
olan Rio de Janerio’daki Egitim Bakanligi binasini tasarlarken camin énune, bri-
se-soleil yani “gUnes-kirici” dedigi dlsey elemanlarn eklemistir.

Goérsel 1. John Hancock Binasi'nda kontrplak ile degdistirilen kirilmis camlar (Krause, 2015)

Aydinlanma projesinin sahip oldugu etkilerin amaclananin tersine yol acarak,
insanlik icin dogru ve ideal olan adina evrensel bir baski sistemine dénusecegi-
ne dair kuskular en basindan beri duyulmustur. Horkheimer ve Adorno’nun The
Dialectic of Enlightment (Horkheimer ve Adorno, 1972) baslikli calismalarinda
savunduklari bu tezi Bernstein da aydinlanma akilcihginin arkasindaki manti-
gin, bir egemenlik kurma ve baski yaratma mantigi oldugunu ve doga Uzerinde
egemenlik kurma arzusunun insanlara egemen olmayi amacladigini, bunun da
sonunda ancak “insanin kendi kendini hakimiyet altina aldigi bir karabasan du-
rumu” yaratacagini 6ne strmektedir (Bernstein, 1985). Bu durum hi¢ sUphesiz
1848'den sonra modernizm olgusunun blyulk 6lctde kentsel bir olgu oldugu
gerceQi g6z 6nune alindiginda, Haussmann, Le Corbusier gibi isimlerin 6nculU-
gunde gercgeklesen buyuk 6lgekli modernizm projelerinin kente, dolayisiyla da
insanlara dnemli etkileri oldugu sonucunu ortaya koymaktadir.

Kentsel ve mimari mekan, davranis sekillendirmede oldukga etkili unsurlardir.
Winston Churchill bunu 1943'te Avam Kamarasi'nda yaptigi konusmada su s6z-
lerle belirtmistir: "Once biz yapilanmizi sekillendiriyoruz, daha sonra da onlar
bizi sekillendiriyor” (Churchill, 1944). Yangin sonrasinda yenilenmesi gereken
parlamento yapilarinin yeni tasarimlari tartisilirken Churchill, bu sézleriyle, par-
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lamento hukumetinin ilk kez igcine yerlestigi fiziksel ¢gevre tarafindan sekillendi-
rildigini ve bu ¢evreyi degistirmenin, ona farkli bir davranigsal mekan kazandi-
rarak parlamenter isleyisin dogasini da degistirecegi fikrini 6ne strmustur. Bazi
parlamento Uyeleri, Fransa ya da Birlesik Devletler'de oldugu gibi yarim daire
icerisinde yer alan oturma siralari énerse de Churchill’in bu gérisut onlarin du-
stinceleri Uzerinde etkili olmus ve yeni parlamento binasi Orta Cag’ a 6zgd me-
kan dUzenlenmesi 6rnek alinarak, merkezi bir sahinin kenarinda paralel siralar
seklinde insa edilmigtir.

Unlu kent sosyologu Robert Park, kenti bireyin icinde yasadigi gevreyi istek-
lerine daha uygun hale getirmek icin gosterdigi ¢cabalarin en basarilisi olarak
gbrmektedir. Ancak, insanin kulturel bir mekan olarak yarattigr kent, ayni za-
manda bundan bdyle icinde yasamaya mahkum olacagi ¢evredir. Bu nedenle
kentsel mekanlar insa ederken insan kendini de yeniden Uretmektedir (Park,
1967). Eger Park hakliysa, nasil bir kent ve nasil bir mekan istedigimiz sorusu,
ayni zamanda nasll bireyler olmak istedigimiz, ne gibi toplumsal iligkiler icinde
oldugumuz, ne tdr bir yasam tarzi istedigimiz ve hangi estetik deJerlere sa-
hip oldugumuz sorularindan ayr dustnilemez. Oyleyse, modernizm ilkeleri ile
sekillenen tum kent dokular ve yapilar, bireylerin “iyi” ve “guzel” yargilarini ve
beraberinde “arzu”larini da degisime ugratmis olmalidir.

4. Modern Mimari ve Yarattigi Giizellik Algisi

Modern sanat Uzerine ¢alismalar yUriten Bauhaus Tasarim Enstitisd’nu kuran
Gropius, guncellenmis 6gretim programlarinin gerekgelerini sdyle acikliyordu:

Artik gecmisin giysilerini degil modern giysileri giyen modern insan,
modern gundelik kullanim araglariyla donatilmis, kendisine ve za-
manina uygun modern bir eve de ihtiyac duyuyor.

...Bir nesnenin dogasi ne yaptigiyla belirlenir. Bir kabin, bir san-
dalyenin ya da bir evin uygun olarak is gérebilmesi i¢in 6nce onun
dogas! incelenmelidir, ¢inkl nesne amacina kusursuzca hizmet
etmelidir; baska bir deyisle, islevini pratik olarak yerine getirmeli,
ucuz olmali, dayanikl olmali ve “glzel” olmalidir” (Gropius, 1970).

Gropius’un yaklasimina gore; yasamin gereklilikleri genel anlamda insanlarin
¢ogu icin aynidir. Bu nedenle, evin yapilmasi ve dekore edilmesi igin kullanilan
artnler kitlesel tuketim mallaridir ve bu UrUnlerin tasarimlari bir estetik olgudan
¢ok bir akil sorunudur. Tum gunldk tuketim mallari icin standart bir tip yarati-
mi toplumsal gerekliliktir. Bu gérus, modern mimarhgin tek tip bir yapinin tim
cografyalarda uygulanmasi (diz gati 6rneginde oldugu gibi) mantigiyla birebir
ortismektedir. Bauhaus atélyeleri esas olarak i¢lerinde seri Uretime uygun ve
zamanimiza 6zgU Urtnlerin ilk érneklerinin gelistirildigi laboratuvarlardir (Gropi-
us, 1970).
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Vitruvius’a gére mimarlik taniminda guzellik, fayda ve saglam yapi 6gelerininden
sonra gelen UguncU 6gedir. Bu, mimarhgin tum 6geleri arasinda en karmasik
ve en ¢esitli olandir. Cunku guzellik olgusu, mimari yapinin ve kentsel gevrenin
duyumlarimizi nasll etkiledigiyle, onlara iliskin algilarimizin, begenilerimizin ve
hatta hosnutsuzluklarimizla baglantilidir. Bu sebeple, hem tasarimci ve mimar-
larin hem de kullanici gruplarinin durumdan duruma ve kisiden kisiye degisen
Oznel tepkileriyle ilgili olmasindan dolayi gesitli zorluklarla karsilastiklari bir alan-
dir. Ama belki de daha 6nemlisi, 1910’larin baglarindan 1960’lara dek, Batili mi-
marlarin ve onlarin etkisindekilerin, mimarlikta gtzelligin tek basina var olmadigi,
islev ile saglanan faydanin maksimuma ¢ikarilmasi ve yapi striktirtine yansitil-
maslyla otomatik olarak ortaya ¢iktigini éne sirmus olmalarindandir. Uluslararasi
Modernizm Uslubunun savunuculari, Vitruvius’un gizellik formaluntn degistigini,
gUzelligin kullaniglilk ve saglamlik ile saglandigini 6ne stirmuslerdir. Gropius’un
dénemindeki mimarlardan Bruno Taut'un Modern Mimari adl galismasinda ifade
ettigi gibi, “Mimarinin amaci, kusursuz ve dolayisiyla da en gtizel verimliligin ya-
ratim” dir (Taut, 1929). Ancak, 1965’ten beri mimarlikta gazelligin var oldugunu
ve iyi mimarligin, islevsellik ve saglamlik kosullarini saglarken 6denen bedele
uygun en buyudk hazzi dretmeye ¢alismasi gerektigini dne surmuslerdir.

Modern mimaride guzelligin islevsellik ve ekonomiklikle esdeger oldugu gorusu,
“konut, icinde yasamak icin bir makinedir” diyen ve modern mimarinin énemli
isimlerinden biri olan Le Corbusier tarafindan da benimsenmistir. Yeni modern
mimarlik ideolojisi kapsaminda ilk érnekleri tasarlayan Le Corbusier 1920-1922
yillari arasinda Citrohan evi olarak adlandirdigi iki katli, tek yatak odall ve beton
gercgeveli bir aile konutu modeli Gretmistir. Bu konut tipinin adi, populer Fransiz
otomobili Citroen’e yapilan bir kelime oyunuyla konulmustur, ¢inkt Le Corbu-
sier’in Umidi tasarladigi Citrohan evlerinin standart fabrikasyon mimari eleman-
lar kullanilarak uygun fiyatl otomobiller gibi basit, ucuz ve hizli bir sekilde insa
edilmesinin saglanmasi ve tim kent sakinlerince elde edilebilmesiydi. Ayni do-
nemde Le Corbusier, Uc Milyonluk Kent eskizini hazirlamistir. Merkezde belirli
araliklarla yerlestirilen buro kulelerinin ortasinda bir havaalani igeren bu kent
tasariminda, bu merkezin ¢evresinde oyun ve spor alanlariyla dolu yesil alan-
larin icerisinde yer alan bes katli konut bloklari siralanmis ve tUm kent genis
cevre yollaryla kusatilmistir. Ug Milyonluk Kentte Le Corbusier ticari ve devlet
burolarinin bulundugu ytksek kulelerle konut i¢in ayrilmis algak dogrusal binalar
arasinda, modern planlama yaklasimlarinda oldugu gibi, acik bir islevsel ayrim
yapmistir. Ancak belirli isleve ayriimis binalarin tamami ayni tasarlanmistir. ikinci
Dunya Savasr’'ndan sonra, Amerikali planlamacilar gergek binalarin yapiminda
Le Corbusier’in fikirlerini temel almaya baslamis, ancak modernist hilelerle bu
fikirleri carpitarak uygulamaya koymustur. Yapilan yeni kentlerde, ginimuze
degin gelen bir yaklasimla, daha klguk alanlarda daha fazla nifus yogunlugu-
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nun barindirilabilmesine imkan sagladigi icin ylUksek binalar konut olarak tasar-
lanmistir (Roth, 2006).

Ug Milyonluk Kentte her biri ayri mimari formlara sahip ticaret ve konut alanlari
arasinda yapilan fonksiyonel ayrim modernistlerin temel planlama aracglarindan
biri olmus ve islevsel etkinlikler kesin olarak ayrilarak bdlgeleme planlarn yapil-
maya baslanmistir. Yapilan bu boélgeleme ¢alismalarinda, sagliga zararl etkileri
olabilecek endustriyel isletmelerin konut alanlarindan uzakta yapilmasi i¢in ge-
cerli nedenler bulunsa da igyerlerinin tamaminin konut alanlarindan uzaklasti-
rilmasi i¢in zorlayici nedenler bulunmamaktaydi. Ancak yine de bu yaklasim,
basta Birlesik Devletler olmak Uzere, Bati Ulkelerinde, standart haline gelmis bir
uygulama olmustur. Boélgeler arasinda ulasimi zorunlu kilan bu bélgeleme yak-
lasimi nedeniyle, 1970’lerde Birlesik Devletler’ de 6zel otomobillerde kullanilan
benzinin yarisi sabahlari evden ise giderken ve aksamlari isten eve ddnerken
kullaniimistir (Roth, 2006).

Modernizmin etkisiyle hizli kentlesmenin yasanmaya baslandigi dénemlerden
gundmuze degin, toprak ranti kazanma, karl, ¢cabuk ve ucuz ingsaat yapma he-
deflerini iceren kentsel arazi ve gayrimenkul gelistirim surecleri, sermaye biriki-
minin ana dallarindan biri olan muteahhitlik ve insaat sektérlerinde yonlendirici
glgcler olmustur. Planlama kararlari ile sinirlandirilan ya da kamu yatirmlari ile
yonlendirilen durumlarda bile, blyldk sermaye olduk¢a dnemli bir gice sahip
olmustur ve guclu bir aktdr olarak strece dahil oldugu her yerde mimarlik disip-
lininde yer alan tum modernist stratejileri sahiplenmistir. Bunun sonucunda da
buydk sirketlerin gucuintn sembolleri olan, gittikge daha yukseklere tirmanan
anitsal yapilar insa etme ¢abasina girmistir. Boylece, sadece dar alanlarda yuk-
sek ndfusu barindirma amaciyla degil, teknolojik erdemleri kullanma, sirketlerin
ya da kentlerin prestijini yukseltme ve yapilan en yUksek, en genis ya da ilk pro-
jelerden gurur duyma arzularina hizmet eden modernist ve yuksek binalar birbiri
ardina siralanmaya baslamistir.

Kentlerde yasanan bu degisimlere ek olarak, gittikce daha da kuresel bir 6zellik
kazanmaya baslayan Uluslararasi Modernizm ve icerdigi Batili kulturt olustu-
ran degerler, dinyanin pek c¢ok farkli bdlgesine ihra¢ edilmeye baslanmistir.
Ancak, her yerde uygulanabilecek, tek tip, moduler yapilar Gretme cabasi, bu
yeni mimarhgin yerel iklim kosullarina ve toplumsal gereksinmelere uygun olup
olmadigl konularinin gbdzden kacirimasina neden olmustur. Gropius, tek tip
mimari savini “genel olarak yasamin gereklilikleri insanlarin ¢ogu igin aynidir”
gbrustine dayandirmaktadir. Bu gérts, Gropius’un 1920’lerde konut tasarladigi
Alman isciler i¢in 6zinde dogru olsa da Uluslararasi Modernizm taraftarlari bu
felsefeyi Pakistan, Yemen, Kenya, Iran ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi yerlerde
uygulayarak ¢oélleri cam kaplama gokdelenlerle doldurmuslardir (Gorsel 2). Le
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Corbusier’in gururla dile getirdigi “butdn uluslar ve iklimler icin tek yapi” tasarisi
modernistlerin ileriki kusaklari tarafindan daha kararli bicimde hayata gegcirilmis-
tir. Modern mimarligin bu amacinin yani sira, kentlerin kiresel dizlemde rekabet
etmeye baslamalariyla birlikte tim dinya kentleri prestij unsuru olarak gérulen
bu anitsal projeleri kopya etmeye baslamis ve bu “yabanci” mimarligin arma-
ganlarini bUyUk bir sevkle kabul etmistir (Roth, 2006).

Gorsel 2. Dubai’de ¢éltin ortasinda ylkselen cam kaplama gékdelenler (Rayasam, 2016)

Toplumsal mekani dizenlemek ve modern yasamin getirdigi yeni faaliyetler igin
kentin ihtiya¢c duydugu kullanimlari kente eklemlemek hedefleriyle yola ¢ikan
modern planlama ve mimarlik anlayisl, ilerleyen sureclerde kentlerde ¢ok katli
konut alanlari, ofisler ve aligveris merkezleri gibi yapilarin insa edilmesine dog-
ru bir déntstim gec¢irmeye baslamistir. Kentlerin 6zgun niteliklerine bakilmaksi-
zin, tek tip olarak gelisen bu yapilasma dokusu birbirine benzer kentsel dokular
olusturarak, farkli bir kentte yasanan yabancilik duygusunu ortadan kaldirmaya
baslamistir. Teknolojik gelismelerle artan yer degistirme imkanlari, artik bireyleri
kuresellesmis ortamlara dahil etmektedir. Diger bir deyisle, tanidiklik hissi ile
yerler arasindaki iliski artik daha zayif olmaya baslamistir.

Modernizm arzu edilen bu yeni dinyay yaratabilmek i¢in éncelikle mevcut ola-
nin yikilmasi gerektigi gérusund éne surmektedir. “Yaratici yikim” olarak adlan-
dirllan bu olgu, modernitenin “bir gelenek yikma gelenegi” olarak elestiriimesine
neden olmustur (Rosenberg, 1959). Ancak bu durum Berman’in da belirttigi
gibi, modern mimarlarin yarattiklarinin da gelecekte yikilacagini kabul ederek
yeni yaratiglara yol agmak igin o ana kadar yaratilan her seyin yikilmasi anlamina
gelmektedir (Berman,1994). Aslinda tim bu varsayimlar bir agidan, modernizm
ile olusturulacak olan yeninin, eskisinden daha “guzel” olacagi anlayisi temeline
oturmaktadir. Ancak, bir seyi Uretmeden ve toplumsal suregler i¢erisinde onu
yasamadan nasil olacagi Uzerinden bir varlik tercihi yapmak ne kadar dogru-
dur? Diger bir deyisle, yeni olarak sunulan gizel kime goére gtizel olandir? Ve bu

90 ‘ Medeniyet Sanat Dergisi



sUre¢ bir ddngu halinde ilerleyecek, bugun glzel ve yeni olanin ileride yikilmasi
s6z konusu olacaksa guzel olan ne kadar stre guzel olacaktir?

Tarih boyunca her dénemde daha dnceki ddnemlerde insa edilmis olan yapilar
yeni ihtiyaglarin karsilanmasi icin yeni yapilarla yer deg@istirmistir. Ancak, moder-
nizm bu degisimi ihtiyacglardan ziyade modern olanin daha guzel olacagi inan-
clyla yapmaktadir. Yeni yapilacak olan yapi, yerine koyulaca@i yapidan daha mi
iyidir? EQer degilse, bu degisimle sadece kendimizi degdil gelecek nesilleri de
etkileyecek bir riske girildigini séylemek mumkundur. Bu son noktada, Ruskin
cok kati bir gérise sahiptir. ingiltere’nin eski Orta Cag mimarisi Uzerine yazarken
sunlari séyldyordu: “Geg¢mis dénemlerin yapilarini muhafaza edip etmeyecegi-
miz konusu bir ¢ikar ya da bir duygu sorunu degildir. Hicbir durumda onlara
dokunmaya hakkimiz yok. Onlar bizim degildir. Onlar kismen onlari yapanlara
kismen de bizden sonra gelen tim insan nesline aittir” (Ruskin, 1849). Ancak,
koruma ve yaraticl yikim arasinda kurulmasi gereken énemli bir denge bulun-
maktadir. Roth, bu dengeyi su stzleriyle aciklar :"Gecmise koéru kérline saygl
duymak verimli degildir, ama Ruskin’in uyarisi bizi buldozerleri ¢alistirmadan
once bilgiye dayall degerlendirme yetimizi calistirmaya sevketmelidir’ (Roth,
2006).

Modern mimarlarin Urettiklerinin de gelecekte yikiima tehlikesiyle karsi karslya
olmasi glinUmuz modernizminde mimarlarin ikonik yapilarla, iz birakacak proje-
ler yapma arayislarina yol agmistir. Kentlerin prestij unsuru olan bu yeni modern
projelere olan arzu, “star mimar”lara yaptiriimis “damga mimari’lerin gelismesini
saglamistir. Kent kimlikleri i¢in elzem kabul edilen bu gelisimler benzersiz ve
en iyi olani Uretme amaci altinda yapilarin tekel fiyatlarindan pazarlanmasina ve
kentlerde balon rantlarin olusmasina neden olmustur. GinumUzde Bat’'da yasa-
mi sekillendiren kaltar, genellikle piyasadaki ekonomik degerler tarafindan kont-
rol edilmekte ve bu degerlerin tek baslarina tézsel ya da anlaml bir mimari ya da
sanat yaratimiyla hicbir ilgileri bulunmamaktadir. Clifford’a gére kultar éztnde
duragan degil, hareketlidir (Clifford, 1992). Bu nedenle, piyasa degerleriyle Ure-
tilen bir mimari yalnizca kar amacina hizmet ettigi élgcude deg@erlidir ve piyasa
kosullarina uyamadigi anda daha karli olan birgeyle degistirilir (Roth, 2006).

Ozellikle endustri devrimi sonrasinda nesnelerin birincil islevi (en acik ve te-
mel anlamlari) ile ikincil islevleri (zihinsel cagrisimlarinin onlar bir gostergeler
sistemi olarak sekillendirmesi) arasindaki dalgalanmanin yayginligini fark eden
Eco, modern dénemde artik “bakin ne dretiyorum” degil, "bakin Urettigimi sun-
ma konusunda ne kadar da akilli davraniyorum” denildigi sonucuna varmistir
(Eco, ty.). GUnUmuUzde metalar, kullanim degerleri haricinde goérinim bigimleri
sayesinde de katma de@er kazanmaktadir. 1968 yilinda yazilan ve bunu tasdik
eden “meta insanlarin afyonudur” yazisi, reklamciligin metalari mitlestirdigi ger-
¢cegini ortaya koymaktadir. TUm bu yargilardan hareketle ginimuzde “guzel”
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olarak algilananin bir 6lgtide modernizmin “glzel olarak sunma” becerisi oldugu
elestirisini yapmak mumkudndur. Bu konuda en ¢arpici érneklerden biri Bilbao'da
sunulan bir konut projesinin reklaminda gecgen “Bir cogu disaridan gorecek. ..
Sadece bazilan igeride keyfine varacak” sloganidir (Hall, 2012). Boyle bir rek-
lam topluma bu projenin “glzel” oldugu ve bunu yasayabilecek olanlarin (¢Unku
bir kismi kentin bu alanindan diglanmistir) ne kadar sansl oldugu distncesini
sunmaktadir. Cunkd kapitalist sistemin igledigi ginimdz modern toplumlarinda
dretilenin tdketileceg@ini kesinlestirmek amaciyla metalara anlam yukleyerek ve
onlari arzulanabilir kilarak talep yaratma ihtiyaci vardir.

Ote yandan, “glizel” olanin bu sekilde ayricalikli olan olarak sunulmasi, onlari bu
sermaye sahibinin zevklerini ve toplumsal statisinu belirleyen 6zellikli mallar
haline getirecek, diger bir deyisle birer “sembolik sermaye” olmaya baslatacak-
tir. Harvey, modernist yapida kismen pratik, teknik, ekonomik ve en ¢cok da ide-
olojik nedenlerle kentsel yasamda sembolik sermayenin éneminin bastiriimaya
calisildigini sdyler. Benzer sekilde Raban da kentin meslek ve sinifa gore kat
bir bicimde katmanlasmis oldugunu savunan tezi reddetmis ve bunun yerine,
toplumsal ayrimlarin, temelde sahip olunan nesneler ve gérundmler tarafindan
belirlendigi yaygin bir bireycilik ve girisimcilik ortamindan s6z etmistir (Harvey,
2010).

Metalar kullanim degeri haricinde gérinim bicimleri sayesinde de katma deger
kazanmaktadir (Brains, 1993). “Meta insanlarin afyonudur” sézinde de gbze
carpan metalarin estetiklestiriimesi yontndeki bu gelismeler, s6z konusu kav-
ramsal hamleyi tasdik etmis, reklamciigin metalari mitlestirip, onlar bir fetis
haline getirerek meta fetisizminin sakli yanlarini gizlemek yerine daha da acik
ettigini gdstermistir. Reklamclilik, bir metanin sergilenmesinden ziyade, “meta fe-
tisizminin” sergilenmesi halini almaktadir (Connerton, 2012). Metalar Uretildikge,
guzellik algilari ve arzular onlara ydnlendiriimektedir. Arzulari bu metalara yon-
lendirebilmek ve mUmkudn olan en hizli bir sekilde satarak paraya ¢evirmek icin
tUketim nesneleri kendi aralarinda belli bir siraya dizilmekte ve duzenli ve planli
bir sekilde tanitimlarini yapabilecek bir medya dizenine ihtiya¢g duymaktadir.

S6z konusu pazarlama ve reklam sureclerinde varlikli kesimin tiketime ayirdigi-
sermayenin elde edilmesi amaclandigindan, kent tasarimi ve mimaride tasarim
farklilasmasi giderek daha énemli hale gelmistir. Farklilasmis zevkler ve estetik
tercihler alanina yénelmekle mimarlar ve kent tasarimcilari sermaye birikiminin
cok etkili bir yénunt yeniden vurgulamis oluyorlar: sembolik sermaye. Bu ser-
maye, “sahibinin zevkinin ve toplumda ne derecede sivrilmis oldugunun kaniti
olabilecek luks mallar koleksiyonu” gérevini Ustlenmektedir. Her turld statd sem-
bolinin elde edilmesi yoluyla toplumsal farklari ifade etmek, cok uzun zaman-
dan beri kentsel yasamin temel &zelliklerinden biri olmustur. Ancak zevk statik
bir unsur degildir. Sembolik sermaye, ancak modanin kaprisleri kendisini ayakta
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tuttugu olctde sermaye olarak kalacaktir (Harvey, 2010).

Modernistler mekani toplumsal amaclar ugruna sekillendirmeyi hedef almisken,
glnimuzde buyuk sermaye sahiplerinin en guclu aktérlerden biri oldugu her
yerde mimarlikta modernist hileler sahiplenilerek Chicago Tribune, Rockefeller
Center 6rneklerinde oldugu gibi, buyuk sirketlerin gictinin sembolleri olarak
gittikce daha yukseklere tirmanan anitsal yapilar insa edilmeye baslanmistir.
Dolayisiyla, aslinda kentsel mekandaki yeni yapilarin ilk baglarda planlama ala-
ninda stz sahibi olan kisilerin bilimsel icerikli kararlariyla, gintimuzde ise; buyuk
sermaye gruplarinin “glizel olarak niteledikleri” dogrultusunda sekillendigi eles-
tirisini yapmak mumkdndur. Bu noktada, kimi kentlerde “kentin glzel géruntd-
sU’nU bozan baz alanlarda olusturulan yeni alanlarin, eski kullanici gruplarini
icermedigi gorulmektedir. Oyleyse modern diinyada yeni olusturulan bu “giizel
alanlar”1, “glzel kesim”in kullanmasi gibi bir sonucun ortaya ¢ikmasi kacinilmaz-
dir. Ote yandan, zevk statik olmaktan cok uzak bir kavramdir. Bu nedenle gerek
sembolik sermaye gerek olusturulan yeni alanlar arzulandiklari, talep edildikle-
ri sirece guzel kalacaklardir. Farklilik yaratarakgindeme gelmis ve bu sekilde
insanlarin ilgi odagi olmus mimari trdnlerin émrU, bu heyecan etkisinin zayifla-
masl, degisik olana alisiimasi ya da daha ilging olanin ortaya ¢ikmasi ile sona
ermeye yaklasacaktir. Tarihin dnceki dénemleri ile kiyaslandiginda, insanlarin
ortalama &mr( artarken, binalarin ortalama émru azalmistir. Onceleri nesneler
ve anitlar yasam boyu varliklarini strdutrurken, artik bizler nesne ve yapilarin yok
oluslarina tanik olmaktayiz. Oyleyse, modern dinyada gulizel olarak retilmis bir
imgenin ¢cok da uzun bir stre var olamayabilecegini sdylemek yanlis olmaz. Bu
durumun en Unld érnegdi, 1955 yilinda tamamlanmis ve déneminde kentsel dénu-
stmde buyUk bir in kazanmig Pruitt-lgoe’nun yikilmasidir. Bazi gruplar modern
mimarligin basarisizigini dinamit kaliplarinin bu konut kompleksini yerle bir ettigi
15 Temmuz 1972 tarihine dayandirmaktadir (Blake, 1977). Bu konut kompleksi
oturanlari tarafindan tahrip edilmistir, ¢cnkd toplumsal 6nyargilar nedeniyle yapi
tasarminda yapilan hatalarin sonucunda burasi bir su¢ yatagi haline gelmis ve
bir stre sonra insanlar burada yasamayi kesin bir sekilde reddetmistir. Bdylece
toplum muhendisliginin hizmetindeki modern mimarligin en yudksek ideallerinin
disavurumu olmus olan bu yapi insa edilisinden ¢eyrek yuzyil gibi kisa bir sure
sonra yikilimak zorunda kalmistir.

Bazen sembol haline gelmis bir yapi zaman igerisinde yok olmaya mahkim ka-
labilirken bazen de bir zamanlar etkileyici ya da itici olan uzamsal bir simge, tam
da yikildigr anda bir sembole doénusebilir; tipki yikildiktan hemen sonra Berlin
Duvarr’'nin basina geldigi gibi. Yok olmak Uzere olan bu imlecin pargalarindan
alabilmek igin binlerce insan yikim alanina toplanmisti. Duvarin pargalari, yikim-
da yok edilen seyin gelecekte hatirlanmasini saglayacak bir uyarici iglevi gére-
ceginden, insanlar bu pargalardan edinmek istemis; bdylece bu Soguk Savas
simgesi bir anit haline gelmistir (Kuchler, 2001).
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Susten arindinimisg, islevsellik odakll gelisen modern mimarligin neyi gtzel bul-
dugu ve yeni olanin modern olarak kabul edildigi gercedi gbz 6nune alindigin-
da, glzel olarak nitelenen bir seyin ne kadar sure glzel olacagi belirsizdir. Alan
Colguhoun, mimarlikta modern hareketin islevselci yaklasiminin aslinda guzelli-
gin ya da duzenin gereksiz oldugunu degil, bunlarin artik kasitl bir sonul bigim
arayisinda bulunmayacagini séylemektedir (Colgquhoun, 1985). Benzer sekilde
Otto Wagner “Modern olan her sey glizel olmayabilir; ancak ginimuzde duyula-
rnmiz bize, gergekten guzel olanin sadece modern olabilecedini séyler” diyerek
modernizm i¢cindeki glzellik anlayisini ortaya koymaktadir. Gundmuzde, 6zel-
likle modern olanin bir sembolik sermaye araci haline dénustirilmesi ve guzel
olarak pazarlanmasi kentlerdeki yapilasmanin ve kentsel dokunun en 6nemli
belirleyeni olmustur.

5. Tiirkiye insaat Sektoriinde Yaratilan Giizellik Algisi ve Modernizm ile ilis-
kisinin Degerlendirilmesi

Modernizmin ileri strdugu, islev ile guzellik olgulari arasinda dogrudan bir iligki
bulundugu gortsu, 19.ylzyilin ortasindan itibaren, eski yapilarin modern yasam
ile birlikte ihtiyag duyulan yeni kullanimlara uyarlanmasina dair uygulamalarin
artmasi ve yapilarin kimi zaman bu yeni kullanimlara kendi iglevleri i¢in tasarlan-
mis binalardan gogu zaman daha iyi yanit vermesiyle ¢UrUmeye baglanmistir.
Mimarliktan aldigimiz haz onu algilayisimiz tarafindan dretildigi i¢in insan gézu
ve aklinin mimari yasantiya dair goérsel veriyi nasil algiladigi ve yorumladiginin
ele alinmasi 6nem kazanmistir. Bu nedenle, dnceki bélimde de bahsedildigi
Uzere, modern olanin guzel oldugu algisi yaratilarak, kentlilerin modern olani
istemesi saglanmigtir.

Benzer bir durum, Turkiye’de de modern mimarlik akiminin yerlesmeye basladi-
g1 dénemlerden itibaren goérilmektedir. 1930 yilinda Hakimiyet-i Milliye gazetesi-
nin “Birkag seneden beri dinyanin her tarafinda yeni asrin yeni mimarisi inkisafa
baslamistir. Geng mimarlar artik eski zihniyet ve ananeleri kirarak hakikate dogru
yUrimektedirler. Sayan-I memnuniyettir ki Ankara’da yapilan bazi yeni insaat-
lar bu mimarinin tezahUratindandir. Yeni mimari bize de gelmistir’ (Bozdogan,
2001) seklinde verdigi haber ile, modern mimarinin asil olan, glizel ve olmasi
gereken oldugu gorusu hakimdir. Modernizm Ankara kentlesmesine etki etme-
ye bagladigi zamanlarda Turkiye, Balkan savaglar ve 1.Dunya Savas’’ndan yeni
ctkmisti ve modernlesme projesi Ulke gindeminin Ust siralarinda yer almaktaydi.

Modern mimari, savas sonrasi dénemlerde Turkiye’'de de diger Ulkelerde oldu-
gu gibi yikilan kentlerin hizla insa edilmesi strecinde basroli oynamistir. Ulke
ekonomisinin sanayilesme ile birlikte kentlere gécen nifusun barinma ihtiyacini
karsilayacak yeterli konut Uretimi acgisindan yetersiz olmasi gecekondu olusum-
larini ortaya ¢lkarsa da bu dénemde 6zellikle kamu binalarinin ingasinda modern
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mimari Usluplari uygulanmistir. Agirlikli olarak lojman ve kooperatif konutlari ile
saglanan konut dretiminde ise; modern mimari Usluplariyla, sade, kutu bigimli,
suslemeden uzak ve fonksiyonel binalar insa edilmistir. Hizli bir kentlesme ve
konut Uretimi iceren bu dénemde benimsenen mimari Uslup, hentz sembolik
sermaye olarak kullanilabilecek duzeyde degildir.

GunUmuz ingaat sektdrine bakildiginda ise; Turkiye'nin mimarlik ve ingaat ala-
ninda olduk¢a fazla yol katettigi goérdlmektedir. Turk insaat ve muteahhitlik fir-
malari hem Turkiye’de hem de yurtdisinda oldukca aktif durumdadir. Ozellikle
megakent istanbul’da yuritilmekte olan milyon ve trilyon euro maliyetli blyik
Olcekli kentsel projeler ve bunlarin icerisinde yer alan kimi ikonik yapilar, daha
once bahsedilen kentsel prestij unsurlari olarak insaat sektérine ve kentlesme
streclerine yon vermektedir. 2017 ortasi itibariyle istanbul’da yer alan megapro-
je sayisi 100°Un Uzerindedir. Tarkiye’de kentlesme sureclerine ek olarak 2000’li
yillarda ivme kazanan ve kent dokusu acgisindan oldukca énemli etkilerde bulu-
nan kentsel déndsum ¢alismalari konut ingasi basta olmak Uzere, insaat sekto-
rune yon vermektedir. Kentsel déonusum calismalariyla hem zemin hem de bina
malzemesi agisindan afet riski tasiyan binalar bir yandan modern insa teknoloji-
lerle yenilenirken, bir yandan da kentte modern yasam ¢evreleri olusturulmakta
ve “modern” ve “glzel” yeni binalarla kent dokusu degistiriimektedir.

Kentsel déntsum faaliyetleri bunyesinde oturduklari binalarin yenilenmesi icin
basvuru yapan kisiler cogunlukla binalarinin daha “modern” ve “daha guzel”
olacagini, bu nedenle daha degerli olacagini duistindiklerini belirtmektedir (Oz-
demir ve Kara, 2012; Kentsel Dé6ntsimde Adaletten Ayrilmayacagiz, 2017; Bi-
nalarinin Yikilacak Olmasina Sevindiler, 2015). Bu noktada Wagner’in “...gunu-
muizde duyularimiz bize, gercekten guizel olanin sadece modern olabilecegini
styler” s6zu, kisilerin daha dayanikli binalarda, daha saglikli ve sosyal-kultdrel
donatilarinin yeterli oldugu bir kentsel gevrede yasamak yerine daha modern
binalara sahip olma arzusunu olduk¢a net sekilde acgiklamaktadir.

Elbette ki modern olanin guzel olduguna dair sahip olunan algi, zamanla reklam
ve gérsel medya yoluyla kuvvetlendirilmistir. Ozellikle gérsel medyada gérilen
yasamlara sahip olma arzusu, TV ve gazete reklamlarinda yer alan konut rek-
lamlari, Kisilerin belirli bir kesimin i¢cinde yer alma gayesi ile arzularini sekillendir-
mesinde etkili olmustur.

Uluslararasi insaat sektérii dergisi Engineering News Record’un miiteahhitle-
rin bir édnceki yilda Ulkeleri disindaki faaliyetlerinden elde ettikleri gelirleri esas
olarak yayinladigi “Dunyanin En Buytk 250 Uluslararasi Muteahhidi” listesinde
2016 yiinda 40 adet Turk insaat firmasi yer almistir (Tablo 1). Bu firma sayisi ile
Turkiye, 65 firma ile 1. Sirada yer alan Cin’in ardindan dunya ikinciligini koru-

mustur (TUrkiye MUteahhitler Birligi, 2016). Turkiye'deki bu sirketler cogunlukla
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altyapi projeleri, blyUk oteller, hava alanlari, kamu binalari, olimpiyat kdyleri gibi
buyuk dlgekli ve yUksek maliyetli yapilar insa etmektedir.

Dunyanin en buyUkleri arasinda yer alan bu 40 ingaat firmasinin web siteleri Uze-
rinden kurum ve proje tanitimlari incelendiginde yarisindan fazlasinin modern

Tablo1. Dunyanin en bdytk 250 uluslararasi miteahhidi listesinde yer alan Ttrk firmalar

ve siralamalari

2016 Firma Adi 2016 Firma Adi 2016 Firma Adi 2016 Firma Adi
Sira Sira Sira Sira
40 Polimeks 123 Atlas 155 Gama 200 Bayburt
44 Roénesans 133 Mapa 157 Sembol 206 Smk Grup
79 Enka 135 Limak 158 Stfa 217 Metag
81 Tav 137 Gap 169 Kayl 222 Arma-
Elektropang
86 AntYapi 138 ik 173 Eser 224 Zafer
93 Yapi 141 Kuzu 174 Esta 226 Yenigin
Merkezi
98 Nata 146 Dodus 182 IC Ictas 231 Anel
101 Calik 147 Dia 184 Cengiz 233 Dorge
118 Tekfen 148 Nurol 193 Aslan 243 Rasen
121 Yiiksel 151 Onur 195 Summa 246 Kolin

Kaynak: (Tiirkiye Miteahhitler Birligi, 2016)

mimariyi iceren bir tanitim ya da pazarlama stratejisi kullanmadigi gértlmekte-
dir. Bu alandaki firmalar agirlikli olarak yaptiklari projelerin tdrleri, sermayeleri
gibi bilgilere yer vermektedir. Goérsel 3'te goruldugu Uzere, modern mimari ya
da modern tekniklere dair icerige sahip 19 firmanin 12’si modern mimarhgin
guzelligine, tercih edilirligine ve ilk/en mimarisi Uretmenin prestijine yer verirken,
4’0 modern teknolojiler kullandigini belirtmektedir. Bu gruplarin disinda kalan 2
firma ise; modernizasyon projeleri gerceklestirmigtir.

= Modern Mimari

u Modern Teknoloji

= Modemizasyon Projesi

® Modern mimari ya da
teknige dair bilgi
igermiyor

Goérsel 3. Dinyanin en blyik 250 uluslararasi muteahhidi listesinde yer alan Tirk firmalarin pa-
zarlama stratejilerinde modern olgusuna yer verme durumu (Gérsel yazar tarafindan dretilmistir)
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Modern mimariyi ylcelten ve guzel olarak sunan yaklasimlar incelendiginde
cogunlukla en buydk, en iyi gibi kavramlarla birlikte, modern mimariye sahip
olmanin kentsel cevreye ve kullanicilara saglayacagi faydalar tUzerinde durul-
dugu gorulmektedir. Ornegin; listenin basinda yer alan Polimeks firmasi, “sehrin
yeni, modern dokusunu olusturan gérkemli yapilar, estetik gizgileri ve géz alici
isiklariyla topluma ilham kaynagi olurken, yasam kalitesini yUkseltiyor” (Polimeks
insaat, t.y.) ifadesi ile modern yapilarda yasamanin daha kaliteli bir yasam suna-
cagini belirtirken; Calik ingaat, Orta Dogu’daki girisimlerinin, bu tlkelere moder-
nlesmeyle birlikte kalkinma ve disa a¢ilma hamlelerinde éncu rol Ustlenmesini
sagladigini; Sembol insaat “Orta Asya’nin parlayan yildizi Kazakistan'in modern
yUzunin sekillenmesini sagladik’larini berlirtmekte (Sembol insaat, 2013); Dia
ise Ates kulelerinin modern Bakd’'nun sembollerinden biri haline geldigini be-
lirtmekte ve Fairmont Oteli'nin Alev kulelerinden birinde hizmet vermeye bas-
lamasini BakU’'nun artik ddnyanin en guizel ve modern sehirleri arasinda yerini
saglamlastirdiginin kaniti olarak géstermektedir (Dia Holding, 2013).

Tum bu ifadeler modern olanin daha kaliteli, daha iyi, daha avantajli oldugunu ve
hem kullanan bireylerin hem de onlara sahip olan kent ve Ulkelerin daha avan-
tajli olduklarini belirtmekte ve modern olana bir sembolik deger yuklemektedir.
Diger yandan firmalar da bu projeleri yaparak kendi prestijlerini ve dolayisiyla
da dnemlerini ve projelerinin degerlerini artirmaktadir. Bu nedenle bir seyin ilkini
ya da en iyisini, en yUksegini ve en modernini yapmanin duyurusu bu firmalarin
sdylemlerinde sikca yer almaktadir. Ornegin; Rénesans “ilklerin ve enlerin mi-
mari olmak” amacini belirtirken (Renaissance Construction, t.y.); Cengiz insaat
“en iyi, en buyUk, en ¢cok ses getiren projelere imza atmaya devam” edecekle-
rini belirtmekte (Cengiz ingaat, t.y.); Kayi insaat Sofya'nin en modern aligveris
merkezini, Enka, ilk modern AVMYyi, Calik insaat Avrupa’nin en modern serum
fabrikasini, son derece modern saglik tesislerini; Yiksel insaat istanbul’'un en
modern konut, is ve aligveris merkezi projelerinden biri olan Akmerkez'i; Gama
ise dunyanin en buyUk ve en modern aliminyum tesislerinden birini insa etmis
olmak ile kendilerini tanitmaktadir.

Modern mimariye yapilan atif oraninin bu 40 firma icin disuk sayilabilecek bir
oranda olmasi, firmalarin yaptiklari projelerin tdrleri ile acgiklanabilir. CUnkd mo-
dern mimari cogunlukla modern yasam ile 6zdeslestiriimekte ve bu nedenle mo-
dernlige cogunlukla konut projelerinde atifta bulunulmaktadir. Turkiye’de kentsel
doéndsdm faaliyetleri ile birlikte konut Uretimi hizlanmis ve kisa strede oldukca
fazla konut projesi Uretilmistir. Yeni konut sayisinin oldukga yuksek olmasi, bu
konutlarin pazarlanmasi igin guglu stratejiler kurgulanmasi ihtiyacini ortaya ¢i-
karmistir. Modern yasam ve modern mimari kavramlari, yenilenen konutlar ve
Uretilen prestijli kapall konut projeleri icin en énemli unsurlar haline gelmistir.
Konut Uretimi yapan insaat firmalarinin buyuk ¢ogunlugu kendini modern ko-
nutlar Ureten firmalar olarak tanitmaya baslamis ve insa edilen projenin modern
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olarak insa edilen konutlarin en iyisi, en keyiflisi, en huzurlusu... olacagina dair
reklamlar Uretmeye baslamistir. Ornegin, Kantaroglu insaat modern, yenilikgi bir
insaat adiyla tanindigini belirtip ardindan musterilerine “her zaman en iyisini,
en yenisini vaat edecek” oldugunu belirtmektedir. Ayni tanitim yazisinda “Kan-
taroglu insaat icin modern insaat, misteriye en iyisini vaat etmek adina btin
ihtiyaclarini karsilamak i¢in yenilikgi dizaynlar yapmaktir” ifadesi kullaniimaktadir
(Kantaroglu insaat, t.y.). Bu iki ifadeden firmanin modern ingsaatin en iyi olan
olduguna yaptigi vurgu acikga anlasiimaktadir.

Modern yasamin bdylesine arzu edilen bir olgu olarak sunulmasi, YUregir Bele-
diyesi’'nin “planli ve modern bir yasam alani olusturacagiz” (Yuregir Belediye-
si, t.y.) ifadesinde ya da Modern Life Evleri icin olusturulan “Modern ve huzur
dolu yasam standartlarn” (Modern Life Evleri, t.y.) sloganinda ve Akdoru insaat'in
“Kozluca’da hayat modern” ifadelerinde (Kozluca Modern, t.y.) oldugu gibi kimi
zaman sadece projelerin modern olacaginin belirtilmesinin yeterli gérdlmesini
saglamigtir. Hatta 6yle ki, gindmuzde Turkiye'nin farkl bélgelerinde pazarlan-
makta olan pekgok konut projesi isimlerinde “modern” kelimesini barindirmaya
baslamistir: Avsa Modern, Modern Life Evleri, Kozluca Modern, Kitahya Mo-
dern, Balgcova Modern, Bodrum Modern, Akadia Modern, Bursa Modern Konut,
Modern Vadi vb. Benzer sekilde, Avcilar firmasi Bornova’da yuritmekte oldugu
yeni proje icin yarisma sonucu belirledigi “Modernligin Mimari” sloganini se¢-
mistir (Avcilar insaat, 2016).

Ancak, tim bu tanitim ifadeleri ve sloganlar analiz edildiginde, modern ve mo-
dern mimari kavramlarinin kapsamlarindan ¢ok farkli sekilde, sadece projeleri
pazarlamada kullanilan bir etiket olarak kullanildigi gérilmektedir. Ornegin, Soke
Sanayi Sitesi projesi igin kullanilan “panel gatisi, otomatik sarmal ¢elik kapisi, ig
kisminda idari kisimlari, dus ve tuvaletler ile modern bir sekilde olacak” (Akcay,
2015) ifadesi modern mimarinin yapisal 6zelliklerini icermemektedir. Benzer se-
kilde, Hunkar Koskd projesi i¢in yapilan “Osmanli ve Selguklu mimarisinin mo-
dern bir harmanlamasi” (Moor Yapi, t.y.) tanimi modernizmin ilkeleri ile acik bir
sekilde ters dusmektedir. Geleneksel mimariyi ve stslemeyi kesinlikle reddeden
modern mimarligin reddettigi bu olgularla nasil harmanlanabilecegi ve sonug
drundn nasil bir ¢zellik tasiyacagi stphelidir. Rantas firmasinin projesi olan Mea
Evleri icin yapilan “karmasadan uzak, sade bir batunltk igerisinde yerlestirilen
bu ‘modern site’, sehirli insanin sehirle bagini koparmadan yasayabilecedi ama
sehrin kesmekesinden arinma firsatini da bulabilecegdi bir konsepti temsil edi-
yor. Akillica ve titizlikle duzenlenmis olan evlerde abartidan uzak bir modernizm,
albenili bir sicaklikla harmanlanmis” (Rantas, t.y.) tanimi modernizmin ilkeleri ile
ters dismektedir. Bdyle bir tanim, stslemenin ve abartinin terk edilmesini, sade
ve islevsel formlarin kullaniimasini benimsemis olan modern mimari yaklagiminin
nasil olup da abartili olabilecegi ve abartidan ne sekilde arindinlabilecegi soru-
larini agiga ¢ikarmaktadir.
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6. Degerlendirme ve Sonuc

Tarih igerisinde ekonomik ve siyasi alanlarda yasanan degisimler sanat ve mi-
marlik Gzerinde de degisikliklere neden olmus ve bu degisikliklerin yansimalari
kultar araciligiyla en rahat kentlerden okunmustur. Bu nedenle kulttrel baglam-
da yasanan kuresellesme diger alanlarda yasananlardan daha buyuk ve etkili
olmustur. Robert Park’in deyisiyle kent, insanin icinde bulundugu cevreyi arzu-
larina goére sekillendirmek icin uyguladigi en basarili girisimidir. Ancak bu diya-
lektik bir iligskidir. Yani, eger kent insanin yarattigi bir dinyaysa ayni zamanda
kisinin bundan sonra i¢cinde yasamaya mahkim oldugu dunyadir da. Bdylece
insan, farkinda olmadan ve dolayl yoldan, kenti insa ederken kendini yeniden
yaratmistir. Bu nedenle nasil bir kent arzuladigimiz ne tir sosyal iligkiler, dogal
iliskiler, yagsam tarzi, teknolojiler ve estetik degerler istedigimiz sorusundan ba-
gimsiz de@erlendirilemez. Kent hakki bireyin kentin sundugu imkanlara ulasma
6zgurlugunden cok daha fazlasidir: kenti sekillendirerek kendimizi sekillendirme
hakkidir. Dahasi bu hak, bireysel degil ortak bir haktir; ¢cinkU kentsel ¢evrede
yaratilan bu dénisim kaginilmaz olarak kentlesme sureclerini yeniden sekillen-
dirmek Uzere ortaklasa bir gcdn kullanimina dayanir.

Modernizm, kentleri dncesinde var olan geleneksel ve yerel dokulardan kopa-
ran, uluslararasi gecerlilige sahip olacak, islevsel ve sade bir mimari formun
ekonomikliginin de saglanmasiyla gizel olani yakalayacagd goérisini éne sur-
mekteydi. insanlarin ihtiyaclarinin genel olarak benzer oldugu ve kisisel zevkle-
rin de kUresellesmis markalarin Urtnleriyle (kot, icecek, spor ayakkabisi, makyaj
malzemesi, hatta ev esyasi gibi) giderek birbirine benzedigi iddialan kuresel
dlzlemde, genel gecer bir mimari tipolojinin uygulanmasi géristnU ortaya ci-
karmistir. Ancak, zamanla kentsel gelisim stratejileri degismis, kentler kuresel
duzlemdeki rekabette yer edinebilmek i¢in yeni yatirm yollari aramaya basla-
mig, blyuk sermaye gruplari kendileri icin anitsal mimariler insa ettirmeye basla-
mis ve guzellik kavrami degisim gdstermeye baslamistir.

Kentlerin geldigi bu son durumda, kentler bir yandan kendilerini 6ne ¢ikaracak
6zgln yapilarin pesine dismus bir yandan da dinyanin baska bir ucundaki
kentte basarill olmus projeleri kopyalamaya baslamistir. Olusan bu yeni dénem,
modernizmin ilk ortaya ¢iktidl, sanayinin gelisimin odaginda yer aldigi zaman-
dan oldukca farkli 6zelliklere sahiptir. Artik kentler Uretim mekani olmaktan uzak-
lasmis ve birer tUketim mekani olmaya baslamig, bu nedenle de yatirmcilarin ve
turistlerin arzularina goére sekillendiriimeye baslamistir. Bu pazarlama stratejisi-
nin basarili olmasi igin ise; kisilerin gtzellik algilar ve arzulan sembolik sermaye
metalari araciligiyla ydnlendirilmeye baglanmistir.

Modern yasam ve modern konut, yeni kentlerin olusumunda guzellikle es deger
tutulur bir hale gelmistir. Turkiye’deki insaat sirketlerinin tanitim ve pazarlama
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stratejileri Uzerinden yapilan bu arastirma, modern mimarinin sadece kelimesel
kullaniminin bile projelerde olduk¢a yaygin bir kullanima sahip oldugunu agik-
ca ortaya koymustur. Ozellikle konut Uretimi yapan insaat firmalarinin, modern
kavramini en iyi, en guzel anlamlarinda kullanmasinin konut se¢im kriterlerini de
bu dogrultuda yonlendirmis oldugu agiktir. Evlerini yenilemek ya da yeni bir ev
almak/yeni bir eve tasinmak isteyen bireylerin “modern bir ev” istediklerine dair
yorumlari acik bir sekilde yeni yapilmis ve yeni malzemelerle dekore edilmis
evleri tanimlamaktadir.

GUnUmUz Turkiye'sinde “modern konut” ya da “modern mimari” olarak pazar-
lanan, “ne kadar guzel” ve “ne kadar modern” deyisleri ile begenilen yapilarin
farkli bir kategoride deg@erlendiriimesinin daha dogru olabilecektir. CUnku, eski-
nin yeni ile degisimi olarak da kullanilan modernlesme, gunimuzde halk agzin-
da genellikle az gelismis Ulkelerin, gelismis Ulke dizenlerine uygun olarak de-
gismeleri anlaminda da kullanilabilmektedir. Ancak, modern mimarinin yalinlik,
islevsellik, i¢ ve dis mekan iligkisini kurma, basit geometrik formlara sahip olma,
disaridan belirgin olmayan konstriksiyon ve minimum maliyet ile Uretilme gibi
temel tasarim ilkeleri bulunmaktadir. Ve daha da dnemlisi, bu projeler oldukca
buylk dlceklerde ve cogunlukla toplumsal gereksinimler dogrultusunda planla-
nirlar. Oysa, ginimuzde modern yasam mimarisi olarak nitelenen yapilasmalar,
butlncul olmaktan ¢cok kentsel tasarim biciminde, butinden kopuk, tekil, ihtiyac
ve arzulara gore sekillenen postmodern mekanlarin kolajindan olusmaktadir.
Kent ve yapli tasariminda goérulen bu postmodernizm etkisi piyasa yénelimli olup,
kamu ihtiyaglar ve dezavantajli gruplardan ¢ok sermaye sahibi gruplarin istekle-
rine gore sekillenir. Ledrut'un belirttigi gibi, kentin gelisiminde butunudyle glgstz
ve tamamen marjinallesmis olan ‘siradan yerlesimci’, giderek daha hayalperest
olmaya yonelmis kentle yogun bir iliski icine giremeyecektir (Ledrut, 1986). Ve
¢ogu zaman mimarlar ya da plancilar bunlari deg@istirme gucutne sahip degildir.
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