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Oz

Reklam metinlerinde anlam iiretimi yogunlukla {izerinde ¢alisilan bir konudur. Bu ¢aligmalarda
en ilgi ¢ekici kisim ise ortiilii anlamlardir. Konuyla ilgili ¢alismalar, agirlikli olarak Psikanalitik
okumalar ve bilingalti reklamlar iizerinde yogunlasmaktadir. Bununla birlikte, kisilerarasi
iletisimde temel konulardan birisi olan siiblasyon {iizerine bir calisma yapilmamistir. Bu
calismada, segilen reklam metni iizerinde iki diizeyli bir okuma yapmak amaglanmaktadir.
Birinci dizeyde gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak, metnin grameri ortaya
¢ikarilmig, ikinci diizeyde metin Psikanalitik diizlemde yeniden okunarak siiblatif kodlama
yapist ifsa edilmistir. Elde edilen bulgular reklam iletisimi ve ruhbilim alanlarinda ¢alisan
akademisyenlere yardimei olabilecek niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Siiblasyon, Reklam, Psikanaliz, Gdstergebilimsel Coziimleme.

AN INVESTIGATION ON SUBLATIVE CODING IN ADVERTISEMENT
Abstract

The meaning production in advertising texts is a subject that is studied intensively. The most
interesting part of these studies is the implicit meaning. Studies on the subject are mainly
focused on Psychoanalytic literacy and subliminal advertising. Nevertheless, there is no study
on the sublation which is one of the basic subjects in interpersonal communication. In this
study, it is aimed to make a two-level reading on the selected advertising text. By using
semiotic analysis method at the first level, the grammar of the text was revealed and the text at
the second level was re-read in the psychoanalytic plane to reveal the sublative coding structure.
The findings can help academics working in the field of advertising communications and

psychology.
Keywords: Sublation, Advertisement, Psychoanalysis, Semiotic Analysis.

1. Giris

Reklam metinlerinde anlam tiretimi reklamcilik alaninda en ¢ok calisilan konulardan
biridir. Anlam iiretiminin farkli bigimleri i¢inde en ilgi ¢geken kisim ise bilingalti reklamcilik
ve Psikanalitik okumalarda agirlik kazanan ortiik anlamlardir. Bu ¢alismada, Psikanaliz ile
yakindan ilgili olan ve iizerinde heniiz bir calisma yapilmis olmayan siiblasyon kavrami
tizerinden, reklam kodlarmin nasil anlamlandirilabilecegi iizerine yogunlasilmaktadir.

Kavramin eksikliginin, ¢oziimleme diizeyinde bir bosluk dogurdugu gozlemlenmis ve
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Psikanalitik okumalarda kullanilan kavram setine siiblasyonun eklenmesi ile analitik diizeyde
bir boslugun giderilecegi gerceginden hareketle bu makalenin akademik yasama bir katki
saglayacag dislnilmustiir.

Calismanin amaci, reklamda dizimlenen stiblatif kodlama yapisini ifsa edebilmektir.
Bu da iki diizeyli bir okuma yapmak suretiyle gergeklestirmektedir. Birinci diizeyde, tekil bir
okuma yaparak, metnin gramerinin ortaya c¢ikarilmasi amaclanmaktadir. Bu diizeyde,
yontemli bir yaklasimla, metnin ag¢ik anlamina ulasiimaktadir. kinci diizeyde ise kuramsal
baglamda yeniden okuma siirecine gidilmektedir. Burada, dikey bir okuma yaparak, metnin
ortiik anlamina ulagilmak amaglanmaktadir. Makalenin bagligina konu olan bulgular yine bu
asamada ortaya ¢ikmaktadir.

Bu dogrultuda makale ii¢ ana boéliimde organize edilmistir. Birinci boliim kavram seti
olusturmaya ayrilmistir. Olusturulan kavram seti, yapilan incelemenin kuramsal zeminini
olusturmaktadir. Kavram setlerini yontemin agimlandigi boliim izlemektedir. Calismada
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilmistir. Burada, yontemin temelleri, uygulama
tarzlar1 ve caligmada nasil kullanilacagi agimlanmaktadir. Yontem kismini bulgularin yer aldigi
bolim izlemektedir. Burada yukarida amilan iki diizeyli ¢oziimleme gerceklestirilmektedir.

Caligmanin sonug boliimiinde ise genel bir degerlendirmeye yer verilmistir.

2. Kuramsal Cerceve

2.1. Sigmund Freud’un Temel Kavramalar: ve An Modeli

Sigmund Freud’un kuramini gelistirmesinde ¢ikis noktasi histeri tedavisinde asama kat
etme c¢abasidir. Donemin gozde tedavi yontemleri hidroterapi ya da elektroterapi gibi
gosterisli adlar tagimaktadir. Freud bu noktada telkine yonelmis ve ardindan yeni arayislara
girerek ruhbilim tarihinin en devrimeci sistemlerinden birini olusturmustur. Uzun yillar
boyunca yaptigi pek ¢ok calismanin sonucunda sekillenen sistemin en olgun hali ve
coziimleme yapabilmek i¢in en uygun yapi ise Sekil 1°de goriilen “An Modeli”dir (Fancher,

1990: 174-211):

Siiperego

Iegiidiiler * Id » Ego ‘ Algi Dizgesi ‘ Dis Olgusaliik

Sekil 1. Freud’un An Modeli, (Fancher, 1990: 204).
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Modelde insan benligi ortadaki c¢erceve iginde gosterilmistir. Burada benlik durumu
dis olgusalliga verilen tepkiler sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Yonlendirici bir diger etken ise
iggiidiilerdir. D1s olgusalligin alg1 dizgesinden ge¢ip iggiidiilerimizle temasa gecmesi cizgisel
bir tepkinin dogmasima neden olmaz. Davraniglarimiz, benligin ii¢ alt birimi igerisinde
sekillenir. Bunlar, dilimize alt benlik olarak da ¢evrilen “id”, benlik olarak ¢evrilen “ego” ve
ist benlik olarak g¢evrilen “siiperego”dur. Bunlarin arasindaki etkilesim davraniglarimizin ve
dolayisiyla disa yansiyan benimizin olugsmasini saglar.

Id, dogdugumuzda elimizde olan, kalitsal olarak bize miras kalan, biyolojik
olusumumuzun ve viicut kimyamizin bir sonucu olan benligimizdir. Kisisel isteklerimizi
tatmin etmeye calisan alt benlik, haz ilkesine gore hareket eder, diger bir deyisle herhangi bir
fiziksel ve toplumsal sinirlamay1 dikkate almaksizin, yalnizca kisisel tatmin saglayacak
seylerle ilgilenir (Burger, 2006: 78). Zamanla yasimiz ilerlemeye basladiginda stper egomuz
da sekillenmeye baglar. Ancak id asli konumunu asla kaybetmez. Alt benligin temel islevi
ilkel icgiidiileri 6zgiir birakarak aciy1 azaltip haz almay1 artirmaktir. Freud bunu “haz ilkesi”
olarak kavramlastirmistir. Dolayisiyla, egonun ‘gercek ilkesi’ ile sliper egonun ya da (st
benligin toplumsal uyum cabasiyla geliskilidir (Hockley, 2004: 31). Id tabakasi, tatmin
edilmesi, doyurulmasi gereken i¢giidiilerin olusturdugu tortular tagiyan bir depo gibidir ve bu
depoya hakim olan haz ilkesidir (Kozacioglu ve Gordiiriir, 1995: 37).

Slper ego kavrami, aslinda Freud’un id ve ego lizerinde ¢alistig1 siiregte vicdanin ya
da ahlaki istemlerin konumunu anlamlandirma cabasi igerisinde ortaya ¢cikmistir (Fancher,
2004: 203). Ego ve id birbiri ile etkilesen iki benlik durumu iken, super ego toplumsal deger
yargilarinin ig¢sellestirilmis hali olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Benligin bu ii¢lincii durumu
icsel mekanizmamizi tamamlamaktadir. Davraniglarimizin ansal yapilanmasimi gdsteren
yukaridaki modelin olgunlagmasi ya da nihai halini almasi bu kavramin kesfi ile miimkiin
hale gelmistir (Freud, 2000: 245-293). Burada, Freud’un An Modelinin biling durumuyla ilgili
bir siire¢ oldugunu, onun sisteminde bilingaltinin da davranislarimizi sekillendiren anahtar bir
kavram oldugunu vurgulamak dogru anlamlandirma agisindan bir zorunluluk olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Ego kavrami ise benligimizin digsa yansiyan katmanini dile getirir. Dis olgusalligi
zihnimize tastyan algi sistemimizin sundugu iletilere tepki olarak, icgiidiilerimiz ile sekillenen
id ile onu baskilayan super egonun etkilesiminde dis diinyaya yansiyan ego katmani olusur
(Freud, 2000: 245-293). “Ego”nun “id”e ne dl¢iide uydugu ise “siiper ego’da icsellestirilmis

olan normlarin yapisina baglidir.
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2.2. Siiblasyon Kavramm

Siiblasyon kavrami, Unlii Alman Diisiiniir Georg W. F. Hegel’in gelistirdigi Efendi
Kole Diyalektigi yaklasiminda anlamlandirilmaktadir. Almanca “aufheben” terimi Ingilizceye
“sublation” olarak c¢evrilmektedir. Kavram literatiirde yer alan yakin anlamli “sublimation”
kavrami ile karistirmamak gerekir. Hegel, siiblasyon terimini pek ¢ok anlamda kullandig: i¢in
tek bir Tiirk¢e kelime ile karsilamak anlamsiz olacagindan, burada, orijinaline sadik kalarak
kullanilmustir.

Hegel, Tinin Goringubilimi isimli kitabinda (2004) “Ozbilincin Bagimsizlik ve
Bagimlilig1; Efendilik ve Kolelik” isimli bir bashk agmaktadir (s. 132-141). Irade 6zgiirliigii
ile ilgili olan bu ontik tartismada, diisiiniir, bir insanin benliginin bagka bir insana bagliliginin
onun kendiligine zarar verdigini belirtir. Mantik Bilimi isimli kitabinda ise bagiml benlik ve
bagimsiz benlik arasindaki ayrimi su sekilde yapar: “Kdélede eksik olan sey onun kisiselliginin
taninmasidir; ama kisisellik ilkesi evrenselliktir. Efendi koleyi ‘kendi’siz bir sey olarak goriir;
ve kolenin kendisi bir ‘Ben’ degerinde gegerli degil, tersine efendi onun ‘Ben’idir” (Hegel,
2004-a: 257).

Autheben ya da siiblasyon kavrami, bazi durumlarda yok olma anlaminda kullanilir,
ama kelimenin en basat anlami yiikselmedir. Efendi kole diyalektigi iginde diisiinecek
olursak, bir insanin 6zglir iradesini elde ederek kendi benligini efendi konumuna yiikseltmesi
olarak anlamlandirabiliriz. Freud’un kavram seti i¢inde okundugunda, 6zellikle gilinlimiiz
tilketim toplumunda sahip olunan metalar sayesinde benligi yiikseltme ya da efendi
konumuna ge¢me kaygist olarak karsiligin1 bulmaktadir. Efendi konumuna ge¢mek ise baska
insanlar kolelestirme ile ilintilidir. Tiiketim kiiltiirii i¢inde sekillenen super ego, cogu zaman
idi destekler ve saldirgan benliklerin ortaya c¢ikmasina olanak tanir. Konu, inceleme
nesnemizdeki agik anlami yeniden okurken reklamlardaki siiblatif kodlarin yorumlanmasi

sirasinda daha anlasilir olacaktir.

3. Yontem

Gostergebilim, “anlamin iiretimini ve yeniden lretimini inceleyen bilim dali” olarak
tanimlanir (Mutlu, 2004: 114) ve Ingilizce’de iki kavramla karsilanmaktadir: Semiotic ve
semiology. Iki terimin varlig, iki farkli diisiiniiriin birbirinden habersiz olarak ayni: konu
tizerinde kuram gelistirmesinden ileri gelmektedir. Bu diistiniirlerden birisi F. de
Saussure’diir. Dilbilimsel bir diizlemde olusturdugu kuramina semiology adini vermistir.

Saussure’iin Genel Dilbilim Dersleri isimli kitabinin (1998) 20. yiizyil dilbiliminin,

gostergebilimin ve yapisalciligin temellerini olusturdugu kabul edilmektedir. Saussure,
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anlaml1 her biitinligiin anlambirimlerden olusan bir yap1 oldugunu sdyler. Bu anlambirimler
arasindaki iliskinin ¢oziimlenmesinin, yapinin ¢dzliimlenmesiyle ayni seyi dile getirdigi
diistincesinden hareket eder. Anlami olusturan her bir birimi ise gosterge olarak adlandirir.
Buna gore, bir gosterge, zihinde canlanan bir kavram ve zihne disaridan niifuz eden bir
isitim imgesinin birlesmesinden olugmaktadir. Saussure, daha sonra kavram ve isitim imgesi
yerine, goOsteren ve gosterilen terimlerini yerlestirecektir. Suassure gosterge kuramini

asagidaki gibi semalastirir.

Gosterge Gosterge Gosterge

Kavram "agag" Géosterilen

isitim
imgesi

Arbor Gdsteren

Sekil 2. Gosterge Bilesenleri (Saussure, 1998: 109).

Saussure gostergenin olusum yapisinin yaninda iki temel kural belirler: Gostergenin
nedensizligi ve gosterenin ¢izgiselligi. Diisliniire gore, gostergenin olusumu keyfidir. Bagka bir
deyisle, kavram ve isitim imgesinin birlesmesi bir kurala dayanmamaktadir. Ornegin, agag
sOzcligliyle, zihnimizde olusan agac imgesi arasinda bir baglant1 yoktur, ¢iinkii ayn1 imge Latin
dilinde arbor, Ingiliz dilinde tree sdzciikleriyle karsilanabilmektedir. Dolayisiyla, gdsteren ve
gosterilenin birlesmesi bir nedene dayanmaz. Saussure, buna gostergenin nedensizligi kurali
ismini verir. Ona gore, isitim imgeleri siirekli degisir. Dolayisiyla gosteren g¢izgiseldir ve
gostergeler sabit bir pozisyonda kalamazlar, devinime ugrarlar (Saussure, 1998: 109-111).

Daha ¢ok felsefede bilinen bir isim olan Ch. Sanders Peirce, bir diger kuramcidir.
Onun semiotic adin1 verdigi kuram, aslinda epistemolojik bir girisimdir. 1968’da Amerikan
Sanar ve Bilim Akademisi Tutanaginda yayimladig1 Kategorilerin Yeni Bir Listesi Hakkinda
isimli makalesinde Aristoteles’in kategorilerini yeniden yapilandirmistir. Duyuma en yakin
olan simdiki zamana yonelik kavramlardan baslayarak, insan zihninin en soyut kademelerinde
bulunan ¢esitli olgu kategorilerini ve bunlarin olusma bigimlerini agiklayan genel bir kurami
anlatir. Peirce, sunu yapar: Zihnimizin disindaki seyler ve zihindeki kavramsal dontistimleri
ve giderek daha soyut kavramlar yoluyla temsili arasindaki iliskiyi agiklamay1 dener. Semiotic
denilen sey, aslinda, basbayagi bir mantik kuramidir. Onun amaci, bu kuramdan yola ¢ikarak

bir zihin felsefesi ve bilgi kurami olusturmaktir (Peirce, 2004: 73-86).
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Peirce’1 anlamak i¢in iki diizeyin goz Oniinde bulundurmasi gerekir. Bunlardan ilki,
ticliikkler biciminde tasarlanan gosterge siniflamalaridir: Simgesel, ikon, belirtisel gosterge;
nitel, kural, tekil gdsterge; tanim, Onerme, argiiman gdstergeleri. Ikinci diizey, gosterge
kategorilerinin zihinsel diizeydeki isleyis yapisini olanakli kilan bir mekanizma niteliginde
tasarlanan {glii yapidir: Bu yapmin bir ucunda gosterge, digerinde yorumlayan ve bir
digerinde de nesne bulunur. Boylelikle, her nesne/sey yorumlayana gore farkli bir gosterge
olarak kodlanabilmektedir (Bolat, 2016; Bolat, 2017: 383-387; Peirce, 2004: 73-86).

Peirce’in kurdugu model, Saussure’iin kurdugu modelden daha karmasik olmakla birlikte
anlagilmas1 imkansiz degildir. Saussure tek bir gosterge modeli sunmaktayken Peirce, UGglikler ve
bir mekanizma sunmaktadir. Peirce’in kuramu {i¢ boyutlu olarak degerlendirilebilir. Saussure’iinki
ise daha ziyade iki boyutludur. Bunun nedeni amaclarinda gizli olabilir. Birisi dil olgusunu
aciklamaya ¢alisirken, digeri insan zihninin nasil isledigini anlamaya ¢alisir.

Gostergebilimin bir yontem olarak uygulanmasi ise oldukga sikintilidir. Ulkemizde, Fatma
Erkman Akerson’un Géstergebilime Girig (2005) isimli kitabinin diginda, reklamcilik alaninda ilk
uygulama girisimleri Banu Dagtas’in Reklami Okumak (2003) ve Mete Camdereli’nin Reklam
Arast (2006) isimli kitaplarinda gergeklestirilmistir. Giinlimiizde de en yetkin 6rneklerden birisi
olarak Miige Elden, Ozkan Ulukok ve Sinem Yeygel’in Simdi Reklamlar (2011) isimli kitab
gosterilebilir. Kitaplarin yani sira konuyla ilgili ¢ok sayida makale iiretilmis olmasina ragmen,
tizerinde biitlinliyle anlasma saglanmis kuramsal varsayimlar, modeller ya da yontemler
bulunmamaktadir (Atabek ve Atabek, 2007: 82). Bu durum belki de gostergebilimin,
cevremizdeki anlam yaratma siirecini biitiiniiyle incelemesinden ileri gelebilir (Bati, 2013: 260).
Bu durumun, ¢cogu zaman Saussure ve Peirce’in kavramlarini eklektik bir sekilde kullanmanin
dogurdugu bir sonug oldugu da degerlendirilebilir.

Bu ¢alismada, yapisalct bir yontemin izinden gidilerek, anlambirimlerin belirlenmesi,
bunlarin dogal anlam1 ve yeniden iiretilmis anlamindan yola ¢ikarak metnin gramerinin bir
onerme seklinde somutlastirilmasi seklinde bir degerlendirme sablonu takip edilmektedir.
Metnin acgik anlami, 6nerme tiizerinden netlestirilmekte, Ortiikk anlami da yapilan yeniden

okuma siirecinde 6nermeyi yeniden olusturma seklinde ifsa edilmektedir.

4. Bulgular
Calismada inceleme nesnesi olarak Sekil 3’te yer alan reklam metni se¢ilmistir. Metin
kavrami burada Roland Barthes’in vurgusu ile anlam ifade eden her bir birim olarak text’in

karsilig1 olarak kullanilmakta ve yazinsal metnin (copy) sinirlarmin tesine gegmektedir

(1993: 14-15);
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Precision Parking.
Park Assist by Volkswagen. 3

=]

Sekil 3. Volkswagen’in “Kirpi ve Balik” Reklami, (DDB Tribal Berlin, 2012).

Metinde ilk olarak anlambirimlerin ya da gdstergelerin ayrilmasi ve bunlarin dogal
anlamlar1 ve yeniden iiretilmis anlamlarinin netlestirilmesi gerekmektedir. Ardindan, bunlarin
zihinsel okuma sirasi igerisinde olusan gramatik yapi igerisinde sundugu Onerme ifsa
edilmelidir. Bu asamalar1 gergeklestirdikten sonra, yeniden okuma siireci, bunu takip edebilir.

Metindeki anlambirimler poset, su ve baliklar, kirpi, siralanma ekseni, arka fon, slogan
ve logo olarak siralanabilir. Asagidaki tabloda anlambirimler, bunlarin dogal anlamlari,
yeniden liretilmis anlam ve okunma sirasi 6zetlenmistir.

Tablo 1. Anlambirimler ve Degerlendirme.

Anlambirim Anlambirim Ismi ~ Dogal Anlam Yeniden Uretilmis Okunma
Anlam Sirasi

Al Poset Muhafaza Araci Kapatilma 2

A2 Su Yasam Kaynagi Yasam Kaynagi 2

A3 Balik Canli-Su Hayvan Diger araglar 2

A4 Kirpi Canli-Kara Hayvani Volkswagen marka arag 1

A5 Siralanma Ekseni Ortogonal Park dizeni 3

A6 Arka Fon Gri Ciddiyet 4

A7 Slogan Precission parking. Hassas park etme. 5
Park asist by Volkswagen park asistan
Volkswagen. sayesinde.

A8 Logo Volkswagen Volkswagen 6

Gorsel iletisim tasariminda oranti ve gorsel hiyerarsi ilkesine dayanarak, tasarim
Oglerinin gbz tarafindan biiylikten kii¢iige, mattan parlaga, canlidan cansiza dogru takip
edildigini sdyleyebiliriz. Metinde, Poset, su ve balik anlam birimleri tek bir gosterge alarak
anlamlandirilacaktir. Yeniden iiretilmis anlamlar1 alimlama sirasina gore yan yana koyarak
okuyacak olursak sdyle bir 6nerme karsimiza ¢ikacaktir: “Diger araglara park esnasinda zarar
vermezsiniz, Volkswagen’in hassas park asistani sayesinde.”

Bu 6nermeyi asagidaki “Volkswagen’in hassas park asistani sayesinde diger araclara

park esnasinda zarar vermezsiniz!” seklinde yazinsal gramere uyarlamak miimkiindiir. Burada
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Onerme metnin acik anlamini da sabitlemektedir. Metnin 6rtiik anlamini1 kavrayabilmek i¢in,
kirpi ve balik gostergeleri arasindaki farka bakmak gerekmektedir.

Burada dikkat edildiginde, diger araglar c¢aresiz durumda, Volkswagen ise gli¢li
konumda yer almaktadir. Hatta kirpinin bir ignesinin degmesi diger araglarin felaketi
olabilecektir. Bahsettigimiz siiblatif kodlama iste tam da budur. Metinde, ortiik olarak
firmanin aracina sahip olan kisinin sosyal konumuna génderme yapilmaktadir ve araca sahip
olmakla statli atlama ya da yiikselmenin olanakli hale geleceginden ima edilmektedir.

Psikanalitik acidan metni “An Modeli’nin igerisinde ¢Ozliimlemek miimkiindiir.
Burada reklam metni dis olgusalliga denk gelmektedir. Alimlayicinin tiiketim kiiltiiriini
igsellestirmis bir kisi oldugunu varsayacak olursak, reklam metninde kodlanan siiblasyon
diirtistinlin  bir yandan kisinin “id”inde depolanan saldirganlik duygularini harekete
gecirdigini; diger taraftan da, ayn1 kodlamanin, toplumsal normlarin i¢sellestirilmis hali olan
“siiperego”da durumun normallesmesini saglamadigm sdyleyebiliriz. idden gelen
saldirganlik diirtliisi ve bunu onaylayan siiperego vasitasiyla kisinin egosu bu diirtiiyii
davranigsa doniistiirme egiliminde olacaktir. Burada saldirganlik, fizyolojik degil, psikolojik
bir saldirganlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kisi, reklam metnini kaniksadig: takdirde araca
sahip olmayla efendi konumuna yiikselecegini diisiinecektir. Bunu, tam da baskalarini ezerek,
onlarin ezilmis nazarlarinda gergeklestirecektir.

Bu baglamda reklam metninin anlamini 6zetleyen onermeyi su sekilde yazarak
yeniden okuyabiliriz. “Sizi daha prestijli bir konuma yukseltecek Volkswagen’in hassas park

asistani sayesinde diger araglara park esnasinda zarar vermezsiniz!

5. Sonug

Giinlik yasamimizda reklam metinleri tarafindan sarmalanmis durumdayiz. Bu
metinler, Uretim-tiikketim iligkilerini canli tutarak ekonomik sirkiilasyonun ger¢eklesmesinde
belki en biiytik bir rolii yerine getirmektedir. En gii¢lii pazarlama iletisimi enstriimanlarindan
biri olan reklam sektoriinde Uretilen metinler, diger yandan tiikketim kiiltiiriiniin insasinda
biiyiik bir rolii de ifa etmektedir. Bu metinler yoluyla geleneksel kiiltiir tahrip olmakta, deger
yargilarimiz dontigmektedir. Makalede, reklam metinlerinin benliklerimiz ile girdigi etkilesim
sorgulanmis ve sistematik olarak ¢éziimlenmeye ¢alisiimistir.

Reklam metinleri, normlar1 ve buna bagli olarak sekillenen siliperegolarimizi bir
taraftan tahrip etmekte, diger yandan {riinlerin talep oranimi artirmak adina bizi siirekli bir
psikolojik saldirganlik durumu igerisine sokmaktadir. Bunu yaparken de, siiblatif kodlari

ortik bir bicimde metinlere yiikleyerek basar1 kazanmayr amaclamaktadir. Reklam
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sektorlinlin diglilerini ¢eviren insanlarin ne ol¢iide basarili olduklarini ¢evremize bakarak
gozlemlememiz mimkinddr. Bununla birlikte, bunun akademik bir bilingle yapildigini tam
olarak soyleyebilir miyiz?

Sosyal bilimlerde iiretilen bilginin ile toplum arasinda nasil bir etkilesim oldugu net
bir alan degildir. Burada, reklam ireticileri tarafindan bilingli bir sekilde bu tiirden
kodlamalarin yapildigini sdylemek ileri diizeyde bir iddia olmaktan, asir1 bir yorumdan, 6teye
gidemez. Bununla birlikte, niyetliligin 6tesinde metin odakli olarak incelendiginde daha kesin
yorumlara ulasabiliriz. Reklamlarda bilingli ya da bilingsiz bir sekilde, ¢oziimledigimiz tiirden
anlamlarin tretildigi yadsinamayacak bir gercektir. Bu makaledeki ¢alisma tasarimina uygun
olarak, yani Psikanalitik ¢ozliimleme diizlemine iliskin kavram setine efendi kole diyalektigi
ve siiblasyon kavramlarini dahil ederek yapilacak akademik ¢aligmalar ile bu sekilde iiretilen
metinlerin yayginlik diizeyi ortaya c¢ikartilabilir. Calismamiz, benzer ¢éziimlemelerin varligi

ve alimlama pratiklerini bulgulayan ¢alismalar ile daha nitelikli ve degerli hale gelecektir.
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