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ÖZET 

Son yar�m yüzy�l içerisinde bulunduklar� ülkeden ba�ka ülkelere çe�itli 
amaçlarla giden insanlar�n say�s�ndaki h�zl� art��, gidilen ülkelerde yaratt��� 
kültürel ve ekonomik etkiler sebebiyle ara�t�rmac�lar ve politika yap�c�lar� 
aç�s�ndan ilgi oda�� haline gelmi�tir. Bu ba�lamda turizm, geli�mekte olan 
ülkelerin ekonomik kalk�nmalar�n� gerçekle�tirebilmek için gerekli olan döviz 
girdisini sa�lama, yeni gelir yaratma ve istihdam olanaklar�n� art�rma özelli�i 
ile bir çok ülkede öncelikli sektör haline gelmi�tir.  Bu makalenin amac�, 
turizm sektörünün ekonomiye katk�s�n� ele almak, ülkeyi di�er ülkelerle 
kar��la�t�rarak bu sektördeki yerini dünya ölçe�inde görmek ve yap�lan 
yat�r�mlar�, elde edilen gelirleri ve Türkiye’ye gelen turist say�s�n� belirleyen 
etkenleri ekonometrik olarak ortaya koymakt�r. 

Anahtar Sözcükler: Turizm Gelirleri, Turist Say�s�, Turizm Yat�r�mlar�, 
Ekonometrik Tahmin. 

ABSTRACT 

There has been an increasing interest from the researchers and policy 
makers in economic and cultural effects of the people visiting other 
countries in an increasing rate during the last half century. In this context, in 
order to carry out economic development, tourism has become one of the 
priority sectors which provides for the shortage of foreign exchange, creates 
new income and increases the employment possibilities in developing 
countries. The aim of this article is to deal with the contribution of the 
tourism sector to the economy, to see the place of the country in the world 
by comparing with the other countries in terms of this sector and to 
econometrically determine the factors effecting investment, income and the 
number of tourists coming to Turkey. 

Keywords: Tourism income, Number of Tourists, Tourism Investments, Econometric 
Estimation. 
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G�R�� 

 Birinci Dünya Sava��’na kadar lüks bir ihtiyaç olarak kabul edilen, 
1960’l� y�llara kadar ise kültürel bir hareket olarak kendini gösteren turizm, 
günümüzde zorunlu ihtiyaçlar aras�nda kabul edilmeye ba�lanm��t�r. Art�k 
turizm dünyada h�zla geli�en ve bacas�z sanayi olarak adland�r�lan bir 
sektördür. Özellikle yirminci yüzy�l�n ikinci yar�s�ndan itibaren ülke 
ekonomilerinin kar��la�t��� dar bo�azlar�n a��lmas�nda adeta bir ç�k�� noktas� 
haline gelmi�tir. Turizm özellikle geli�mekte olan ülkelerin kalk�nmalar�n� 
tamamlayabilmeleri için ihtiyaç duyulan dövizi sa�lamas�, ülkede üretim 
çe�itlili�ini art�rmas� ve istihdam olu�turmas� bak�m�ndan çok önemlidir. 
Turizmin ekonomik etkileri Türkiye aç�s�ndan de�erlendirildi�inde; ihracata 
k�yasla minimum destekle yurtd���ndan sa�lad��� döviz geliri, yurt içinde 
yaratt��� katma de�er, istihdam gücü ve di�er sektörlere katk�lar� ile makro 
ekonomik aç�dan üstünlükleri olan bir sektör oldu�u görülmektedir. 

 Türkiye sahip oldu�u do�al güzellikleriyle ve kültürel konumuyla 
potansiyel bir turizm cennetidir. Hemen hemen tüm turizm aktivitelerinin 
ya�at�labilece�i merkez statüsüne sahiptir. Özellikle 1980 sonras�nda 
Türkiye’de turizm çe�itlili�inin ya�at�labilmesi için do�al kaynaklar�n uygun 
yat�r�m projeleriyle de�erlendirme çal��malar�na h�z verilmi�, sektör için 
gerekli �artlarda te�vikler sa�lanarak özel i�letmelere imkanlar tan�nm�� ve 
dünya turizm pazar�ndaki pay�n art�r�lmas�na ba�lanm��t�r. 

 Bu ba�lamda makalenin amac�, öncelikle 1980 sonras� Türk turizm 
yat�r�mlar�, turizm gelirleri ve Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�lar�ndaki 
geli�meleri ele alarak, Türk turizminin dünya turizmi ile ülke ekonomisi 
içindeki yerini incelemektir. �kinci olarak, Türkiye’de yat�r�m, ülkeye gelen 
yabanc� turist say�s� ve turizm gelirleri aras�ndaki ili�kileri ekonometrik 
analizlerle ortaya koymakt�r. 

 

TUR�ZM�N EKONOM�K YÖNÜ 

 Günümüzde milyonlarca insan�n, gezme, görme, dinlenme, ö�renme ve 
e�lenme gibi sosyo-kültürel ve psikolojik gereksinimlerini kar��lamak için 
ya�ad�klar� yerlerden geçici olarak ayr�l�p farkl� ülkelere gitmeleri turizm 
olarak adland�r�lmaktad�r (Barutçugil, 1982; Kozak ve Di�erleri, 1997). 
Turizm, sosyal ve kültürel boyutlar� olan bir olgu olsa da en fazla ekonomik 
yönüyle ele al�nan toplumsal bir faaliyettir (Olal� ve Timur, 1988; Toskay, 
1989). 1980’li y�llardan itibaren ekonomik ve kitlesel bir olgu haline gelen 
turizmin özellikle geli�mekte olan ülke ekonomileri üzerindeki olumlu 
etkileri, turizmin ekonomik yönünü daha da ön plana ç�karm��t�r. Ülke 
ekonomilerinin kar��la�t��� ulusal ve uluslararas� ekonomik sorunlar�n 
çözümünde ve darbo�azlar�n a��lmas�nda turizm, dinamik ve ekonomik 
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olma özelli�i ile adeta bir ç�k�� noktas�n� olu�turmaktad�r (Ç�mat ve Bahar, 
2003). 

 Bu ba�lamda turizmin ülke ekonomisine etkileri; ödemeler  dengesine 
etkisi, gelir etkisi ve istihdam art��� etkisi temel ba�l�klar� alt�nda ayr�nt�l� bir 
�ekilde de�erlendirilebilir.  

Turizmin Ödemeler Dengesi Üzerindeki Etkisi 

 Uluslararas� turizmin neden oldu�u döviz hareketleri, turist gönderen 
ülkenin döviz talebini, turist kabul eden ülkenin de döviz arz�n� art�r�c� bir rol 
oynad���ndan, ülkelerin d�� ödemeler dengesini etkilemektedir (Bulut, 2000). 
Bu özelli�i ile turizm gelirleri, döviz s�k�nt�s� çeken ve ödemeler dengesi aç�k 
veren ülkeler için oldukça önemli bir döviz kayna��d�r (Hamito�ullar�, 1968; 
Aruoba ve Alpar, 1992:113; P�rnar-Tavmergen, 1998; Çak�r, 2001; Tosun, 
Timothy ve Öztürk, 2003) . 

 Türkiye’nin d�� ödemeler bilançosundaki aç�k uzun y�llard�r bir sorun 
olarak kendisini göstermektedir. Ekonomik kalk�nmay� gerçekle�tirebilmek 
için 1960’l� y�llar�n ba��ndan itibaren 5 y�ll�k kalk�nma planlar� olu�turulmaya 
ba�lanm��t�r. Ancak özünde ithal ikameci bir anlay���n ürünü olan bu 
politikalar�n uygulanmaya konulmas�na ra�men, bu politikalar�n tam 
anlam�yla bir çözüm olmad��� daha 1960’l� y�llar�n sonunda kendisini 
göstermi� ve ülke 1968 y�l�nda döviz yetersizli�i aç�s�ndan çok kritik bir 
noktaya ula�m��t�r (Hamito�ullar�, 1968:109). Geli�mekte olan ülkeler 
kalk�nma ve sürekli yüksek bir büyüme oran�n� sa�layabilmek için gerekli 
olan yat�r�mlar� gerçekle�tirebilmek için geli�mi� ülkelerden ileri teknoloji, 
hammadde ve ara mal ithal etmek zorunda kalmaktad�rlar. Bu durum 
geli�mekte olan bir ülkenin dövize olan ihtiyac�n�n önemini göstermektedir. 
1970’li y�llar�n sonunda gerek uluslararas� alanda ya�anan ekonomik 
geli�meler, gerekse ulusal alandaki ekonomik ve politik geli�meler ithal 
ikameci anlay���n s�n�rlar�na gelindi�ini göstermi� ve ülke 1979 y�l�n�n 
sonunda ekonomik krize girmi�tir.  Krizden kurtulmak için “24 Ocak 
kararlar�” olarak bilinen bir dizi ekonomik önlem Dünya Bankas� ve IMF 
gibi uluslararas� finansal kurumlar�n da deste�iyle bir istikrar paketi içerisinde 
1980 uygulamaya konulmu�tur. Devletin ekonomiden çekilmesini, d�� 
ticaretin liberalize edilmesini, ekonominin her alan�nda piyasa güçlerinin 
daha çok belirleyici olmas�n� öneren bu liberal politika uzun y�llar uygulanan 
ithal ikameci anlay��tan ihracata yönelik kalk�nma anlay���na yönelmeyi 
amaçlam�� ve dolay�s�yla kalk�nma için gerekli olan dövizi ihracat yoluyla elde 
etmeyi öngörmü�tür. Turizmin önemi  daha önce haz�rlanan kalk�nma 
planlar�nda vurgulanm�� olmas�na ra�men (�lkin ve Dinçer, 1991), bu yeni 
dönemde ülkeye giren döviz miktar�n� art�rmada turizmin de önemli bir rol 
oynayabilece�i anlay��� ön plana ç�kmaya ba�lam��t�r (Tosun, 2001). Çünkü 
turizm gelirlerinden elde edilen dövizin maliyeti, üretildi�i yerde tüketildi�i 
ve te�vikler yönünden daha �ansl� bir sektör oldu�undan dolay� ihraç 
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ürünlerinin maliyetinden daha dü�üktür. Bu sebeple uluslararas� ticarette 
petrolden sonra ikinci s�ray� alm��t�r.  

 Turizm gelirlerinin y�llar itibariyle geli�imi incelendi�inde, Türkiye’nin 
net turizm gelirleri 1980 y�l�nda kadar 326 milyon dolar iken, 1985 y�l�nda 1.4 
milyar dolar, 1990’da 3.2 milyar dolar, 1995’te  4.9 milyar dolar ve 2001’de 
8.9 milyar dolar seviyelerine ula�t���, Tablo-3’te görülmektedir. Y�llar 
itibariyle turizm gelirlerindeki art���n ödemeler dengesini pozitif olarak 
etkiledi�i görülmektedir. 

Turizmin Gelir Etkisi 

 Ekonomide bir ekonomik birimin harcamas� di�er bir ekonomik 
birimin gelirini olu�turmaktad�r. Turizm sektöründe ise, turistlerin yapt�klar� 
harcamalar sektörde çal��anlar�n ücretlerini ve sektörle ilgili di�er gelirleri 
olu�turmaktad�r. Turizm sektörü bir çok faaliyet koluyla yak�n ili�ki 
içerisinde oldu�undan, turizm gelirleri di�er bir çok mal ve hizmetlerin 
tüketimine ve ihracat�na olanak sa�lamaktad�r. Yani turist bir ülkeye 
geldi�inde, o ülkede yapt��� her harcama sadece turizmle u�ra�an ki�ilere 
de�il, turistlerin harcama yapt�klar� di�er sektörlere de gelir sa�lamaktad�r. 
Dolay�s�yla turizm harcamalar� çarpan mekanizmas� ile kendisinden kat kat 
fazla gelir yarat�lmas�na neden olmaktad�r. Nitekim, �çöz ve Kozak 
(19988:255), Türkiye üzerine yap�lan bir çal��maya göre çarpan katsay�s�n�n 
1.9 oldu�unu söyleseler de literatürde farkl� katsay�lar�n oldu�u 
görülmektedir. Bu katsay�, yap�lan bir harcaman�n neredeyse kendisinin iki 
kat� kadar bir gelir art���na neden oldu�u anlam�na gelmektedir. 

 Turizm sektörünün yaratt��� geliri tam olarak ölçebilmek için, turizme 
aktar�lan pay�n bilinmesi gerekir. Örne�in, oteller ve lokantalar, yiyecek ve 
içecek gereksinimlerini iç piyasadan sa�lamakta ve böylece iç gelirin ortaya 
ç�kmas� gerçekle�mektedir. Turizme girdi sa�layan sektörler ula�t�rma 
sektöründen tar�m ve hayvanc�l��a kadar uzanmaktad�r. Di�er bir ifadeyle, 
bir ekonomide turizmden elde edilen gelir, de�i�ik kesimler (otel, seyahat 
acentesi, yiyecek-içecek i�letmeleri, toptanc�lar, g�da i�letmeleri, personel 
harcamalar�, vergiler vb.) taraf�ndan payla��lmaktad�r. Bütün bu tart��malar 
turizm gelirlerinin ekonomide geni� alanda bir gelir ak�m�n�n olu�mas�na 
katk�da bulundu�unu ortaya koymaktad�r. 

Turizmin �stihdam Art��� Etkisi 

 Turizm sektörü, sadece turistik tüketim harcamalar�n�n yap�lmas� ve bu 
yolla gelir yarat�lmas�ndan olu�mamaktad�r. Bununla beraber turizm talebini 
kar��lamak için i�letmelerin yeni yat�r�mlar gerçekle�tirmeleri ve dolay�s�yla 
do�as� gere�i emek yo�un olan bu sektörün geli�imi istihdam� art�rarak ülke 
ekonomisine katk�lar sa�lamaktad�r.  
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 Turistik üst yap� tesislerinin in�a edilmesi, daha çok i� gören istihdam�n� 
ve in�aat malzemesi kullan�m�n� gerektirece�inden, yat�r�m harcamalar�nda 
meydana gelen bir art��, ilk andan itibaren ekonomiye yay�larak bir harcama 
ve dolay�s�yla gelir ak�m� yaratmaktad�r. Ayr�ca turizm, eme�in yo�un olarak 
kullan�ld��� bir sektör oldu�undan yat�r�m�n ba�lamas� ile istihdam art��� 
sa�lamaya ba�larken, tamamlanmas�yla da o sektördeki kalifiye i�gücünün 
istihdam� için yeni i� olanaklar� yaratmaktad�r. OECD verilerine göre, 
Türkiye’de turizmde (otel ve restoranlarda, seyahat acentelerinde, ulusal 
turizm yönetiminde ve turizm endüstrisinin di�er sektörlerinde) istihdam 
edilen i�gücü miktar�n�n 1980’de 80 bin, 1988’de 140 bin, 1995’te 200 bin 
civar�nda oldu�u belirtilmektedir (Tosun, 1999:227, Tosun, Timothy ve 
Öztürk, 2003:142). D�E’nin verilerine göre ise, bu sektörde 1992’de 700 bin 
civar�nda olan i�gücü istihdam�, 1997’de 1 milyonun üzerine ç�km��t�r 
(www.tursab.org.tr). TURSAB’�n AR-GE bölümünün tahminlerine göre 
2003 y�l� sonu itibariyle bu sektörde do�rudan istihdam 1 milyon 200 bini 
a�m�� ve bu sektörün dolayl� olarak yaratt��� toplam istihdam ise 3 milyonu 
geçmi�tir (www.tursab.org.tr). Turizm sektörünün toplam istihdam 
içerisindeki pay� da önemli boyutlara ula�m�� ve 2000 y�l�nda %4.8 olan pay�, 
2001 y�l� sonu itibariyle %5.1’e ç�km��t�r. Bu art��ta ekonomik kriz sonucu 
toplam istihdamdaki %5.7 oran�ndaki daralmaya kar��l�k, turizm sektörünün 
%1 daralma göstermesinin de katk�s� olmu�tur. Tunç ve Saç (1998:93), 
do�rudan ve dolayl� istihdam aç�s�ndan aile fertleriyle birlikte yakla��k 10 
milyon birey geçimini bu sektörden sa�lamaktad�r. 

 Turistik talebi kar��laman�n temel ko�ulu altyap� bak�m�ndan (ula�t�rma, 
kanalizasyon çal��malar� vb.) haz�r olabilmektir. Dolay�s�yla turizm gelirleri ile 
altyap� yat�r�mlar� aras�nda do�rudan s�k� bir ili�ki bulunmaktad�r. Altyap� 
yat�r�mlar� devletin sosyal i�levleri içinde ele al�nmakta ve görünmeyen 
hizmet olarak hem halk�n yararlanmas� hem de ekonomik geli�me amac�yla 
gerçekle�mektedir. Turizmdeki geli�melerin altyap�y� geli�tirici ve 
yönlendirici bir etki gösterdi�i söylenebilmektedir. Bu noktada dikkat 
çekilmesi gereken bir di�er unsur ise, do�al güzelliklerin, denizin ve kumun 
bol oldu�u geli�mi� bölgelerin daha çok turist ald��� ve bunun sonucu olarak 
ülkedeki gelir da��l�m�n� da olumsuz olarak etkiledi�idir (Tosun, Timothy ve 
Öztürk, 2003). 

 

TÜRK TUR�ZM�N�N GEL��ME E��L�MLER� 

 Turizm sektörünün sürdürülebilir bir geli�me içerisinde büyümesini 
sa�lamak, do�al ve kültürel kaynaklar� korumak, art�rmak ve geli�tirmekle 
mümkün olmaktad�r. Ayr�ca turizm, ekonomik kalk�nmaya en büyük katk�y� 
sa�layan sektörlerin ba��nda gelmektedir. Türkiye’de turizm sektörünün 
önemi planl� dönemin ba�lad��� 1960’l� y�llardan beri vurgulanm�� olmas�na 
ra�men, tam anlam�yla ça�da� bir turizm yap�lanmas�n�n gerçekle�mesi 
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do�rultusundaki ad�mlar ancak 1980’li y�llarda at�lmaya ba�lanm��t�r (Egeli, 
1997; Çak�r, 2001; P�rnar-Tavmergen, 1998).  

Türkiye’nin Uluslararas� Turizm Pazar�ndaki Pay� 

 Türkiye’de ve dünyada 80’li y�llarda, turizmin önemli bir hükümet 
politikas� olarak kabul edilerek buna göre yönlendirici düzenlemelerin 
yap�lmas� ve özellikle te�viklerin artt�r�lmas� turizm yat�r�mlar�na ilgiyi çekmi� 
ve h�z kazand�rm��t�r.  

 Artan yat�r�mlar ve ba�ar�l� tan�t�mlar sonucunda döviz gelirlerinde 
önemli art��lar sa�lamas�, milli gelire olan katk�s� ve yaratt��� i� ve istihdam 
hacmi ile turizm çok önemli bir sektör olarak geli�mi� ve geli�mekte olan 
ülkelerin gündeminde yer alm��t�r. Sektörün önemini kavrayan ve bu 
do�rultuda gerçekle�tirdi�i at�l�mlarla Türkiye, 1990’l� y�llarda dünyada 
turizm piyasas�na ilgi duyulan bir ülke konumuna gelmi�tir. 

 Tablo 1’de görüldü�ü üzere; Türk turizm gelirlerinin dünya turizm 
gelirleri içerisindeki pay� 1990 y�l�nda %1.4 iken (Alt�nok, 1998:88), 1991 
y�l�nda körfez krizi etkisiyle %0.9’a dü�se de, 1995 y�l�ndan sonra istikrar�n� 
korumu�tur. Ancak 1999 y�l�nda deprem nedeni ile bir dü�ü� göstermi� ve 
dünya turizm gelirlerinde bir azalma olmamas�na ra�men ald��� pay %1.2 
seviyelerine inmi�tir (U�urlu, 2002). Bunun da en büyük nedeni turizm 
sektörünün di�er sektörlere oranla dünyada ve ülkede ya�anan ekonomik ve 
politik geli�melerden daha çabuk etkilenmesidir (Bulut, 2000; Tosun, 
2001:293). Bu olumsuzluklara ra�men Türkiye, 2000 ve 2001 y�llar�nda 
dünyada en çok turizm geliri elde eden ilk 15 ülke içinde 11. s�rada yer 
alm��t�r. 
 

Tablo 1. Uluslararas� Turizm Gelirlerinde Türkiye’nin Pay� 

Y�llar 1991 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Uluslararas� 
Turizm Gelirleri 
(Milyar $) 

277.0 406.5 436.0 436.0 442.4 455.3 477.4 462.2

Türkiye’nin 
Turizm Gelirleri
(Milyar $) 

2.7 4.9 5.9 8.0 7.8 5.2 7.6 10.1 

Türkiye’nin Pay� 
(%) 0.9 1.2 1.4 1.8 1.7 1.2 1.6 2.2 

Kaynak : Development of Tourism in Turkey, DPT, 2003. 
 

 Tablo 2’de görüldü�ü üzere, 1991 y�l�ndan itibaren Türkiye’ye gelen 
turist say�s� yava� da olsa artma e�ilimindedir. 1999 y�l�nda ya�anan Marmara 
depreminin etkisiyle gelen turist say�s�nda bir azalma görülse de normal 
yükseli�ine devam etmi�tir. 
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Tablo 2. Uluslararas� Turizm Faaliyetlerinde Türkiye’nin Pay� 

Y�llar 1991 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 
Uluslararas� Turist Say�s� 
(Milyon Ki�i) 463.0 581.3 592.0 624.0 635.0 657.0 698.0 692.0 

Türkiye’ye Gelen Turist 
Say�s�  (Milyon Ki�i) 5.2 7.7 8.6 9.6 9.7 7.4 10.4 10.8 

Türkiye’nin Pay� (%) 1.0 1.3 1.3 1.5 1.5 1.2 1.5 1.5 
Kaynak : Development of Tourism in Turkey, DPT, 2003 
 

 Türkiye turizminin dünya turizmi içindeki yerinin yükselmesinde en 
büyük etkenlerden birisinin bu sektördeki hizmet ve konaklama yerlerinin 
dünya kalitesine ula�mas�n�n oldu�u söylenebilir. 

Turizm Gelirlerinin GSMH, �hracat ve Toplam Döviz Girdisi �çindeki 
Oran� 

 Turizmin ekonomi içindeki yerini gösteren en önemli göstergelerden 
biri de turizm döviz gelirlerinin ihracat ve GSMH ile ödemeler dengesi 
içindeki pay�d�r.  

 Tablo 3, turizm döviz gelirlerinin ihracattan elde edilen döviz gelirleri 
içindeki pay�n� göstermektedir. 1980 y�l�nda %11.2 olan bu oran�n, 1985’de 
%18.6 gibi bir orana ula�t��� görülmektedir. 1992 y�l�nda bu oran %24.7 
düzeyine, 1997-1998 y�llar�nda ise %25 düzeylerine ula�m��t�r. D�� faktörlere 
duyarl� olan turizm sektöründe; körfez sava��n�n oldu�u 1991, 1996, 
Marmara depreminin oldu�u 1999 ve 2003 y�llar�nda, turizm gelirlerinin 
ihracat içindeki pay� %18’ler civar�nda ve 2000, 2001 ve 2002 y�llar�nda ise % 
20’lerin üstünde gerçekle�mi�tir. Genel olarak ise turizm gelirlerindeki gözle 
görülür art�� 1984 y�l�ndan sonra gözlenmektedir (�lkin ve Dinçer, 1991). 

 Di�er bir gösterge de turizm gelirlerinin GSMH içindeki pay�d�r. 
Turizmin GSMH’ye etkisinin bulunmas�nda yaln�zca uluslararas� turizmden 
sa�lanan döviz gelirleri hesaplamalara dahil edilmektedir. Gerçekte 
uluslararas� turizmden çok daha fazla olan iç turizm ak�mlar�n�n GSMH’ye 
etkisi pek bilinmemektedir.  
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Tablo 3. Turizm Gelirlerinin �hracat Gelirlerine Oran� 

Y�l 
�hracat Gelirleri 
Milyon Dolar (I) 

Turizm Gelirleri 
Milyon Dolar (II) 

II/I 
% 

1980 2.910.1 326.7 11.2 
1981 4.702.9 381.3 8.1 
1982 5.746.0 370.3 6.4 
1983 5.727.8 411.1 7.2 
1984 7.133.6 840.0 11.8 
1985 7.958.0 1.482.0 18.6 
1986 7.456.7 1.215.0 16.3 
1987 10.190.0 1.721.1 16.9 
1988 11.662.1 2.355.3 20.2 
1989 11.625.0 2.556.5 22.0 
1990 12.960.0 3.225.0 24.9 
1991 13.593.0 2.654.0 19.5 
1992 14.715.0 3.639.0 24.7 
1993 15.349.0 3.959.0 25.8 
1994 18.106.0 4.321.0 23.9 
1995 21.636.0 4.957.0 22.9 
1996 32.067.0 5.962.1 18.5 
1997 32.110.0 8.088.5 25.2 
1998 30.662.0 7.808.9 25.4 
1999 28.842.0 5.203.0 18.0 
2000 30.731.0 7.636.0 24.8 
2001 34.373.0 8.090.0 23.5 
2002 40.124.0 8.473.0 21.1 
2003 51.021.0 9.676.0 18.9 

Kaynak: Turizm �statistikleri 2001, TC. Turizm Bakanl��� Yat�r�mlar Genel Müdürlü�ü, May�s, 
2002, Ankara, s. 118, Merkez Bankas� Elektronik Veri Da��t�m Sistemi. 

 

 Turizm gelirlerinin GSMH içindeki oranlar�n�n de�erlendirilmesi Tablo 
4’te görülmektedir. Tablo 4 incelendi�inde turizm gelirlerinin GSMH 
içindeki pay�, 1980’den 1984’e kadar belli ba�l� bir turizm politikas� 
uygulanmad���ndan %0.8 düzeyinde kalm��t�r. 1984 y�l�ndan itibaren 
uygulanan hibe �eklindeki te�viklerin etkisiyle turizm yat�r�mlar�ndaki art�� 
turizm gelirlerini de art�rm��t�r. Türkiye’de turizmden sa�lanan döviz 
gelirlerinin GSMH içindeki pay� son y�llarda, körfez sava��n�n oldu�u 1991 
y�l�nda %1.7’ye ve Marmara depreminin oldu�u 1999 y�l�nda ise %2.8 e 
dü�mesi d���nda sürekli artm��t�r. Bu oran 2001 y�l�nda %5.5 olan bu oran 
son iki y�lda dü�me e�ilimindedir. Göstergelere göre turizm, Türkiye 
ekonomisinde önemli bir yer tutmaktad�r. Ancak geli�mi� bat� ülkelerinde 
uluslararas� turizm gelirleri çok daha fazla iken ihracat ve GSMH içindeki 
paylar� dü�üktür (Yarcan, 1996:44-45). 
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Tablo 4. Turizm Gelirlerinin GSMH �çindeki Pay� 

Y�l 
GSMH 

(Milyon Dolar) 
Turizm Gelirleri
(Milyon Dolar)

Turizm 
Gelirleri/GSMH (%) 

1980 57.198.3 326.7 0.6 
1981 46.087.2 381.3 0.8 
1982 52.853.0 370.3 0.7 
1983 50.153.5 411.1 0.8 
1984 48.986.5 840.0 1.7 
1985 52.597.6 1.482.0 2.8 
1986 75.173.0 1.215.0 1.6 
1987 85.979.0 1.721.1 2.0 
1988 90.460.0 2.355.3 2.6 
1989 107.544.0 2.556.5 2.4 
1990 150.060.7 3.225.0 2.1 
1991 150.168.0 2.654.0 1.8 
1992 158.122.0 3.639.0 2.3 
1993 178.715.0 3.959.0 2.2 
1994 132.302.0 4.321.0 3.3 
1995 170.081.0 4.957.0 2.9 
1996 183.601.0 5.962.1 3.2 
1997 192.383.0 8.088.5 4.2 
1998 206.552.0 7.808.9 3.8 
1999 185.267.0 5.203.0 2.8 
2000 201.217.0 7.636.0 3.8 
2001 148.166.0 8.090.0 5.5 
2002 180.892.0 8.473.0 4.7 
2003 239.235.0 9.676.0 4.0 

Kaynak: Turizm �statistikleri 2001, TC. Turizm Bakanl��� Yat�r�mlar Genel Müdürlü�ü, May�s, 
2002, Ankara, s.117. 

 

 Geli�mekte olan ülkelerin kronik olarak döviz dar bo�azlar�yla iç içe 
olduklar� ve ekonomik kalk�nma için ihtiyaç duyulan yat�r�m mal ve 
hizmetleri sat�n almakta güçlükler çektikleri bilinmektedir. Bu nedenle 
geli�mekte olan ülkeler, turizmi, geli�tirilmesi gereken önemli sektörlerden 
biri olarak görmektedir. Bunun nedeni de turizmde artan talebin olmas� ve 
turizmin üretildi�i yerde tüketilmesidir. K�sacas�; turistik ürün ve hizmetlere 
ödenen bedeller, kar��l�kl� döviz ak�m� yaratarak döviz art���na veya azal���na 
sebep olmaktad�r. Ancak turizmden kaynaklanan döviz art��� ve azal���n� 
belirlemek çok güçtür. Çünkü yabanc� ziyaretçilerin harcamalar�n�n yan�nda, 
ayr�ca turistik yat�r�m amac�yla gelen yabanc� sermaye, yabanc�lar�n yapt�klar� 
turizm amaçl� reklam, promosyon harcamalar�, yabanc� turizm 
i�letmelerinden al�nan komisyonlar, hediyelik e�ya sat��lar� ve d�� ülkelerin 
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ulusal turizm bürolar�n�n harcamalar� gibi di�er döviz girdilerinin de hesaba 
kat�lmas� gerekmektedir. 

 Di�er taraftan bu �ekilde döviz ç�kt�lar� da mevcut oldu�undan 
tümünün dikkate al�nmas� gerekmektedir. Tüm bu döviz girdi ve ç�kt�lar�n�n 
y�llara göre ayr�nt�l� olarak belirlenmesinin zorlu�u nedeniyle, konuya yerli ve 
yabanc� turistlerin döviz harcamalar� aç�s�ndan bakmak daha do�ru 
olmaktad�r. 

 Tablo 4’e göre turizm gelirlerindeki art��a paralel olarak, turizm gelirinin 
GSMH içindeki pay� da artm�� ve 1980 y�l�nda %0.6 olan bu de�erin, 1990 
%2.1’e ve 2001 y�l�nda ise %5.5 seviyelerine ula�t��� görülmektedir. 

Turizm Gelirlerinin D�� Ticaret Aç���n� Kapama Oran� 

 Turizm hareketlerinden do�an harcama-gelir ak�m�, turizm gelirlerinin 
ekonomik aç�dan baz� belirli özelliklerini ortaya koyarak, geli�mi� ülkelerden 
geli�mekte olan ülkelere döviz ak�m�n� sa�lay�p, gelir transferini 
gerçekle�tirebilmektedir. Gelen turistlerin konaklama, yeme-içme, ula�t�rma, 
al��-veri�, e�lence gibi çe�itli gereksinimleri kar��lamak amac�yla yapt�klar� 
harcamalar ulusal geliri artt�rmaktad�r. 
 
Tablo 5. Turizm Gelirleri ve D�� Ticaret Aç�klar� 

Turizm Gelirlerinin D�� Ticaret Aç�klar�n� Kapama Pay� 

Y�llar D�� Ticaret Aç���   (DTA)  
(Milyon $) 

Turizm Gelirleri   
(Milyon $) 

Turizm Gelirlerinin DTA 
Kapama Pay� (%) 

1996 10 614 5 650 53.2 
1997 15 403 6 208 40.3 
1998 14 264 7 177 50.3 
1999 10 469 5 203 49.7 
2000 22 410 7 636 34.1 
2001 4 543 8 090 178.1 
2002 8 337 8 473 101.6 
2003 14034 9 676 68.9 

Kaynak: http://www.tursab.org.tr/33.htm  (26.03.2003) ve Merkez Bankas� Elektronik Veri 
Da��t�m Sistemi. 
 

 Tablo 5’ten de anla��ld��� gibi, turizm gelirlerinin d�� ticaret aç���n� 
kapamadaki pay� oldukça yüksektir.  

 Bunun sebepleri içerisinde turizmin üretildi�i yerde tüketilen yap�s� 
gösterilebilmektedir. 1999 y�l�nda ya�anan Marmara depremi sonras�nda d�� 
ticaret aç��� %100’ün üzerinde artarak 2000 y�l�nda 22.410 milyon dolara 
ula�m��, krizlerden ve d�� etkenlerden çok çabuk etkilenebilen turizm 
gelirlerindeki toparlanma da çok yüksek düzeyde olamam��t�r. Bu sebeple 
2000 y�l�ndaki turizm gelirlerinin d�� ticaret aç�klar�n� (DTA) kapama oran� 
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%34 seviyelerinde kalm�� ve Kas�m 2000 ve �ubat 2001 krizlerini takiben 
uygulanan istikrar program� sonucu d�� ticaret aç���ndaki azalmaya kar��l�k 
turizm gelirlerinde görülen art��,  turizm gelirlerinin d�� ticaret aç�klar�n� 
kapama oran�n� art�rm��t�r. 

 

1980 SONRASI TUR�ZM YATIRIMLARININ SAB�T SERMAYE 
YATIRIMLARI �Ç�NDEK� YER� 

 Sabit sermaye yat�r�mlar�, bir ekonomide mal ve hizmet üretimini 
art�rmak ve özellikle gelecek dönemlerde tüketim imkanlar�n� ço�altmak 
amac�yla, üretim faktörlerinin belli bir dönem içinde reel sermayenin 
artt�r�lmas�, düzenlenmesi, muhafazas� için kullan�lmas�d�r. Sabit sermaye 
yat�r�mlar�n�n içinde yenileme ve idari yat�r�mlar, tamamlama yat�r�mlar� ve 
yeni yat�r�mlar bulunmaktad�r (�ahin, 1990:121). 

 Kalk�nma planlar�nda turizm yat�r�mlar�na yer verilmi� olsa da bu alanda 
yap�lan yat�r�mlar 1980’li y�llara kadar yetersiz bir düzeyde kalm��t�r 
(A�ao�lu, 1994). Turizm yat�r�mlar�n�n, bu sektöre yap�lan yat�r�mlar� 
özendirmek için 1983 y�l�nda yürürlü�e giren 2634 say�l� “Turizm Te�vik 
Kanunu” ile artt��� gözlenmi� ve özellikle 1985 y�l�ndan sonra “Kalk�nmada 
Özel Önem Ta��yan Sektör” kapsam�na al�nmas� ile birlikte sektöre yönelik 
büyük bir yat�r�m talebi olu�mu�tur (Kozak, 1995).  

 Turizm yat�r�mlar�, sektöre sa�lanan bu imkanlar�n etkisiyle Tablo 6’dan 
da anla��laca�� gibi, 1983-1991 y�llar� aras�nda sürekli reel bir art�� e�iliminde 
olmu�tur. 1992 y�l�ndan itibaren de reel düzeyde gerilemeye ba�lam��t�r. 
Bunda en önemli etken te�viklerdeki duraklama olmu�tur (Egeli, 1997; 
Varl�er, 2002). 

 Tablo 6’da görüldü�ü üzere, turizm yat�r�mlar�n�n toplam sabit sermaye 
yat�r�mlar� içindeki pay� 1980 y�l�nda %0.6 iken, bu oran 1985 y�l�ndan 1991 
y�l�na kadar kademeli olarak büyüyerek %4 seviyesine ula�m��t�r. Burada 
dikkati çeken nokta, körfez bunal�m�ndan di�er sektörlerin sabit sermaye 
yat�r�mlar�n�n fazla etkilenmemesine kar��n turizm sektöründe sabit sermaye 
yat�r�mlar�nda belirgin bir dü�ü�ün olmas�d�r. 1991 y�l�ndan sonra turizm 
yat�r�mlar�ndaki azalmaya paralel olarak 1997 y�l�na kadar %2.1 seviyesine 
kadar dü�mü�tür.  1998 y�l� sonras�nda ise bu dü�ü� yerini yeniden 
hareketlenmeye b�rakm�� ve 2000 y�l�nda %4 ve 2003 y�l�nda ise %6 
seviyesine ula�m��t�r. 
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Tablo 6. Turizmde Sabit Sermaye Yat�r�mlar� (SSY) 

Y�llar Turizm (SSY)       
Milyar $ (I) 

Toplam (SSY) 
Milyar $ (II) 

I/II 
(%) 

1980 73.1 11952.0 0.6 
1985 153.4 10707.9 1.4 
1986 316.3 13573.5 2.3 
1987 438.2 16437.9 2.6 
1988 550.8 16886.2 3.2 
1989 726.3 18052.7 4.0 
1990 992.2 24649.5 4.0 
1991 976.0 24555.0 4.0 
1992 1082.0 37619.0 2.9 
1993 1056.0 47834.0 2.2 
1994 712.0 32060.0 2.2 
1995 974.0 41182.0 2.4 
1996 980.0 46314.0 2.1 
1997 1050.0 51000.0 2.1 
1998 1450.0 50120.0 2.8 
1999 1625.0 41335.0 3.9 
2000 1860.0 46940.0 4.0 
2001 1181.0 27142.0 4.3 
2002 1538.0 33234.0 4.6 
2003 2718.0 44500.0 6.1 

Not : TL verileri ait oldu�u y�l�n ortalama dolar al�� kuruna çevrilmi�tir. 
Kaynak : 1980-1988 DPT (TKB Turizm El Kitab�, s.49); 1989-2003 DPT Temel Ekonomik 
Göstergeler. 

 

 Ele al�nmas� gereken bir di�er konu ise, turizm sektörüne olan yabanc� 
sermayenin ilgisidir. Bilindi�i gibi Türkiye 1980’den itibaren yabanc� 
sermayenin önünü açacak düzenlemeler yapmaya ba�lam�� ve 1989 y�l�ndaki 
32. Say�l� Karar ile yabanc� sermayenin önündeki engelleri kald�rm��t�r 
(Aslan, 1997; Berksoy ve Salto�lu, 1998). Yabanc� sermaye ile ilgili yasal 
düzenlemelerdeki geli�melere ra�men, Türkiye’ye gerek siyasal istikrars�zl�k 
ve gerekse makroekonomik dengesizlikler nedeniyle yeterince yabanc� 
sermaye gelmemi�tir (Berksoy ve Salto�lu, 1998; Ulusoy ve Karakurt, 2001; 
Kar ve Kara, 2003). Gelen s�n�rl� miktardaki yabanc� sermaye ise turizm 
sektörüne yeterince ilgi göstermemi� (Ekinci ve Ekinci, 1993; Varl�er, 2002) 
ve gösterilen ilgi ise yat�r�m yapmaktan çok i�letmeci olarak gelmek �eklinde 
kendisini göstermi�tir (Olal� ve Timur, 1988). 
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TUR�ZM G�DERLER�N�N �THALAT G�DERLER� �Ç�NDEK� 
PAYI 

 Tablo 7’de görüldü�ü gibi, turizm giderlerinin istikrarl� bir art���ndan 
veya azal���ndan söz etmek mümkün olamamaktad�r.  

 Tablo 3 ile Tablo 7 kar��la�t�r�ld���nda, özellikle 1984 y�l�ndan itibaren 
ihracat gelirleri içerisinde turizm gelirlerinin art��� kar��s�nda turizm 
giderlerinin oldukça az oldu�u gözlenmektedir.  
 

Tablo 7. Turizm Giderlerinin �thalat Giderleri �çindeki Pay� 

YILLAR �THALAT 
Milyon $   (I) 

TUR�ZM G�DERLER� 
Milyon $   (II) 

II/I 
(%) 

1980 7 909.4 114.7 1.5 
1984 10 756.9 276.8 2.6 
1985 11 343.4 323.6 2.9 
1986 11 104.8 313.6 2.8 
1987 14 158.0 447.7 3.2 
1988 14 335.0 358.0 2.5 
1989 15 792.0 565.0 3.6 
1990 22 302.0 520.0 2.3 
1991 21 047.0 592.0 2.8 
1992 22 871.0 776.0 3.4 
1993 29 428.0 934.0 3.2 
1994 23 270.0 866.0 3.7 
1995 35 709.0 912.0 2.6 
1996 43 627.0 1 265.0 2.9 
1997 48 559.0 1 716.0 3.5 
1998 45 921.4 1 753.9 3.8 
1999 40 686.7 1 471.0 3.6 
2000 54 502.8 1 711.0 3.1 
2001 41 939.1 1 738.0 4.1 
2002 50 831.7 1 880.0 3.7 
2003 64 742.0 2 113.3 3.3 

Kaynak : Turizm Bakanl��� (2001) ve Merkez Bankas�, Elektronik Veri Da��t�m Sistemi. 

 

 �ncelenen y�llar içerisinde turizm giderleri, Tablo 7’de görüldü�ü gibi, 
1980 sonras�nda kambiyo mevzuat�nda yap�lan de�i�iklikler, yurt d���na 
ç�k��lar�n serbest b�rak�lmas� ve yolcular�n beraberinde götürebilecekleri 
döviz miktar�n�n artt�r�lmas� sonucu ilk defa olarak 1984 y�l�nda 276,8 milyon 
dolar gibi yüksek bir düzeye ula�m��t�r (TOBB, 1989:134).  1985 y�l�nda 
turizm giderleri, 323.6 milyon dolara yükselirken, 1986 y�l�nda %0,1’lik bir 
azalma göstererek 313,6 milyon dolara inmi�tir. Di�er y�llarda da art�� ve 
azal��lar sürmü�tür. Ancak ithalat giderleri içerisindeki pay bir y�l hariç % 
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4’ün üzerine ç�kmam��t�r. Bu pay�n dü�ük olmas� da, sektörün milli gelire 
sa�lad��� fayda aç�s�ndan önem arz etmektedir. 

 

DÜNYADA VE TÜRK�YE’DE TUR�ST SAYILARININ VE 
GEL�RLER�N�N KAR�ILA�TIRILMASI 

 Türkiye özellikle 1990’l� y�llarda dünyada turizm piyasas�nda ilgi 
duyulan bir ülke konumuna gelmi�tir. Daha önceleri Türkiye’nin  tarihi 
yerleri ile ilgi duyulan bir ülke konumundayken, art�k tatil yapmak için 
dü�ünülen bir ülke konumuna geldi�i görülmektedir. Buna kar��n dünya 
turizmi içindeki pay� incelendi�inde pay�n çok küçük bir düzeyde oldu�u 
görülmektedir. 

 Tablo 8’de görüldü�ü gibi Türk turizm gelirlerinin dünya turizm 
gelirleri içindeki pay�, 1980 y�l�nda % 0,3 iken 1985 y�l�nda bir s�çrama 
göstererek, % 1,3 seviyelerine ula�m��t�r. Bu oran�n baz� y�llarda dü�tü�ü 
görülmü�, örne�in körfez krizinin oldu�u 1991 y�l�nda % 0,96 oran�nda 
kalm��t�r. Ayn� zamanda de�i�im oranlar� incelendi�inde de dünyadaki 
gelirlerde önemli bir dü�ü� gözlenmese de; 1991 ve 1999 y�llar�nda 
Türkiye’nin turizm gelirlerinde % 17 ve 33’lük gibi yüksek oranda dü�ü�ler 
gözlenmektedir. 

 Bunun da en büyük sebebi olarak turizm sektörünün di�er sektörlere 
oranla ulusal ve uluslararas� ölçekteki ekonomik ve politik geli�melerden 
daha çabuk etkilenmesi gösterilebilir (Egeli, 1997; Tosun, 2001).  

 Di�er yandan uluslararas� turizm faaliyetleri toplu olarak incelendi�inde 
ülkenin ald��� pay�n oldukça iyi düzeyde oldu�u, 1980 y�l�nda dünyadaki 
turist say�s� içinde Türkiye’nin ald��� pay yüzde 0,45 iken bu oran sürekli 
yükselerek 1991 y�l� sonu itibariyle yüzde 1.2 düzeyine ula�t��� görülmektedir 
(Tablo 8). Bu oran 1999 Marmara depremi etki haricinde istikrarl� olarak 
artm�� ve 2001 y�l� sonu itibariyle yüzde 1,67 düzeyine ula�m��t�r. Türk 
turizminin dünya turizmi içerisinde yerinin yükselmesinde en büyük 
etkenlerden bir tanesi olarak, turizme konu olan ürün ve hizmetlerin 
kalitesinin yükselmesi gösterilebilir. 

 Türkiye’de 1993 y�l� terör olaylar� ve Marmara Depremi y�l� 1999 hariç, 
körfez krizinin olumsuz etkilerine ra�men, turist talebinde büyük geli�me 
görülmü�tür. Bu olumlu geli�menin nedeni olarak Türkiye’nin yeni bir pazar 
ve çekici olmas� gösterilebilir. Tüm bu geli�melere ra�men Türkiye turizm 
potansiyelinin ortalama %3’ünü kullanabilmektedir (Ate�, 1992:38). Bu 
potansiyelin büyük bir ço�unlu�u da Akdeniz ve Ege k�y�lar�nda olup, deniz, 
kum, güne� turizmi �eklindedir. Oysa, Türkiye’nin bugün dünya turizmine 
sunabilece�i bir çok turistik çe�itlili�i de bulunmaktad�r. 
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Tablo 8. Dünyada ve Türkiye’de Turist Giri�leri, Turizm Gelirleri, 
De�i�im Oranlar� ve Dünya �çinde Türkiye’nin Pay� 

 
DÜNYA TÜRK�YE 

DÜNYA �Ç�NDE 
TÜRK�YE'N�N PAYI  

% 

TUR�ST SAYISI TUR�ZM GEL�R� YABANCI TUR�ST 
SAYISI TUR�ZM GEL�R� YILLAR 

TOPLAM 
Milyon 

DE����M 
ORANI 

TOPLAM 
Milyar $ 

DE����M 
ORANI TOPLAM DE����M 

ORANI
TOPLAM 

1000 $ 
DE����M 

ORANI 

YABANCI 
Z�YARETÇ� 

TUR�ZM 
GEL�R�

1980 286 1,03 105 26,37 1 288 060 -15,46 326 654 16,36 0,45 0,31 
1985 327 3,42 118 4,77 2 614 924 23,51 1 482 000 76,43 0,80 1,26 
1990 457 7,21 263 19,04 5 389 308 20,86 3 225 000 26,15 1,18 1,22 
1991 464 1,48 278 5,38 5 514 897 2,33 2 654 000 -17,71 1,19 0,96 
1992 503 8,49 315 13,52 7 076 096 28,31 3 639 000 37,11  1,41 1,15 
1993 519 3,12 324 2,85 6 500 638 -8,13 3 959 000 8,79 1,25 1,22 
1994 550 6,05 354 9,23 6 670 618 2,61 4 321 000 9,14 1,21 1,22 
1995 550 -0,03 406 14,75 7 726 886 15,83 4 957 000 14,72 1,40 1,22 
1996 597 8,40 436 7,24 8 614 085 11,48 5 962 100 20,28 1,44 1,37 
1997 611 2,39 436 0,09 9 689 004 12,48 8 088 549 35,67 1,59 1,86 
1998 627 2,61 442 1,47 9 752 697 0,66 7 808 940 -3,46 1,56 1,77 
1999 650 3,75 455 2,87 7 487 285 -23,23 5 203 000 -33,37 1,15 1,14 
2000 698 7,29 477 4,88 10 428 153 39,28 7 636 000 46,76 1,49 1,60 
2001 694  464  11 618 969  8 932 000  

 

1,67 1,92 
Kaynak: DTÖ, Turizm �statistikleri Y�ll���, 2001. 
 

TUR�ZM YATIRIMLARININ TUR�ZM GEL�RLER� VE TUR�ST 
SAYISI ÜZER�NDEK� ETK�LER�N�N EKONOMETR�K 
ANAL�Z� 

 Türkiye’de turizm yat�r�mlar�n�n turizm gelirleri ve Türkiye’ye gelen 
yabanc� turist say�s� üzerindeki etkilerini ampirik olarak ölçmek olanakl�d�r. 
Bu amaçla bu çal��mada Türkiye’de turizm yat�r�mlar� ile  gelen yabanc� turist 
say�s�, turizm gelirleri ve turizm i�letme belgeli yatak say�s� aras�ndaki ili�ki 
ekonometrik olarak incelenmi�tir.  

Veri Seti ve Kaynaklar 

 Çal��mada 1980-2000 dönemine ait y�ll�k veriler kullan�lm�� ve Tablo 
9’da verilmi�tir. 

 Tablo 9’daki Turizm Yat�r�mlar�, Turizm Gelirleri, Turizm ��letmesi 
Belgeli Yatak Say�s� ve Yabanc� Ziyaretçi Say�s�, Turizm Bakanl��� Yat�r�mlar 
Genel Müdürlü�ü, Turizm Bakanl��� �statistik Bölüm �efli�i, ilgili y�llara ait Turizm 
�statistikleri Bültenleri, DPT-Temel Ekonomik Göstergeleri, Dünya Turizm Örgütü 
verileri ve T.C. Kültür ve Turizm Bakanl��� �nternet sitesinden  temin edilmi�tir. 
Turizm yat�r�mlar�n�n 1980 sonras�nda art�� göstermesi sebebiyle 1980-2000 
y�llar� aras� gözlem dönemi olarak al�nm�� ve y�ll�k veriler kullan�lm��t�r. 
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Tablo 9. 1980-2000 Y�llar� Aras� Türkiye’deki Turizm Yat�r�mlar�, 
Gelirleri, ��letme Belgeli Tesis Yatak Say�s� ve Yabanc� Ziyaretçi Say�s� 

Y�llar 
 

Turizm Yat�r�mlar� 
(Milyon $) 

Turizm Gelirleri 
(Milyon $) 

Turizm ��l. Belgeli Tesis 
Yatak Say�s� 

Yabanc� Ziyaretçi 
Say�s� 

1980 97.4 (*) 326.6 56044 1288060 
1981 66.5 (*) 381.2 58.242 1405311 
1982 69.2 (*) 370.3 62372 1391717 
1983 58.0 411.0 65934 1625099 
1984 87.7 840.0 68266 2117094 
1985 140.9 1482.0 85995 2614924 
1986 306.4 1215.0 92129 2391085 
1987 434.6 1721.1 106214 2855546 
1988 553.8 2355.2 122306 4172727 
1989 742.1 2556.5 146086 4459151 
1990 1 000.4 3225.0 173227 5389308 
1991 975.8 2654.0 200678 5514897 
1992 1 114.7 3639.0 219940 7076096 
1993 1 056.3 3959.0 235238 6500638 
1994 711.5 4321.0 265136 6670618 
1995 988.4 4957.0 280463 7726886 
1996 967.4 5962.1 301524 8614085 
1997 1 052.2 8088.5 313298 9689004 
1998 1 362.1 7808.9 314215 9752697 
1999 1 602.6 5203.0 319313 7487285 
2000 1 789.1 7636.0 325168 10428153 

Kaynak: DTÖ, Turizm �statistikleri Y�ll��� (1980-2002); (*) Turizm Bakanl��� Yat�r�mlar Veri 
Taban� No: 1991/12. 

  

Modellerin Tan�mlanmas� ve De�i�kenlerin Belirlenmesi 

 Burada öncelikle tahmin edilecek modellerin (Türkiye’nin genel bir 
turizm yat�r�mlar�n�, gelen turist say�s�n� ve turizm gelirlerini belirleyen 
faktörlerin) belirlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle yap�lmas� gereken 
belirlenen de�i�kenlerin tan�t�m� ve modele kat�lma gerekçelerinin 
aç�klanmas�d�r. Egeli (1997), geli�tirmi� oldu�u modeli basit regresyon 
yöntemi ile tahmin etmi� ve enflasyon ve döviz kuru gibi parasal 
de�i�kenlerin gelen turist say�s� ve turizm gelirleri üzerindeki etkilerini ortaya 
koymaya çal��m��t�r.  

 Bu çal��mada ise geli�tirilen reel de�i�kenler aras�nda bir ili�kinin olup 
olmad��� incelenmi� ve tahmin edilecek olan ekonometrik modellerde 
de�i�ken olarak, Turizm Yat�r�m�, Turizm Gelirleri, Türkiye’ye Gelen 
Yabanc� Turist Say�s� ve Turizm ��letme Belgeli Konaklama Tesisleri’ndeki 
Yatak Say�s� kullan�lm��t�r. De�i�kenlerin modele al�nmas�n�n rasyonalitesi �u 
�ekilde aç�klanabilir. 
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Turizm Yat�r�m� (I): Genel olarak turizm yat�r�mlar�, turizm gelirleri ve 
turist say�s� de�i�kenleriyle ili�kilendirilmektedir. Buna göre turizm 
yat�r�mlar�; Türkiye’ye gelen turist say�s�ndaki art��, di�er bir deyi�le; ülke 
turizmine talep art��� sonucunda, turizm sektöründe yap�lacak yat�r�mlar� 
ifade etmektedir. Dolay�s�yla turist say�s�nda ve turizm gelirlerinde olacak 
art���n turizm yat�r�mlar�n� olumlu etkileyece�i dü�ünülmektedir.    

Turizm Gelirleri (G): Turizm i�letme belgeli tesis say�s� ve yatak 
kapasitesinin artmas� sonucunda ülkeye gelen turist say�s� artaca��ndan 
turizm gelirleri de buna ba�l� olarak art�� gösterecektir. Yani normal �artlar 
alt�nda beklenilen, ülke turizmine olan talebi kar��layacak turizm yat�r�m� 
yap�ld���nda; ülkeye gelen turist say�s� artacak, dolay�s�yla turizm gelirleri 
artacakt�r. 

Yabanc� Turist Say�s� (T): Ülkeye giri� yapan yabanc� vatanda�lar� ifade 
etmektedir. Türkiye’deki turizm yat�r�mlar�ndaki bir art���n normal �artlar 
alt�nda tercih edilen bir destinasyon olan ülkeye giri� yapacak turist say�s�n� 
art�raca�� beklenmektedir. Turist say�s�n� etkileyecek en önemli yat�r�m 
faktörü ise, turizm i�letme belgeli konaklama tesisleri oda ve yatak say�s�d�r. 
Yatak say�s� da turizm yat�r�m�n�n en önemli fonksiyonudur. Dolay�s�yla 
turizm yat�r�mlar� turist say�s� üzerinde etkilidir.  

Turizm ��letme Belgeli Yatak Say�s� (Y): Turizm yat�r�mlar�n�n en büyük 
dilimini ifade eden k�sm�d�r. Konaklama i�letmeleri; turizm gelirleri ve turist 
say�s� üzerinde, turizm yat�r�m etkisinin en önemli faktörüdür. Bu sebeple 
yap�lacak analizde turizm yat�r�mlar� yerine denklemlerde i�letme belgeli tesis 
yatak say�s� kullan�lacakt�r. 

 Yukar�daki de�i�kenler aras�ndaki ili�kileri ekonometrik olarak tahmin 
etmek için a�a��daki modeller olu�turulmu�tur: 

 Log Gt= b0 +  b1 Log It + ut     (1) 

 Log Gt = b0 + b1 Log It + b2 Log Tt + ut   (2) 

 Log Gt = b0 + b1 Log It + b2 Log Yt + ut   (3) 

 Log Tt = b0 + b1 Log It + ut     (4) 

 Log Tt = b0 + b1 Log It + b2 Log Yt + ut   (5) 

 Log Tt = b0 + b1 LogYt + ut     (6) 

 Log It = b0 + b1 Log Tt + b2 Log Gt + ut   (7) 

 Log Yt = b0 + b1 LogTt + ut     (8) 
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 Modellerde kullan�lan de�i�kenler yukar�da tan�mlanm��t�r. Burada u ise, 
hata terimini göstermektedir. Hata terimi, gerçekle�en ile tahmin edilen 
aras�ndaki farkt�r. 

Analiz Sonuçlar�n�n De�erlendirilmesi 

 Denklem parametrelerinin tahmininde En Küçük Kareler (EKK) 
yöntemi kullan�lm��t�r. Bu yöntemin temel özelli�i, modellerdeki 
parametreleri (b’leri) öyle tahmin edelim ki hata terimlerinin kareleri toplam� 
en küçük olsun. Bu yöntemin ayr�nt�lar� için lisans düzeyindeki ekonometri 
ders kitaplar�na bak�labilir (Uygur, 2001; Akkaya ve Pazarl�o�lu, 1998). 
Yukar�daki modellerin tahmini ise, PcGive 8.0 Ekonometri Paket Program� ile 
yap�lm�� ve kullan�lan veriler Devlet Planlama Te�kilat� (DPT), Devlet 
�statistik Enstitüsü (D�E) ve Kültür ve Turizm Bakanl���n�n yay�nlar�ndan 
derlenmi�tir. Tablo 10’da birinci sütunda yukar�da önerilen ve tahmin edilen 
modelin numaras�, ikinci sütunda ba��ml� de�i�kenler ve birinci sat�rda ise 
ikinci sütunda yer alan söz konusu ba��ml� de�i�keni belirleyen ba��ms�z 
de�i�kenler yer almaktad�r.  

 Tahmin edilen denklemleri yorumlamadan önce diagnostik test 
sonuçlar� dikkate al�nd���nda, yap�lan tahminlerin ekonometrik sorunlar 
(birinci dereceden otokorelasyon, de�i�en varyans, normal olmayan da��l�m 
ve fonksiyonel biçimin yanl�� seçilmesi gibi) ta��mad��� görülmektedir. 
Sadece 2. denklemin hata terimleri aras�nda ili�ki oldu�u görülmü� 
(otokorelasyon sorunu) ve bu sorun Cochrane-Orcutt yöntemi ile 
giderilmi�tir. Yap�lan tahminlerde ekonometrik sorunlar�n�n olmamas�, bu 
sonuçlar�n yorumlanabilir ve anlaml�l�k testlerinin güvenilir oldu�u anlam�na 
gelmektedir.  

Tablo 10. Tahmin Edilen Modeller 

  Sabit Log I Log T Log Y Log G  R2  

RSS
Model I  Log G 9.354    (22.93) 0.85     (13.06) - - -  0.89

2.27
Model II  Log G -2.33 

(2.50) 
0.068 
(0.68) 

1.30 
(7.25) 

- -  0.90
0.30

Model III 
 

Log G 0.011 
(0.005) 

0.29 
(2.032) 

- 1.07 
(4.058) 

-  0.94
1.18

Model IV  Log T 11.74 
(43.77) 

0.57 
(13.30) 

- - -  0.90
0.98

Model V Log T 3.95      (3.87) 0.10      (1.67) - 0.89 
(7.69) 

-  0.97
0.22

Model VI Log T 2.43      (5.046) - - 1.075  (26.62) -  0.97  
0.26

Model VII  Log I -14.30 
(-3.22) 

- 0.90 
(1.18) 

- 0.45 
(0.88) 

 0.90
2.58

Model VIII  Log Y -1.89 
(-3.64) 

- 0.90 
(26.62)

- -  0.97
0.22

         
Not: Parantez içindeki rakamlar ilgili katsay�n�n hesaplanan t-de�erini göstermektedir 
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 Tahmin edilen modellere ili�kin diagnostik test sonuçlar� ise Tablo 
11’de görülmektedir. 

 

Tablo 11: Diagnostik Test Sonuçlar� 

 Model   
I     

Model II    Model 
III  

Model 
IV    

Model 
V      

Model 
VI     

Model 
VII 

Model 
VIII  

Otokorelasyon F(2,17) 
= 2.54 

F(2,15) = 
0.74 

F(2,16) 
= 1.89

F(2,17) 
= 3.09 

F(2,16) 
= 1.22 

F(2,17) 
= 0.29 

F(2,16) = 
3.57 

F(2,17) 
= 0.37 

Normal 
Da��l�m 

Chi2(2) 
= 1.24  

Chi2(2) = 
1.057 

Chi2(2) 
=1.14 

Chi2(2) 
=2.43 

Chi2(2) 
= 0.10 

Chi2(2) = 
0.0058 

Chi2(2)   = 
4.54 

Chi2(2) 
=0.48 

De�i�en 
Varyans 

F(2,16) 
= 0.678 

F(4,12)  = 
1.78 

F(4,13) 
= 0.72

F(2,16) 
= 2.58 

F(4,13) 
= 0.22 

F(2,16) 
= 0.058 

F(4,13) = 
1.083 

F(2,16) 
= 0.62 

RESET F(1,18) 
= 0.049 

F(1,16) = 
2.223 

F(1,17) 
= 4.65

F(1,18) 
= 3.09 

F(1,17) 
= 1.90 

F(1,18) 
= 5.52 

F(1,17) = 
2.86 

F(1,18) 
= 2.89 

 

 Turizm sektörünün gelir, yat�r�m ve turist say�s�na ba�l� olarak 
olu�turulan sekiz ayr� modelde turizm sektörüne ili�kin de�i�kenler 
aras�ndaki ili�kiler ekonometrik olarak incelenmi� ve söz konusu de�i�kenler 
aras�nda etkile�imin oldu�u görülmü�tür. Yukar�daki modellerin tahmin 
edilmesiyle elde edilen sonuçlar a�a��daki �ekilde yorumlanabilir. 

 Model I, b1  katsay�s�n�n istatistiki olarak anlaml�l��� turizm gelirlerinin 
turizm yat�r�mlar� taraf�ndan belirlendi�i anlam�na gelmektedir. Bu sonuç, 
1980-1990 dönemine ait verileri basit regresyon kullanarak ekonometrik 
olarak tahmin yapan Alsay (1993)’�n bulgular� ile de örtü�mektedir. Yukar�da 
tahmin edilen Model I için R2 de�eri; 0,89 ç�km��t�r. Bu de�er, ba��ml� 
de�i�ken olan turizm gelirlerindeki de�i�melerin %89’unun, ba��ms�z 
de�i�ken olan turizm yat�r�mlar�ndaki de�i�meler taraf�ndan aç�kland���n� 
göstermektedir. Yap�lan tahminlerde tam logaritmik bir yap� kullan�lm��t�r. 
Bu dönü�üme ekonometrik tahminlerde de�i�kenler aras�ndaki do�rusal 
olmayan ili�kiyi do�rusalla�t�rmak için s�kça ba�vurulmaktad�r. Tam 
logaritmik fonksiyonlarla yap�lan tahminlerde aç�klay�c� de�i�kenin katsay�s� 
(b1) esneklik de�erini vermektedir. Di�er bir ifadeyle, turizm yat�r�mlar�ndaki 
%1’lik art��, turizm gelirlerini %0.85 art�rmaktad�r. Burada turizm 
yat�r�mlar�n�n; uzun vadeli bir yat�r�m gerektirmesi, sabit sermayenin yo�un 
olmas� ve turizm sezonunun henüz tüm y�la yay�lamamas� gibi faktörlerle, 
turizm yat�r�mlar� ve turizm gelirleri aras�nda bir gecikme oldu�u da 
görülmektedir. 

 I. Modeldeki ba��ms�z de�i�ken olan turizm yat�r�m�na ek olarak; ülkeye 
gelen yabanc� turist say�s� eklenerek tahmin edilen Model II’deki 
katsay�lardan b1 %5 anlaml�l�k seviyesinde istatistiki olarak anlams�z iken, b2 
ayn� anlaml�l�k düzeyinde istatistiki olarak anlaml�d�r. Bu denklem için R2 
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de�eri; 0,90 ç�km��t�r.Yap�lan tahmine göre, istatistiki olarak anlaml� olan b2 
�u �ekilde yorumlanabilir: Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�ndaki %1’lik 
art��, ülkenin turizm gelirlerini % 1.3 kadar art�rmaktad�r. Alsay (1993)’da 
gelen turist say�s�n�n turizm gelirlerinin bir belirleyicisi oldu�unu basit 
regresyon analizinde göstermi�tir. 

 Model III’te ise, ba��ms�z de�i�ken olan Türkiye’ye gelen yabanc� turist 
say�s� yerine, turizm i�letme belgeli tesis yatak say�s� al�nm��t�r. Ba��ml� 
de�i�ken olarak turizm gelirlerinin yer ald��� bu modelde ba��ms�z 
de�i�kenlerin (turizm yat�r�mlar� ve i�letme belgeli tesis yatak say�s�) 
katsay�lar�n�n her ikisi de istatistiki olarak (b2, %1 seviyesinde, b1 ise %5 
seviyesinde) anlaml�d�r. Sonuç olarak turizm i�letme belgeli tesislerdeki yatak 
say�s� da turizm yat�r�m�n�n alt kolu oldu�undan turizm yat�r�m�n�n dolayl� 
olarak etkisinin oldu�unu da bu modele göre söylemek mümkündür. Bu 
denklem için R2 de�eri; 0,94 olarak gerçekle�mi�tir. Aç�klay�c� de�i�kenlerin 
katsay�lar� (b1) ve (b2) a�a��daki �ekilde yorumlanabilmektedir. Turizm 
yat�r�mlar�ndaki %1’lik art�� di�er de�i�kenlerde bir de�i�me yokken, turizm 
gelirlerini %0.29 oran�nda art�rmakta, di�er taraftan turizm i�letme belgeli 
tesis yatak say�s�ndaki %1’lik art�� di�er de�i�kenler sabit kalmak �art�yla, 
ülkenin turizm gelirlerini % 1.07 oran�nda art�rmaktad�r. 

 Model IV ülkedeki turizm yat�r�mlar�n�n ülkeye gelen yabanc� turist 
say�s� üzerinde herhangi bir etkisinin olup olmad���n� belirlemek için 
olu�turulmu�tur. Tablo 10’a göre, turizm yat�r�mlar�n�n ülkeye gelen yabanc� 
turist say�s�n� do�rudan etkiledi�i ve art�rd��� görülmektedir. Bu denklem için 
R2 de�eri; 0,90 ç�km��t�r. Aç�klay�c� de�i�kenin katsay�s� (b1) esneklik 
de�erine göre, turizm yat�r�mlar�ndaki %1’lik art��, Türkiye’ye gelen yabanc� 
turist say�s�n� %0.57 oran�nda art�rmaktad�r. Burada bir yat�r�m�n 
gerçekle�tirilmeye ba�lanmas� ile tamamlanmas� ve dolay�s�yla gelen turist 
say�s� aras�nda bir gecikmenin de oldu�u unutulmamal�d�r. 

 Model IV’e, ba��ms�z de�i�ken olarak turizm i�letme belgeli tesis yatak 
say�s� eklenip geni�letilerek elde edilen Model V’in tahmin edilmesi; turizm 
yat�r�m�n�n ülkeye gelen yabanc� turist say�s�n� belirlemedeki etkisinin azald��� 
hem küçülen katsay�s�ndan, hem de istatistiki anlaml�l���n�n dü�mesinden 
anla��lmaktad�r. Di�er taraftan turizm i�letme belgeli tesis yatak say�s�, 
Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�n� belirleyen önemli bir de�i�ken olarak 
kendisini göstermektedir. Model III’te görülen sonucun benzeri bu modelde 
de görülmektedir. Bu da; turizm i�letme belgeli tesislerdeki yatak say�s� da 
turizm yat�r�m�n�n alt kolu oldu�undan turizm yat�r�m�n�n dolayl� olarak 
etkisinin oldu�udur. Bu denklem için R2 de�erinin oldukça yüksek bir de�er 
ald��� (0,97) görülmektedir. Tam logaritmik fonksiyonda aç�klay�c� de�i�ken 
katsay�lar� olan (b1) ve (b2) esneklik de�erlerine göre, turizm yat�r�mlar�ndaki 
%1’lik art��, Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�n� %0,10 oran�nda 
art�r�rken, turizm i�letme belgeli tesis yatak say�s�ndaki %1’lik art��, 
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Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�n� % 0,89 oran�nda art�rmaktad�r. Bu 
denklemde turizm yat�r�mlar� içinde turizm i�letme belgeli tesislerin önemi, 
istatistiki olarak anlaml�l�k düzeyinden anla��lmaktad�r.  

 Model V’te ba��ms�z de�i�ken olan ve istatistiki olarak %10 anlaml�l�k 
seviyesinin alt�na dü�en turizm yat�r�mlar� denklemden ç�kart�larak 
olu�turulan Model IV’ün tahmin sonuçlar�na göre, turizm i�letme belgeli 
tesis yatak say�s�n�n Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�n� belirleyen 
faktörlerden biri oldu�u anla��lmaktad�r. R2 de�eri 0,97 olarak ç�km��t�r. 
Aç�klay�c� de�i�kenin katsay�s� olan (b1) esneklik de�erine göre, Turizm 
i�letme belgeli tesis yatak say�s�ndaki %1’lik art��, Türkiye’ye gelen yabanc� 
turist say�s�n� %1,07 oran�nda art�rmaktad�r. 

 Model VII’de ba��ml� de�i�ken olarak turizm yat�r�mlar� al�nm�� olup, 
ba��ms�z de�i�ken olarak ise Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s� ve turizm 
gelirleri al�nm��t�r. �lk alt� modelde istatistiki olarak yap�lan tahminlerin tersi 
bir sonuca ula��l�p ula��lamayaca�� tahmin edilmeye çal���lm��t�r. Önceki 
modellerin hepsinde turizm yat�r�mlar�n�n, Türkiye’ye gelen turist say�s� ve 
turizm gelirleri üzerinde dolayl� ve direkt olarak etkisinin oldu�u 
görülmekteyken, bu denklemde turist say�s� ve turizm gelirlerinin, turizm 
yat�r�mlar�n� belirlemede etkili olup olmad��� da incelenmi� ve sözkonusu 
de�i�kenlerin istatistiki olarak anlaml� olmad��� görülmü�tür. Di�er bir 
ifadeyle; turizm yat�r�mlar�n�n bir bütün olarak turizm gelirleri ve Türkiye’ye 
gelen turist say�s�yla kuvvetli bir ili�kiye sahip olmad��� anla��lmaktad�r. 
Ancak turizm yat�r�m�n�n kuvvetli bir göstergesi olan turizm i�letme belgeli 
tesis yatak say�s�, Model VIII’de ba��ml� de�i�ken olarak de�erlendirildi�inde 
turizm yat�r�mlar�n�n dolayl� olarak Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s� ve 
turizm gelirleriyle kuvvetli bir ili�ki içinde oldu�u istatistiki olarak 
görülecektir.  

 Turizm yat�r�m�n�n di�er bir göstergesi olan turizm i�letme belgeli tesis 
yatak say�s�n�n ba��ml� de�i�ken olarak al�nd��� Model VIII’de; Türkiye’ye 
gelen yabanc� turist say�s�n�n ülkedeki turizm i�letme belgeli tesis yatak 
say�s�n� belirleyen bir de�i�ken oldu�u anla��lmaktad�r. Bu sonuç model V ile 
beraber de�erlendirildi�inde, Turizm i�letme belgeli tesis yatak say�s� ile 
Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s� aras�nda güçlü bir ili�kinin varl���n� 
aç��a ç�karmaktad�r. R2 de�eri 0,97 olarak ç�km��t�r. Buna göre ba��ml� 
de�i�kendeki de�i�melerin % 97’si ba��ms�z de�i�kenlerde de�i�meler 
taraf�ndan aç�klanabilmektedir. Ayn� �ekilde aç�klay�c� de�i�kenin katsay�s� 
(b1) esneklik de�erine göre, Türkiye’ye gelen yabanc� turist say�s�ndaki %1’lik 
art��, Turizm i�letme belgeli tesis yatak say�s�n� % 0,90 oran�nda 
art�rmaktad�r. 

 Modeller genel olarak de�erlendirildi�inde turizm yat�r�mlar�n�n ülkeye 
gelen turist say�s� üzerinde önemli etkisinin oldu�u sonucu ortaya 
ç�kmaktad�r. Ülkeye gelen turist say�s�n�n da ülkenin turizm gelirleri üzerinde 
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ayn� oranda etkili oldu�u görülmektedir. Buna göre turizm yat�r�mlar�n�n 
turizm gelirleri üzerinde do�rudan bir etki yaratt���ndan söz edilebilmektedir. 
Di�er taraftan bu yat�r�mlar�n dolayl� etkilerinin olmas� da söz konusudur. 
Di�er bir ifadeyle, Model VII’de turizm yat�r�mlar�n�n ba��ml� de�i�ken 
olarak Türkiye’ye gelen turist say�s� ve turizm gelirleri taraf�ndan çok 
etkilenmedi�i görülmektedir. �statistiki olarak Model VII’nin devam� olarak 
kurulan Model VIII’de turizm yat�r�m�n�n önemli bir çe�idi olan i�letme 
belgeli tesis yatak say�s�n� belirlemede gelen turist say�s� ve turizm gelirlerinin 
yüksek seviyede anlaml� oldu�u da gözlemlenen bir sonuç olmaktad�r. 
Böylece turizm yat�r�mlar� bütünüyle olmasa da önemli bir çe�idi olan tesis 
yatak say�s�na yap�lan yat�r�mlar�yla turizm gelirleri ve gelen turist say�s� 
taraf�ndan etkilenmektedir. 

 

SONUÇ 

 Günümüzde turizm, sanayile�mi� ülkelerde bir çok ki�i için bir ya�am 
biçimi ve tüketim �eklini almaktad�r. Sanayile�mi� ülkelerin nüfusunun 
yar�s�ndan fazlas� yabanc� ülkelere y�lda en az bir kez seyahat etmektedir. Bu 
sebeple, turizmin yirminci yüzy�la damgas�n� vurdu�u gibi yirmi birinci 
yüzy�la da damgas�n� vuraca�� beklenmektedir. Turizm, ülke ekonomisine de 
bir çok aç�dan katk�da bulunma potansiyeli olan ve “bacas�z fabrika” olarak 
adland�r�lan önemli bir sektördür. 

 Türkiye’de 1960’lardan bugüne kadar haz�rlanan bütün kalk�nma 
planlar�nda turizmin geli�tirilmesine de�inilmi�tir. Kalk�nma planlar� 
incelendi�inde, planlar�n büyük ço�unlu�unda turizm için al�nan ortak 
konular; turizmin ödemeler dengesine katk�s�n�n art�r�lmas�, özel sektörün 
turizm yat�r�m� yapmas�n�n özendirilmesi, te�vik, kredi, fon uygulamas�, 
turizm arz�n�n art�r�lmas�, fiziki planlaman�n yap�lmas�, turizmde e�itime 
önem verilmesidir. Bu ba�lamda, Turizm te�vik yasas�yla 1980’li y�llarda 
turizm sektöründe I. At�l�m dönemi ya�anm��t�r. Turizm yat�r�mlar�, 1980-
1996 y�llar�nda yüksek enflasyon ya�anan y�llarda bile art�� göstermi�tir. Bu 
art��larda en önemli etken hibe türü yard�mlar olmu�tur. ��letme belgeli tesis 
yatak say�s�, turizm gelirleri ve yabanc� turist say�s�nda en önemli art��lar da 
bu y�llarda gerçekle�mi�tir. Te�vik uygulamas� sonucu toplam sabit sermaye 
yat�r�mlar� içinde 1980 y�l�nda % 0,5 paya sahip olan turizm yat�r�mlar�, 1991 
y�l�nda % 4,0’a yükselmi�tir. Ayr�ca turizm gelirlerinin d�� ticaret aç���n� 
kapama oran� y�llar itibariyle dalgalanmalar gösterse de genel anlamda %50 
seviyelerinin üzerinde gerçekle�mektedir. Bu sebeple Türkiye için turizm 
gelirlerinin, d�� ticaret aç���n�n giderilmesinde vazgeçilmez bir kaynak te�kil 
etti�i belirtilmektedir. 

 1980 y�l�ndan günümüze kadar Türkiye’de turizmin yat�r�m, gelir ve 
tan�t�m anlam�nda büyük geli�meler olmu�tur. Di�er taraftan 2000’li y�llarda 
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olu�acak de�i�imlere ayak uyduracak güce sahip olup, sadece iyi bir 
organizasyon gerekmektedir. Ayr�ca yeni yat�r�mlar� art�rmak yerine yat�r�m 
safhas�ndaki tesisleri tamamlayarak i�letmeye kazand�r�lmas� sa�lanmal�d�r. 
Turizm çe�itleri geli�tirilerek sezonu uzatacak turizm çe�itlerine yat�r�m 
yap�lmal�d�r. Bu ba�lamda yap�lan ekonometrik çal��malar göstermektedir ki, 
turizm yat�r�mlar�, gelen turist say�s� ve yatak say�s� turizm gelirlerini 
belirleyen en önemli faktörlerdir. Di�er taraftan gelen turist say�s� ise turizm 
yat�r�mlar� ve yatak say�s� taraf�ndan belirlenmektedir. Son olarak gelen turist 
say�s�n�n yatak say�s�n� belirleyen en önemli faktör oldu�u da görülmektedir. 

 Turizm olay�, varl���n� ve a��rl���n� 1980’li y�llardan sonra hissettirmeye 
ba�lam�� ve ekonomide gerçek katk�s� bu y�llardan sonra görülmü�tür. Bu 
katk�n�n devam�n� sa�layabilmek için; hem do�aya, hem tarihe ve hem de 
kültüre dayal� turizm aç�s�ndan �ansl� bir ülke olma özelli�ini koruyarak, 
olanaklar�n� parasal yararlara dönü�türmede, piyasa takibi ve pazarlaman�n 
bütün yollarla yürütülmesi de sa�lanmal�d�r. Türkiye turizminin uzun vadede 
dünyan�n büyük bir destinasyonu haline gelmesi ve turizm ülkesi olarak 
konumlanmas� için öncelikle turizmin tüm ülkeye ve mevsimlere yay�lmas�, 
bu do�rultuda alt yap�n�n sa�lanmas�, ayr�ca mevcut tesislerin 
modernizasyonu gerekmektedir. 12 aya yay�lm�� ve çe�itlendirilmi� ürünlerle, 
Türkiye pek çok alanda iddial� ve gözde bir destinasyon haline gelebilecektir. 
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