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OZET

Rekabet Giicii konusu, iktisat literatiiriinde edindigi yer bakimmdan
oldukga onemlidir. Oyle ki bir gok uluslararasi kurum, iilkelerin ve sektorlerin
rekabet gjiciiyle ilgili yiUik raporiar yayinlamaktadir. Tiirkiye ekonomisinde
ya^anan gelijmeledn onemli bir kismi rekabet giicii agisindan olumsuzluk
tajimasina ragmen, son donemlerde bazi sektorlerin yakaladiklari bajari dikkat
gekici niteliktedir. Bu sektorlerin gerek yiiksek rekabetin ve yog;unlajmamn
oldug;u Avrupa Birligi'ne, gerekse diinya geneline yaptiklan ihracatta onemli
artij gergeklejtirerek ekonominin dinamosu haline geldikieri goriilmektedir. Bu
sektorlerden birisi de beyaz ê ya sektoriidiir. Qalijmamizda, Tiirkiye
ekonomisinde ulusal ve sektorel rekabet guciinii" etkileyen unsurlar lfiginda
Tiirk Beyaz Ejya Sektorii'niin Avrupa Birligi ve bir biitun olarak diinya
karfisinda rekabet giiciine sahip olup olmadigi incelenmektedir.

Anahtar SozcUkler: Kekabet Giicii, Karpk^tirmah tjstiinliik, Tiirk imalat Sanajii,
Tiirk Beyas^ E£)ia Sektorii

ABSTRACT

One of the crucial topics in economic literature is competitiveness. A lot of
internadonal institutions publish an annual competitiveness report for sectors
and countries. Recently, an impressive accomplishment for some sectors in
Turkish economy is remarkable although developments in competitiveness
carry out some negativeness. It is obvious that increase in exports of these
sectors to both EU and rest of the world where competitiveness is very high,
enhance economic performance of Turkey. One of these sectors is household
appliances industry. The aim of this study is to analyze whether Turkish
household appliance industry is competitive compared to EU and rest of the
wodd with respect to factors which affect the sectoral or national
competitiveness.
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1980 sonrasinda, bajta AB ile olmak iizere Tiirkiye'nin di§ ticaretinde
dikkat gekici gelijmeler yajanmijtir. 1987'de 10,2 milyar Dolar olan
Tiirkiye'nin toplam ihracati 1995'de 21,6 milyar Dolar oiarak gergeklejmij,
1996'da 23,2 milyar Dolar'Lk toplam ihracat 2004'de 62,8 milyar Dolar'a
9ikmi§dr (DTM, 2005a). Rakamlardan da goriildiigii iizere AB (Avrupa
Birligi) ile ger9ekle5tirilen GB (Giimriik Birligi) sonrasindaki dokuz yillik
donemde saglanan toplam ibracat artifi (%171), GB oncesindeki dokuz yiUik
donemde ger^eklejen ihracat ardjinin (%112) oransal olarak hayli
iizerindedir. GB sonrasinda ihracatta goriilen artij, bu artijin gegici mi
oldugu yoksa imalat sanayiinin rekabet giiciindeki ardjtan mi kaynaklandigi
sorusunu akla getirmektedir.

Diger taraftan, ihracatta goriilen artijin ve rekabet giiciinde meydana
gelen degi^imin sektorler arasinda farklibk gosterecegi muhakkaktir. Bu
nedenle 9ali5mamizda, jHikanda belirtilen soruya bir cevap bulmak iizere
oncelikle sana)dnin genelini etkileyen rekabet giicii unsurlarina bakilacak ve
Tiirk sanayiinin uluslararasi rekabet giicii (URG) diizeyi hakkinda bilgi
verilecek, sonrasinda Tiirk sanayiinin oncii sektorlerinden olan beyaz ejya
sektoriiniin rekabet giiciinde yajanan degijimler analiz edilecektir. Bu
baglamda qialijmanin amaci; ulusal ekonomik kojuUarin yarattigi avantaj ve
dezavantajlar gergevesinde, Tiirkiye'deki beyaz ejya sektoriiniin Avrupa
Birligi ve bir biitiin olarak diinya karjisindaki rekabet giiciiniin durumunu
analiz etmektir.

REKABET GUCUNUN TANIMLANMASI

"Rekabet giicii" kavrami ele alinan alana gore degijme gostermektedir
ve bu nedenle, iktisatgilann iizerinde anlajtiklari tek bir rekabet giicii tanimi
bulunmamaktadir. Rekabet giicii ile kastedilen, rekabet edebUirlik, diger bir
ifadeyle rekabet edebilme yeteneg;idir. "Uluslararasi Rekabet Giicii"
kavramimn tek bir kuramsal temelinin olmayifi ve gerek iktisat gerek i§letme
biliminde spesifik alanlarda kullamlmasi, bu kavram gergevesinde yapilan
tanimlarin ve dola5nsiyla rekabet giiciiniin hesaplanmasi igin kuUamlan
gostergeler ile yontemlerin de farldilajmasina yol agmaktadir (Kibritgioglu,
1996:2).

Rekabet giicii kavrami genel olarak firma, endiistri ve uluslararasi
(ulusal) olmak iizere iig farkli diizeyde ele alinmakta ve tammlanmaktadir.
Firma diizeyinde rekabet giicii, herhangi bir firmanin ulusal ya da uluslararasi
piyasalarda rakiplerine gore daha diijuk maliyetle iiretimde bulunabilmesi
(fiyat ve maliyet rekabet giicii), iiriin kalitesi, sunulan hizmet veya iiriiniin
gekiciligi (kalite rekabet giicii) gibi unsurlar agisindan rakiplerine denk veya
daha iistiin bir durumda olmasi, ayrica yenilik ve icat yapabilme yetenegi
olmasi jekUnde tammlanmaktadir. Endiistriyel rekabet gucii, bir endiistrinin
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rakiplerine ejit ya da daha iist diizeyde bir verimlilik diizeyine ulajmasi ve bu
diizeyi surdiiime yetenegi ya da rakiplerine kiyasla ejit ya da daha dujiik
maliyette iiriin iiretme ve satma yetenegine sahip olmasidir. Ulusal (ya da
daha sik kullanilan {ekliyle uluslararasi) rekabet giicii ise bir ulkenin, serbest ve
adil piyasa kopullari altinda, bir yandan uzun vadede halkimn reel gelirini
artirirken diger yandan uluslararasi piyasalann ko§ullanna ve standardarma
uygun mal ve hizmetleri iiretebilme yetenegine sahip olmasi jeklinde ifade
edilmektedir. Uluslararasi Yonedm Gelijtirme Enstitiisii'ne (IMD) gore ise
rekabet giicii, bir ulkenin katma degerde siirekli artij yaratabilecek bir gevre

olujturabilme yeteneg;idir (Aktan, 2004a).

REKABET GUCUNUN BELtRLENMESl

Rekabet giiciinii belirleyen etkenler, firma igi etkenler ve daha gok
piyasa yapisindan kaynaklanan firma diji etkenler olarak iki kategoride
toplanabilmektedir. Firma igi etkenler arasinda firmanin iirettigi maliarin
kalitesi, maliyeti ve fiyati one gikmaktadir^ Bunlarin haricinde verimlilik,
karlilik, kullamlan bilgi teknoiojisi, organizasyon ve yonetim yapisi,
kaynaklann etkin kuUanimi, yenilikgilik ve yaraticilik gibi faktorler de rekabet
giiciinii belirleyen firma igi diger etkenler arasinda yer almaktadir. Rekabet
giicunii belirleyen firma diji bajlica etkenler olarak firmanin faaliyette
bulundug;u sektordeki rekabet yogunlugu, sektordeki olgek ekonomileri,
ijgiiciiniin verimlilig, kapasite kullamm oram, sermaye piyasalanndaki
finansman kojullan sayilabilir. Devletin ekonomideki yeri, iilke igi ekonomik
istikrar, iilkenin dogal kaynaklan, mali piyasalann geli§mijlik diizeyi gibi
faktorler de firma diji etkenler arasinda on plana gikmaktadir (Aktan,
2004b).

Uluslararasi ve sektorel rekabet giicii agisindan iilkedeki/sektordeki
teknolojik gelijme potansiyeli, iiretim ile ihracat iginde know-how/teknoloji
yogun iiriinlerin payinin yiiksekligi, Ar-Ge harcamalanrun diizeyi ve Ar-Ge
programlanni uygulayabilecek biiyiik olgekli firmalann sayisal yeterlilig;i
rekabet edebilirligin bajlica gostergeleri olarak goriilmektedir (Ozbey,
1999:116-118). Bunlann haricinde uluslararasi fiyat rekabetini belirleyen
unsurlar olarak reel kurlar, nispi pozisyon gelijmeleri, birim iicretler ve
ihracat kar marjlari incelenebilirken, yapisal unsurlar yoniinden rekabette
verimlilik, makro ekonomik performans ve niteliksel faktorler iizerinde
durulmaktadir (Kotan, 2002:1).

Bir bajka yaklajima gore ise, rekabet edebilirligin doviz kuru, ihracat
tejvikleri, ucuz ijgiicii, faiz oranlan, biitge agiklan, ihracat veya istihdam
artiji gibi makro unsurlarla ya da dogal kaynaklar ve ijletme yonetimi gibi
hususlarla ilijkisi net degildir. Bu gergevede rekabet edebiiirligi belirleyen
temel unsur olarak ulusal iiretkenUk/verimlilik goriilmektedir. Buna gore
kabci verimlilik artiji ekonominin kendisini siirekli yenilemesine baghdir ve
iirun kalitesinin yiikseltilmesi, iiriin ozelliklerinin artinlmasi, iirun
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teknolojisinin gelijtirilmesi, iiretim etkinliginin desteklenmesi suretiyle
sektorlerdeki iiretkenlik/verimlilik artirilmalidir. Kaynaklann simrh
olmasindan dolayi higbir iilkenin her alanda rekabetgi (ve net ihracatgi)
olamayacagim vurgulayan bu goriije gore yapilmasi gereken, simrli
kaynaklan miimkiin oldugunca en iiretken/verimli kullammlara yaymaktir
(Porter, 1990:3-7).

TURK tMALAT SANAYtlNtN REKABET GUCU

Tiim iilkelerde oldugu gibi Turk imalat sanayiinin de avantajli ve
dezavantajh oldugu yonler bulunmaktadir. Uygulanmasina devam edilen
piyasa ekonomisi pohtikalan, bajta telekomiinikasyon olmak uzere fiziki
altyapi alaninda kaydedilen gehjmeler, cografi konum itibanyla AB gibi
gehjmij bir pazar yamnda Orta Dog;u, Tiirk Cumhuriyederi ve Rusya
pazarlanna yakinhk, AB ile Giimriik Birhgi'ne gegilmif olmasi ve bu siiregte
firmalann/sektorlerin edindikleri birikim ve deneyimler, tam iiyehk
miizakerelerinin bajladlmasi yoniinde AB tarafindan verilmi§ olan karar,
geng ve egitilebihr ifgiicii potansiyeh, giderek biiyiiyen ig pazarin varhgi ve
sanayinin jmrtdi^ina entegrasyonundaki gehjmeler Tiirk sanayisinin rekabet
avantajlanru olujturmaktadir.

Buna karjihk makro ekonomik isdkrarla ilgili aksakhklar, ozelhkle kamu
tarafindan saglanan girdilerin teminindeki istikrarsizhklar, pazarlama
kanallannin olujturulmasindaki yetersizhkler, verimh iiredm igin gerekh
kahfiye ijgiicu noksanhgi, sanayi kesimini etkileyen bajhca sorunlar olarak
devam etmektedir. Aynca, Turldye'nin teknoloji iiretebilme kapasitesindeki
eksikhk, rekabet giicii iizerinde biiyiik katkilan olan tasanm ve marka
konulanna bir gok sektorde yeterince onem verilmemesi, uluslararasi
piyasalarda ihdsaslajma gergevesinde firmalar arasi ijbirhgi ve birlejmelerin
oneminin kavranamamasi, sanayinin desteklenmesine ayrilan kaynaklann
yetersizhgi ve uygulamada mevzuatin sikhkla degijmesi, biirokradk ijlemlerin
fazlahgi ve koordinasyonun eksikhg;i gibi sorunlar onemini korumaktadir
P P T , 2000a: 120-121). Bunlarla birhkte, yetersiz sermaye birikimi, halen
gehpmij iilkelerin hayh iizerinde seyreden enflasyon oranlan, yiiksek vergiler,
sermayenin ve temel sinai girdilerinin yiiksek mahyederi, teknolojik
gehymelere ayak uydurma konusundaki zorluklar, yatinm ortamindaki
behrsizhkler, diijiik seviyedeki Ar-Ge harcamalari, finansman kaynaklanna
erijmede karjilajilan giigliikler, kapasitelerin dii§iik olgekh olu§u, diijiik
verimhhk, kahte ve gevre bihncindeki eksikhkler Tiirk sanayiinin temel
zaafiari olarak ortaya gikmaktadir (DPT, 2003:9-10).

Imalat sanayii rekabet guciine olgek bazinda yakla§ildiginda, kiigiik
olgekh firmalann daha gok finansal yapi, teknoloji kullammi ve pazarlama
konularinda yetersiz olduklan, biiyiik olgekh firmalannsa ekonomik alt yapi,
biirokrasi ve yiiksek finans mahyed bakimmdan rekabet giiglerinin olumsuz
etkilendigi goriilmektedir (Dulupgu, 2001:166).
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Tiirk sanayiinin rekabet giiciinii bajta AB iilkeleri ohnak iizere rakip
iilkelerle karjilajtiran 'Imalat Sanayiinin Uluslararasi Rekabet Giicii' konulu
arajtirmaya gore Tiirk ekonomisinde sektorlerin rekabet giiciinii etkileyen
faktorlerin bajinda enflasyon, doviz kuru, siyasal isdkrar ve biirokrasi gibi
ijletmeler tarafindan kontrol edilmesi miimkiin olmayan faktorler
gelmektedir. Arajtirma, AB firmalannin tiim sektorlerde Tiirk firmalannin
bajhca rakibi oldugunu da ortaya koymaktadir (Radikal, 2002).

IMD'nin Diinya Rekabet Giicii 2004 Yilhgi'na gore Tiirkiye, 60 iilkeh
rekabet giicii siralamasinda 2003 yihnda bulundug;u 56. basamaktan 55.
siraya gikmijtir. Tiirkiye, 36 iilkenin yer aldigi Avrupa, Orta Dogu ve Afrika
rekabet giicii siralamasinda ise 2003 yihndald yerini koruyarak 35. olurken, i§
diinyasimn verimhhgi goz oniine ahnarak hazirlanan rekabet giicii
siralamasinda 42. basamaktan 40. siraya yiikselmijdr. Temel teknolojik ve
bihmsel kaynaklarla insan kaynaklanmn, ij diinyasimn ihdyaglanni
karjilayabihnesinin dikkate ahndigi altyapi kriterlerine gore yapilan rekabet
siralamasindaysa Tiirkiye ancak 52. sirada yer alabiknijdr (Vatan, 2004).

Verimlilik ve Rekabet Giicu

Fiyat diji rekabet giicii behrleyicilerinin en onemlilerinden birisi
verimlihkdr. Temel orgiitsel performans gostergelerinden olan verimhhk, dar
anlami ile bir ijletme ya da iilkede behrh bir doneme ihjkin "girdi/gikti"
oram jekhnde tammlanmaktadir. Yiiksek verimhhk, ulusal ekonomilerin
kiiresel rekabette yer alabilmeleri ve pazar paylanm ardrabilmelerinin temel
kojulu olarak goriilmektedir. Bir ijletmenin rekabet giiciine sahip olmasimn
iki temel yolu bulunmaktadir. Birincisi, ijletmenin behrh bir iiriinii
rakiplerine gore daha az girdi kullanarak yani daha diijiik mahyede iiretmesi;
ikincisi ise iiriin farkhlajtirmasi yaparak iiriin kahtesini ve ozelhklerini
artirmasidir. Her iki durumda da daha yiiksek verimhhk soz konusudur ve
bu da ijletmeleri rekabet edebihr konuma tajiyacak olan unsurun verimhhk
oldugu anlamina gehnektedir. Yiiksek verimhhkle gah§an firma/sektor
sayisindaki arti§, ulusal rekabet giiciiniin behrleyicisi olacaktir.

Tiirkiye OECD iilkeleri arasinda verimhhgi en diijuk iilkedir. Ampirik
ara§tirmalar da Tiirkiye'deki biiyiimenin verimhhge dayanmadigini
gostermektedir. 1992-2000 doneminde Toplam Faktor Verimhhgi'nin (TFV)
biiyiimeye katkisi %-2,l olarak hesaplanmijtir. Rao ve Coelh'nin yaptigi bir
gahjmada ise, TFV'nin 1965-1990 donemindeki yilhk ortalama bii5aime
yiizdesi Avrupa igin 0.13, OECD iilkeleri igin 0.58, Tiirkiye iginse 0.10
olarak bulunmujtur. Milh Prodiikdvite Merkezi tarafindan yapilan bir diger
gah§maya gore ise, 1994-2001 doneminde Tiirkiye imalat sanayiinde TFV
kiimiiladf olarak %8.3 diijmiijtur. Bu diijiijiin kaynagi olarak soz konusu
donemdeki yatinmlann yetersizhgi ya da meydana gelen yipranmalann
yatinmlarla telafi edilmemesi nedeniyle ortaya gikan %4.7'hk negadf
teknolojik gehjme gosteriknektedir. Verimhhk agiklanmn kapatilarak gogu
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kalkinmij iilkede oldugu gibi, faktor ardjindan ziyade verimhhk ardjina
dayah bir ekonomik biiyiimenin olujmasi ise kaynaklarm etkin kullamlmasi,
ulusal teknolojinin gehjdrilmesi suredyle ulusal/uluslararasi piyasalarda
rekabet giicii kazamlmasina baglanmaktadir (MPM, 2004:11-31 ve 107-109).

Bir gok arajtirmada teknolojik gehjmenin, verimhhgi behrleyen en
onemh unsur oldugu gozlemlenmektedir. Benzer jekilde Tiirk imalat sanayii
firmalan iizerine yapilan bir gahjmada, yenihklerin (inovasyon) ve Ar-Ge
faahyederinin firmalarin uluslararasi rekabet edebihrhkleri iizerinde biiyiik
gapta behrleyici oldugu sonucuna ulajihniftir (Ozgehk ve Taymaz, 2004:409-
424).

Ar-Ge Faaliyetleri ve Rekabet Giicu

Son donemlerde geleneksel fiyat rekabed yerine daha gok fiyat diji
rekabet onem kazanmif, mal-hizmet iiredminde kahteyi iyilejdrmeye doniik
rekabet bigimi on plana gikmijtir. Diinya ekonomisinde bilgi ve sermayenin
emegin yerini almasi jeklinde ortaya gikan eg;ihm, uluslararasi rekabed
teknoloji ve bilgi eksenine oturtmaktadir (Ozbey, 1999:119-120). Ajin
rekabete ve miijteri zevklerine bagh olarak bir iiriin modehnin piyasada
kahna siiresi bir gok nihai iiriinde giderek kisalmaktadir. Bunlara bag;h olarak
firmalann ve ekonominin rekabet edebihrhgi igin iiriin kahtesini, gejithhgini
ve yetenegini artirmaya, iiredm teknolojisini gehpdrmeye .yonehk Ar-Ge
faahyederi biiyiik onem kazanmaktadir.

Tiirkiye'deki Ar-Ge faahyederi ve harcamalan, son donemlerde giderek
artmakla birhkte, gehjmip ve gehjmekte olan pek gok iilkenin gerisinde
kalmaktadir. Tiirkiye'deki Ar-Ge harcamalanmn Gayri Safi Yurt Igi Hasilaya
oram (Ar-Ge/GSYIH) 1992-2001 doneminde %0.49'dan %0.72'ye giktiktan
sonra 2002'de %0.67 olarak gergeklejmi?, 1992'de kiji bapina 13.1 Dolar
olan Ar-Ge harcamalan 2002'de 17.4 Dolar ohnuptur (DIE, 2005a; 2005b).
Bununla birhkte Ar-Ge/GSYIH oram, ortalama olarak AB iilkeleri igin
%1.95, AB adayi iilkeler iginse % 0.73 olarak bulunmujtur (European
Commission, 2002:4). Soz konusu oran 2002 idbariyle OECD igin %2.26,
AB-25 iginse %1.83'tiir. 2001 yih rakamlanna gore, isdhdam edilen bin kijiye
diijen arajtirmaci ve toplam Ar-Ge personeh sayisi sirasiyla, Tiirkiye'de 1.1
ve 1.3 iken AB'de 5.6 ve 9.9'dur. Buna karjihk aym rakamlar Kore'de 6.3 ve
7.7, Japonya'da 10.2 ve 13.5, Finlandiya'da ise 15.8 ve 22.8'dir {OECD'den
aktaran; DIE, 2005a). Bir diger gahjmada ise AB ortalamasi 100 olarak kabul
edildiginde Tiirkiye'deki kamu kesimi Ar-Ge harcamalan endeksi 64 (orta-
diijiik seviye), i§ kesimi Ar-Ge harcamalari endeksi 17 (dii§iik seviye) olarak
hesaplanmijtir (European Commission, 2004:56).

Asya iilkelerine bakilacak olursa, 1985-1998 doneminde, Gayri Safi Milh
Hasila (GSMH) igindeki ortalama Ar-Ge harcamalanmn payi; Giiney
Kore'de %0.48'den %2.10'a, Singapur'da %0.20'den %0.69'a, Tayvan'da
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%0.60'dan %0.99'a gikmijtir. Diger taraftan iiredcilerin kiji bajina yaptigi
Ar-Ge harcamalanna gore 1985'de diinya siralamasinda 32. olan Tiirkiye
1998'de 37. siraya gerilemi?dr (UNIDO, 2002:61 ve 76).

Tiirkiye'nin teknoloji ve Ar-Ge alanindaki yetersizhgini bajka
gostergelerden de anlamak miimkiindiir. 2000 yihnda Avrupa Patent Ofisi'ne
yapilan bajvurularda Tiirkiye milyon kiji bajina 0.3'liik bajvuru ile Slovenya
(17.7), Malta (15.5), Estonya (4.8), Yunanistan (4.2), Slovakya (3.0),
Bulgaristan (1.0), Letonya (0.5) ve Kibns R.K. (5.0) gibi bir gok iilkenin
gedsinde kalmijtir. Benzer durum ABD, Avrupa ve Japon patent ofislerinin
her birine yapilan ve dcari degeri yiiksek olarak nitelenen iiglii (triadic) patent
bajvurulan igin de soz konusudur. 1998'de milyon kiji bajina yapilan iiglii
patent ba?vurusu AB-15'de 36.0, Yunanistan ve Qek Cumhuriyed'nde 1.0,
Tiirkiye'de ise 0.1 olmujtur. Diger yandan ileri teknoloji iiriinii ihracadmn
toplam ihracata oram, 200rde Tiirkiye'de %3.2 iken Malta %54.2, Estonya
%14.6, Yunanistan %5.5, Romanya %5.0, Slovenya %4.8, Slovakya %3.7 ve
Kibns R.K. %3.5 oranlari ile Tiirkiye'nin oniinde yer almijtir. AB-15'de ise
bu oran %19.8 olarak gergeklejmijdr (European Commission, 2003:22 ve
68-73).

Ar-Ge harcamalanru ve yatinmlanm artiran iilkelerin kalkinmada ve
diinya pazarlanna yayilmada yakaladiklan bajari, kalkinmamn ve rekabet
edebihrhgin bir behrleyicisi olarak Ar-Ge harcamalanmn onemini ortaya
koymaktadir. Devlet Planlama Tejkilati tarafindan 2003 yihnda hazirlanmij
olan, Turkiye'deki Ar-Ge harcamalanmn ve faahyederinin yetersizhgine
dikkat gekilen Tiirkiye Sanayi Pohdkasi' raporunda, 8. Be§ Yilhk Kalkmma
Piam'nda da aym §ekilde behrdldigi iizere, Ar-Ge harcamalanna GSYiH'dan
aynlan payin %1.5 seviyesine gikanlmasi ve ikdsaden faal on bin kijiye
diijen tam zaman ejdeger arajdrmaci sayisimn da 20 ohnasi gerekdgi ifade
edihnektedir (DPT, 2003:17).

Doviz Kuru, thracat Fiyatlan ve Rekabet Gucu

Uluslararasi rekabed olgmek igin yaygin jekilde kullamlan
gostergelerden birisi olan reel doviz kuru, dcarete konu olan ve ohnayan
mallann goreh fiyati olarak tammlanabihr. Ancak, dcarete konu olan ve
olmayan maharin aynmi konusundaki giigliikler nedeniyle reel doviz kuru,
pradk anlamda nominal doviz kurunun yurdgi-yurtdiji goreh fiyadarla
deflate edilmesiyle hesaplanmaktadir. Ticarete konu olan mallann yurt igi
iiredm mahyederinin goreh olarak artmasi ve fiyadarin yiiksehnesi ile birhkte
reel kurun degerlenmesi, diger kojullar sabitken, dcarete konu olan mallann
yurt igi iiredmini goreh olarak verimsizlejdrmekte ve iilkenin uluslararasi
rekabet giiciinii olumsuz etkilemektedir (Kotan, 2002:2).

'198O'de gegilen diga agik kalkinma modehnin bir uygulamasi olarak
doviz kuru, ihracad tejvik edecek jekilde Merkez Bankasi tarafindan
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behrlenmij, 1987'de doviz biifeledne de bankalar haricinde doviz ahm-sadmi
yapma izni verilmesinin ardindan 1988'de Merkez Bankasi biinyesinde doviz
ve efekdf botsalanmn agilmasi ile doviz kurlannin arz-talebe gore her giin
yeniden behrlenmesi uygulamasina gegilmij, boylece Merkez Bankasi'nin kur
behrleyicisi ohna gorevi biiyiik olgiide sona ermijdr. 199O'a gehndiginde ise,
TL tam konverdbl olarak ilan ve tescil edilmijdr (Seyidog;lu, 2001:561-562).
Bu siiregte ve sonrasinda genel olarak enfiasyondaki ardj oram doviz
kurundaki ardj oramndan fazla olmuj, bu da ihrag mallanmn doviz
cinsinden fiyadmn artmasina neden olmujtur. Bu ise ihracatgi sektorlerin ig
ve dig piyasalardaki rekabet giiciinii olumsuz etkilemijdr. (Bkz: Ek Tablo 1)

Biiyiik oranda reel doviz kurlanndan etkilenen ihracat fiyadan,
firmalarin ve dolayisiyla ekonominin uluslararasi rekabet edebihrhgi
agisindan oldukga onem ta§imaktadir. TL'nin deger kazanmasinm ihracat
fiyadari ve rekabet giicu iizerinde yaratdgi baski, bajta ihracat kar hadlerinin
diijiiriilmesi olmak iizere alternadf yoliarla telafi edihneye gahjilmaktadir.
Tiirkiye'de gerek genel ekonomideki gerekse sanayi kesimindeki ihracat
fiyadari 1995'den sonra 2002 yihna kadar diijiij trendi izlemijdr. Genel
anlamda TL'deki deger kazanma egihmi ile birhkte ihracat fiyadanmn da
azalan bir seyir izlemesi, rekabet kofuUanmn iiredcileri ihracat fiyadannda
indirime gitmeye zorlami§ olmasiyla agiklanabihr. 2003-2004 yillannda ise
ekonominin genehndeki olumlu havaya paralel olarak ihracat fiyadan
endeksinde ardj goriilmektedir. (Bkz: Ek Tablo 2)

tjgucii Maliyetleri ve Rekabet Giicii

Rekabet giiciiniin en onemh deg;i§keni olan mahyederin bir gok
sektordeki bajhca behrleyicisi ijgiicii mahyederidir. Toplam ijgiicii
mahyederi; briit iicret, ijveren tarafindan odenen sosyal giivenhk primleri,
fonlar, gahjanlar igin yapilan sosyal harcamalar ile kidem ve ihbar
tazminadanndan olujmaktadir (TISK, 1995:43).

Tiirkiye'de 2003 yihnda toplam ijgiicii mahyederi iginde giplak iicreder
%37.8, sosyal odemeler %33.2, ikramiye-prim vb. odemeler %16.6 ve diger
odemeler %12.4'liik pay sahibi ohnujtur (TISK, 2004). Soz konusu oranlann
1994'deki durumuna bakildig;inda onemh bir farkin olmadigi (sirasiyla %37.3,
%33.1, %17.7 ve %11.9) goriilmektedir. Dolayisiyla ijverenin ijgi gahjdrmak
igin kadandigi mahyedn yaklajik iigte ikisini iiredm ve verimhhk ardjiyla ilgisi
olmayan kalemler olujturmaktadir. Ijgiicii mahyed iginde iicredn pa5nnin
oldukga diijiik olmasi kahfiye ve iiretken ijgiicii aleyhine haksizhga yol
agmakta, verimhhgi ve gahjanlann kendilerini gehjdrme isteklerini
azaltmaktadir (Ozbey, 1999:124-125).

Uriin bajina ijgiicii mahyednin degijimini ifade eden birim ijgiicii
mahyed gostergesi, verimhhgi de igerdiginden onemh bir rekabet giicii
olgiisii ohna nitehgi tajimaktadir. 1995-2000 doneminde birim ijgiicu
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mahyed Tiirkiye'de %31.4 oramnda yiiksehrken, AB'de ortalama olarak
%16.8 oramnda azalmijdr. Bu donemde Tiirkiye'nin ba^hca dij dcaret ortagi
olan Almanya %23.2 diijiij ile birim i§giicii mahyednde en gok azalma
yapanan AB iilkelerinden bidsi ohnujtur. Buria karjihk Tiirkiye, birim ijgiicii
mahyed en gok yiikselen iilkelerin arasinda on siralarda yer almaktadir
(Kizilot ve Durmuj, 2002:93).

Enerji Maliyetleri ve Rekabet Gucii

Diinya ile hizh bir biitiinlejme siirecinde olan Tiirkiye ekonomisi, bir
yandan sanayisini AB ile rekabet edebihr diizeye gikarma, diger yandan
diinya dcarednde daha fazla pay sahibi olabilme gayred igerisindedir. Bu
siirece bagh olarak saglanan iiredm ardji, enerji talebinde hizh bir ard§i da
beraberinde gedrmektedir. Rekabedn yogun oldugu sektorlerde
mahyederdeki ufak ardjlara bagh olarak kar marjlari dujmekte ve bu nedenle
girdi mahyeded biiyiik onem arz etmektedir. Dija agik ekonomilerde rekabet
giiciiniin onemh olgiide mahyet farkhhklanna bagh oldugu diijiiniildiigiinde
iiredm siirecindeki temel girdilerin bajinda yer alan enerjinin fiyad onem
kazanmaktadir. Sonug olarak iilke sanayiinin rekabet edebihrhginde, enerji
fiyadanmn diger iilkelere gore ucuz veya pahah olmasi temel behrleyici
etkenlerden birisi ohnaktadir.

2000 yih fiyadanna gore sanayide kullamlan elektrigin birim (kW/s)
fiyad Tiirkiye'de 0,09 Dolar; Almanya, Ingiltere, Danimarka, Macaristan ve
ispanya'da 0,05 Dolar; ABD, Finlandiya, Belgika ve Qek Cumhuriyed'nde
0,04 Dolar'dir (DTM, 2005b). Turk sanayhnde kullamlan enerji, uluslararasi
rekabed engelleyecek olgiide pahahdir. Tiirkiye'deki iiredci; dogal gazi
italya'dan %14, Ispanya'dan %33 daha pahah ahrken, elektrigi jse Italya'dan
%47, ispanya'dan da %73 pahahya kuilanmaktadir. Diger yandan enerji
altyapisinda ve kahtesinde de Tiirk firmalan bazi zorluklarla karji karjiyadir.
Elektrik enerjisinin kahteh ve giivenihr olmamasi, kridk proseslerde iiredm
kahtesini diifiirmemek igin yedek enerji yadrimi gerekdrmekte ve sanayiciye
ek mahyeder yiiklemektedir. Enerji fiyadanmn gejith nedenlerle sikga
degijmesi sanayicinin yadnm planlamasim zorlajdrmaktadir (TUGivVD
2003:33).

Vergi Maliyetleri ve Rekabet Giicii

Uredm mahyederi igerisinde onemh bir paya sahip olan vergiler ve
benzeri odemeler, rekabet giiciinii etkileyen bajhca unsurlar arasinda yer
almaktadir. Son yiharda bajta AB olmak iizere diinya genehnde, gehr vergisi
ve kurumlar vergisi oranlannda bir diijiij soz konusudur. AB iilkelerinde,
1996 yihnda ortalama %39 olan kurumlar vergisi oram, 2001'de %34'e,
OECD'de ise yine aym donemde ortalama %37.5'dan %33'e inmijdr
(Kizilot ve Durmu?, 2002:64).
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Dogu Avrupa iilkeleri ve irlanda gibi son yillarda hizla kalkinan
iilkelerde vergi yiikii 2000 yihnda 1995'e gore dufiij egihmine girmij, 2000-
2002 yillan arasinda kurumlar vergisi oramnda Almanya'da 13, irlanda'da 8,
Liiksemburg'da 7 puanhk indirimler yajanmij, Tiirkiye ise bu donemde 10
puanhk ardjla vergi yiikii en hizh artan iilke olmujtur (TUSIAD, 2003:45).

Tiirkiye'de, bir anonim ya da hmited firkedn elde etdgi kazang
iizerindeki vergi yukii; kurum kazanci iizerinden odenen kurumlar vergisi,
bununla baglantih olarak kar dagidminda odenen stopaj ve gergek kiji
ortaklann odedigi gehr vergisi ile birhkte oldukga yiiksek diizeydedir. Diger
yandan Tiirkiye'deki ifveren sigorta primi oram da Avrupa Birhgi
ortalamasimn hayh iizerinde bulunmaktadir (Kizilot ve Durmuj, 2002:63-
71). Vergi oranlanndaki mevcut oranlar, Tiirkiye'nin AB ve diinya ulkeleri ile
rekabet giiciinii olumsuz yonde etkilemektedir.

TURK BEYAZ E§YA SEKTORUNUN GELt§tMt

Tiirkiye'de Beyaz Ejya Sektoriinde ilk uredm 1955 yihnda istanbul'da
montaj sanayiine dayah olarak gergeklejdrilmijdr (Qejmecioglu, 2001:27). ilk
yerh gamajir makinesi uredmi 1959'da, ilk buzdolabi iiredmi 196O'da (Yiizal,
2003:122-123), ilk otomadk gamajir makinesi iiredmi ise 1974'de yapilmijdr
(Dunya, 2003).

1980'lere kadar gok az sayida firmanin faaliyet gosterdigi beyaz ejya
sektorii, bu tarihten sonra piyasa ekonomisi uygulamalanmn yayginlajmasina
bagh olarak geh§meye bajlamij, bunun paralehnde sektorde faahyet gosteren
firma sayisinda da ardj ya§anmi§dr. Piyasa ekonomisinin yerlejmemij
ohnasi, yabanci sermayenin iilkeye gelmeyiji, ileri teknoloji ve kahfiye eleman
eksikhgi, tiikedcinin ahm giiciiniin dii§iikliigu gibi unsurlarin olumsuz
etkiledigi sektor, 1980 sonrasinda piyasa ekonomisi uygulamalanna agirhk
verilmesiyle birhkte hizh bir gehjme siirecine girmij, yabanci firmalar da
pazara yadrim yapmaya bajlamijdr ((^ejmecioglu, 2001:6).

1989 yihnda dayamkh tiikedm mahanyla ilgih giimriik vergisi ve fon
odemelerinde yapilan indirim ve 1 Ocak 1996'da Tiirkiye ile AB arasinda
gergeklejdrilen Giimriik Birhgi sonucunda olu^an dij rekabet baskisi, iiriin
kahtesinin gehjmesi ve iiriin gejithhginin artmasinda gok onemh rol
oynamijdr (Yuzal, 2003:122). Gerek 1989 gerekse 1996'daki gehjmeler
ge^ith yabanci firmalan Tiirk pazarina yoneltmi^dr. Yerh firmalarin bazilari
bu yabanci firmalarla ihjkiler kurarak teknoloji transfer etmiflerdir. Boylece
yerh firmalar, giiniimiizde uluslararasi jirketlerle rekabet edebilecek kahte ve
teknoloji diizeyine ulajmijlardir.

Giiniimiizde Tiirk beyaz ejya sektoriinde 10 civarinda biiyiik iiredci,
1 OO'e yakin kiigiik ve orta olgekh iiredci ile 20 civarinda ithalatgi firma olmak
iizere 130 civarinda firma faahyet gostermektedir. Sektordeki firmalann
tiimii ozel sektore aitdr ((^ejmecioglu, 2001:6-8). Ozel bir tiiketici grubuna
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hitap eden, satij adedi 90k diifiik uriinlerde tiim firmalar ithalati tercih
ederken, diinyaca taninmij markalar ithalatfi distribiitorler ya da ana firma
tarafindan kurulan bir jirket aracihgiyla Tiirkiye pazarinda satij faaliyetlerini
ve satij sonrasi hizmetierini yiiriitmektedir (Diinya, 2001:4).

TURK BEYAZ E§YA SEKTORUNUN REKABET GUCIJNU
ETKtLEYEN UNSURLAR

Sektordeki AB mevzuati uyumunun biiyiik oranda ger^eklejmij olmasi
rekabet giiciinii artirmaktadir. Ancak mevzuat uyumu sirasinda, Tiirkiye ile
AB arasindaki birtakim yapisal farkliliklann dikkate alinmamasi, kanunlann
Tiirkiye'de farkli uyguianmasina sebebiyet vermekte, bu da Tiirkiye'deki
iireticileri zor durumda birakmaktadir. Bu uygulama farklibklanndan dogan
ve ozellikle elektrikli-elektronik ejya iireticilerini etkileyerek yabanci
firmalarla ejit rekabet olanag;im zedeleyen uygulamalarin bajinda, iireticinin
devlete odedigi vergilerin odenme jeldi gelmektedir. Yerli iireticUer,
elektrikli-elektronik ejyanin iiredminde kullanilmak iizere yurtdijindan
aldiklan aksam ve par9alar igin tiim fon ve KDV odemesini bu parq:alann
iilkeye giriji esnasinda yapmaktadirlar. AB'de ise iiretici, iiriinii iiretip
satdktan sonra sattigi iiriiniin vergisini odemektedir. Bu tiir uygulama
farkliliklan gozden gegirilerek iireticinin AB menpeli firmalarla ejit jardarda
rekabet etmesinin saglanmasi gerekmektedir (DPT, 2000b:58).

GB ile birlikte rekabed etkileyen ana unsur ise giimriik oranlanndaki
degi§ikliklerin piyasaya yansimasi olmujtur. AB iilkelerinden ithal edilen
aksam ve pargalardaki giimriik vergisinin sifirlanmasi sonucunda dayamkli
tiiketim mallari sektoriindeki yerli iiredcilerin maliyederinde %2 oramnda
azalma ortaya gikmijtir. GB sonrasinda sektordeki firmalarin verimlilik,
teknoloji, kalite, pazarlama gibi miijteri memnuniyednin temelini olujturan
unsurlarda sagladiklan iyilejdrmeler sonucunda gelijen rekabet giigleri,
GB'nin onde gelen olumlu etkilerinden birisini tejkil etmektedir (DPT,
2000b:57).

GB'nin tamamlanmasi sonrasinda Bosch-Siemens, Merloni gibi
Avrupah biiyiik markalarin Tiirkiye'ye yaptig;i yatinmlar sonucu ig piyasada
olujan rekabet yerli firmalan Ar-Ge'ye yonelterek kalite standardanm AB'ye
uyarlamalannda etkili olmujtur. Buna bagli olarak GB'nin ilk yillannda ithal
beyaz ejya talebini artiran Tiirk tiiketicisi zamanla kalitesini yiikselten yerli
iiriinlere yonelmijtir. Sektoriin AB piyasasindaki onemli avantajlanndan bir
digeri de AB'li firmalara gore diijiik maliyede AB standartlarinda yapilan
iiretimdir (Soguk ve Uyanusta, 2004:115-116). Ancak KJT'lerin yurdgi
piyasada yiiksek, ihracatta ise diijiik fiyat uygulamalan, yerli iiredcilerin
yabanci markalar karjisindaki fiyat rekabetini ig ve dij piyasalarda olumsuz
etkilemektedir (Bekar, 2001:28).
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Yiiksek yog;unla§mamn mevcut oldugu Avrupa'da yedi firma piyasamn
biiyiik gog;unlugiina hakim durumdadir. Yiiksek diizeydeki rekabet, iiretici
firmalan her yil yenilik yapmaya zorlamakta ve firmalar, iiriinlerde yaptiklan
gok kiigiik degipiklikleri bile biiyiik yenilik olarak tanitmaktadirlar
(Ekonomist, 1997:54-55). Boyle bir ortamda rekabet edebilirUkte, maliyederi
azaltmanin yam sira Ar-Ge faaliyederi ile iiriin gelijdrmenin de onemi
artmijtir.

1998 yihnda Tiirkiye'de beyaz ejya ihracati yapan en biiyiik firmamn
Ar-Ge'ye ayirdig;i biitgenin net satijlanna oram %1.63 iken aym yil Italyan
Merloni firmasmda bu oran %4 olmujtur. Bu da AB piyasasindan daha fazla
pay almak isteyen firmalann, en onemli fiyat diji rekabet giicii faktorlerinden
birisi olarak goriilen Ar-Ge'ye daha gok onem vermesi gerektigini
gostermektedir. Diger taraftan GB ile birlikte Ar-Ge'ye verilen onemin
arttigi goriilmektedit. Ihracatgi iig biiyiik beyaz ejya firmasimn Ar-Ge'ye
ayirdiklan miktann net satijlanna oram 1994'de sirasiyla %0.70, %0.12 ve
%0.11 iken bu oranlar 1998'de %1.63, %0.81 ve %0.36'ya ydkselmijtir
(Soguk ve Uyanusta, 2004:114-115).

ihracat yapilan AB'li iilkelerdeki firmalar, kendi iilkelerine ait standart
kurulujlanmn uygunluk belgesinin iiriinlerde bulunmasim talep etmekte, bu
belgeler abmrken yajanan gecikmeler ihracati olumsuz etkilemektedir. Buna
karjilik AB ve iigiincii iilke menjeli mallar Tiirk pazarina rahatga
girebilmektedir. Bu da hem ig hem di§ pazarlardaki rekabet edebilirlik
agisindan yerli firmalan olumsuz etkilemektedir (Temel, 2000:37). CE
ijaretinin ig piyasaya sunulan tiim iiriinler-iiriin pargalan igin zorunluluk
olmamasi ve etkili bir piyasa denedm mekanizmasimn bulunmayiji,
Uzakdogu kokenli ucuz ve AB kalitesine uygun olmayan mallann ig piyasaya
girmesine imkan tammaktadir (Sog;uk ve Uyanusta., 2004:114). Bu da bir gok
beyaz ejya iiriiniinde Tiirkiye'deki iiredcilerin ig piyasadaki rekabet giiciinii
olumsuz etkilemektedir.

TURK BEYAZ E§YA SEKTORUNUN REKABET GUCUNtJN
OLgULMESl

Rekabet edebilirligin olgiitii olarak karjilajtirmali iistiinliig;iin
hesaplanmasinda farkli yaklajimlar bulunmaktadir. Bununla birlikte goreli
rekabet edebilirlig;in olgiilmesinde daha gok, Balassa tarafindan karjilajtirmali
iistiinliigun hesaplanmasi igin gelijtirilen "Agiklanmij Karjilajtirmah
Ustiinliikler" (Revealed Comparative Advantage; RCA) yakla§imi (Balassa,
1965:99-117) kullamlmakta ve bu yaklajim, ihracat performansimn olgiitii
olarak kabul edilmektedir (Kosekahyaoglu, 2003:147-151).

RCA yaklajiminda ticaret sonrasi verilere dayali olarak olgiim
yapilmakta ve uluslararasi ticaretin iiriin bilejiminin iilkeler arasindaki goreli
maliyetler kadar fiyat di^i faktorleri de yansitdgi varsayilmaktadir. Bu
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varsayim, ticareti yapan iilkeler arasindaki karjilajdrmali iistiinliikleri
'agiMamak' amaci ile yapilmaktadir.

Balassa, karjila§drmali ustiinliiklerin hesaplanmasinda 'RCAl: Goreli
ihracat-ithalat oranlan olgiitii' ve 'RCA2: Goreli ihracat performansi olgiitii'
olmak iizere iki olgiit onermektedir. Her iki olgiitiin de bazi dezavantajlan
bulunmaktadir. Ithalata uygulanan giimriik vergisi ve diger kisidayici
onlemlerin- her iilkede farklibk gostermesi, ihracat-ithalat oranlan olgiitiiniin
bu farkhliklardan etkilenmesi sonucu bir sapmaya neden olmaktadir.
Siibvansiyon ve vergiler nedeniyle ihracat miktarinda sapmalann olujmasi ise
goreli ihracat performansi olgiitiinii etkileyecektir.

Balassa yaklajimi ile karpilajdrmah iistiinliiklerin hesaplanmasinda iiriin
ve iilke sayisi bakimindan simrlamalar yapilmijdr. Bu simrlamalar
kaldinldiginda soz konusu olgiitler a§ag;idaki gibi hesaplanabilir
(Kugukahmetoglu, 1996:25-26):

ij: i iilkesinin j malindaki agiklanmij karjilajdrmali iistiinliik diizeyi;
Xij: i iilkesinin j mail ihracad; Xit: i iilkesinin toplam ihracad; MIJ: i iilkesinin j
mah ithalad; Mi,: i iilkesinin toplam ithalad; XWJ: Diinya iilkelerinin j mail
ihracad ve Xwt: Diinya iilkelerinin toplam ihracad, olmak iizere;

RCA U =(X^/ X,) I (Mij I Mi,) veya

RCA2ij^ (Xij I Xi.) I (X^ I Xr^)

ejitlikleri ile Agiklanmij Karjilajdrmali Ustiinliikler (RCA) endeksinin
hesaplanmasi miimkundiir.

Her iki olgiite gore de incelenen malda/endiistride RCAij>l olmasi
karjilajdrmali iistiinliige sahip olundugunu, RCAij <1 olmasi ise
karjilajdrmah dezavantaj oldugunu gostermektedir. Panorama of EC
Industries (1995-96) Domestic Electrical Appliances Report'da kabul
edildigi uzere, 1.25<RCA<1.50 ise orta diizeyde, RCA>1.50 ise yiiksek
diizeyde rekabet gucii soz konusudur (Demir, 2001:84).

Bu yaklajim gergevesinde bir iilkenin bir bajka iilkeye, iilke grubuna ya
da bir biitiin olarak dunya iilkelerine karji sahip oldugu agiklanmij
karjilajdrmah ustiinliik durumu mal gruplan ya da endiistri bakimindan
hesaplanabilmektedir.

Diger yandan, uluslararasi rekabet giiciiniin iilke bazinda hesaplamasini
anlamsiz bulan ve firma-sektor bazindaki rekabet giiciinii esas alan kimi
goriijlerde; URG'nin kar^ilajdrmab iistiinliiklerle aym anlama geldigi
jeklindeki kabuliin yamldci oldugu belirtilmekte ve bir sektordeki URG'nin
olgiimii igin Balassa'mn RCA yaklajimim kullanmamn gejitli nedenlerle
hatab oldugu ifade edilmektedir. Bu goriijiin arkasinda yatan temel diijiince
ise, URG'nin tek bir gostergeye indirgenemeyecek kadar karmajik ve
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dinamik yonii bulunan bir kavram olarak goriilmesidir (Kibritgioglu, 1996).
Buna kar^ibk bir iilkenin/sektoriin ihracat ve ithalat performansimn; o
iilkedeki/sektordeki mabyederin, fiyadann, Ar-Ge faabyederinin, ulusal
makro ekonomik ve firma igi mikro ekonomik diger tiim gostergelerin
biitiiniine bagb olarak jekiUendigi dii5iiniildiig;iinde RCA yaklajiminin
kullamlmasi anlamb olmaktadir. Nitekim bir gok ikdsatgi gejitb
gabjmalannda rekabet giicunii olgmek igin RCA yaklajimim kullanmijdr
(Bk2: Eser ve Eser, 1995; Kiigiikahmetoglu, 1996; Kosekahyaoglu, 2003).

SITC-Rev.3 (Standart Uluslararasi Ticaret Simfiamasi-Revize 3)'de yer
alan beyaz ejya iiriin gruplan igin Tiirkiye'nin agiklanmif karjilajdrmab
iistiinluk endeksi tarafimizdan hesaplanmijdr. (Bkz: Ek Tablo 3)

Elde edilen sonuglara gore; Tiirkiye, AB ve diinya iilkeleri karjisinda
SITC-7751 (gamajir ve kurutma makineleri) grubunda son iig-dort yildir,
SITC-7753 (bula§ik makineleri) grubunda ise son bir-iki yildir kar§ila§drmab
iistiinliik sahibi obnujtur ancak bu degerler heniiz gok yiiksek degildir. Buna
karjibk Tiirkiye'nin SITC-7752 (buzdolabi ve sog;utucular) ve SITC-77586
(elektrikb finn-ocaklar) grubunda incelemeye konu olan donemin
tamammda hem AB hem de tiim diinya iilkeleri karjisinda karjilajdrmab
iistiinliik sahibi oldugu goriilmektedir. Genel anlamda tiim iiriin grupiarinda
GB sonrasinda Tiirk beyaz ejya sektoriiniin AB ve diinya iilkeleri
karjisindaki karjilajdrmab iistiinliigiiniin ardj sergiledigi yani bir anlamda
rekabet giiciiniin yiikseldigi goriilmektedir.

Bu sonuglan destekleyen bir ba§ka gab^maya gore de Beyaz Ejya
Sektoriiniin yer aldig;i "B.Y.S. Ev Alederi Imalad" sanayii, Tiirkiye'deki
verimlibgi yiiksek ve karjilajdrmab avantaja sahip olan sekiz imalat
sanayiinden birisidir (MPM, 2004:63).

soNug
(^abjmamizda ulajilan sonuglara bag;b olarak Beyaz Ejya Sektoriiniin

karjilajdrmab iistiinliigiinde goruien olumlu durumun, daha gok sektoriin
kendi igsel dinamiklerinden kaynaklandigi, GB'nin getirdigji yiiksek
diizeydeki rekabetgi yapiya sektoriin uyum sag;lami5 oldugu ve kar§ila§drmab
iistiinliig;iinii giderek ardrmakta oldugu soylenebibr.

Rekabet giiciinii etkileyen verilere bakildiginda Tiirkiye'de ekonominin
genebndeki verimbbgin diijiik oldugu, Ar-Ge harcamalanmn yeterb seviyede
olmadigi, ip giicii, vergi ve enerji mabyederinin gorece yiiksek oldugu, reel
kurla ilgib gebjmelerden dolayi ihracatgilann rekabet edebibrbklerini
siirdiirmek igin ihrag fiyadanni diijiirmek durumunda kaldigi goriilmektedir.
Buna karjibk soz konusu genel manzara igerisinde beyaz ejya sektoriiniin
karpilajdrmab iistiinliig;iinii ve dolayisiyla rekabet edebibrbgini ardrmij
olmasi dikkat gekici bir gebpmedir. Bu durumu agiklamak igin beyaz epya
sektoriindeki Ar-Ge faabyederine bakilmasi faydab olacakdr.
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Tiirkiye'de gog;u sektorde oldugu gibi beyaz e§ya sektoriindeki Ar-Ge
gabjmalan da daha gok kabte ve tasanm gebjtirme ile iiriin uyumlajdrmaya
yonebktir. Ancak son donemlerde iiriin gebjdrme faabyederinde ardj
goriilmektedir. Tiirkiye'de beyaz ejya sektoriiniin onciisii ve pazann bderi
olan firma, Tiirkiye'de verilen patenderin tek bajina %10'una sahip
durumdadir (Sabah, 2004). Ulkemizde verilen patent sayilanmn gebpmij
iilkelerin zaten gok aldnda kaldigi dikkate abndiginda, bir beyaz ejya
firmasimn boyle bir paya sahip obnasi ekonominin biitiinii agisindan
diijiindiiriicii obnakla birbkte Tiirkiye'deki beyaz ejya sektoriiniin ulajtig;!
konumun anlajilmasi bakimmdan onembdir.

Tiim bu hususlar gergevesinde bir ekonominin uzun donemdeki
gebjimi; o ekonomideki firmalann rekabet edebibr oldugu sektorlerdeki
verimbbk diizeyinin, yiiksek ve artan seviyeb bir yapiya kavujturulmasim
gerektirmektedir. Bu ise firmalarin kabte gebptirmedeki ve/veya daha yiiksek
verime ulajmadaki becerilerinin ardrilmasim gerekb kilmaktadir. Diger
yandan son yillarda kiireselle§me ve hizlanan teknolojik gebjmeye bagb
olarak rekabet kavrami yeni bir bojmt kazanmij, ucuz ijgiicii ve dogal
kaynaklara dayab rekabet anlayijimn yerini ihtisaslajma gergevesinde diinya
piyasalanna agibna ve iiretim teknolojisini gebjtirme almijdr. Bu gergevede
Tiirkiye'nin, katma degeri yiiksek olan ileri teknolojiye dayab alanlarda, AB
ve diinya ile rekabet edebilme potansiyei ve yetenegine sahip sektorler
iizerinde yogunlajmasi daha hizb bir ekonomik buyiimeyi de beraberinde
getirecektir. Toplam verimbbk, Ar-Ge harcamalan ve yenibk faabyederindeki
ardjin yani sira girdi mabyederini azaldci pobdkalann uygulanmasi
sonucunda ileri teknolojinin kullanildigi ve global firmalarla rekabet edebilen
sektor sayisinda saglanacak ardj, Tiirkiye igin kalkinmamn bebrleyicisi obna
konumundadir.
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EK
Tablo 1: Doviz Kuru - Enflasyon ve Reel Kurdaki Degifim

YiUar

1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004

Dolar/TL
(% Degif im)

65,8
49,0
23,0
60,1
64,6
59,9
170,4
54,3
77,6
86,6
71,7
60,6
49,3
96,1
23,0
-0,5
-4,9

TEFE
(% Degijim)

69,7
68,0
49,2
59,2
61,4
60,3
149,6
64,9
84,9
91,0
54,3
62,9
32,7
88,6
30,8
13,9
13,8

Reel Kuf*
(1995=100)

92,0
114,0
117,6
109,1
110,1
112;6
95,8
97,0
100,1
110,7
107,9
108,8
118,3
107,3
117,1
126,3
130,9

Reel Kur* (1995=100)
(Vo Degijim)

-5,7
23,9
3,2
-7,2
0,9
2,3

-14,9
1,3
3,2
10,6
-2,5
0,8
8,7
-9,3
9,1
7,9
3,6

Endeksteki am? TL'nin reel deger kazanani (rekabet edebilirlikteki kotiilejmeyi),
endeksteki azalij TL'nin reel deger kaybim (rekabet edebilirlikteki iyilejmeyi) ifade etmektedir.

Kaynak: TCMB, Genel istatistikler, <http://tcmbf40.tcmb.gov.tr/cbt.html>. (Erijim:
01.03.2005); DTM, Bajhca Ekonomik Gostergeler,
<http://www.dtm.gov.tr/ead/ekolarl/ekol2.xls>. (Erifim: 01.03.2005)

Tablo 2:

1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004

Ihracat Fiyatlan Endeksi (1994=100)

Genel Ekonomi
Endeks

100,0
112,6
107,6
102,5
98,4
91,7
87,8
85,5
84,0
92,4
107,1

12 aylik %
degifim

-
12,6
-4,4
-4,7
-4,0
-6,8
-4,3
-2,6
-1,9
10,1
15,9

Sanayi
Endeks

100,0
114,7
109,1
101,7
96,9
90,5
86,6
85,1
83,5
92,8
106,7

Kesimi
12 ayhk %
degi§im

-

14,7
-4,9
-6,8
-4,7
-6,6
-4,3
- I J
-1,9
11,1
15,0

Kaynak: DPT, Temel Ekonomik Gostergeler, <http: / /ekutup.dpt.gov.tr/tg/> (Erisim-
09.03.2005)
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Tablo 3: Tiirkiye'nm Beyaz E§ya Urunlerinde A9iklanmi§ Kar§ila§tinnali
Ustiinliik Endeksi*

YiUar

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

SITC Rev. 3

7751

Toplam

0,131

0,060

0,122

0,123

0,284

0,498

0,306

0,310

0,493

0,974

1,214

2,443

6,782

9,111

AB

0,011

0,001

0,032

0,008

0,181

0,178

0,198

0,240

0,309

0,562

0,624

1,130

4,001

4,493

SITC Rev. 3

•"••• 7 7 5 2

Toplam

4,133

3,309

3,529

2,507

4,230

6,810

3,299

2,420

1,878

2,561

3,408

7,100

23,217

29,018

AB

1,406

5,191

6,572

6,969

10,275

9,050

7,550

8,990

6,723

9,034

9,003

19,077

48,229

70,376

SITC Rev; 3

. 7753

Toplam

0,002

0,007

0,012

0,039

0,022

0,199

0,131

1,000

0,557

0,619

0,560

0,592

1,559

2,240

AB

0,000

0,000

0,002

0,000

0,000

0,001

0,101

0,995

0,498

0,484

0,416

0,280

0,910

1,547

SITC Rev. 3
77586

Toplam

19,153

13,806

12,310

14,328

14,561

20,835

13,972

10,177

6,846

6,047

5,739

9,624

11,179

11,480

AB,

14,943

10,664

15,740

9,741

11,117

15,198

10,383

8,508

5,611

4,987

4,652

6,024

6,436

7,076

* Endeks, RCAl (Goreli Ihracat-ithalat Olfiitii) ile hesaplanmijtir. Toplam' endeksinin
hesaplanmasinda Turkiye'nin diinya ile olan toplam ihracat ve toplam ithalat degerleri, 'AB'
endeksinin hesaplanmasinda Turkiye'nin ilgili yilda AB iiyesi olan ulkelerle yaptigi toplam
ihracat ve toplam ithalat degerleri kullanilmijtir.

Tablodaki SITC Rev. 3 (Standart Uluslararasi Ticaret Siniflamasi-Revize 3) iirun gruplanmn
a îlimi ju jekildedir: SITC-7751: (Jamajir ve Kurutma Makineleri; SITC-7752: Buzdolabi ve
Sogutucular; SITC-7753: Bulajik Makineleri; SITC-77586: Elektrikli Firin-Ocaklar.

Kaynak: DIE, SITC Rev.3 verilerinden hesaplandi. (Veriler elektronik ortamda derlendi.)
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