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Ozet

Diinyada zeytin tretimi sadece belli bélgelerde yapilmaktadir. Turkiye zeytin
Urinin yetistirilebildigi bolgede yer almasi nedeniyle, diinya genelinde 6nemli zeytin
ureticisi tlkelerden birisidir. Ege, Marmara, Akdeniz, Guneydogu Anadolu ve
Karadeniz bolgelerinde tretimi yapilan zeytin, gerek yurt icinde tarimsal niifusun
o6nemli bir gecim kaynagi olmast gerek tlkemizin 6nemli bir ihracat kalemi olmast
acisindan dikkate alinmasi gereken bir driindir.

Zeytinyag1 ve sofralik zeytinlerin saglikli yasam fikrine paralel olarak artan 6nemi
ile birlikte, zeytin trtiniiniin uluslararasi ticaretteki 6nemi de artmustir. Bu nedenle,
bu ¢alismada Tirkiye’nin diinya zeytin piyasasindaki konumu ve bu konumun
evrimi ag analizi ile incelenecektir. Ag analizi, uluslararasi ticaret aglarinin genel ve
sektorel olarak incelenmesinde son yillarda popiler bir ara¢ olarak karsimiza
ctkmaktadir. Ag analizi sonucunda elde edilen gostergelerin, ilkelerin ticari
onemlerini ag icerisindeki buttnctl ticari iligkileri dikkate alarak ortaya koymast,
cogu zaman ilkelerin diinya ticaretindeki paylarina gére belitlenen 6nem sirasindan
farklt sonuglar ortaya koymaktadir. Bu anlamda da ag analizi gostergeleri s6z konusu
birinci derece gostergelere gore daha tercih edilir bir gosterge olarak kabul
edilmektedir. Bu c¢ercevede, calismada Tirkiye’nin zeytin ticatetindeki konumu
1995-2015 doénemi dis ticaret verileri kullanilarak ag analizi yaklasimui ile
incelenmektedir. Calismanin bulgulari, Tirkiye’nin zeytin ticaretinin 6neminin 2000
yili sonrast artis gésterdigini, ancak 2011 yilindan sonra azalmaya basladiging; ayrica
ihracat merkeziliginin dénemsellikten (periyodisiteden) ciddi bi¢imde etkilendigini
ortaya koymaktadir.
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Abstract

Olive production in the world is only made in certain regions. Turkey is one of
the important olive producing countries thanks to taking place in the area where
olive product is grown. The olive product produced in the Aegean, Marmara,
Mediterranean, Southeastern Anatolia and Black Sea regions is an important
product to be overemphasized as being an important export item and also being
means of living for agricultural population in Turkey.

Along with the increasing importance of both the olive oil and the table olive in
parallel with the idea of healthy living, the importance of olive product in
international trade has also increased. Therefore, Turkey's position in the world
olive market and the evolution of this position over time will be examined in this
study via network analysis. Network analysis has emerged as a popular tool in recent
years to analyze international trade networks in both general and sectoral meaning,
The fact that the indicators obtained as a result of the network analysis reveal the
significance of the countries in international trade taking into account the overall
trade relations in the network often has different results from the order of
importance determined according to the countries' share in the world trade. In this
sense, network indicators are regarded as more preferable than the first-degree
indicators. In this study, Turkey's position in the global olive trade is examined by
using bilateral export data over the period 1995-2015 via network tools. The
findings of the study reveal that export impact of Turkey in this global network
increases after 2000 but begins to decline after 2011. It is also found that the export
impact of Turkey is affected by periodicity.

Keywords: Agricultural International Trade, Network Analysis, Olive Export
JEL Codes: 017, D85

Giris

Iklim kosullart ve arazi sartlart gibi nedenlerle zeytin, diinyanin her
kosesinde iiretilebilen bir tiriin degildir. Bu sebeple diinyada kit bir kaynak
olarak bulunan zeytinin ticareti, uluslararasi diizeyde 6nem arz etmektedir.
Diunya tretiminin ylzde 90’1nin bulundugu Akdeniz ve Ege Bélgelerinin
ekonomisinde 6nemli bir yeri olan ve hatta sosyal yapisint da sekillendiren
zeytin triini, Akdeniz ve Ege’de kiyist bulunan Tirkiye’nin de en temel gida
maddelerinden  birisi  olmustur.  Birlesmis  Milletler’in =~ uzmanlik
kuruluslarindan biri olan Gida ve Tarim Orgiitii (Food and Agriculture
Organization - FAO) istatistiklerine gére; Tturkiye, bu bolgelerin her ikisinde
de kiyist bulunmasina ragmen, diinya zeytin Gretiminin sadece yizde 9,3%ini
gerceklestirebilmektedir. Zeytin triinii diinyada sinirlt alanlarda yetistiginden
(Mili ve Zufiga, 2001) dinya zeytin dretimi bakimindan; ylzde 9,3’lik bir
pay ile bile Ttrkiye besinci sirada yer almaktadir (FAO, 2017).

Zeytin drininin yetistirilebildigi alanlarin yiz 6l¢imi olarak buytkligu
ve zeytinin uluslararas: ticaretindeki pay: birlikte distintildiginde (Bayramer
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ve Tunalioglu, 2016), Tiurkiye’nin bu irindeki potansiyelini yeterince
degerlendirip degetlendiremedigi sorusu akla gelmektedir. Bu ¢ercevede
cesitli sebeplerden s6z edilmektedir. Zeytin tretiminde karsilasilan en buyiik
problemlerden biri, elde edilen driinin her yil aynt hacimde olmamasint
ifade eden “donemsellik (periyodisite)” sorunudur. Ttrkiye’de yillara gore
zeytin drin miktar1 degiskenlik g6éstermekte, yani “var yil - yok yil”
Ozelliginin yogun olarak yasandigi yillar olabilmektedir. Bu problem aym
zamanda zeytin ticaretinde de yillar itibariyle dalgalanmalara yol agmaktadir.
Ayrica bu {iriin tretiminde Tirkiye’nin diger biiyiik rakipleri olan Ispanya,
Italya ve Yunanistan gibi Avrupa Birligi (AB) tyesi ilkelerin zeytin ve
zeytinyag1 tretimleri ya da ticaretleri icin almus olduklar: AB fon destekleri,
Turkiye’nin rekabet giictinii azaltmaktadir. Buna ilaveten AB’nin zeytin ve
zeytinya81 ticaretinde Tirkiye’ye uygulamakta oldugu gimrik politikalari,
Turkiye’'nin zeytin ve zeytinyagi ticaretinde Oniine ctkan bir diger engel
olarak gorilmektedir. Turkiye’nin zeytin iretimindeki durumunun ele
alinarak tekrar degerlendirilmesi ile yeni politikalarin gelistirilmesi ve kiiresel
ihracattaki payinin daha da artturilmast mimkin olabilir. Bununla birlikte,
Turkiye’nin zeytin ticareti ile ilgili akademik anlamda bir literatiiriin ulusal
yayinlarda yaygin olmadigt goriilmektedir. Genel olarak Turkiye’de zeytin
ticareti ile ilgili iktisadi analizlere, zeytin yetistiriciliginin yaygin oldugu
bélgeleri iceren ¢alismalarda rastlamak miimkiindir. Bu ylzden Tirkiye’nin
zeytin sektdriindeki durumunun iktisadi agidan degerlendirildigi akademik
calisma sayistnin, son derece sinirlt oldugunu séylemek miimkindir.

Gelecek nesillerin kendi ihtiyaclarint karsilama yeteneklerinden 6din
vermeksizin bugiinkii ihtiyaclarin karsilanmasint ifade eden siirdirilebilir
kalkinma ¢ergevesinde, Tirkiye’nin zeytinin Gretiminde ve ticaretinde, bugiin
ve gelecekteki 6neminin daha iyi anlasilmasi mimkiindir. Bunun igin de
gecmis donemdeki ticaret performansinin, diinya genelindeki zeytin ticaretini
de dikkate alacak sekilde incelenmesi 6énem arz etmektedir. Ag analizi bu
dogrultuda bize, zeytinin kiresel piyasadaki durumunu butinctl bir
yaklasimla gbstermesi ve bu ortamda Tirkiye’nin gecirdigi degisimi inceleme
olanagt sunmast agisindan yararli bir aractir. Uluslararas: ticaretin ag
yaklasimi ile ele alinmasinin, standart ekonomik yaklagimlara gére bazi
avantajlar sagladig1 cesitli yazarlar tarafindan ifade edilmistir (Fagiolo, 2013;
Chow, 2013). Buna gore; standart uluslararasi ticaret yaklasimlari Ulkeye
Ozgii olan birinci derece digim Ozelliklerini yansitirlarken, ag yaklagimi
dolayl: ticaret iliskilerini de dikkate almak suretiyle standart yaklasima kiyasla
tlkelerin agdaki 6nemlerine iliskin daha saglikli sonu¢ vermektedir.

Bu kapsamda calismada; Turkiye’'nin zeytin ticaretindeki mevcut
durumuna ilave olarak zamansal degisimi, ag analizi ile incelenmektedir.
Calismanin ilk kisminda, konu ile ilgili literatiir incelenmektedir. Ikinci
kisimda dinyada ve Tirkiye’de zeytin ticareti Uzerine degerlendirme
yapilmakta, Gictincti kisimda ag analizi yontemine iliskin metodolojik bilgilere
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yer verilmektedir. Analizde kullanilan verinin agtklanmasinin  ardindan,
Turkiye’nin de aralarinda yer aldigi 6nemli zeytin ihracateist tlkelerin genel
ekonomik gorinimleri incelenmekte; son olarak da ¢alisma sonucunda elde
edilen bulgular degetlendirilmektedit.

1. Literatiir

Dinya genelindeki zeytin yetistiriciliginin yuzde 90’Lik kismi Akdeniz
havzasinda, geriye kalan kismi ise Latin Amerika tlkelerinde yapilmaktadir
(Gumrik ve Ticaret Bakanlhgi, 2016). Zeytin diinyanin her yerinde
yetistirilebilen bir Grtin olmasa da ge¢misten giinimiize zeytin ham maddesi
ile sabundan yaga kadar pek cok temel triiniin ticaretine de konu oldugu
gorilmektedir. Son dénemde zeytinyagimin saglik acisindan faydasi tizerine
farkindaligin artmastyla birlikte (Harwood ve Yaqoop, 2002; Mili, 2001),
zeytin Griininin diinyadaki 6nemi de giin gectik¢e artmaktadir. Uluslararast
yayinlarda bu trtn ile ilgili 6zellikle zeytinyagt konusunda ayrintili analizler
iceren (Mili, 2001; Mili ve Zuadiga, 2001; Mili, 2002; Carri ve Sassi, 2003;
Karipidis vd., 2005; Kailis ve Harris, 2007; Scheidel ve Krausmann, 2011;
Pomarici, 2013) cesitli caligmalara rastlansa da Turkiye’de zeytinin ticati
baglamda analiz edildigi literatiiriin sinirlt oldugu gérilmektedir (Duran,
2006; AYSO, 2012; Gumrik ve Ticaret Bakanligi, 2016; Metin ve Atly,
2016). Tturkge literatiirde zeytin ticareti konusunda daha ¢ok, ¢esitli kurumlar
tarafindan yayinlanan raporlar ve tarimsal bir Griin olmasinin da bir nedeni
olarak tarim ekonomisi alaninda yapilan ¢alismalar bulunmaktadir.

Tirkiye'nin zeytin ticaretini genel olarak inceleyen Oztiirk vd., (2009)
calismalarinda, Turkiye =zeytinyagt sektorint yillik istatistik  degerleri
kapsaminda tretim, titketim ve dis ticaret a¢isindan analiz etmisler; sektoriin
problemleri ve bu problemlere iliskin ¢6ziim yollarint ortaya koymuslardir.
Nitel bir analiz iceren bu ¢alismada, Turkiye’nin zeytin ticaretindeki durumu
sadece zeytinyagt sektorii cercevesinde degerlendirilmistir.

Tunalioglu vd., (2012) Aydin ilindeki tiiketicilerin zeytinyagt alma
egilimlerini inceledikleri ¢aligmalarinda, anket yontemini kullanmis ve
zeytinin mikro diizeydeki talebi ile ilgili sonuglara ulagsmiglardir. Calismada
titketimde etkili olan sosyo-ekonomik faktorler ve tiketicilerin zeytinyagina
olan given diizeyleri belitflenmistir. Bu calismadan hareketle, Tturkiye’nin
zeytin ticaretine yon verebilecek sonuglar elde etmek miimkiin olabilir. Ote
yandan Tiurkiye’de zeytinyaginda tliketim davranslartyla ilgili analizlerin,
daha kapsamlt ve farkli bolgelerde yapilarak, karsilastirmalt sonuglarin
dikkate alinmast ve degerlendirilmesi 6nemlidir (Tunalioglu, vd.,2012).

Metin ve Atlt (2016) Edremit, Burhaniye ve Ayvalik Ticaret Odalarina
tye zeytin isletmelerinin ihracat potansiyellerinin gelistirilmesi projesi
kapsaminda, zeytine iliskin dis pazar arastirmast yapmuslardir. Balikesirli
zeytin Ureticileri 6zelinde hazirlanan bu dis pazar arastirmasi niteligindeki
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raporda, yazarlar diilnyada ve Turkiye’de zeytin sektoriintin tretim, ihracat ve
ithalat verilerini kargilastirmali olarak analiz etmislerdir. Balikesir ilinde yer
alan isletmeler icin hedef pazatlar, devlet destekleri ve dis pazarlarda misteri
bulma yéntemleri konularinda 6neriler iceren bu raporun, zeytin ticaretinde
kullanilabilecek bir basvuru kaynagi olmast hedeflenmistir. Calismada
vurgulanan en 6nemli hususlardan birisi de, zeytinin sadece cografi acidan
dinyada belitli bolgelerde yetismesi durumundan hareketle, zeytin Griiniiniin
Tirkiye’nin en 6nemli tarim Griinlerinden birisi oldugu ve bu triiniin ihracat
potansiyelinin Turkiye’ye dis ticarette 6nemli bir Gstlnlitk saglayabilecegidir
(Metin ve Atli, 2016).

Turkiye'nin zeytinyagt ve sofralik zeytin ihracatinda ihracat geliri elde
etmede son yilarda énemli bir artisin oldugunu ortaya koyan calismalar olsa
da (Savran ve Demirbas, 2011) Tirkiye, zeytinyagi ve sofralik zeytin sektorii
dis pazar rekabetinde oldukca zotlanmaktadir (Renklidag, 2008). Ornegin;
zeytinyagl Uretimi ile dinyanin besinci bilylk zeytinyagt uretici tlkesi
konumunda olan Tirkiye, diinya toplam zeytinyag: Giretiminin sadece ylzde
5’ini karsilayarak bu siralamada yer alabilmistir (Toplu Yimaz, 2013: 37). Bu
durumun nedeni olarak zeytin Ureticileri ve ihracatgilar ile yapilan anket
calismalarinin sonuglarina bakilabilir. Bayramer ve Tunalioglu (2016:148)
Turkiye’de bu sektdrde faaliyet gdsteren firmalarin, hentiz markalasmay1
saglayamadigindan zeytinyagt ihracatint dogrudan yapamayarak, bunun
yerine zeytin tedarikgisi olduklarinin altimi  ¢izmislerdir. Bayramer ve
Tunalioglu (2016) calismalarinin sonucunda, basta hammaddede stireklilik
olmak tzere; uretimde kalite, denetim, teknolojideki yetersizlikler ve AB
tlkelerinin diinya piyasalarinda karar verici baskinliklart nedeniyle yasanan
sorunlar oldugunu tespit etmislerdir. Calismada ¢6zim O6nerisi olarak;
devletin politika olusturma c¢aligmalarinda, Giretim, sanayi, ihracat ve tiiketim
olmak tizere sektérde bulunan tim paydaglarin gériislerinin dikkate alinarak
degerlendirilmesinin gerekli oldugu belirtilmistir (Bayramer ve Tunalioglu,
2016).

Zeytin Ureticilerinin ihracata baglamalarinin ardindan, zeytin isleme
tesislerini arttirmalariyla birlikte Turkiye’nin zeytin ihracati 34 kat artmustir
(Renklidag, 2008:232). Buna ragmen Ttrkiye halen zeytin ihracatinda AB’nin
gerisinde bulunmaktadir. Toplu Yimaz (2013) Turkiye'de ve AB’de
zeytinyagt politikalarini  kargilastirdigt  calismasinda, Turkiye'nin @ AB
zeytinyag: politikasina uyumunu ele almis ve rakipleri karsisindaki durumunu
iyilestirecek ¢6ztimler sunmayt amaclamistir. Toplu Yidmaz (2013), AB’nin
yillar boyunca zeytin tiretiminde ve ihracatinda pek ¢ok reform uyguladigini,
ayrica Turkiye’nin ihracat hacminin buytk bir kismint gerceklestirdigi AB
tlkelerine zeytinyagi ihracatinda tarife dist engellere takildigini ifade
etmektedir. AB’nin Turkiye’'ye uyguladigt bu politika AB tyelerinden
Ispanya, Italya, Yunanistan gibi ilkelerin, zeytin yetistiriciliginde cografi
konumundan kaynaklanan avantajint cok daha fazla verimli kullanabilmesine
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olanak saglamaktadir. Bu a¢idan 6zellikle Yunan ekonomisinde zeytin trintd
Ozel bir 6neme sahiptir (Karipidis vd, 2005). AB politikalart geregi saglanan
destekler sayesinde Ispanya, Italya ve Yunanistan’in sofralik zeytin ve
zeytinyagt ihracatinda dinya lideri oldugu gorilmektedir (Pomarici, 2013;
Scheidel ve Krausmann, 2011). AB’nin gelistirdigi politikalar sonucunda,
Turkiye’ye kiyasla dinya ticaretinde daha giivenilir ve etkin konumda
oldugunu soéylemek mimkiindiir (Toplu Yilmaz, 2013: 37).

Oztiirk vd. (2009)in ¢alismasindaki vurgu, Tiirkiye’de zeytin sektériiniin
Uretim asamasindan tiiketim asamasina kadar butiin alanlarda uzun vadeli
programlar cercevesinde desteklenmesi gerektigi yoniindedir. Bu desteklerin
saglanmasindan Once Tirkiye’nin zeytin dis ticaretindeki durumunun,
ekonomik analizlerle ortaya konmasi, zeytin sektdriine yonelik politikalarin
gelistirilmesinde faydali olabilir.

2. Diinyada ve Tiirkiye’de Zeytin Ticaret Hacmi

Diinya genelinde saghkli yasama yonelik alginin degisimiyle birlikte
6nemi daha da artan zeytinyaginin hammaddesi olan zeytin, yetistigi bolgeler
icin temel titketim maddelerinden birisi olmustur. Dinyada 6nemli zeytin
tretim yerleri sirasiyla AB, Tunus ve Tiurkiye olmakla birlikte, son yillarda
Avustralya, Japonya ve Arjantin gibi Ulkelerde de =zeytin iretimine
baslandmustir. Dinyadaki zeytinyagt tireten tlkeler arasinda AB ilk sirada yer
almaktadir. AB Ulkelerinin dinya zeytin Uretimindeki payr yillara gore
degisiklik gostermekle birlikte, ortalama olarak yiizde 65 seviyelerindedir
(Carri ve Sassi, 2003; Kailis ve Harris, 2007; AYSO, 2012).

Tablo 1: Diinyada Sofralik Zeytin Ihracati (Bin Ton)

) 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
ULKELER /09| s10| /1| /12| /13| /14| /15%
AB 239,0 | 300,0 | 290,5 | 298,0 | 270,0 | 283,5 | 319,0
Misir 880 | 715| 780| 935 1275| 650 700
Fas 570 680| 770| 680| 725| 87,0 700
Tiirkiye 650 | 655| 720| 60,0| 700 70,5| 73,0
Atjantin 730 | 110,0 | 720 | 895| 680 | 720 380
Suriye 240 | 240| 300 350| 230| 50 -
Diger 385 | 540 | 395 | 555| 290| 550| 535
Toplam 584,5 | 693,0 | 659,0 | 699,5 | 670,0 | 638,0 | 6235

Kaynak: Uluslararas: Zeytin Komisyonu 2015, Aktaran Metin ve Atli, 2016.

*Tahmin

52



Semanur SOYYIGIT, Kiymet YAVUZASLAN

Tablo 1°de gorildigh tGzere, diinya zeytin ihracatt yillar itibariyle dalgalt
bir seyir izliyor olsa da, 2008 yilindan 2015 yilina gelindiginde bir artis
oldugu gézlemlenmektedir. Bu artista en biyik paya, AB tlkeleri sahiptir.
AB iilkeleri arasinda zeytin iiretiminde sirastyla Ispanya, Italya ve Yunanistan
dinya zeytin Gretimi payinda da 6nemli bir yer tutmaktadirlar (AYSO, 2012:
18). Zeytin ihracatinda retimle paralel olarak ilk sirayt AB tlkeleri almakta,
bu tlkeleri Turkiye, Misir ve Fas izlemektedir. Diinyada zeytinyagi talebinin
yildan yila yiikselmesi ile 6zellikle Tspanya, Ttalya, Tunus, Portekiz ve Tiirkiye
dinya zeytinyagi ihracatinin yaklastk yizde 85’ini  gerceklestirmeye
baslamistir (Karabulut, 2013).

Tablo 2: Diinyada Sofralik Zeytin Ithalat1 (Bin Ton)

) 2008/ | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
ULKELER 09 /10 /11 /12 /13 /14 | /15%
ABD 126,0 | 185,0 | 138,0 | 133,0 | 1434 | 1355 | 152,0
Brezilya 69,0 | 79,0 | 87,0| 100,0 | 75,0 | 114,0 | 103,0
AB 96,5 | 101,0 | 1140 | 99,0 | 100,0 | 93,0 | 113,0
Rusya 90,0 | 67,0 71,5| 680 750 725 -
Kanada 26,0 | 27,5| 27,5 27,0 27,0 29,0 | 29,0
Avusturalya 16,0 18,5 17,5 17,5 17,0 18,0 15,5
Diger 122,5 | 150,5 | 138,5 | 140,0 | 216,0 | 205,5 | 245,0
Toplam 546,0 | 628,5 | 594,0 | 648,0 | 653,5 | 667,5 | 657,5

Kaynak: Uluslararast Zeytin Komisyonu 2015, Aktaran Metin ve Atli, 2016.
*Tahmin

Sofralik zeytin ithalatinda da yillar itibariyle artts olmustur. Tablo 2’de
sofralik zeytin ithalati yapan ilk 6 tlke siralanmistir. Zeytin ithalatinda,
gelismis ilkelerin ilk siralarda yer aldiklart goriilmektedir. Ithalatta ABD ilk
sirayl alirken, zeytin Uretiminde ilk sirada yer alan AB dlkelerinin ayni
zamanda 6nemli bir ithalatct olmast dikkat ¢ekicidir.

Turkiye’de tretilen zeytinin ylzde 7071 yaglik, ytizde 30’u sofralik olarak
islenmektedir (Tunalioglu ve Karahocagil, 2006). TUIK verilerine gére;
Turkiye’nin zeytin dikili alanlari, toplam kullanilabilir tarim alanlarinin yizde
3,40 kadardir (TUIK, 2017). Tirkiye bulundugu cografi konum ve sahip
oldugu Akdeniz iklimi 6zellikleriyle; Italya, Ispanya, Yunanistan ve Tunus
gibi diger Akdeniz Ulkeleriyle birlikte dinyanin 6nde gelen zeytin ve
zeytinya@l ureticilerindendir. Bir Akdeniz bitkisi olarak bilinen zeytinin
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Tirkiye’deki iretiminin yarsindan fazlasi, Ege Bolgesi'nde yapilmaktadir
(Oztiitk vd., 2009:37).

Grafik 1: Diinya Zeytin Uretiminde Tiirkiye’nin Pay1
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Kaynak: FAO, http://www.fao.org/faostat 05.02.2017.

Diinya zeytin tiretiminin yiizde 71,411 Ispanya, Yunanistan, Italya,
Tunus ve Turkiye tarafindan gerceklestirilirken, yiizde 28,9’unun ise zeytin
Ureticisi olan diger 39 ilke tarafindan gerceklestirildigi gorilmektedir.
Turkiye’nin payin yer aldigt Grafik 1°de goriilecegi tizere; Turkiye’nin
zeytin Uretimindeki payt en yakin rakibi olan Tunus’'un dinya zeytin
uretimindeki payma yaklasmis ve ylzde 9,3 ile dinya toplam zeytin
tretiminin gergeklestiren besinci tilke olmustur.
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Grafik 2: Turkiye’de 1995-2015 Yillar1 Arasinda Zeytin Mahsulii
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Kaynak: TUIK, http:/ /www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, 17.02.2017

Uretim potansiyeline ragmen; Tirkiye’nin, zeytin ticaretinde AB
tlkelerinin gerisinde oldugu gériilmektedir. Tirkiye’nin zeytin tiretiminde
yasadigt en Onemli sorunlarindan birisi her yil dizenli olarak mahsul
veremiyor olmasidir. Aga¢ cinsine baglt olarak elde edilen tiriiniin her yil aynt
hacimde olmamasini ifade eden dénemsellik, zeytin Uretimi esnasinda
kiltiirel islemlerin tam olarak uygulanamayist nedeniyle de alternans (bir yil
urtn verme-diger yil az/yok verme) gosterir (AYSO, 2012: 14). Grafik 2’de
gorildigi gibi; agac sayisinda 6nemli bir degisiklik olmaz iken gerek sofralik
gerek yaglik zeytin dretiminde yillar itibariyle Uretim miktarinda dalgalanma
yasanmaktadir.
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Grafik 3: Yillar Itibariyle AB ve Tiirkiye’de Zeytin Uretimi (Bin Ton)
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Kaynak: Uluslararast Zeytin Komisyonu 2018.

Grafik 3te AB ve Tiurkiye’'nin zeytin Uretimindeki dalgalanmalara
bakidiginda ve Tablo 1’de yer alan ihracat verileri ile karsilastirildiginda; AB
tlkelerinin  zeytin  ihracatinin  Uretimde yasanan dalgalanmalardan
etkilenmedigi gorilmektedir. Alternans dénemlerinde de yaklagtk aym
duzeylerde ihracat gerceklestiren AB ilkelerinin bu durumu, zeytin
ihracatinda Tirkiye icin rekabet acisindan dezavantaj teskil ettigi séylenebilir.

3. Metodoloji

Ag analizi dogal bilimlerden sosyal bilimlere kadar genis bir yelpazede bir
cok disiplinde, kompleks sistemlerin analiz edilmesinde yararlanilan bir arag
haline gelmistir. Bunlardan biri de iktisattir. Iktisadin diger disiplinler ile olan
iliskisi sonucunda, ag analizi iktisat alanindaki kompleks yapilarin analizinde
de kullantlir olmustur. TIktisatta ag analizinin  kullanddigt alanlar
incelendiginde ise ¢ogunlukla uluslararas: ticaret (Fagiolo vd, 2010; Deguchi
vd., 2014) ve finans (Markose, 2012; Acemoglu vd., 2015; Battiston vd.,
2016) konularinin analiz edildigi, bununla birlikte son dénemlerde kiiresel
Uretim aglart olarak girdi-cikt1 aglarinin da (Cerina vd, 2015; Carvalho ve
Voigtlinder, 2015) bu kapsamda yer aldig1 g6riilmektedir.

Simon (1961) kompleks sistemleri, aralarinda basit olmayan etkilesimlerin
bulundugu ¢ok sayidaki parcalarin toplammdan olusan bitiin olarak
tanimlamistir. S6z konusu pargalar ve bu parcalar arasindaki etkilesimler,
sistemin parcalarin toplamindan daha fazla olmasini saglamaktadir (Simon,
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1962: 468). Kompleks sistemlerin bu 6zelligi, ‘bilesim yanilgist’ olarak bilinen
olguyu ortaya ¢ikarmaktadir. Bilesim yanilgisinin en yakin 6rneginin, kiiresel
kriz doneminde gerceklestigi sGylenebilir. Zira, finansal kurumlarin yeterli
sermayeye ve risk degerlendirmesine sahip olup olmadiklari esasina dayanan
mikro-ihtiyat yaklagimina gbre yapilan sistemik risk degerlendirmesi, bu
finansal ajanlar arasindaki baglantidart g6z ardi etmesi nedeniyle elestirilere
maruz kalmistir. Bilindigi tzere, kiiresel krizle bitlikte, tek tek finansal
kurumlarin risk degerlendirmelerinin pozitif olmasi, sistemin de bir biitlin
olarak risk degetlendirmesi agisindan iyi olmasint garanti etmemis ve sistem
¢Okmistir (Financial Services Authority, 2009).

Yukaridaki finansal sistem Orneginde oldugu gibi, kiiresel dretim ve
uluslararasi ticaret aglarinda da, sistemin pargalarinin bireysel performanslart
yanunda bu parcalar arasindaki etkilesimler olduk¢a Snemlidir. Zira
uluslararasi ticaret agi acgisindan dustintldiginde, séz konusu mal ya da
hizmetin uluslararast piyasadaki 6nemli tedarikgilerinden biri sayilan bir
tlkenin performansinda herhangi bir sebeple meydana gelecek bir aksaklik,
basta o ilkenin en yogun iliskili oldugu ilkeler olmak tzere, baglantili
oldugu butin tlkeleri etkileyecektir. Hatta bu etki, séz konusu ilkenin
kuvvetli ticari bagi bulunan ilkeler ile baglantili olan diger tlkeleri dahi
etkilemek suretiyle, zincirleme bir etki de yaratabilir. Girdi-¢iktt ag1 acisindan
bir degerlendirme yapildiginda, bu 6nem daha actk bicimde zihinlerde
canlanabilir. Ornegin; bir ara malinin énemli tedarikgisi olan bir tilkeden
dogacak olan bir arz soku, glinimiiz kiiresel Uretim yapilanmasinda bir krize
de yol agabilir. Benzer sekilde s6z konusu agda 6nemli bir talep olusturan bir
scktérde yaganacak olan talep daralmasi, bu tlkenin daralan sektdriine ara
malt saglayan diger kiiresel sektdtlerin de daralmasina yol acabilir.

Bu ¢alismanin da konusu olan uluslararas ticaretin ag yaklasimu ile ele
alinmasi, standart ekonomik yaklasimlara gére bazi avantajlar saglamaktadir.
Fagiolo vd. (2013), standart uluslararasi ticaret yaklagimlarinin tlkeye 6zgii
olan birinci derece dugim Ozelliklerini yansittiklarini, buna karsiik ag
analizinin dolayl ticaret iliskilerini de dikkate alarak, standart yaklagima
kiyasla bir adim daha 6nde oldugunu vurgulamislardir.

Reichardt (2009)’1n ifade ettigi gibi, kompleks bir sistemi anlamanin ilk
adimi, sistemi parcalarina ayristrmaktir. Ag analizi de kompleks sistemleri,
parcalar ve bu parcalar arasindaki etkilesimler seklinde gérme olanag
saglamaktadir. Bu cercevede, ag analizi gercek diinyadaki cogu ag iliskisine
uygulanabildigi icin, Ozellikle son dénemlerde politika yapicilarin ilgisini
¢cekmeye baslamistir (OECD, 2009).

Ag analizinde, agin parcalarina diigiim, bu digtimler arasindaki etkilesimi
gOsteren iliskiye de baglanti denilmektedir. V' sonlu sayida diigim kimesini,

E bu digimler arasindaki baglantlarin kiimesini, ifade etmek tzere, bir ag
G = (V,E) seklinde gosterilmektedir (Reichardt, 2009: 2). Agitlikli aglarda,
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her bir baglantt farkli bir agihga sahip olur. Bu durumda, W =
{wi, wy, ..., wp, } agitliklar kimesi E baglanti kiimesinin yerini almak tzere,
agin tanimi G = (V, W) bicimine dontsecektir. Aglarin matematiksel ifade
sekli olarak matrisler kullanilmaktadir. Komsuluk matrisi denilen bu mattis,
agirliksiz bir agda asagidaki gibi olusturulmaktadir (Estrada, 2015: 95,96):

1 egeri,j €E
A= ’ 1
Y { 0  aksihalde @
Aglar icin kullandan bir diger smuflandirma ise yonli-yonsiz ag
stniflandirmasidir. Yonstiz aglarda baglantilar, nedensel ya da yonsel bir

anlam tasimazken, yonli aglarda ise baglatinin hangi digimden hangi
dugime gittigi 6nemlidir (Chow, 2013: 3).

Ag topolojisinin anlasilmasi ve degerlendirilmesi i¢in incelenen birtakim
gostergeler bulunmaktadir. Bunlardan ilki, baglantisalliktir. Baglantisallik
digim seviyesinde agin agirliksiz ya da agirlikli olma durumuna gére, diigim
derecesi ya da digim kuvveti ile dl¢tilmektedir. Digim derecesi, agirlksiz
aglarda bir digimiin sahip oldugu baglanti sayisina esittir. Digim kuvveti
ise agirlikli aglarda bir digimin baglantlarinin agirliklart toplamina esittir.
Dugum derecesi/kuvveti ne kadar buytk olursa, s6z konusu digim agda o
denli giicli etkiye sahip olmaktadir (Howell, 2012). Baglantisallik, ag
seviyesinde ise, agdaki gercek baglanti sayisinin agda bulunmast olast en
yiksek baglanti sayisina orant olarak tanimlanan yogunluk katsayist ise
olgiilmektedir. Ozdéngii ve ¢oklu baglanti icermeyen yénlii bir agda, m
agdaki gercek baglantilarin sayist ve n digiim sayist olmak tzere, yogunluk
katsayist asagidaki gibi formiile edilebilir (Newman, 2010:134):

Ty @

Yogunluk katsayist1 0 < p <1 araliginda yer almaktadir. Yogunluk
katsayisinin 1’e esit oldugu durumlarda, agdaki olasi en yitksek baglanti sayist
gercekte meveut demektir. Her diigimiin diger bitiin diigimler ile baglantili
oldugu bu aglara biitiin ag denilmektedir.

Ag topolojisi incelenitken karsimiza ¢ikan diger bir Ozellik,
kiimelesmedir. Kiimelesme, agdaki herhangi bir digiimle ortak baglantdar:
bulunan iki digim arasindaki iliskiye dayanmaktadir. Kimelesme aynt
zamanda bir gecislilik gostergesidir. Kiimelesme katsayist da hem diugim
seviyesinde hem de ag seviyesinde Ol¢llebilir. T; i digiminden gegen
Uggenlerin sayisint ve k; 1 digimiintn derecesini temsil etmek tzere, yonli
bir agdaki bir i digtimii icin kiimelesme katsayist soyle gosterilir (Serrano ve
Boguna, 2006:1-2):

T;

“ e D ®
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Ag geneli icin kiimelesme katsayisi, ¢;’lerin ortalamast alinarak hesaplanir.
Kimelesme katsayisi gerek diigim seviyesinde gerek ag seviyesinde [0,1]
araliginda yer almaktadur.

Derece dagilimi ag topolojisi hakkinda aciklayict bir diger 6zelliktir.
Yapilan calismalar géstermektedir ki, film ag1, www, elektrik sebekesi aglari,
bilimsel atif aglar1 gibi gercek diinyadaki pek ¢ok ag yapilanmasi kuvvet
yasast dagilimina sahiptir (Laszlo — Barabasi ve Albert, 2006:3). Kuvvet
yasast dagilimina sahip olan aglar, Olgekten bagimsiz aglar olarak
adlandirilmaktadir. Olgekten bagimsiz aglar, random ve kiiciik diinya
aglarindan ayrilmalarini saglayan birtakim Ozelliklere sahiptirler (Mitchell,
2009:238,245). Bu 6zelliklerden ilki, s6z konusu aglarin az sayida, derecesi
yiksek olan merkez dugimlere sahip olmalaridir. Digim derecesi/kuvveti
oldukca genis bir aralikta yer aldigi icin bu aglar ayrica, baglantusallik
acisindan da olduk¢a heterojendir. Olgekten bagimsiz aglarin diger bir
Ozelligi Gz-benzesliktir. Bu  Ozellik, dagilim her seferinde yeniden
Olgeklendirilip yeniden cizildiginde, dagilimin seklinin yine ayni olmasidir.
Olcekten bagimsiz aglarin difer bir 6zellifi, ortalama patika uzunlugunun
kiictik ve kiimelesmenin yliksek olmasidir.

Poisson dagilimina kiyasla daha yitksek bir tepe noktasina ve daha kalin
kuyruga sahip olan ve kalin kuyruk (fat-tail) dagihimi sinufina ait olan kuvvet
yasasi dagilimi asagidaki gibi gosterilebilir (Leon and Berndsen, 2014: 7):

P(k) = zk™Y 4)

Dagilimin iissti olan ¥ bu dagiimda énemli bir ézellik tasimaktadir. y’nin
daha disik oldugu durumlarda, agda cok sayida baglantist olan digtimlerin
olma olasiligr daha yiksek olmaktadir. Diger bir ifadeyle, ¥ degeri daha
disiik olan aglar, y degeri daha yuksek olan aglar ile kiyaslandiginda, baglantt
sayist yiksek olan stiper diigimlerden daha fazla icermektedir (Hein, 2006:
269-270). Bu durum, daha yiiksek Us degerine sahip olan agin, baglantisallik
acisindan daha az heterojen oldugu seklinde de yorumlanabilir.

Bir dagilimin kalin kuyruk olup olmadigini anlamanin yollarindan biri,
bastklik degerini incelemektir. Eger bastklik pozitif degerlerde ise, o zaman
dagilimin kalin kuyruk oldugu séylenir (Decatlo, 1997:292). Ayrica bircok
gercek diinya aginin saga carpik dagilim sergiledigi ve bu dagilimlarin kuvvet
yasast dagilimina yakinsadiklari ifade edilmektedir (Rincon, vd., 2015:11).
Carpiklik 6l¢timii dagilimsal asimetri hakkinda bilgi vermektedir ve dagilimin
hangi kisminin kalin kuyruk oldugunu belitlemek icin kullaniir. Eger
carpiklik pozitif ise, o zaman kalin kuyruk sag taraftadir ve dagilim saga
carptktir. Tersine, eger carpiklik negatif ise, o zaman da dagilim sola carpiktir
ve kalin kuyruk sol taraftadir (Lovric, 2010:1).

59



Zeytin Ihracatt ve Uluslararast Piyasada Tiirkiye’nin Roliiniin Ag ...

Bir diger 6nemli topolojik 6zellik ise merkeziliktir. Ancak merkezilik
ozelligini incelemeye baslamadan 6nce, bu 6zelligi daha iyi kavrayabilmek
icin, agin benzerlik egilimli/farklilik egilimli olma 6zelliginden bahsetmekte
fayda gorulmektedir. Benzerlik egilimlilik, yuksek derece/kuvvet sahibi olan
dugtimlerin yine kendileri gibi derecesi/kuvveti yiksek olan dugumler ile
baglantili olma egilimlerini ifade etmektedir. Buna karsin, farklilik egilimlilik
ise yuksek dereceli/kuvvetli digumlerin dustk dereceli/kuvvetli dugumler
ile baglantli olma egilimini ifade etmektedir (Reichardt, 2009). Bir agin
benzerlik egilimli mi yoksa farklilik egilimli mi oldugunu anlamanin iki yolu
bulunmaktadir. Bunlardan biri agin derece ve ‘Ortalama En Yakin Komsu
Derecesi (ANND)’ istatistiklerini ~ grafiklendirmektir. Bir ddgimiin
ANND’si, o dugimiin birinci dereceden baglantili  oldugu komsu
digimlerinin derecelerinin ortalamasint ifade etmektedir. Dolayistyla, bir
digimin komsularinin, kendi aralarinda ne diizeyde baglantili olduklarin
gOsteren bir istatistiktir (Fagiolo vd., 2010) i digimu icin agagidaki formiil
ile hesaplanabilir (Barrat, vd., 2004:65):

1
< knn,i >= k—lZ k] (5)
J

Derece ve ANND istatistiginin ayni grafikte ¢izilmesi sonucunda eger bu
iki istatistik arasinda pozitif bir iligki varsa, o zaman agda benzerlik egilimli
yapidan soz edilmektedir. Tersine, eger negatif bir iliski varsa, o zaman da
farkliik egilimli bir yapt oldugu anlagilir.

| | {'kﬂﬂ} 4= j:ﬂﬂ}

.~ benzerlik egilimi farklilik efilimi
s

e

Kaynak: G. Caldarelli, Lectures in complex networks,
http:/ /www.ifr.ac.uk/netsci08 /Download /Invited /ws1_Caldarelli.pdf 06.03.2017.

Benzerlik/farklilik egilimli yapinin belitlenmesinin bir diger yolu ise, bir
katsay1 hesabina dayanmaktadir. Bu katsayt [-1,1] araliginda yer almaktadir.
7 = 1 olmast agda mitkemmel benzerlik egilimli yapiun, 7 = —1 olmast ise
mitkemmel farklhilik egilimli yapinin s6z konusu oldugu anlamina gelmektedir
(Newman, 5). Agdaki farkldik egilimli yap1, ayni zamanda agda merkez-gevre
yapisinin da gostergesidir  (Fuge, vd., 2016:6). Merkezilik Sl¢imi ise,
merkezde ve c¢evrede yer alan dugimleri belitflemede yardimeci olmaktadir.
Agdaki diugiimlerin 6nemini Slgmek tzere gelistirilen derece merkeziligi,
arasindaltk merkeziligi, yakinlik merkeziligi, 6zvektér merkeziligi gibi bircok
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merkezilik 6l¢iimi bulunmakla birlikte, bu calismada odak ve otorite (hub
and authority centrality) merkezilik l¢imleri kullanilacaktir.

Odak ve otorite merkeziligi Slgtimleri, internette yapilan bir sorgulama
sonucu olusan web sayfalarinin, arama yapian konuyla alakalart bakimindan
merkeziliklerini 6l¢mek icin Kleinberg (1999) tarafindan gelistirilen HITS
algoritmasi ile bulunmaktadir. Kleinberg (1999) yaptigt calismada yonla
aglardan hareket etmistir. Bilindigi gibi, yonli aglarda gelen baglantilar ve
giden baglantilar olmak tizere iki tiir baglant1 s6z konusudur. Bu gergevede,
¢ok sayida giden baglantist olan digimlere odak (hub), ¢cok sayida gelen
baglantist olan diigiimlere ise otorite (authority) denilmektedir. Kleinberg’in
yapugt sey de bu iki farkh tir digim icin iki farkli merkezilik Sl¢timii
hesaplamakti.

Kleinberg (1999), otorite diigiimlerinin sadece ¢ok sayida gelen baglantisi
olan digimler olmadigini, ayni zamanda bu digimlere baglantisi olan
diugimlerde de 6rtlisme olmast gerektigini ifade etmistir. Ayni sey odak
digimler icin de gegerlidir. Kleinberg (1999) ayrica bu iki grup digim
arasinda ‘karsilikli giiclendirici iliski’ oldugunu ifade etmistir. Karsilikl
glclendirici iliski, iyi bir odak digimiin ¢ok sayida otoriteye baglantist
olmast, iyl bir otorite diigimiin ise ¢ok sayida iyi odaktan baglantisinin
olmast anlamina gelmektedir. Kleinberg (1999) bu karsilikli gliclendirici
iliskiyi asagidaki denklemler ile gbstermistir:

x<P> Z y<p> (6)
q:(q,p)EE

<p> <q>

— X

q:(p.q)€EE

y

HITS algoritmast, her digtiim icin iki agirhigt gtincelleyen iteratif bir stireg
izlemektedir. Bu baglamda, her bir diigiim, bir otorite agirligt (x<P>) ve bir
odak agitligt (y<P) olmak iizere iki agirliga sahiptir. Ayrica bu agirliklars
giincelleyen J ve O islemleri tanimlidir. Iterasyon siiresince J x agirliklarini,
O ise y agithiklarini glincellemektedir. Buna gére bir digimiin otorite agirligs,
o digime baglantist olan digimlerin odak agithgt ile orantilidir. Benzer
bicimde, bir digimin odak agirligi ise o dugimin baglantisinin oldugu
otoritelerin agirlig ile orantilidir.

Kleinberg (1999) ilk olarak, y <P~ degerlerinden olusan bir y vektéri ile
x<P> degerlerinden olusan bir x vektérii tanimlamistir. Daha sonra, V={py,
P2, .-, Pay dugim vektori G=(V,E) cizgesine ait olmak Uzere ve A matrisi
G c¢izgesinin komsuluk matrisi olmak tizere, y ve x vektorlerinin iterasyon
sonunda y* ve x* denge vektorlerine yakinsadiklarini ispatlamustir. y* ve x*
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denge vektorleri ise sirayla odak merkeziligi ve otorite merkeziligi
vektorleridir. y* ve x* vektorleri, sirayla ATA ve AAT matrislerinin temel
6zvektorleridir. Bu cercevede My, = AAT ve Mgyn = ATA matrisleri,
sirayla odak matrisi ve otorite matrisidir. Bu matrislerin - 6zvektor
merkezilikleri ise sirayla odak merkeziligi ve otorite merkeziligi olmaktadir
(Kolaczyk, 2009:92-93). Bu calismada oldugu gibi, digimlerin tlkeleri ve
digtmler arasi baglantilarin da Ulkeler arast ihracatt temsil ettigi bir agda,
odak merkeziligi bir tlkenin wuluslararast ihracattaki etkisini, otorite
merkeziligi ise s6z konusu tlkenin ithalat etkisini temsil etmektedir. Bu
bakimdan, s6z konusu merkezilik 6lctimleri 6nem arz etmektedir.

4. Veri

Calismada 1995-2015 dénemindeki her yil i¢in dinya zeytin ihracat ag
olusturulmus ve incelenmistir. S6z konusu yillar icin ihracat aglarini temsil
eden komsuluk matrislerinin olusturulmasinda kullanilan tlkeler arasindaki
ikili ticaret verileri, Birlesmis Milletler resmi web sayfasindaki ticaret veri
tabanindan elde edilmistir. Asagida yillar itibariyle zeytin ihracat aginda yer
alan tlke ve diiglim sayilart yer almaktadur.

Tablo 3: Zeytin Ihracat Aginda Yillar Itibariyle Diigiim ve Baglant
Sayilari

Yillar Diugiim sayist Baglantt sayisi
1995 145 610
1996 148 660
1997 155 757
1998 157 764
1999 155 768
2000 167 851
2001 169 882
2002 174 866
2003 173 952
2004 174 998
2005 179 1064
2006 175 1182
2007 185 1254
2008 188 1307
2009 186 1382
2010 190 1438
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2011
2012
2013
2014
2015

191
192
195
193
188

1452
1527
1570
1608
1544

Olusturulan komguluk matrisinde her bir diagim ilkeleri, komsuluk
matrisinin elemanlart olan degetler ise tlkeler arasindaki ihracat iliskilerini
temsil etmektedir. Ulke sayilari, zeytin ticaretinin icinde aktif olarak yer alan
tlkeleri kapsayacak sekilde belirlenmistir.

5. Ulke Gériiniimleri

Calismaya ait bulgularin actklanmasina ge¢meden evvel, Tirkiye’nin bu
kiiresel piyasadaki roliinii ve gelisimini daha iyi analiz edebilmek icin,
incelenen dénem boyunca piyasadaki en merkezi ik 10 ihracatgi ilke
arasinda yer alan 1spanya, Fas, Yunanistan, Portekiz, Arjantin, 1talya ve
Fransa’ya ait baz1 6zelliklere deginilecektir.

Grafik 4: Gayrisafi Yurti¢i Hasila (ABD Dolari, 2010)
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Il olarak; Grafik 4te adi gecen iilkeler ile Tiirkiye'nin GSYH
degetlerinin  1995-2016 donemine iliskin degisimleri gdsterilmektedir.
Thurkiye hasia acgisindan Fransa, Italya ve Ispanya’nin ardindan dérdinci
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sirada gelmekte; Arjantin, Yunanistan, Portekiz ve Fas ise Turkiye’nin
altinda yer almaktadirlar.

Grafik 5: Tarim Sektorii Katma Degerinin GSYH’deki Pay1 (%)
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Ulkelerin gelismislik diizeyleri ve hasila seviyeleri arttikca, artan hasila
icinde tarim sektérinin katma degerinin azaldigt bilinmektedir. Zira Grafik
6’te Fransa, Italya ve Ispanya’nin tarim sektérii katma degerlerinin hasiladaki
paylarimin ditsitk olusuna karsilik, Arjantin ve Fas’in tarim sekt6rii katma
degerlerinin hasiladaki payinin yitksek olusu bu bilgiyi desteklemektedir.
Buna karsilik, Tirkiye Fas’tan sonra GSYH’sindeki tarim sektért katma
deger payt en yiksek tilkedir.
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Grafik 6: Iggiicii Bagina Tarimsal Katma Deger ( ABD Dolar1, 2010)
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Grafik 6’da yer alan tarim sektoriinde isglicli bagina katma degerlere
bakildiginda da, Tirkiye’nin durumu farklilik sergilemektedir. Zira tarim
sektoriiniin GSYH’deki katma degerinin diisiik oldugu Fransa, Italya ve
Ispanya’da isgiicii basina tarim sektorii katma degeri yiksektir. Bu tablo, séz
konusu tlkelerin tarim sektériiniin hasiladaki azalan katma degerine karsilik,
tarim sektOrinde kaynaklart zaman icerisinde verim atttiracak sekilde etkin
kullanabildikleri anlamina gelmektedir. Ancak Turkiye, incelenen tlkeler
icerisinde tarimsal katma degerinin hasilasindaki payt en ylksek ikinci ilke
olmasina karsihik, isglicii basina tarimsal katma deger bakimindan Fas ve
Portekiz’den sonra en disiik Uclinci Ulkedir. Bu da aslinda incelenen
donemde, Tirkiye’de isgiici verimliliginin arttirilamadigini  ve tarim
sektoriinde gerekli etkinligin gerceklestirilemedigini gbstermektedir.

Zeytinin 6nemli ihracatcist olan farkll gelismislik diizeylerine sahip bu
tlkelerin ekonomik gérintimlerine bakildiktan sonra, asagida Turkiye’nin en
onemli on tarmmsal ihra¢ Urind arasinda yer almakta olan zeytinin
uluslararasi piyasasindaki 6nemine iligkin bulgular incelenmektedir.

5. Bulgular

Zeytin ihracat ag1 ile ilgili ilk olarak asagida yogunluk katsayisinin
zamansal degisimine yer verilmektedir. Yogunluk katsayisi, yukarida da
deginildigi tzere, agdaki mevcut baglanti sayisinin olast en yliksek baglantt
sayisina orant ile ifade edilmektedir.
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Grafik 7: Uluslararasi Zeytin Ticaret Ag1 Yogunluk Katsayisi
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Bu katsaytya bakarak, s6z konusu 21 yilhk dénemde genel olarak
yogunlagsma katsayistnin  yikseldigini gérmek mimkindir. Bu, zeytin
ticaretinin uluslararasi anlamda artis gosterdigi anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte, bu artisin ¢ok yiksek dizeyde olmadigini da séylemek
gerekir. Zira 1995 yilinda yaklagik 0,03 dizeyinde olan yogunluk katsayist,
2015 yilinda 0,044’ yiikselebilmistir.

Grafik 8: Uluslararasi Zeytin Ticaret Ag1 Kiimelesme Katsayis1
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Kimelesme katsayisy, bir digim ile baglantili olan iki farkli digimin
birbirleri ile de baglantili olmalart durumunu ifade etmekteydi. Bu ¢ercevede,
bir anlamda gegisliligin de gostergesidir. Kimelesme katsayist 2003 yilina
kadar bir disme egilimi, 2003 yilindan sonra ise eski seviyesine dénmeyen
diizeyde de olsa bir yiikselme egilimi sergilemektedir. Bu da aslinda, bir
tlkenin baglantistnin bulundugu iki tlkenin kendi aralarinda baglantili olma
oranlarinin 2003 yilina kadar distiigiini géstermektedir. Bu da 2003 yilina
kadar, diger tlkeler ile ikili baglantist olan merkez ilkelerin aga hakim
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oldugu, ancak bu yildan sonra diger iilkeler arasinda da giderek baglantilarin
olusmaya bagladigi seklinde yorumlanabilir. Grafik 6’daki yogunluk
katsayisinin yillar itibariyle seyri ile birlikte degerlendirildiginde de; 2002
yilindan sonra yogunluk katsayisinin artiyor olmast da bu yorumu
desteklemektedir.

Agin derece dagiliminin kuvvet yasast dagilimina uygun olup olmadigini
tespit etmek icin, istatistiki stnama yapilmasi gerekmektedir. Calismada bu
amagcla, Kolmogorov-Smirnov (K-S) testi ile stnama gerceklestirilmistir. Test
sonuglart Tablo 4’te sunulmaktadir. Tablodaki p degerinin ylzde 5’ten biiyiik
olmast durumunda, orijinal verinin kuvvet yasast dagilimina uygun oldugunu
s6yleyen bos hipotez reddedilemez (Igraph, 2017).

Tablo 4: Zeytin Thracat Agina Iligkin K-S Testi Sonuglar1

Yillar Y K-S istatistigi P
1995 1.344786 0.1038762 0.8566506
1996 1.393608 0.0682727 0.9943764
1997 1.393562 0.0822311 0.9819964
1998 1.351907 0.1440936 0.7013731
1999 1.346 0.107654 0.8389867
2000 1.347626 0.100376 0.8499943
2001 1.39295 0.1089368 0.8938588
2002 1.322504 0.1377592 0.3603047
2003 1.331065 0.1437772 0.3648928
2004 2.278155 0.1714444 0.9985215
2005 2.349712 0.1492436 0.9998839
2006 1.320831 0.1382312 0.2840097
2007 1.355045 0.1344381 0.3385781
2008 1.353369 0.1166403 0.5310097
2009 1.352284 0.1226326 0.4795145
2010 1.393827 0.1497961 0.2422238
2011 1.34501 0.1726395 0.1077609
2012 1.820544 0.1638867 0.9291459
2013 1.745331 0.1758044 0.885866
2014 2.045122 0.1314232 0.99910061
2015 1.392963 0.0869602 0.860985
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Tablo 4’te gorildigi gibi, butin yillar icin zeytin ihracat agt kuvvet yasast
dagilimina uygunluk gostermektedir. Kuvvet yasast dagilimi, agda ytksek
ihracat degerine sahip az sayida ilke ile digiik ihracat degerine sahip ¢ok
sayida ilke oldugu anlamina gelmektedir. Bu kapsamda, agda belli merkez
tlkelerin ve bu ilkeler ile ticari iligkide bulunan cevre iilkelerin oldugu
sOylenebilir.

Merkez-cevre iilke yapilanmast hakkinda bilgi verecek bir diger gosterge,
benzerlik egilimi korelasyon katsayisidir. Tablo 5’te bu korelasyon katsayisi
verilmektedir.

Tablo 5: Benzerlik Egilimi Korelasyon Katsayisi

Benzerlik Benzerlik Benzerlik
egilimi egilimi egilimi
korelasyon korelasyon korelasyon

Yillar katsayist Yillar katsayist  Yillar katsayist
1995 -0.068 2002 -0.069 2009 -0.061
1996 -0.049 2003 -0.071 2010 -0.043
1997 -0.049 2004 -0.066 2011 -0.052
1998 -0.039 2005 -0.058 2012 -0.059
1999 -0.051 2006 -0.061 2013 -0.048
2000 -0.058 2007 -0.054 2014 -0.057
2001 -0.051 2008 -0.058 2015 -0.060

Benzerlik egilimi korelasyon katsayisinin negatif degere sahip olmasi,
agda farklibk egilimli yapmin baskin oldugu anlamina gelmekteydi.
Dolayistyla, katsayinin sifirdan kiictik olmast nedeniyle mikemmel farklilik
egilimli yapidan s6z edilemese de, genel olarak her yil icin farkliik egilimli
yapt oldugundan s6z edilebilir. Bu da agdaki yiiksek ihracata sahip tlkelerin
dustik ihracata sahip tlkeler ile veya diger bir ifadeyle, agdaki diistik ihracata
sahip ilkelerin ylksek ihracata sahip tlkeler ile baglantili olma egilimine
sahip olduklarini ifade etmektedir.

Farklilik egilimli yapinin da gostergesi oldugu merkez-cevre yapisint
iceren bir agda, merkez ve cevre tlkeleri belitflemenin bir yolu ilkelerin
merkezilik 6l¢timlerini incelemektir. Yukarida da bahsedildigi gibi, literatiirde
cok sayida merkezilik Slctisti yer almakla birlikte, bu calismada Kleinberg
(1999) tarafindan gelistirilen odak merkeziligi ve otorite merkeziligi dl¢tleri
kullantlmaktadir. Kleinberg’in gelistirdigi bu istatistikler, ticaret agt acisindan,
tlkelerin ticaret Ozelliklerine iliskin toplam ihracat icindeki pay, toplam
ithracat degerleri gibi birinci derece goOstergelere gore cok daha ileri
gOstergelerdir. Zira, metodoloji kisminda da gosterildigi gibi, hesaplama
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yapilirken ilkelerin 2. derece komsuluklarini da dikkate almaktadir.
Merkezilik bulgularini incelemeden 6énce vurgulanacak diger bir konu ise,
odak digimiin ¢ok sayida giden baglantiya sahip olan digim ve otorite
digimiin ¢ok sayida gelen baglantiya sahip olan diigim olmasindan dolays,
ticaret aginda odak merkeziliginin ihracat merkeziligi ve otorite
merkeziliginin de ithalat merkeziligi olarak ifade edilebilir olusudur. Bu
baglamda, ¢alismanin kalan kisminda odak merkeziligi ve otorite merkeziligi
kavramlart yerine sirayla ihracat merkeziligi ve ithalat merkeziligi ifadelerine
yer verilecektir. Bu cercevede, asagida Oncelikle agdaki tlkeler arasindan
secilmis birkag tilkeye ait ihracat merkeziligi degetlerine yer verilmektedir. Bu
tlkelerin se¢iminde gbz o6niinde bulundurulan kriter, ilkelerin ihracat
merkeziligi siralamasinda st siralarda yer almalart olmustur. Grafik 8'de
tlkelerin ihracat merkeziliklerinin yillar itibariyle degisimi yer almaktadir.

Grafik 9: Zeytin Ticaret Aginda Ulkelerin Thracat Merkezilikleri
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Grafikte, ilkelerin ihracat merkeziligi egilimlerinin daha iyi gdriilmesi
amactyla, merkezilik 6lgiilerinin birbirlerine yakinligindan hareketle Ispanya
tek bagina; Yunanistan ve Fas birlikte; diger ilkeler ise baska bir grafikte
gosterilmistir. Bu cercevede Ispanya agdaki en bityiik odak tlkedir. Ancak
dikkat edilmesi gereken bir diger husus, tlkenin ihracat merkeziliginde
6zellikle 2000 yilindan sonra genel olarak bir diists egiliminin oldugudur.
1spanya yine en biylik odak iilke olma 6zelligini korumakla birlikte, 2015 yilt
itibariyle ihracat merkeziligi degeri 0,88’e diismistiir.

1spanya’n1n azalan ihracat merkeziligi ile paralel olarak, 2000’lerden
itibaren Yunanistan’in ihracat merkeziliginin yiikseldigi géze carpmaktadir.
Yunanistan, Ispanya’dan sonra ihracat merkeziligi en yiiksek olan ikinci
tlkedir. Diger bir ifadeyle, agdaki ikinci odak tlkedir. 2000 yilinda 0,13 olan
ithracat merkeziligi, 2015 yili itibariyle yaklasik 0,45% ytikselmistir.

Thracat merkeziligi 0,107un altinda olan tlkelerden Turkiye’nin ihracat
merkeziligi ise 2000’lerden itibaren genel anlamda yikselis sergilemistir.
Ancak 2011 vyilindan sonra Turkiye’nin ihracat merkeziligi dists
gostermistir. Hatta donem boyunca zeytin ihracati merkeziligi Italya’nin
tizerinde olan Tiirkiye, 2012 yilindan sonra Italya’nin altinda performans
gOstermistir. Arjantin’in zeytin ihracatt merkeziligi istikrarli olmayan bir
degisim sergilemekte; Portekiz ise dalgalanmalar sergilemekle birlikte, d6nem
boyunca genel olarak kiiciik bir ylkselis gbstermistir.

Ulkelerin ihracat merkeziliklerinde bahsi gecen degisimlerin asagida yer
alan ag gorsellerinde gdzlenmesi de mimkindir. Gorsellerde digiimlerin
biiytikliikleri tilkelerin ihracat merkezilikleri ile dogru orantilidir. Ustte 1995
yilt icin, altta ise 2015 yili icin ag gérseli yer almaktadir. Buna gére, 1995
yilindan 2015 yilina Ispanya’nin ihracat merkeziliginin azaldigini; Yunanistan,
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Tirkiye, Italya ve Portekiz’in ihracat merkeziliginin arttigini gérmek
miimkindir.

Sekil 1: 1995 ve 2015 Yillarina Ait Zeytin IThracat Merkeziligi Ag
Gorselleri

2015

Ithalat merkeziligi degerleri agisindan ise, ilk olarak iilkelerin birinci
derece gdstergesi olarak tamimlanabilecek olan, iilkelerin toplam ithalat
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icindeki paylart ile ithalat merkeziliklerinin karsilastirilmast faydali olacaktir.
Metodoloji kisminda da ifade edildigi gibi, ithalat merkeziligi ikinci derece
komsuluklar: da hesaba kattig1 i¢in, birinci derece géstergelere gbre daha iyi
bir gostergedir.

Grafik 10: Segilmis Ulkelerin Zeytin Ithalat Merkeziligi ve Zeytin
Ithalat Paylarinin Kargilagtirilmasi
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Suudi Arabistan
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Grafik  10’da  iki gOsterge arasindaki farklibiklari — gbzlemlemek
miimkindir. Ik olarak, her iki gostergeye gore degerlendirildiginde de
birinci sirada olan en buyiik ithalatgt ABD acisindan iki gdstergenin dénem
icerisindeki egiliminde farkliik s6z konusu olmadigi ifade edilebilir. Ancak,
Italya, Fransa ve Rusya’nin zeytin ithalatt icindeki paylari azalma trendi
sergilerken, bu tlkelerin zeytin ticaret agi icindeki ithalat merkezilikleri
artmaktadir. Yani ticaret agindaki bitincil yaklagim ile yapilan inceleme, bu
tlkelerin ithalat yaptiklar: Glkelerin 6nemi de dikkate alindiginda daha 6nemli
ithalatct tilkeler olduklarini gostermektedir. Ayrica Ingiltere, Almanya ve
Suudi Arabistan icin ise diinya zeytin ithalati icindeki paylart hafif yiikselis
gOsteritken, ithalat merkeziligi Olclsiinin  6nemli artiglar  sergiledigi
gorilmektedir.
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Grafik 11: Ithalat Merkeziligi Yiksek Olan Ulkelerin Birbirleri ile
Kiyaslanmasi
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Ithalat merkeziligi degeri yitksek olan iilkelerin  birbirleri ile
kiyaslamalarina bakildiginda ise, Italya ve Rusya’nin Amerika’dan sonra en
yuksek ithalat merkeziligine sahip tlkeler oldugu gorilmektedir. Bu iki
iilkeden sonra Almanya, Fransa ve Ingiltere gelmektedir. Suudi Arabistan da
ithalat merkeziligi yiikselmekle birlikte, bu ilkeler arasinda en dusiik degere
sahip tlkedir.
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Sekil 2: 1995 ve 2015 Yillarina Ait Ithalat Merkeziligi Ag Gorselleri

2015

£IB
WAN

Sekil 2’de yer alan ag gorsellerinde, digiimlerin buyikligi ilkelerin
ithalat merkeziligi degerleri ile dogru orantili olarak ayarlanmustir. Yani, bir
tlke ne kadar biyik bir digiimle temsil ediliyorsa, o ilkenin ithalat
merkeziligi de o kadar ylksektir. Buna gbre gecen dénem boyunca, zeytin
ithal eden tlkelerin gerek sayilarinda gerek merkeziliklerinde genel bir artis
oldugu gbzlenmektedir.
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Grafik 12: Tiirkiye’de Zeytin Uretimi ve Thracat Merkeziligi
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Tirkiye'de sofralik zeytin iretimi ve ihracat merkeziligi degerlerinin
yillara gére degisimini gosteren Grafik 8’de sofralik zeytin tretimindeki
dalgalanmalarin dénemsellik hakkinda fikir verdigi gériilmektedir. Grafikte
Ozellikle, yaklasik 20001i yillarin ortalarina kadar var yili-yok yili ayrimu ¢ok
acik bicimde goriilmektedir. Bu yillardan itibaren ise daha az belirgin bir
doénemsellik s6z konusudur. Dikkat ¢eken bir diger husus, dénemselligin
daha belirgin oldugu ilk yillarda (2001 yilina kadar) ihracat merkeziliginde de
daha istikrarsiz ve yavas bir artis egilimi oldugudur. Sonraki yillarda ise
ihracat merkeziliginde daha belirgin bir artis siireci gézlenmektedir. Bununla
birlikte, 2011-2014 déneminde, Uretim azalmasina paralel olarak ihracat
merkeziliginde de bir dusiis gerceklesmistir.

Sonug

Diunyada sadece belli bolgelerde tretilen zeytin, sofralik ve zeytinyag
tretimi icin gerceklestirilmektedir. Tirkiye’nin cografi konumu itibariyle
zeytin agaclarinin bollugu diinya zeytin ticaretindeki 6nemini arttiran bir
potansiyel olmasina ragmen, zeytin ihracatinda rakiplerine gbre pazar payt
beklenilen diizeylerde gerceklesmemistir. Bu soruna yanit aramak amaciyla
Ozellikle tarim ekonomisi alaninda ¢esitli ¢alismalar yapilmis olmakla birlikte,
bu calismada mevcut tablonun farkli bir analiz yontemi ile tekrar ele
alinmasinda fayda olacagindan hareket edilmistir. Bu amagcla calismada,
uluslararasi zeytin ihracatt ve Turkiye’nin durumu ag analizi yonetimi ile
incelenmistir.
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Analiz bulgulari zeytinin, ihracat1 giderek artan bir tarim triinii oldugunu,
incelenen 21 yillik dénem boyunca gerek aga katilan tlke sayistnin gerek
tlkeler arasindaki ticari baglanti sayisinin giderek artan bir egilim izledigini
ortaya koymaktadir. Cok ylksek degerlere sahip olmamakla bitlikte artig
egilimi gosteren yogunluk katsayist da bu sonucu desteklemektedir. Zira
1995 yilinda 0,03 olan yogunluk katsayist, 2015 yilinda 0,044’ ylkselmistir.
Ispanya’nin pazari elinde tuttugu uluslararast piyasalarda ise bu tilkenin payt
azalis gosterirken, Yunanistan’in payi ise artis sergilemektedir. Ispanya’nin
1995 yilinda 0,967 olan ihracat merkeziligi 2015 yilinda 0,881’e diserken;
Yunanistan’in 1995 yilinda 0,148 olan ihracat merkeziligi ise 2015 yilinda
0,449°a ytkselmistir.

Ithalat agisindan bulgulara bakildiginda ise, ilkelerin birinci derece
gostergesi niteliginde olan diinya zeytin ithalatindaki paylari ile ileri derece
gOsterge niteliginde olan ve ag analizi sonucunda elde edilen ithalat
merkeziligi degerleri karsilastirilmistir. Piyasadaki en biyiik zeytin ithalatcist
olan ABD acisindan iki géstergenin dénem igerisindeki egiliminde farklidik
s6z konusu degildir. Ancak, Italya, Fransa ve Rusya’nin zeytin ithalat
icindeki paylart azalis egilimi sergilerken, bu tlkelerin zeytin ticaret agt
icindeki ithalat merkezilikleri artmaktadir. Bunun yaninda Ingiltere, Almanya
ve Suudi Arabistan’in ise dinya zeytin ithalati icindeki paylar: hafif yiikselis
gosterirken, ithalat merkeziligi 6lctisii 6nemli artislar sergilemektedir. Ttalya
ve Rusya, ABD’den sonraki en merkezi ithalate1 tilkeler konumundaditlar.

Turkiye’ye bakildiginda giderek artan bir ihracat merkeziligi oldugu
gozlenmektedir. 1995 yilinda 0,011 olan ihracat merkeziligi, 2015 yilinda
0,004 seviyesine yitkselmistir. Ancak 2011 yilinda 0,07 diizeyine ulasan
ihracat merkeziliginde, bu yidan sonra bir azalis egilimi géze carpmakta,
hatta 2013 yilina kadar Italya’dan daha yiiksek olan ihracat merkeziligi bu
yildan sonra Italya’nin altina diigmektedir. Diger taraftan zeytin, Tiirkiye’nin
ihrag ettigi ilk 10 tarimsal iriin igerisinde yer almaktadir. Bu durum, tarimsal
katma degerinin GSYH’sindeki pay: yitksek olan bir ilke olmasina karsilik
isglicii bagina tarimsal katma degeri disitk olan bir iilke olmasiyla birlikte
degerlendirildiginde,  Turkiye’nin ~ bulundugu  cografya  sayesinde
karsilastirmali Gstiinlige sahip oldugu bir tarimsal Grln olan zeytinin
ithracatinda, sahip oldugu potansiyeli daha etkin kullanmasinin mimkin
olabilecegi seklinde degerlendirilebilir.

Thracat merkeziliginin dénemsellik ile birlikte degerlendirilmesi sonucu,
dénemselligin ¢ok daha belirgin oldugu 1995-2000 déneminde Tirkiye nin
zeytin ihracat merkeziliginin de daha durgun bir seyir izledigi, d6nemselligin
etkisinin nispeten azaldigt sonraki yillarda ise ihracat merkeziligi de artis
trendi sergiledigi gézlenmistir. Bu da donemsellik etkisinin azaltilmasiyla
ithracat potansiyelinin de arttirlabilecegi disiincesini ortaya koymaktadir.
Dénemselligin ~ etkisinin = azaltlmasinda ise mahsuliin elde edilmesi
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asamasinda geleneksel usullerden ziyade, daha profesyonel yoéntemlerin
uygulanmast etkili olabilir.

Ihracat merkeziliklerinin ele alinan dénemlerdeki gelisimi  dikkate
alindiginda; Tirkiye’nin rakibi olan AB iiyesi tilkelerden Ispanya, Italya ve
Yunanistan’in artan zeytin ticaretinde daha biytik bir pay almasindaki en
onemli etken, AB tlkesi olmalarinin getirdigi bir avantaj olarak fon destegi
elde etmeleri ve bu iilkelerin zeytinyagt markalarinin AB kritetleri ile saglam
bir zeminde diinya pazarinda faaliyet géstermeleridir. Ayrica Tiurkiye’ye
zeytin ve zeytinyagi ihracatinda, AB tarafindan uygulanan gimritk vergisi
gibi kisitlamalar, Tirkiye’nin rekabet gliciinii azaltmaktadir. Tirkiye’de
zeytin piyasasina gereken Onemin verilmesi; gerek zeytin ve zeytinyagt
tretiminde gerek wuluslararast piyasalardaki pazarlama faaliyetlerinde
kargilasilan sorunlarin tespit edilmesi ve bu sorunlara profesyonel ¢oziimler
tretilmesi 6nem arz etmektedir.
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