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Ozet

Kiiresellesme ile birlikte diinyada artan hanehalki gelirleri ve ulasim araglarindaki
teknolojik ilerlemeler iktisatta normal mal olarak kabul edilen bos zamanin daha
etkin degerlendirilmesi sonucunu dogurmus ve bu dutrum insanlarin seyahat etme,
bagka yerleri kesfetme ve dinlenme gibi isteklerini artirarak turizm hareketinin
dinyada her yil stirekli olarak gelismesine yol agmustir. Tirkiye’de de 1980’lerin ilk
yillarindan itibaren ekonomide uygulanmaya baglanan liberallesme politikalarinin
etkisiyle turizm sektérinde ilerlemeler kaydedilmis, yine 1982 yilinda cikaridan ve
vergi muafiyeti de dahil bir¢ok kolayligt icerisinde barindiran Turizm Tesvik Kanunu
ile de bu ilerlemeler kalict hale gelmistir. Bu g¢alismanin amaci, turizm sektoriinde
meydana gelecek bir vergi indiriminin ekonomi genelinde izini stirmektir. Turizm
Uydu Hesaplar tablolarin yardimiyla Girdi-Cikti tablosu iginde ayri bir turizm
sektorli meydana getirilerek, turizm sektoriini de iceren toplulagtirilmis girdi-giktt
tablosunun, Sosyal Hesaplar Matrisi icine yerlestirilmesi sonucunda gelir carpan
analizi yapilacak ve vergi indiriminin yaratacag etkiler ortaya cikarilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gelir Carpan Analizi, Sosyal Hesaplar Matrisi, Vergi Indirimi
JEL Smiflandirmasi: C15, C67, F47
Abstract

As a result of globalization, increases in household incomes and technological
improvements on transportation vehicles cause the efficient assestment of leisure
time which accepted normal goods in economics and this situation evokes to
increase desires of humans for travelling, exploring places and leisure and led to
develop tourism movements in the world consistenly almost every year. With the
impacts of the implementation of liberalization policies in the early 1980s, Turkish
tourism industry accelerated growth. Another important factor is Tourism
Encouragement Law issued in 1982. This study aims to investigate a tax reduction
in tourism industry of Turkey and its economy wide effects. In this modelling
scope, Social Accounting Matrix constructed by using the same yeat’s input output
matrix, which was modified to set an explicit tourism industry from by using the
information which gathered under tourism satellite accounts of the same year.
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Girig

Turizm, 6nemi 6zellikle 1980°li yillarin ilk yarisindan itibaren anlasilan ve
ginimiizde tlke ekonomisine katki saglayan 6nemli sektorlerden biridir.
Bunun baslica sebepleri, 1980 ve 6ncesinde uygulanan ithal ikameci ekonomi
politikalarinin yerini 1980’li yillarin basindan itibaren ihracat-odaklt ekonomi
politikalarinin alarak daha liberal ve de daha disa déniik bir ekonominin
varliginin olmasi, bu yeni ekonomik sistem icinde yabanci sermayenin
tesviki, ihracat ve ithalat icin doviz alis ve satisinin serbestlesmesi ve de en
onemlisi 1982 yilinda cikarilan Turizm Tesvik Kanunu gibi kararlarin
oldugunu séylemek dogru olacaktir (Gil, 2012, s.1).

Bu calisma, Sosyal Hesap Matrisi (SHM) odaklt bir gelir ¢carpan analizi ile
turizm sektdriinde meydana gelecek olan % 10°luk bir vergi indiriminin hem
ckonomi genelinde hem de sektdtler arasinda yaratacagy etkileri hesaplamay:
amagclamaktadir. Bu senaryonun c¢tkis noktasini, hitkiimetin 1 Ocak 2008
tarthinde turizm sekt6rini canlandirmak amaciyla otel, motel, pansiyon, tatil
koyi gibi turistlerin konakladigt isletmelerde uygulanan Katma Deger
Vergisi (KDV) oranlarinda 10 puanlik bir indirim yapmast (% 18’den % 8’e
dusiirmesi) olusturmaktadir.

CGalismanin ilk asamasinda, Kiltiir ve Turizm Bakanlhiginin ziyaretci anket
verileri kullanidarak Turizm Uydu Hesaplari (TUH) tablolarinin hazirlanmasi
amaglanmugtir. Sonrasinda, bu tablolar yardimiyla elde edilen veriler ile
olusturulan  turizm  sektorii  Girdi-Ciktt  tablosu ve SHM igine
yerlestirilecektir. Béylece, SHM icinde bir gelir ¢arpan analizi ile turizm
sektériinde % 10°luk bir vergi indiriminin hem ekonomi genelinde hem de
sektorler arasinda yaratacagi etkileri incelenmemize olanak saglayacak veri
seti hazir hale gelmis olacaktir.

Calisma alt1 bélimden olusmaktadir. Tkinci kisimda Tirkiye’de turizm
sektoriiniin geldigi nokta hem gelen turist sayist hem de turizm geliri
acisindan analiz edilmistir. Ayrica bu boélimde bir literatiir taramast
olusturularak, Turkiye icin yapilmis farkli turizm etki caligmalart
6zetlenmektedir.  Ugiincii  bolimde veri  setinin  nasil  olusturuldugu
anlatilmaktadir. Bu bélimde, TUH tablolarinin yardimiyla ayrt bir sektor
olarak olusturulan turizm sektoriintin, gelir ¢arpan analizi i¢in girdi-ciktt ve
SHM tablolar1 icine yerlestirilmesi 6zetlenmektedir. Dordiinctii bélimde,
SHM odaklt gelir carpan analizinin teorik kismi anlatilmaktadir. Besinci
boliimde, SHM gelir ¢arpan analizinin sonuglari yer almaktadir. Transfer,
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actk dongti ve kapali déngt etkiler bu bélimde tablolastirilmistir. Calismanin
sonunda ise sonug ve 6neriler yer almaktadur.

2. Turkiye’de Turizm

Hizmetler sektéri icinde bulunan turizm sektorii, Tirkiye’de planlt
dénemden ginimize kadar hem nicelik hem de nitelik agidan 6nemli
gelismeler gOstermistir. Ancak, Turkiye’nin turizme ilgi duymast 1950’lerin
ilk yillarindan itibaren olmasina ragmen dinyada hizla buylyen turizm
pastasindan 1980’ yillardan itibaren Gnemli paylar almaya baslamistir
(Goymen, 2000). Bu yillarda baslatilan turizm hamleleri ile var olan kiiresel
talebi iilke ekonomisi i¢in 6nemli bir gelir kaynagina dénustiirmek amaciyla
altyapt hamleleri gerceklestirilmistir. Akdeniz ve Ege boélgesinde turizm
potansiyeli bulunan alanlar (dogal cevre, iklim, tarih, kiltir vb.) turizm
bélgesi ilan edilerek konaklama ve ulasim gibi altyapt eksiklikleri devlet eliyle
tamamlanmaya calisdmistir. Turizm igin 1980 Oncesi dénem sektérde
hazirlik donemi, 1980 sonrasi ise atilim doénemi olarak ifade edilmektedir

(Egeli, 1997).

Bu atilim déneminin baslica sebeplerini, 1980’1 yillarin bagindan itibaren
uygulanan ekonomi program ve/veya politikalarinin degiserek daha disa
dontk bir hale gelmesi, yabanct sermayenin tesviki, d6viz alig ve satiginin
serbestlesmesi ve 1982 yilinda ¢ikarilan 2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu
olarak siralamak mumkindir. Bu kararlarin en 6nemlisi olarak gdriilen,
Turizm Tesvik Kanunu ile turizm sektoriine kredi ve yatirim kolayliklari,
vergi-resim-harg istisnalari, personel calistirilmast ile ilgili diizenlemeler,
KDV ertelemesi, ¢esitli hizmetlerin 6ncelikli tahsisi ve tarife indirimleri gibi
tesvikler getirilmistir. Sektére yapilan yatirimlar neticesinde 1980 sonrast
dénemde hem gelen turist sayist hem de bununla orantili olarak turizm
gelirlerinin bazt istisna yillar disinda stirekli arttigt ve Tirk turizminin biyik
bir ivme kazandigt gézlenmistir (Gil, 2012, s.4)

Uzun yillar boyunca var olan kiiresel talebe gore ve 6zellikle cokuluslu ve
glicli yabanct tur operatOtlerinin baskisiyla tlkemizde c¢ogunlukla kitle
turizmine yonelik Grinler sunulmustur. Bunun en 6nemli sebebi, kitle
turizminde gerek ulasim, gerek konaklama ve gerekse diger turistik
hizmetlerin organizasyonunun nispeten kolaylig1 sebebiyle zamanin sartlarina
en uygun turizm ¢esidi olmasidir. Bu sebeplerle, kitle turizmi yillar boyunca
tlkeye tek basina 6nemli 6lgtide ekonomik katk: saglamustir.

Tirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore, Tiirkiye 2015 yilinda
36,24 milyon turist misafir eden bir turizm Ulkesine haline gelmis ve bunun
karsiliginda 31,5 milyar dolar gelir elde etmistir. 2015 yilinin Kasim ayinda
Rus jetinin dustirilmesinden sonra Tirkiye ile Rusya arasinda ortaya ¢ikan
gerilim, Rus turist sayisinda 6zellikle 2016 yilinin yaz aylarinda buyik disis
yasanmasina neden olmustur. Ayrica Suriye i¢ savaginin bolgede yarattg
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jeopolitik riskler ile Ttrkiye'de yasanan saldirilatin ardindan olusan giivenlik
endiseleri, yabanci turist sayisinda azalmalara yol agmisur. Tutkiye'ye gelen
yabanci ziyaretci sayisinda 2016'da bir 6nceki yila gére yiizde 30,051k
azalma meydana gelmistir. 2016 yilinda Turkiye'yi ziyaret eden yabanct say1si
25 milyon 352 milyon kisi olarak kayitlara ge¢mistir. Gelen turist sayist ile
iligkili olarak, Turkiye'nin turizm geliri 2016 yilinda bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 29,7 azalarak yaklagik 22 milyar dolara dismistiir. Bu biyik azalis
ekonomi icinde O6nemli bir gelir kaybt anlamina gelmekte olup, turizm
sektoriiniin eski glinlerine dénmesi igin basta turizm ¢esitlendirilmesi olmak
tzere, sektérde yer alan isletmelere tekrardan vergisel agirlikli destekler
sunulmasi gindeme gelmistir.

Turizm sektoriiniin ekonomi icindeki 6neminin yitksek oldugu tlkelerde,
bu sektére yapilacak yatirimlarin, dis diinyada meydana gelen finansal ve
politik krizlerin, ekonomi genelinde nasil bir etki yapacagi 6nemli hale
gelmektedir. Cinkd turizm bu tir Glkeler icin hem biiylimenin motoru olan,
hem de emek yogun yapist sebebiyle de issizlifi absorbe eden bir sektér
konumundadir. Tirkiye’de turizmin 6nemi liberal ekonomi politikalarinin
uygulamaya konuldugu 1980 ve sonrasi ddnemde anlasilmaya baglamasina
ragmen turizmin ekonomi tizerindeki etkisini inceleyen ampirik calismalara
baktigimizda bu calismalarin genellikle 2000 yili ve sonrasinda olustugu
gorilmektedir.

CGalismalarin ¢ogunlugunun turizm harcamalarinin ekonomi genelinde
biyiime ve istihdam gibi makro ekonomik degiskenlerle arasindaki iligkiyi
gosteren bazt ekonometrik ¢aligmalar oldugu gorilmistiir. Bu ekonometrik
calismalardan farklt olarak, turizmin hem dolaysiz hem de dolayh etkilerini
gOsterebilmek icin girdi-¢ciktt ve bunun uzantist olarak saydigimiz SHM ile
ilgili carpan analizleri de dinyada yaklagik 40 yiddir kullanidmaktadir. Bu
carpan analizleri ile ilgili uluslararasi literatiirdeki ilk calismanin (Archer,
1976) turist harcamalarinin c¢arpan etkisini gostermek Uzere yapildigt
bilinmektedir.

Bu tir calismalarin Ttrkiye icin yapilmis olanlarinin ilki Liu vd. (1984)
tarafindan yapilmistir. Bu calisma, 1979 yilinda TUIK tarafindan yapilan
girdi cikts tablosunu kullanarak Turkiye icin ¢arpan degerlerini hesaplamustir.
Onggoriilecegi gibi 1984 yili Tirkiye’de turizmin heniiz yesermeye basladigt
bir yil oldugundan bu ¢arpan degerleri fazla buyik ¢tkmamistir. Glintimize
yakin olan diger ¢alismalara baktigimizda ise, Gl ve Blake (2011) calismasi
2002 yili girdi ¢ikti tablosunu kullanarak carpan degerlerini bulmay:
amaclamustir. Beklenildigi gibi turizm o yillarda Ttrkiye icin en basarili ve de
doygun yillarint yasadigindan, bu galismadaki ¢arpanlarin degeri turizmin
ekonomiye katkist dogrultusunda buyliktir ve bu durum turizmin diger
sektorlerle olan baginin da kuvvetli oldugu anlamina gelmektedir. Ayrica,
Akkemik (2012) calismast 1996 ve 2002 SHM tablolatindan elde edilen
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carpan degerlerini kullanarak Turkiye ekonomisi icin turizm talebinin
Onemini incelemigtir. Gul (2013) calismas, 2002 SHM tablolarindan
faydalanarak bir turizm talep artist senaryosunu analiz etmistir. Son olarak
da Giil ve Cagatay (2015) ise bu calismalardan farkli olarak SHM temelli fiyat
carpanlarint hesaplamak icin enerji fiyatlarinda ve vergi oranlarinda bir
azalisin etkilerini incelemistir.

3. Veri Setinin Olusturulmasi

Turizm, bircok sektére girdi saglamakta ve bircok sektérden olusan
ctkttyr kullanmaktadir. Boyle karsiiklt bir iliskiye sahip olmast nedeniyle
ekonomi genelinde hem dolaysiz adint verdigimiz birincil ve hem de dolaylt
ve uyartmis olarak tamimladigimiz ikincil etkiler yaratabilmektedir. Bu
etkilerin hesaplanmast bu makalenin asil amacini olusturmaktadir.

Turkiye'de turizm sektSriine yonelik arastirmalar icin  kullaniacak
istatistiki altyapt birka¢ kurum tarafindan saglanmaktadir. Bunlar sirasiyla,
Kiltiir ve Turizm Bakanlig, Merkez Bankasi, TUIK, Tirkiye Seyahat
Acentalart Birligi (TURSAB) ile Tirkiye Turistik Otelciler, Isletmeciler ve
Yatirimedar Birligi’dir. Parasal istatistikler Kiltiir ve Turizm Bakanhgy,
Merkez Bankast ve Tirkiye Istatistik Kurumu tarafindan 1963 yilindan
itibaren toplanmakta olup, aylik ve yillikk olarak 1972 yilindan beri
yayinlanmaktadir. Bunun yani sira, TUIK, 1996 yilindan beri Kiltiir ve
Turizm Bakanlig ile isbirligi icinde TUH y6ntemine yonelik yabanct
ziyaretgiler anketi yapmaktadir (Giil,2012,5.21).

Bu calismada, turizmin 6nem ve buyikliginin belitlenebilmesi icin
oncelikle TUH tablolarinin olusturulmast amaclanmustir. TUH  tablolart
turizmle ilgili hem parasal hem de parasal olmayan gostergeler icerdiginden,
turizm sektorinin olusmast icin 6nemli bir ara¢ olmaktadir. Calismada
olusturulan TUH tablolarinin kapsamu Tablo 1’de gésterilmektedir.

Tablo 1: Turizm Uydu Hesaplarin1 Olusturan Tablolar

Tablo Kapsam1 Agiklama
No’su
1 Di1s Aktif Turizm Thracatin bir kismi (Toplam
Harcamalari talebin pargast)
2 I¢ Turizm Harcamalari Hanehalki harcamasi (Toplam

i¢ titketimin bir kismr)

3 Dis Pasif Turizm Ithalatin bir kism1
Harcamalar
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4 I¢ “Nihai Turizm 1 ve 2 no’lu tablonun
Tiketimi” toplamudir.
5 Ortak Turizm Devletin toplam turizm
Harcamalari titketimi
6 Uriin bazinda yerli arz Uriinler bazinda GSYTH ve
ve tiiketim turizmle ilgili katma deger
7 Turizm mallarinin Turizm sektorinin Gretim
tretim hesabi potansiyeli
8 Turizm Yatirimi Turizm sermaye olusumu ve
sermaye stoku
9 Emek Kullanimi Turizm sektérindeki istthdam
10 Parasal olmayan Turizm hacmine iliskin maddi
gOstergeler olmayan buytklikler

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (2016)

Diinya Turizm Orgiitii, seyahat siiresince yapilan turist harcamalarinin
yedi bolimde hesaplanmasint énermektedir. Bu harcamalar sirasiyla, paket
turlar, konaklama, yiyecek-icecek, ulastirma, rekreasyon, aligveris ve diger
harcamalar olarak belirltilmistir. Bu calismada, girdi-cikti tablosunda turizm
sektoriindl tek bir sektdr olarak gésterebilmek icin bu 7 harcama bicimi, 23
alt harcama tiiriine ayrlmustir. Bu harcamalarin tirlerine goére gosterimi
Tablo Ek 1’de yer almaktadir. Girdi-¢tktt tablosunda turizm sektérii tek bir
sektor olarak olusturulurken, turizm sektoriine iligkin talep buytkliklerinin
de elde edilmesi gerekli hale gelmektedir. Bu harcama tiitlerinin oranlarindan
hareketle bu ¢alismada TUH tablolari olusturulmustur (Gil, 2012, s.24).

Girdi-gtktt tablosunda turizm sektorii tek bir sektér olarak ayristirilirken
dikkat edilen ve toplanan ilk bilgi turizm sektortine iliskin Gl¢tilmis nihai
talep buyuklukleridir. Bagka bir deyisle turizm sektdriine yonelik nihai
titketim, 6zel yatirim, kamu harcamast amagclt yurtici talep ve yurt disindan
gerceklestirilen ithalat talebi TUH tablolarindan alinarak girdi-¢ikti tablosu
icine yerlestirilmistir. Béylelikle, bu calismada turizm ayrt bir sektdr olarak
degerlendirilebilmis ve girdi-cikt1 tablosu icinde ayrt bir siitun olarak ifade
edilebilmistir.

Bu calismada, TUIK tarafindan olusturulan 2002 yilina ait girdi-ciktt
tablosu esas alinmustir. 59 sekt6rli olan bu tablo, turizm sektérini de ayrt
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bir sektér olarak icerecek sekilde toplulastirilarak 19 sektorlii  hale
getirilmistir (Bu toplulastirma, Tablo Ek 2’de g6sterilmektedir). Uluslararast
turizm gelirleri, girdi-cikt1 tablosunda genellikle ihracat gelirleri icinde yer
almaktadir. Ayni sekilde yurtdisina giden vatandaslarin (yetlesiklerin) yaptigt
turizm harcamalari ise, ithalat kisminda yer almaktadir. Bu calismada, turizm
gelir ve gidetlerini, uluslararasi ticaretten (ithalat ve ihracat) ayirarak, ayri
olarak olusturulan turizm sektdri icinde gelir ve giderler olarak
gOsterilmigtir.

Sosyal Hesap Matrisi (SHM), bir ekonominin tretim, bolistim ve birikim
iliskilerini esanlt olarak sergileyen bir hesap sistemi ve veri tabanidir (Erten,
2009). Turkiye icin SHM nin yararlandigt hesap sistemlerinden birisi de girdi-
ciktt tablolaridir. Girdi-¢ikt1 tablolart ekonomide tretken sektotler arasindaki
degisimler hakkinda bize bilgi saglarken, SHM tablolart bir adim daha ileri
giderek ekonomide farkli aktOrler arasinda degisimin izini strmektedir.
Baska bir deyisle, SHM’ler girdi-cikts tablolar1 gibi sadece sektorler arasindaki
tretim iligkilerine yogunlasmamakta ayrica diger ckonomik aktérlerin de
icinde yer aldig1 bazt tiiketim baglantilarint da icermektedir. Ozetle, SHM
tablosunu, girdi-cikti tablosunun tim ckonominin genel bir muhasebe
hesabini icerecek sekilde tasarlanmis halidir seklinde tanimlayabiliriz.

CGalismada kullanilan SHM tablosu, 2002 yilina ait girdi-¢ikti tablosundan
elde edilmis olup, turizm sektérini de igermektedir. Turizm sektSriiniin
SHM icinde yer almast ve de bazt ekonomik senaryolar adi altinda ampirik
bir analiz yapacak bir ara¢ olarak kullanilmast bu calismanin amacin

olusturmaktadir. Bu amaca uygun olarak vergi indirimi senaryosu igin
kullanilan sabit fiyatlt bir makro SHM Tablo 2’de sunulmaktadir.

Tablo 2: Sabit fiyatli Makro SHM

Aktiviteler| Mallar Uretim faktorleri Kurumlar
Sermaye hesabi Dis diinya | TOPLAM
Isgiicii | Sermaye | Arazi | Firmalar Hane Karpu" Ozl Kamu
halklarn_| sektori |tasarruflar | yatramlar:
Aktiviteler 516 4 73 593
Mallar 320 200 35 40 15 610
€5 Isgiicii 70 3 73
88 Sermaye 156 4 160
=] "

[y Arazi 31 1 32
E Firmalar 21 3 3 57
% Hane halklart 61 138 18 45 31 11 1 305
g Kamu sektori 16 9 12 1 14 6 12 22 3 95
é%_?:‘ Ozel tasarruflar 62 8 70
EEI sl B 15
Dis diinya 85 6 5 96

TOPLAM 593 610 73 160 32 57 305 95 70 15 96

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (Milyar TL)

139



Turizm Sektdriinde Vetgi Indirimi ve Ekonomik Etkileti: Bir Sosyal...

4. SHM Odakl1 Gelir Carpan Analizi

Carpan analizinde kullandigimiz ve Tablo 3’te sunulan SHM tablosu bes
temel hesaptan meydana gelmektedir. Uretim hesabt adi verilen kisim
tabloda “Uretim Aktiviteleri” olarak gdsterilen iiretim siireci (Girdi-Cikti
tablosu) ile “Mallar” olarak gosterilen talep (Tiiketim, Yatirim, Thracat) ve
arz (Uretim, Dolaylh vergiler, Ithalat) arasindaki dengeyi isaret eden iki
kismin toplamidir. Uretim faktorleri hesabi, faktor gelirlerinin ekonomideki
aktorler arasindaki dagiimini géstermektedir. Kurumlar olarak gosterilen
hesap ise, firma, hanechalki ve devlet gibi ekonomideki her aktériin cari
hesabindan olusmakta olup, bu aktorlerin kaynaklari (gelirleri) ile
harcamalarini g6stermektedir. Son olarak, tabloda gérilen Sermaye hesabi,
tasarruf-yatirim  esitligini, Dis dinya adi verilen hesap ise, 6demeler
hesabindaki standart dengeyi ifade etmektedir.

Tablo 3’te gorildugt gibi, SHM tablosu igsel ve dissal hesaplardan
olusmaktadir. Uretim aktiviteleri (ara girdilerin bir alt matrisi), mallar, {iretim
faktorleri ile hanehalks gibi kurumlar tabloda yer alan igsel hesaplar olmakta
ve bunlar T ile sembolize edilmektedir. Bu igsel hesaplar gelire gore
degismektedir. Digsal — hesaplardaki  harcamalar  ise, bitin  gelir
degisimlerinden bagimsizdir. Bu sebeple, tabloda yer alan kamu, sermaye ve
dis diinya hesaplari ise dissal hesaplar olarak belirlenmistir.

(T12) yurtici mal arzini simgelemektedir. Bu mallarin tretimi icin gerekli
olan ara mali talebi ise (T2)’dir. Uretimde kullanilan iiretim faktotlerini (T';)
hiicresi ~ gostermektedir. Uretim  faktorlerinin ~ kullanimi  sonucunda
hanehalklarinin elde ettigi faktor gelitlerini ise (T43) tanimlamaktadir. (T4) ise
kurumlar arasindaki transferleri temsil etmektedir. Hanehalkinin elde etmis
oldugu gelir sonucunda olugan mal talebi ise (T24) hiicresi ile gostermektedir.

Tablo 3’te yer alan ve de sifir olarak gorillen bazi alt matrisler ise islem
icermemektedir. I¢sel hesaplarin siitun toplamlarint gésteren Yii, Y, Yis, Y;
sirastyla tretim aktiviteleri, mallar, faktor ve hanehalk: gelirlerinin toplamint
gostermektedir. Xy, Xz, X3, X4 hiicreleri ise kamu, sermaye ve dis diinya adt
verilen digsal hesaplara yapilan katkilari, Li, L ,L; ve Ls ise diggal
hesaplardan sizintilar ifade etmektedir (Giil, 2012, s.50).
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Tablo 3: SHM ve Vergi Senaryosu $ablonu

Harcamalar
Daigsal
Igsel Hesaplar Hesaplar
Kamu+ Ser-
Uretim Faktor- | Hane- maye+Dis Top-
Aktiviteleri | Mallar ler halklart | Diinya lam
1 2 3 4 5 6
Uretim
& | Aktiviteleri 0 T12 0 0 X1 Y1
=
g
f Mallar T21 0 0 T24 X2 Y2
3
5 | = | Fakeorler T31 0 0 0 X3 Y3
3
© Hane halklar 0 0 T43 T44 X4 Y4
Kamu+Serma-
ye+Di1s Diinya L1 L2 L3 I4 |t
Toplam Y1 Y2 Y3 Y4

Kaynak: (Giil, 2012, s.49)

Tablo 3’te (Tj) olarak ifade edilen her igsel hesabi, bu hesaplara kargilik
gelen (Yj) sttun toplamlarina bolersek bir Aj matrisi elde edilir. Bagka bir
deyisle Aj, ortalama harcama egilimlerini gOsteren  bir  matrisi
tantmlamaktadir (Giil,2013). Igsel hesaplar icin ortalama harcama egilimini
temsil eden A matrisi denklem (4.2)’deki gibi ifade edilebilir.

A =TY ! 4.1)

0 A, 0 O
Ay 0 0 A,
A, 0 0 0
0 0 A; A,

A= (4.2)

Denklem (4.1) i¢in yeni bir diizenleme yapilirsa;
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AY; = (TY Y, (4.3)
T, =AY, 44

U]

elde edilir. SHM tablosu iginde bulunan igsel ve dissal hesaplarin toplamint
gosteren y = Tj + x; denkleminde Tj yerine yukaridaki (4.4) no’lu denklemi
yazarsak; (Cagatay vd., 2010,s.168) denklem (4.5) elde edilir.

Aktivitela =| Y, 0 A, 0 O ||Yu] IX

Mallar= |V, A, 0 0 A,|Y »
. + .
Faktorler=| Y, A, 0 0 0 [|Y;] |X )
Hanehalk =|Y, 0 0 A, A,|Y

Y=AY+X (4.6)

Denklem (4.6)’da yer alan esitlikte Y ig¢sel hesaplarin toplamini, X ise
dissal hesaplara yapilan enjeksiyonlart gdstermektedir. Eger, (4.6) no’lu
denklemi Y icin ¢6zersek, denklem (4.7)’yi elde ederiz.

X =l -AY 4.7

Denklem (4.7)’nin her iki tarafi Leontief ters matris olan (l - A)71 ile
carpildiginda, nihai olarak denklem (4.9)’a ulasmis oluruz.

(1-AT1-AY=(1-A"X 4.8)
Y=(1-A"'X 4.9)

Denklem (4.9)°da yer alan (l - A) ! matrisi Leontief ters matrisi olup,

SHM c¢arpan matrisi olarak da tanimlanmaktadir (Pyatt ve Round, 1979). Bu
matris yardimtyla digsal olan hesaplarin icsel olan hesaplar tGzerindeki etkisi
analiz edilebilmektedir (Atict, 2004).

Yukarida ¢alismamiz icin  olusturdugumuz A matrisi 5 hesaptan
olugsmaktadir ve bu hesaplar bircok alt matrise sahiptir. Buradan hareketle,
yapilmak istenen analizlere gére farklt carpan etkileri hesaplanabilmektedir.
Ornegin A matrisini iki alt matrise bélerek B ve C gibi iki matris elde
edebilitiz (A=B+C).
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000 O
000 O
B = 4.10)
000 O
000 A,
0O A, O O
c=|f 00 A 4.11)
A, 0 0 O
0 0 A, O

Denklem (4.10)’dan  kolaylikla (| —B)_l Leontief ters matrisini
bulabiliriz.

I 0 O 0

Ol O 0
| -B)'= .
(1-B) 0 0 | 0 (4.12)

000 (I-A,)"

(4.6) numarali denklemde A=B+C esitligini yazdigimizda; sirasiyla
yapilan diizenlemeler ile denklem (4.16)’ya ulasilmaktadir (Cagatay vd., 2010,
s.169).

Y=(B+C)Y+X, (4.13)
Y —BY =CY + X (4.14)
(I-B)Y=CY+X (4.15)
Y=(1-B)*CY+(I-B)*X (4.16)

Elde ettigimiz (4.16) numarali denklem, SHM matris formatinda

oldugu gibi 4 igsel hesabt icerecek sekilde yazilirsa agagidaki gibi denklem
(4.17) elde edilir.
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Y, 0 A 0 0 A

Yz _ A21 0 0 A24 Yz i

Y,| |[A; O 0 0 (1Y,

Y, 0 0 (I-A,)"A; 0]V,
100 0 X,
010 0 X,

(4.17)

001 0 X

3

000 (I-A)']| X,

(4.17) nolu denklemin sag tarafindaki birinci matris olan ve agagida
gosterilen matris ¢alismamizda yer alan 4 i¢sel hesabimiz arasindaki
arasindaki etkiyi temsil etmektedir.

0 A, 0 0
Ay O 0 Ay
A, O 0 0

0 0 (I-A,)"A, 0

Igsel hesaplar arasindaki etkiyi gésteren bu matris, A* denklem
(4.18)’de agagidaki gibi ifade edilebilir:

A =(1-B)™"C (4.18)

Denklem (4.18), (4.16) no’lu denklemde yerine konuldugunda;
denklem (4.19)’a ulasmus oluruz.

Y=AY+(1-B)"'X (4.19)

Bu denklem bize dissal hesaptan yapilan bir transferin ve bunun
igsel hesapta yaratug etkinin toplamini vermektedir (Cagatay vd. 2010,
s.170). Daissal hesaptan gelen bir transferin igsel hesap tizerinde meydana
getirmis oldugu etkiyi gosterebilmek icin denklem (4.19)’u yeniden yazarsak;
(4.20) no’lu denklem elde edilir.

AY =Y -(1-B)*X (4.20)

(4.20) no’lu denklem ise matris seklinde yazildiginda,
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00A, 0 Oo[V,] [Y,JMtoo o J[x
A%l 0 0 ALYl V{010 0 ||X an
A, 0 0 0 lYs [ Y foor 0 [|X,

*

0 0 A, 0 /[[Y,] [Y.][000(-A)]X,

(4.20) no’lu denklem birinci i¢sel degisken icin elde edilmektedir.
Calismamizda kullanilan SHM’de dort icsel degisken vardir. Tcsel
degiskenlerden birinde ortaya cikan etki diger degiskenlere de yansimaktadr.
Bir igsel hesaba yapilan transferin mallar, Gretim aktiviteleri ve faktdrler
tzerindeki etkilerini tespit edebilmek i¢in (4.20) numarali denklemin her iki
tarafi A" ile ¢arpilmakta ve her icsel degisken icin hesaplanan denkleme igsel
degisken sayist kadar carpma islemi devam ettirilmektedir. Bu durumda
ikinci igsel degisken icin denklem su sekilde yazilmaktadir (Cagatay vd.2010,
s.171).

AY = AAY + A (1 -B) X (4.22)

Denklem (4.22)’de A"Y vyerine birinci i¢sel degisken icin hesaplanan
AY =Y - (l - B) X yazildiginda; denklem (4.23) elde edilir.

Y =AY +((1+A)(1-B) ™)X (4.23)

(4.23) no’lu denklem A” ile tekrar carpilarak tciinct igsel degisken icin
islem tekrarlandiginda ise; denklem (4.24)’e ulasilir.

AY = AA?Y +A((1 + A1 -B) )X
(4.24)

@424)  nolu denklemde AY yerine AY=Y—-(1-B)™*X
yazildiginda; denklem (4.25) elde edilir.

Y=A%+(I+A +A?)(-B)*X (4.25)

Ayni sekilde (4.25) no’lu denklem A* ile tekrar carpilarak dérdinci icsel
degisken icin islemler tekrarlandiginda ise denklem (4.26)’ya ulasilir:

AY=AA+A (1 +A +A%)( -B)"'X) (4.26)
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Denklem (4.26)da A*Y yerine AY =Y —(I =B) ™" X yazildiginda ise
sonug olarak denklem (4.27) elde edilir.

Y=(I-A")"(I1+A +A%+A®).(1-B)*X (4.27)

Denklem  (4.27)de  sirastyla  kapali dongli  carpan  matrisi:
M, =(l- A*4)_l, acik dongu carpan matrisi:
M, =(I+ A +A7+ A*a) , transfer carpan matrisi: M; = (1 —B) X
olarak ifade edilir ve denklem tekrardan diizenlenirse Y = M3.M2.Ml
esitligi elde edilir.

Carpan konusunda yeni bir boyut getiren SHM ¢arpan analizi metodu
Pyatt ve Round (1979) tarafindan gelistirilmis olup, daha sonralart Stone
(1985) tarafindan bu analize iliskin bazt diizenlemeler yapilmistir. Bu makale,
Stone (1985) calismast esas alinarak yapilmistir ve onun yaptgina benzer
olarak, bu ¢alismada da gelir carpan analizi kullanilarak transfer, agtk déngi
(open-loop) ve kapali doéngi (closed-loop) etkiler hesaplanarak
tablolastirilmigtir.

5. Vergi Inditimi Senaryosunun SHM Gelir Carpan Analizi ile
Incelenmesi

Vergi indirimi senaryosunun ¢tkis noktast, turizm = sektoriini
canlandirmak amactyla 1 Ocak 2008 tarihinde uygulamaya konulan ve
turistlerin konakladigi isletmelerde (otel, motel, pansiyon, tatil kéyd vs.)
uygulanan KDV oranlarint % 18den % 8¢ distren diizenlemedir. Bu
indirimden esinlenerek, bu makalede % 10’luk bir vergi indiriminin ekonomi
genelinde ve de sektorler arasinda yaratmis oldugu transfer (dolaysiz), acik
dongii ve kapali déngii etkileri SHM gelir ¢carpan analizi ile hesaplanmaya
calisgtlmistir. Bu analizde kullanilan SHM sablonu daha 6nce Tablo 3’de
ayrintilt olarak actklanmigtir.

SHM gelir ¢arpan analizi ¢ercevesinde transfer (dolaysiz), actk doéngti ve
kapali dongli olmak tzere u¢ cesit carpan hesaplanabilmektedir. Birincisi
dogrudan etki veya grup ici etki olarak da adlandirilan, degisikligin ilk
meydana geldigi etkidir. Dolaysiz carpan adi da verilen transfer etkisi, i¢sel
hesaplar arasindaki dolaysiz etkileri tanimlamaktadir. Grup ici etkisi
denilmesinin sebebi, i¢sel hesaplarin olusturdugu alt matristeki ilk etkileri
gostermesidir. Calismada kullandigimiz SHM tablosu icinde bulunan ve T21
olarak sembolize edilen mallar hesabina bir enjeksiyon yapildiginda ortaya
cikan etki transfer etkisi olarak kabul edilmektedir. Bu etkiyi turizm sektori
ile iliskili 6rnek vererek aciklarsak, tlkeye gelen bir turistin otel odast igin
yaptigt harcama Oncelikle otel-restoran sektoriinde dolaysiz bir etkiye yol
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acacak ve bu etkinin buyikligh turistin odaya 6dedigi fiyatin buytkligine
baglt olacaktir. Vergi indirimi sonucunda olusan transfer etkisi Tablo 4’te
sunulmustur.

Tablo 4: Vergi Inditiminin Transfer Etkisi

No Sektor Adi Degisim
Yiizdesi
1 Tarim 1.35
2 Madencilik 0.02
3 Guida ve Icecek 0.10
4 Tekstil 0.09
5 Agag Urtinleri 0.08
6 Ko6miir ve Rafine Petrol Uriinleri 0.78
7 Metal Uriinleri 1.23
8 Elektrik, Gaz ve Buhar 0.66
9 Insaat 1.88
10 Motor ve Motorlu Araclarin Satis ve 0.94
Tamiri
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.62
12 Otel ve Restoran 0.86
13 Ulasim 0.74
14 Destekleyici ~ Seyahat  Acentalart 0.29
Hizmetleri
15 Posta ve Habetlesme 0.91
16 Finansal Hizmetler 0.55
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17 Emlak Hizmetleri 0.61
18 Kultir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.01
19 Turizm 0.41

Tablo 4te sunulan vergi indiriminin transfer etkileri sonuglarina gore,
vergi oraninda on puanlik bir indirim sonucu olusan transfer etkisi, yiizde
olarak en ¢ok insaat (1.88) ve tarim (1.35) sektorlerinde olmustur. Bu iki
sektérde de buyik oranda artis olmasinin sebebi her iki sektdriin de turizm
sektortine buytk girdi vermesi seklinde aciklanabilir. Geliri en az artan
sektorler ise, sirastyla kiltir, eglence ve spor hizmetleri (0.001) ve
madencilik (0.002) sektotleri olmustut.

Actk dongt carpanlart ise, igsel hesaplar arasindaki etkilesimleri analiz
etmektedir. Bu nedenle bu ¢arpana transfer etkisinden farkli olarak ekstra
grup etkisi ad:i verilmektedir. Transfer carpanlarinin énce SHM tablosu
icinde T31 olarak sembolize edilen iiretim faktérleri hesabinda ve bu hesapta
meydana gelen bir degisikligin ise sonra, hanehalklarinin faktor gelitlerini
gosteren T43 tzerinde meydana getirdigi etkiler, acik dongll etkiler olarak
tanimlanmaktadir. Yine turizm sektoriinden Ornekle agiklamaya devam
edersek, turistin otel odast i¢in 6demis oldugu fiyat, SHM tablosu icinde
tretim faktbrleri hesabi icinde yer alan hanchalki gelitlerinin ve kurumlar
hesabt icinde yer alan titketim hesabinin degismesine yol acacaktir. SHM
gelir carpan analizi sonucunda hesaplanan acik déngii etkileri Tablo 5’de yer
almaktadir.

Tablo 5: Vergi Inditiminin Agik Déngii (Open-loop) Etkisi

Uretim Faktérii Faktor Geliri
Emek Hanehalk: Geliri
0,52 0.14

Calismamizda, vergi indirimi sonucunda artan mal talebi ile Uretim
aktivitelerinde meydana gelecek tretim artisint karsdayacak olan emek
faktoriinde yizde 0,52 oraninda bir artis olacagi hesaplanmistr. Emek
talebindeki bu artis sonucunda hanehalki gelitlerinin ylizde 0,14 oraninda
artugl gorilmustiir. Hanehalki gelirlerinde meydana gelen bu yiizde artisin
dustik kalmasinin sebebini turizm sektoriiniin mevsimlik ve emek yogun
Ozelligine baglamak dogru olacaktir. Hanehalkinin harcanabilir gelirinin
artmast sonucunda (bunu aynt zamanda refah artist olarak yorumlayabiliriz),
ekonomi genelinde mal talebinde artis olacags igin turizm sektoriindeki vergi
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indiriminin  (ekonomiye bir enjeksiyonun) ekonomik buylmeye katki
saglayacagi dusinilebilir.

Calismada kullanilan SHM tablosuna gore, hanehalk: gelirlerindeki artis,
aynt sekilde hanehalklarinin mal talebini gbsteren T24’t etkiledikten sonra
mallar hesabt olan T21’1 de etkileyerek tekrar sokun basladigt hesaba
dénmekte ve bir kapali dongl etkisine yol ag¢maktadir. Kapali déngl
carpanlart  senaryonun donglsel etkisinin  tamamlandigt  anlamina
gelmektedir. Bunlar gruplar arasi etkiye sahip olup, bir sektérdeki (burada
s6zkonusu sektoér turizm) senaryonun (sokun) diger sektdrii nasil etkileyip
donglyl tamamlayarak baslangic noktasina dondigini agiklamaktadir.
Vergi indiriminin bir enjeksiyon seklinde oldugu géz dntine alinirsa, kapali
dongt etkilerin de pozitif yonde olacagt tahmin edilebilir.

Turizm O6rneginden devam edersek, turistin otele yapmus oldugu
harcamalar, déngii cercevesinde hanechalki geliri tzerinde bir etkiye sahip
olacaktir. Hanehalki gelirlerinde meydana gelen artis diger sektorlerdeki
talebi de etkileyecektir ve béylece hanehalkinin mal ve hizmetler i¢in yaptidt
harcamalar artacaktir. Turizm ile ilgili 6rnegimize devam edersek, bu déngii
baslangic noktasina geri dénecek ve hanchalki harcamalart iginde otel
sektorti de payint alacaktir. Bagka bir deyisle, hanehalk: gelirlerindeki artis
tekrar talebe yansiyacaktr. Goraldiagi gibi otel sektért ile  baglayip,
dongiiniin tamamlanarak tekrar otel sektdriinde son buldugu etkileri
gOsteren ¢arpanlara, déngti olusturduklart icin kapalt déngli carpanlari adt
verilmektedir. Vergi indirimine ait kapali doéngii etkileri Tablo 6’da
gosterilmektedir.

Tablo 6: Vergi Indiriminin Kapali Déngii (Closed-loop) Etkisi

No Sektor Adi Degigim

Yiizdesi
1 Tarim 0.014
2 Madencilik 0.005
3 Guda ve Igecek 0.019
4 Tekstil 0.008
5 Agag Uriinleri 0.005
6 Komiir ve Rafine Petrol Uriinleri 0.009

149




Turizm Sektdriinde Vetgi Indirimi ve Ekonomik Etkileti: Bir Sosyal...

7 Metal Uriinleri 0.014
8 Elektrik, Gaz ve Buhar 0.005
9 Ingaat 0.002
10 Motor ve Motorlu Araclarin Satis ve 0.005
Tamiri
11 Diger Toptan ve Perakende Ticaret 0.004
12 Otel ve Restoran 0.002
13 Ulasim 0.007
14 Destekleyici ~ Seyahat  Acentalar 0.004
Hizmetleri
15 Posta ve Habetlesme 0.003
16 Finansal Hizmetler 0.008
17 Emlak Hizmetleri 0.003
18 Kiltiir, Eglence ve Spor Hizmetleri 0.001
19 Turizm 0.007

Tablo 6’dan da gérilecegi gibi, kapali déngii carpanlart gida ve icecek (%o
0.019), tarim (% 0.014) ve metal driinleri (% 0.014) sektotleri icin géreceli
olarak daha buyiktir. En dusik etki ise kiltiir, eglence ve spor hizmetleri
sektoriinden olmustur (% 0.001). Bu sektdrde kapali dongli etkisi yok
denecek kadar azdir. Kapali dongii ¢arpan etkilerini gosteren Tablo 67y,
transfer etkilerini gosteren Tablo 4 ile karsilastrdigimizda kapali dongi
carpan etkilerinin transfer c¢arpan etkilerinden daha kiciik oldugu
gorilmektedir. Bu sonuglar beklenen bir durumu ifade etmektedir. Bunun
sebebi, transfer etkilerinin sadece birincil yani dolaysiz etkiler yaratmast ve
de igsel hesaplar arasindaki ilk etkiyi gostermesidir. Yukarida verilen turizm
Orneginden de anlasilacagi gibi kapalt déngli carpan degerleri gruplar arast
etkileri gstermektedir. Icsel hesaplar 6ncelikle diger tiretim faktorleri hesab:
ve kurumlar hesabi ile carpilip en son da dongiiniin kapatilmasi icin mallar
hesabt ile ¢arpilmaktadir. Bu siralt carpimlar nedeniyle kapali dongii etkileri
goreceli olarak daha kiiglik ¢tkmaktadir.
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Sonug

Ozellikle 2000’1i yillarda Tiirkiye’de turizm sektérii zirve donemlerini
yasamustir. Bu sebeple turizmin ekonomi tzerindeki etkilerini gésterebilmek
icin ¢esitli fikirler ve metodolojik yaklasimlar iceren calismalar yapilmistir.
Bu makalede, turizmde bir vergi indiriminin etkilerini hesaplayabilmek igin,
Stone (1985) tarafindan gelistirilen SHM gelir c¢arpan analizine
basvurulmustur. SHM carpanlari sektriin yapist hakkinda 6nemli bilgiler
vermektedir. Bu calismada da Stone (1985) calismasinda kullanilan yontem
esas alinarak SHM tablosu icerisinde meydana gelen bir vergi indiriminin
once grup ici etki adint verdigimiz transfer etkisi, sonra da agtk déngt (open-
loop) ve kapalt déngii (closed-loop) etkileri hesaplanmustir.

Bu makalede incelenen senaryonun ¢ikis noktast hitkiimetin ekonomi igin
vazgecilmez olarak gordigi turizm sektérini canlandirmak igin gesitli
zamanlarda vermis olduklari vergisel agirlikhi tesviklerdir. Etkilerin daha
kesin hesaplamak amaciyla girdi-cikti tablosu icinde bir tek bir turizm
sektorlt olusturulmast icin TUH tablolarindan da yararlanilmugtir. Ayrica
yapilan toplulastirma ile 59 sekt6rli bu tablo turizm sektSriiniin de ayrt bir
sektor olarak temsil edildigi 19 sektdr haline indirgenmistir. Boylece, turizm
sektorini  tek  bir  sektér olarak icsellestiten bir SHM  tablosu
olusturulmustur.

Carpan gelir analizinde elde ettigimiz bulgular, turizm sektériinde
meydana gelebilecek bir vergi indirimi sonucunda, bu durumun diger
scktorlerden turizme olan mal talebini arttirdift ve bunun sonucunda da
sektorlere gore farkl degerlerde de olsa iiretim aktivitelerinde artislar oldugu
gozlenmistir. Transfer etkilerinin sonuglarina gére, turizm sektdriine daha
fazla girdi veren sektorlerin transfer etkileri daha yiiksek ¢tkmustir. Uretim
aktivitelerinin artmast sonucunda uretken sektorlerin emek talebinin arttigy,
ve de emegini arz eden hanchalklarinin gelirlerinin de yutkseldigi analiz
bulgularinda yer almustir. Vergi indirimi senaryosunun actk déngii etkilerine
gOre, vergi indirimi senaryosu emek talebinde ylizde yarim oraninda artis
saglamaktadir. Turizmin emek yogun boyutu da gézoniine alindiginda bu
oranin igsizligi 6nlemek acisindan 6nemli oldugu aciktir. Emek talebinin
artmast daha fazla kisinin ¢alismasina yol actigindan hanehalk: gelirlerinde de
yuzde 0,14’lik bir artisa da neden olmustur. Hanehalk: gelirlerinin artmasi
refah artist olarak da tanimlanabilinir. Fakat, gorildigi gibi hanehalk:
gelirlerinde meydana gelen bu yiizde artisin ditstik olmustur. Bu durumun en
Onemli sebeplerini turizm sektérinin mevsimsellik boyutuna ve emek
yogun yapisina baglamak dogru olacaktir. Calismamizda kapali dongi
carpanlart gida ve icecek, tarim ve metal Griinleri sektorleri icin goreceli
olarak daha buytktir. Vergi indirimi senaryosu iktisadi olarak
dustinildiginde aslinda ekonomi icin bir ilave (enjeksiyon)’dir. Vergi
indiriminin bu O6zelligi gbz Onlne alindiginda, bu tir bir politika
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uygulamasinin ekonomiye ve de sektore etkilerinin pozitif yonde olacag
asikardir. Bu sebeple vergisel bir tesvik politikasinin turizm sektoriinde
yasanacak olan bir darbogaz durumunda etkin bir sekilde kullanilmasinin

sektoriin canlanmast icin yarar saglayacagl diisintlmektedir.
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Tablo EK-1: TUH Tablolari1 Olusumunda Kullanilan Gelir ve

Harcamalar (2002)

Harcama Tiirii Toplam Yabanci | Yerlesik
(%0) (%) (%)
Turizm Geliri 100 100 100
Kisisel Harcama Toplam 79.1 728 088
Paket Tur Toplam (Tiirkive’de Kalan) 20.9 272 1.2
Kisisel Harcama Toplam 791 728 988
Yeme-Icme Toplam 245 22.7 28.8
Guda 10.3 6.4 19.4
Icecek 2.5 2.5 2.5
Lokanta 11.7 11.7 6.9
Konaklama Toplam 20.5 25.7 8.7
Otel, motel, pansiyon 19.9 249 8.4
Ev Kiralama 0.6 0.7 0.3
Saghk Toplam 1.6 0.9 3
Saghk Hirmeti Harcamalan 1.4 0.7 2.8
Kaphca vb. 0.2 0.2 0.2
Ulastirma Toplam 5.9 6.1 5.6
Karayoh Ulasim 53 5.4 5.1
Demiryolu Ulasmu 0.1 0.1 0.1
Denizyoh Ulasmm 0.3 0.4 0.1
Havayoh Ulasmm 0.3 0.2 0.3
Spor, Egitim, Kiiltiir Toplam 2.6 2.8 2.2
Sportif Faaliyetler 0.3 0.4 0.1
Egitim, Seminer, Toplanh 0.1 0.1 0.1
Eliltiir, Eflence Hizmetleri 2.2 2.3 2
Tur Hizmetleri Toplam 1.6 2.1 0.3
Karayol ile Tur 09 1.1 0.2
Demiryoh ile Tur 0 0 0
Denizyolu ile Tur 0.7 1 0.1
Havayoh ile Tur 0 0 0
Diger Mal ve Hizmetler Toplam 43.3 39.7 51.4
Kisisel Balum 0.5 0.5 0.6
Kisisel Balom Malzemeleri 0.9 0.9 1
Givecek ve Avakkaka 12 11.9 12.2
Titiin, Sigara 0.9 0.9 1.1
Oto Kiralama 1.1 1.2 0.9
Haberlesme 0.6 0.5 0.9
Hedivelik Esva 7.4 7.4 7.2
Gazete, dergi vb. 0.3 0.3 0.2
MNiicevher, altn_ giimiis 7.9 7.3 9.4
Hal, kilim vb. 3.2 4 1.5
Diger Harcamalar £.4 4.9 16.4

Kaynak: T.C Kdlttr ve Turizm Bakanligt (Erisim Tarihi, 12.02.2016)
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Tablo EK-2: Sektorel Toplulagtirma Tablosu

No Sekt6r Adi 2002 Girdi-Cikt1
Tablosundaki Yeri
Tarim 01,02,03
Madencilik 04,05,06,07,08
3 Guida ve Icecek 09,10
4 Tekstil 11,12,13
5 Agag Uriinleri 14,15,16,30,31
6 Koémur ve Rafine Petrol 17,18,19,20
Urtinleri
7 Metal Uriinleri 21,22,23.24,25.26,27,28,29
8 Elektrik, Gaz ve Buhar 32,33
9 Ingaat 34
10 Motor ve Motorlu Araclarin 35,36
Satts ve Tamiri
11 Diger Toptan ve Perakende 37
Ticaret
12 Otel ve Restoran 38
13 Ulasim 39,40,41
14 Destekleyici Seyahat 42
Acentalart Hizmetleri
15 Posta ve Habetlesme 43
16 Finansal Hizmetler 44,45,46,48,49,50,51,52,53,
54,55,56,58,59
17 Emlak Hizmetleri 47
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18 Kiltir, Eglence ve Spor 57
Hizmetleri
19 Turizm Yeni bir sektor olarak
olusturulmustur.
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