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OZET

Bu calismada, “TUIK 2003 Biitce Anketi” verileri ile “Working-Leser”
talep modeli tahmin edilmistit. Modelde kullanilan sosyo-demografik
degiskenlerden egitim, yas kompozisyonu, yerlesim yeri ve cinsiyeti daha
once Turkiye’de yapilan calismalarda kullanidan degiskenlerden farklidir.
Sonuglar biitce paylarinin aciklayict degiskenlere karst duyarli oldugunu
gostermistir. Ozellikle gida alt gruplari olmak iizere gelir esneklikleri kir ve
kent yerlesim yerleri arasinda anlamli farklilik sergilemektedir. Gida, giyim,
konut, mobilya, saglik, ulasim, haberlesme, kiltiir, egitim, lokanta ve diger
harcama gruplarinin harcama esneklikleri sirastyla 0.83, 1.07, 1.05, 1.12, 1.10,
1.33, 1.00, 1.34, 1.44, 1.29 ve 1.14’dtr. Et hari¢ gida alt gruplari esneklikleri
0.32ile 0.71 arasinda degisim sergilemektedir.

Anahtar Kelimeler: Guda talebi, Working-Leser Model,  Sosyo-Demografik
Degiskenter ve Gida Harcama Esneklikleri.

ABSTRACT

This study estimates the “Working-Leser” demand model with “TUIK-
2003 budget survey”. Socio-demographic as an explanatory variables include
education, age composition, location and gender which are different from
the variables used in previous studies in Turkey. The results indicate that
budget shares are very responsive to explanatory variables. FElasticities,
particularly food sub-groups, exhibit significant differences between urban
and rural Turkey. Expenditure elasticity for food, clothing, housing,
furniture, health, transportation, communication, culture, education,
restaurant and other group are 0.83, 1.07, 1.05, 1.12, 1.10, 1.33, 1.00, 1.34,
1.44, 1.29 and 1.14 respectively. Elasticities for food-sub groups range from
0.32 to 0.71, except meat.
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1. GIRIS

Turkiye’de biitce anketleri ile yapilan talep ¢alismalart 1980’lerin ikinci
yarisindan itibaren artmaya baslamistir. Ancak yapilan calismalarin sayist
diger bir ¢ok gelismis ve gelismekte olan tlkeler ile karsilastirildiginda ¢ok
fazla degildir. Ttrkiye’de Tansel (1986 ve 1988), Kaytaz (1989), Ko¢ (1994),
Ozer (2001), Kog ve Alpay (2003) ve Sengiil (2004) tarafindan tiiketim
harcamasi verileri ile yapilan analizler bu alandaki 6ncli calismalardir. Ancak
bu c¢alismalarda sosyo-demografik  degiskenler c¢ok sinirl  sayida
kullanilmigtir.  Oysa sosyo-demografik degiskenlerin  harcama kaliplat
tzerindeki etkilerinin bilinmesi kamu ve 6zel sektérde politika yapicilar ve
karar alicilar agisindan Snemli bilgilerdir. Ornegin gelir artist yaninda kirdan
kente g6¢, egitim seviyesinin ylkselmesi ve demografik yapidaki
degismelerin alt gruplar itibariyle harcamalart ne yonde degistirecegi ve
buytuklagl hakkinda bilgi sahibi olmak karar almada ve strateji belitflemede
onemli bir degiskendir. Tirkiye baglaminda literatiir incelendiginde talep
calismalarinda  sosyo-demografik  degiskenlerin  etkilerinin  yeterince
aragtirilmadigl gorilmektedir. Nitekim, Tansel (1986 ve 1988) tarafindan
yapilan calismalarda sosyo-demografik degisken olarak hanehalki genisligi
(birey say1st) kullanmistir. Sengtil (2004) tarafindan yapilan calismada ise yas
gruplart 0-25, 26-65 ve 66 yas uzeri olmak tlzere 3 gruba ayrilirken egitim
diizeyleri okur-yazar degil, ilkokul mezunu, orta diizey egitim (ortaokul, lise,
meslek lisesi), yitksek okul (fakiilte mezunu, yitksek lisans-doktora mezunu)
seklinde 4 grupta incelenmistir.

Oysa hanedeki farkli yas gruplar ve hane reisinin egitim diizeyi, hane
halki reisinin cinsiyeti, hane iginde gelir getiren fert sayilari, yerlesim yerleri
hanehalki harcamalarint farkll sekilde etkiledigi uluslararasi literatiirde
yaymlanmis bircok c¢alisma ile ortaya konulmustur. Ballante ve Foster
(1984)’nin ABD icin yapug calismada sosyo-demografik degisken olarak
kadimnlarin egitim durumlari, kadimnlarin yaslari, aile genislikleri, 6 yas alt
cocuk sayist ve bunlarin yani sira; cocuk bakimi, ev ile ilgili hizmetler
(temizlik, yemek pisirme, Gtd ve diger hizmetler), giysi bakimi (kuru
temizleme, Ut icin disartya génderme) ve kisisel bakim (kuafor, berber vb)
gibi degiskenler kullanidmigtir. Arastirmada caligan kadinin ¢alisma durumu
ve ev ile ilgili hizmetlerin ailelerin kisisel bakim harcamalarint etkiledigi
ortaya konulmustur. Chesher ve Rees (1987)in Ingiltere igin yaptiklart
calismada tanimladiklart Engel fonksiyonunun (Working-Leser) aciklayict
degiskenleri olarak toplam yetiskin sayisi, farkli yas gruplarindaki cocuk sayist
(0-4, 5-11, 12-17 yas) ve hanehalkinin kisi basina geliri kullanilmistir.
Arastirma bulgulart hanehalki demografik 6zelliklerinin titketim harcamalari
tizerinde etkili oldugunu géstermistir.

Young ve Hamdok (1994) Matabeleland igin hanehalki genisligi ve
hanehalki kompozisyonunun kirsal yetlesim yerlerinde yasayan hanehalkinin
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tiketim harcamalarina etkilerini arasturmustir. Bu calisma hanehalki geliri
hizmetler grubunun gelir esnekligi yliksek bulunmustur. Aynt zamanda
cocuklarin ve yetiskinlerin hanehalki harcama kaliplarini etkiledigi ortaya
konmustur. Nitekim yetiskinlerin oldugu hanelerde et ve tahil harcamalar
artatken 6-11 yas grubu cocuklarin yasadigi hanelerde siit harcamalarinin
artty gosterdigi gorilmustiir. Lanjouw ve Ravallion (1995) Pakistan icin
yaptigt calismada talep fonksiyonunun aciklayict degiskenleri olarak,
hanehalki harcamalati, hanehalki genisligi, demografik degiskenler (0-5 yas
grubu bebekler, 5-15 yas grubu cocuklar, 15-60 yas grubu yetiskinler),
cocuklarin cinsiyeti, anne ve babanin okur-yazarhk durumu ve sirayla
bebeklerin, cocuklarin, yetiskinlerin  hanchalkt  icindeki — oranlarini
kullanmiglardir. Bu c¢alismada cocuklarin beslenme duzeyleriyle hanehalki
genisligi arasinda iliski yart logaritmik Engel fonksiyon ile incelenmistir.
Calisma Pakistan’da hane genisligi buyidiginde yoksulluk oraninin artigini
dogrulamustir. Ayrica kisi basina tiketim (veya gelir) ile hanehalki genisligi
arasinda negatif korelasyon oldugu gbzlemlenmistir. Januszewska vd.
(2007)y°de Belgika icin yaptigt calismada 7 farkli gelir grubunda (kisi basina
gelir; Euro), aile genisligi (sayt olarak), cocuk sayilari, hanehalkinin yasadigt
bolgeler (Briksel, Flanders, Wallon), egitim (ilkokulu, ortaokul, yitksekokul
ve Universite), meslekler (isci, 6zel sektor...) ve yas gruplart (<44, 45-64,
>65) ile gida harcamalart arasindaki iliskiyi incelemistir. Calismada 39 gida
uriindt 7 kategoride (et, balik, kiimes hayvanlari, siit ve sit Griinleri, yag,
sebze, meyve) toplulastirdmistir. Gida alt grup harcamalar ile toplam gida
harcamalari arasindaki iliski ve sosyo-ekonomik degiskenlerin gida alt grup
harcamalarina etkisi arastirilmustir.

Bu calismada, 2003 yii TUIK Biitce Anketi verileri kullanilarak
hanehalki geliri ve sosyo-demografik Ozelliklerinin hanelerin  harcama
kaliplarin1 nasil etkiledigi arastirlmistr. Bu baglamda sosyo-demografik
degiskenlerin tiiketim harcamalari Uzerinde etkisini belitlemek amaciyla
titketici teorisiyle tutarli olan Working-Leser model kullanilmistir. Calismada
ilk olarak Turkiye geneli ve Tirkiye-kentsel kesim icin hane dizeyinde
veriler ile gida-alkolstiz icecekler ve gida alt gruplari icin talep tahmini
yaptlmistir. Ikinci olarak toplulastirlmis  veriler (Diizey 2) ile talep
modellenmistir!. Bu veriler ile talep ana mal-hizmet gruplar ve gida alt
gruplart i¢cin modellenmis ve tahminleri yapilmistir. Talep modellerinin
tanimlanmasi  zayif ayrilabilirlik  (weak separability) varsayimu altinda
yapilmustir.  Calisma agagidaki konulara odaklanmustur.

1) Cesitli sosyo-demografik degiskenlerin tiiketim harcamalart Gizerindeki
etkilerinin belirlenmesi,

I Diizey 2 verileri 26 il ve %20 lik 5 gelir grubu olmak tzere 130 gézlemden
olusmaktadir.
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2) Ana mal ve hizmet gruplari, gida-alkolstiz icecek ve gida alt gruplar
bazinda gelir esnekliklerini tahmin etme,

3) Toplulastirdmis (aggregated) verilerden tahmin edilen esneklik
katsayilari ile hane verileriyle (disaggregated) yapilan talep modelinden elde
edilen gelir esnekliklerini kargilastirma.

2. Talep Modeli

Calismada, ana mal ve hizmet gruplart ve gida alt gruplar icin fiyat
verilerinin mevcut olmamasi nedeniyle Griin gruplarinin harcama pay1
hanehalkinin toplam bitgesinin (hatcamasinin) bir fonksiyonu oldugu
dikkate alinarak Working-Leser model (Working,1943) kullanilmistir. Bu
model ilk kez Working (1943) tarafindan hanehalk: tiiketim harcamalart
verilerini analiz etmek icin kullandmis ve Leser (1963) bu fonksiyonel
formun diger alternatif modellerden daha iyi oldugunu ortaya koymustur.

Modelin genel formu asagidaki gibidi.

N
= ay+a,In X, +> B,D; +¢ (1)

i=t

W,

Esitlikte; W, i. mal veya hizmet grubunun biitge payint (6rnegin toplam
harcamalarda alkolsiiz icecek harcamalarin payr), X, h. hanehalkinin toplam
titketim harcamalarin, D j hanehalki reisinin egitim durumunu, yas gruplari,

yerlesim yerleri,...vb sosyo-demografik degiskenleri gbsteren vektordir ve

& hata terimini ifade eder. Talep kisitlarindan toplanabilitlik sart1, biitce

n
paylarinin toplaminin 1’e esit olmasini (Z W, = 1) gerektirir. Bu kogulda;

i=l

>a, =1 > a, =0 &
i=l i=1

sartlarini saglamasi gerekmektedir. Eger sistemin sifir ortalamali, sabit
varyansl tesadiifi dagilim gésterdigi varsayilirsa, model her bir mal ve hizmet
grubu icin OLS yontemi ile tahmin edilebilir ve toplanabilitlik kisitinin
saglandigi kabul edilir (Deaton ve Muellbauer, 1980a: 19-20).

Working-Leser modelinden gelir harcama esneklikleri agagidaki formiil
ile hesaplanur:

n =140 ©
W.
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Gida alt gruplarinin toplam harcamaya gore esneklikleri (integrated
elasticities) ise asagidaki formil ile déniistirilir (Chern vd., 2003: 9-10).

77ix = 77i 'nialtgrup (4)

N+ 1. gida alt grubu harcamasinin toplam harcamaya gére esnekligi,

77; : toplam gida harcamasinin toplam harcamaya gore esneklidi, 77;ygryp: 1-

gida alt grubu harcamasinin toplam gida harcamasina gére esnekligini
gostermektedir.

Hanehalki genisliginin  esneklikleri; modelde kullanillan demografik

degiskenler logaritmik yapida ise; s formiiliiyle hesaplanir. Eger modelde
W

kullanilan demografik degiskenler dogrusal yapida ise; O formiilii

i
kullanilarak hesaplanir (Tansel, 1986: 241). Burada s degeri kullanilan
demografik degiskenin ortalama degerini géstermektedir.

3. VERILER VE MODELIN EKONOMETRIK TAHMINT
3.1. Veriler

Bu calismada TUIK 2003 Hanehalk: Biitce Anketi calismasindan hane
bazinda veriler (Tirkiye geneli) ve toplulastirmis (Dizey 2) veriler
kullanilmistir2, Verilerin toplulastiriimasinda (TUIK tarafindan  yapilmus)
hanelerin kullanabilir aylik gelirleri kiictikten biyiige dogru siralanmis ve bu
siralama baz alnarak haneler 5 esit gruba ayrilarak %20lik gelir gruplart
olusturulmustur. Ancak hanehalki diizeyindeki veriler incelendiginde 178
hanede gida-alkolsiiz icecek harcamalart igin sifir gézlemin oldugu tespit
edilmistir. Bundan dolay1 bu trin grubu icin 25742 hane verileri ile analiz
yapilmistir. (TUIK CD, 2003).

3.2. Modelde Kullanilan Agiklayic1 Degiskenler

Yatay kesit verileriyle yapilan talep calismalarinda kullanilan en énemli
aciklayict degisken satin alma giiclini yansitan toplam harcamadir. Buna
lave olarak sosyo-demografik degiskenlerin de talep ve tiketim kalibs
tzerinde anlamli etkiye sahip oldugu c¢ok sayida calisma ile ortaya
konulmustur. Bu ¢alismada kullanilan sosyo-demografik degiskenler;

22003 Hanehalk: Bitce Anketi, 1 Ocak—31 Aralik 2003 tarihleri arasinda bir yil stire
ile kentsel kesimden her ay degisen 1512 ve kirsal kesimden her ay degisen 648
hanehalki olmak tzere aylik toplam 2160 ve yillik toplam 25920 6rnek hanehalkina
uygulanmistir (TUIK 2003-CD).

45



Tiiketim Kaliplar1 Uzerinde Gelir ve Sosyo-Demografik Degiskenlerin Etkisi:
Tiirkiye’de 2003 Hanehalk: Biitce Anketi Analizi

1) Hanehalki reisinin egitim durumu: okur-yazar degil, okur yazar olup
bir okul bitirmedi, ilkokul, lise, meslek liseleri, yliksekokul, fakilte
ve yiksek lisans-doktora olmak tizere sekiz gruba ayrilmustir.

2) Refah karsilastirmalarinda 6nemli olan hanehalki genisligi diger bir
aciklayict degisken olarak alinmustir.

3) Yas gruplart: calismada 0-6 yas, 7-13 yas, 14-18 yas ve 18 yas tizeri
olmak tizere 4 yas grubuna ayrimustir.

4) Tuketim aliskanlhklarini  ve titketim farkhiliklarini  yansitmast
nedeniyle yetlesim yeri kir ve kent olarak tanimlanmustir.

5) Hanenin yapmis oldugu harcamalarin gesitli mal ve hizmet gruplari
arasinda paylastirilmasinda 6nemli bir degisken olan hanehalkt
reisinin cinsiyeti de modele aciklayict degisken olarak dahil
edilmistir.

6) Bu calismada, zayif ayrilabilirlik varsayimi altinda hanelerin temel
tilketim tercihleri gida ve alkolstiz icecekler, alkollii icecekler ve
titln, giyim ve ayakkabi, konut harcamalari, mobilya ve ev bakimi,
saglik, ulastirma, haberlesme, eglence ve kiiltiir, egitim hizmetleri,
lokantalar ve yemek hizmetleri, ¢esitli mal ve hizmetler ve gida
harcamalari olmak tzere 12 ana grupta siuflandirilmistir. Gida alt
grubu ise ekmek ve tahillar, et, balik, yumurta, siit ve sit Grinleri,
kati ve stvi yaglar, meyve, sebze, cay ve kahve, sekerlemeler, diger
alkolstiz icecekler, alkollli icecekler ve diger gidalar olmak tizere 13
alt grupta siniflandirilmistir.

4. MODEL TAHMIN SONUCLARI VE TARTISMA

Gelir ile tiketim harcamasi arasindaki iliskinin modellenmesinde gelir
seviyesi artikca hata teriminin artmasindan dolayt degisen varyans
probleminden siiphelenilmistir. Tahmin agamasinda Breusch-Pagan-Godfrey
sinamast ile degisen varyans oldugu belirlenmistir. Bu problem HET-COV
(degisen varyans) veya White diizeltmesi ile giderilmistir® 4(Gujarati, 1999:
425-426). Tanimlanan modellerin ekonometrik tahmini OLS ile yapilmistir.
Modelin tahmin sonuglarina bakildiginda gelir gruplarina gére hanelerin ana

3 Degisen varyans, siradan en kigiik kareler tahmin edicilerinin sapmazlik ve
tutarlilik  Gzelliklerini bozmaz. Ancak bu, buyik 6rneklemlerde etkin olmayip,

dizeltici 6nlemler alinmasi gerekmektedir. Gergek O : bilinmedigi durumda White,
gercek ana kitle degerlerine iliskin buyik 6rneklemlerde, degisen varyansla tutarlt
White varyanslart ve standart hatalarint ¢ikarabilecegini géstermistir. Genelde bu
degerleri istatistiksel paket programlart (SHAZAM, SAS, TSP vb.) vermektedir.

“Bakiniz Gujarati, 1999: 377
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mal-hizmet ve gida alt grup harcamalar icin tanimlanan talep modellerinin
tahmininde, kullanilan agiklayict degiskenlerin  6nemli bir bolimiinin
(Ornegin, Tiirkiye geneli gida alkolsiiz icecek harcamalari esitliginde 15
aciklayict degiskenden 13 tanesi, Duzey 2°de hane diizeyinde gida alkolstiz
icecek harcamalar esitliginde 3 aciklayict degiskenin tamami) %05 6nem
diizeyinde anlamli oldugu gézlemlenmistir (Bakiniz Tablo 1 ve Tablo 3).

4.1. Hane Diizeyinde Veriler Ile Gida-Alkolsiiz Igecek ve Gida Alt
Gruplari I¢in Talep Modeli (Tiirkiye Geneli)

Her bir gida alt grup harcamalart i¢in tanimlanan talep modeli tahmin
sonuglart Tablo 1’de sunulmustur. Bu sonuglara gore; gida-alkolstz icecekler
ve gida alt gruplar i¢in yas gruplarnin, egitim dizeylerinin, hanehalks
reisinin cinsiyetinin ve yerlesim yerlerinin 6nemli bir actklayict degisken
(talep kaydiricr) oldugu gorilmektedir. Turkiye geneli icin gida-alkolsiiz
iceceklere ayrilan butce payt %34°dir. Genel olarak gida-alkolsiiz igecekler
icinde gida alt gruplari harcamalarinda en yiiksek biitce payint %25’le ekmek
ve tahillar olusturmaktadir. Bunu sirayla sebze (%17), et (%14), sit ve
trtnleti (%12), meyve (%9), seketleme (%08), yaglar (%7), ¢ay ve kahve (%04)
ve yumurta (%3) izlemektedir.

Model sonuglarina gére; ilkokul ve alti egitim diizeyleri hanelerin gida-
alkolstiz icecek harcama paylarini pozitif yonde etkilerken lise ve tstii egitim
diizeyleri ise negatif etkilemektedir. Bu sonug egitim ile gelir arasinda pozitif
iliskinin dogal bir unsuru olup, disiik gelir diizeylerinde gida biitce payinin
da yiksek oldugu sonucunu dogrulamaktadir. Diger bir ifadeyle yiksek
egitimliler yiksek gelire sahip ve ylksek gelir diizeyinde gida alkolstiz
iceceklerin biitce pay1 digtiktir.

Ekmek ve tahil harcamalart icin 14-18 yag grubu ve dustik egitim dizeyi
porzitif yonde bir etki gosterirken 13 yas altt ve 19 ve Usti yas gruplan ve
yuksek egitim seviyesi negatif etkiye sahiptir. Meslek liseleri ve fakilte
mezunlart et harcamalarini pozitif etkilemektedir. Hanehalki reisi erkek olan
hanelerde ekmek ve tahil, et ve cikolata ve benzeri iriinlerin biitce payt
hanehalki reisi bayan olanlardan daha yiiksektir. Stit ve siit Urlinlerinin
harcama paylart 7-13, 14-18 ve 19 ve lzeri yas gruplarindan negatif
etkilenirken egitim seviyeleri yikseldikce pozitif etkilenmektedir. Egitim
seviyesi diigiik olan kesimden yiiksek egitimli kesime dogru siit ve siit
trtinlerine ayrilan bitce payt artis gdstermektedir. Bu sonug beklenti ile
tutarhidir. Cunkd egitim diizeyi ylkseldikge protein tiiketiminin artmast
beklenir. Kirsal kesimde yag, sebze, seketrleme, cay, siit ve siit trlnleri
harcamalarinin biitce paylart kente gére daha yiiksektir. Lise ve Usti egitim
diizeyleri meyve harcamalarini pozitif etkilerken sebze harcamalarini negatif
etkilemektedir. Egitimsiz kesimde (hanehalki reisi ilkokul ve alti egitim
seviyesinde olanlar) c¢ay ve kahve harcamalart artarken orta egitim
dizeylerinde azalis sergilemekte, ylksek lisans-doktora diizeyinde tekrar artis
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gostermektedir. Bunun sebebi yliksek egitim diizeylerinde kahve tiketiminin
goreli olarak yiiksek olmast olabilir.

Hane duzeyindeki veriler ile tahmin edilen talep modelinden Turkiye
geneli gida-alkolsiiz iceceklerin harcama esnekligi 0.73 olarak hesaplanmistir.
Bu sonug Engel yasasint dogrulamaktadir. Gida alt gruplar iginde et (1.26)
ltks maldir. Ekmek ve tahil (0.52), yumurta (0.32), stit ve sit triinleri (0.62),
yaglar (0.66), meyve (0.68), sebze (0.62), sekerleme (0.71), ¢ay ve kahve
(0.39) ise ihtiya¢ mallar1 grubunda yer almaktadir. Kent=1, Kir=0 olarak
alinan yerlesim yeri kukla degiskeni icin kentte gida-alkolsiiz iceceklerin gelir
esnekligi 0.66 iken kukla degiskenlerin yerleri degistirildiginde (Kir=1,
Kent=0) kirsal kesim i¢in gida-alkolsiiz iceceklerin gelir esnekligi 0.78 olarak
hesaplanmustir. Kirsal kesimdeki harcamalar icinde gidaya ayrilan biitce payt
kentten daha fazla olmast esnekligin yitksek olmasini dogrulamaktadir.
Turkiye’de kentsel ve kirsal kesimde gelir gruplart arasindaki sosyo-
ekonomik farkliliklar her iki kesimde yer alan hanelerin harcama ve titketim
kaliplari arasindaki farkliligs aciklamaktadir.
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4.2. Hane Diizeyinde Veriler Ile Gida-Alkolsiiz Igecek ve Gida Alt
Gruplari icin Talep Modeli (Tiirkiye Kentsel Kesim)

Tirkiye kentsel kesim i¢in yapilan gida-alkolsiiz icecek gruplart talep
modeli tahmin sonuglart Tablo 2’de verilmistir. Tirkiye genelinde oldugu
gibi Turkiye-kentsel kesimde de gida-alkolstz icecek harcamalarinda yas
gruplart ve lise Ustd egitim diizeyleri negatif yonde etki gosterirken ilkokul ve
daha digik seviyedeki egitim diizeyleri pozitif yonde etki gostermektedir.
Gida alt gruplarn icin ise, 0-6 yas grubu ile lise ve Ustd egitim diizeyleri
ekmek ve tahil harcamalarini negatif etkilerken 7 ve usti yas grubu ile lise ve
alt1 egitim diizeyleri ekmek ve tahil harcamalarini pozitit etkilemektedir. Sit
ve stt Urinleri harcamalarini 0-6 yas grubu, lise ve Ustdl egitim diizeyleri
pozitif etkilerken 7-13 yas grubu ve 18-65 yas gruplart arast nifus sayist
negatif etkilemektedir. Tim yas gruplart et harcamalarint pozitif
etkilemektedir. Ancak 7-13 yas grubundan 19 ve tzeri yas grubuna dogru
etki kendi icinde azalis gbstermektedir. Egitim diizeyinin azalmasi ise et
harcamalarint negatif etkilemektedir. Dustk egitim diizeyi yag ve sebze
harcamalarini  artirirken  yiksek egitim diizeyleri siit ve stt Urlnleri
harcamalarini ve meyve harcamalarini artirmaktadir. Bu sonug¢ kentlesme ve
egitim diizeyinin artmasiyla beraber stit ve trtnleri ile meyve titketiminin
artacagini gostermektedir. Cay ve kahve harcamalarint 0-6, 7-13, 14-18 yas
gruplart negatif etkilerken diger alkolstiz icecekler harcamasint pozitif
etkilemektedir. Bu durum alkolstiz icecekler icin hedef kitlenin yetigkin
olmayan niifus oldugunu kanitlamaktadir. Hanehalki reisi bayan olan
hanelerde yumurta, stt ve stt urlinleri, sebze, ¢ay-kahve harcamalart biitce
payt hanehalki reisi erkek olan hanelerden daha yiiksektir.

Turkiye-kent geneli icin gida-alkolsiiz iceceklere ayrilan bitce payt
%30’dur. Genel olarak gida-alkolsiiz icecekler icinde gida alt gruplan
harcamalarinda en yiksek blitce paymni %25le ekmek ve tahillar
olusturmaktadir. Bunu sirayla; sebze (%17), et (%15), siit ve st trlinleri
(%11), meyve (%9), sekerleme (%8), yaglar (%7), meyve sulart (%4) ve
yumurta (%03) izlemektedir. Tirkiye-kent geneli icin gida-alkolsiiz iceceklerin
harcama esnekligi 0.71 olarak hesaplanmistir. Model tahmin sonuglarina
gore gida alt gruplart icinde et (1.21) liks maldir. Ekmek ve tahil (0.47),
yumurta (0.33), siit ve sit drinleri (0.63), yaglar (0.68), meyve (0.68), sebze
(0.61), secketleme (0.67) ve cay-kahve (0.41) ihtiyac mallari olarak
bulunmustur.
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4.3. Toplulagtirilmig (Diizey 2) Verileri Ile Ana Mal-Hizmet ve Gida
Alt Grup Harcamalari Igin Talep Modeli Tahmini

Ttrkiye genelinde hanehalk: diizeyinde ana mal gruplart ve bazi gida alt
grup harcamalart icin sifir gbzlemlerin ¢ok olmasindan dolayr talep
tahminleri toplulastirilmis (Diizey 2) veriler ile yapilmustir>. Ancak verilerin
toplulasmis olmasindan dolayt modelde smurlt sayida sosyo-demografik
degiskenler kullanilmistir. Bunlar yas gruplarinun [0-6 (Y1), 7-13 (Y2), 14-18
(Y3)] toplam hane niifusuna orant ve hanehalki niifusu icinde gelir getiren
fert sayilarinin hane niifusuna orant (DR) gibi degiskenlerdir. Her bir ana
mal-hizmet grubu ve gida alt grup harcamalar icin tanimlanan modelin
tahmin sonuclart Tablo 3 ve 4’de verilmistir. Harcamalar icinde en ytksek
biitce payini %34’le gida-alkolsiiz icecekler olusturmaktadir. Bunu sirasiyla
konut (%27), ulasim (%7), mobilya (%0), giyim (%00), alkolli icecekler (%5),
haberlesme (%4), lokanta ve restoran (%3), diger harcamalar (%3), saglik
(%02), kiltir (%2) ve egitim (%1) izlemektedir.

Hanehalki niifusu icinde 18 altt yas gruplarinin toplamlari gida-alkolstiz
icecek harcamalart payini pozitif etkilerken ulasim ve haberlesme harcama
payint negatif etkilemektedir. Hanehalki niifusu i¢inde gelir getiren fert sayist
arttkca konut harcama payt ve alkollii icecek payt azalis gbstermekte, lokanta
ve restoran harcama paylari ise artis gostermektedir. Hane genislikleri konut
harcama paylarini negatif etkilerken mobilya ve ev bakim harcamalarint
pozitif etkilemektedir. Yetigkin ntifus (19 ve ustl yas gruplar) ulagim,
haberlesme ve diger harcamalart pozitif etkilerken, 7 ve ustii yas gruplart
egitim ve kiiltiir harcamalarim pozitif etkilemektedir. Geng niifus ise (14 ve
Ustii yas grubu) giyim harcamalarini pozitif etkilemektedir. Hanehalk: niifusu
icinde 18 ve alt1 yas gruplarinin toplami et, balik, meyve ve sebze harcama
paylarint negatif etkilerken sekerleme, hazir gida ve cay-kahve harcama
paylarint pozitif etkiledigi gérilmektedir. Hanehalki niifusu icinde 0-6 ve 14-
18 yas gruplart diger alkolsiiz igecek harcamalarini negatif etkilemektedir.
Yetiskin nifus (19 ve ustli yas gruplart) et, balik ve meyve harcamalarini
porzitif etkilerken sebze, yumurta, siit Grliin grubu ve ¢ay-kahve harcamalarini
negatif etkilemektedir. Yag harcamalarini hane nifusu icinde 14-18 yas
grubu negatif, 7-13 yas grubu pozitif etkilemektedir.

Gida harcamalart icinde en yiksek bitce payint %24’le ekmek ve
tahillar olusturmaktadir. Bunu sirastyla sebze (%16), et (%15), yumurta ve
st (%13), sekerleme (%8), cay-kahve (%3), diger alkolsiiz icecekler (%3),
yaglar (%2), meyve (%2), balik (%1) ve hazir gidalar (%1) izlemektedir.
Modelde kullanilan demografik degiskenler hane genisligi (4.42), 7 ve usti

5 Verilerin biiytik oranda sifir gézlemleri icermesi durumunda, biitiin gbzlemlere en
kiiciik kareler yonteminin uygulanmast parametre tahminlerinin yanlt (biased)
olmasina, sifir gézlemlerin ihmal edilmesi ise etkinlik (efficiency) kaybina neden
olmaktadir.
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yas grubu (3.83), 19 ve stii yas grubu (2.65), 0-6, 7-13 ve 14-18 yas gruplar
toplami1 (1.76), yas gruplarinin (0-6 yas, 7-13 yas ve 14-18 yas) ortalama
degerlerinden (0.59, 0.70 ve 0.48) olusmaktadir.

Model sonuglarindan hesaplanan esnekliklere gbre, gida-alkolstiz
iceceklerin harcama esnekligi 0.83 ve alkollii iceceklerin harcama esnekligi
0.95 olup, bu iki mal grubu zorunlu ihtiyag grubunda yer almaktadir. Giyim
(1.07), konut (1.05), mobilya (1.12), saglik (1.10), ulasim (1.33), haberlesme
(1.00), kiltiir (1.34), egitim (1.44), lokanta ve restoran harcamalari (1.29) ve
diger harcamalar (1.14) ise harcama esnekligine gére liks mal grubunda yer
almaktadir. Gida alt grubunda ise diger alkolstiz igecekler harcama
esnekligine (1.20) gore liks maldir. Ekmek ve tahil (0.77), et (0.91), balik
(0.98), yumurta ve sit (0.86), yaglar (0.70), meyve (0.89), sebze (0.79),
sekerleme (0.78), hazir gida (0.78) ve cay-kahve (0.77) ise ihtiya¢ mallar
grubunda yer almaktadir.
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Tablo 5’de Turkiye’de cesitli yillarda biitge anket verileri kullanilarak
yapilan diger ¢alismalar ile TUTK 2003 Biitce Anketi Verilerini kullanarak
yaptigimiz bu caligmadan elde edilen harcama esneklik degetleri yer
almaktadir. Tablonun sonuglarina gore; genelde saglik harcamalari, konut,
mobilya, ulasim ve haberlesme gibi harcama gruplarinin harcama esnekligi
birden biiyiik olmast beklenirken Kog ve Alpay, Ozmucur ve Ozet’in yaptigi
calismalarda bu tip harcama esneklik degerleri birden kiiciik ctkmustir. Kog
ve Alpay’in calismasinda ulagim-haberlesme ve mobilya liks mal olarak
tahmin edilmistir. Tansel (1986) 1978/79 kentsel yetlesim yetleri icin
Working-Leser model ile yaptgi calismada sadece gida harcama grubunun
zorunlu mal oldugu sonucuna ulasimistir. Kog¢ ve Alpay (2003) 1994
hanehalki verileri ile yaptigi calismada gida, konut ve saglik harcamalar
zorunlu mal grubunda yer almistir. Ozer (2001) LES model tahmin
sonuglarina gére 1987 yilinda konut, ulasim-haberlesme kiiltiir harcamalarin
1994 yilinda ise konut, ulasim-haberlesme harcamalarini zorunlu mal olarak
tahmin etmistir. Ozmucur (1991) cift logaritmik model yardimiyla gida,
konut, mobilya, saglik harcamalarini zorunlu mal olarak tahmin etmistir.
Yapilan bu ¢alismada ise sadece gida harcamalarinin zorunlu mal grubunda
yer almaktadir.

Tablo 5: Tiirkiye’de Hanehalki Verileri 1Ile Yapilan Talep
Caligmalarindan Hesaplanan Harcama Esneklikleri

Ana Beyazve Tansel Ko¢ ve Tansel Ozer (2001) Ozmucur
Harcama Kog (1986) Alpay (1988) (LES) (1991)
Grubu (Working  (Working (2003) (Log-Liner (Cift
Leser) Leser) (AIDS Fonksiyon) Logaritmik
Model) Fonksiyon)
2003 1978-79 1994 1967 1987 1994 1987
(Kent) (Ankara)
Gida 0.83* 0.60 0.56 0.51 1.38 0.94 0.51
Giyim 1.07 1.28 1.20 1.11 1.11 1.36 1.04
Konut 1.05 0.77 0.87 1.16 0.55 0.99 0.82
Mobilya 1.12 1.04 1.64 1.02 - - 0.77
Saglik 1.10 1.71 0.74 1.18 1.08 1.00 0.90
Ulasim 1.33 2.53 1.94 - 0.64 0.80 1.70
Habetlesme  1.00 - - -
Kaltar 1.34 2.03 1.70 - 0.72 1.03 1.31
Egitim 1.44 - 1.94 -
Lokanta 1.29 1.50 1.10 - - - 1.32
Restoran
Digetleri 1.10 1.58 1.52 1.68 1.21 1.14 1.19

Not: *¥Toplulastirilmis veriler (Duzey 2) ile tahmin edilen modelden hesaplanan gida-alkolstiz
icecekler harcama esnekligini géstermektedir. Hane bazli veriler ile tahmin edilen talep
modelinde ise Tirkiye genelinde gida alkolstiz iceceklerin harcama esnekligi 0.73 ve Tiirkiye—
kentsel kesimde gida alkolstiz i¢eceklerin harcama esnekligi 0.71 olarak hesaplanmugtir.
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5. SONUC

Uluslararast  yazinda hanehalki bltce verileri ile yapilan talep
calismalarinda titketim kaliplart Gzerinde sosyo-demografik degiskenlerin
etkilerinin daha detayll arastirlmast yaygin hale gelmistir. Uluslararast
literatiir bu alanda oldukca zengindir. Turkiye’de talep calismasi yapacak
zaman serisi verilerin ¢ok sinirh olmast ve 2003 Oncesi biitge anketi
verilerinin kullanicilara genellikle toplulastirilmis olarak verilmesinden dolayt
sosyo-demografik degiskenlerin tiketim kaliplari tizerinde etkisini detayl
olarak arastiran calismalar olduk¢a sinith kalmistir. Bu ¢aligma ile Turkiye
baglaminda goriilen bu eksikligin giderilmesi amag¢lanmugtir.

2003 bitce anketi ile yaptan bu calismada Working-Leser olarak
adlandirlan Engel fonksiyonu ile talep modeli tahminleri yapilmistir. Bu
calismadan elde edilen temel sonuglara gore; egitim diizeyleri, yas gruplari,
hanehalki reisinin cinsiyeti ve vyerlesim yerleri gibi sosyo-ekonomik
degiskenler titketim kaliplarinin yapisint etkilemektedir.

Toplulastirilmig veriler ile (Diizey 2) yapilan talep calismasinda ana
harcama gruplar icinden gida-alkolstiz icecek ve alkolli icecekler zorunlu
ihtiya¢ grubunda yer alirken geriye kalan diger harcama gruplari liks mal
grubunda yer aldigt ortaya konmustur. Gelir artisiyla birlikte talebin en
yuksek hizda artacak hizmet grubu egitim olarak bulunmustur. Diizey 2 de
gida alt gruplart icinde et ihtiya¢ mal grubunda yer alirken Turkiye genelinde
liks mal grubunda yer almaktadir. Sonugclar et tiketiminin Tirkiye genelinde
gelirdeki yiizde degismeye en duyarh tiriin oldugunu géstermektedir.

Harcama esnekligi yerlesim vyerlerine gbre karsilasturildiginda gida-
alkolstiz igeceklerin harcama esnekligi kentsel alanda 0.66 ve kirsal alanda
0.78 olarak hesaplanmustir. Tiirkiye genelinde oldugu gibi gida alt gruplar
icinde et liks mal iken diger gida alt grup harcamalar ise ihtiya¢ mallar
sinifinda yer almaktadir. Sonuglar gida-alkolstiz igecekler ve gida alt grubu
harcama esnekliklerinin kirsal kesimde kentsel kesime gére daha ylksek
oldugunu gostermektedit.

Calismada ortaya ¢ikan en 6nemli bulgulardan biri de; hane bazli veriler
ve toplulagtirlmis veriler ile yapilan talep tahminlerinden elde edilen
esneklikler arasinda 6nemli bir fark olmadigi, ancak toplulastirilmis verilerle
yapilan talep modelinden elde edilen esnekliklerin genel olarak ve sistematik
olarak daha yiksek oldugu belitlenmistir. Bu sonu¢ 2003-2008 ddénemini
kapsayan biitce anketlerinin gelir gruplarina gére toplulastirilmis verilerinden
panel veri seti olusturulabilecegi (hane diizeyinde yapmak cok zor veya
olanaklt degil) ve panel veri setine ile fiyat (sepet maliyeti) dahil edilerek talep
calismasinin yapilabilecegini gostermektedit.
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