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Oz

Turizm talebini etkileyen toplumsal unsurlardan biri olan egitim ve kiiltiir seviyesi,
seyahate olan ilgi ve meraki artirmakla birlikte bu ilgi ve merak kisilerin hem seyahat aliskanligini
hem de seyahat bicimini sekillendirmektedir. Ancak egitim diizeyinin, kiiltiirel bilinglenmenin ve
seyahate ¢ikma isteinin artabilmesi icin bu siirecte eSitim hizmetlerine ait harcamalarin ve
kiiltiirvel faaliyetler icin yapilan harcamalarin da birlikte artirilmas: gerekmektedir. Bu nedenle
calismada, Tiirkiye genelinde Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)'nun 2015 Hanehalk: Biitce
Anketi (HBA)'ne ait yatay kesit veri seti kullanmilarak egitim-kiiltiir harcamalari ile turizm
arasindaki  iliski ekonometrik olarak incelenmistir. Elde edilen sonuclara gore, turizm
harcamalarimin egitim-kiiltiir harcamalar: ve hane geliri ile pozitif, hane biiyiikliigii ile negatif
iliskili oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Turizm Talebi, Egitim ve Kiiltiir Harcamalari, Yatay Kesit Modelleme

The Effect of Education and Culture Expenditures of Households on the
Tourism Expenditures

Abstract

The level of education and culture, which is one of the social elements affecting tourism
demand, both increase the interest and curiosity for travelling and also this interest and curiosity
shape both travel habits and travel patterns of individuals. However, in order to increase the level
of education, the cultural awareness and the desire to travel, it is necessary to increase the
expenditures for educational services and cultural activities in this process. For this reason, the
relationship between education-culture expenditures and tourism was examined economically by
using the horizontal section data set of the Turkish Statistical Institute (TUIK) 2015 Household
Budget Survey (HBS) for Turkey. Results show that tourism expenditures have positive effect on
education-culture expenditures and household income while negative effect on the household size.

Keywords: Tourism Demand, Education and Culture Expenditures, Cross-Sectional Models
1. GIRiS

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii'niin (UNWTO) verilerine gore;
turizm, ekonomik krizlere ragmen neredeyse kesintisiz bir biiytime gerceklestirmistir.
Uluslararas: turist variglarinin sayisi 1950 yilinda 25 milyon iken 1980 yilinda 278
milyona ve 2000 yilinda 674 milyona ulasmistir. 2015 yilinda ise, bir onceki yila gore
%4,6 (52 milyon) artarak 1.186 milyona yiikselmistir. UNWTOnun 2030'a Dogru
Turizm adli uzun vadeli tahmini raporunda 2010 ile 2030 yillar1 arasinda uluslararasi
turist variglarinin yilda %3,3 oraninda artarak 2030 yilinda 1.8 milyara ulasacag: ifade
edilmektedir (UNWTO, 2016: 2-3). Turizm talebindeki bu hizli biiyiimeden daha fazla
pay almak ve turizmin {ilkelerin kiiltiirel ve ekonomik kalkinmasina sagladig:
katkidan faydalanmak amaciyla turizm talebini etkileyen unsurlarin analiz edilmesi
onemli hale gelmektedir.

*Yazigma adresi. Email: sabriye_celik@yahoo.com



S. Celik Uguz / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2017, 7 (2), 574-580

Turizm literatiiriindeki 6nceki ¢alismalarda turizm talebini etkileyen kiiltiir ve
egitim diirtiisii, tatil aligkanliklarinda ve tatil siirecindeki ekonomik davranislarda
etkili oldugu kabul edilmistir (Muller, 1991; Kotler, 2001; Alegre, Mateo ve Pou, 2009).
Bu diirtiiyii ortaya c¢ikaran egitim ve kiiltiir diizeyi, turizmin gelismesini saglamakla
birlikte turizm talebini sekillendirmektedir. lyi egitimli ve kiiltiir seviyesi yiiksek olan
insanlarda degisik yerleri, farkli kiiltiirleri tanima istegi ve Ogrenme egilimi
artmaktadir (Igdz, 2005: 143). Dolayisiyla bu istek ve egilim turizme yonelik talebi de
artirmaktadir. Aslinda egitim ve kiiltiir hizmetlerinden faydalanmak bireylerin ortak
bir ihtiyact olmakla birlikte, toplumsal birligin ve refahin en 6nemli yapitaslarindan
biri olarak kabul edilmektedir. Egitim-kiiltiir hizmetleri, bilgi ve iletisim teknolojileri
sayesinde insanlar, iilkelerdeki dogal, tarihi ve kiiltiirel miraslar hakkinda daha fazla
bilgi sahibi olmakta ve bunun sonucunda degisik kiiltiirleri ve mekanlar1 tanima
meraklar1 artarak turistik cekiciligi olan bolgelere yonelme soz konusu olmaktadir
(Richards, 1996: 272-273).

Egitim diizeyi yiikseldikce buna paralel olarak hem meslek ve gelir diizeyi hem
de kiiltiirel] donanim artmaktadir. Birbiri ile bagimli oldugu kabul edilen bu unsurlar,
karsilikli olarak birbirini destekler ve gelistirir ve ayn1 zamanda turizme yonelik talebi
de etkiler. Egitim diizeyi yiiksek ve buna bagl olarak gelir diizeyi fazla, iyi bir meslek
sahibi, kiiltiirel olarak donamimli kigilerin daha fazla seyahat aliskanligina sahip
oldugu bilinmektedir. Bu gergekten yola ¢ikarak ¢alismada, egitim ve kiiltiir diizeyi ile
turizm arasindaki iligki bir biitiin olarak dogrusal boyutu ile ele alinmaktadir. Bireyin
egitim diizeyi yiikseldikge kiiltiir diizeyi de artmakta ve buna paralel olarak seyahate
yonelik ilgi, merak ve beklentiler de artmaktadir. Gerek Orgiin 6gretim siirecinde
gerekse bireylerin kiiltiir faaliyetlerine katilimu ile birlikte kiiltiirel degerler konusunda
biling artmakta ve egitim ve kiiltiir diizeyi es zamanl olarak gelismektedir.

Ayni zamanda kigilerin egitim ve kiiltiir diizeyi ile katildigy turizm cesidi
arasinda da dogrudan bir iliski mevcuttur. Genel anlamda eglence-dinlence turizmi ile
birlikte ozellikle kiiltiir, egitim, sportif amagh turizme katilim ¢ogalmaktadir. Egitim
seviyesi yiikseldikge kiiltiirel turizm etkinliklerine yonelik talep daha fazla artmakta
(McKercher ve Du Cros, 2002: 185) ve kiltiir, destinasyon se¢imini etkilemektedir
(Richards, 2001: 7; Hughes ve Allen, 2005: 176). Artan kiiltiir turizminin yan1 sira
bireylerin kisisel gelisimine ve kariyer olgusuna yonelik 6grenme amagh seyahatler de
artmaya baglamigtir. Clinkii turizmin “bulundugu ortamdan ve giinliik yasamdan
kacgis” seklindeki ana motivasyonu, “kendini gelistirme/zenginlestirme” seklinde
degismeye baslamistir (McCain ve Ray, 2003: 715). Kiltiir ve egitim turizmi gibi
alternatif turizm cgesitlerindeki bu gelismelerle yeni bir turist tipi ortaya ¢ikmistir.
Bunlar, daha iyi egitimli; daha kiiltiirlii ve dogal cevre ile uyumlu; daha meraklh ve
analitik; genellikle sadece diinyevi bilgileri degil, kisisel gelisimi saglayacak bilgileri
arastiran; turizme katilimda daha aktif kisilerdir (Ritchie, Carr ve Cooper, 2003: 26). Bu
durum, bireylerin bilinglendigini gostermektedir.

Bu calismada, Tiirkiye’de bireylerin turizm hareketliligine katihmi {izerinde
etkili oldugu diisiiniilen egitim ve kiiltiir seviyesinin turizm harcamalar ile iligkisi ele
almmugstir. Bireylerin kiiltiir ve egitim seviyesini temsil etmesi amaciyla kiiltiir ve
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turizm harcama toplami temsili degisken olarak kabul edilmis ve hanehalklarmin bu
kiiltiir-egitim harcamalari ile turizm harcamalar1 arasinda anlamh bir iligkinin varlig:
arastirilmistir. Literatiirde, turizm faaliyetlerine katilim ile turistlerin kiiltiir ve egitim
seviyeleri arasindaki iliskiyi deneysel olarak ele alan ulusal ve uluslararasi bir
¢alismaya rastlanilmamistir. Calisma bu 6zgiinliigii ile ilgili literatiirdeki dnemli bir
eksikligi  dolduracaktir. Hanehalklarmin turizm harcamalar;; egitim-kiiltiir
harcamalarmin, hanehalkinin gelirinin ve hane biiyiikliigiiniin bir fonksiyonu olarak
ele alinmistir.

2. YONTEM VE BULGULAR

Calismanin bu kisminda TUIK tarafindan yapilmakta olan HBA (2015)
verilerinden yola ¢ikilarak, hanehalklarinin kiiltiir-egitim ve turizm harcama egilimleri
incelenmis ve turizm harcamalarini etkileyen faktorlerin analizine ve bu analizde
kullanilan yontem ve bulgulara yer verilmistir.

2.1.Veri Seti

S0z konusu doénemde (2015) tabakali iki asamali Ornekleme yOntemi
kullanilarak, her ay degisen 1272 hane olmak tizere yil boyu 15264 6rnek hanehalkina
anket uygulanmis ve anketi gegerli kabul edilen 11491 haneye ait veriler derlenmistir.
2015 yilinda Tiirkiye genelinde hanehalki bagina aylik ortalama tiiketim harcamasi
3043 TL olarak tespit edilmigtir. Toplam harcamalar icinde en yiiksek harcama pay1
%26 orami ile konut ve kira harcamalar1 ve %20,2 ile gida ve alkolsiiz igecek
harcamalar:1 alirken, en diisiik pay1r %2 ile saghk ve %2,2 ile egitim hizmetlerine ait
harcamalar olusturmaktadir. Lokanta ve otel harcamalarinin payimnin %6,4, eglence ve
kiiltiir harcamalarinin pay1 ise %2,9 civarinda gergeklestigi goriilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1. Harcama Gruplaria Gore Toplam, Hanehalki Basina ve Esdeger Fert Basina
Ortalama Aylik Tiiketim Harcamasinin Dagilimi, Tiirkiye, 2014-2015

‘Harcama tiirleri ‘ Toplam ‘ Hanehalki ‘ Esdeger® fert ‘
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hanehalk: basina aylik | basma ayhk
tiiketim ortalama ortalama
harcamasinin harcama harcama
dagilimi
2014 2015 |2014 |2015 |2014 |2015
Toplam hanehalki tiiketim harcamasi 100,0 100,0 |2848 |3043 1351 |1455
Gida ve alkolsiiz icecekler 19,7 20,2 561 615 266 294
Alkollii igecekler, sigara ve titiin 472 472 121 127 57 61
Giyim ve ayakkab1 5,1 5,2 145 158 69 76
Konut ve kira 24,8 26,0 705 792 335 379
Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri 6,8 6,1 192 187 91 89
Saglik 2,1 2,0 60 61 29 29
Ulagtirma 17,8 17,0 507 516 241 247
Haberlesme 3,7 2,9 107 111 51 53
Eglence ve kiiltiir 3,0 2,9 87 87 41 42
Egitim hizmetleri 2,4 2,2 68 66 32 32
Lokanta ve oteller 6,0 6,4 172 193 82 92
Cesitli mal ve hizmetler 4,3 4,3 122 129 58 62

Kaynak: TUIK, Hanehalki Biitce Arastirmast, 2015
* Diizeltilmis OECD 0lgegine gore hesaplanmustir.

Tablo 1'de goriildiigii tizere, hanehalklarinin aylik ortalama harcamasi hane
basina eglence ve kiiltiir harcamasi 87 TL, egitim hizmetleri harcamasi1 66 TL, otel ve
konaklama harcamas: 193 TL’dir. OECD o6lgegine gore diizeltilmis hane biiyiikligii
endeksine gore ise, fert basina ortalama sirasiyla 42 TL, 32 TL ve 92 TL olarak tespit
edilmistir.

TUIK, Egitim Harcama Istatistiklerine gore, Tiirkiye’de egitim harcamalari 2015
yilinda 2014 yilma gore %12,2 artarak 135 milyar 22 milyon TL olurken,
hanehalklarinin yapmis oldugu egitim harcamasi 25 milyar 204 milyon TL
gerceklesmistir  (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21548).  Kiiltiir
Ekonomisi istatistiklerine gore ise, kiiltiir harcamalar1 2015 yilinda 2014 yilina gore
96,5 artarak 32 milyar 941 milyon 728 bin TL ve hanehalkinin 2015 yilindaki toplam
kiiltiirel harcamasi 12 milyar 356 milyon 651 bin TL dir
(http://www .tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21549).

2.2. Yontem ve Bulgular

Calismada, oncelikle kiiltiir-egitim harcamalar1 ve turizm harcamalar: arasinda
bir iligki olup olmadigi korelasyon analizi ile incelenmis ve Tablo 2’de sonug
gosterilmistir.

Tablo 2. Korelasyon Analizi Sonuglar:
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. OECD
Kiltiir-Egitim | Hanehalk:
. Hanehalki
Harcamalar Geliri

Biiyiikliigii

) Pearson Korelasyon 0,374 0,424" -0,059"

Turizm
Sig. (2-tailed) 0,00001 0,00001 0,00001
Harcamalar
N 11489 11489 11489

%1 Seviyesinde istatistiksel olarak anlamli

Tablo 2’de hanehalklarmin toplam kiiltiir-egitim harcamalar1 ile pozitif ve
istatistiksel olarak anlaml bir korelasyon oldugu goriilmektedir. Korelasyon analizi
sonrast hanehalklarmimn turizm harcamalarinin, kiiltiir-egitim harcamalari, hanehalk:
yillik kullanilabilir gelir ve OECD hanehalki biiytikliigiiniin bir fonksiyonu olarak ele
alindig1 model tahmin edilmistir (Denklem 1). Hane biiyiikliigii degiskeni temsilen
ilgili ankette yer alan “Yenilenmis OECD Olgegine Gore Hane Biiyiikliigii” degiskeni
ile kullanilmistir. Bu degisken, hanedeki ilk yetiskin icin 1, 14 ve daha yukar: yastaki
fertler icin 0.5, 14 yasindan kiigiik fertler icin 0.3 degerleri dikkate alinarak hesaplanan
hanehalki biiyiikliigtidiir. Elde edilen katsayilar1 esneklik bi¢iminde yorumlayabilmek
i¢in ¢ift logaritmik forma bir model tahmin edilmis yani degiskenler logaritmik forma
da kullanilmaistir.

TH, =xy+x; KEH, +x, HG, +o3 HB, + g,n:1....11491 1)
Tablo 3. Model 1 Regresyon Analizi Sonuglar:
Bagimli Degisken
Turizm Harcamalart Katsay1 Standart Hata
Sabit -19,769 0,571
Kiltiir-Egitim Harcamalari 0,177 0,009
Hane Geliri 4,415 0,128
OECD Hane Biiyiikliigii -2,599° 0,236
N:11489 R20,417 F:806,725"

“%1 Seviyesinde istatistiksel olarak anlaml

Elde edilen regresyon denkleminin agiklayiclik giicii %41,7 bulunmustur
(Tablo 3). Turizm harcama egilimi gibi bir¢ok unsur tarafindan etkilenen bir degisken
icin tespit edilen agiklayicilik giicli tatminkardir. Giris kisminda bahsedildigi tizere
literatiirde deneysel bir calisma bulunmamasindan dolay: kiyaslama olanagi yoktur.
Ustelik, R? istatistigi ekonometri literatiirii igerisinde ¢ok Onemli olmayan bir
diagnostik’tir. Ciinkii hesaplanis teknigi bakimindan modele ilgili ve ilgisiz degisken
ilave edildik¢e yani modeldeki degisken sayisi arttikca R? istatistigi de artacaktir.
Regresyon denkleminin bir biitiin halinde anlamliligin1 gosteren F-istatistigi degeri
istatistiksel olarak anlamlidur.
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Degiskenler icin elde edilen sonuglara bakildiginda ise, beklenildigi gibi kiiltiir-
egitim harcamalari, turizm harcamalarinin istatistiksel olarak anlamli bir
fonksiyonudur. Kiiltiir-egitim harcamalarindaki %1’lik artis turizm harcamalarmi
90,17 artirmaktadir. Hanehalki yillik harcanabilir gelirinde meydana gelen %1'lik artis
ise turizm harcamalarmi %4,41 artirmaktadir. OECD hanehalk: fert biytkligi
degiskeni de istatistiksel olarak anlamli ve beklenildigi yondedir. Hanehalk: fert
blytkliigti artttkca hanehalklarinin  turizm harcamalar1  azalmaktadir. Fert
biiyiikliigiiniin %1 artmasi turizm harcamalarmi %2,59 azaltmaktadir.

3. SONUC VE ONERILER

Turizm talebinin belirlenmesinde psikolojik, toplumsal, ekonomik, gevresel vb.
faktorler 6nemli bir rol oynamakta ve her bir unsur konu ile ilgili arastirmacilar
tarafindan ele almmaktadir. Tiim faktorlerin etkisi oldugu kabul edilmekle birlikte
artan egitim ve kiiltiir seviyesi ile turizm hareketliligine yonelik talep cogalmaktadir.
Sanayilesme ve ardindan kiiresellesme sonucunda biiyiik bir ivme ile biiyliyen turizm
sektorii seyahati kolaylastirirken, egitim ve kiiltiir seviyesinin artisina paralel olarak
kisilerin merak etme ve dolayisiyla seyahat etme istegini de artirmaktadir. Agiktir ki,
kisilerin egitim ve kiiltiir seviyesinin artirmasi egitim ve kiiltiir hizmetlerine katilimla
dogrudan iligkilidir. Bu nedenle ¢alismada temel amag; kisilerin egitim ve kiiltiir
seviyesinin belirleyici bir unsuru olarak egitim-kiiltiir harcamalarinin turizme
katilmada etkili olup olmadigini ortaya koymaktir. Turizm literatiiriinde teorik
anlamda yaygin bir sekilde ortaya konulan egitim ve kiiltiir seviyesi ile turizm
arasindaki iliski, bu ¢alismada ampirik olarak Tiirkiye ic¢inde gegerli oldugu tespit
edilmigtir.

Calismada elde edilen bulgulara gore; hanehalkina ait turizm harcamalarinin
kiiltiir-egitim harcamalar1 ile %0,17 diizeyinde ve hane geliri ile %4,41 diizeyinde
anlamli bir pozitif iligki tespit edilmisken hane biiyiikligii ile %2,59 diizeyinde negatif
bir iliski mevcuttur. Bu bulgulardan yola ¢ikarak hanehalkinin turizme katilimini
arttiracak bazi oneriler sunlardir: Egitim-kiiltiir hizmetlerinden faydalanmak {izere
bireylerin turizm bilinci olusturulmali ve bunun akabinde turizmin iilke igindeki
gelisimi saglanmalidir. Yetersiz olan i¢ turizm talebini canlandirmak amaciyla
ytlriitiilen politikalarda egitim ve kiiltiir seviyesine uygun olarak alternatif turizm
cesitleri gelistirilmelidir.

Literatiirde bu konu ile ilgili ¢alismalarin farkli egitim ve kiiltiir seviyelerinin
ve de farkh disiplinlerin (miihendislik, sosyal bilimler vb.) turizm faaliyetlerine
katiliminin ayr1 ayri ele alinmasi, turizme katilimi artirmak yoniindeki politikalara,
potansiyel katiimcilar konusunda daha saglikhi fikirler sunacaktir. Ayrica ¢alisma
bulgular: teorik diizeydeki bir varsaymmin gecerliligini deneysel olarak da ispat etmesi
bakiminda kayda degerdir. Bir toplumda kiiltiir ve egitim seviyesinin artmasi, turizme
bakis ve katilimda olumlu sekilde etkilemektedir.

Egitimli, kiiltiirel anlamda donanimli ve bu dogrultuda mesleki agidan iyi bir
gelire sahip bireylerin turizme daha dogrusu liiks turizme yonelmesi beklenen bir
sonug¢ olmasina ragmen kitle turizminin etkin oldugu yillarda paket turlar sayesinde
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turizm farkli gelir gruplarma hizmet etmistir. Calismada hane biiyiikliigiiniin turizm
harcamalarma olumsuz etkisini gidermek icin ise, hanedeki fert sayisina gore paket
turlarin gesitlendirilerek turizme katilmin 6zendirilmesi gerekmektedir. Hanehalkinin
turizm bilinci olusturularak i¢ turizm talebinin artirilmasi saglanmalidir.
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