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Ozet

Sosyal medya gilintimiizde iletisimbilimciler arasindan en ¢ok arastirilan
olgularin basinda gelmektedir. . Web 2.0’la kullanicilarin hizmetine giren
sosyal medya mobil teknolojilerin kullaniminin artmasiyla da yaygin
medya haline gelmistir. Geleneksel medyaya rakip ve alternatif bir medya
olmanin 6tesinde geleneksel medyanin igerigini tasidigi, avantajlarindan
yararlanabildigi yeni bir mecradir. Nitekim internetin yayginlagmasiyla
geleneksel medya ortaya c¢ikan yeni medya ile rekabet edebilmek igin
kendi websayfalarini olusturarak okur-izleyici-dinleyicilerinin bu mecrada
iceriklerine erisimlerini mimkiin kilmislardir. Yeni medyanin sosyal
medyaya evrilmesiyle de sosyal medyaya tasinmiglardir. Peki bugtin Tiirk
basini hangi sosyal medyayr kullanmaktadir ve sosyal medya istatikleri
nedir? Tirajla sosyal medya istatistikleri arasinda bir korelasyon var midir?

Anahtar kelimeler: Tiirk basini, sosyal medya, facebook, twitter, googleplus
Turkish Press in Social Media

Abstract

Social media, is one of the most researched facts today by the commications
fellows. To get in use by Web 2.0 social media becomes common due to the
rise of using mobile technologies. Instead of competing with traditional
media and being an alternative media, social media is a new media that
traditional media can transfer its content to it and can benefit its advantages.
Indeed,the traditional media carried its content to the websites to access
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of their readers/listeners/watchers to compete with the new media when
internet became common. And with the transform of new media to social
media, the traditional media is carried to social media. Well, now, in which
social media is Turkish printmedia? And what are the statistics of Turkish
print media in social? Is there a correlation between their circulation and
their social media’s statistics?

Key words: Turkish printmedia, social media, facebook, twitter, googleplus

1. Giris

Yirminci yiizyilin sonunda tiim diinyada yayginlasmaya baslayan
internetin, bir iletisim araci olarak giiniimiizde tiim diinyay1 ¢evreledigi,
hayatimizin hemen her alanina girecek sekilde yayginlastigl ve gelistigi
yadsinamaz bir gergek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bilgiye ulagsma ve bilgiyi yayma konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi
kolayliklar bu yeni teknolojiyi hem gazetecilik i¢in vazgecilmez kilmistir
hem de gazetecilik i¢in alternatif bir mecra haline getirmistir.

Bilgisayar ve iletisim teknolojileri (BIT) ndeki gelismelerle ortaya ¢ikan
yeni iletisim ortamina once yeni medya denmis, web 2.0 teknolojisinin
gelistirilmesi ve mimkiin kildiklariyla yeni medya sosyal medyaya
evrilmistir.

Onceleri BIT in ve internetin sundugu olanaklara direng gosteren geleneksel
basin zamanla direnmeyi ve rekabeti birakarak bu yeni teknolojilerin
geleneksel basmma sundugu avantajlardan/olanaklardan yararlanmay1
tercih etmislerdir. Baslangicta yazili basinla sunulan igerigi web ortamina
aktarmakla baslayan siirecte bugiin gazeteler okurlarina ulasabilmek,
igeriklerini her platformda sunabilmek ve ilgi/gelirlerini artirmak icin her
sosyal mecrada var olma c¢abasindadirlar.

Tirkiye’de internette yayimlanan ilk gazete XN gazetesidir. Yani XN
Tirkiye’nin ilk dijital gazetesi olarak tanimlanabilir. Ocak 1995°te yayina
baslayan gazete Cumhuriyet Gazetesi’nde calisan Behi¢ Giircihan ve
arkadaslar1 tarafindan c¢ikarilmistir. Daha sonra ekonomik nedenlerden
otlirti kapanmustir.
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(http://hakankara.net/gazete/tree/index.htm, e.t. 30.09.2014)

Matbu gazeteler arasinda internete igerigi ilk tasiyan gazete Zaman
gazetesidir (2 Aralik 1995) Matbu gazetelerin iceriklerini internet ortamina
tasima tarihi asagidaki tabloda yer almaktadir. (http://hakankara.net/
gazete/tree/index.htm, e.t. 30.09.2014)

Gazete Adi Tarih

Zaman 2 Aralik 1995
Turkish Daily News 19 Mayis 1996
Tirkiye 9 Kasim 1996
Milliyet 26 Kasim 1996
Fanatik 25 Aralik 1996
Hiirriyet 1 Ocak 1997
Sabah 1 Ocak 1997
Aksam 19 Eyliil 1997
Yeni Yiizyil 4 Mart 1998
Giines 2 Nisan 1998
Cumbhuriyet 7 Mayis 1998
Milli Gazete 3 Ekim 1998
Akit 1998

Iceriklerini yukarida da goriildiigii iizere 1990’11 yillarinda sonunda
internete tagiyan gazeteler 2000’li yillarda gelisen yeni medya
olarak adlandirilan medya ile rekabet edebilmek i¢in bilgi ve iletisim
teknolojilerine yatirimlarini artirmiglardir.

2004 yilinda O’Reilly Media tarafindan yapilan konferansla ortaya
Web 2.0 kavrami internet diinyasinda yeni bir akimi dogurmustur. Daha
etkilesimli siteler ve sistemleri miimkiin kilan Web 2.0 ikinci nesil internet
olarak adlandirilabilir. Asagidaki grafikte ortaya cikisindan giliniimiize
web’in gelisimi ve miimkiin kildiklar1 ile yakin gelecekte hangi asamalarin
gelecegi ve miimkiin kilabilecekleri gosterilmektedir. (Aslan, 2007;1)
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2, Sosyal Medya

Sosyal medya, web 2.0 ideolojik ve teknolojik temelleri {izerine insa edilmis
ve kullanic1 odakli igerigin olusturulmasini ve degis tokusunu miimkiin
kilan internet tabanli uygulamalardir (Kaplan ve Haenlein, 2010; 61).

Sosyal medya, kullanicilara birbirleriyle bazi1 yollardan etkilesim
kurmalarin1 — haber, fikirler, bilgi ve cikarlar1 paylasarak saglayan web
siteleri, ¢evrimi¢i araglar ve diger internaktif iletisim teknolojilerine
cogunlukla verilen addir. Sosyal medya katilim ve baglantiy1 tesvik eden
topluluklarin ve aglarin ingasini igcermektedir (Mavnacioglu, 2011; 22).

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran/farklilastiran 6zellikler ise

sOyle siralanabilir:

e Sosyal medya katilimcilar1 cesaretlendirir ve 1ilgili olan her bir
kullanicidan geri bildirim alir.

e En ¢ok sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara agiktir.
Bu servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret
asilarlar. Bunlar ¢ok nadir ulagima yonelik engeller koyarlar.

e (Geleneksel medya yayma iliskin iken (igerik aktarimi ya da dinleyiciye
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bilgi ulasimi), sosyal medya iki yonlii konusmaya olanak tanimasi
bakimindan daha iyidir.

e Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir olusum i¢in izin verir.
Topluluklar da boylece sevdikleri fotograf, politik degerler, favori TV
sovlar1 gibi ilgili olduklar1 seyleri paylasirlar.

e Sosyal medyanin ¢ogu tiirii, baglantili isler gergeklestirir; diger siteler,
arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link
verilmesine olanak tanir. (Vural ve Bat, 2010; 3352)

Var olan sosyal medya araglar1 olarak ise sunlar1 sayabiliriz: 1. bloglar,
2. e-kitaplar, 3. sanal forumlar, 4. hayat akis1 (lifestream): en bilinen
ornegi friendfeed’dir. 5. dokiiman paylasimi: slideshare, scribd vb. 6.
video paylasimi: youtube vb. 7. fotograf paylasimi: flickr, instagram vb.
8.lokasyon bazli uygulamalar: foursquare vb. 9. mikrobloglar 10. ¢evrimigi
marka topluluklari, 11. podcast, 12. RSS 13. sanal diinyalar: second life
vb. 14. sanal topluluklar 15. sosyal aglar 16. sosyal etiketleme 17. sosyal
oyun 18. viral yayilma 19. wikis. (Mavnacioglu, 2011: 24 — 60)

90’11 yillarin ikinci yarisinda ilk 6rnekleri goriilen birtakim sosyal medyanin
ortaya ¢ikis zamanlar1 asagidaki zaman c¢izelgesinde goriilmektedir.
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Grafik.1 Sosyal medya zaman tiineli
(https://erkan.wordpress.com/tag/erkan-as-a-lecturer/, e.t. 02.10.2014)
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3. Aragtirma ve Yontem

Arastirmanin konusu Tiirkiye’de yaygin siireli yayin olarak bilinen
gazetelerin yeni iletisim teknolojileriyle yasanan doniisiimiin neresinde
bulunduklaridir. Aragtirma sorulari soyledir:

A.S. 1. Giiniimiiz Tiirk basini hangi sosyal medyada yer almaktadir?
A.S. 2. Gazetelerin kullandiklar1 sosyal medyalarda istatistikleri
nedir? (6rnegin kurumsal facebook sayflar1 kag begeni almistir? Ya
da twitter’da kag takipeileri vardir?

A.S. 3. Gazetelerin tirajlar1 ile sosyal medya istatistikleri arasinda
paralellik var midir?

Arastirma i¢in 1-7 Eyliil 2014 haftas1 tiraj raporu baz alinmis, gilinliik
yaygin spor gazeteleri ve Ingilizce basilan Turkish Daily News, Today’s
Zaman ve Daily sabah ¢alisma dis1 birakilmislardir. Kagit baskisini 23
Haziran 2014 tarihinde sonlandiran Radikal ise ¢alismaya dahil edilmistir.
1-7 Eyliil 2014 haftasimnin tiraj raporuna gore en yiiksek tiraja 906.030
satisla Zaman gazetesi, en diisiik tiraja da 5.134 satisla Ortadogu gazetesi
sahiptir. Gazetelerin o haftaki toplam tiraj1 4.683.194tiir. Onceki haftayla
kiyaslandiginda toplam tirajda yaklasik 80 binlik bir diisiis vardir ve bu
distis sonraki haftalarda da devam etmektedir.

Gazetelerin sosyal medya verilerini toplamak i¢in oncelikle hangi sosyal
medyada var olduklar1 tespit edilmis, sonrasinda ise tek tek var olduklar
sosyal medyalardaki kurumsal sayfalarindan ilgili veriler elde edilmistir.

4, Bulgular
Aragtirma sonucunda elde edilen verilere gore arastirma konusu olan
gazeteleri sahiplik yapisi asagidaki grafikte gosterilmektedir.
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Sekil.2 Tiirk basini sahiplik yapisi

En ¢ok satan ikinci ve {iclincii giinliik gazeteler Posta ve Hiirriyet ile web
ortaminda yayin hayatini siirdiiren Radikal Tiirkiye’nin en biiylik medya
grubu Dogan Medya Grubu’na aittir. Tiirkiye’nin ikinci biiyilk medya
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grubu Turkuvaz Medya Grubu ise en ¢ok satan altinci giinliik gazete Sabah
ile daha diisiik bir satig rakamina sahip Takvim gazetesini yayimlamaktadir.
Bir baska biiyiik medya grubu Ciner Yayin Holding ise sadece Habertiirk
gazetesini basmaktadir. Diger gazeteler ise ya daha kii¢iik medya gruplari
blinyesinde yayimmlanmaktadir ya da anonim sirket olarak yapilanmis
aslinda bireysel sahiplik yapisina sahiptirler.

Tirk basminin hangi sosyal medyada yer aldigini belirleyebilmek ig¢in
oncelikle tiim gazetelerin tek tek web sayfalarina tiklanarak hangi sosyal
medyalarda yer aldiklarin1 gosteren linklere bakilmistir. Sonrasinda
ise yaygin kullanilan ve bilinirligi yliksek sosyal medyalarda kurumsal
sayfalarinin olup olmadigina bakilmis ve eger varsa bu sayfalarla veriler
toplanmustir. Tirk basinin yer aldigi sosyal medya araclar1 asagidaki
grafiktedir.
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Grafik.2 Tiirk basininin sosyal medya

Giinliik basilan gazeteler arasinda Giines gazetesi sadece lokasyon bazli
uygulama foursquare’de yer almaktadir. Gazete bagka hi¢cbir sosyal medya
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uygulamasinda yer almamaktadir. Her ne kadar foursquare uygulamasi ile
tiim gazetelerde konum bildirmek miimkiin olabilse de sadece Hiirriyet,
Yeni Mesaj ve Radikal’in kurumsal foursquare sayfalar1 bulunmaktadir.
Giines gazetesi disinda tiim gazetelerin kurumsal sayfa/hesaplarinin
bulundugu sosyal medya uygulamalar1 ise Facebook ve Twitter’dir.
Facebook ve Twitter disinda gazeteler yogun olarak googleplus ve youtube
uygulamalarini kullanmaktadirlar. Pinterest, tumblr, friendfeed uygulamari
az sayida gazete tarafindan kullanilmaktadir. Yeni Akit gazetesi az bilinen
anaakim sosyal medya uygulamalar1 disinda Twitter benzeri bir sosyal
platform olan ahrar uygulamasini da kullanmaktadir.

Gazeteler kurumsal facebook sayfalarini ve kurumsal twitter hesaplarini
yogunluklu olarak 2009-2010 ve 2011 yillarinda agmislardir. Googleplus
uygulamasi 2011 yilinda basladigi i¢cin bu uygulamada gazeteler sayfalarini
bu tarihten sonra agmislardir.

Gazetelerin en yogun yer aldiklar1 facebook begeni sayisi, twiter’daki
takipgi sayilar1 ve googleplus goriintiilenme sayilar1 asagidaki grafiklerde
goriilmektedir.
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Grafik 3 Gazetelerin kurumsal facebook sayfalarinin toplam begenilme rakamlar
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(Begeni rakamlar: gazetelerin her birinin kurumsal facebook sayfalarini
actiklart tarihlerden 19-20-21 Eyliil 2014 tarihine kadar ki olan toplam
begeni rakamlaridir.)

Facebook kurumsal sayfasi en fazla begeni alan gazete olarak Yeni Safak
(2.459.319begeni) 6ne ¢cikmaktadir. Yeni Safak gazetesinden sonra sayfalari
en fazla begenilen gazeteler S6zcii gazetesi (1.868.384 begeni), Habertiirk
(1.615.968 begeni), Milliyet (1.160.955 begeni) ve Hiirriyet (1.139.807
begeni) gazetesidir. Kurumsal facebook sayfalari en az begenilen gazeteler
Taraf (3.078 begeni) ve Yeni Asya (7.143 begeni) ve Yeni Mesaj (10.178
begeni)’dir. Tiraj1 diigiik olan bu gazetenin facebook sayfasinin en ¢ok
begeniye sahip olmasi arastirilmasi gereken bir konu olarak oniimiizde
durmaktadir. Tirajda ilk sirada yer alan Zaman gazetesinin facebook
sayfasinin begeni sayisinin (381.813) da tirajinin yaklasik %40°1 kadar
olmasi da yine dikkate degerdir. Tirajlaria gore facebook sayfalari begeni
rakamlar1 oldukga yiiksek olan Sozcii, Habertiirk ve Milliyet gazetelerinin
bu durumlar1 bir aragstirma konusu teskil etmektedir.
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Grafik.4 Gazetelerin twitter hesaplarimin takip¢i sayilari, paylastiklar: toplam tweet ve
resim/video sayilar: (Bu sayilar kurumsal twitter hesaplarinin agildigi tarihten 19-20-21

Eyliil 2014 tarihine kadar olan rakamlardr.)
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Twitter’da en fazla takipgisi olan gazete Hiirriyet (1.690.000 takipgi)’dir.
Hiirriyet gazetesini takip edenler gazeteler ise Habertiirk (1.470.000
takipgi) ve Milliyet (962.000)’tir. Zaman gazetesi ise 730 bin takipei ile
dordiincii siradadir. En az takipgiye sahip gazeteler ise Yeni Cag (1.244
takipgi), Yeni Asya (3.124 takipgi), Yeni Mesaj (3.178 takipei) ve Milat
(8.306 takipgi) tir.

Toplamda en fazla tweet atan gazete Habertilirk (173bin)’tiir. Habertiik’i
Yeni Safak (104.300), Radikal (98.600), Cumhuriyet (98.300), Star
(92.500) ve Hiirriyet (91 bin) gazeteleri takip etmektedir. En az tweet atan
gazeteler ise Yeni Cag (183), Yeni Asya (2.784) ve Yeni Mesaj (3.194)
gazeteleridir.

Twitter hesaplarindan toplamda en fazla resim/video paylasan gazeteler
sirastyla Aydinlik (14.900), Yeni Akit (14.300), Birgiin (13.100), Star
(11.300),Zaman (11 bin), Radikal (9.217), Yeni Safak (9.036) ve Cumhuriyet
(8.281)’dir. Resim/foto paylasimi rakamlarmma goére Zaman gazetesi
haricinde tiraj1 diisiik olan gazetelerin resim/video paylasiminin daha fazla
oldugu goze carpmaktadir. Kanaatimiz odur ki bu gazeteler tirajlarinm
artiramadiklart i¢in twitter’da resim/video paylasarak takipgi sayisini
artirip web sayfalarina kullanicilar1 yonlendirme egilimi i¢cindedirler. Web
sayfalarini ziyaret eden ziyaretci sayisindaki artig siralamada {ist siralara
tirmanis1 getireceginden ve reklam gelirini artiracagi igin rasyonel bir
yaklagim olarak degerlendirilebilir.
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Grafik.5 Googleplus takipgi ve toplam gériintiilenme sayilar

Gazetelerin Posta (138.917 takipei), Hiirriyet (98.802 takipgi), Sabah
(92.865 takipgi), Milliyet (89.306 takipe¢i) ve Radikal (84.817 takipgi)
hari¢ googleplus’ta takipgi sayilar1 oldukea diisiiktiir (2000’ler ve altinda).
Yine gazetelerin birgogunun googleplus sayfalarinin goriintiilenme
sayis1 da distliktiir. 1 milyon iizerinde sayfasi goriintiilenen gazeteler
Posta (9.966.064), Hiirriyet (5.307.204), Sabah (14.130.768), Sozcii
(1.453.119), Habertiirk (20.083.903), Milliyet (16.661.298) ve Yeni Safak
(1.075.110)’tir. Takipei sayist oldukca yiiksek sayilan Radikal’in sayfasi
ise sadece 44.550 kez goriintilenmistir. En fazla sayfas1 goriintiilenen
Habertiirk gazetesinin takipgi sayisi ise sadece 2.474 tiir.

Tablo 1 Gazetelerin tiim web sitelerinin ziyaret¢i sayisina gore Tiirkiye siralamasindaki

yerleri, her bir ziyaret¢inin sayfada ortalama bulunma siiresi ve gorintiiledigi ortalama
sayfa sayisi (veriler internet siteleriyle ilgili bilgileri derleyen alexa.com'dan temin

edilmistir.)
Gazete adi Turkiye web sayfasi Ziyaretgibasina Sitede glnluk
tiklanma siralamasinda | glnlik ortalama gecirilen
yeri goruntilenen sayfa | ortalama sire
sayisl
Zaman 45 3,24 4:23
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Posta 154 8,13 4:51
Hirriyet 5 15,41 9:12
Sozcl 30 9,84 6:34
Sabah 29 10,44 5:41
Habertlrk 15 17,25 6:50
Turkiye 259 2,26 2:39
Milliyet 7 19,07 8:59
Bugiin 137 3,59 3:10
Star 37 5,77 4:14
Yeni Safak 36 3,76 4:49
Takvim 220 9,40 4:15
Aksam 175 3,31 3:44
Vatan 43 17,60 6:15
Glines 3260 2,40 1,36
Taraf 444 2,82 3:37
Yeni Akit 269 3,38 3:59
Cumhuriyet 73 5,92 4:32
Yeni Cag 1438 2,72 3:07
Yeni Asya 3567 2,70 2:22
Yurt 1155 2,52 2:29
Yeni Mesaj 5714 1,80 2:36
Aydinhk 1268 2,46 3:19
Milat 2097 1,85 2:36
Birglin 689 1,90 2:32
Milli Gazete 831 4,20 7:01
Evrensel 1046 3,80 6:56
Radikal 33 5,33 5:24

Yukaridaki tabloya gore Tiirkiye’de web sayfasi en fazla tiklanan gazete
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Hiirriyet’tir. Ayrica sayfasinda her bir ziyaret¢inin ortalama en fazla zaman
(9 dakika 12 saniye) gecirdigi gazetedir. Hiirriyet gazetesini Milliyet takip
etmektedir. Sayfas1 en fazla tiklanan ikinci gazete olan Milliyet ayrica
her bir ziyaret¢inin ortalama en fazla siire (8 dakika 59 saniye) gecirdigi
ikinci gazetedir. Yani bir bagka ifadeyle web sayfasi ziyaretci sayisi en
fazla olan ve her bir ziyaret¢inin web sayfasinda ortalama en fazla siire
gecirdigi gazeteler Hiirriyet ve Milliyet’tir. Ziyaretgi sayist son derece
diisiik olan Milli Gazete ve Evrensel gazetelerinin web sayfalarinda her
bir ziyaret¢inin ortalama gecirdikleri zaman siireleri de yiiksek sayilabilir.
Buradan hareketle bu iki gazetenin belli bir sadik okur kitlesinin oldugu
sOylenebilir.

Gazetelerin tirajlari ile sosyal medya rakamlar1 arasinda bir paralellik olup
olmadigina gosteren grafige gore genel olarak tirajlar ve sosyal medya
rakamlar1 arasinda bir paralellik oldugu sdylenebilir.
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Grafik.6 Gazetelerin tirajlari, facebook sayfalar: begeni sayilari, twitter takipgi sayilar
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Grafik.7 Gazetelerin tirajlari, facebook sayfalar: begeni sayilari, twitter takipgi

sayilari ve googleplus toplam goriintiilenme sayisi

Grafik 6’da goriildiigli iizere gazetelerin facebook sayfalarinin begeni
sayilar ile twitter’daki takipg¢i sayilar1 arasinda bir korelasyon oldugu
goze carpmaktadir. Ayrica facebook begeni sayisi yliksek ve twitter takipgi
sayisi fazla olan gazetelerin googleplus sayfalarinin da goriintiilenme sayis1
da yiiksektir ve bu gazeteler Tiirkiye’de en yiiksek tiraja sahip gazeteler
arasindadir. En yiiksek tiraja sahip Zaman gazetesinin tiraj rakaminin
facebook begeni ve googleplus goriintiilenme sayisina yansimamistir.
Tirajiyla twitter’daki takipgi sayist sayist arasinda nispeten bir
korelasyondan so6z edilebilir. Tiraj1 170 binlerde olan Habertiirk gazetesi
ile tiraj1 160’lerde olan Milliyet gazetesinin sosyal rakamlarinin ytiksekligi
ise dikkate degerdir. Keza tiraj1 50 binlerde olan Cumhuriyet gazetesinin
facebook sayfasinin begeni sayisi ve twitter takipgisi sayisindaki ytikseklik
de iizerinde durulmasi gereken bir durumdur. Mevcut veriye gore bu ii¢
gazeteyi satin almadan ¢ok sosyal medya iizerinden erigsmeyi tercih eden
ciddi bir kitleden so6z edilebilir. Yeni Safak gazetesinin facebook sayfasinin
begeni sayisindaki sapma da grafiklerde acik bir sekilde goriilmektedir.
Takvim, Aksam, Yeni Cag ve Yeni Asya gazetelerinin tirajlar1 sosyal
medya rakamlarma yansimamaktadir. Tirajlarina gore sosyal medya
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rakamlarinin daha yiiksek oldugu gazeteler ise Yurt, Aydinlik, Evrensel,
Birglin gazeteleridir. Bu gazeteleri satin almamakla birlikte sosyal medya
tizerinden erisen bir kitleden yine s6z edilebilir.

Tartisma ve Sonug

Tirk basininin en yogun olarak kullandigi iki sosyal mecra Facebook ve
Twitter’dir. Her y1l yayinlanan 2014 y1li Kiiresel Dijital Istatistik raporuna
gore Tirkiye’de internet kullanicilar1 tarafindan en yogun kullanilan
ilk ii¢ sosyal medya uygulamasi facebook (internet kullanicilarinin
%93°1), twitter (internet kullanicilarinin %72’s1), googleplus (internet
kullanicilarimin %70°1)’dir. Dolayisiyla gazetelerin yer almay1 tercih
ettikleri sosyal medya uygulamalarini internet kullanicilarinin sosyal
medya tercihlerine gore belirledikleri sdylenebilir.

En yiiksek sosyal medya rakamlarina sahip gazeteler (Cumhuriyet ve
Radikal hari¢) en yiiksek tiraja sahip gazetelerdir.

Yeni Safak gazetesinin tirajina, twitter’daki takipgi sayisina ve
googleplus’taki sayfasinin  goriintiilenme sayisiyla kiyaslandiginda
facebook sayfasinin begenilme sayisindaki sapma arastirilmaya deger bir
durum gibi durmaktadir. Habertiirk, Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin
durumlar1 da arastirilmaya ihtiya¢c duymaktadir.

Hem tiraj hem de sosyal medya rakamlar1 gbz Oniine alindiginda
Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin Tiirkiye’nin en etkin bir bagka ifadeyle
kamuoyunun olusumda en ¢ok rol oynayan gazeteleri oldugu sdylenebilir.
Bu iki gazeteden sonra en etkin gazeteler olarak Habertiirk, S6zcii, Zaman
ve Milliyet gazeteleri sdylenebilir.
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