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Ozet

Tirkiye’de gorsel basin alan1 olarak televizyon alaninda kamu hizmeti
anlayisiyla baslayan yaymcilik sistemi zamanla degisime ugramistir.
Gilinimiizde  gelisen  teknolojinin  getirdigi  yeniliklerle televizyon
yayinciligindaki degisimler devam etmektedir. Kiiresellesen diinyada teknolojik
alanda meydana gelen gelismelerle birlikte televizyon kanallar1 giderek
cogalmaktadir. Bu caligmanin konusu Tiirkiye’de televizyon yayinciliginda
yasanan gelismelerdir. Ayrica gelisen teknolojinin getirdigi yeniliklerin gorsel
basin alanindaki yansimalarina deginilecektir.
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A General Aspect of TV Broadcasting
in Turkey Nowadays

Abstract

The broadcasting system has started as public service by visual media
TV, changed by time. Nowadayds, the changes in TV broadcasting has been
continueing due to technological developments. The number of the TV channels
is increasing with the technological developments in a globalized world. The
developments of TV Broadcasting in Turkey is the subject of this paper. Plus,
the reflections of innovations of the developing technology to the visual media
in Turkey are dealed.
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Giris

Tirkiye’deki televizyon yaymciligina iliskin girisimler 1950’li yillara
dayanmaktadir. Ancak bu donemdeki g¢aligmalar cesitli nedenlerden dolay1
sonuca ulagamamugtir. “Tiirkiye’de televizyon yaymciligina ilk olarak istanbul
Teknik Universitesi’nde iiniversite egitimi kapsaminda, kapali devre olarak
baslanilmistir. Diizenli yayinlar ise 1968 yilinda TRT Ankara Televizyonu
tarafindan baglatilmistir” (Biiyiikbaykal, 2004: 69).

[lk televizyon yaym siyah-beyaz (mono) olarak 31 Ocak 1968 tarihinde
gerceklestirilmistir. “Tiirkiye’de 1968’de TRT biinyesinde devlet tekeli olarak
baslayan televizyon yaymlari, teknik gelisimini 1980’li yillara kadar
tamamlamis, 1980°li yillarin sonuna dogru kanal sayisini 5’e ¢ikararak; uydu
teknolojisinden yararlanarak yalniz iilke icine degil, Avrupa, Asya ve Afrika
iilkelerine de televizyon yayinlarini ulastirmistir” (Aziz, 1999: 8).

31 Ocak 1968 tarihinde siyah-beyaz olarak baglayan televizyon
yayimnciligi 1 Temmuz 1984 tarihinde renkli yayin olarak devam etmistir. Siyah-
beyaz televizyon yaymnciliinin 16 yil kadar siirdligi anlasilmaktadir.
Giniimizde TRT’nin; TRT-1, TRT-Haber, TRT-3, TRT-4, TRT-GAP, TRT-
Cocuk, TRT-6, TRT-Avaz, TRT-Tirk, TRT-Belgesel, TRT-Miizik, TRT-
Arapca, TRT-HD, TRT-Anadolu ve TRT-Okul olmak iizere yayin yapan 15
kanali bulunmaktadir.

Tiirkiye’deki Televizyon Yayincihigi

Simir 6tesi yayincilik anlayisi ile artik ulusal sinirlarin disina g¢ikilarak
uluslararas: diizeyde yaynlar yapilabilmektedir. Ulkemizde gelisen teknolojinin
getirdigi yenilikler ve uydu araciligiyla yapilan televizyon yayinlar1 gorsel basin
alaninda biiyiik ilerlemelere neden olmustur. Ozellikle 1990’11 yillarin basindan
itibaren 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina baglamasi ile birlikte ¢ok
seslilik ilkesinin egemen oldugu bir doneme gegilmistir. Sinir tesi televizyon
yayinlar1 sayesinde genis kitlelere ayn1 anda seslenebilme firsat1 elde edilmistir.
Birbiri ardina agilan ve yayin hayatina baglayan 6zel kanallar, televizyon
yayinciligi alanmna birgok yenilik getirmistir. Ornegin reyting kavranm da 6zel
kanallarin yayin hayatina baslamasiyla yasamimiza girmistir ve bu kavram
giderek 6zellikle 6zel kanallar1 farkli arayislara yoneltmistir.

Radyo ve televizyon yaymlarini diizenlemek amaciyla Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) olusturulmustur. “Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu, ulusal ve bolgesel frekans planlamalar yaptiracak, miiracaatta bulunan
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kuruluslara tarafsizlik ve hakkaniyet 6lgiileri iginde yayin izni ve lisans verecek,
kanal ve frekans tahsisi yapmakla gorevlendirilmistir. Radyo ve Televizyon
kuruluslarima verici tesislerinin kurulmasi ve isletilmesi iznini vermekle de
yetkili kilman Ust Kurul, &zel radyo televizyonlarin yayin igin yerine
getirmeleri gereken On sart ve standartlar1 belirleme yetkisine de sahip
bulunmaktadir. Ust Kurul ayrica, radyo ve televizyon yayinlarinin ilkelerini ve
taraf olunan uluslararasi anlagmalara uygunlugunu da denetlemektedir” (Onur,
1998: 102).

RTUK’e izleyici kesimi tarafindan iletilen sikayetler, televizyon
yayinlarina, toplumsal ahlak ve Tiirk aile yapisinin korunmasi cergevesinde
ciddi bir duyarlilikla yaklasildigin1 gostermektedir. Ulusal televizyon kanallart
tarafindan yiiriitillen yayincilik g¢ergevesindeki program igeriklerine bakildig
zaman, Ozellikle yerli dizilerde yayincilarin bu tiir duyarlilifi sadece yasal
diizenlemeler nedeniyle degil, toplum ve aile yapisin1 gozetmek icgin de
gosterdikleri anlagilmaktadir. Yerli televizyon dizilerinde 6zellikle prime-time
kusaginda, diger programlara gore cinselligin belirgin sekilde sinirli oldugu
goriilmektedir.

Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyon kanali, Uzan Grubu’na ait Magic Box-
Star 1 kanalidir. “1 Mart 1990 tarihinden itibaren Eutelstat F5 uydusundan test
sinyallerini yayinlamaya baslayan Magic Box-Star 1 kanali 7 Mayis 1990
tarihinde ise, giinde 5 saat yayina basladi” (Yengin,1994: 117).

llerleyen yillarla birlikte uyguladigi yayin politikas1 sayesinde Magic
Box-Star 1 kanali TRT’den daha fazla izlenen bir kanal olmay1 basarmustir.
Ornegin, “Star 1, 15 Ocak 1991 baslayan Kérfez Savasi’ni CNN’e baglanarak
24 saat kesintisiz yayinladi. CNN tarafindan yayinlanan goriintiileri yayinlarken
‘simultane’ geviri yaparak yayini siirdiiriiyordu. Izleyicilerden gelen elestiri
tizerine TRT de Star 1 gibi CNN’e baglanarak ve ‘simultane’ ¢eviri yaparak
yayin yapt1” (Ozgaglayan, 1998, 5.208).

“Tiirkiye’nin ikinci 6zel televizyon kanali yine Uzan Grubu’nun 27 Ocak
1992 tarihinde yaymina basladigi Teleon olmustur. Teleon’u, 1 Mart 1992°de
diizenli yayina baslayan Show TV izlemistir” (Adakli, 2006: 234-235).

Show TV’nin sahibi o dénemde iktisat Bankasi’nin da sahibi olan Erol
Aksoy idi. “Show TV’nin ardindan ayn1 sirket bu kez yine Tiirkiye’de bir ilke
daha imza atarak ilk parali televizyon (pay TV) olan Cine 5 uygulamasini
bagslatt. Bat1 {ilkelerinde uygulamasi ¢oktan baslayan bu yayinlarin digerlerine
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gore farki, yaymnlarinin sifreli olmas1 ve yalnizca abone olanlara bu yayinlar
izleme izni verilmesi idi” (Aziz, 1999: 107).

Televizyon programlarinin uluslararast dagiliminda ve uluslararasi ortak
yapimlarda Ozellikle 1980’lerden itibaren bir hareketlenme gozlenmektedir.
Ulkeler aras1 program alis verisi artmis, kanal sayilar1 cogalmis ve buna bagl
olarak da kanallar arasinda rekabet baslamistir. Bu baglamda giderek daha
kaliteli programlarin yapilmasina ve farkli projelerin iiretilmesine gereksinim
duyulmustur. Teknolojik ve ekonomik acilardan yeterli olanaklara sahip
olamayan iilkeler gelismis iilkelerle isbirligi i¢ine girmislerdir.

Biiyilk medya kuruluslarinin igeriklerini yerellestirmek adina iletisim
alaninda kiiresel-yerel birlikteliginin Tiirkiye’deki en belirgin 6rnegi, 1999
yilinda Dogan Medya Grubu’nun Time Warner Grubu ile isbirligi yaparak 2000
yilinda CNN Tiirk haber kanalin1 yaym hayatina baslatmis olmasidir. CNN
kanalinin kiiresel alanda izledigi yaym politikasina paralel olarak CNN Tiirk
kanali, yurt genelindeki gelismeleri ayrintilariyla ve uzman goriisleriyle
izleyicisine aktarmaktadir. “CNN bu durumda reklam piyasasi ile gorsel-isitsel
yayincilik piyasasinda egemen konumda olan ve tilkenin ekonomik ve politik
cevreleriyle yakin iligkiler i¢inde olan neredeyse Tiirk medya piyasasinin tekel
konumundaki grubuyla isbirligi yapmay1 se¢mistir” (Tutal, 2005: 182-183).

Kiiresel-yerel ortakligiyla ilgili bir diger ornek ise, Tiirkiye’de CNBC ve
Kanal E igbirligi ile kurulan ve 2000 yilinda yayin hayatina giren CNBC-e
kanalidir. “NBC’nin sahibi oldugu CNBC, ABD’deki haber alanina
hiikmetmektedir. MSNBC, NBC’nin Microsoft’la yiiriittiigii kablolu yaymdir ve
ABD’de kablolu yayin izlenme oranlarinda ikinci sirayr almaktadir” (Silvia,
2001: 33). CNBC-¢ kanalinin tiim programlari sektoriin uzmanlart tarafindan
hazirlanmaktadir. Tiirkiye’nin en deneyimli ekonomi habercileri, yillarca finans
piyasalarinda hizmet vermis uzmanlar CNBC-e ekranlarinda izleyicilerle
bulugsmaktadir. Ayrica CNBC-e kanalinda ekonominin yan1  sira
kiiresellesmenin temel felsefelerinden olan Batili toplumlarin yasam tarzim
benimsetme amacina yonelik orijinal dillerinde (6zellikle ingilizce) alt yazili
film ve diziler yayinlanmaktadir.

Tiirkiye’deki yabanci sermayeli medya ve yabanci formatl televizyon
programlarina bakildiginda kiiltiirel acidan yozlasma s6z konusudur. Ornegin
CNBC-e kanalinda izlenilen tamamen Ingilizce ve alt yazil diziler ve filmler dil
ve Kkiiltir agisindan toplumu etkilemektedir. Bu tip kanallardaki medya
igerikleri, yerli kiiltiirel-toplumsal kodlardan iiretilmedigi i¢in ciddi sikintilari
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da beraberinde getirebilmektedir. ABD ve Avrupa’daki kiiresel medya
kuruluslariin kendi bakis acilariyla formatlanip iiretilen programlar, medyanin
kiiresellesmesine bagli olarak tek kiiltiir yapisina dogru bir hareketlilik
olugturmaktadir. Boylece 0Ozellikle Amerikan medya kuruluslart kendi
kiiltiirlerini diinyaya pazarlayarak, kendi ideolojilerini diger iilkelere yaymakta
ve yayinladiklari reklamlarla kiiresel tiiketim kiiltiiriine hizmet etmektedirler.

Tiirkiye’deki televizyon yayinciliginda yabanci sermaye yatirimlarinin
devaminda Rupert Murdoch’a ait News Corp. Sirketi, Atlantic Records
sirketiyle birlikte TGRT’yi 98 milyon dolara satin almistir ve bu kanal Fox TV
olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir. Alman Axel Springer Dogan TV’nin
%25’ini satin almistir. Dogan Yayin Holding CNN Tiirk’ten sonra bir diger
kiiresel etkinlik olarak, iinlii eglence kanali TNT ve g¢ocuk kanali Cartoon
Network’iin de Tiirkiye’de yayini i¢in Turner Broadcasting System’le isbirligi
icine girmistir. Benzer bi¢imde Tirk medya kuruluslarinin da yurt disinda
yabanci medya kuruluslarma ortakligi s6z konusudur: Dogan Holding’in %75,
Isvigreli Ringier’in %25 payiyla kurulan ortaklikla Kanal D Romanya, yurt
disinda kurulan ilk Tiirk televizyonudur (Ulug, 2008: 214). Ote yandan Ocak
2011°de kabul edilen yeni RTUK yasasina gore Tiirk medyasindaki yabanci
sermaye pay1 %25 ten %50’ye ¢ikarilmustir.

Tirkiye’deki televizyon yaymciligimma iliskin rakamsal verilere
bakildiginda bazi sonuglara ulagmak miimkiindiir: Tiirkiye’nin kanali sloganiyla
yayin yapan Kanal D, Nielsen Audience Measurement adli kurulusun raporuna
gore 2010 yilinda 308 giin en c¢ok izlenerek diger kanallar1 geride birakmustir.
Tiirkiye’de reyting rekorlari kiran dizilerin de aralarinda bulundugu 70°ten fazla
Tirk dizisi, gecen yil 20’nin iizerinde {iilkeye ulasarak 50 milyon dolarin
iizerinde para kazandirmistir. Ortadogu’daki yabanci programlarda Tiirk
dizilerinin pay1 %60 civarindadir. Balkanlar’a da 2011 itibariyle 30’dan fazla
dizi satilmaktadir. Tiirk televizyonlart genglik dizilerini ve sitcomlari
pazarlamakta sikinti yasarken, ask-dram konulu dizileri kolaylikla
pazarlayabilmektedir.

Ortadogu’da Tiirk dizilerine duyulan yogun ilgi ticari alana da yansimis
ve cesitli sektorlerdeki is potansiyelini artirmistir. Son doénemdeki diziler
Tiirkiye ve Ortadogu iilkeleri arasindaki yakinlagsmanin o6nemli bir aract
olmustur. Bu Kkiiltiirel yakinlagma beraberinde ekonomik yakinlagsmay: da
getirmistir. Araplara ev satiglarinin artmasi, dizi film karakterlerinin giydikleri
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giysilere dayali olarak artan tekstil {irinleri talebi, ev tekstili satiglarindaki
artiglar bu yakinlagsmaya 6rnek olarak gosterilebilir.

1990’11 yillar boyunca televizyon yayinciligl alaninda faaliyet gosteren 5
biiyiik gruba (Dogan, Bilgin, Aksoy, Thlas, Uzan), 1990’11 yillarin sonlarindan
itibaren Dogus (Sahenk Ailesi), Cukurova (Karamehmet Ailesi) ve Park
(Turgay Ciner) gruplar1 dahil olmus, boylece sektérdeki goriiniim degismis ve
rekabet artmigtir. 2011 itibariyle sektdrde Dogan, Calik, Ciner, Cukurova,
Dogus gruplar1 s6z sahibidir.

Tablo 1. Mart 2011 itibariyle Tiirkiye’nin Onde Gelen Medya Gruplarinin
Sahip Olduklar Televizyonlar

DOGAN HOLDING — AYDIN DOGAN
Televizyon
e Dogan Yaymn Holding Kanal D
Star TV
e Dogan — Turner TV’leri CNN Tirk
TNT
Cartoon Network
e interaktif TV Fix TV
e Digital Yayin Platformu D Smart

| CALIK HOLDING - AHMET CALIK

Televizyon atv
Yeni Asir TV (Bolgesel)

| CINER HOLDING — TURGAY CINER

Televizyon HaberTirk TV
Bloomberg HT
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CUKUROVA HOLDING - MEHMET EMIN KARAMEHMET

Televizyon Show TV
LigTVv
ShowMax
ShowPlus
ShowTurk
SkyTurk
Spormax
TurkMax

Digital Yaxm Platformu Dig iturk

DOGUS HOLDING — FERIT SAHENK

Televizyon NTV
CNBC-e

e2

NBA TV
NTV Spor
Kral TV

Televizyonun reklam mecralarindan biri olarak toplam reklam gelirleri
icindeki yeri cok dnemlidir. Ornegin 1999 yili rakamlarina gére toplam reklam
geliri 1.2 milyar dolar civarindadir ve bunun %32’si televizyona aittir. 2001
yilinda krizden dolay1r 550 milyon dolara kadar diisen toplam reklam gelirinin
%42’sini televizyon olusturmustur. 2010 yilindaki toplam reklam harcamalari 3,
612 milyar TL’yi bulmus ve bunun %55,85’1 televizyona aittir.

“Yillik reklam harcamasi raporlarma bakilacak olursa televizyon, biiyilik
reklam veren gruplarinca en fazla 6nemsenen mecralardan biridir. Televizyon
kanallarimin izlenme oranlar1 ve izleyenlerin hangi gelir gruplarma mensup
olduklar1 bilgisi de, iriinlerini hangi mecradan ve nasil pazarlayacagi
konusunda stratejik hedefler belirleyen reklam verenler agisindan ¢ok
onemlidir. Dolayisiyla reklam gelirlerini artirmaya c¢alisan televizyon
yonetimleri, 6zellikle gorece pahali mallarin tiiketimlerine yonelebilecek {ist ve
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orta gelir grubuna mensup bireylerin izleme kaliplarini yakinen takip etmek
durumundadir” (Adakli, 2006: 259).

Tablo 2. Reklamcilar Dernegi iiyesi medya ajanslarimin verileriyle
belirlenen 2005-2010 donemine ait televizyondaki reklam harcamalar:

Televizyon Milyon TL  Pay
%

2010 2,017 55,85
2009 1,442 52,11
2008 1,687 52,06
2007 1,760 53,20
2006 1,442 52,32
2005 1,140 50,71

Cevrimici: www.rd.org.tr, 14.03.2011.

Diinyadaki toplam reklam harcamalarina bakildiginda (milyar dolar
bazinda) 2007°den 2010’a dogru gazete, dergi, radyo mecralarinda harcamalarin
azaldigi; TV, internet, agikhava ve sinema mecralarinda harcamalarin arttig
goriilmektedir. Tirkiye’deki reklam harcamalarinda finans, iletisim, otomotiv,
gida ve ingaat sektorleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’deki televizyon kanallarinda donem dénem yarisma programlari,
miizik eglence programlari, skeclerin yer aldigi komedi dizileri 6n plana
cikmistir. Giiniimiizde ise evlilik programlari, yemek-dans yarigmalari,
Survivor, Wipe-Out, Fear Factor gibi diinyada bircok iilkede de ayni anda
yayinlanan yabanci formath yarismalar, yerli diziler, tartisma programlar1 ve
futbol maglar yiiksek reyting almaktadir. Yine Tiirkiye’de televizyon kanallar
yiiksek reyting aldigi igin, bir¢ok kez aynmi filmi gostermektedir. Televizyon
kanallar1 reyting ve reklam kaygisiyla daha ¢ok is yapan ve en fazla talep goren
programlara yonelmektedirler. Program se¢iminde bir bakima popiilerlik 6nem
kazanmaktadir. Izleyicileri bilgilendirmek ve egitmek islevi giderek &nemini
yitirmigtir. Glinliikk olaylarin insanlar1 bilgilendirmek adina ciddi bir bigimde
sunuldugu haber programlar1 bile 0zel kanallarin ¢ogalmasiyla birlikte
magazinlesmektedir. Ozel televizyon kanallarinda haberlerin  verilis
bicimlerinde farkliliklar gozlenmektedir. Daha ¢ok sansasyonel habercilik
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anlayisi ile yaym yapan 6zel kanallar giderek daha fazla reklam geliri elde
etmek amacini glitmektedirler.

Yine Tirkiye’de abonelik sisteminin 6n goriildiigii parali dijital
platformlarda ise izleyici, farkli paketlerde degisik tematik igerikli kanallari
takip etme sans1 yakalamaktadir. Ornegin spor-belgesel-film-dizi-marketing
paketi gibi. 2011 yili itibariyle parali kanallardan Digitiirk-lig TV siiper lig
magclarini, D-Smart sampiyonlar ligi ve UEFA magclarimi, Digitiirk-Spormax
kanal1 ingiltere Premier ligi, NTV ve NTV Spor La Liga’y1, TV8 Serie A’y1,
TRT Bundesliga’yi, Kanal A Fransiz ligini yayinlamaktadir.

SONUC

Televizyonun izleyicilerden gelen geri bildirimi takip etmesine olanak
saglayan internet ortami, yeni iletisim teknolojilerinden biri olarak 6n plana
¢ikmaktadir. Giiniimiizde Tirkiye’deki her yaymci kurulusun program akisina
yer veren ve programlarini tanitan bir web sayfast vardir. Yine son donemde
basta yerli televizyon dizileri olmak {izere gilindemdeki televizyon
programlarinin her birinin birer web sayfasi bulunmaktadir. Bu sayfalarin
bircogu belirli Ol¢iilerde interaktiflestirilmis olan web sayfalaridir. Bu web
sayfalari, ayrica programi izleyenlerin birbirleriyle tartistiklar, fikirlerini-
begenilerini paylastiklart bulusmam noktalaridir. Bu sayfalar 6zellikle yapimei
firmalar tarafindan da izlenmektedir.

Ote yandan Tiirkiye’deki televizyon yayimcihiginda, son yillarda siklikla
goriilen belirgin yanlislarin-eksikliklerin giderilmesi i¢in yapilmasi gerekenler
sunlardir: Dogru Tirk¢e kullanimina dikkat edilmelidir. Haberle yorumu
karigtiran anlayis terk edilmelidir. Haber servisleri, kanal yonetimlerinin is ve
siyaset diinyasiyla olan pazarlik mekanizmalarinin disinda tutulmalidir. Yayme1
kuruluslar, yayinciligi haksiz amag ve ¢ikarlari dogrultusunda kullanmamalidir.
Cok sesliligin ve kiiltiirel zenginligin korunmasma 6nem verilmelidir.
Yayinlarda dil, din, itk ve cinsiyet ayrimciligina, agsagilama ve onyargilara yer
verilmemelidir. Toplumda korku veya kargasa yaratabilecek olaylar ¢gikmasi
durumunda sagduyulu yaymcilik benimsenmelidir. Ozel hayata ve kisilik
haklarmma saygili olunmalidir. Kadin haklarma sahip ¢ikilmali, kadmlan
metalastiran anlayistan uzak durulmali ve kadinlarin sorunlarimi ayrintilariyla
ele alan programlara genis Olglide yer verilmelidir. Cocuklarin ve genglerin
psikolojik-fizyolojik gelisimlerine olumlu yonde katkida bulunacak programlara
o6nem verilmelidir. Toplumun her kesimine yonelik ¢ok yonlii egitici-6gretici
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programlara yer verilmelidir. Hukuki a¢idan hak dogdugunda kisi veya
kurumlara cevap-diizeltme hakki taninmahdir ve izleyicilerin televizyon
yayinlarindan beklentileri, duyarliliklari ile sikintilar1 da dikkate alinmalidir.

32



GQNQM?ZQE TURKIYE’DEKIi TELEVIZYON YAYINCILIGININ GENEL
GORUNUMU

KAYNAKCA

ADAKLI, G. (2006), Tiirkiye’de Medya Endiistrisi, Ankara: Utopya
Yayinevi.

AZIiZ, A. (1999), Tiirkiye’de Televizyon Yaymciigimn 30 Yii, Ankara:
Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu.

BUYUKBAYKAL, C. (2004), Tiirkiye’de Televizyon Alaninda Kiiresel-
Yerel Birlikteligi: CNN Tiirk ve CNBC-e Ornegi, Istanbul: Dilek Ofset.

OZCAGLAYAN, M. (1998), Yeni iletisim Teknolojileri ve Degisim, istanbul:
Alfa Basim.

ONUR, R. (1998), Tiirkiye’nin Toplumsal Tamtiminda Ozel ve Kamu
Televizyonculugunun Yeri, Yayinlanmamis Doktora Tezi, Istanbul.

SILVIA, T. (2001), Global News Perspectives on the Information Age,
Second Edition, USA: lowa State University Press.

TUTAL, N. (2005), Kiiresellesme iletisim Kiiltiirlerarasihk, istanbul:
Kirmiz1 Yaymlart.

ULUC, G. (2008), Kiiresellesen Medya: iktidar ve Miicadele Alam, Istanbul:
Anahtar Kitaplar.

YENGIN,H. (1994), Ekramn Biiyiisii, Istanbul: Der Yayinlari.

www.rd.org.tr, 10.02.2011.

33



