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Ozet

Tiketim diinyasinda vitrin tasanmi, genellikle tasarm alaninda tizerinde
disiindlmesi gereken onemlii bir alan olarak degil, dSnem dénem degisen bir
siisleme araci olarak goriilir. Oysa tarihsel sureg iginde, endistri devriminden
bugiine hizla gelisen riin tasarimi ve bu tasarimiarn Sergilendigi tiketim mekanari
onemli bir uzmanlk alanidir. Bu yazida, dretim bigimleringeki degisim, alis verié
eylemi, aligveris mekanlarinin tarihsel sireg icinde gelisim;j yg vitrinlerin olusumu ele
alimir, Taketimin bireyin 6zgur bir etkinligi olmadigina, yogun bir bilgi akisinin
yagandigi kent ortaminda bugin vitrinierin, iktisadi bir arag olarak énemii bir giiciin
kontrol kaynadi olmasina, Gnemli bir uyaran gorevi tstlenmesine ve vitrinle}
aracihgyla kent ortaminda gergeklesen gérsel iletisime ve etkilegime vurgu yapilr.

Anahtar kelimeler: Aligveris, Tiiketim, Tasarim, Vitrin, Vitrin diizenlemesi, Gorsel
iletisim.
The Window Displays and Visyal ommunication
Abstract
Inthe world of consumption, design showcase ig pot considered as an
important element of design area, it is usually seen Only as a decoration that is
changed from time to time. However, the product design, which has developed
rapidly in time since the industrial revolution and the CoNSUmption spaces, where the
design products have showed in, have become important expertise areas. In that
text, the change of production types, the shopping activity, the growing of shopping
areas in time and the creation of showcases are mentioned, The consumption is not
a free personal activity. Today, in urban places it is seen an extremely important
information transfer. The window displays takes a place there as a medium for
controlling the economic power. They played an important role of cautionary, visual
communication and interaction is emphasized wit that text.
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Tarinsel siire iginde teshir ama yaplimaya baglanan vitrin diizenlemeleri,
giintimilzde kitleleri denetim altina almaya galigan bir tiiketim arac! olarak dnemli bir
ticari boyut kazanmustr. Bugiin sokaga ciktigimizda, hi¢ bir sey satin almamay!
bagarsak bile, tiketime yonelik gorsel bir bombardimana maruz kaliriz. Bir magazanin
bu gevre iginde dne ¢ikmasl ise, kigise! ihtiyaglara hitap etmesinin yani sira ancak iyi
bir tasanmla s6z konusu olabilir. Bu nedenle, magazalann vitin ve vitrin
diizenlemeleri giiniimiizde Gzerinde diigtindimesi gereken dzel bir tasanm etkinligi
olarak ele alinmalidir. ‘

Baslangigta aligverig dolaysiz bir eylemken, Oretim evlerde yapilirdi ve
gereksinim duyulan “gey” ireticiden dogrudan ve aracisiz bir bigimde temin edilirdi.
Evlerde iretilen ve pazarlara getirilen bu mallar onceleri yerlerde, sonralan bir tezgéh
iizerine konularak sergilenmeye baglanir. Diikkan kavrami ise, zanaatkariiktan seri
iiretime gecig slrecine kadar, gercek anlamda bir gelisme ve yayginlagma
gdsterememigtir. Ancak, konut mekanlaryla i¢ ige bir yapilanma iginde olan ve bu
konutlarin cadde hizasindaki giris katlarnnda satig amagh bolimler olugturulmustur.

Geleneksel dikkan tipi baslangigta, tek hacimli, tek katli, derinligi ve cephesi
fazla olmayan yerlerdi. Dikkénda miisteri igin yer yoktu, alici ise sokaktaydi. Satici,
mallanni ditkkanin duvarlannda ve oniinde sergilerdi. Bu durum saticinin dikkanda
oturdugu yerden mallannin timane uzanma olanagt saglardi. Diikkan cepheleri aglk
olduu igin de alici, mallann timind gorme ve secme olanagina sahipti. Dikkan
cepheleri satig yapiimayan zamanlarda ahsap veya metal kapaklarla ortdliirdd. Bu
kapaklar ayni zamanda, tezgah gorevini de Ustlenirdi.

Kentlesme olgusu, fabrikalarda seri Gretimin baglamasi, talep artigi ve ticari
getiri endigesi ditkkan boyutlarinin bilyimesine neden oldu. Aligverig artik diikkan
iginde yapilan bir eyleme dénisti. Alicinin diikkaniarda, mallarin timini gorme ve
segme sansi azaldi. Misteriyi dilkkan igine cekebilmek ve satin alma istegini
uyandirabilmek icin, mallarin birer drmegdinin dikkan 6niinde sergilenmeliydi. Mallarin
iklim kosullarindan korunabilmesi ve givenliginin saglanabilmesi ise diikkanlarda
«yitrin® bolimlerinin olugturulmasina neden oldu. Ancak, gekme cam bulunana dek
diikkan ve vitrinler tam bir geligme gosterememistir. “llk cam vitrin 18. ylizyll baginda
gorilir ama liks oldugu igin ancak yiizylin ortasinda yayginlagabilir. Once kilgik
cam plakalar, sonra tek yizey halinde cam vitrin yapihr: iglevi; en basit formuyla bir
aligverig yerini, dikkanin tamimlamaktir ve istenmeyen hava kogullanndan Urtind
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korumak ve diikkdn kapandiktan sonraki zamanda bile iriinin gorilebilmesini
sa§lamaktir. “' Bu sayede diikkanin iginin sokaktan daha iyi gorilmesini de sagland.

Sanayi devrimiyle baglayan kentlesme, kent merkezinde ticaret, is ve aligverig
alanfannin - ¢ogalmasina neden olmugtur. 1820’lerde yapilan Paris pasajlar,
insanlarin sikga ugradidi, donemin cazibeli aligveris mekanlaridir. Walter Benjamin'in
0 donemin pasajlan, magazalan ve reklamlanyla ilgili gézlemlerinden olusan
“Pasajlar” eseri, bu konuda 6nemli bir kaynaktir. Benjamin'e gore pasajlarin ortaya
clkiginin baglica nedeni tekstil ticaretindeki gelisme, diger bir Gnemli kosulsa
mimaride demir konstriiksiyonun kullanimaya baslanmasidir. Bu yapilar, Ustleri
camla kaph, mermer duvarl, iginde cok sik dikkanlar bulunan ve sosyal hayatin
onemli bir pargasi olan adeta kiigik bir kent, kiigiik bir diinya olarak anlatilir.

Eserinde, bu pasajlarda yer alan diikkanlanin genel karakteri hakkinda da énemli
bilgilere ulaginz. Sehrin 6nemli ticari merkezlerinden olan, sik gérinimlii Paris
pasajlarinda mallanin sergilenmesi sirasinda diikkanlann vitrinlerinde yapilan tiyatral
dizenlemeler ve bu sirada olugan goriintdl karmagasina da deginmistir Bejamin’in
satirlannda: “Burasi, Avrupa’'nin son dinozoru olan tiiketicinin ini. Bu magaranin
duvartanni mallar, 6ncesiz bir bitki ortiisii gibi kapliyor ve urlarin dokusu gibi, en kural
dist kangimlan sergiliyor. Bu, gizli bir benzerliklerden olusma bir diinya diye
nitelendirilebilir. Palmiye ve tily siipiirgeler, fon aygrti ve Milo Veniisi, protez ve
mektupluk burada, sanki uzun bir aynligin ardindan bulusmuscasina, bir araya geliyor.
Odalik, pusuya yatmig gibi miirekkep hokkasinin yaninda bekliyor, tapinan kadinlar
ellerinin Ustiinde tablalan birer sunak kabi gibi havaya kaldinyorlar. Buradaki vitrinler
bir bulmacadan farksiz... Camlara renkli Epinal baskilar asimistir; bu baskilarda
Arlequin, kizimi niganlar, Napoléon, Marego savas alaminda at sirer, tiirlii toplarin
arasinda zayif Ingiliz kentsoylulan cehenneme gétiiren genis caddeden ya da Incil’e
giden terk edilmig sokaktan gecip giderler. Higbir aiici, bu diikkana ényargili olarak
girmemelidir ve oradan elinde bir kitapla ¢ikabilirse, halinden memnun olmalidir:”"2

Bir stire sonra kalabalk irin gesitliligini barindirabilecek biiytiklikte vitrinler
oluturulma gereksinimi dogdu. Vitrinlerin derinligi artinidi ve yapiyla birlikte
digtindlen ama ayn bir mimari nitelik de kazandi. Bu sayede ticari Griinler artik
rasgele sergilenen bir yiginlardan da kurtulmus oldu.

'Esra Avianmaz, Gam Malzemenin Aligveris Merkezlerinde Kullanimi ve i Mekan Tasanimina Etkileri,
5.35-36
“Walter Benjamin, Pasajlar, s. 258- 259
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Ticari getiriyi artirmak igin yapilan sergilemeler, kapitalist sistemie ortaya gikar
ve asil islevi sermaye sahibinin kazang elde etme istedini yerine getirmek icin
gereksinimler uyandwmaya galigmaktir. Vitrinlerin artik sadece “mal” sergilemek
iizere diizenlendi§i soylenemez. “Billur gibi bir mutiuluju kurarken malla insan
arasinda bastan gikartic bir goriintii tuzag yaratilir. Oradan gegen de insanca, bu
kapitalist esinli gorintii tarafindan bastan gikartihr; gériintli neredeyse, varliginin
nedeni ve unutturmasi gereken yoksul evlere ya da acinacak kentsoylu mahallelere
komsu oldugu igin boylesine bastan gikarticidir; vitrinin 6nindeki sislemecinin
yapitini izler ve tasarlamayi strdiirlr... Resim ve sz, egyanin cevresindeki tim bu
patirt reklamdrr. insani, sahip olmaktan sonra gelen en kutsal geye, miisteriye
donistiren odur... Sisieyici, reklam yaraticist, diig paletini egsiz bir ustalikla
kullanmasinin yani sira, biiyiilenmig varligi kendisine kargi koymayacak hale getiri,
onu igindeki misteri patlayincaya dek ustaca olgunlagtinr... Reklam en bayag!
esyadan bir mucize yapar ve her sorundan kurtulmak igin o mucizeyi satin almak
yeter... Kapitalist toplumlarda vitrinler ve reklam diis kurani cekmek igin diizenlenmig
okse gubuklanndan bagka bir sey degildir. Parlak ve hig olmadigi gibi gérinen mal
da, Man<'in dedigji gibi, obiiriiniin kisiliini ve clizdanini ele gegirmeye ve tiim olasi
gereksinim ve gercegi diigkiiniiige doniigtirmeye yonelik yemden bagka bir sey
degildir.”

“Geleneksel vitrin diizenlemeleri 1880'li yillarin bagina dek uzanir, o yilfarda
Amerika'da aynali camin genis capta kullaniimaya baglamasi, vitrin diizenlemelerini,
bilyiik magazalarin siireKli 6zelligi durumuna getirir... 1900’1 yillarda, Marshall Field'
de calisan Arthur Fraser dinyaca dnli bir dizenleme sanatgisi olur; yoldan
gecenlerin dikkatini gekmek amaciyla Fraser, masallarin agir bastgi vitrinierden
simgecilije ve soyut tasanmiara ge¢misti. “Halk bunlan anlamaz” yolundaki
elestirilere kulak asmayan Fraser “insanlan diigiindiirecek” vitrin tasarmiar yapar,
Field’s magazasini dyle giiclii bir konuma getirdi ki, onerilen mallann tasanma uygun
diismedigi durumlarda Fraser, bu mallan diizenledigi vitrinlerde sergilemeyi dahi
reddeder. iik vitrin diizenleme uzmanlanndan biri de L. Frank Baum’du... Bu vitrin
diizenlemeleri, mallan sergilemekten ve insanlan editmekten tutun da... uyku
maratonu gibi yarismalarin yapildigi alanlar yaratmaya kadar her tirlii amaca hizmet
etmigtir.”*

3Ernst Bloch, Yeni Giysi, Aydinlatimig Vitrin, 5.104-105
“Robert Hendrickson, Macy's Gimbels'a Sdylliyor mu?, 5.55-56
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Glindmizde ahgverigin, sadece ihtiyag kargllamak Uzere yapilan dolaysiz bir
eylem oldudu artik stylenemez. Magazalar ve vitrinler modaya ayak uyduran
toplumun gdstergesi konumundadir. Firmalar vitrinlerinde, marka ve o markanin
onerdigi yasam bigimini tiketiciye, kiskirtici bir bigimde pazarlar. Hatta ticari
bakimindan kendini kanitlamis bazi biiyik firmalarin magaza vitrinlerinde, camin
neredeyse kullanilmadidi, magazanin disariya agtimmna imkin vermeyen, Kapali
vitriniere rastlanir. Gene bu tip magazalarin, reklam fotograflaninda satilan iriin de
neredeyse gosterilmez. Biitiiniin bélimleri gdsterilir ve biitiin hakkinda tistii kapali bir
bilgi verilir. Bir yasam tarzi pazarlanir. Igimizde olusturulan merakla, bir sarsints
yaratilmak istenir.

Bir magazanin vitrininin 6niindeyken icerisinin disandan gézetlendigi zannedilir,
oysa camin ardindan gézetlenen bizizdir, Iris tabakasina goriintintin diigmesiyle,
goziin gdrmeye baslanmasi gibi, cama yansimamizin dismesiyle, aslinda vitrin bizi
gormeye baglar. Vitrinler, tiketim ¢ilginhgiyla ruhumuzu ele gecirmek ve bizi icine
hapsetmek ister. Aramizda bir miicadele baslar. Vitrinin bu cazibesine, kapilan kimse
sanki hipnotize olmuggasmna, satin aldigi iirine sahip olmanin verdigi hazla, evinin
yolu tutar. Bazi ilkel Kabilelerin ruhlanmin bedenlerinden aynlacagi endisesiyle
yansitici ve parlak yiizeylerden sakindikianni biliyorum. Saminm vitrinter bunun en
carpici 6rnegi olabilecek yerler.
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