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Abstract

The aim of this study is to determine the football fanaticism levels of students. The
research sample includes a total of 1618 students at state schools in 2017-2018
education year in Gaziantep, of whom 669 study at Anatolian High School, 301
study at Vocational High School, 393 study at Science High Schools, 255 students at
Anatolian imam Hatip High school, consisting of 851 males and 767 females. In this
study, the “Football supporter fanaticism scale” (FTFO) consisting of 13 items was
used. The data obtained in the data analysis process were quantitatively analyzed
with the help of the SPSS program. A statistically significant difference has been
found among advocacy attitudes in the dimensions of being violence motivated,
institutional dffiliation and total scores according to the variable of school type as in
the same way as those attitudes observed according to the variables of teams
supported, sponsored products favoured, income level, licensed products and team-
monitoring. Besides, 2.5 percent of total participant have been observed to be
fanatics well as 13.8 percent to be team supporter and 83.7 percent to be football
lover.

Keywords: football, fanaticism, Supporter, high school students,

Suggested Citation

inéni University

Journal of the Faculty of Education
Vol 19, No 3, 2018

pp. 738-748

DOI: 10.17679/inuefd.454735

Received :20.08.2018
Accepted :03.01.2019

Yildiz, H., & Acgak, M. (2018). Examination of football fanaticism levels of high school students, inénii University Journal of

the Faculty of Education, 19(3), 738-748. DOI: 10.17679/inuefd.454735

738



EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Football is accepted as the most exciting play and an inseparable part for most people while football has
different meanings apart from play and hobby for the other people (Aydin 2008). The most important
supporting factor of football industry is the fact of being a fan. Supporter is a city rituel that happens
basically with the attendance of people who set their heart on team (Eker 2010). Someone who depends on
his team, follows the team or the players of team has positive feelings for them, backs up them and satisfy
desires about football is said to be supporter (Arslanoglu 2005).

Fanaticism is a kind of behavior style in which politics, sport and several other areas could be seen. The
Latin word ‘fanum’ meaning sacred temple or sacred place. The word ‘Fanatic’ in English derives from is
used for a divine freak someone that has dreamy and illogical desires.(Oxford Dictionary of English 2018).
In Arabic the idiom ‘fanaticism’ corresponds to ‘bigotry’ its actual meaning (Kahraman 2018). As it is
understood from the above definitions of fanaticism, it is a style self of commitment or feeling a part. The
meanings of the term ‘Fanaticism’ shows highly great variation. For this reason, being a football fanatic
sometimes has positive meanings and sometimes has negative ones. Fanaticism in one hand, ‘loving a
team to death’ and being affiliated with it expresses in a socially accepted point of view, on the other hand
violence including "“Extreme behaviors’ expresses in socially inadmissible view (Kazan B. 2009). Fanaticism
or fanatic behaviors have been examined for more than ten years (Dwyer and friends 2016). According to
the analysis, fanaticism means the nature of belief between fans and their teams.

Purpose

Football has been turned into a national and international power at present day and the most factor of the
power is known to be fanatic fans. The research has been done in central Gaziantep with the aim of
studying fanaticism actions and fanaticism levels of high school students being themselves football fans.

Method

The research sample includes 669 Anatolian High School students that still continue their education at
state schools in 2017-2018 education period, 301 students studying at Vocational High School, 393
students studying at Science High School, 255 students at Anatolian imam Hatip High school, total number
of 1618 students consisting of 851 males and 767 females. These working groups have been formed with
the method of accessible sampling.

Statistical analysis has been done with the programme of SPSS. Suitable test methods for analysis have
been determined by being applied normality test to data. In analysis, paired comparison, independent
sample t test, multiple comparison one way analysis of variation ANOVA and Kruscal Wallis tests are used.
In order to find the source getting out the analysis results, LSD and Scheffe test in parametric data, in non-
parametric data Mann Whitney U test are used. These working group have been statistically expressiveness
degree are taken as ALPHA p<0.05.

Findings Discussion & Conclusion

A statistically meaningful difference has been identified among advocacy attitudes in the dimensions of
being violence motivated, institutional affiliation and total scores according to the variable of school type
as in the same way as those attitudes observed according to the variables of teams supported, sponsored
products favoured, income level, licensed products and team-monitoring. Considering the rate of licensed
products purchased by the participants, it is possible to see that 69.9 percent of school boys have bought
he product of their favorite team while the other 30 percent haven't any. Similarly, 66.8 percent of school
girls have bought the products of their favorite team but the rest 33.2 percent haven't at all.Besides, 2.5
percent of total participant have been observed to be fanaticas well as 13.8 percent to be team supporter
and 83.7 percent to be football lover.Revealing the tendencies and attitudes of high school students
concerning fanaticism will provide data in terms of preventing violence and fanaticism regarding school
environment for the joint projects to be done by those concerned in football association, football teams,
school administrations and other institutions.
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Lise Ogrencilerinin Futbol Fanatiklik Diizeylerinin incelenmesi
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0z

Bu calismanin amaci 6grencilerin futbol taraftarligi fanatiklik eylemlerini ve fanatiklik
diizeylerini belirlemektir. Arastirmanin rneklemi, 2017-2018 Egitim Ogretim yilinda
Gaziantep il merkezinde bulunan resmi okullarda egitimine devam eden ve Anadolu
Lisesinde okuyan 669 6grenci, Meslek Lisesinde okuyan 301 6grenci, Fen Lisesinde
okuyan 393 &grenci ve imam Hatip Lisesinde okuyan 255 &grenci, bunlarin 851
erkek ve 767 kadin toplam 1618 6grenciden olusmaktadir. Gaziantep il merkezinde
egitim goren lise o©grencilerinin  futbol taraftarlarinin  fanatiklik eylemlerini
incelenmek amaciyla yapilmistir. Bu calisma kapsaminda 13 maddeden olusan
“Futbol Taraftar Fanatiklik Olcedi” (FTFO) kullaniimistir. Veri analiz siirecinde elde
edilen veriler nicel olarak SPSS programi yardimiyla analiz edilmistir. Okul turd ,
tuttugu takim, gelir seviyesi, lisansl Griin ve takim takibi degiskenine gore taraftarlik
tutumlan arasinda hem siddete yonelik hem de kurumsal aidiyet alt boyutlarinda
istatistiksel olarak anlaml fark oldugu tespit edilmistir. Ayrica katihmcilarin % 2,5'i
fanatik, % 13,8'i takim taraftar ve % 83,7'si futbolsever olarak bulunmustur.
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GiRiS

insanlarin spora olan ilgileri tarihsel siirec icerisinde gelismis, gecmis dénemlerden beri spor etkinliklerine
dnem verilmistir. insanlarin sporla ic ice bir yasam siirmelerinin temelinde tarihten gelen bir aliskanlk
olmasinin yattigi belirtiimektedir. Glinim{zde her yastan milyonlarca birey her gun farkh branslardaki spor
etkinliklerine katilmaktadir (Dever, 2010). Spor etkinlikleri glinimiziin en temel bedensel aktiviteleri
icerisinde yer almakta ve insan yasamindaki énemi giderek artmaktadir (Ozcan, 2011).

Spor cesitleri arasinda, diinyanin dort bir tarafinda milyonlarca insana heyecan kaynagi olan futbol, yizyilin
en popller sporudur. Bugiin artik futbol, sadece bir oyun olmanin &tesinde cagdas poptler kiltlrin
derinliklerini kesfetmemizde etkili olan bir ara¢ konumundadir. insanlar bireysel diinyasinda aradigi destegi
kimi zaman dinde kimi zaman ideolojilerde kimi zaman da tuttugu takimda bulmaktadir. Futbol aracihgiyla
kimlik edinme ve aidiyet duygusu hissetmelerinin yani sira futbol tutkusu ile kendilerinden gecerek desar;j
da olabilmektedirler (Murphy, Williams ve Dunning, 1990).Glindelik hayatin ayriimaz bir pargasi olan spor
etkinlikleri; ozellikle seyirci, sampiyon ve madalya tglisinden olusan, gorsel yoni 6n plana ¢ikan, kitleleri
pesinden sirikleyen, politika ve ideolojilerin reklam araci olabilen anlam degisikligine ugratilarak
ticarilestirilen insani bir etkinlik olarak karsimiza cikmaktadir (Ozcan, 2001).Bircok insan icin en heyecan
verici oyun ve hayatin ayrilmaz bir parcasi olarak kabul edilen futbol, diger bir¢ok insan igin ise oyun ve
hobi olmanin o&tesinde farkli anlamlar tasimaktadir (Aydin, 2008). Futbol endustrisinin en &nemli
destekleyici faktori de bu taraftarlik olgusu olmustur. Taraftarlik, temel itibariyle takima gonil veren
kisilerin katihmi ile gerceklestirilen bir kent ritlelidir (Eker, 2010). Takimina bagl olan, onu ya da
sporcularini takip eden, onlara olumlu duygular besleyen, onlari destekleyen ve futbolla ilgili arzularini bu
sekilde karsilayan kisiye taraftar denilmektedir (Arslanoglu, 2005).

Fanatizm ise, siyaset ve sporu da icinde barindiran pek cok alanda gorilebilen bir davranis bicimidir.
Fanatizm sézcliguniin Latince kdku tapinak ya da kutsal yer anlamina gelen fanum’dur. Fanaticus, kendini
tam anlamiyla asini bir cilginlikla tapinaga adamis kisileri nitelemek icin kullanilan bir sifattir. ingilizcede
fanatic s6zciigu, dinsel cilgin, hayalci ve mantiksiz tutkular olan kisi anlaminda kullaniimaktadir (Oxford
Dictionary of English, 2018). Arapca taassup deyimi ise bugiinkii anlamda fanatizme karsilik gelmektedir.
Taassup isabe ve asabe ile ayni kokten olup kelimenin kokiinde asilmak, kusatmak, baglanmak manalari
vardir (Karaman, 2018). Tirkce 'de bagnaz terimi ile karsilanan fanatik; bir dlslinceye, bir inanisa asiri
Olclide baglanip ondan baska bir diistince ve inanisi kabul etmeyen mutaassip anlaminda kullaniimaktadir
(TDK, 2018). Fanatizm, yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi Gzere, bir adanmishk ya da bir baglanma
bicimidir. Fanatiklik, teriminin anlami oldukca fazla degiskenlik géstermektedir. Bu nedenle futbol fanatigi
olmaya bazen olumlu bazen olumsuz anlamlar yiklenebilmektedir. Fanatiklik, bir taraftan bir takimi 6lesiye
sevmeyi ve ona ¢ok bagli olmayi sosyal bir onay cercevesinde ifade ederken, 6te yandan siddeti de iceren
asiri davranislari sosyal olarak kabul edilemez bir ¢cercevede ifade etmektedir (Kazan, 2009).

Fanatizm ya da fanatik davranislar, on yildan fazla bir siredir incelenmektedir. (Dwyer vd., 2018). Yapilan
arastirmalara gore fanatizm, taraftarlarin ve onlarin takimlarinin arasindaki inancin karakteri anlamina
gelmektedir. Hunt vd.,(1999) taraftarlari 5 farkli kategoride incelemislerdir. Gegici taraftar olarak adlandirilan
taraftar kitlesi sadece uygun kosullarda takimlarini destekler; diger bir taraftar grubu ise sadece
bulunduklarn cografi bélgenin takimlarini destekleyen taraftar grubudur. Uciincii grup ise takimlarini
kendilerini adayan taraftar grubudur, bu grup olanaklara veya cografi uzakliga bakmaksizin takimlarini
destekleyen taraftar grubudur. Fanatik olarak adlandirilan taraftar grubu ise takimlarina ¢ok baghdirlar,
hayatlarinin her yoniine uygularlar érnegin aile ya da ¢alisma hayati gibi. Son olarak ise islevsiz taraftar
gruplar gelmektedir. Bu tip gruplar herhangi bir baglilik yéninden ¢ok kendi kimliklerini merkeze alirlar ve
kolayca antisosyal davraniglar sergileyebilir ya da siddetli bir tavir takinabilirler (Dalpian vd. 2014).
Cagimizda profesyonel futbol, pazarlanabilir bir Griin haline gelmis ve ticarilesmistir (Acet, 2001). Hizla
kiresellesen diinyada teknolojideki gelismelerden en cok etkilenen alanlardan biri de futboldur. Futbol
sosyal medyanin yani sira yazili ve gorsel medyanin etkisiyle makro diizeyde bir degisim gecirmistir. Bu
degisim sponsorluk, reklam, ticaret ve kitlelerin yonlendirilmesinde bulyik bir glic olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Futbol yasamin her alaninda kendine yer edinen, sosyal hayatin bir gercegidir. Ttrkiye'de geng
nifusun buylk bir kitlesini olusturan lise &grencilerinin fanatiklik egilimlerinin ortaya konmasi ve
fanatiklikle ilgili tutumlarinin ortaya konmasi agisindan énem arz etmektedir.

Futbol glinimuzde ulusal ve uluslararasi bir glice dénlistigu igin ve bu giiciin en 6nemli destekleyicilerinin
ise fanatik taraftarlar oldugu bilinmektedir. Bu calisma; Gaziantep il merkezinde egitim goren lise
ogrencilerin futbol taraftarlarinin fanatiklik eylemleri incelenmesi amaciyla yapilmistir.

Bu calismaya katilan lise 6grencilerinin taraftarlik, siddete yonelik ve kurumsal aidiyet alt boyutlari okul
tard, tuttugu takim, gelir seviyesi lisansli Griin ve takim takibi degiskenine gore incelenmistir. Bu amag
dogrultusunda calismada asagidaki arastirma sorularina cevap aranmistir.
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1. Arastirma grubunun izleyicilik durum dagilimlari nasildir?

2. Arastirma grubunun cinsiyet degiskenine gore taraftarlik tutumlan arasinda siddete yonelik ve
toplam skor boyutlarinda anlamli bir fark var midir?

3. Arastirma grubunun okul tiiri ve tuttugu takim degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda
hem siddete yonelik, hem kurumsal aidiyet hem de toplam skor boyutlarinda anlaml fark var
midir?

4, Arastirma grubunun sponsor Griin Onceligi ve gelir seviyesi degiskenine gére taraftarlik
tutumlarn arasinda hem siddete yonelik, hem kurumsal aidiyet hem de toplam skor
boyutlarinda anlamli fark var midir?

YONTEM

Evren Orneklem

Arastirmanin 6rneklemi, Gaziantep il merkezinde bulunan resmi okullarda egitimine devam eden ve
Anadolu Lisesinde okuyan 669 6grenci, Meslek Lisesinde okuyan 301 &grenci, Fen Lisesinde okuyan 393
dgrenci ve imam Hatip Lisesinde okuyan 255 &§renci, bunlarin 851 erkek ve 767 kadin toplam 1618
ogrenciden olusmaktadir. Calisma grubu ulasilabilir 6rnekleme yontemi ile olusturulmustur. Nitel
arastirmalarda yaygin olarak kullanilan bir yontemdir. Kolay ulasilabilir veya elverisli 6rnekleme tamamen
mevcut olan, ulasmasi hizli ve kolay olan 6gelere dayanir (Patton, 2005).

Veri Toplama Siireci

Bu arastirmada veriler; 2017- 2018 Egitim Ogretim yilinda Beden Egitimi dersleri éncesi ve sirasinda
toplanmustir. ilgili kurumlardan gerekli izinler alindiktan sonra okul miidiirleri ve dersin dgretmenleri ile
gorusilmus; uygulamaya baslamadan 6nce dgrencilere calismanin amaci ve Olgeklerin nasil doldurulacagi
hakkinda gerekli agiklamalar yapilmistir. Calismaya gonilli olarak katilan 6grencilere anket dagitilmistir.
Herhangi bir takimi tutmayan 6grencilere anket dagitiimamustir.

Veri Toplama Araclan

Veri toplama araci olarak Tasmektepligil, Cankaya ve Tung (2015) tarafindan gelistirilen Likert tipinde
hazirlanmis ve tamami olumlu 13 maddeden olusan “Futbol Taraftar Fanatiklik Olcegi” (FTFO) kullaniimistir.
FTFO'de verilen cevaplar “a) Kesinlikle Katiliyorum”(1), “b) Katiliyorum”(2), “c) Katiimiyorum(3)” ve “d) Hig,
Katilmiyorum”(4) biciminde dort secenekli yanitlardan olusmaktadir.

iki béliimden olusan formun birinci bélimiinde; &grencilerinin yasi, cinsiyeti, hangi lisede okudugu, kaginci
sinif 8grencisi oldugu, tuttugu takimin Grinlerini alip almadig, tuttugu takimin maglarini nasil takip ettigi
gibi sosyo-demografik ézelliklerinin yer aldigi sorular; ikinci bélimde, Olcegin ilk 8 maddelik kismi (birinci
faktor) taraftarlann “siddete yonelik dislince ve eylem egilimleri”; son 5 maddelik kismi ise (ikinci faktor),
“kurumsal aidiyet” duygusuyla ilgili tutumlarini ifade eden sorular yéneltildi. FTFO'den alinan minimum
puani 13, maksimum puani 52 olarak hesaplanmistir. Tagsmektepligil vd. (2015) calismasinda guvenirligi
ortaya koymak icin i¢ tutarlilik katsayisi 0.875 bulunurken bizim ¢alismamizda i¢ tutarlihk katsayisi 0.816
bulunmustur.

Verilerin Analizi

istatistiksel analizler SPSS program kullanilarak yapilmistir. Verilere normallik testi yapilarak analizler icin
uygun test yontemleri belirlenmistir. Analizlerde ikili karsilastirmalarda bagimsiz 6rneklem t test, coklu
karsilastirmalarda tek yonli varyans analizi (ANOVA) ve Kruskal Wallis testlerinden yararlanilmistir. Analiz
sonuclarinda cikan farkin kaynagi bulmak icin parametrik verilerde LSD ve Scheffe testleri, non-parametrik
verilerde Mann Whitney U testinden yararlaniimistir. istatistiksel anlamhlik derecesi Alpha p<0.05 olarak
alinmustir.

BULGULAR

Bu calismaya katilan lise 6grencilerinin taraftarlik, siddete yonelik ve kurumsal aidiyet alt boyutlar okul

tard, tuttugu takim, gelir seviyesi lisansli Griin ve takim takibi degiskenine gore incelenmistir. Elde edilen
bulgular tablolar halinde verilmistir.
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Tablo 1
Arastirma grubunun ilgili durum dagilimlari

izleyicilik Durumu Puan aralig n %
Fanatik 13-21 41 % 2,5
Takim taraftar 22-30 224 % 13,8
Sporsever 31-52 1353 % 83,7
Toplam 1618 100

Katilimcilarin % 2,5'i fanatik, % 13,8'i takim taraftari ve % 83,7'si futbolsever olarak oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2
Arastirma grubunun cinsiyet degiskenine gére analiz sonuclari
Cinsiyet n Ort. Ss t p
. . Erkek 851 24,04 5,87 .
Siddete yonelik Kadin 767 25,98 475 -7,258 ,000
- Erkek 851 13,11 4,05
Kurumsal Aidiyet Kadin 767 1317 327 -,297 , 766
Erkek 851 37,16 8,32 .
Toplam Skor Kadin 767 39,16 6,89 -5,224 ,000
*p<0.05

Tablo 2'ye gore arastirma grubunun cinsiyet degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda siddete yonelik
(t=-7,258; p<0.05) ve toplam skor (t=-5,224; p<0.05) boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu
tespit edilmistir.

Tablo 3

Arastirma grubunun okul tiirii degiskenine gore analiz sonugclari

Okul Tara n Ort. Ss F p S:f?:;fe
Anadolu Lisesi 669 25,50 5,61

. . Meslek Lisesi 301 22,53 6,14

Siddete yonelik Fon Lisesi 393 2537 485 25,797 ,000* 2<134
imam Hatip Lisesi 255 25,79 4,14
Anadolu Lisesi 669 13,15 3,74

Kurumsal Meslek Lisesi 301 13,57 4,35

Aidiyet Fen Lisesi 393 12,62 2,89 4,384 004* 2>3
imam Hatip Lisesi 255 13,41 3,82
Anadolu Lisesi 669 38,66 8,31
Meslek Lisesi 301 36,11 830 1>2

Toplam Skor — 9,620 ,000* 3>2
Fen Lisesi 393 38,00 6,47 452
Imam Hatip Lisesi 255 39,19 6,85

*p<0.05

Tablo 3’e gore arastirma grubunun okul tiri degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda hem siddete
yonelik (F(3-1614)=25,797; P<0.05), hem kurumsal aidiyet (F(3-1614)=4,384; P<0.05) hem de toplam skor
(F(3-1614)=9,620; P<0.05) boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 4
Arastirma grubunun tuttugu takim degiskenine gore analiz sonuclari

Tuttugu Takim n Ort. Ss X2 P UFE:;I;
FB 489 25,34 528
BJK 280 24,74 5,32

Siddete yonelik  GS 777 24,82 546 6,714 152
TS 16 22,43 8,12
Diger 56 2542 6,38
FB 489 13,08 3,39
BJK 280 12,83 4,51

Kurumsal Aidiyet GS 777 13,15 349 22,755 ,000* 5>1,234
TS 16 12,62 3,70
Diger 56 15,21 4,15
FB 489 38,42 7,50
BJK 280 37,57 8,22

Toplam Skor GS 777 37,98 7,52 11,206 ,024* 5>1,234
TS 16 35,06 10,12
Diger 56 40,64 8,93

*p<0.05

Tablo 4'e gore arastirma grubunun tuttugu takim degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda hem
kurumsal aidiyet (X2=22,755; P<0.05) hem de toplam skor (X2=11,206; P<0.05) boyutlarinda istatistiksel
olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.

Tablo 5
Arastirma grubunun sponsor Uriin 6nceligi degiskenine gére analiz sonuglari
Sponsor Uriin dnceligi n Ort. Ss t p
. . Evet 538 22,87 6,06 .
Siddete yonelik Hayir 1080 26,00 479 -11,273 ,000
- Evet 538 11,77 3,34 .
Kurumsal Aidiyet Hayir 1080 1382 3.60 -10,844 ,000
Evet 538 34,65 7,57 .
Toplam Skor Hayir 1080 39,83 723 -13,346 ,000
*p<0.05

Tablo 5'e gore arastirma grubunun sponsor Uriin 6nceligi degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda
siddete yonelik (t=-11,273; p<0.05), kurumsal aidiyet (t=-10,844; p<0.05) ve toplam skor (t=-13,346;
p<0.05) boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 6

Arastirma grubunun gelir seviyesi degiskenine gore analiz sonuglari

Gelir Seviyesi n Ort. Ss F p Fark Scheffe
0-1500 339 2513 5,40
1501-3000 583 24,83 5,46
Siddete yonelik 3001-4500 378 25,08 5,43 331 857
4501-6000 176 25,06 5,26
6001-Ustii 142 24,65 5,90
0-1500 339 13,33 3,90
1501-3000 583 13,51 3,77
Kurumsal Aidiyet ~ 3001-4500 378 12,66 342 4177 ,002* 2>3,4
4501-6000 176 12,62 3,20
6001-Ustii 142 13,10 4,03
0-1500 339 38,45 8,10
1501-3000 583 38,35 7,51
Toplam Skor 3001-4500 378 37,74 7,60 726 574
4501-6000 176 37,68 7,26
6001-Ustii 142 37,76 8,71
*p<0.05

Tablo 6'ya gore arastirma grubunun gelir seviyesi degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda kurumsal
aidiyet (F(4-1613)=4,177; P<0.05) boyutunda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilirken, diger
boyutlarinda farkin istatistiksel olarak anlamli olmadigi tespit edilmistir.

Tablo 7

Arastirma grubunun lisansh triin degiskenine gore analiz sonuclari

Lisanslh Grin n Ort. Ss t p
Evet 1107 24,15 5,57

Siddete yonelik -8,961 ,000*
Hayir 511 26,71 4,76
Evet 1107 12,34 3,56

Kurumsal Aidiyet -13,456 ,000*
Hayir 511 14,87 3,39
Evet 1107 36,50 7,53

Toplam Skor -12,895 ,000*
Hayir 511 41,59 7,01

*p<0.05

Tablo 7' ye gore arastirma grubunun lisansh Griin degiskenine gore taraftarlik tutumlarn arasinda siddete
yonelik (t=-8,961; p<0.05), kurumsal aidiyet (t=-13,456; p<0.05) ve toplam skor (t=-12,895; p<0.05)
boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 8
Arastirma grubunun takim takibi degiskenine gére analiz sonuclari

Takim Takibi n Ort. Ss X2 p UFE:;I;
Stadyumda 107 21,71 6,77
Tv 959 25,48 513

Siddete yénelik Radyo 2 o8 O 369 ooor 1523456
Gay ocaklarindan 53 22,22 6,47 4<2356
Gazetelerden 9 25,33 4,33
internetten 458 24,91 5,31
Stadyumda 107 10,86 3,74
Tv 959 13,32 3,75

Kurumsal Radyo 32 1393 370

Aidiyet Cay ocaklarindan 53 12,94 3,99 42,738 /000" 1<2340
Gazetelerden 9 12,44 3,35
internetten 458 13,27 3,38
Stadyumda 107 32,57 8,57
Tv 959 38,81 7,51

Toplam Skor Radyo 2 T 8% 59151  000r | 23456
Gay ocaklarindan 53 35,16 9,13 4<236
Gazetelerden 9 37,77 6,01
internetten 458 38,19 7.19

*p<0.05

Tablo 8'e gore arastirma grubunun takim takibi degiskenine gore taraftarlik tutumlar arasinda siddete
yonelik (X2=43,679; P<0.05), kurumsal aidiyet (X2=42,738; P<0.05) ve toplam skor (X2=59,151; P<0.05)
boyutlarinda farkin istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Katilimcilarin % 2,5'i fanatik, % 13,8'i takim taraftari ve % 83,7'si futbolsever olarak bulunmustur. Altungul
ve KarahUseyinoglu (2017) tGniversitede okuyan dgrencilerin futbol severligini belirlenmesi amaciyla yapilan
calismada kendilerini futbol sever % 48.2, fanatik % 27.6 ve takim taraftari % 24.2 olarak tespit etmislerdir.
Karahuseyinoglu vd.(2016), tutuklu ve hikiumlilerin futbol takip dlzeyleri calismasinda hikimli ve
tutuklunun %35,6's1 taraftar, %33,7'si seyirci ve %30,7'si fanatik olarak kendini tanimlamaktadir. Bizim
calismamizla diger calismalar arasinda fark olmasinin sebebi galismalarin statta takim seyircileri ile yapiimis
ve egitim seviyelerinin farkli olmasinda kaynakli olabilecegi distnilmastar.

Arastirma grubunun cinsiyet degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda siddete yonelik ve toplam skor
boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir. Bizim ¢alismamizin aksine Kural(2017),
Futbol taraftarinin siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinda cinsiyete
gore anlamh bir fark saptamamistir. Dimmcok ve Grove (2005) yaptigi calismada da anlaml fark
bulamamustir.

Arastirma grubunun okul tiri degiskenine gore taraftarlik tutumlar arasinda hem siddete yonelik, hem
kurumsal aidiyet, hem de toplam skor, boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
Arastirma grubunun tuttugu takim degiskenine gore taraftarlik tutumlari arasinda hem kurumsal aidiyet,
hem de toplam skor, boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir. Kural(2017),
yaptigi calisma ile paralellik gdstermektedir.

Arastirma grubunun sponsor Urlin 6nceligi degiskenine gore taraftarlik tutumlar arasinda siddete yonelik,
kurumsal aidiyet ve toplam skor boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
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Akyildiz ve Marangoz (2008: 153-166); sporda sponsorlugun tiiketicilerde hangi 6lclide satin alma niyeti
yarattigini ve taraflarin gosterdigi davranislarin satin alma kararlari Gzerinde ne tir etkileri oldugunu
belirlemek amaciyla bir calisma yapmislardir. Sonuglar, tiiketicilerin % 57'sinin satin alma kararlari tizerinde
sponsorlugun olumlu etkileri oldugunu gostermistir.

Arastirma grubunun gelir seviyesi degiskenine gore taraftarlik tutumlan arasinda kurumsal aidiyet
boyutunda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilirken, diger boyutlarinda farkin istatistiksel
olarak anlamli olmadigi tespit edilmistir. Bu sonug, Kural (2017), Paksoy (2014) tarafindan yapilmis, olan
calismanin sonuglar ile benzerlik gostermektedir. Paksoy'un (2014) yaptigi ¢calismanin sonuclarina gore,
gelir diizeyi distiikce taraftarlarin takimlariyla 6zdeslesmesi artmaktadir.

Arastirma grubunun lisansli Girlin degiskenine gore taraftarlik tutumlar arasinda siddete yonelik, kurumsal
aidiyet ve toplam skor boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir. Spor
kultiplerinin yoneldigi finansal kaynaklarinin énemli bir kismini taraftarlara yonelik yapilan Grlin satislari
olusturmaktadir. Bu nedenle pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin etkili bir sekilde strdirilmesi igin spor
tuketicilerinin ¢ok iyi taninmalari gerekmektedir (Argan vd., 2004: 19).

Arastirma grubunun takim takibi degiskenine gore taraftarlik tutumlar arasinda siddete yonelik, kurumsal
aidiyet ve toplam skor boyutlarinda farkin istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir. Kural(2017),
yaptidi ¢alisma ile benzerlik gostermektedir.

Aileler, antrendrler, takim arkadaslari ve medya sporcularin tGzerinde buytik bir etkiye sahiptir (Cusimano ve
ark. 2016). Bu etki sadece sporcular lzerinde degil ayni zamanda seyirciler Uzerinde de etkilidir.
Taraftarlarin ve sporcularin lzerinde en buyilk etkiye sahip olan faktorlerin basinda sosyal cevre
gelmektedir.

Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada, katilimcilarin % 2,5'i fanatik, % 13,8'i takim taraftari ve % 83,7'si futbolsever olarak
tanimlamistir.  Tirkiye'de geng¢ nufusun buylk bir kitlesini olusturan Lise &grencilerinin fanatiklik
egilimlerinin ve fanatiklikle ilgili tutumlarinin ortaya konmasi okul ortami da géz éniinde bulundurularak;
futbol federasyonu, kullp, takimlar ve okul yoneticileri ve kurumlarin yapacaklari ortak calismalarda
fanatizm ve siddet olaylarinin dnlenmesinde veri saglayacaktir.

Elde edilen bu bulgular dogrultusunda, buna benzer calismalarin farkli illerde lise 6grencileriyle yapilarak
takimla 6zdeglesmenin kisilik &zellikleriyle iliskisi ve daha detayl bir sosyo-demografik profille ilgisine
bakilabilir. Ozellikle Lise caginda taraftar olmada etki eden detayl faktérlerin ortaya konmasinin seyirci
siddetinin 6nlenmesinde ve okullarda fanatizm ile ilgili tedbirlerin alinmasi bakimindan ipuclar saglayacagi
distnulerek; konu ile ilgili daha ayrintili calismalar yapilmasi gereklidir.
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