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Ozet

Toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve erkek arasindaki toplumsal rol
farkliliklarin1 ortaya koymaktadir. Toplumsal cinsiyet kiiltiirden kiiltlire
farklilik gostermektedir. Bu farklilik gozle goriiliir bir kitle iletisim araci
olan televizyonda daha net goriilmektedir.

Televizyon reklamlar1 toplumsal cinsiyetin yeniden iiretilmesinde 6nemli
bir yere sahiptir. Bu ¢aligmada kozmetik reklamlarda olusturulan biitliince
kapsaminda kadin ve erkek toplumsal cinsiyet temsilleri gosterge bilimsel
yontem ile ¢oziimlenecektir.

Paris Gostergebilim Okulu ve Greimas’in gostergebilimsel ¢oziimlemesine
gore “Yeni Dove Men” ve “Axe Dark Temptation” kozmetik reklam
filmleri ¢oziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Televizyon Kozmetik Reklamlari,
Algirdas Julien Greimas, Gostergebilimsel Coziimleme

Reflections of Male Identity in the Context of Social Gender on TV
Ads (Semiotic Analysis of Cosmetic TVAds)

Abstract

The conceptofsocial genderisbased ondifferences between masculinity and
femininity. Italso differs according to the various cultures. These differences
between cultures are better visible in TV advertising and media.
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TV commercials are very important in reformation of social gender. In this
study, with the help of semiotic anlysis masculinity and femininity in the
TV cosmetic ads will be examined.

“New Dove Men” and “Axe Dark Temptation”will be resolved with
the help of semiotic analysis of Paris School Semiotics and Greimas as
cosmetic ads.

Keywords: Social Gender, Cosmetic Television Ads, Algirdas Julien
Greimas, Semiotic Analysis

Giris

Sosyal birer varlik olan bireyler yasadiklar1 toplumlar1 meydana
getirmektedir. Diger bir anlatimla bireyler toplumu olusturan g¢ekirdek
o0gelerdir. Her bir toplumun kendine 06zgli nitelikleri ve kiiltiiri
bulunmaktadir. Diinyaya gelen bireylerin toplum i¢indeki yazisiz olan
kurallar biitiinii i¢inde topluma uyum saglamasi toplumsallasma olarak
adlandirilmaktadir.

Bireylerin toplumsallagmasi ise cinsiyetlerine baglidir. Cinsiyet, bireyin
dogumuyla yaninda getirdigi anatomik farkliliklarindan olusmaktadir.
Anatomik farkliligindan cinsler ya erkek ya da kadin olarak diinyaya
gelmektedir. Dogumda gelen cinsiyet ile toplumun i¢indeki bireylerin
cinsiyetleri birbiri ile iligkili ancak farkli kavramlardir.

Bu ¢alismada televizyon kozmetik reklamlarinda bahsedilen toplumsal
cinsiyet temsilleri gosterge bilimsel ¢oziimlenecektir.

Calismanin varsayimlari
Televizyon reklamlarinda toplumsal cinsiyet yargi ve kaliplar1 siklikla
kullanilmaktadir.

Cinsiyet temsilleri erkek ve kadinin birbirinden dogal olarak farkli oldugu

kabuliine dayanarak gerceklestirilirken toplumsal cinsiyet farkliligini
yeniden Uretmektedir.
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Televizyon kozmetik reklamlarinda kadin ve erke§in arasindaki
toplumsal rol farkliliklar1 belirgin sekilde gozlemlenebilmekte, kadina
ve erkege atfedilen geleneksel davranis ve model kod ornekleri acikca
sergilenmektedir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin yeniden iiretilmesinde televizyon
reklamlarin  6nemli katkilar1 bulunmaktadir. Ozellikle kozmetik
reklamlarinda kadin cinsiyet temsilleri eskiden ¢ok fazla yer alirken, son
zamanlarda degisen erkek cinsiyet temsili daha ¢ok vurgulanmaktadir.

Kozmetik reklamlarinda sergilenen kadin ve erkegin, toplumsal cinsiyet
rolleri ile kendi aralarindaki farkliliklar goriilmektedir.

Calismanin yontemi

Calismada Paris Gostergebilim Okulu ve Greimas’in “eyleyenler modeli”
aciklanmis,“Yeni Dove Men” ve” “Axe Dark Temptation”” kozmetik reklam
filmleri gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmistir. Anlat1 ¢oziimlemesinde,
metnin anlamini nasil olustugu, metnin yiizeysel diizeyinden derin
diizeyine dogru bir yol izlenerek ortaya konmaya caligilmaktadir. A. J.
Greimas’in ortaya attig1 anlati izlencesinin ger¢eklesme stireci bu model
uygulanarak anlasilir duruma getirilmektedir. Kurama gore her metinde
anlattyr olusturan alt1 eyleyen (Ozne-Nesne-Gonderen-Gonderilen-
Yardimci-Engelleyici) bulunmaktadir.

Tablo 1. Alti Eyleyen Semast (Kaynak: Rifat 2008 : 204)

MESME

!

YARDIM EDEM > OZMNE * KARSI CIKAN

GONDEREM ——— GONDERILEM
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Tablo 2. Alt1 Eyleyen ve agiklamalar: (Kaynak: Giindes 2003:57)

Eyleyen Agiklama

Ozne Evlem vapar.

Nesne Evlemin konusudur.

Giinderen Evlemi belirler; kitkeninde ver alir.

Gonderilen Etkileri eylemin sonuglarim ahr; kendisi igin eylemin gergeklestigi
kisi olmaktadir.

Yardimac Evleme yardim eder.

Engelleyici Eylemi engeller.

Anlati, dort evreden olugmaktadir. Bunlar; eyletim, edinim, edim,
yaptirim’dir. Adi gegen bu dort evre asagida 6zetlenmektedir (Rifat 1996:
31-34).

1. Evre: Eyletim (Gonderme): Eyletim, olaylar dizisinin olusmaya basladigi
evre olmaktadir. ik asama, temel doniisiimii saglayacak olayin akisina
yon verecek bir 6znenin ortaya ¢ikmasiyla baslamaktadir. Bu ilk asamada,
kahraman niteligindeki 6zneyi (eyleyen) herhangi bir géreve gonderen
(eyleten) kisi yer almaktadir. Kahraman, iistlenecegi gorevi her zaman bir
baskasinin Onerisi veya yol gostericiliginde yapmaz; baz1 zamanlar kendi
istegiyle gerceklestirir.

2. Evre: Edinim (Yeterlilik, Gliclenme): Birinci asama gerceklestiginde,
kahramanin birtakim yeteneklere dogustan sahip oldugu ortaya konmakta
ya da sonradan calisip yetenekleri edinmesi gerekmektedir. Bu nedenle,
bu evreye edinim (yeterlilik) adi verilmektedir. Bu evrede gonderenin
islevi bitmis durumdadir. Kahraman, rolii gere§i gereken yetenekleri
edinmeye ¢aba gostermektedir. Kahramanin gerekli yetenekleri edinmesi
asamasinda, anlati programi i¢indeki baz1 kimselerden yardim gordiigii;
baz1 kimselerin de onu engellemeye calistig1 durumlara rastlanmaktadir.

3. Evre: Edim (Gosterme): Kahraman gerekli yetenekleri kazandiktan
sonra, anlatinin asil konusu olan eylemi ger¢eklestirmeye yonelebilir. Bu
asamadan sonra, sonuca dogru doniisiimiin yasanabilecegi bir duruma
yaklagilmaktadr.
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4.Evre: Yaptirnm (Teyit etme): Buasamada, kahramanin eyleme gecirdikleri
kendisini goreve gonderen tarafindan degerlendirilir. Kahraman, basariya
ya da basarisizliga gore odiillendirilir ya da cezalandirilir. Greimas’in
anlati durumunu dort evreye ayirarak eyleyenleri belirledigi gostergebilim
¢Ozlimlemesi, yapittaki iliskileri gostermede agiklayici bir yapiya sahip
olmaktadir

Gelisme

“Yeni Dove Men” reklami bir erkegin dogdugu andan itibaren verdigi
yasam c¢abasini anlatmaktadir. Milyonlarca spermle girdigi yarisi
kazanarak yumurtay1r dollemis ve daha sonra gelisimini tamamlayarak
diinyaya gelmistir.

Emekleyerek yliriimeye baslamis sonrasinda da bisiklet kullanmasini
dgrenmistir. Ders calisip spor yaparak kendini gelistirmistir. Is hayatina
girme ve sonrasinda da i ve para kazanmak i¢in ¢aba vermistir. Kahramanin
cabasi bitmemis evlenip yuva kurmustur. Cocuklari ve ailesi ile ilgilenmek
zorundadir. Evin en ufak bir sorununu ¢6zmiis, evi ve ailesini korumustur.
Tim bu ugraglar1 toplumda yer edinmek i¢indir. Reklam filminde
gosterilen bireyin topluma adapte olabildigi ve beklentileri karsilayabildigi
goriilmektedir. Toplum bu bireyi kazanmistir. Birey dogum anindan beri
stirdiirdiigii ¢gabalarinin karsiligini almstir.

Reklamin sonunda ise anlatilanin aslinda bu evrelerde yer alan ama gizli
olarak gosterilen yardimci oyuncu, kozmetik iirtinii ¢ikmaktadir. Kozmetik
trlinliniin reklam1 izleyenlere farkli bir mesaj iletme amaci giidiildigi
goriilmektedir.

Greimas’in eyleyenler modeline gore “Yeni Dove Men” reklaminin
¢oziimlenmesi

Reklam filmi ¢esitli evrelere ayrilmistir. Gorselin akismi degistiren,
0zneyi yonlendiren olay ve kisiler, evrelerin birbirinden ayrilmasinda rol
oynamistir. Bu agidan reklam gorseline bakildiginda 4 evreden olustugu
goriilmektedir. Bahsedilen bu yargilara dayanarak 6 eyleyen belirlenmistir.
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Tablo 3. “Yeni Dove Men” Reklam filminin eyleyenler ornekge

(Bourse, Yiicel,2012:200)

iletisim ekseni
Toplum Baglaminda erillik
Gonderici Nesne

isteyim ekseni

“Yeni Dove Men”
Kozmetik Grini / Toplum
Yardimci Ozne

Gig¢ ekseni

Dogan erkek bebegi

Toplumsal cinsiyet kavram

Toplum

Alic

Toplum

Engelleyici

Tablo 4. “Yeni Dove Men” Reklam filminin kisi ve iiriin ¢oziimlemesi

Eyleyenler Oyuncular Eyleyenler islevler
Gonderici Toplum Eylemi belirleyen kisiler
Nesne Toplumsal cinsiyet Eylemin konusu
kavram baglaminda
erillik
Alici Toplum Eylemi kendisi i¢in
gerceklesen kisiler
Ozne Dogan erkek bebegi Eylemi yapan kisi
Engelleyici Toplum Eylemi engelleyen
kisiler
Yardimei Yeni Dove Men Eyleme yardim eden
kozmetik {iriinii/ toplum | kisiler
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Anlati:

“Yeni Dove Men” reklam1 bir erkegin hayatin1 anlatmaktadir. Milyonlarca
spermle girdigi silireci kazanarak yumurtayr déllemis ve daha sonra
gelisimini tamamlayarak diinyaya gelmistir.

Ik olarak emekleyerek yiiriimeye baslamis sonrasinda da bisiklet
siirmesini dgrenmistir. Ders ¢alisip spor yaparak kendini gelistirmistir. Is
hayatina girme ve sonrasinda da is ve para kazanmak i¢in ¢aba harcamistir.
Oznenin ¢abalama siireci bitmemis evlenip yuva kurmustur. Evde yasanan
her sorunla ilgilenmis, evini ve ailesini korumustur. (http://www.youtube.
com/watch?v=7ydHh3krnAM)

1.Evre: Eyletim-Gonderme-Sinama Evresi

Resim 1. Resim 2.

Resim 3. Resim 4.
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“Yeni Dove Men” reklami spermlerin yumurtalik kanalindaki yolculugu ile
baslamaktadir. insanoglunun ilk asamasindan itibaren yasadig1 ¢abalama
bu evrede vurgulanmistir. Anlatilan ¢aba, reklam filminin devaminda da
yer almakta filmin nasil sekillenecegini gostermektedir.

(Coziimlemede, yeni dogan erkek bebek eylemi yapan oldugu ig¢in
ozne olarak belirlenmistir. Ozneye bir hedef / nesne belirleyen ve
onu gorevlendirme rolii ile karsimiza ¢ikan gonderici ise toplumdur.
Reklamda yer alan toplum bu evrede doktorlar ve bebegin ebeveynleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Artik 6zne ona verilen hedef dogrultusunda
nesnesine ulasmak ic¢in hayati boyunca ¢abalayacaktir.

2.Evre: Edinim-Yeterlilik- Giiclenme Evresi

Resim 5. Resim 6.

Resim 7. Resim 8.
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Resim 9. Resim 10.

Resim 11. Resim 12.

Ozne nesnesini elde etmek igin gerekli edinimleri bu evrede kazanmaktadhr.
[k evrede bireye toplum tarafindan cinsiyet kavrami verilmistir. Toplumda
saygin bir yer edinmek isteyen birey toplumun erkek cinsiyeti i¢in
koydugu kaliplara kendini sokmaya caligmaktadir.

Bu amag ugruna erkekler i¢in olan oyuncaklarla oynar, kasli bir viicuda
sahip olmak i¢in ¢abalar. Iyi bir is edinmek icin ders ¢alisip sabahlar. Hem
fiziksel hem de zihnen kendini gii¢lendirir. Cilinkii toplumun erkeklerden
beklentisi budur.

Bu evrede yani Oznenin nesneyi elde etmek icin gerekli edinimler
kazanmas1 asamasinda, Oznenin Kkarsisina engelleyici ve yardimci
faktorlerin ¢iktigr goriilmektedir. Bahsedilen bu faktorler eyleyenlerin
diger ikisini olusturmaktadir. Ancak fark edilmistir ki toplumun hem
gonderen hem engelleyici hem de alic1 6zellikleri vardir. Bu evrede ise
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yeterliliklerin edinilmesi evresinde toplum bireyin oniindeki engelleyici
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.Evre: Edim- Gosterme Evresi

Resim 14. Resim 15.

Resim 16. Resim 17.

Resim 18. Resim 19.
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Resim 20. Resim 21.

Resim 22. Resim 23.

Resim 24. Resim 25.
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Resim 26. Resim 27.

Resim 28. Resim 29.

Ozne nesneyi elde etmek icin gereken edinimleri kazandiktan sonra bu
edinimleri gosterip nesneyi elde etmek icin c¢alismaktadir. Birey bir
i bulmus, evlenmis ve ailesini kurmus olarak 3.evrede yer almaktadir.
Cocuklan ile ilgilenen, evde ve yolda karsilasilan her problemi, daha
onceki evrede kazandigi edinimleri ile ¢6zen erkek birey, toplumda
saygl duyulan ve toplumun erkek bireylerden beklentilerini karsilamaya
cabalayan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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4.Evre: Yaptirim-Teyit Etme Evresi

Resim 30. Resim 31.

Resim 32. Resim 33.

Resim 34. Resim 35.

iletisim Calismalari Dergisi Sayi 1Yil 2 - 2016 (63-93) 75



Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Erkek Kimliginin Televizyon Reklamlarina Yansimasi (Televizyon
Kozmetik Reklamlarinda Géstergebilimsel Céziimleme)

Resim 36. Resim 37.

Oznenin nesneyi elde edip etmedigi bu evrede sonuglanmustir. Reklam
filminde gosterilen bireyin topluma adapte olabildigi ve beklentileri
karsilayabildigi goriilmektedir. Ozne nesnesine ulasmistir. Goénderen
toplum bu evrede alic1 gorevini iistlenmektedir, erkek bireyi kazanmistir.
Erkek birey dogum anindan beri siirdiirdiigli ¢abalarinin karsiligini almis
ve toplum tarafindan kabul gérmiistiir.

Reklamin sonunda ise anlatilanin aslinda bu evrelerde yer alan ama gizli
olarak gosterilen yardimci oyuncu, kozmetik iirtinii ¢ikmaktadir. Kozmetik
trlinliniin reklam1 izleyenlere farkli bir mesaj iletme amaci giidiildigi
goriilmektedir.

Gilinlimiize kadar kozmetik triinleri, 6zne olarak kadin bireylerin yer
aldig1 eylemlerde yardimci rol oynamaktaydi. Son zamanlarda ise erkek
bireylerin 6zne olarak yer aldigi eylemlerde de yardimci rolii oldugu
goriilmektedir. Reklamin sonunda verilen bu mesaj bahsedilen yargiy1
desteklemektedir.

”Yeni Dove Men” Reklaminin Degerlendirilmesi

Kisisel bakimin giiclii markasi1 olarak lanse edilen Yeni Dove Men her
yoniiyle “erkekee” tasarladigi Dove Men, samimi, akilda kalic1 ve olduk¢a
eglenceli reklamiyla ekranlarda karsimiza ¢ikmaktadir.

Tim erkeklerin basina gelebilecek olaylar1 anlatan komik sahneleriyle,
samimi ve eglenceli sarki sozleriyle dikkat ceken reklam filmi, karsilarina
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¢ikan sorumluluklar1 yerine getiren erkeklerin kendilerine 6zel bir bakimi
da hak ettigini fark ettirmeyi amaglamaktadir.

Dogumdan itibaren yasanan ‘“erkege 6zel” dertleri hizli bir kurguyla
anlatan reklam filminde Bay J tarafindan seslendirilen sarkinin sozleriyse
sOyle:

“Dogdun, tokad: yedin, agladin./ Yiriudin, diistiin, yaranamadin./ Yeri
geldi yumruk bile yedin./ Ka¢ sabahi zor ettin./Kdh kudurup kdh kibar
oldun, sonunda ideal kizi buldun./ Tikirt1 geldi gidip baktin./ Bir rahat
oturamadin. /Aile kurma vakti geldi; dediler, “cok ¢cocuk gerekli, sekerim
acwver su regeli, bir de degistir sen tekeri.” /Sen ne yollardan gecgtin, helal
sana devrilmedin./ Sen bunu coktan hak ettin: Bakimin erkekgisi!”

(http://www.halklailiskiler.com/dove-men-yeni-reklamlariyla-ekranlarda.
html )

Reklam filminde gosterilen ¢abalama esnasinda erkek karakterin aslinda
kendi ile ilgilenmesi ve kendini 6diillendirmesi gerektigi, filmin sonunda
ogrenilmektedir. Kendini “Yeni Dove Men” ile ddiillendirmesi gerektigi
filmin sonunda karsimiza c¢ikmaktadir. Uriin reklam filmi boyunca
izleyiciye gosterilmemis veya herhangi bir vurguyla betimlenmemistir.

Reklam filminde dikkatleri ¢eken ana konu, erkek bireyin verdigi ¢aba
her kiiltiirdeki “erkek” algisina benzer ozellikler gostermektedir. Hem
maddi hem manevi olarak giiclii, ailesini diizenini kurmus bir erkek olmak
i¢cin ¢abalama vermistir. Toplumlardaki klasik erkek algisina uymaktadir.
Toplumun erkek bireylerinden beklentilerini karsilamis ve toplum
tarafindan sevilen deger goren bir birey haline geldigi reklam filminde
vurgulanmistir.

Dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger nokta ise reklam filmine konu olan
iriintin bir kozmetik iiriin olmas1 ve hedef kitlesinin erkekler olmasidir.
Kozmetik iiriinler genellikle kadinlar1 hedef alan tiriinlerdir. Reklamlar ise
bu hedef dogrultusunda hazirlanmaktadir. Uriin sahibi firma hedef kitlesini
degistirmis ve erkeklere yonelik bir iirlin gelistirmistir. Reklamlardaki
kozmetik iirtinlerinin hedefi kadinlardir algisini ¢iiriitmek i¢in ise toplumsal

iletisim Calismalari Dergisi Sayi 1Yil 2 - 2016 (63-93) 77



Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Erkek Kimliginin Televizyon Reklamlarina Yansimasi (Televizyon
Kozmetik Reklamlarinda Géstergebilimsel Céziimleme)

cinsiyet kavramini kullanan bir reklam filmi ile hedef kitlesine ulagsmay1
amagclamistir.

Reklam filminde toplumsal cinsiyet kavramina da deginilmistir. “Bakimin
Erkekcgesi” soziinde gegen erkekce sozii toplumsal cinsiyet modellerinden
olan eril modelin es anlamlisidir. Yani reklam filminde toplumsal cinsiyet
mesajlar1 yer almaktadir.

“Axe Dark Temptation” reklaminin ¢oziimlenmesi

“Axe Dark Temptation” diger reklam filmi gibi Greimas’in eyleyenler
modeline gore ¢dziimlenmistir. Ik 6nce eyleyenler belirlenmis ve reklam
filmi evrelere ayrilmistir.

Anlati:

Reklam filmi, erkek karakterin dustan sonra “Axe Dark Temptation”
{iriiniinii kullanmas1 ile baslamaktadir. Uriinii kullanan erkek “cikolata
adam“a doniismektedir.

Yanindan gectigi her kadim1 kendine ¢ekmeye baglayarak film devam
etmektedir. Kitap okuyan bir kadin adamin kokusunu aldiktan sonra
kendinden ge¢mistir. Diger karede bir baska kadin ile pikniktedir. Kadin
cilek ile ¢cikolata adamin gobeginden ¢ikolata yemektedir. Bu kareyi izleyen
diger karede ise farkl iki kiz ile sinemadadir. Diger kare ise bir hastane
odasinda ge¢mektedir. Cikolata adam hasta olan bir bagka kadina kendi
parmaklarinin i¢inde oldugu bir kutu gdstermektedir. izleyen kare bir evde
gecmektedir. Cikolata adam elinde, kolunun eritilmis halini birden fazla
kadinin oturdugu bir ortamda servis etmektedir. Film ¢ikolata adamin gece
kuliibiinde bir kadinla dans edip ayakta yolculuk ettigi otobiiste oturan
bir kadimin kalgasindan 1sirik alarak tacize ugradigir sahne ile devam
etmektedir. Reklam ¢ikolata adamin kadinlarin spor yaptigi bir salonun
Oniinden gectigi ve baska bir kiz grubunun yanlarindan gegerken ¢ikolata
adamin kolunu kopartmasi ile bitmektedir.
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Tablo 5. “Axe Dark Temptation” kozmetik reklam filminin
eyleyenler ornekcgesi

iletigim Ekseni
Kadinlarin ilgisi, Kadinlan Begenisi
Kadin e I Kadin
Gonderici Nesne Alict
T isteyim Ekseni
—

Axe Dark Temptation Erkek

Yardimc Ozne Engelleyici
GlgEkseni

Tablo 6. “Axe Dark Temptation” kozmetik reklam
filminin kigi ve iiriin ¢oziimlemesi

Eyleyenler Oyuncular Eyleyenler islevler

Gonderici Kadin Eylemi belirleyen kisiler

Nesne Kadinlarn ilgisi, kadinlarin | Eylemin konusu

begenisi

Al Kadinlar Eylemi kendisi i¢in
gercgeklesen kisiler

Ozne Erkek Eylemi yapan kisi

Engelleyici Yok Eylemi engelleyen
kisiler

Yardimel “Axe Dark Temptation” Eyleme yardim eden

kisiler/ 6geler
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1.Evre: Eyletim-Gonderme-Sinama Evresi

Resim 38. Resim 39.

[13

Axe Dark Temptation” Reklam Film: http://www.youtube.com/
watch?v=VT64stNWEbw

Eyletim evresinde reklam filminin 6zne ve nesnesi belirlenmistir. Ozne
reklam filminin devaminda cikolata adam olarak goriinen erkektir.
Greimas’in eyleyenler modeline gore belirlenmesi gereken diger 6geler ise
gonderici ve alicidir. Reklam filminin gonderici ve alicisi ise kadinlardir.
Erkek oyuncu kadinlar tarafindan hedeflerine ulasmak i¢in eylem yapan
Oznedir. Modele gore belirlenmesi gereken diger 6ge ise tiim bu eylemlere
neden olan nesnedir. Bahsedilen bu ama¢ yani nesne ise kadinlarin ilgisi,
kadinlarin begenisidir. Erkekler iirinii kullanarak kadinlar tarafindan
begenileceklerini diisiinmektedirler.

2. Evre: Edinim-Yeterlilik-Giiclenme Evresi

Resim 40. Resim 41.
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Bu evre 0znenin eyleyenler modeline gore belirlenmesi gereken diger
0gelerinden biri olan yardimc1 6genin devreye girmesi ile baglamaktadir.
Filmin yardimci 6gesi ayni zamanda reklam filminde tanitilan iiriin “Axe
Dark Temptation™dir.

Bu evrede artik gonderenin islevi sona ermektedir. Edinim agsamasinda
0zne yardimei1 6gesini kullanamazsa basarisiz olacaktir.

Reklam filminin basinda siradan bir erkek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yardimci 6gesini kullanarak cikolata adama doniismiistiir. Bu doniisiim
ona nesnesine ulagmak i¢in verecegi cabalamada yardime1 olacaktir. Ciinkii
cabalama esnasinda ona yardimci olacak 6gelere ve kendi 6zelliklerini
gelistirme veya edinmeye ihtiyaci vardir.

3. Evre: Edim- Gosterme Evresi

Resim 42. Resim 43.

Resim 44. Resim 45.
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Resim 46. Resim 47.

Resim 48. Resim 49.

Resim 50. Resim 51.
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Resim 52. Resim53.

Resim 54. Resim 55.

Resim 56. Resim 57.
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Resim 58. Resim 59.

Resim 60. Resim 61.

Resim 62. Resim 63.
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Resim 64. Resim 65.

Resim 66.

3. evrede nesneyi elde etmek i¢in Oznenin verdigi ¢abalamalar
gosterilmektedir.  Yardimer 6gesi ile kendini gelistiren erkek oyuncu
kadinlarin ilgisini ¢ekip onlar1 mutlu etmek i¢in onlarla piknige ¢ikmus,
burnunu koparmis, basta parmaklar1 ve kollar1 olmak iizere uzuvlarinin
kadinlar tarafindan yenilmesine izin vermistir.

Oznenin yiiziindeki mutluluk, yukaridaki betimlemelere ragmen
eksilmemis, aksine her bir olayla daha da arttig1 hissi vermektedir. Bu
asamadan sonra sonuca dogru doniisiimiin gergeklesecegi bir duruma
yaklagilmaktadir. Siirecin sonucu yani nesneyi elde edip etmedigi ise son
evrede aciklanacaktir. Ama siirecin olumlu devam ettigi bu evrede de fark
edilmektedir.
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4.Evre: Yaptirim-Teyit Etme Evresi

Resim 67. Resim 68.

Resim 69. Resim 70.

Bu evrede evre yaptirim ya da teyit etme evresinde slirecin sonucu
anlatilmaktadir.

“Axe Dark Temptation” reklam filmindeki erkek oyuncu nesnesine
ulagmistir. Yani 6zne amacina ulasmis, yaptigr eylemler anlam ifade
etmistir. Yanindan gectigi her kadinin dikkatini kendi tizerine ¢ekmis ve
kadinlart mutlu etmistir. Kadinlar ¢ikolata adamin kokusunu ve kendisini
goriince yaptiklari isleri yarim birakmis ve ¢ikolata adama kars1 duyduklari
istegi gostermislerdir.
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”Axe Dark Temptation” Reklaminin Degerlendirilmesi

“Axe Dark Temptation” reklami kadinlar i¢in dayanilmaz bir koku olarak
Arjantin’de televizyon reklami olarak yayinlanmistir. Reklam, bir erkegin
“Axe Dark Temptation” kullanmas ile baslamaktadir. Deodorant ¢ikolata
esanslidir. Dolayisiyla 6zne bu nesneyi kullandiginda ¢ikolata adam gibi
gorliinmektedir. Reklam filminin ilerleyen evrelerinde ¢ikolata adam ¢esitli
sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlar aldiklari ¢ikolata kokusundan
etkilenerek 6zneye yaklagmaktadirlar. Bu sayede kadinlarin ilgisini ¢ekip
onlar1 mutlu ederken goriilmektedir. Reklam filmindeki erkegin ¢ikolata
gibi kars1 konulamaz bir kokusu ve goriintiisii bulunmaktadir.

Reklam filminde sadece tek bir erkek oyuncu bulunmaktadir. Diger rollerde
ise kadin oyuncular bulunmaktadir. Erkek oyuncu iiriinii kullandiktan
sonra pozitif davranislar i¢erisinde bulunmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin degistigi vurgusu bu reklam filminde de
kullanilmaktadir. Daha onceleri 6zne olan kadin figiirler nesnelerini elde
etmek icin kozmetik iirlinlerini yani yardimer 6geleri kullanmaktaydilar.
Reklam ve pazarlama unsurlar1 bu algt dogrultusunda gergeklesmistir.
Gilintimiizde ise erkekler reklamlarin 6zneleri haline gelmistir. Amaglarini
elde etmek icin kozmetik {iriinlerine bagvuran erkekler toplumdaki cinsiyet
tanimlamalarini da etkilemektedirler. Reklam filminde tirlinii kullandiktan
sonra hayat1 degisen insanlar1 géren toplumdaki bireyler iiriinii satin alip
hayatlarinin degiseceklerini ummaktadirlar.

Sonug

Bireyler toplum i¢inde dogar, biiylir ve yasarlar. Toplumlarin kendilerine
O0zgli tutum, davranis, gelenek, gorenek, norm ve deger kaliplar
bulunmaktadir. Bu kaliplar yasalarla degil, toplum tarafindan yazil
olmayan kurallar biitiinii olarak kabul g&rmiistiir. Bu kurallar, sinirlart
¢izilmis, toplum tarafindan kabul edilmis kiiltiirel 6gelerden olugmaktadir.
Kurallar biitiinii, bireyleri toplumun birer pargasi haline getirirken kiiltiirel
Ogelerin nesilden nesile aktarilmasi gorevini iistlenmektedir.

Diinya’ya gelen her birey, ¢cevresini algilayabilecek doneme geldigi andan

itibaren toplumsallagma siireci i¢ine girmektedir. Birey bu siirecte toplumun
icinde bulundugu kiiltiirel degerleri, kurallari, deger yargilarini, bulundugu
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topluma gore dogru ve yanlis davraniglari, toplumun bireylere atfettigi
cinsiyet rollerini igsellestirmektedir. Bu igsellestirmede birey, toplum
tarafindan kabul goriilmek, sevilmek, saygi duyulmak i¢in toplumsallagsma
siirecinde toplum tarafindan bireye atfedilen rollerin disina ¢ikmamay1 ve
toplumla uyumlu bir sekilde yasamay1 6grenmektedir.

Bireyin toplumsallagma siirecinde, bireylerin bulundugu toplumun birer
parcast haline gelebilmesi i¢in onlara destek olan kurumlar bulunmaktadir.
Bu kurumlarin basinda aile gelmektedir. Birey, kim oldugunu, aile i¢cinde
ve toplum ic¢inde nasil davranmasi gerektigini, bulundugu davranisindan
dolayr aile ve toplum icinde nasil tepkiler alacagini ailesinden
ogrenmektedir.

Bireylerin toplumsallagma siirecinde en 6nemli kurumlardan bir digeri
ise televizyondur. Televizyon gorsel ve isitsel 6zelliginden dolayr en
etkili kitle iletisim araci olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Televizyonun
onceligi eglendirmeye yonelik olmakla birlikte bilgilendirme islevi de
bulunmaktadir. Ayrica giiniimiizde sosyal 6grenme kaynagidir. Hemen
hemen her evde bulunmasi, islenen konu olarak her bireye seslenmesi
gibi ozellikleri ile 6nemini artirmaktadir. Buna bagl olarak televizyon
araciligryla verilen bir¢ok mesaj, giin i¢cinde tekrarlanarak binlerce kisiye
ulastirilmaktadir. Ozellikle televizyon reklamlarinda bu mesajlar daha
etkili bir bigimde verilmektedir. Bireylerin toplumsallagsma siirecinde
ailede, arkadas gruplarinda ve kitaplarda gormiis olduklar1 kiltiirel
degerleri, rolleri, kurallar1 ve kiiltiirel 6geleri televizyon reklamlarindaki
mesajlara maruz kalarak da gormektedirler.

Televizyon reklamlarinda toplumsal cinsiyet kaliplar1i  siklikla
kullanilmaktadir. Reklam televizyonun en etkili unsurlarimin birini
olusturmaktadir. Kadin ya da erkek ortalama bir yetiskin, yasaminin
bir bucuk yilmi televizyon reklamlarini izleyerek gec¢irmektedir (Akt.
Kaypakoglu Serdar, 2004:115). Reklam izlemekle harcanan zaman
dikkate alindiginda reklamlarin izleyenlerde belirli bir etki yapacagi
beklenmektedir.

Toplum tarafindan bireylerden beklenilen kalip yargilar cinsiyetlere gore
degismektedir. Erkeklerden basarili ve gii¢lii olmalar1 istenmektedir. Bu
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istek dogrultusunda erkek is ve sosyal yasamda bagarili olmalar1 ve yiiksek
statii kazanmalar1 i¢in ¢aba harcamaktadir. Toplum tarafindan “ailenin
ekmegini kazanma” rolii erkege verilmektedir. Cok para kazanma ve
ailesini 1yi kosullar altinda yasatmak ve ekonomik gii¢c elde etmek i¢in
ugraslar vermektedir. Bu ugraslar sonucunda incelenen “Yeni Dove Men”
reklam filminde erkek 6zne kendini topluma kabul ettirmek i¢in ugras
vermistir.

Bu ugraslan verirken erkek bireyden fiziksel, zihinsel ve duygusal acidan
giiclii olmalar1 istenmektedir. Erkeklerin fiziksel giice sahip olmalari
beklentisi ¢ok yiiksek olmaktadir. Burada bahsedilen erkegin daha giiclii
ve biiylik kaslara sahip olmasi i¢in genelde spora ve viicut gelistirmeye
zorlanmaktadir. Erkek 6znenin toplum tarafinda kabul gorebilmesi
i¢in, incelenen reklam filminde 6zne ¢ocuklugundan itibaren viicudunu
gelistirmek i¢in oyuncak arabasini ittirmis, boks yapmis fiziksel gii¢ olarak
recel kavanozunu kapagini agmis patlayan araba lastigini degistirmis
beklentilere cevap vermistir.

Toplum icinde erkeklerin daha akilli, sorunlara mantikli yaklagan
ve problemleri ¢ozmeleri beklenmektedir. “Yeni Dove Men” reklam
filminde 6znenin karsisina ¢ikan problemleri ¢6zmiis ve ailesini disaridan
gelebilecek tehlikelere kars1 korumustur.

Ayrica erkeklerin genelde mesgul olduklar etkinlikler rekabet, ¢atisma ve
erkeklerle kars1 karsiya geldikleri sportif faaliyetler olmaktadir. Erkegin
kadin gibi olmama normu ise erkeklerin kadinlara bakis acisindan
kaynaklanmaktadir. Aglamak, duygulanmak, sikintisin1 dile getirmek
hatta ev isleriyle mesgul olmak kadina atfedilen kalip yargilar olmasindan
dolay1 bu davraniglardan kaginmaktadir.

Kadinlar ise esas olarak ev kadim1 ve anne olarak toplumda yer
edinmektedirler. Kadinlar siklikla ev ile ilgili tiriinlerin reklamlarinda yer
alirlar. Reklamlarda erkekler yaslandikg¢a otorite kazanirlar, kadinlar ise
yaslandiklari zaman yok olmaktadirlar (Akt.Kaypakoglu Serdar,2004:116).
Incelenen “Yeni Dove Men” reklaminin ilk béliimlerinde kadin karakterleri
daha sik goziikiirken, erkegin olgunluk donemini anlatan son boliimlerinde
ise kadin karakteri rol almamaktadir.
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Cinsiyet temsilleri erkek ve kadinin birbirinden dogal olarak farkli
oldugu kabuliine dayanarak gergeklestirilirken toplumsal cinsiyet
farkliligin1 yeniden iiretmektedir. Cinsiyet, kadin ve erkek kavraminin
biyolojik farkliliklarina gore agiklanmaktadir (Dokmen,2012:19). Bu
farkliliklar cinsiyetin anatomik ve fizyolojik 6zelliklerine dayanmaktadir
(Giddens,2005:107). Yani kadin ve erkek arasindaki farkliliklardan
olusmaktadir. Kadin ve erkek arasindaki biyolojik farkliliklar dogustan
gelmektedir.

Toplumsal cinsiyet ise kadinlik ve erkeklik kavrami ile agiklanmaktadir.
Kadilik ve erkeklik kavrami bireyin toplum iginde nasil davranmasi
gerektigini kurallarla agiklamaktadir. Bu kurallar bireyin kimliklerinin
olusumundaveyasambicimiylesekillenmektedir (Akt. Enlwiste,2012:218).

Toplumsal cinsiyet kavrami kiiltiirden kiiltiire toplumdan topluma farklilik
gostermektedir. Toplum iginde yerini alabilmek i¢in toplumsallagsma
siireci i¢inde birey, toplumun gelenek gorenek degerlerini, normlarini ve
davranis kaliplarini toplumsallagma siirecinde 6grendigi, toplum tarafindan
cinsiyetlere atfedilen bazi roller, sorumluluklar, haklar ve davranis
kaliplarin1 da 6grenmektedir. Tiim bireyler dogduklarinda cinsiyetleri ile
tanimlanmaktadir. Bireyleri, kendi yasamlar1 boyunca toplum tarafindan
kendilerine atfedilen cinsiyet rol ve davranis kaliplarina uyumlu olmalari
beklenmektedir. Birey kendisine neyin uygun oldugunu, nasil davranmasi
gerektigini aile, televizyon, arkadas gruplari, oyuncaklar ve kitaplardan
toplumsallagma siirecinde 0grenmekte ve toplumsal cinsiyet kimligini
olusturmaktadir.

Kozmetik reklamlarinda kadin ve erkegin arasindaki toplumsal
rol farkliliklart belirgin sekilde gozlemlenebilmektedir. Kadma ve
erkege atfedilen geleneksel davranis ve model kod ornekleri agikca
sergilenmektedir. “Yeni Dove Men reklamindaki karakterler toplumun
bireylerden bekledigi davranislari izleyiciye sunmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin yeniden tiretilmesinde reklamlarin 6nemli
katkilar1 bulunmaktadir. Ozellikle kozmetik reklamlarinda kadim cinsiyet
temsilleri eskiden daha fazla yer alirken, son zamanlarda degisen erkek
temsili daha ¢ok vurgulanmaktadir. Televizyon reklamlarinda geleneksel
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olarak kadinlar 6zel alanda gosterilirken, erkekler kamusal alanda
gosterilmektedir. Televizyon reklamlarinda yiizde yetmis bes oraninda
kadinlar ev i¢inde kullanilan iirtinlerin tiikketiminde gosterilmekte olup bu
reklamlarda mutfak, banyo, ev temizlik arag ve geregleri, cocuk bakim
irlinleri bas1 cekmektedir. Sinirli sayida reklamda kadinlar ev disinda ¢esitli
mesleklerde gosterilirken, kadin reklami tanitilan ev i¢i igleri kolaylastiran
ara¢ gere¢ Uriinlerinin tanittiminda sunulmaktadir. Bu sunumlardaki dis
ses ise genelde erkek sesi olmaktadir. Reklamlarda yer alan kadin bilgi
alan konumda iken erkek bilgi veren ve tavsiyelerde bulunan konumda
gosterilmektedir (Akt.Timisi, Dominick and Rauch, 1997:36). Televizyon
reklamlarinda erkek karakterler bankacilik, sigortacilik, telekomiinikasyon
hizmetlerinin tanitiminda sunularak kadin ve erkegin toplumsal rollerini
ortaya koymaktadir (Akt.Timisi, Furnham and Bitar,1997:37). Reklamlar
hem erkegi hem de kadmi birer tiiketici olarak kabul ederken aymi
zamanda erkege ve kadina atfedilen toplumsal gergegin yiikledigi roller
ve davraniglar siirekli olarak tekrar etmesi sonucunda toplumsal cinsiyet
farkliligin1 yeniden tiretmektedir.

Son zamanlarda kadin ve erkek temsilleri degismeye baslamistir.
Bunun nedeni toplumsal cinsiyette kadinin kamusal alana katilmasiyla
birlikte erkek cinsinin kendine bakmasi ve kadinlarin begenisine
sunmasidir. Reklamlarin hedef kitlesi olan kadinlar i¢in kendi bedenlerini
kullanmaktadir. Ayni sekilde erkek cinsiyeti i¢in de benzer bir yaklasimda
bulunulmaktadir. Boylece kadin bedeni erkek bakisina sunulurken, son
zamanlardaki reklamlarda erkek viicudu kadin begenisine sunulmaktadir.
Erkek kozmetik reklamlarinda tistii ¢iplak, kashi erkek modellerin
kullanilmas1 yayginlagmaktadir.

Eskiden dis goriintimleri i¢in zaman ve para harcamaktan hi¢ hazzetmeyen
erkekler yavas yavas bunu bir kez daha diisiinmeye baslamislardir.
Amerika’da erkeklere yonelik, rahatlatmak ve bakim hizmetlerine dair
genis bir yelpaze sunan masaj ve kuafor salonlar1 agilmaya basladi ve
bu salonlarin gelecegin bulugsma mekanlar1 olarak golf kuliiplerine karsi
ilginin azalacagi yoniinde ongoriilerde bulunulmaktadir. 2003 yilinda
Amerikali erkekler arasinda yapilan bir ankette erkeklerin ylizde 89°u
viicut bakiminin is diinyasinda bir zorunluluk oldugunu belirtmektedir.
Yiizde 49’u bir erkegin cilt bakimi1 ya da manikiir yaptirmasinda bir sakinca

iletisim Calismalari Dergisi Sayi 1Yil 2 - 2016 (63-93) 91



Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Erkek Kimliginin Televizyon Reklamlarina Yansimasi (Televizyon
Kozmetik Reklamlarinda Géstergebilimsel Céziimleme)

olmadigini belirtmektedir. Oyle ya da bdyle, giizel kokan bir erkegin
yiikselisi yalnizca Amerika ile sinirli degildir. Ispanya’nin geleneksel mago
kiltiiriinden gelen erkekler bile bugiin kisisel bakim iirlinlerinin sagliga ve
dis goriiniime dair sundugu yararlari ile daha yakindan ilgilenmektedir. Son
arastirmaya gore Ispanyol erkeklerinin yaklasik yiizde 90’1, iyi bir viicut
bakiminin is diinyasinda basari i¢in sart olduguna inanmaktadir. Saglik
ve giizellik uzmanlar1 6zellikle de sehirde yasayan, geng ve heteroseksiiel
erkekler arasinda eskiden yalnizca escinsellerle sinirli olan kozmetik
hizmetlerine olan talepte stirekli bir artis yasanmaktadir (Salzman,vd,
2006:71-72). Calismada ele alinan iki kozmetik reklamlari ile bu degisim
aciklanmistir. Degisen temsiller 6zellikle ”Yeni Dove Men” reklaminin
sonunda soylenen ““ Bakimin Erkekcgesi > sOylemi ile vurgulanmustir.

Giinlimiize kadar kadin, arzu nesnesi olarak kullanilmistir. Ancak
son zamanlarda erkek bireyler de arzu nesnesi olarak reklamlarda yer
almaktadir. “Axe Dark Temptation” reklamlarinda erkek karakter karsi
konulmaz ¢ikolata kokulu kozmetik iirlinii kullanarak arzu nesnesini
olusturmaktadir. Cinsiyetler 6zneden ¢ok artik nesne olarak karsimiza
¢ikmaktadir.
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