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Oz

Dijital cagin teknik gereklilikleri, kullanict deneyimi beklentileri ve interaktiflik
ozellikleri marka logolarimin tasarimini 6nemli Olgiide etkilemistir. Ayrica
yasanan dijital doniistim markalarin hedef kitlesiyle iletisim kurma seklini de
degistirmistir. Markalar dijital platformlar ve kullanici aligkanliklar
dogrultusunda logo tasarimlarini doniistim yoluna giderek giiniimiize adapte
etmektedir. Dolayistyla markalarin degisen iletisim kurma bigimleri logo
tasarimlarina yansimaktadir. Bu ¢aligma dijitallesme ve dijital doniisimiin marka
logolar {izerindeki etkisini ele alarak bu siirecin marka kimliklerinde nasil bir
degisim yarattigini incelemektedir. Calismada minimalist ve basitlestirilmis logo
tasarimlarin yiikselisi, renklerin ve fontlarin dijital uyumlulugu, logolarin
esnekligi gibi konulara odaklanilarak bu degisimler detayli bir sekilde ele
alinmistir. Arastirmada dijitallesmeyle birlikte yasanan degisimin logolarin
tasarimina nasil yansidig lizerinde durulmaktadir. Bu yoniiyle arastirma var olan
bir durumu literatiir aragtirmasi ve betimsel analiz ger¢evesinde agiklamaktadir.
Calisma kapsaminda gida, bankacilik, teknoloji gibi sektdrlerin dijital doniisiim
odakli giincellenen logo tasarim &rnekleri verilmis ancak otomotiv sektorii
iizerinde daha fazla yogunlasilmistir. Bu arastirmanin dijital doniisiim siirecinin
markalarin gorsel kimliklerini nasil yeniden sekillendirdigini anlamak i¢in 6nemli
bir kaynak olacag diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dijital Doniigiim, Kurumsal Kimlik, Logo Tasarimi.

Abstract

The technical requirements of the digital age, user experience expectations and
interactive features have significantly affected the design of brand logos. In
addition, the digital transformation has changed how brands communicate with
their target audience. Brands have adapted digital platforms and their trademark
logo designs to a continuous line on the path of transformation. Therefore, the
way brands communicate is reflected in their logo designs. This study examines
digitalization and the framework of digitalization on brand logos and how this
process changes in brand identities. In the study, these changes are discussed in
detail, focusing on the rise of minimalist and simplified logo designs, the digital
compatibility of colors and fonts, and the bringing together of logos. The research
focuses on how the change experienced with digitalization is reflected in the
design of logos. This comprehensive research describes an existing case literature
survey and good analysis framework. Within the scope of the study, updated logo
design examples focused on digital transformation in sectors such as food,
banking and technology were presented, but more focus was placed on the
automotive sector. A significant resource must be retained to sustain how this
programmatic digital transformation process reshapes the of brands visual
identities.

Keywords: Digitalization, Digital Transformation, Corporate Identity, Logo Design.
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GIRIS

Dijital doniisiim teknolojilerin {iretkenligi ve degeri artirma, sosyal refah saglama amaciyla
benimsenmesi ile yakin iligkilidir. Bu dogrultuda bir¢ok ulusal hiikiimet, kurulus ve endiistriler dijital
doniisiim odakli stratejik ongorii caligmalart {iretmistir ve uzun vadeli politikalarini temellendirmistir.
Dijital doniisiim gilinlimiiz ig diinyasinin kagimilmaz bir gergegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu siireg
markalarin kimliklerini ve dolayisiyla logolarin1 da etkileyerek onlar1 yeniden sekillendirmektedir.
Dijital doniisiimiin marka logolarma etkisi birgok agidan degerlendirilebilmektedir. Ornegin dijital
ortamlarin sundugu teknik oOzellikler ve kullanic1 deneyim beklentileri logolarin tasarimini
etkilemektedir. Dijitallesmenin ve teknolojinin giinlimiizde oldukc¢a yayginlasarak hayatimizin
vazgegilmez bir unsuru haline gelmesiyle birlikte ekranlarda daha net ve etkili goriinmesi gereken
logolarin basit ve minimal tasarimlara dogru degisim gosterdigi goriilmektedir. Tasarimlarin dijital
platformlarda daha iyi gorlinmesi ayn1 zamanda okunabilirligin artirilmasi amaciyla renkler ve yazi
karakterleri giincellenmektedir. Ayrica dijital doniisiimiin getirdigi interaktiflik ve ¢ok yonliiliik gibi
ozellikler logolarin da dinamik ve esnek olmasini gerektirmektedir. Ornegin markalar farkli dijital
platformlar ve uygulamalar i¢in logolarimi uyarlamakta bunun yani sira bazi durumlarda logolarin
interaktif versiyonlarini olusturmaktadirlar.

Dijital doniislim ayn1 zamanda markalarmm hedef kitleleriyle iletisim kurma bigimlerini de
degistirmektedir. Bu da markalarin kimliklerinin ve dolayisiyla logolarmin, hedef kitlelerin dijital
aligkanliklar1 ve beklentileri dogrultusunda evrimlesmesini saglayan bir unsur olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ornegin geng ve teknolojiye agina bir kitleye hitap eden markalar daha modern ve
teknolojik bir gorliniim sergileyen logolar tasarlayarak giinceli yakalamaktadir.

Ayni zamanda siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinci gibi kiiresel trendler markalarin kimliklerinde ve
logolarinda da kendini gostermektedir. Dijital doniisiim bu tiir degerleri daha goriiniir kilmak ve marka
mesajlarin1 bu dogrultuda sekillendirmek i¢in bir firsat sunmaktadir. Dolayisiyla dijital doniisiim
markalarin logolarini teknik, estetik, interaktif ve stratejik boyutlarda derinden etkileyerek logolarin
markalarin dijital gagdaki kimliklerini yansitacak sekilde doniisebilmesine yol agmaktadir.

ARASTIRMANIN ONEMi

Dijital doniisiim modern is diinyasinin kaginilmaz bir ger¢egi haline gelmistir. Bu doniisiim sadece is
stireclerini ve tliketici etkilesimlerini degil aym1 zamanda markalarin gorsel kimliklerini de
etkilemektedir. Ozellikle otomotiv sektdrii, teknolojik yeniliklerin ve siirdiiriilebilirlik yaklasimlarmin
onciisti olarak kabul edilmektedir. Bu sektordeki markalar dijital ¢aga ve tiiketici beklentilerinin
evrimine uyum saglamak i¢in logolarmi ve kurumsal kimliklerini yeniden sekillendirmektedir.

Bu aragtirma dijital doniisiim siirecinde marka logolarinin nasil degisim gosterdigini incelemeye
odaklanmaktadir. Aragtirmanin dijital doniisliim slirecinde marka logolarinin nasil etkilendigini anlama
ve buna yonelik pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, marka yonetimi ve gorsel iletisim tasarimi
alanlarinda 6nemli bir katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir. Aragtirma otomotiv sektorii 6zelindeki
marka logolarmin dijital doniisiim siirecindeki evriminin kapsamli bir sekilde anlasilmasina olanak
tanimaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci dijital doniisiimiin otomotiv sektoriindeki marka logolarina etkisini analiz
ederek bu etkilerin marka degeri, tiiketici algis1 ve pazarlama stratejileri {izerindeki sonuglarim ortaya
koymaktir. Ayrica bu degisimin, teknolojik inovasyonlar ve pazarlama yaklasimlariyla nasil uyum
sagladigim1 ve markalarin rekabetgi avantajlarimi nasil etkiledigini anlamayi hedeflemektedir.
Arastirma logo degisikliklerinin salt estetik bir yenilenme veya ¢aga uygun olarak diisiiniilmiis
stratejik kararlarin ve pazarlama hedeflerinin bir yansimasi olup olmadigmi sorgulamay1
amaglamaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin temel ydntemi literatiir taramas1 ve betimsel analiz ile yapilandirilmigtir. Aragtirma
otomotiv sektoriinde marka yonetimi, gorsel iletisim tasarimi, dijital pazarlama ve marka kimligi
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iizerine odaklanan akademik makaleler, sektdr raporlari, dergi ve gazete makaleleri ve ¢evrimigi
yaymnlar dahil olmak tlizere genis bir literatlir taramasi yapilmistir. Literatiir taramasinda ozellikle
marka logolarmin evrimi, dijital doniisiim siirecleri ve otomotiv sektoriindeki marka stratejileri gibi
konulara odaklanilmigtir. Ayrica teknolojik yeniliklerin ve tiiketici beklentilerinin degisiminin marka
imaj1 lizerindeki etkileri incelenmistir.

Aragtirma gesitli otomotiv markalarinin giincellenmis logolarini betimsel bir sekilde analiz etmektedir.
Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizi ile logolarmm renk, sekil, tipografi ve diger gorsel
Ogelerinin nasil degistigi ele alimmis ve bu degisikliklerin potansiyel anlamlar1 ve amaglan tizerinde
durulmustur.

Dijitallesme ve Dijital Doniisiim

Dijitallesme fiziksel bilgilerin, siireclerin veya nesnelerin dijital bigime doniistiiriilmesi siirecidir. Bu
durum basili belgelerin dijital dosyalara doniistiiriilmesi, analog siire¢lerin dijital sistemlere taginmasi
gibi basit degisikliklerden kompleks is siireglerinin ve etkinliklerin dijital ortamlara aktarilmasina
kadar uzanabilmektedir. Legner vd.’ne (2017) gore ise dijitallesme genel anlamiyla dijital teknolojinin
bireysel, orgiitsel ve toplumsal baglamlarda benimsenmesi ve kullanilmast siireci olarak
tanimlanmaktadir.

Dijital doniisiim isletmelerin ve kuruluslarin is siireglerini, hizmetlerini ve etkilesimlerini dijital
teknolojileri kullanarak yeniden tasarlamalar1 ve doniistiirmeleri siirecini ifade etmektedir. Bu
doniisiim sirketlerin operasyonel verimliligini artirmak, miisteri deneyimini iyilestirmek ve pazarda
rekabet avantaji kazanmak icin teknolojiyi stratejik bir ara¢ olarak kullanmalarini igermektedir.
Dijitallesmenin olumlu 6zelliklerini siraladigimizda manuel islemlerin otomatik olarak tasarlanmasi
sonucunda zaman ve maliyet tasarrufu ile verimlilik saglamakta, bilgi ve kaynaklara daha kolay bir
sekilde erisilebilirlik saglamakta ve manuel iglemlerin azaltilmasiyla hata oranlarini azaltmaktadir.
Trischler ve Westman Trischler’e (2022, s. 1254) gore gilinlimiizde dijitallesen bir¢ok hizmet,
kullanicilarin ytliksek hizli internete erisebildigi, akilli cihazlara sahip oldugu ve bunlar1 nasil
kullanacaklarini bildigi varsayimina dayanarak tasarlanmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte diinyada degismis akademik ve endiistriyel alanda bir gereklilik haline
gelmistir. Aym1 zamanda dijital teknoloji diinya capinda pek ¢ok sektore de degisiklikler getirerek
sektorlerin dijitale uyum saglamasini zorunlu kilmistir. Dijital veya dijitale uyumlanan sirketler artik
piyasa degeri acisindan tablolarinin en iistiinde yer almaktadir. Buna gore eger dijitallesme ve dijital
donlisim akademiyi, is alanlarini, sektorleri kisaca diinyay1 etkiliyorsa, sanat ve tasarimin da
etkilendigi oldukca agiktir (Cantamessa ve digerleri, 2020, s. 1).

21. yiizyilda dijital teknolojinin siirekli gelisen dogasi ve dijitallesme siiregleri is modellerini dijital
yetkinlik gerektiren bir yone yonlendirmistir. Cagdas sanat kurumlari, dijital teknolojinin getirilerinin
yan sira kiiresel rekabet, kurumsallagma gereklilikleri, cagdas sanat ortami yaratma gibi alanlarla da
kusatilmistir (Giiner & Giilagti , 2022, s. 13). Sanat ortamlarinin dijitallesme ihtiyaglari ve sanatin
varligindan kaynaklanan 6zel durumlar, dijital beceri gerektiren farkli ve yeni is modellerini ortaya
cikarmigtir. Sergi alanlari, sergi tasarimi ve iletisim alanlarinda siirekli gelisen yeni is modelleri
iiretmeye devam edilecegi bilinmektedir. Stratejik bir yaklasim olarak c¢agdas sanat kurumlarinda
dijitallesme siirecindeki gereksinimlere ve degiskenlige uygun yeni is modellerinin gelistirilmesi
kurumlarin devamlilig1 agisindan 6nemli olmaktadir (Tao ve digerleri, 2019, s. 2412).

Dijital doniisiim geleneksel is siireclerinin dijital araglar ve metodolojiler kullanilarak yeniden
tasarlanmasi dijital kanallar aracilifiyla miisterilere daha kisisel, etkilesimli ve kolay bir miisteri
deneyimi sunabilme, dijital teknolojiler sayesinde yeni gelir akislar1 yaratabilme, yeni pazarlara erigim
saglayarak is modellerini yenilik¢i sekillerde gelistirebilme firsati sunmaktadir. Dijital doniistimiin
sadece teknolojik bir siire¢ degil ayn1 zamanda bir kiiltiirel ve organizasyonel degisim gerektirdigini
kabul edebilme, biiylik veri analitigi ve ileri diizey veri isleme teknolojileri kullanarak karar alma
stireclerini iyilestirme ve is stratejilerini veriye dayali hale getirebilme gibi bilesenleri kapsamaktadir.
Dijitallesme ve dijital doniisiim arasindaki farklar1 ele aldigimizda; dijitallesmenin genellikle daha dar
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kapsamli ve operasyonel bir siire¢ oldugu diisliniilmektedir. Temel olarak dijitallesme siireci mevcut
bilgi ve siireglerin dijital formata donistiiriilmesiyle ilgilidir. Dijital donlisim ise daha genis
kapsamlidir ve isletmenin tiim yonlerini, stratejilerini, i modellerini ve kurumsal kiiltiiriinii kapsayan
bir yaklagimdir. Dijitallesme, dijital doniisiim siirecinin bir pargasi olarak diistiniilmektedir. Dijital
doniisiim i¢in daha derinlemesine bir degisiklik ve yenilik gerektirmektedir.

Marka ve Kurumsal Kimlik

Marka bir {irliniin veya bir hizmetin kurumla iligkilendirilen tiiketicilerin zihinlerinde olusturulan
degerleri ve oOzelliklerini kapsamaktadir (Erdem, Kurum Kimliginin Olusumu, 2023a, s. 36).
Teknolojinin gelismesiyle birlikte markalar artik bircok farkli platformda varlik gdsterebilme
imkanina sahiptir. Internet, sosyal medya ve dijital pazarlama araglar1 markalarin kitlelere hizli bir
sekilde ulasmasimi, etkilesim kurmasini ve marka bilinirligini artirmasmi saglamaktadir. Ornegin
sosyal medya platformlan {lizerinde yaratici igerikler ve kampanyalarla marka hikayesi anlatilabilir,
kullanicilarin katilimi ve etkilesimi saglanabilir. Bununla birlikte markalar gorsel ve isitsel semboller
kullanarak kendilerini ifade etme yoluna gidebilmektedir. Bir logo bir slogan veya bir miizik pargasi
markanin kimligini yansitan ve akilda kalic1 bir izlenim birakan unsurlardir.

Kaptan’a (2023, s. 68) gore kurum kimligi kurumun yoneticileri ve calisanlarindan baslayarak
kurumun ne tirettigini, amaci, misyonu, tiiketicisine olan ifade bi¢imine kadar tiim siireci anlatan bir
kavramdir. Hedef kitle kuruma ait hizmet veya {irlinii ilk olarak logo tasarimi ile tanimaktadir. Bu
cercevede kurumun tiiketici ile iletisiminde olan ilk gorsel 6ge logolardir.

Logo tasarimi bir kurumun, {irliniin ya da markanin hem degerlerini hem de kimligini sembolize eden
semboller, grafik isaretleri ve metinlerin tasarim siireci olarak tamimlanmaktadir. Logolar markanin
mesajini net bir sekilde ileterek hedef kitle {izerinde akilda kalic1 bir etki birakmasina ve markanin
rakiplerinden ayrilarak goriiniir olmasina yardimci olmaktadir. Bektag’a (1997) goére amblem
markalarin niteliklerini tanimlama amaciyla tasarlanan gorsel imgelerdir. Logolar ise benzer sekilde
markalarin imajlarin1 yansitan gorsellerdir. Logolar daha ¢ok yazilardan olussa da bu iki kelime
giiniimiizde benzer anlamiyla kullanilmaktadir.

Amblem ve logo tasarimlari ise gorsel kimlik olusturma siirecinin ve siirekliliginin temel tas1 olarak
gorililmektedir. Genel bir deyisle logo olarak isimlendirilen bu tasarimlar i¢in renk, oran, oranti, boyut,
tipografi se¢imi gibi belirli tasarim olg¢iitleri sz konusudur. Bu tasarim olgiitlerine bagh kalinarak
olusturulan tasarimlarin marka veya kurum imajina olumlu etkisi bilinmektedir (Dursun, 2018, s. 67).
Logo tasarimlarinin; 6zgiin, okunur, kullanigli, akilda kalici, etkili, sade ve siirdiiriilebilir olmasi
onemlidir. MEB’e (2012) gore ise kurum hakkinda ilk mesaji olusturan logolar hedef kitlede olumlu
veya olumsuz algilanma saglayabilmektedir. Ornegin estetik bir logo tasarimi kurumun olumlu
algilanmasin1 saglarken estetik ve tasarim oOgelerinden uzak bir logo ise olumsuz algilamasini
saglamaktadir. Kurum ne kadar bunun tersi de olsa ilk etki yaratan logolar hedef kitle iizerinde bir
izlenim birakmaktadir.

Elden ve Ozdem’e (2015) gore kurumsal kimlik kurumlarin hedef kitlesine ulasabilmesi amaciyla
kullandig1 {irlinlerinde misyon ve vizyonu cergevesinde olusturulan gorsel tasarim {irlinlerini
kapsamaktadir. Kurumsal kimligin temel bilesenleri arasinda bilindigi gibi renk, logo tasarimu,
ambalaj tasarimi, tipografi, pazarlama {rtlinleri, kurumsal giysi malzemeleri gibi 6geler yer almaktadir.
Sésuncu’ya (2023, s. 3) gore kurumsal kimlik kurulus veya sirketlerin hem gorsel hem faaliyetleri
anlaminda dis diinyaya kendilerini tanitarak ifade eden ayni zamanda misyonu, degerlerini,
misyonunu, kiiltiiriinii ve hedef kitlesiyle iletisimini gosteren o6zelliklerin tiimiinii icermektedir.
Ozellikle giiniimiizde kurumlarin dinamik olarak siirekli degisen kosullara uyum saglayabilmeleri
noktasinda etkin bir marka kimligi ingasi i¢in siirdiiriilebilir giincel bir marka kimligi olusturmak
stratejik bir onem tagimaktadir. Cagimizin giincel gelismelerine yonelik giiclii bir marka imaj1 dogru
planlanmis marka kimligi tasarimi ile gergeklesebilmektedir (Erdem, Kurum Kimliginin Olusumu,
2023a, s. 40).

Kurumsal kimlik tasarimi marka veya kurumlarin 6zgiin ve taninir kimlik insa etmesini bir siirectir.
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Ornek olarak diinyaca {inlii markalar logolarindan tanmabilmekte, markanin kalite ve degeri
bilinmektedir. Kurumsal kimlik kurumlarin vizyon, misyon ve degerlerini icererek hedef kitlesiyle
iletisi kurmasini saglamaktadir. Bu c¢ergevede kurumsal kimlik tasarimi, marka farkindalig
yaratabilme ve markalarin imajini olusturmada 6nemli bir etkendir. Ayn1 zamanda dogru bir sekilde
olusturulmus kurumsal kimlik markalarin giivenilir bir imaj olusturmasina yardimci olmaktadir
(Sosuncu, 2023, s. 5). Erdem’e (2023a, s. 43) goére marka imaj1 ile markalarin hedef kitlesine nasil bir
deneyim yasatacagi, kalitesi, misyonu yansitilmaktadir. Dursun’a (2018, s. 74) gore kurumsal kimlik
caligmalarinin giintimiizde olduk¢a yayginlasmis ve logolarin bir¢ok alanda kullanilabilir olmasinin
onemi ortaya ¢ikmistir. Ornek olarak bir iiniversite veya herhangi bir kurum logosunun kitap dergi
gazete gibi yayilarda, web {izerinde, tiniformalarda, basili kitaplarda, ambalajlarda, antetli kagitlarda,
kartvizitlerde, kalem, bardak gibi hediyelik esyalarda kullanilabilir olmasimin kurumsal kimlige 6nemli
etkisi oldugunu belirtmektedir.

Marka kimligi olusmas1 markanin rakiplerinden 6nde olmasina, hedef kitlesiyle iletisim kurmasina,
marka sadakati olugsmasina da katki sunmaktadir. Diinyada iinlii markalarin kimliklerine baktigimizda
ise ornek olarak Apple’in minimalizm, kullanic1 deneyimi odakli, yenilik¢i bakis acis1 ¢ercevesinde
olusturulan bir marka kimligi oldugunu gérebilmekteyiz. Dolayisiyla iPhone’un veya diger Apple’in
diger ekosistem tiriinlerinin diger rakiplerine gore diinya ¢apinda en ¢ok tercih edilen teknolojik marka
olmasi bunun bir gostergesi niteligindedir. Buna yonelik olarak Erdem (2023b, s. 226) diinya ¢apinda
iinli markalarin esneklik, basitlik, sadelik, 0zgiinliik, kullanilabilirlik ilkeleri dogrultusunda bir
kurumsal kimlik insa ettigini vurgulamaktadir. Bu baglamda kurumsal kimlik tasarimmin 6nemi ve
giiciinii diinyaca iinlii markalara bakarak da rahatlikla anlayabiliriz. Ornegin Starbucks’m yesil renkli
logosu siirdiiriilebilirlik ve rahatlama atmosferi sunma imaji, Nike’mn logosunda gii¢, hiz ve basar1 gibi
degerleri yansitilmis bir markanin kimligi ve Mercedes-Benz’in yildiz logosunda ise kalite, siklik ve
miikemmel olma gibi degerlerin ifade edildigi iist diizey bir marka imaj1 yaratilmistir. Orneklerden de
gorilildiigli lizere dogru bir kurumsal kimlik tasarimi ile hedef kitle {izerinde olumlu bir izlenim
birakarak diinya capinda uzun vadeli basarili bir kimlik algis1 olusturmak miimkiin olmaktadir
(Sosuncu, 2023, s. 6).

@ Mercedes-Benz

-

Sekil 1. Nike, Starbucks ve Mercedes-Benz’in logolari (ArtandCrea, 2024).

Gumber’e (2023, s. 362) gore Nike, zaman zaman logo degisikligine gitmis olsa bile gii¢lii bir marka
olusturmak i¢in her zaman minimalist tasarim ilkelerini kullanan taninmig uluslararasi bir markadir ve
ikonik ‘Swoosh’ amblemini kullanmaktadir. Minimalist tasarimin sundugu sadelik ve netlik tasarimda
goriilmektedir. Minimalizm sayesinde Nike hedef kitlesine mesajin1 anlagilmasi kolay, giiclii ve akilda
kalic1 bir marka kimligi olarak net bir sekilde ifade edebilmektedir. Minimalist tasarimlar, sadeligin ve
kullanighiligin 6n plana ¢iktig1 dijital ¢ag i¢in ideal bir kavrami ifade etmektedir. Bu sebeple Nike gibi
giicli ve uluslararas1 taninmis markalar minimalist ilkeleri kullanarak diinyanin her yerinden
miigterilere hitap etmeyi amaglamaktadir (Gumber, 2023, s. 362).

Oyle ki giiniimiizde grafik tasarim ve markalama énemli 6lciide ve kalici olarak degistirilerek daha
basit, iglevselligi, netligi ve anlagilir bir yapisi ile minimalizm ger¢evesinde sekillenmigtir. Minimalist
tasarim, giiglii ve kalict marka kimlikleri iiretmektedir. Minimalist tasarim, bir uyum ve netlik duygusu
yaratarak smirli renk paletleri ve basit tipografi kullanarak markanin mesajimi kullaniciya etkili bir
sekilde iletmektedir. Minimalist tasarim her kesimden miisteriye hitap eden cagdas ve zamansiz
gorseller alanlar olusturulmasina olanak tanimaktadir. Bu tasarim kavrami grafigin hayati bir parcasi
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haline gelerek tasarim ve markalagsma ortamlarinda gorsel iletisimi saglamak, tasarim trendlerini
etkilemek ve yeniden sekillendirme bakimindan popiilerlesmistir. Bu nedenle markalarin ve sirketlerin
gorsel dilinin tanimlanmasinda 6nemli rol oynayan, mesajlarm etkili, etkili ve basit bir sekilde
iletmelerini saglayan minimalist tasarimin gelecekte de 6nemini siirdiirecegi agiktir (Gumber, 2023, s.
364). Buna dayali olarak minimalizm logo tasarimlarinin islevselligini en iist diizeye ¢ikarma yontemi
olarak diisiiniilmektedir.

Mevcut veya geleneksel kalmig bir tasarimda eksik olan sey genellikle sadelik olmaktadir. Bu nedenle
minimal tasarimlar gelecekteki trend agisindan da ¢ok 6nemli bir noktadir. Tasarim vizyonu agisindan
minimalizm daha geometrik ve sembolik bir yapidadir. Tasarim fonksiyonu acisindan bakildiginda
minimalist logo kullanicinin verimliligini artirmaktadir (Wei & Fang , 2020, s. 625) Genel ¢ergevede
kurumsal kimlik ise markanin bilinirligi, itibar yonetimi, pazarlama stratejileri, miisteri sadakati,
rakiplerinden ayrisma anlaminda 6nemlidir. Lalaounis’a (2021, s. 61) gore tiiketicilerin markalara
yonelik diisiinceleri ve algilar1 marka imajin1 olusturmaktadir. Kurumsal kimlik hem gorsel tasarim
unsurlarindan olugsmakta hem de sirketin kiiltlirlinii, etik degerlerini ve pazar yerindeki konumunu
ifade etmektedir. Bu nedenle, etkili bir kurumsal kimlik stratejisi sirketin genel basarisi i¢in hayati
oneme sahiptir.

Dijital Doniisiim Odakh Kurumsal Kimlikte Minimalist Yaklasimlarin Rolii

Son yillarda hemen hemen bir¢ok sektdr ve firma yeni dijital ortamlar1 kesfetmek, teknolojilerden
faydalanmak i¢in birgok girisimde bulunmuslardir. Bu siklikla temel is operasyonlarinin ¢aga uygun
olarak doniigiimlerini icermektedir. Giiniimiizde kurumlar i¢in son derece merkezi bir rol oynayan
dijital doniigiim stratejisi tim koordinasyonu ile ¢aga uygun Onceliklendirmeyi entegre etme
konseptini kapsamaktadir (Matt ve digerleri, 2015, s. 339). Son donemlerde ise popiiler bir sekilde
yaygm hale gelen kurumlarin dijital doniisiim odakli logo giincelleme stratejileri gerceklestirdigi
gorlilmektedir. Otomotiv sektdrii Ozelinde diisiiniildiigiinde elektrikli otomobiller ve gelecekei
teknolojilere uyarlanabilen bir logo tasarim gilincellemesi hedef kitleyi canli tutma bakimindan 6nem
tagimaktadir. Zhang vd.’ne (2017, s. 276) goére otomobil logosu tasariminin evrimi ve otomobil
markasi geligimi yakin iligki igerisinde birbirlerini desteklemektedir. Bir araba markasinin ihtiyaglari
karsilamak i¢in marka ve logo gereksiniminin yani sira tasarlanan logonun zamanla ¢aga uygun
sekilde yenilenmesi de gerekmektedir. Cilinkii markalar i¢in marka imaji olusturmada ve marka
tanitiminda otomobil logosu en iyi slogandir. Bu noktada giincellenen logo tasarimlarinda teknoloji ve
caga uygun sadeligin yansitildig1 minimalizm etkisine oldukga sik rastlanmaktadir.

Minimalizm terimi minimum sadelige indirgenmis her seyi ifade etmektedir. Minimalizm ve gereksiz
unsurlarin ortadan kaldirilmasi anlayis1 sadeligin cesitli yonleriyle parlamasina olanak taniyan bir
gOriiniim olusturmaktadir. Son yillarda daha fazla ortaya ¢ikan ve yaygin olarak benimsenen tasarim
trendlerinden biri olan minimalizm, amaglanan sonucu elde etmek i¢in daha az 6genin kullanilmasi
anlamima gelmektedir. Giinlimiiz tasarim yaklagimlar biiyiik dl¢lide minimalizme dayanmaktadir
(Gumber, 2023, s. 357). Margariti vd.’ne (2017) gore sanat ve tasarim {izerinde énemli bir etki yaratan
minimalizm ilk olarak 1960'h yillarda ortaya ¢ikmistir. Minimalizm 20. yiizyilin ortalarinda, 6zellikle
1960'lar ve 1970'lerde Amerika Birlesik Devletleri'nde sanat, miizik ve tasarim alanlarinda ortaya
¢ikan bir akimdir. Bu akim, eserlerde sadelik ve temellik vurgusu yaparak, gereksiz detaylardan
arindirilmis, soyut ve geometrik formlara odaklanir (Meyer, 2001). Sanatta minimalizm, Frank Stella,
Donald Judd ve Agnes Martin gibi sanatcilar tarafindan popiiler hale getirilmistir. Miizikte ise, Steve
Reich, Philip Glass ve Terry Riley gibi besteciler minimalizmin onciilerindendir. Minimalist tasarim
ve mimaride ise, Ludwig Mies van der Rohe ve Le Corbusier gibi mimarlar bu akimin temel
prensiplerini benimsemislerdir (Strickland , 1993). Geometrik sekiller, sadelik ve modern
malzemelerin kullanim1 minimalizmin ayirt edici 6zellikleridir. Mimari, tasarim, heykel ve resim
sanatimin timi minimalizmden etkilenmistir. Tasarim diinyasinin sahip oldugu ayn1 zamanda &zellikle
grafik, i¢ mekan, etkilesim tasarim, iirlin tasarim alanlari da minimalizmden ilham almistir (Sani &
Shokooh, 2016) Grafik tasarim ve gorsel iletisim tasarim alanlar1 ise bu basit ilkeleri hizla
benimsemis, basit ama etkili bicimde 1950'li ve 1960l yillarda giiclii logolar ve marka kimlikleri
gelistirilmistir. Glglii renklerin kullanimiyla, net yazi tipi ve net ¢izgilerle aninda tanimabilir marka
kimlikleri yaratilmistir. Kullanilan basit sanat tasarim afisleri ve basit tipografi 6rnekleri olarak Bass'n
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Altin Kollu Adam ve Vertigo gibi filmlere yonelik tasarimlar, film posterleri 6rnek gosterilebilmektedir
(Zhong, 2022). Tasarim minimalizmi, ilk ortaya ¢iktig1 20. yiizyilin baslarina kadar uzanmaktadir. Bu
akimda Viktorya doneminin zengin ve cOmertge siislenmis formlarina karsitlik olarak sadelik
benimsenmistir. Minimalist hareket, gereksiz unsurlardan kurtularak tasarimi kolaylastirmay1
hedeflemektedir. Detaylardan arinmis, diiz ¢izgiler ve geometrik sekillerin vurgulanmast olarak
diisiiniilmiistiir. 1919'da kurulan Alman Bauhaus okulu, tasarimda minimalizmin ilk 6rneklerinden
bazilarini tiretmistir (Carroll, 2003).

Dijital medyanin ortaya ¢ikisiyla birlikte minimalizmin grafik tasarim {izerindeki etkisi de artmistir.
Mobil cihazlarin ve sosyal medyanin biiylimesiyle birlikte kiiciik ekranlar ortaya ¢ikmis ve bu
alanlarda agik ve anlagilir tasarimlara talep ortaya ¢ikmistir. Minimalist tasarimlar web sitelerini daha
kullanict dostu hale getirmekte bu nedenle birgok web sitesi artik minimalist yaklagimi
benimsemektedir. Bu baglamda giiniimiiz web sitesi tasarimlarinda minimalizmin bir tasarim trendi
olarak popiilaritesi s6z konusudur. Genel olarak sanat, mimarlik, grafik tasarim ve web tasariminin
hepsinin minimalizmden etkilendigi goriilmektedir. Bu nedenle islevsellige, netlige ve sadelige
odaklanan bu anlayis son derece etkili bir tasarimlar olusmasini saglamakta bugiin ise tasarimcilari
motive eden bir konsept olarak goriilmektedir.

Minimalist tasarimda sadelik, netlik ve islevsellik 6n plandadir. Gorsel iletisim s6z konusu oldugunda
ise bir mesajin miimkiin oldugu kadar etkili ve hizl bir sekilde iletilmesi amaciyla miimkiin olan en az
miktarda yazi tipi, renk ve resim kullanmak anlasilmasi kolay, akilda kalic1 ¢iktilar saglamaktadir.
Minimalizmin tasarim {izerindeki etkisinin bir 6rnegi de diiz kullanici arayiizleridir. Cok az sey
kullanan diiz kullanici arayiiz tasarimlarda sadelik vurgulanmaktadir. Bu alanlarda degradeler, golgeler
ve dokular gibi gorsel 6geler yoktur. Vurgu yaz tipi, renk ve basit ve net bir kullanici deneyimi
yaratmak icin genellikle beyaz alan veya arka plan tercih edilmektedir (Gumber, 2023, s. 360).
Cagimmizin yeni nesil tasarim anlayisinda ve olusturulan gorsel iletisim vizyonunda basitlik, sadelik,
minimalizm vurgusu yapilmaktadir. Pratas’ta (2014) benzer olarak giliniimiizde hem kurumsal imaj
olustururken hem de logo tasarimlarinda kullanici tercihleriyle baglantili olarak sadelik vurgusunun
Oonem kazandigin belirtmektedir. Pratas ayn1 zamanda diiz (flat) olarak popiilerlesen tasarimlara dikkat
cekmektedir. Bu tasarimlar son yillarda amblem ve logo tasarimlarinda, mobil uygulamalarda, arayiiz
uygulamalarda ve web sitelerinde sikga goriilmekte ve karmasadan yoksun sade tasarimlar olarak 6ne
cikmaktadir. Isletmeler rakiplerinden farkli ve taninabilir bir marka kimlikleri gelistirmeye calisirken
markalasma ve reklamcilikta son yillarda daha fazla popiiler olan minimalizmin kullanimina
yonelmislerdir. Sans-serif yazi tipleri ¢ok okunakli ayn1 zamanda temiz, ¢agdas bir goriiniime
sahiptirler ve minimalist logolarda siklikla kullanilmaktadir. Cesitli minimalist logolar ayn1 zamanda
aninda taninabilen geometrik sekiller de igerir ve ¢ok akilda kalict olmaktadir (Gumber, 2023, s. 360).

Dijital doniistimiin etkisiyle kurumsal kimliklerde minimalist yaklasimlar giderek daha fazla tercih
edilmeye baglanmistir. Bu trend teknolojinin sundugu yeni olanaklarla birlikte markalarm daha sade,
net ve etkilesime agik bir gorsel dil gelistirmesini tegvik etmektedir. Dursun’a (2018, s. 79) gore hem
yeni kurumlarin yapilandirdiklart kurumsal imaj ¢aligmalart i¢in hem de kokli kurumlarin gorsel
kimliklerini yenileme ve giincelleme siireclerinde diiz, sade tasarim anlayisim tercih ettikleri
goriilmektedir.

Dijital doniisiim kurumsal kimliklerin sadece estetik boyutunu degil ayn1 zamanda siirdiiriilebilirlik,
islevsellik, kullanict deneyimi ve marka iletisimi acgisindan da yeniden diisiiniilmesini
gerektirmektedir. Dursun’a (2018, s. 79) gore herhangi bir seyin uzun siire kullanilabilirlik durumu
stirdiiriilebilirlik olarak bilinmektedir. Logo tasarimlar1 da buna dayali olarak kurumun hem gilintimiiz
hem de gelecekteki halini yansitabilmelidir. Kurum kimligi donemsel olarak giincellense de kisa
araliklarla biiylik degisimler yasanmamaktadir. Kurum kimligi insasinda iyi diisiintilmiis bir tasarim
vizyonu ile kurumun tiim siire¢leri diisiiniilmelidir. Ciinkii bir marka gelecekte farkli sektorlerde de
faaliyet gosterebilmektedir. Bu nedenle spesifik bir alana yonelik logo yerine ¢oklu faaliyet alanlarina
uygun bir genel logo tasarimi ile sektore adim atmalidir. Logo tasariminin dnemli 6zelliklerinden biri
de akilda kalict olmasidir. Bu durum kurumun imajin1 dogrudan etkileyen bir faktordiir. Ayrica logo
tasariminin 0zgiin olmasi, az renk tercih edilmesi akilda kalic1 olmasimi olumlu yonde etkilemektedir.
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Dijital doniigiimle birlikte kurumsal kimlikte minimalizm logo tasarimi, renk kullanimi, tipografi, web
tasarimui ve kullanic1 arayiizi, icerik stratejisi gibi alanlarda kendini gdstermektedir. Minimalizm dijital
doniisiim stirecinde kurumlara sade tasarimlar ile daha iyi bir kullanici deneyimi saglama, basit ve
akilda kalic1 tasarimlar ile marka bilinirliginin artmasi, dijital platformlarda kolay uygulanabilmesi
anlaminda esneklik ve uyumluluk saglama, sade tasarimlar ile iiretim ve bakim anlaminda maliyet
etkinligi gibi ¢esitli avantajlar sunmaktadir.

Dijital dontlisiim odakli kurumsal kimlikte minimalist 6geler markalarin dijital cagin gerekliliklerine
uyum saglamalarinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu yaklasim kullanic1 deneyimini iyilestirirken,
markanin net ve giiclii bir sekilde iletisim kurmasini saglamaktadir. Ayni1 zamanda minimalist olarak
tasarlanan kurumsal kimlik markalarin dijital ortamda etkili ve verimli bir varlik gdstermelerine
olanak taniyarak rekabet avantaji ve siirdiiriilebilir bir marka imaj1 yaratmalaria yardime1 olmaktadir.

Dijital Doniisiim Odakh Yenilenen Cesitli Sektorlerdeki Logo Tasarimlar: ve Otomotiv Sektorii
Dijital doniisiim sirketlerin is siireglerinden miisteri iliskilerine kadar her yoniiyle etkiledigi gibi
kurumsal kimlik ve 6zellikle logo tasarimlarini da derinden etkilemektedir. Bu siirecte minimalist
yaklagimlar hem estetik hem de iglevsel agidan 6ne ¢ikmaktadir.

Zhang vd.’ne (2017, s. 274) gore otomobil logosu hedef kitle i¢cin gorsel olan ilk semboldiir ve
otomobil markasinin temsilidir. Logolar otomobilin kiiltiirel katilimini yansitmakta, marka ruhunun
topluma yayilmasi ve insanlarda derin, etkili ve iyi bir izlenim birakmasini saglamaktadir. Otomobil
logosu tasarimi otomobil markasi tasarimimin ilk adimidir ve otomobil kiiltiiriin yayilmasi i¢in énemli
bir aragtir. Otomobil markalarinin logo tasarim stilleri ¢ok ¢esitli ve her biri birbirinden farklidir. Aym
zamanda markalarin logo tasarimida kendilerine ait hikayeleri vardir. Bazi otomobil markalar
hayvan gorsellerini ana gorsel olarak benimserken bazilar1 dogrudan harfleri benimsemekte, bazi
markalar ise soyut geometrik tasarimi veya 3D tasarim tercih etmektedir. Ancak kombinasyon ne
olursa olsun markanin ilk gorsel sembolii olan otomobil logosu tasarimi karmagik tasarimlar
olmamalidir. Bunun yerine daha sade, basit, kolay anlasilabilen bir kombinasyon gorsel olarak da
logolarin giizel ve etkili gorlinmesini saglayacaktir (Zhang ve digerleri, 2017, s. 274). Minimalist logo
tasarimlarinda basitlik, anlasilirlik, esneklik, zamansizlik gibi kavramlar 6nem arz etmektedir.
Minimalist logolarda basitlik o6zelligi ile gereksiz detaylardan arindirilmis ve temel unsurlara
odaklanilmistir. Basit ve sade tasarimlarla bir markanin dijital ortamlarda daha kolay taninmasi
saglanmaktadir. Basit ve net bir tasarim markanin mesajin1 daha agik ve hizl bir sekilde iletmeye
yardimci olarak marka daha anlasilirlik kazanmaktadir. Minimalist logolar farkli boyutlarda ve medya
tiirlerinde kolayca uygulanabilir olmalidir. Bu durum esneklik ilkesine dayanmakta ve 6zellikle mobil
cihazlar veya sosyal medya platformlar icin Onemlidir. Zamansizlik o6zelliginde ise moda ve
trendlerden bagimsiz bir tasarim anlayisi logonun uzun siire giincel kalmasini saglayict bir unsur
olmaktadir.

Dijital doniigiim siirecinde sirketlerin miisterileriyle etkilesime gectigi giiniimiizde dijital platformlarin
cesitliligi ve karmasikligi artmistir. Bu nedenle bu durum 6zellikle logolarin farkli formatlarda ve
ekran boyutlarinda etkili olabilmesini gerektirmektedir. Minimalist logo tasarimlar1 bu gereksinimleri
karsilayarak markalarin dijital diinyada daha tutarli ve etkilesimli olarak varlik géstermelerine olanak
tanimaktadir.

Minimalist logolar modern teknolojinin sundugu imkanlarla estetik ve islevselligi birlestirmektedir.
Dijital ¢cagda logolarin sadece giizel olmas1 yeterli degildir, ayn1 zamanda fonksiyonel ve uyarlanabilir
olmalarn gerekmektedir. Marka mesajimnin netligi baglaminda basit tasarimlar karmasik mesajlar1 ve
degerleri etkili bir sekilde iletebilir. Teknoloji ile i¢ ice oldugumuz giiniimiizde dijital platformlarda
kullanict deneyimi de olduk¢a Onemlidir. Minimalist logolar kullanicilarin dikkatini dagitmadan
markayr On plana c¢ikarmaktadir. Ayrica zamansiz tasarimlariyla uzun stireli kullanim ve
stirdiirtilebilirligi desteklemektedir.

Son yillarda gida, otomotiv, teknoloji ve bankacilik gibi birgok sektor, dijital doniisiim siirecine uyum
saglamak amaciyla logo tasarimlarinda minimalist yaklasimlari benimsemistir. Bu trend tiiketici
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aligkanliklarindaki degisiklikler ve dijital platformlarin yiikselisiyle dogrudan iliskilidir. Bu baglamda
aragtirma kapsaminda gida, bankacilik ve otomotiv sektoriine iligkin olarak 6rnekler incelenmis olup
daha ¢ok otomotiv sektdrii lizerinde durularak bir inceleme yapilmistir.

Gida sektoriinde markalar, daha sade ve temiz bir goriiniim i¢in logo tasarimlarini yenilemistir. Bu
degisiklik saglikli ve dogal iiriin algisim gii¢lendirmeyi ayn1 zamanda dijital platformlarda daha net ve
etkili bir varlik sergilemeyi amaglamaktadir. Ornegin fast-food zincirlerinin logolarinda gordiigiimiiz
sadelestirme markalarin modern tiiketiciyle daha iyi iletisim kurmasma yardimer olmaktadir. Buna
yonelik olarak birkac¢ gida sektorii markasi dijital donilisiime uygun olarak logolarini giincellemistir.
One ¢ikan &rneklerden biri ise Burger King'dir. Sekil 2°de Burger King'in eski ve yeni logolart
goriilmektedir. Burger King'in 1999'dan 2021'e kadar kullanilan eski logosu kirmizi, sar1 ve mavi
renklerle dolu kismen {i¢ boyutlu bir tasarima sahiptir. Bu logo hamburgeri iki yarim yuvarlak seklinde
temsil eden klasik bir tasarim olarak goriilmektedir. Burger King 2021 yilinda eski ve ¢ok renkli
logosundan vazgecerek daha basit ve minimal bir tasarima doniis yapmistir. Bu yeni tasarim 90'larin
tasarimlarindan esinlenmis ve markay1 daha gercek, arzulanan ve lezzetli olarak konumlandirmay1
hedeflemistir. Bu degisiklik minimalizm ve nostaljinin logo tasariminda popiiler hale gelmesini
yansitan bir drnektir.

URGER  BURGER
KING  KING

Sekil 2. Burger King’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Bigumigu, 2023).

Burger King’in yenilenen logo tasariminda daha basit, diiz ve iki boyutlu bir tasarim kullanilmigtir. Bu
yeni logo, modern minimalizm ile retro hissi birlestirerek daha sicak ve samimi bir imaj sunmaktadir.
Burger King 2021'de yaptig1i logo giincellemesiyle, dijital doniigiimiin gerektirdigi minimalist
yaklagimlar1 benimseyerek dikkat ¢ekmistir. Bu giincelleme marka kimliginde énemli bir doniisiimii
temsil ederken ayn1 zamanda dijital ¢agin estetik ve iglevsel gerekliliklerine de uyum saglamaktadir.
Logo renk gecisleri ve golgeler olmadan tek renk kullanilarak olusturulmustur. Bu basitlik ise dijital
ekranlarda daha net ve etkili bir goriinim saglamaktadir. Yeni minimalist logoda Burger King'in temel
iiriinii olan hamburgeri 6n plana ¢ikarmaktadir. Logoda iki yarim ekmek arasinda yer alan hamburgeri
simgeleyen iki yuvarlak hat ile basitlestirilmis bir tasarim goriilmektedir. Yazi fontlarinda ise daha
yuvarlak hatlar ve kalinlik s6z konusudur. Boylece daha modern giincel bir goriiniim saglanmustir.
Burada marka mesajinin netligi s6z konusudur. Ayni zamanda yeni logo bir yandan Burger King'in
eski logosuna benzer bir tasarima sahiptir. Bu retro yaklagimin ise markanin koklii gecmigine bir
gonderme niteliginde oldugu diisiiniilmektedir.

swoet Bl sweetgreen

Sekil 3. Sweetgreen’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Pinterest, 2024).

Benzer sekilde Sweetgreen'in eski logosu markanin adimi yesil renkte ve basit bir yazi tipiyle
gosterilmektedir. Bu eski logo markanin temel degerlerini temsil etmektedir. Ancak gorsel olarak ¢ok
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basit nitelikte vurgulanmistir. Yenilenen logo ise daha 6zgiin ve tanmabilir bir yazi tipine sahiptir.
Yenilenen logoda daha parlak renkler ve daha net bir font kullanilarak markanin taze ve saglikl
yemek anlayisini yansitan bir kimlige biirlinmesi amaglanmustir.

Arastirma kapsaminda gida sektoriinde ele alinan bu iki 6rnek gida sektdriinde markalarin dijital
doniisliim siirecine nasil uyum sagladiklarini ve dijital cagda daha etkili bir varlik gosterebilmek i¢in
marka kimliklerini nasil yenilediklerini yansitmaktadir. Bu tlir degisiklikler veya giincellemeler
markalarin daha geng tiiketici tabanlaria ulagsmaya ve dijital ¢cagda gelismeye odaklanmalarinin bir
gostergesidir.

Bankacilik sektoriine iligkin giincellenen logo 6rneklerine baktigimizda genel gergevede bankalarin da
diger sektorlerde oldugu gibi dijital doniisiimii benimseyerek logolarini daha sade ve modern bir hale
getirdigi goriilmektedir. Bu degisiklik bankalarin dijital hizmetlere ve mobil bankaciliga olan
odaklarii yansitmaktadir. Ayrica giiven ve istikrar gibi bankacilik sektoriiniin temel degerlerini
modern bir sekilde ifade etmektedir. Bazi bankalar dijital doniisiime uyum saglamak ve cagin
gerekliliklerine cevap verebilmek igin logo tasarmmlarini giincellemistir. Ozellikle Umpqua Bank ve
Santander bu degisiklikleri gergeklestiren 6rnekler arasinda yer almaktadir. Bu markalarin logosunu
yenileme kararlar dijitallesme ve tiiketici beklentilerinin degisimiyle uyum saglama arzularini, giincel
trendlere duyarli olduklarini ve kendilerini stirekli olarak yenilediklerini gostermektedir.

Umpqua Bank'in eski logosuna bakildiginda geleneksel bir bankacilik imaj1 yansitarak klasik bir yazi
tipi ve siyah kare icerisinde beyaz agac¢ sembolil igeren bir tasarima sahiptir. Umpqua Bank Columbia
Bank ile birlesmesinin ardindan bu durumu marka kimligini yenileme firsat1 olarak gormiis ve yeni bir
logo tasarimina gegis yapmistir. Bu yeni tasarim her iki bankanmn koklerine saygi duyarken ayni
zamanda modern bir gorliiniim sunmay1 hedeflemistir.

UMPQUA BANK ﬁ UMPQUA BANK

Sekil 4. Umpqua Bank eski ve yenilenen marka logo gorseli (UnderConsideration, 2024).

Yeni logoda yukar1 dogru isaret eden oklar kullanilarak eski logoda yer alan agacin dallarin1 daha
soyut bir sekilde simgeleyen bir tasarim benimsenmistir. Bu yeni logo tasarimi daha modern bir
yapiya sahiptir. Glincellenen logoda ¢ok daha minimalist ve modern bir yaklagim benimsenmektedir.
Renkler daha sade, yaz tipi daha ¢agdas ve genel tasarim anlayisi olarak dijital ortamlar i¢in uygun
hale getirilmis oldugu goriilmektedir.

& Santander & Santander

Sekil 5. Santander Bank yenilenen marka logo gorseli (TransformMagazine, 2024).

Santander Bank’mn eski logosuna baktigimizda ise kirmizi bir yazi ve bir alev simgesi igermektedir.
Logo dijital ¢aga uygun olarak giincellenerek daha minimal bir goriiniim elde edilmistir. Santander
Bank’1n logosu basitlestirilerek daha modern ve erisilebilir bir goriiniim yakalanmistir. Logoda kirmizi
renk korunurken yazi tipi ve simge daha sade bir hale getirilmistir. Yenilenen logo daha sade ve
modern bir goriiniime sahiptir. Kirmizi rengin tonu daha mat hale getirilerek yazi tipi ve alev simgesi
basitlestirilmistir. Bu degisiklik ile dijital platformlarda daha etkili bir goriiniim saglayabilme
amaglanmaktadir.
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Santander'in logo giincellemesinin temel nedenlerinden biri logonun kiiglik ekranlarda daha taninabilir
olmasidir. Bu amagla logo tasarimi daha belirgin hale getirerek yeniden gozden gegirilmistir. Ayrica
bankanin yeni serifsiz tipografisi ve gorsel igerigi de dijital platformlar ve mobil cihazlar igin
uyarlanmistir. Bu degisiklikler markanin modern bir imaj sunmasina yardime1 olmaktadir.

Dijital doniisiim odakli yenilenen logo tasarimlarinda minimalist yaklagimlar modern is diinyasimnin
gereksinimlerini karsilayan etkili bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yaklasim markalarin dijital
ortamda daha etkili bir varlik gdstermelerini, marka mesajlarini net bir sekilde iletmelerini ve genis bir
kitleye ulagsmalarin saglamaktadir. Minimalist logo tasarimlar1 teknolojiyle uyumlu, estetik ve islevsel
bir marka kimligi olugturmanin anahtar olarak diigiiniilmektedir.

Diger sektorlerde oldugu gibi otomotiv sektoriinde de bir¢ok iinlii marka logosunu daha diiz, sade ve
modern bir hale getirmistir. BMW, Volkswagen, Nissan gibi markalarin logo gilincellemelerindeki bu
durum dijitallesme ve elektrikli araclara gecis siirecinin bir yansimasi olarak goriilmektedir. Bu
minimalist logolar ayn1 zamanda teknolojik yenilik ve ¢evre dostu yaklasimlar1 vurgulamaktadir.

Otomotiv sektoriinden ilk 6rmegi ele aldigimizda BMW’nin marka kimligini ve ¢agin gerekliliklerini
yansitmak amaciyla logosunu dijital doniisiim odakli ve minimalist bir yaklasimla modernlestirerek
giincelledigini gormekteyiz. Yeni giincel logoda seffaf ve diiz bir tasarim benimsemistir. Dolayisiyla
bu durum markanin liiks ve teknoloji odakli imajin1 gii¢lendirmektedir.

Sekil 6. BMW’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (Pinterest 2024).

Bu giincellenen logo degisikligi otomotiv sektoriinde dijitallesme ve marka yenilenmesinin 6nemli bir
ormegi olarak dikkat ¢ekmektedir. BMW'nin yeni logosu markanin tarihsel mirasini1 korurken daha
sade ve modern bir goriiniim kazandirmistir. Giincel logoda daha sade renk paleti ve tasarim s6z
konusudur. Yeni logoda daha az golgelendirme ve 3 boyut efekti azaltilarak diiz ve sade bir goriiniime
gecis yapilmistir. Bu durum ise dijital platformlarda ve mobil cihazlar gibi kiiciik ekranlarda daha net
ve etkili bir gorlinim saglayan bir unsurdur. Bu baglamda ayni zamanda bir dijital uyumluluk s6z
konusudur. Logonun dijital platformlarda daha temiz ve anlasilir olmasi kullanici deneyimini
iyilestirici bir etkendir. Logodan siyah ¢ergevenin kaldirilmasi logo tasarimini daha agik ve hafif hale
getirmistir. Bu degisiklik logo tasariminda modernlik ve geffaflik hissini artirmistir. Marka mesajinin
netligi baglaminda yeni logo, BMW'in liikks ve yenilik¢i kimligini daha net bir sekilde yansitmaktadir.
Logoda ele alinan sadelik ile markanin kalitesinin ve prestijinin 6ne ¢ikarilmasi s6z konusudur.

Arastirma kapsaminda ele alinan diger otomotiv sektoriine yonelik markalar Renault ve Opel’dir.
Logo tasarimlarinda yasanan bu giincellemeler markalarin modern tiiketiciye hitap etme ¢abalarmin ve
dijital cagin estetik gerekliliklerine uyum saglama ¢aligmalarimin bir gostergesidir.
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Sekil 7. Opel’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Opel eski logosunda kalin gergeveli cember i¢cinde Opel’in ikonik amblemi olan kalin bir z” isaretini
animsatan simsek veya yildirim anlaminda kullanilan ‘Blitz’ sekli goriilmektedir. Yeni logosunda
cizgiler daha ince ve basittir. Opel'in logo giincellemesi elektrikli ve dijital bir ¢aga girigin bir pargasi
olarak marka kimligini daha diiz, sade ve akic1 bir hale getirmistir. Yeni logo gelecege yonelik bir
vizyonu ve g¢evre dostu teknolojilere olan baglilig1 simgelemekle birlikte markanin cagdas tiiketicilere
ve degisen pazar dinamiklerine uyum saglama ¢abasinin bir gostergesi niteligindedir. Bu konuya
yonelik olarak Opel CEO’su Florian Huettl “Bizim Blitz imiz her zamankinden daha amaca uygun.
Sadece yenilik¢iligin ve mobilitenin demokratiklesmesine olan baghligimizi sembolize etmekle
kalmiyor, aymi zamanda 2028 yiuma kadar Avrupa’da tamamen elektrikli bir marka olma
taahhiidiimiizii de aktariyor” seklinde agiklama yaparak elektrikli araglari vurgulamis ve yeni ¢aga
uygun logo tasarimlarini tanitmistir (Bigumigu, 2023). Bu ¢ergevede Opel’in elektrikle iligkilendirilen
yeni amblem/logosu elektrikli otomobil cagma yaklagimini benimseyen ideal simge olarak
goriilmektedir.

RENAULT

Sekil 8. Renault’un eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Renault’un eski logosunda daire icine alinmis, kalin ve golgeli ‘Renault’ yazisi yer almaktadir. Yeni
logosunda daha geometrik, golgelerin kaldirilmasi sonucunda daha basit bir goriiniim kazanmustir.
Renault logosunu giincellerken basit, geometrik bir tasarim stiline gecis yapmistir. Yeni ambleminde
cift cizgiler bir arabanin yoldaki tekerleklerini sembolize ediyor gibi goriiniirken ¢izgilerin kullanimi
derinlik yaratmaktadir. Boylece modern logoya bir siireklilik ve yon kazandirilmistir. Bu tasarim
markanin teknolojik olarak ileri ve dinamik bir imajim1 yansitirken ayni zamanda minimalist bir
gOriiniim sunmaktadir. Her iki markanin da logo gilincellemeleri otomotiv endiistrisindeki teknolojik
yeniliklerle uyumlu hale gelmeyi hedeflediginin bir gostergesidir.

Elektrikli araglar ve siirdiiriilebilirlik konularindaki gelismeler bu yeni logolarin tasarimina yon
vermistir. Yenilenen logolar dijital platformlar ve mobil cihazlar i¢in uyumlu hale getirilmis tasarimlar
sunmaktadir. Bu logolar her iki markanin da teknolojik yeniliklere ve elektrikli araglarin yiikselisine
odaklandigin1 gosterirken ayni zamanda minimal ve modern tasarimlar yenilik¢i ve ileriye doniik bir
yaklasgimin gostergesidir. Yenilenen logolar cevresel siirdiiriilebilirlige daha fazla vurgu yaparak
cevreci, ¢evre dostu bir imaj ve siirdiiriilebilir gelecege olan taahhiitlerini yansitmaktadir. Minimal
tasarimlar markayla etkilesimi ve daha genis bir kitleye hitap edilmesini kolaylastirir. Boylece daha
anlagilir ve akilda kalic1 logolar miisterilerle daha giiclii bir bag kurmay1 saglamaktadir.
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Benzer sekilde otomotiv sektoriinde Kia, Dacia, Peugeot ve Honda gibi markalarin logolarini dijital
doniisiim, teknoloji ve elektrikli otomobil ¢agma uygun olarak minimal bir sekilde giincellemeleri
endiistrinin hizla degisen yiiziine ve markalarin ¢agdas tiiketici beklentilerine uyum sagladigini
gostermektedir. Sade ve anlagilir tasarimlar, markalarin modern ve zamansiz bir alg1 yaratmasina
yardimc1 olmaktadir. Aym1 zamanda yenilik¢i ve cagdas tasarimlar artan rekabet ortaminda bu
markalara one ¢ikma avantaji saglayici bir etkendir.

LT

PREVIOUS LOGO NEW LOGO

Sekil 9. Kia’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Kia’nin eski logosu koyu kirmiz1 bir oval i¢inde kalin harflerle ‘KIA’ yazisim icermektedir. Yeni
logoda ise daha stilize ve baglantili harflerle daha modern bir goriiniim yakalanmistir. Renk ve sekil
acisindan daha basit bir tasarim yansitilmigtir. Giincellenen logonun ritmik, yukari yonli, birbiri ile
baglantili kesintisiz ¢izgileri Kia’nin kararliligini ve markanin yiikselen hirsin1 yansitirken, yazinin
simetrisi ise Kia’nin kendine gilivenini temsil etmektedir. Kia’nin logosu diger markalara goére daha
fazla degisiklik igermektedir. Diger otomotiv markalarinda ufak degisikliklerle giincellenen logolarin
aksine Kia’nin logosunda renk, tipografi ve sekilsel anlamda daha fazla yenilenmeye gidilmistir.
Ornegin Kia yazisinin diginda bulunan halka kaldirilmis ve ‘Kia’ yazisinda daha 6zgiin, el yazist
seklinde hafif yatay duran birbiri ile baglantili karakterler kullanmilmistir. Kia yeni logosunu Giiney
Kore’deki Incheon kentinde dronlar esliginde gorsel bir solen ile tanitmigtir. Yeni logonun ‘simetri’,
‘ritim’ ve ‘yiikselis’ anlamlarim ifade eden ii¢ ana unsurdan olusturuldugu ifade edilmistir. Yeni logo
ile birlikte Kianin yeni slogani “Movement that inspires” (Ilham veren hareket) olarak
giincellenmistir (Demiréren, 2021).

—

Sekil 10. Dacia’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (ChipOnline, 2021).

Dacia markas1 dijitallesmeyle birlikte otomotiv sektoriinii etkisi altina alan yeniden markalagsma veya
markalarin gilincellenmesi akimina katilarak bu dogrultuda logosunu ve kurumsal kimligini
yenilemistir. Dacia’nin eski logosunda marka ismi kalin ve blok harflerle yazilmig olarak tasarlandigi
goriilmektedir. Dacia'nin yeni logosu orijinallik, saglamlik ve sadelik degerlerini yansitmaktadir. Yeni
logoda yaz1 daha stilize edilerek daha modern harflerle yeniden tasarlanmis, kullanilan haki yesili ile
markanin dogaya olan yakinlig1 anlatilmistir. Logo giinlimiize daha uygun modern ¢agdas bir ¢izgide
goriinmektedir. Logoda harflerde kullanilan geometrik ¢izgiler mekanik bir hareket hissi vermektedir.
“Yeni logoda birbirlerinin ters goriintiileri olan ‘D’ ve ‘C’ harflerinin sekli degistirilerek markanin
kompakt ve zeki ruhu én plana ¢ikarilmak istenmistir” (ChipOnline, Dacia Logosunu Degistirdi: Iste
Yeni Dacia Logosu, 2021).
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PEUGEOT

2010 2021

Sekil 11. Peugeot’un eski ve yenilenen marka logo gorseli (Bigumigu, 2023).

Peugeot’un eski logosu temel olarak aslan kiikreyerek ayakta duran, saglamlig1 ¢agristirmak i¢in metal
gbrliiniimlii bir aslan figiiriinden olugsmaktadir. Sekil basit ancak dis hattinda desteklenen kontur
cizgileri ile sert bir goriiniimdedir. 2010 yilinda Peugeot logosu bir kez daha yenileyerek 2 boyutlu
tasarimdan o donemin popiiler sitili olan 3 boyutlu tasarim olarak degistirilmistir (Zhang ve digerleri,
2017, s. 275). Peugeot’un eski logosu aslan figiirii iceren karmagsik ve ayrintili bir logo olarak
goriinmektedir. Yeni logosunda aslan figiirii daha stilize edilerek basitlestirilmistir. Marka yeni
logosunda giicli ve kuvveti yansitan aslanin yiiziine odaklanmaktadir. Aslanin tamami yerine yalnizca
iist (bas) kismu1 ele alinmistir. Yenilenen logoda genel olarak daha modern ve minimalist bir tasarim
anlayis1 baskindir. Prestije 6nem veren miisterileri hedef kitlesine alan Peugeot yeni logosunu da bu
cergevede gilincellemistir.

\/

2000 2024

Sekil 12. Honda’nin eski ve yenilenen marka logo gorseli (BrandMap, 2024).

Honda eski logosunu kaln ve goélgeli ‘H’ harfi olusturmaktadir. Honda'nin yeni logosu biiyiik bir
degisimden gegmemistir ancak birgok otomotiv markasinin gilincellemesinde oldugu gibi golgeler
kaldirilmis daha modern ve ¢agdas ¢izgilerle giincel bir yenileme yapilmistir. CES'te sunulan yeni
modellerden 6zellikle elektrikli araglarda Honda'nin yeni bir logo kullanmasi dikkat ¢ekmistir. Honda
yetkilileri kullanilan logonun bundan sonra Honda doniisiimiiniin bir simgesi olarak c¢evresindeki
dikdortgenden armmig ve uzanmis iki elin siliieti seklinde goriinen H harfinin kullanilacagini
aciklamistir (BrandMap, 2024).

N\ /\

NISSAN | NISSAN

Sekil 13. Nissan’1n eski ve yenilenen marka logo gorseli (ChipOnline, 2021)
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Nissan markasi da 2020 yilinda logosunu ¢agimiza uygun olarak yenilemistir. Nissan’m eski logosu
daha geleneksel dairesel arka plan iizerinde kalin bir sekilde sans-serif tipografili ‘Nissan’ yazisini
icermektedir. Yeni logo daha ince, sade ¢izgilerle ve minimalist bir tasarimla giincellenmistir. Logo
tasariminda dairesel arka plan daha ince ve sik hale getirildigi goriilmektedir. Soézer’e (2023) gore
yenilenen logo tasarimi, Nissan’1n elektrifikasyon ve otonom siiriis gibi giincel trendlere odaklanan bir
vizyon ortaya koymaktadir. Basitlestirilmis olan daire ve grafiksel bir tasarim sunan yeni logo,
markanin siirdiiriilebilirlik, baglantili mobilite ve ileri teknolojilere olan ydnelimini géstermektedir.
Benzer sekilde enerjik ve dinamik bir gorliniim yansitarak markani modern, geng ve dinamik tiiketici
kitlesine ulasmay1 hedeflemektedir.

Sekil 14. Volkswagen’in eski ve yenilenen marka logo gorseli (Oggusto, 2023).

Volkswagen’in eski ve yeni logolarmi kiyasladigimizda Volkswagen’in eski logosunun 3 boyutlu
gorlinlime sahip oldugu gorilmektedir. “VW’ harflerinin i¢ ice gectigi detayli bir logo karsimiza
¢ikmaktadir. Yeni logo ise daha diiz, basit ve 2 boyutlu bir tasarim anlayisindadir. Ayni sekilde
renklerde daha gdlgesiz ve daha nettir. Renkte ise belirgin olarak ton degisikligi gdze ¢arpmaktadir.
Yeni logoda daha koyu bir mavi tonu tercih edilmistir. Volkswagen'in logosundaki degisiklik ayni
zamanda markanmn kendini yeniden konumlandirma ¢abasinin bir pargasidir. Ozellikle emisyon
sorununa iligkin olumsuz haberlerin sonrasinda markanin imajim tazelemek ve giivenilirlik, seffaflik
gibi degerlere vurgu yapma amaciyla boyle bir adim atmasi s6z konusu olmaktadir. Yeni logo yeni bir
baslangicin ve marka degerlerindeki evrimin mesaji niteligindedir. Degisen logo tasarimina yonelik
olarak ise Volkswagen bas tasarimcisi Klaus Bischoff logonun tasarimiyla ilgili olarak “Bu yeniden
tasarimdaki kisisel amacim, Volkswagen markasina yeni bir hafiflik getiren W’yi havada tutmakt.
Elbette bu yeni marka, Volkswagen’i dijital ¢caga da tasiyor ve klasik logomuzu cihazlarda ve
uygulamalarda dijital olarak kolayca goriintiilenebilen bir ticari markaya doniistiiriiyor” seklinde
aciklama yaparak markanin dijital teknolojilere yonelik dijital uyumlulugunun 6n plana alindigim
vurgulamaktadir (Sozer, 2023). Diger bir agidan ise miisteri iligkileri ve erisilebilirlik baglaminda bu
yenilenen logo tasarimlari miisteri iliskileri ve marka erigilebilirligi agisindan da 6nemlidir. Daha basit
ve anlagilir bir logo tiiketicilerin markayla daha kolay bir bag kurmasim saglayabilir bir unsurdur.
Ayrica dijital ortamlarda daha kolay kullanilabilir olmasi sosyal medya ve mobil uygulamalarda
markanin daha tutarli ve etkili bir sekilde temsil edilmesine olanak tanimaktadir.

Tiim logolar degerlendirildiginde giincellenen logolar genellikle daha basit, net ve dijital ortamlarda
kullanimi kolay 6zellikler tasimaktadir. Renkler daha diiz ve tipografi daha sade hale getirilmistir. Bu
degisiklikler markalarin dijitallesen diinyaya uyum saglama ve modern bir gériinim sunma ¢abasini
yansitmaktadir. Bu baglamda arastirma kapsaminda dijitallesmeyle birlikte giincellenen marka logolar
incelendiginde 6ne ¢ikan temalar veya kavramlar; dijital ¢agda marka kimligi: miisteri iliskileri ve
erigilebilirlik: cevresel siirdiiriilebilirlik: marka degerlerinin yeniden tanimlanmasi: minimalizmin
ylikselisi olarak one ¢ikmaktadir. Buna yonelik olusturulan kelime bulutu asagida gosterilmistir.
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Marka Degerlerinin Yeniden Tanimlanmasi

Miisteri iliskileri ve Erisilebilirlik

Minimalizmin Yukselisi

Sekil 15. Giincellenen marka logolarinda 6ne ¢ikan temalari igeren kelime bulutu

Dijital doniisiim stirecinde logo giincellemeleri, markalarin marka kimligini giiclendirme, modern
tiikketiciye ulasma ve rekabetci bir avantaj elde etme firsati sunmaktadir. Bu slirecte arastirma
kapsaminda markalara bir yol haritasi niteliginde 6neriler sunulmustur;

e Hedef Belirleme Siireci: Dijital doniisiim siirecinde dncelikle hedefler belirlenmelidir. Ornek
olarak, bu hedefler marka algisin1 giiclendirme, daha gen¢ bir kitleye ulagma, teknolojik
yenilikleri vurgulama gibi hedefler olabilir.

o Arastirma ve Analiz Siireci: Mevcut marka kimligini ve logo tasarimini detayli bir sekilde
analiz edilmeli, tiiketici algisi, sektor trendleri ve rakip markalarn stratejileri géz Oniinde
bulundurulmalidir.

o Strateji Olusturma: Belirlenen hedeflere yonelik bir strateji gelistirilmelidir. Logo tasariminda
kullanilacak renkler, sekiller ve fontlar konusunda net kararlar alinmali, minimalist ve modern
bir tasarimin dijital platformlarda daha etkili oldugu bilinmelidir.

e Tasarum Siireci: Profesyonel bir tasarim ekibiyle calisilarak yeni logo tasarimini
olusturulmalidir.

o  Uygulama ve Yayginlastirma: Yeni logo tasarimlar dijital platformlarda ve marka
materyallerinde kullanilmali, giincellenmis marka kimligi tiiketicilere duyurularak markanin
dijital varlhigi giiclendirilmelidir.

e  Geribildirim ve Siirekli Lyilestirme: Dijital doniisiim siireci devam eden bir siiregtir. Marka ve
logonun dijital ¢agin gereksinimlerine uygun oldugundan emin olmak igin geribildirimler
sonucunda iyilestirmeler ve revizeler yapilmalidir.

e  Minimalizme Onem Verme: Dijital ortamda etkili olmak icin logonun minimalist ve basit
olmasina O6zen gosterilmelidir. Cagin gereksinimlerine uygun olarak karmasik tasarimlar
yerine daha sade ve anlagilir bir logo tercih edilmelidir.

e Dijital Uyumlulugu Géz Oniinde Bulundurma: Yeni logo tasarimmizin dijital platformlarda ve
mobil cihazlarda etkili bir sekilde goriinebilmesi i¢in uygun boyutlandirma ve renk se¢imi gibi
faktorlere dikkat edilmelidir.

e Renk Se¢imi: Renklerin marka algisin1 etkilemektedir. Renklerin duygusal ve psikolojik
etkilerini degerlendirerek marka ile uyumlu renkler secilmelidir. Ornek olarak gen¢ ve
dinamik bir markanin canli renkler ve modern bir tasarim tercih etmesi dogru bir karar
olacaktir.

Arastirma kapsaminda yapilan bu Oneriler ile markalarm dijital doniisim siirecinde logo
yenilemelerini basarili bir sekilde yonetmelerine yardimer olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu baglamda
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dijital platformlarda etkili bir varlik olusturmak ve modern tiiketicilerle daha giiglii bir bag kurmak
icin logo tasariminin marka stratejisinin ayrilmaz bir pargast oldugu unutulmamalidir.

SONUC

Arastirmada markalarin logo tasarimlarim dijital doniisiime uygun olarak yenilemesi ve gilincellemesi
cagimizin en Onemli pazarlama ve marka yonetimi trendlerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
yenileme siireci markalarin dijitallesen diinyada stirdiirtilebilirligini ve rekabet gliciinii artirma amacin
tagimaktadir. Dijital doniistim markalar i¢in sadece teknolojik bir adaptasyon degil ayn1 zamanda
gorsel iletisim stratejilerini ve marka kimligini de yeniden sekillendirme firsati sunmaktadir.
Giliniimiizde tiiketicilerin biiylik bir ¢cogunlugu dijital ortamlarda zaman gecirmekte ve bu ortamlar
iizerinden markalarla etkilesimde bulunmaktadir. Bu durum markalarin logolarmin dijital platformlara
uygun, kolay algilanabilir ve hatirlanabilir olmasini zorunlu kilmaktadir. Minimalist tasarim trendleri
net ve basit hatlar, mobil cihazlarda ve sosyal medya platformlarinda etkili goriiniim logo tasariminda
On plana ¢ikan unsurlardir.

Ote yandan dijital doniisiim siirecinde markalarin kendilerine &zgii hikayelerini ve degerlerini
korumalar da biiyiik 6nem tagimaktadir. Logo yenileme siireci markanin koklii degerlerini modern ve
yenilik¢i bir tasarimla harmanlamay1 gerektirmektedir. Bu siiregte markanin tarihini, kiiltiiriinii ve
kimligini yansitan oOgelerin korunmasi tiiketicilerle duygusal bagin siirdiiriilmesine katkida
bulunmaktadir. Ayrica dijital doniisiimle birlikte siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinci gibi kiiresel degerler
de logo tasarimlarinda kendini géstermeye baslamistir. Yesil pazarlama ve ekolojik sorumluluk bilinci
logo tasariminda kullanilan renklerden, materyallerden ve mesajlardan anlasilabilir hale gelmektedir.
Cesitli sektorlerdeki markalarin logo tasarimlarmda gozlenen minimalist yaklasim dijital doniisiim
stirecinin dogal bir sonucu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu giincellemeler markalarin dijital cagda
rekabet edebilirligini artirirken ayn1 zamanda tiiketiciyle daha etkili bir iletisim kurmalarim
saglamaktadir. Minimalist logo tasarimlar1 teknolojik gelismelerle uyumlu, kullanici deneyimine
odakli ve marka kimligini gii¢lendirici bir rol oynamaktadir. Bu trendin gelecekte de devam etmesi
beklenmektedir. Ciinkii markalar dijitallesen diinyada kendilerini siirekli olarak yenilemek
zorundadirlar.

Minimalizm son yillarda popiiler hale gelen bir trend olmustur. Biiyiikk markalarim bu yonde adim
atmalar1 minimalizmin sadece bir tasarim tercihi olmanin Gtesinde bir iletisim stratejisi haline
geldigini gostermektedir. Azalan ¢izgiler ve renkler markalarin daha modern ve zamansiz bir
goriinlime kavugmasini saglamaktadir.

Markalarin giincellenmis logolari, siirdiiriilebilirlik, teknoloji ve dijital doniisiim gibi 6nemli mesajlar
iletmektedir. Daha minimalist tasarimlar markalarin modern ve gelecege doniik bir vizyonu oldugunu
vurgulamaktadir ve tiiketicilere daha net bir mesaj iletmektedir. Logo gilincellemelerinin nedenleri
arasinda dijital uyum, kullanic1 deneyimi yakalama, marka mesajini net iletebilme, algilanir olma,
kolay anlasilabilme, giinceli yakalayabilme gibi nedenler olusturmaktadir. Tiim sektorlerde gozlenen
bu glincellemeler markalarin mobil uygulamalar, sosyal medya ve diger dijital platformlarda daha iyi
goriinmesini ve dijital uyum yakalamasii saglamaktadir.

Aragtirmada ele alinan logolarin her birindeki degisim, markalarin dijital ¢aga ve degisen tiiketici
beklentilerine nasil uyum sagladiklarin1 gostermektedir. Genel olarak bu yenilenme hareketi, daha
basit, daha net ve dijital ortamlarda daha etkili kullanilabilir logolara dogru bir egilimi yansitmaktadir.
Minimalist logo tasarimlar teknolojik gelismelerle uyumlu, kullanici deneyimine odakli ve marka
kimligini gili¢lendirici bir rol oynamaktadir. Otomotiv sektoriindeki giincellenen logolarindaki
degisimler bir gorsel degisiklikten daha fazlasini temsil etmektedir. Bu durum markalarin dijital ¢agin
gerekliliklerine, elektrikli araglarin yiikselisine ve tiiketici beklentilerinin degisimine uyum saglama
isteklerinin bir gostergesidir. Elektrikli araglar giderek daha popiiler hale geldik¢e otomotiv markalar
cevresel siirdiiriilebilirlige daha fazla vurgu yapmaktadir.

Markalarin logo tasarimlarini dijital doniisiime uygun olarak yenilemeleri, ¢agin gerekliliklerine uyum
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saglamak ve marka degerlerini giincel tutmak i¢in kritik bir adimdir. Bu siireg, teknolojik gelismelere
adaptasyonun yani sira, tiiketici davranislarindaki degisimleri ve pazarlama trendlerini de dikkate
almalidir. Markalar logo tasarimlarimi giincellerken hem estetik ve islevsel gereklilikleri hem de marka
kimliginin 6ziinii korumay1 hedeflemelidir. Sonug olarak dijital doniisiimle uyumlu logo tasarimlari,
markalarin modern pazarlama ortaminda goriiniir ve etkili olmalarin1 saglayacak ve marka sadakatini
giiclendirecek stratejik araglar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu siire¢ markalarin gelecekteki basarisinin
temel taslarindan biri olmaya devam edecektir. Bu ¢alismanin gida, bankacilik, otomotiv gibi tiim
sektorlerin marka kimligi ve logolarmi dijital ¢aga uygun dijital doniisiim odakli giincellemeleri
noktasinda referans niteligi tagiyacagi diisiiniilmektedir.
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