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Geleneksel medyanin gelisen teknoloji ile beraber sosyal medya platformlarinda faaliyet gostermesi
kitleler tarafindan benimsenmektedir. Yeni medya; geleneksel medyanin tekniklerini, yontemlerini ve
calisma bicimini degistirmekte, haber iiretimi ve ulagimi baglaminda insanlara yepyeni olanaklar
sunmaktadir. Bu olanaklar, izleyicilerin ve okurlarin iletigsimlerini ve medyanin giindem belirleme
giiclinii her acidan biiylitmektedir. Yeni medya beraberinde cografi sinirlar1 da ortadan kaldirarak,
giiciinii diinyanin her yerinde gostermektedir. Internet diinyasinin olusturdugu olanaklar, haber iiretimini
dijital ortamda fiiretilen bir yapiya doniistiirmektedir. Dijital habercilik ile beraber ortaya ¢ikan yeni tiir
habercilik pratikleri, haber iceriklerinin degisimine ve gelisimine neden olmakla beraber, sosyal medya
platformlarindan YouTube, giinlimiizde en giiclii mecralardan biri haline doniismiis olup, geleneksel
medyada yer bulamayanlarin giindem yaratma, yorum yapma, analiz etme imkanlarini ortaya ¢ikartip,
birer kisisel televizyon kurulusu sahipligi imk&m sunmaktadir. YouTube; igerik iiretenlerin patron ve
yOnetici sansiiriinii, baskisin1 ortadan kaldirarak daha 6zgiir bir ortam yaratmaktadir. YouTube ayni
zamanda habere, analize ve yoruma ulagsmada geleneksel medyanin tekelini kirip, geleneksel medyadaki
haberin maliyetini de ortadan kaldirarak kisithi olanaklarla (bir tripod, bir kamerayla) milyonlar
etkileyebilip, geleneksel medyadan g¢ok daha giiglii olmayr basarmistir. Bu aragtirmanin amaci
geleneksel habercilik ve yeni medya haberciligi arasindaki farklarm ortaya konmasidir. Bu amag
dogrultusunda kullanimlar ve doyumlar teorisi baglaminda Ger¢ekTivi YouTube kanalindan segilen 10
tane program iizerinde haber analizi yapilmistir. Yapilan arastirma sonucunda alternatif medya
yaymciligiin geleneksel medyaya gore daha ozgiir ve cogulcu bir yapida faaliyet gosterdigi
sOylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji, Medya, Sosyal Medya, Yeni Medya, Gelencksel Medya, YouTube,
Gerc¢ekTivi.

TRADITIONAL JOURNALISM THAT IS TRANSFORMING ON THE
AXIS OF YOUTUBE JOURNALISM: AN EXAMPLE OF GERCEK Tivi

ABSTRACT

The fact that traditional media operates on social media platforms with the developing technology is
adopted by the masses. New media changes the techniques, methods and working style of traditional
media, and offers new opportunities to people in the context of news production and transportation.
These possibilities increase the communication of viewers and readers and the agenda-setting power of
the media in every aspect. The new media is showing its power all over the world by removing
geographical borders along with it. The possibilities created by the internet world transform news
production into a structure produced in the digital environment. While the new types of journalism

Submit Date: 12.07.2022, Acceptance Date: 21.08.2022, DOI NO: 10.7456/100203100/003 184
Research Article - This article was checked by iThenticate

Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2022 Volume 2 Issue 3, p.184-201.

practices that emerged with digital journalism cause the change and development of news content,
YouTube, one of the social media platforms, has become one of the most powerful channels today,
revealing the opportunities for those who cannot find a place in the traditional media to create the
agenda, comment and analyze, it offers a personal television hosting facility. YouTube creates a freer
environment by eliminating the boss and manager censorship and pressure of content producers.
YouTube has also succeeded in influencing millions with limited means (with a tripod, a camera) by
breaking the monopoly of traditional media in reaching news, analysis and commentary, and eliminating
the cost of news in traditional media, and has succeeded in being much more effective than traditional
media. The aim of this research is to reveal the differences between traditional journalism and new
media journalism. For this purpose, news analysis was made on 10 programs selected from the
GergekTivi YouTube channel in the context of uses and gratifications theory. As a result of the research,
it can be said that alternative media broadcasting operates in a more free and pluralistic structure than
traditional media.

Keywords: Technology, Media, Social Media, New Media, Traditional Media, YouTube, Ger¢ekTivi.

GIRIS

Medya genel anlamiyla yazili, sozli, isitsel ve gorsel tiim kitle iletisim araclarmin kapsayicisi
niteliktedir. Gazete, dergi, televizyon, internet vb. tiim araglar, iletisim siirecinin var olmasim
saglamaktadir. Medya Terimler Sozliigiiniin tanimina bakildiginda medyayi s6zlii, yazili, gorsel iletisim
araglarinin tamamini medya olarak tanimlamaktadir (Daric1, 2014: 62). Bu baglamda kitlesel ve bireysel
tiim iletisim siiregleri bir araciya dayanmaktadir. Geleneksel medyada gorsel, isitsel veya yazili herhangi
bir iletide bireye yorum ve degisiklik yapabilme imkani sunulmamaktadir. Tek tarafli, yalnizca iletilerin
gonderildigi bir siirecten bahsetmek miimkiindiir. Gegmisten bugiine iletisimin var oldugu siirecte
geleneksel medya evirilmis olsa da etkisini hala korumaktadir. Kitle iletisim araglarindan televizyon,
gazete, dergi gibi kanallarla bireylere giindemi belirleyen iletiler gonderilmektedir. Bireyler, geleneksel
medyada herhangi bir geribildirimde bulunamadigindan iletisim tek yonlii olarak devam etmektedir.
Geleneksel medya cok genis kitlelere ulasarak kamuoyu olusturmayi hedeflemektedir. Bu nedenle
reklam kanallar1 daha yiiksek biitceler gerektirmektedir. Kitleler lizerindeki etkisini 6lgmek amaciyla
reyting ve tiraj yontemlerini kullanmaktadir. Gerek temsili yapisi gerekse igerikleri bakimindan her
daim seffaflig1 savunmaktadir (Polat, 2018: 57). iletisim teknolojilerinin tek bir merkezde toplandig: ve
alic1 ile gonderici arasinda gondericiden aliciya dogru tek yonlii bir iligskinin oldugu geleneksel medya
anlayis1 zamanla degisim gostererek, yerini bireylerin kendilerini daha rahat ifade edebilecegi, 6zgiir
medya platformlar1 olarak nitelendirilebilecek yeni medya alanlarina birakmaktadir. Boylelikle alic1 ve
gondericinin tek bir bireyde biitiinlesebildigi yeni medya ortamlar giiniimiizde kitlelere ulagmaktadir.
Bu degisimler, gazetecilerin habercilik pratiklerini de bicimlendirmektedir.

[letisim teknolojileri giiniimiizde izl bir sekilde gelisim gostermekte ve iginde bulundugumuz diinya
giderek degismektedir. Televizyon, gazete ve radyo gibi 6nemli kitle iletisim araglarinin yerini bugiin
internet almaktadir. Yeni medya ve teknolojik degisim bdylelikle hayatimiza girmekte ve biiyiik
kolayliklar getirmektedir. Yeni medya kavraminin ¢ok genis bir kapsama alani bulunmaktadir. Yeni
iletisim teknolojilerinin tiimiinii biinyesinde barindiran yeni medya; “genel olarak var olan medyay1,
etkilesimli olarak, sayisal veriye doniistiirmeye yonlendiren ve bilgisayar araciligiyla iiretim, dagitim ve
paylasim saglayan ortamlar” (Manovich, 2001: 19) seklinde tamimlanabilmektedir. Tanimdan da
anlagilacag: lizere, yeni medyanin ortaya cikisiyla beraber ge¢miste var olan tiim geleneksel medya
bicimleri sayisal teknolojiyle (0 ve 1) biitiinlesik bir duruma gelmistir. Sayisal teknolojinin 0 ve 1’lerle
birlikte yaratmis oldugu ortaklik, yeni medyanin genis kitlelere ulagilabilirligini kolaylagtirmistir (Tocci,
Widmer, & Moss, 2007: 11-13). Yeni her sey beraberinde yenilikler getirmektedir: yeni firsat, yeni bakis
ag1s1, yeni yorum, yeni bakis agisi. Insanlar psikolojik olarak yeni olana egilimlidir; hizla yeniye uyum
saglamaktadir (Cakmake1, 2018: 80). Teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte, iletisim bi¢imleri ve kitle
iletisim araclarmin faaliyetleri de biitiiniiyle degisim gostermistir. Geleneksel medya donemini yasayan
bireylerin kolayca yonlendirildigini goriirken, bilisim ¢agini kesfeden bireylerin sorgulayici yonii ortaya
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cikmustir. Internetin kullanilmaya baslanmasinin {izerinden fazla zaman ge¢gmemis olsa da yayilma hiz,
bireysel ve toplumsal etkisinin biiyiikliigiinii artirmaktadir. Dolayisiyla topluma ulagsmak isteyen kisi
veya gruplar, bu etkinligi eskisinden ¢ok daha kolay ve hizli hale getirmektedir (Gezgin & Irali, 2017:
14).

1971°de Copybloger’in derledigi infografige gore elektronik posta ile baglayan sosyal medya kullanimu,
bugiin énemli bir doniim noktasina sahip olmaktadir. Kitle iletisim araglarmin biiyiik bir béliimiiniin
sermayenin elinde oldugu ve giic odaklarma hizmet ettigi diisinlilmektedir. Bu durum gilinlimiiz
insanlarm1  sosyal medya platformlarma (Facebook, Twitter, YouTube vs.) platformlarina
yonlendirmektedir. Iletisim kanallarinin neredeyse yok olmak iizere oldugu diisiiniilmekte ve internet,
artik anlik enformasyon kaynagi haline gelmis bulunmaktadir. Toplumun yeni medya kanallarina
entegre oldugu gozlemlenmekte, haber ve icerik anlayislarinin degistigi goriilmektedir. Ozellikle yeni
kusak (geng nesil) i¢in medya anlayisi, tamamen dijital platformlardan olugmaktadir. Bilgi ¢ag1 olarak
adlandirilan bu dénem, ¢ok ¢alisanlarin degil, dijital ortamda ¢okga goriinen ve sosyal aglar1 aktif olarak
kullananlarin ¢agidir (Saruhan, 2018: 9). Bu durum, YouTube’un giderek biiyiiyen bir sosyal ag
olmasina, haber yayincilarinin bu ortama taginmasina sebep olmaktadir. Gazeteciler bu alanda daha
0zgiir, bagimsiz hareket ederek, kendi iceriklerini hedef kitlelerine ulastirmaktadirlar. We Are Social ve
Hootsuite’in yaymmladigi 2021 Tiirkiye Internet Kullanimi Sosyal Medya, Mobil Kullanim ve E-Ticaret
Istatistikleri raporuna gore; Tiirkiye’deki internet kullanici sayis1 65 milyondur. Bu say1 dnceki yila gore
%06 artig gostermistir. Tiirkiye niifusunun %70,8’1 yani 60 milyon kisi ise sosyal medyay1 aktif olarak
kullanmaktadir.

Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen siteler arasinda YouTube, arama motoru Google'dan sonra ikinci sirada
yer almaktadir. YouTube'u 6zel kilan bir diger unsur ise tanitilan iiriin, hizmet veya haberleri begenen
kullanicilarin 1/3%inden fazlasimin kendi c¢evrelerine tavsiye etmesidir. Bagka bir deyisle, YouTube
ticretsiz bir tanitim imkanina sahiptir. Bu nedenle hedef kitlelerine hizli, kolay ve dogrudan ulagmak
isteyen markalar ve sirketler, giinlimiizde YouTube haberciligini ve reklameciligini aktif olarak
kullanmaktadir (Baloglu & Demir, 2019: 346). Yasanan gelismeler beraberinde dijital gazeteciligi
kitlelerle tanistirmakta ve daha 6zgiir bir medya ortami olusturmaktadir. Dijital donem gazeteciligi kayit
baskisini sarsarak, televizyon ve radyolarin eski dnemini yitirmesine sebep olmaktadir. Yeni medya
doneminde bireyler, mobil uygulamalarla aninda habere ve haberciye ulagmaktadir.

Gilinlimiizde gazeteciler birer birer kendi kanallarii olusturmaktadir. Bunlardan biri olan GergekTivi
YouTube kanali, kendine 6zgiin haberlerini tiretmekte ve topluma haber sunmaktadir. Kanalin sahibi ve
ekran ylizii olan kisi, gazeteci Ali Tarakci’dir. Ali Tarakci, yaklasik 25 yildir yerel ve ulusal giinliik
gazetelerde deneme ve makale yazan bir gazetecidir. 2007 yilinda kurdugu Gergek TV'de yaymlanan
“Sesli Diisiinceler” adli tartisma programinin yapimciligimi ve sunuculugunu iki yil boyunca
stirdlirmiistiir. Uzun bir siire Karadeniz TV'de “Sesli Disiinceler” ve “Mercek Altinda” tartigma
programlarim hazirlayip sunmustur. Ug yil siireyle Akit TV'de yaymlanan "Capraz Sorgu ve Ters
Kutuplar" programinda yorumculuk yapmistir. Uzun yillar kamu hizmetinde ¢aligmis, 2002 yilinda ise
basin sektoriinde yonetici oldugu icin kamudaki gorevinden istifa etmistir. SN 1K sirketinde uzun siire
yoneticilik yaptiktan sonra 2005 yilinda kendi sirketini kurmus ve Gergek Yayincilik Anonim Sirketi
(AS), Gergek TV AS, Can FM AS, Gazete Istanbul AS’de Yonetim Kurulu Bagkanhg gorevini
yiiriitmiistiir. Istanbul 3. Bélgeye yonelik olan Gergek Gazetesi’ni ¢ikarmustir. 2014 yilinda bu gazete
ismini Gazetemistanbul olarak degistirmistir. Ali Tarakci’nin 2021 Temmuz aymda GergekTivi
YouTube kanalin1 kurma amac, ele aldig1 haberi bagimsiz ve bir yere bagli olmadan izleyiciye sunmak
istemesidir. Farkli igeriklere de zamanla yer verilen bu kanalda, Havacilik ve Savunma Sanayii, D1s
haberler, Saglik, Din ve Felsefe gibi icerikleri olan programlar da bulunmaktadir.

YouTube, mesleklerinden alikonmus kisilerin oldugu veya bagimsiz ¢alismayi segen bir mecra alani
sayillmaktadir. Istikrar ve sabir isi diye tanimlanabilecek ¢aligmalarin ortaya kondugu bu platform, siyasi
ve ticari hegemonyaya teslim olan, alternatife hi¢ alan birakmayan bir hale doniisen geleneksel medyay1
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reddeden ve daha 6zgiir igerikler sunmak isteyen gazetecilerin adresi olmay: siirdiirmektedir. Oyle
anlagiltyor ki, dniimiizdeki donem televizyon, gazete ve radyo yerini giderek bu platformlara birakacak,
hatta geleneksel televizyon kanallar1 birer yeni medyaya doniisecektir.

Bu galigmanin amaci, YouTube gazeteciligi ekseninde doniisen geleneksel gazeteciligin ele alinmasidir.
Caligmada bilimsel dayanak olarak ii¢ yaklagim benimsenmistir. Bu yaklagimlar sirasiyla; ‘Kullanimlar
ve Doyumlar Kuramu, Iletisimin Ekonomi Politigi, iletisimde Siringa Modeli’dir. Bu yaklasimlardan
ilki olan kullanimlar ve doyumlar kurami, ‘Medya insanlara ne yapiyor?’ sorusu iizerinde durmaktadir.
Kuramm ismini 1959 yilinda koyan Elihu Katz, ‘Insanlar medya ile ne yapiyor?’ sorusunun pesine
diiserek kuramin temellerini olusturmustur. Kisi veya kisilerin hangi psikolojik ve sosyal ihtiyaclarini
karsilamak icin kitle iletisim araglarii kullandigini tespit etmeyi amaglayan bu kuram, alicisinin
gereksinimlerini doyurmak icin kitle iletisim araglari ile olan bag1 agiklamaktadir. Teknolojiyle birlikte
hayatimiza giren sosyal medya aglar {izerinden yayincilik yapan gazeteciler ile olusturduklar kitleler
arasindaki bagim, bu kuram iizerinden de agiklanmasi miimkiindiir. Bu yaklagimlardan ikincisi olan
iletisimde ekonomi politigin kuruculari, Herbert Schiller ile birlikte Dallas Walker Smythe olarak kabul
edilmektedir. Bu yaklasim, insan toplumun yasanan gelismelerle birlikte iirettiklerinin, ekonomik
dagilimina ve tiikketimine yonelik kanunlar1 ele almaktadir. Yeni medya alaninda siklikla karsilagilan
yaklagimlardan biri olan iletisimde ekonomi politigi, ekonominin toplumsal yoniinii inceleyen bir bilim
dalidir. Yeni medya alaninda bilgi, iiriin ve hizmetler geleneksel medyada oldugu gibi kapitalist piyasa
kosullarnda fiiretilmekte ve yayilmaktadir. Uretici giigler ve iiretim kosullari, yeni medyanin
yapilanmasin ve dijital iletisim ortamimi karakterize eder (Berkan, 2014: 46). Bu yaklagimlardan
sonuncusu olan iletisimde siringa modeli ise, hipotermik igne modeli ve sihirli mermi modeli olarak da
kullanilmaktadir. iletinin kaynaga ulastiginda, birgok kiside etki yaratmamasini ancak beklentisi ve
arayis1 olan kisilerde etki yaratmasini ele almaktadir. Laswell, kitleleri bir siirli olarak goriir ve seckin
kisilerin siradan kisileri yonlendirebilecegini belirtmektedir. Kitle iletisim araglariyla kaynaktan hedefe
ulasan mesajlar, deri altina enjekte edilmekte ve tipki bir igne gibi etki olusturmaktadir. Harold Dwight
Lasswell tarafindan gelistirilen bu model, siyasal iletisimi konu edinmektedir. Caglar boyu etkili olan
iletisim, giinimiizde de tetikleyici bir rol oynamaktadir. Kitle iletisim araglari, toplumu harekete
gecirme, durdurabilme veya tetikleyebilme 6zelligi tagimaktadir. Laswell’e gore kitle iletisim araglari,
insanlarin diislinmesine firsat tanimadan onlar ydnlendirebilmektedir. Medyada diin ve bugiin de
gordiiglimiiz bu model, giidiimlii bir mermi gibi toplumlari etkilemeyi siirdiirmektedir.

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, tarihsel olarak uzun bir siiregte farkli bilim insanlar1 tarafindan
gelistirilmistir, fakat davranigsal psikolojiye ve sosyolojide islevselcilige dayali ana akim kitle iletisimi
kuramlarindan biri olan bu yaklagimin 6nciisii Elihu Katz olmustur. Kitle iletigim aragtirmalar1 alaninda
smirlt etkilerin tartisilmaya baslandii, baz1 aragtirmacilara gore ise medyanmn sorumluluklarinin
hafifletilmeye ¢alisildigi bir donemde Kullanimlar ve Doyumlar yaklasgimi ortaya konmustur.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, giiniimiizde bir¢ok iletisim araci ve dijital mecranin kullanimi
konusunda bizleri aydinlatabilecek bir kuramdir. Bu yaklasim, bireylerin iletisim araglarimi hangi
amacla ve hangi ihtiyaclarimi karsilamak tizere kullandiklarimi ele almaktadir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi, izleyicilerin bir iletisim araci karsisinda aktif olduklarini ve bu aktif izleyicilerin, iletigim
araclarim1 hangi ihtiyacglan icin kullanacaklarina yonelik karar verebilme yetisine sahip olduklarini
savunur. Bu yaklagimla birlikte kitle iletigim araglarinin, insanlarin beklentileri ve ihtiyaglar1 karsisinda
ne seviyede etkili olduklar1 goriilebilmektedir. Dolayisiyla insanlar, medya iizerinden ihtiyaglarini
karsilayacaklar bilgi ve igerikleri tiikketmektedirler (Giingor, 2020: 130). Bu yaklagim, ana hatlariyla
medya izleyicisinin tercihleri, algilari ve tutumlari {izerine odaklanmaktadr. Izleyici, kendisine sunulan
medya icerikleri arasinda motivasyon temelli ve bilingli bir tercihte bulunmaktadir. Bu yaklasimda birey
merkeze alinmakta ve medya deneyiminin anlami kisisel motivasyondan elde edilmektedir. Kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi, interaktif bir yapiya sahip olan, medya igerigiyle iliskili olan, deger yargilarini
ve sosyal baglam1 6nemseyen ve bireysel ihtiyaclar1 merkeze alan bir yapidadir (Kuyucu, 2016: 301).
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Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda medya igerikleri, bireyler agisindan bir psikolojik
tatmin araci iglevi gérmekte, bireyleri eglendirmekte ve bos zamanlar1 doldurma aktivitesi olarak basi
cekmektedir. Hem bireysel olarak hem de grup halinde tiiketilebilen medya igerikleri her iki halde de
bireylere tatmin saglamaktadir (Aslan, 2018: 51). Kullanimlar ve Doyumlar kuraminda dinleyiciler /
izleyiciler, ¢esitli kitle iletisim araglar ile etkilesimde aktif bir rol {istlenmektedir. Bu yaklasimda kitle
iletisgim araglari, diger tatmin vasitalariyla rekabet halindedirler. iletisim kuramlari igerisinde izleyiciyi
on plana ¢ikarmasi ile bilinen bu yaklasim, iletiyi, iletisimciyi ve iletinin amacini degil; izleyicinin istek
ve giidiilerini ve bunlarin doyurulmasin1 hedeflemektedir (Kiiciikkurt, Hazar, Cetin & Topbas, 2009:
38-39).

GELENEKSEL GAZETECILIKTE DIJITALIN ETKIiSI

Medyanin ana islevi bilgilendirmek, haberdar etmektir. Insanlarin yasanan olaylardan haberdar olmasi,
bu amag i¢in gelistirilen medya araglari sayesinde olmaktadir (Girgin, 2000: 47). Geleneksel medya
terimi analog teknoloji ile desteklenen iletisim teknolojilerinin gelismesinden 6nceki donemlerde yayin
yapan kanallar ifade etmektedir. Gazete, radyo ve televizyon geleneksel medyanin énemli 6rnekleridir
(Giirbiiz, 2010: 8). Geleneksel medya araglari, belirli bir kisi veya kesime degil, ayn1 anda herkese
ulasabilen genis ve heterojen bir yayin yapmaktadir (Geray, 2003: 17). Bu araglar, izleyiciye/okuyucuya
tek yonlii icerik sunar ve aninda etkilesim olmaz. Yeni iletigim teknolojileri, diger alanlar1 oldugu gibi
gazeteciligi de etkilemektedir. Gazetecilige ek olarak habercilik anlayisinda da degisimler yasanmaya
baglanmigtir. Yeni medyanin o6zellikleri ve yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi avantajlar, yeni
medyadaki gazetecilik anlayisinda ve geleneksel gazetecilige gore bazi degisim ve doniisiimlere neden
olmustur. Yeni medya gazeteciligi internette haber sitelerinin kurulmasiyla baglamigtir. 1990'l yillarda
gazetecilik alaninda yayginlasan internet sistemleri, kullaniciya sadece statik web uygulamalari ile haber
hizmeti sunmustur. 2000 yilindan bu yana gelisip degismeye devam eden internet sistemleri internet
gazeteciligi baglaminda da bircok segenek sunmaktadir (Okay, 2021, s. 155-156). iletisimde geleneksel
ve yeni kavramlari da kitle iletisim araglarinin boyutunun, iglevlerinin ve kanallarinin degisimini
yansitmaktadir. Alicinin interaktif olarak icerige miidahale edemedigi yayimnlar geleneksel yayinlardir.
20. ylizy1lin sonlarinda ortaya ¢ikan internetin, bir iletisim araci olarak tiim diinyay1 etkisi altina aldig1
gercegi karsimiza ¢ikmakta ve iletisim konusunda kolayligi da beraberinde getirmektedir.

Yeni medya, kisaca bir dizi yeni iletisim ortam1 olarak tanimlanabilir. Bu kavram, 1970'lerde iletisim
arastirmalarinda sosyal, finansal, psikolojik, politik ve kiiltiirel ¢aligmalar yapan kisiler tarafindan
gelistirilen bir kavramdir. 1990'larda, internet ve bilgisayar teknolojisi sayesinde bu kavramin geligimi
hiz kazanmistir (Giiz & Yanik, 2017: 6). Yeni medyanin; yondesme olarak adlandirilan ve geleneksel
medyanin biitlin unsurlarini tagimasi, baska bir ifadeyle multimedya 6zelligi ve iceriklerinin hiper metin
olmasi1 kuskusuz geleneksel medyadan en dnemli farkini olusturmaktadir. Yeni medyada, yazili sozlii
ve gorsel medyanin Ozelliklerini tek bir ortamda bulmak miimkiindiir. Tamamen dijital ortamda
yayinlanma ve dijitallesme yeni medyanin en 6nemli 6zelligini olugturmaktadir. Ayrica zaman ve yer
sinirlamasi olmadan kullanicinin igerigi ve kullanacagi zamani segebilmesi, igeriklerin hedef kitlesini
bir tikla yeni igeriklere, enformasyonlara yonlendirebilmesi yeni medyaya has bir 6zellik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Igeriklerin hiper metin olma ozelliginin hedef kitlenin bilgilendirilmesine
yonelik olarak etik ilkeler ¢cer¢evesinde kullanilmasi mutlak bir gereklilik olmaktadir. Yeni medyadaki
ilan ve reklamlar ile diger gelirlerin hedef kitlenin tiklanma ve sayfada kalma oranina gore degistigi
dikkate alindiginda hiper metin 6zelliginin etik dig1 amaclarla kullanilmasinin her zaman miimkiin
olabilecegi de dikkate alinmalidir (Giiz, 2018: 17).

Son yillarda habercilik agisindan vazgegilmez bir arag olan bu yeni teknoloji bilgiye ulagmada ve
yaymada biiylik imkan ve olanaklar getirmektedir. “Bugilin gazeteciler ve haber orgiitleri 7/24 haber
dongiisiiyle ¢aligmaktadir. Bu, onlari haber degeri olan bilgiyi giin boyunca halka aktarmalarinin
beklendigi anlamina gelir. Yirmi dort saat kablolu haber aglar1 ve ¢evrimigi haber siteleri bunun
ornegidir’ (Chayko, 2018: 189). Geleneksel medyada bir yayin kurulusuna bagli olarak calisan
gazetecilerin yerini, bugiin yeni medyada kimseye bagh kalmadan ¢alisan gazeteciler almaktadir. Bir
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ekip ve cihazlarla dolagsmak ve haber iiretmek zorunda olan gazeteciler, giiniimiizde sadece cep
telefonuyla tiim diinyaya seslenerek igeriklerini kitlelere ulagtirmaktadir. Yeni medyanin unsuru olan bu
erigimi kolay iletisim araglari, gazeteciler igin de pratik bir yol olmaktadir. Bu gerceveden baktigimizda
geleneksel medya anlayismin yerini yeni medya anlayigina biraktigii  sdylemek miimkiin
goziikmektedir. iletisim teknolojileri zaman igerisinde gelisip, degiserek yenidiinya diizenine uyum
saglayacak sekilde kargimiza ¢ikmakta, alict ve gonderici arasinda ¢ift yonlii bir bag kurmaktadir. Gerek
yazili basinin ve gerekse gorsel medyanin pahali yatirimlarini neredeyse ortadan kaldiran bu yeni medya
diizeni, kiiciik maliyetlerle kitle iletisimi alaninda yeni bir olgu olarak yerini almaktadir. Yeni medya
teknolojilerinin bireylere sundugu imkéanlar gazetecilerin hizl1 bir big¢imde diinyanin her yerine haberini
ulastirma firsati saglamaktadir (Tarak¢1 & Oviir, 2020, s. 100). Son yillarda internetin yayginlasmasi ile
birlikte geleneksel gazetecilik tamamen yok olmasa da biiyiik 6l¢iide ivime kaybederek, yerini dijital
cagin getirdigi gazetecilik uygulamalarina birakmaktadir. Giliniimiizde gazete satiglarmin, hatta
televizyon haberlerinin bile seyredilme oranlarmin diistiigii gdzlenmektedir. Onceki yillarda geleneksel
kitle iletisim araglarinda yer bulan reklam ve ilanlar, artik dijital platformlarda ve internet gazetelerinde
goriilmektedir.

Aciklamasi oldukga zor bir ortami temsil eden yeni medya, ilk olarak 1970'lerde bilgi ve iletisime dayali
sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢caligmalar yiiriiten aragtirmacilar tarafindan ortaya
atilan bir kavramdir. Ancak bu kavramin anlam1 90'h y1llarda degiserek bilgisayar teknolojisi ve internet
ile daha da 6nem kazanip genisleyerek bugiinkii haline gelmistir. Sinirlar1 tam olarak net olmayan yeni
medyaya rastgele erisim saglamak miimkiindiir. Bu da bize istenilen veriye her an ulasma imkani verir.
Kullanicilarina multimedya secenekleri sunan yeni medya, metin, gorlintii, film ve ses gibi 6zellikleri
de bir arada sunmaktadir (Dilmen, 2007, s. 113).

Icinde bulundugumuz dijital caga gelene kadar geleneksel medyanin énemli bir unsuru olarak kitlelere
enformasyon ulagtiran gazetecilik, yeni medya diizeni ile beraber degisim gostererek varligini
stirdiirmektedir. Her donemde 6nemli gorevler ve sorumluluklar iistlenen gazeteciler siyasi, toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik yol haritasinda belirleyici rol oynamaktadirlar. Hem diinyada hem de Tiirkiye’de
giindem belirleme yeterliligini kanitlamig olan yazili medya, yapis1 geregi kiiresel giiglerin hep odaginda
olmaktadir. Eskiden geleneksel medyada etkin olan bu durum, giiniimiiz yeni medyasinda da etkinligini
gostermektedir. Cogu zaman baski ve engellemelere maruz kalinip, 6zgiirliik tartismalar giindeme gelse
de yeni medyanin bu baskilara kars1 daha ¢ok miicadele verdigi goriilmektedir. Gegmisten giliniimiize
siyasal iletigim lizerinde yogun etkisi oldugu bilinen medya diizeninde teknolojinin geligsmesiyle beraber
yeni medyanin etkileri daha yogun goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin alict kitle iizerindeki
dogrudan etkisine odaklanan bir model olan Siringa Modeli, Hipodermik Igne olarak da anilmaktadir.
Bu yaklagimda, iletinin ulastig1 insanlarin biiyiik bir kismimda herhangi bir etki olugsmazken, belli bir
arayis ve beklentisi olan insanlarda etki yaratmasindan s6z edilmektedir. Bu baglamda Lasswell (1927)
propaganda ile ilgili yaptig1 ¢alismada, 1. Diinya Savasi siirecinde gazetelerin kitleler {izerindeki etkisini
arastirmig ve “kim, kime, hangi kanaldan, hangi etkiyle, ne sdyler” formiiliinii gelistirmistir (Glingor,
2020: 87). Siringa modelini gelistiren Lasswell, kitleleri yonlendirilen ve yonlendirilmeye agik olan bir
stirli olarak gormektedir. Kitlelerin izledigi veya okudugu birgok bilgi fark etmeden deri altina
alimladiklar bilgiler ve mesajlarla dolmaktadir. Bu modele gore bireyler, medyadan alian mesajlari
direkt kabul eder ve bu mesajlardan biiyiik oranda etkilenir. Modele gore bireyler pasif varliklardir.
Hipodermik igne modeline gore iletisim, gondericiden alictya tek yonlidiir ve izleyiciler medya
mesajlarina direnme ve elestirel olarak degerlendirme yetenegine sahip goriinmediginden, izleyiciler
medya etkilerine ve fikir degisikliklerine acik kabul edilir (Ozgetin, 2019: 97-98).

Lasswell’in modeli i¢in oncelikle Lasswell’in siyaset bilimi hakkindaki goriislerini dikkate almak
gerekir. Bu goriisler iletisim modelinin temelini olusturur. Lasswell’e gore siyasette en 6nemli kavram
giictiir. Kontrol etme giicline sahip olan kisi veya kurumlar topluma etki saglar. Bu sekilde onlara ne
diisiineceklerini ve ne sdyleyeceklerini 6gretebilirler. Lasswell modelinin temel sorulari sunlardir:
“Kim, Neyi, Hangi Kanaldan, Kime, Hangi Etki Ile Soyliiyor?”. Bu modele gére haberlesme lineerdir.
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Bu ¢izgiye gore bir kisi veya kurum, bir iletisim arac1 aracilifiyla dinleyiciye bir mesaj iletir. Bu mesaj
iletildiginde, dinleyici bir sekilde etkilenir. Bu yaklasim, aktif ve giiclii iletisimciyi, pasif ve zayif
izleyiciyi anlamaya dayali tek yonlii bir iletisim iliskisini vurgular (Yaylagiil, 2016: 43).

Yeni iletisim teknolojilerinden faydalanan medya organlar1 ve medya ¢alisanlarinin bazilari, yeni medya
diizenine gore bigimlendirdikleri yayinlarla Kkitlelere ulagsmaktadir. Bdylelikle elde ettikleri
enformasyonu yeniden lireterek 6zgiin bir bicimde sunmaktadirlar. YouTube gazetecilerinin ortaya
ciktigr son zamanlarda, geleneksel gazetecilik karsisinda biiylik avantajlar getiren yeni medya
platformlar1 habercilere biiyiik olanaklar saglamakta, izleyicilere ise erisim kolaylig1 getirmektedir.
Haberciye ve kitlesine interaktif bir ortam sunan internet haberciligi hem zaman sinir1, hem de mekan
sorunu tasgimamaktadir. Diinyanin herhangi bir yerinde dahi iiretilen haber, bir anda evrensel bir boyuta
ulagarak deger kazandirmaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel medyaya gore igeriklere aninda miidahale
edilebilmektedir. Her an aktif olarak goriilebilecek izleyiciyi igerisinde barindiran yeni medya
platformlari, haberciligin tarihine yeni bir sayfa agarak bagska bir boyut kazandirmaktadir.

MEDYADA YOUTUBE ETKIiSi VE DONUSEN ENFORMASYON

Giliniimiizde medya, internet ortamimi tanimlayan bir olgu halini almakta, izleyici ve medya iliskisini
tamamen degistirerek baska bir boyuta tagimaktadir. Yeni medya sayesinde, geleneksel medya
karsisinda pasif konumda olan izleyicilerin bu alanda daha aktif ve etkili oldugu gériilmektedir. Uretilen
icerikler beraberinde yeni kitleler dogurmakta, medya ortamini yeniden sekillendirmektedir.

PayPal c¢alisani olan Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan 14 Subat 2005, San Mateo,
Kaliforniya, Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) kurulan YouTube, kullanicilarina video yiikleme,
diger kullanicilara ise bu videolar1 izleme imkani sunmaktadir. Gilinlimiizde en etkili sekilde kullanilan
YouTube sosyal agi, yeni medyanin etkin olmasiyla beraber birgok haberciye de kendi haberlerini
sunma imkan1 yaratmaktadir. Nitel analiz yontemi ile inceleme yapilabilen bu platform, tiretilen igerik
ve bu icerigin bi¢imi hakkinda istatistiksel verileri gérebilme olanagi da sunmaktadir. Basin mensuplari
icin siyasi ve ekonomik alanda yasanan zorluklar, basin 6zgiirliigii haklarim etkilemektedir. Basin
hiirriyetinin engellendigini diislinen bir¢ok basin mensubunun YouTube kanali kurmasiyla beraber, yeni
medya imkanlar bu platformda yaygin bigimde kullanilmaktadir. YouTube haberciliginde tartigmaya
acik olan iki konu vardir; 6zgiinliik ve bagimsizlik. YouTube’de tekellesme geleneksel medyanin aksine
bir problem olarak goriilmemektedir. Tekeliyet kurabilecek tek kurulus YouTube’un kendisidir. Fakat
bir kurumun veya sermaye grubunun burada yogunlagmasi pek olast goériinmemektedir (Bulut, 2020, s.
743).

YONTEM VE BULGULAR

Gegmiste geleneksel kitle iletisim araclariyla saglanan haberlesme imkani, gliniimiiz dijital diinyasinda
sosyal medya aglar1 sayesinde saglanmaktadir. Daha 6zgiir ve daha hizli erigsime sahip olan bu aglar
hem popiiler hem de tercih edilir olmaktadir. Yeni medya ile beraber habercilik alanindaki yenilikler,
haber iiretim pratiklerini de beraberinde getirerek, biiyiik kolayliklar saglamaktadir. Bu baglamda
YouTube haber platformlarinin haber {iretim siirecindeki degisimleri, haber kaynaklari, haber sunumlari
ve igeriklerinin doniislimii noktasinda etkilerinin ne oldugu amacglanmaktadir. Arastirma yontemi ise,
haber analizi yapilmasidir. Sosyal medya platformlarindan biri olan ve YouTube’da yayin yapan
GergekTivi kanalinda yaymnlanan “Ger¢ek Bakig” programimdan 10 program ele almarak, bu 10
programin geleneksel medya ile farklar1 incelenecektir.

Arastirmanin evreni, YouTube dijital platformu olacaktir. Gliniimiiz dijital medyalarindan biri olan
goriintiili basin kuruluslarindan GergekTivi YouTube platformunda, habercilik faaliyetini siirdiiren ve
haber iiretimi yapan kanalin haberleri ele alinarak, geleneksel medyadaki haber igeriklerinin dijital
medyaya doniisiim siirecindeki degisimi incelenecektir.

Aragtirmanin 6rnekleminde aragtirma yontemine uygun olarak haber analizi yapilarak, geleneksel
medyaya gore daha hizli ve etkin oldugu gozlemlenen YouTube kanalindaki haberler incelenecektir.
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Arastirmanin konusunda geleneksel medyanin yeni medyaya doniistimiindeki etkileri sebebiyle tiim
diinyada ve Tiirkiye’de izleyicisi olan GergekTivi YouTube kanalinin, bulundugu platformda YouTube
gazeteciliginin onciilerinden olmasidir.

Tablo 1. Ornekleme Dahil Edilen Programlar

Program Adi  Sunucu(lar) Konuk Yaymn Tarihi  Siire Goriintillenme  Begeni
Sayis1 Sayis1
Gergcek Bakis | Ali Tarakci Rusen On Binlerce | 17.09.2021 1:07:28 | 4.504 284
Takva Afgan Sinirda
Sesli Ali Tarakcel Selguk Biiyiik Kriz | 20.10.2021 1:35:50 | 31.340 1.300
Diisiinceler Geger Kapida
Sesli Ali Tarake1 Emine Ateist ve Deistlere | 28.10.2021 1:17:54 © 10.400 505
Diisiinceler Senlikoglu Ensest Suglamasi
Gergcek Bakis | Ali Tarakci Selim 15 Temmuz | 12.07.2021 2:42:40 | 9.730 642
o Temurci Gecesi Ne Oldu?
Vidin Ozyer
Gercek Bakis | Ali Tarakci Konuksuz Melih Bulu | 15.07.2021 38:40 3.325 333
o Gorevden Alind1?
Vidin Ozyer
Gergcek Bakis | Ali Tarakci Umit Istanbul’da 12.08.2021 1:54:20 | 15.896 960
o Ozdag Provokasyon
Vidin Ozyer Olabilir
Gergcek Bakis | Ali Tarakci Murat 21 Aralik’ta Neler | 28.12.2021 1:24:14 | 34.485 1.600
o Muratoglu Yasand1?
Vidin Ozyer
Gergcek Bakis | Ali Tarakci Cem Uzan iktidar Ekonomik | 15.02.2022 43:30 77.214 3.600
Krizi Asabilir mi?
Gercek Bakis | Ali Tarakci Ahmet Davutoglu 05.05.2022 2:53:27 | 4475 97
o Davutoglu | Giindemle Tlgili
Vidin Ozyer Sk
Yanitltyor
Gergek Bakis | Ali Tarakc: Turhan May1s Aymda | 06.05.2022 56:29 10.412 786
Comez Daha Cok
Sigimmaci
Gelecek

* Sayilar 07.08.2022 tarihinde alinmustir.

Resim 1. 17 Eyliil 2021 tarihli ‘gercek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021a)
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Program sunucusu Gazeteci Ali Tarakci’nmin konugu Gazeteci Rusen Takva, Twitter hesabindan
Afganistan, Pakistan ve Banglades uyruklu yiizlerce miiltecinin askerlere yakalanmamak i¢in kacarken
gorilildiigli bir video paylasarak giindem yaratmistir. Video yiizlerce begeni almis ve ylizlerce kez
paylagilmigtir. Sosyal medyada konusulan bu video iizerine birgok kullanici yorum yapmis, video
ozellikle Twitter’da giindem olmustur. Buna karsin ana akim medyada Takva’nin bu haberine ve
paylastig1 videoya yer verilmemistir.

Gergek Bakis programinda Tiirkiye’nin o tarihte konustugu en 6nemli konulardan biri olan miilteci
meselesi, canli yayinda ele alinarak, fotograf ve video igeriklerinin oldugu yayinla izleyiciye ulagmistir.
Ana akim medyada paylasimi sebebiyle yer bulamayan Takva, Ger¢cekTivi YouTube kanalinda Ali
Tarakei ile beraber meseleyi masaya yatirarak, giincel ve objektif yorumlarda bulunmustur. Kuyucu’nun
(2014: 49) da belirttigi lizere geleneksel medya organlari, devlet tarafindan yonetilir/denetlenir ve
reklam veren kuruluslarin da etkisinde kalir. Geleneksel medya i¢in bagimsizlik yoktur. Sosyal medya
kisilerarasi iletisim kurmada daha basarilidir. Her kullanici 6zglirdiir ve kisiler diistincelerini daha kolay
iletebilir.

k
ool BUYUK KRIZ KAPIDA!

v
fovD ger(ekliv.Asool:'E

Resim 2. 20.10.2021 tarihli ‘sesli diigiinceler’ programi1
Kaynak: (YouTube, 2021b)

Selguk Geger, Twitter’da 440 binden fazla takip¢isi olan bir ekonomisttir. Ekonomiye iliskin analizlerini
siklikla sosyal medya iizerinden paylagsmaktadir. Paylagimlar1 binlerce begeni almakta ve giindem
olusturmaktadir. Buna karsin ana akim medya, kendisine giindeme iliskin konular hakkinda fikir
sormamakta ve yer vermemektedir. Sosyal medyada mesaj ve i¢erik olusturma giicii herkesin elindeyken
geleneksel medyada bu gii¢ sadece medya caliganlarma aittir. Sosyal medya ortamlarinda &zgiirce
icerikler paylasilabilir ve fikirler paylasilabilir fakat geleneksel medyada bu pek miimkiin degildir. Bu
igeriklerin birgogu olumlu olabilecegi gibi olumsuz da olabilir (Uzunoglu vd, 2009: 131).

Programda Tiirkiye’de son yillarda yasanan ekonomik kriz, hayat pahalilifi, genglerin iilkeye yonelik
umutsuzluguna iligkin agiklamalarda bulunan Geger, iilke ekonomisinin gelecegine iliskin de bazi
ongoriilerde bulunmustur. Geleneksel yayin organlarinda kendisine yer verilmeyen Geger, biiyiik bir
ekonomik krizin Tiirkiye’yi bekledigine yonelik konusarak, izleyiciden gelen sorulara ve goriislere de
yanitlar vermistir.
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P8l "DEISTLER/ATEISTLER ANNE BABALARI iLE EVLENEBILIR"
LB GAZETECI ALi TARAKCI SORUYOR iDDiA SAHIBi EMINE SENLIKOGLU CEVAPLIYOR v

fovD gercektivnA%’EE

Resim 3. 28.10.2021 tarihli ‘sesli diigiinceler’ programi1
Kaynak: (YouTube, 2021c)

Aragtirmaci ve yazar Emine Senlikoglu, Islami igerikli kitaplari ile tanmnmaktadir. Senliklioglu, 9 Ekim
2021’de katildig1 “Karinca Saray1” adli YouTube kanalinda “Deizmde bir adam kiziyla evlensin hicbir
sakinca yoktur” seklinde bir agiklama yapmis ve sosyal medyada glindem olmustur. Birgok haber sitesi
ve gazeteci tarafindan paylasilan bu ifadeler fazlaca konusulmus ve biiyiik tepki toplamistir.

Senlikoglu’na tepkiler artarken, Ali Tarake1 kendisini “Gergek Bakis” programina davet etmis ve yaptigi
aciklamanin detaylar1 konusulmustur. Burada dikkat ¢eken nokta ise yeni medya araglarinin pratik ve
hizli olusudur. Bu sayede konu giindemden diismeden konuga ulasilmis ve konunun detaylar
programda ele alinmistir. Pavlik (2013: 37)’e gore, insanlar dnemli bir haberle ilgili gelismeleri aninda
ogrenmek isterler. Ornegin, onceden herhangi bir siyasi, ekonomik vb. durum karsisinda ertesi giin
basilacak gazeteyi veya aksam haberlerini beklemek zorunda olan insanlar, artik sosyal aglar iizerinden
profesyonel gazetecilerin s6z konusu haberle ilgili yorumlarina aninda ulasabilmektedir. Buna ek
olarak, ana akim medyada gorev alan gazetecilerin sosyal medya platformlarini, 6zellikle de YouTube’u
kendi gazetecilik pratikleri igerisinde, haberi hizli verebilmek ve heterojen bir topluluga seslenmek
amaciyla kullandiklar1 da sdylenebilir. Bu durumun, sosyal medyada haber almanin en gilivenilir
yollarindan biri oldugu yorumu da yapilabilir. Béylece bireyler, vakitlerinin ¢cogunu gegirdikleri sosyal
aglarda, hizli ve giivenilir enformasyonu giivendikleri, bildikleri bir kaynaktan almaktadir. Elbette bu
durum gazetecilerin yaninda ana akim medyanm da kendi yayin politikalar ¢izgisinde siirece dahil
olmasint zorunlu hale getirmistir. ‘Giivenilir’ habere ‘aninda’ ulagsmak isteyen okurun ise, bu
zorunlulugun en énemli sebeplerinden biri oldugu sdylenebilir.
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Resim 4. 12.07.2021 tarihli ‘gergek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021d)

Sug orgiitli lideri Sedat Peker, sosyal medya lizerinden paylastigi videolarla uzun siire giindemde yer
almustir. Peker, videolarindan birinde 15 Temmuz ve daha sonraki giinlerde Igisleri Bakani Siileyman
Soylu’nun devlet envanterine kayith olmayan silahlari sivillere ve AK Parti Genglik Kollari’na teslim
ettigini iddia etmistir. Bu olaym yasandig1 dénemde AK Parti Istanbul il Bagkani, su an Gelecek Partisi
Genel Baskan Yardimcisi Selim Temurci’dir.

Program sunucular1 Gazeteci Ali Tarake1 ve Gazeteci Vidin Ozyer, Temurci’yi programlarinda konuk
etmislerdir. Temurci canli yayin sirasinda, “Savcilarimiza sesleniyorum. Suca yonelik bir bulgu varsa
savcilar arastirmak zorunda. Liitfen Tiirkiye Cumhuriyeti'nin savcilarinin en azindan sehitlerimize ve
gazilerime hiirmeten su kalagnikof meselesi ile ilgili arastirmanizi yapin, bana bir sey soracaksaniz
buradayim. Ciinkii kandirildigimi hissediyorum.” seklinde bir agiklama yapmis ve bu aciklama da
glindemde yerini almistir. Ana akim medyada ise Peker’in videolarina yer verilmemis, iddialar
glindeme getirilmemistir. Sedat Peker videolar1 ve Temurci’nin agiklamasi da yeni medya araglarinin
geleneksel medyaya gore daha 6zgiir oldugunun gdstergelerinden biridir. Halbuki basili gazetelerin
belirli niishalarinin merkezi otoriteye gonderilmesi gerekmektedir. Bu durumda basili habercilikte
sanslirsiiz bir yayin miimkiin degildir. Gazeteciler i¢in 6zgiir gazetecilik ve onlarin kisilik haklari i¢in
orgiitlii miicadele disarida birakilmaktadir. Ancak online gazetecilikte internet iizerinden yapilan
yaymlan teknik olarak sansiirlemek ¢ok zor oldugu icin mesajlar diger medyalara gore daha kolay
iletilebilmektedir (Tagsdemir, 2015: 52).

MEL

Resim 5. 15.07.2021 tarihli ‘gergek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021¢)
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Tiirkiye uzun slire Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in gece yaris1 kararnamesi ile Bogazici
Universitesi rektdrliigiine Prof. Dr. Melih Bulu’yu atamasini konusmustur. Bulu’nun atanmasina iliskin
akademisyenler ve Bogazigi Universitesi 6grencilerine ek olarak tiim iilkede biiyiik tepki gosterilmis;
Bulu “Kayyum Rektor” adiyla anilmaya baglanmigtir. Bu tepkiler devam ederken Tarakci, 2021’in mart
ayinda kendi gazetesi olan Gergek Gazete’de Bogazigi Universitesi Rektodrii Prof. Dr. Melih Bulunun
istifa ettigi haberini yayilamigstir. Melih Bulu ise bu paylagimi alintilayarak, “Peki bundan seyin haberi
var m1? Mesela benim :)” paylasimi1 yapmis ve haberi ti’ye almistir.

Olayin sosyal medya platformlarinda giindem olmasiyla beraber canli yaym agan bir¢cok gazeteci,
konuyu izleyicileriyle beraber degerlendirmistir. Cok sayida izleyiciden ve Bogazi¢ili 6grenciden destek
goren GergekTivi yaymi, dijital platformlarda siklikla paylasilmis, gilinlerce konusulmustur. Bu
gelismeler kanala ¢ok sayida abone destegi de saglamistir. Melih Bulu ise gelen tepkiler lizerine goreve
atandiktan 195 gilin sonra yine bir gece yarist 2 Ocak 2021 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan
Cumhurbaskanligi Kararnamesi ile gorevden alimmistir. 15 Temmuz 2021 tarihli GergekTivi yayininda
konuk alinmamis, program sunucular1 Gazeteci Ali Tarakc1 ve Gazeteci Vidin Ozyer, Melih Bulu’nun
goreve getirilig ve gorevden alinig siirecine iligkin degerlendirmelerde bulunmuslardir.

Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri de olay igerigin dinamik bir boyut kazanmasidir. Haber
igerikleri, yeni medya ortaminda daha akici ve dinamiktir. Bu durum, meydana gelen olay ya da
durumlarin gercek yasamda daha iyi temsil edilmesini ve toplum tarafindan daha iyi kavranabilmesini
saglamaktadir. Insanlar haberleri zaman diliminde anminda almak istemektedir. Bundan dolayi, son
dakika ya da flas gelismelere dair bilgileri aksam haberlerinde ya da ertesi giiniin gazetesinde beklemek
istememektedir. Olaylara dair gelismeleri aninda bilmek isteyen bireyler, bilginin olabildigince hizl1 bir
sekilde basina yansimasini ve kendilerine ulagmasini beklemektedirler. Yeni medya, toplumun bu
istegini karsilayabilmektedir. Bu nedenle, siirekli giincellenen, en son gelismeleri igeren bir yapida
calismak durumundadir (Pavlik, 2013: 37).

Ali TARAKCI

Rarrak Rakic

4toall iSTANBULDA PROVOKASYON OLUR MU?

v
fovD germklivn‘“:)c':‘E

Resim 6. 12.08.2021 tarihli ‘gergek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021f)

Miiltecilere iligkin paylagimlari ile sik sik sosyal medyada giindem olan Umit Ozdag 26 Agustos 2021
tarihinde Zafer Partisi’ni kurmus ve partinin genel baskan1 olmustur. Ozdag, Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisi’nde diizenledigi basin toplantisinda, “Istanbul’da éniimiizdeki giinlerde biiyiik bir provokasyon
hazirhg yapildigina dair nokta istihbarat bilgi aldim. Igisleri Bakani’na iletmek istedim ama hala
aranmadim. Istanbul’da bu provokasyonlar gerceklesirse sorumlusu bilgi almay: reddeden Igisleri
Bakani olur” agiklamalarinda bulunmustur.
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Ozdag, bu ve miiltecilere iliskin dnceki aciklamalari ile dikkatleri iizerine cekmistir. GergekTivi
yaymina davet edilen Ozdag’a provokasyon meselenin detaylar1 sorularak izleyici goriisleri
paylasilmistir. Stk sik ana akim medyada yer almadigim dile getirerek elestirilerde bulunan Ozdag,
program araciligiyla hem miilteci meselesine hem de provokasyon iddialarina iliskin goriislerini detayl
sekilde iletme firsat1 bulmustur. Diisiik maliyetli yapisi, yatirim ya da biiyiik kadrolar gerektirmeyen
internet, toplumun tiim kesimlerine kendilerini ifade edebilme sansi sunmaktadir. Merkez medyada
kendine yer bulamayan kisi ya da gruplar, kendilerine ait bir web sitesi araciligiyla, her tiirli bilgiyi
paylasma ve yayma imkanina sahiptir. Internetin bu dzelligi, isteyen her bireyin sesini duyurmasina
olanak sagladigi kadar, ana akim medyanin haberleriyle tatmin olmayan okuyuculara alternatif adresler
sunmaktadir. Iktidar odaklar1 ve sermaye gruplar ile daha mesafeli ve bir noktaya kadar bagimsiz
haberciligi de miimkiin kilan internet, bu sayede alternatif medya kuruluslarina da ortam saglamaktadir.

& iris Cibre
iriscibre

Tarkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasi'nin Milyarlarca USD lik
dogrudan miidahalesiyle diismeyen
kuru, 26 twitter hesabi attiklari 26
tweet ile maniptile edebilmigler dyle
mi?

T Gergek olabilseydi, utang verici bir

o durum olurdu...

‘
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Resim 7. 28.12.2021 tarihli ‘gergek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021g)

Tiirkiye’de 21 Aralik 2021 tarihinde dolarda yasanan sert diisiisle beraber, Tiirk halki borsada biiyiik
meblaglarda para kaybetmis ve psikolojik olarak kotii bir siirecten gegmistir. 18 lira seviyelerinden islem
goren dolarin, neredeyse 10 liraya kadar diismesi giinlerce hatta aylarca konusulmustur. Bu gelismeler
sonucunda Program sunucular1 Gazeteci Ali Tarakci ve Gazeteci Vidin Ozyer, Ekonomist Murat
Muratoglu’nu programlarina konuk etmistir. Muratoglu, yasananlara iligkin carpict agiklamalarda
bulunmustur. Ekonominin enine boyuna ele alindig1 programda izleyicilerden gelen soru ve goriislere
de yer verilmistir. Internet gazeteciligiyle birlikte, gazeteci, haber ve okuyucu arasindaki etkilesim
artmistir. Her kesimin fikir ve goriislerini rahatlikla ifade edebilecegi yeni bir platform olusturmustur.
Okuyucular, iiretilen haberlere veya kdse yazilarma yorum yaparak iiretime katilabilirler. Internette
gazetecilik sayesinde okuyucunun iglevselligi de artmigtir. Hatta okuyucu, habere dahil olmanin yani
sira, kendi icerigini olusturmak igin kendi web sitesini veya blogunu olusturabilmektedir. Yeni iletigim
teknolojilerinde etkilesim, alicinin gonderici olmasi ve kaynagin mesaj lizerindeki kontroliiniin
arttirilmasidir (Geray, 2003, s. 17-20).
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o {(‘;:k CEM UZAN: EPDK YALAN SOYLUYOR

f © v D gercektivi

Resim 8. 15. 02.2022 tarihli ‘ger¢ek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 2021h)

Gazeteci Ali Tarakci’nin Resim 8’de de goriildiigii iizere, 15 Subat 2022 tarihli programdaki konugu
2002 se¢imlerinde aldig1 oy oran1 ve yaptig1 ¢ikis ile Tiirk siyaset tarihine Geng Parti ile giren ama uzun
yillardir yurt disinda yasayan Cem Uzan’dir. Yurt disindan uzaktan baglant1 sayesinde yayina baglanan
Uzan, Tirkiye nin giindemini ve kendi yasadiklarin1 degerlendirmistir. Siyaset ve ekonomiye iliskin
carpici agiklamalarda bulunan Uzan, geleneksel medyada yer bulamayisindan yakimmis, ancak yeni
medyanin yarattig1 kosullardan memnuniyetini de dile getirmistir. Teknolojinin sagladig1 avantajlarin
sonuna kadar kullanildigi YouTube platformu, bu ydniiyle siyasetci ve iinlii kisilerden de talep
gdrmektedir.

g:’k‘:" AHMET DAVUTOGLU GUNDEME DAIR SORULARI CEVAPLIYOR

v
fovD gercektiv.Ag)EE

Resim 9. 05.05.2022 tarihli ‘gergek bakis’ programi
Kaynak: (YouTube, 20211)

Pek cok muhalefet partisi gibi Gelecek Partisi ve lideri Ahmet Davutoglu da ana akim medyada yer
bulamamaktan sikayetcidir. Ana akim medyada yer bulamama konusu, Tiirkiye giindemini uzun siiredir
isgal etmektedir. Yeni medya ise bu elestiriler i¢in alternatif bir ¢6zliimdiir. Program sunucular1 Gazeteci
Ali Tarakci ve Gazeteci Vidin Ozyer, 5 Mayis 2022 tarihinde de Gelecek Partisi lideri Ahmet
Davutoglu’nu konuk etmislerdir. Erken se¢im tartismalarinin oldugu giinlerde yayina katilan Davutoglu,
gazetecilerin sorularmi yanitlayarak giindemi degerlendirmistir. Yaklagik 10 gazetecinin goriintiilii
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video ile gonderdigi sorulara yanit veren Davutoglu, Tirkiye giindemiyle ilgili aciklamalarda
bulunmustur.

Ali TARAKCI =3 Dr Turhan Comez

Resim 10. 06. 05.2022 tarihli ‘gercek bakis’ programi
Kaynak: (Youtube, 2021j)

Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan'in eski doktoru ve 22. Dénem Balikesir Milletvekili Op. Dr.
Turhan Cémez, son donemlerde Twitter hesabindan dikkat ¢eken paylasimlarda bulunmaya baglamistir.
Bu aciklamalarin giindeme oturmasi tizerine Program sunucusu Gazeteci Ali Tarakei, 6 Haziran 2022
tarihinde Comez’i programa konuk olarak almistir. Bulundugu iilke olan Londra’dan canli baglanti ile
programa katilan Comez giindeme dair agiklamalar yapmistir. Comez, sosyal medya paylasimlarina ve
cok sayida etkilesim almasina yonelik soru ve goriislere yanit vermistir.

SONUC

Yeni medyanin hizli sekilde gelismesi ve hayatin vazgecilmezlerinden biri haline gelmesi 6zellikle son
20 yillik siirede gergeklesmistir. Internetin siirekli gelisimi ve her gecen giin daha genis alanlara
yayilmasi, yeni medya araglarinin ve ortamlarinin popiilaritesini artirmis ve insanlarin hayatinda énemli
bir yer iggal etmelerine neden olmustur. Kullanicilar1 zaman ve mekéan agisindan siirlamayan yeni
medya ortamlari, kullanicilarin kendi iceriklerini olusturmalarini, olusturulan igerikleri diger
kullanicilarla paylagsmalarint ve ¢esitli konularda goriislerini ifade etmelerini kolaylastirmistir.
Geleneksel medyay1 tamamlayan yeni medya, bireylerin daha aktif olmasmi saglamistir. Ote yandan,
igerik dreticileri i¢in yeni medya, izleyicilerle etkilesim bigimlerini doniistirmede temel bir rol oynamis
ve geleneksel yayin bicimlerine baska olanaklar katmistir. Bu baglamda, 6zellikle yayincilar igin
igerigin izleyicilere sunulma sekli ¢esitlenirken, yayimcilarin bu farkli formatlara adaptasyonu rekabet
iligkileri acisindan giderek daha 6nemli hale gelmektedir. Dolayisiyla yeni medyanin yayginlasmasi
sadece bireylerin hayatlarin1 degil, kurumlarin igleyisini ve yapilanmasini da degistirmistir.

Yeni medya ve yeni gazetecilik {lizerine yapilan calismalar genellikle geleneksel ve yeni medyanin
karsilagtirilmasini  degerlendirmektedir (Pavlik, 2001; Bardoel ve Deuze, 2001; Cevikel, 2004;
Bulunmaz, 2011; Oztermiyeci, 2017). Bu farkliliklar haber degerlerinden gazeteci-okuyucu iliskilerine,
gazetecinin rol ve sorumluluklarindan haber odalarindaki degisikliklere kadar genis bir yelpazede
tartisilmaktadir. Yeni medya ve gazetecilik denilince en ¢ok tartigilan konulardan biri de haber etigidir.
Yeni medya ortaminda gazeteciligin neden oldugu etik sorunlarla baglantili olarak; hiz, haber-reklam
ayrimmin bulaniklastirilmasi, goriintiiyle oynanmasi, manipiilasyon, dezenformasyon, kaynaklarm
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izinsiz kullanimi, kopyala-yapistir habercilik, tiklamaya dayali habercilik, tekrar eden haber metinleri
gibi konular tizerinde de durulmaktadir (Capli, 2002; Umur ve Koz 2014; Duman, 2018; 1sliyen, 2021).

Dijital aglardan olan YouTube, gazeteciler tarafindan seslerini rahatg¢a duyurabildikleri, sansiir ve patron
baskis1 olmadan mesleklerini icra edebildikleri bir alan olarak belirlenmistir. Herhangi bir sermayedara
bagh kalimmadan, istedikleri igerikleri iiretebildikleri, zaman ve mekan sikintis1 yasamadan mobil
bicimde giiniin istedikleri saatinde kitlelerine seslenebilecekleri bir alan olarak saptanmigtir. Ayrica
gazetecilerin isimlerinin birer kisisel marka olma yolunda da onlerinin agilmasina olanak sagladigi
goriilmiistlir. GergekTivi YouTube kanalindan inceledigimiz 10 program erisim kolaylig1 sayesinde
aninda sicak glindemle izleyicisiyle bulusarak hem kanalin adinin duyulmasina hem de haberin kisa
stirede glindem olmasina firsat olusturmustur. Yeni medya kullanicis1 gazetecilerin, yeni teknolojilere
ayak uydurmalari, kendilerini revize etmeleri daha ¢ok izleyici ve abone getirerek kanalin basarisina ve
maliyesine olumlu yonde etki etmistir. YouTube’daki habercilik faaliyetleri standart bir siire ve
programa bagl kalinarak yapilan televizyon haberciliginin olduk¢a digindadir. Arastirmaya konu olan
videolar incelendiginde standart bir video siiresinin olmadig1 goriilmiigtiir. Kanal icerikleri ise yogun
olarak giindem ve yorumdan olugmaktadir. Yayinlarda siklikla konuk aldiklar1 goriilmektedir. Ayrica
en az izlenme sayisina sahip olan yayinin konuksuz oldugu goriilmiistiir. Yayinlarin hepsi canli yayindir.
Aragtirma sonucunda goriintiilenme sayis1 ve begeni sayisinin dogru orantili arttig1 tespit edilmisgtir.

Yapilan aragtirma sonucunda yeni medya yayinciliginin icerik, yayin siiresi, yayin sikligr ve saati,
yaymncilik tiirii gibi agilardan daha bagimsiz oldugu, canli yayin ve kullaniciyla etkilesim imkéni
sunmas1 nedeniyle bir¢cok avantaja sahip oldugu tespit edilmistir. Sonu¢ olarak alternatif medya
yaymciliginin geleneksel medyaya gore daha ozgiir ve c¢ogulcu bir yapida faaliyet goOsterdifi
sOylenebilir.
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