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Ozet

Aligveris olgusu insan hayatinin énemli bir parcasidir. Alisveris mekénlar tarihin eski zamanlarindan bugiine
kentsel gelismislik ve yagsam tarzina bagl olarak farkli formlarda varlik géstermis olup, bugiin sosyal ve kiiltiirel
doniistimiin yansitildigr mekanlar olarak karsimizda durmaktadir. Giinlimiizde aligveris merkezleri, kentler i¢in
adeta vazgegilmez bir parga haline gelmistir. A’dan Z’ye birgok iiriin ve hizmetin tek bir ¢at1 altinda sunuldugu
mekanlar olarak aligveris merkezleri, birey ve gruplarin hayatlarinda gida ve giyim aligverislerini yapabildikleri
mekanlar olmasinin 6tesinde, genis bir kafe ve restoran yelpazesine sahip, sinema ve tiyatro gibi sosyal ve
kiiltiirel aktiviteleri de biinyesinde barindiran, ¢ocuk oyun ve eglence alanlariyla ebeveynlere biiyiik kolaylik
saglayan, adeta hafta sonu ve bos zamanlarin degerlendirilebilecegi birer bulusma noktasi haline gelmistir. Bos
zaman, eglence, kiiltlir ve sanat gibi bircok seyi tilketim nesnesi haline getiren aligveris merkezleri, kentler
acisindan ¢ok yonli sonuglart olan ve incelenmesi gereken bir alan olusturmaktadir. Bu alanlardan biri de
stiphesiz aligveris merkezlerinin halk tarafindan tutulmasi ve kalabalikligi karsisinda kent merkezi sayilan
alanlarin gittik¢e soniik bir yapiya biiriinmesi seklinde 6zetlenebilir.

Anahtar Kelimeler: Aligveris merkezleri, kent merkezi, kent mekani, kent meydan:

SHOPPING MALLS: MAY BE ANEW CITY CENTER?
Abstract

The phenomenon of shopping is an important part of human life. The shopping places have existed in different
forms depending on the urban development and lifestyle from the old times of history and stand today as the
places where social and cultural transformation is reflected. Nowadays, shopping malls have become an
irreplaceable part for cities. In addition to being a place where many products and services are offered under a
single roof, shopping malls are the places where individuals and groups can make food and clothing purchases in
their lives; they have a wide range of cafes and restaurants, and social and cultural activities such as cinema and
theater. It has become a meeting place where children can enjoy playgrounds and entertainment areas and
provide great convenience for parents. Shopping malls, which make many things such as leisure time,
entertainment, culture and art an object of consumption, create a field that has versatile consequences for cities
and needs to be examined. Undoubtedly one of these fields is can be summarized as shopping malls that gaining
more popularity in the puplic with their growing crowdity and as a result of that, areas can be called as city
centers becoming less popular and dimmer.
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GIRIS

Yerlesme, barinma, ¢aligma, dinlenme ve eglenme gibi ¢ok yonlii gereksinimlerin karsilandig:
yerlesim birimleri olarak kentler, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapisal doniisiimlerin kentsel mekana
yansimasinin bir sonucu olarak tarihsel donem i¢inde anlam ve fonksiyon ag¢isindan siirekli degisiklige
ugramaktadir. insan hayatmin énemli bir bdliimiinii kaplayan aligveris olgusu dzelinde baktigimizda,
1980 sonrasinda kiiresel siireglerin etki ve yonlendirmesinin ekonomik diizlemde ortaya c¢ikardigi
doniistimler aligveris merkezleri, temali parklar, siiper marketler, fast-food restoranlar gibi formlar
kentsel kamusal mekanlar olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.

Kentsel alanin kirsal alan karsisinda en 6dnemli farkinin ekonomik agidan oldugu bilinen bir
gercektir. Kirsal alanin topraga, tarima dayali ekonomisi kentlerde yerini sanayi ve hizmet sektoriine
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birakmaktadir. Barinma, galisma, dinlenme ve eglenme gibi genis bir yelpaze i¢indeki beklentilerin
biiyilk oldugu kentler, temelde ekonomide yasanan degisimin kiiltiirel, sosyal ve yonetsel acidan
toplumun biitiin yasam bigimini etkilemesi sonucu, mekan ve toplumsal pratikler agisindan hizla
degisiklige ugramaktadir. Kiiresel 6lgekte sermaye, mal ve hizmetlerin kazandig1 akigkanligin mekani
da denetimi altina aldig1 goriilmektedir.

Kentsel yasam tarzindaki doniislimiin en 6nemli {iriinlerinden biri bugiin siiphesiz aligveris
merkezlerdir. Hem kentlerin kent sakinlerine sundugu 6nemli bir nimet hem de kentte yasamanin
adeta zorunlu bir hali olarak goriilen aligveris merkezleri, glinlimiizde sosyal ve kiiltiirel hayat1 da
cevreleyen mekanlar olarak kent hayatinin vazgegilmezleri arasinda yer almaktadir.

Basit bir tiiketim mekani olmanin 6tesinde sanat ve kiiltiir faaliyetleri ile eglence faaliyetleri
gibi ¢ok yonli bir yapida karsimiza ¢ikan aligveris merkezleri, zaman igerisinde i¢ mekanlarinda
yapmis olduklart bir takim diizenlemelerle (ortada bir meydan olusturmak ve bu meydanlarda canl
ve/veya yapay bitki ve ¢i¢eklerle oturma alanlari olusturmak ya da heykellere yer vermek gibi) adeta
kent meydanlarim taklit etme c¢abasi igine girmislerdir. Hatta daha da ileri giderek i¢ mekanlarinda
kente 6zgii sokak ve meydan isimleri kullanmaya bagladiklar1 goriilmektedir. Resmi bayramlarin bile
aligveris merkezleri icinde yer alan meydanlarda cosku ve kalabalikla kutlanir hale gelmesi de yine bu
mekanlarin kent meydanlarindan birtakim roller ¢aldigimi gosterir niteliktedir. Giivenlikli alanlar
olmasi ve olumsuz hava sartlarindan etkilenmeden zamanin gegirilebildigi alanlar olarak alisveris
merkezlerinin popiilaritesi ve kalabaliklig1 artmakta, buna karsin kent merkezlerinin soniiklestigi ve
tenhalastig1 gercegi karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu caligsmada aligveris merkezlerinin nasil kent merkezlerine rakip olduklari, hangi acilardan
kent meydanlarindan roller ¢calmaya calistiklar1 {izerinde durulacaktir. Aligveris merkezlerinin birer
kent merkezi olarak ne Olglide nitelenebilecekleri tartisilmaya g¢alisilacaktir. Ve bu husus yer yer
Ankara’da ki aligveris merkezlerinden ¢ekilmis bazi fotograflar ile desteklenerek ortaya koyulmaya
calisilacaktir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Kent Merkezi

Sanayilesme oncesi donemde, konut ve isyerlerinin farklilasmadigi, geleneksel islerin, zanaat
tiirli kiigtik tiretimin ve ticaretin yogun oldugu kent merkezleri, sanayi toplumlarinda tiim kentin ve
etkilesim alaninin toplumsal ve ekonomik faaliyetlerinin karar verici, denetleyici ve koordine edici
islevlerinin toplandig1 yer ve bir anlamda ‘kentin beyni’ olarak tanimlanmaktadir. Karar verme giiciinii
elinde bulunduran kamu kurum ve kuruluslarinin binalar1 ile uzmanlagmis ve genis kitlelere hizmet
veren isyerlerinin varlig1, arazi ve arsa degerlerinin ¢ok yiiksek olusu, tiretim, perakende ticaret, sosyal
ve kiiltiirel faaliyetler ile ulagim ve iletisime yonelik bir¢ok hizmetin varlig1 ise bu tanimlamada etkin
olmaktadir (Osmay, 1998:139).

Gerek kentte yasayanlar agisindan gerekse disaridan gelenler i¢in kent, merkeziyle var olur ve
bir kente gelindiginde dikkat ¢ekici olabilecek biitiin islevler kent merkezinde yer alir (Aslanoglu,
2000:192). Gelisen teknolojinin sagladig1 imkanlar karsisinda geleneksel kent kavraminin ¢oziilerek,
hiyerarsik ve yogun tek merkez yerine, yogunlugu diisilk ¢cok merkezli kentlerin ortaya ¢iktigini
sOyleyebiliriz ve artik glinlimiiz kentleri i¢in tek bir merkezden bahsetmek miimkiin gériinmemektedir
(Negri, 2014:57). Kentin disinda kalan yerlesim yerlerinin 6nem kazanmasi ve daha ¢ok tercih edilir
hale gelmesinin bir sonucu olarak kent merkezleri tek kullanimli haline gelmistir (Bayraktar, 2013:29).
Sermayenin yer secimi ve ¢alisan niifusun dagilimi gibi faktorlerin kent formunu degistirici etkisi
bulunmaktadir. 1980 sonrasinda diinyada yasanan ekonomik doniisim ile iletisim ve ulasim
teknolojisindeki gelismeler, kentlerin mekénsal organizasyonlarinda yeni doniisiimlerin yasanmasina
neden olmustur (Osmay, 1998:139-140). Konut alanlarinin hizla genislemesi, kentsel alanlarin
biiylimesini de beraberinde getirmis, bu biiylime karsisinda kent merkezlerinin yetersiz kalmas1 ¢cagdas
titketim mekanlarmin kentlerde ortaya ¢ikisina zemin hazirlamistir (Aksel, 2008:18).



1.2. Kentsel Mekan

Kent agisindan mekan, sinirlt bir yeri ifade etmektedir. Bir anlamda kentin biitiinlesme aract
olarak kentsel mekan, yapilarin birbirleriyle ve diger dgelerle iliski kurmasini saglamanin 6tesinde,
insanlar ve mekanlar arasinda da karsilikli bir bag yaratmaktadir. Kentsel mekéanlar, kentlilerin
kiiltiirel birikimlerini paylastiklari, kentli olma tecriibesi edindikleri ve nihayetinde kent kimligi
olusumunun saglandig1 yerlerdir (Diler, 2013:43). Kentsel mekanlar, tim kullanicilarin kiiltiirel
birikimlerini yasadigi, paylastigi ve aktardigi yerler olarak, tiim kullanicilarin kiiltiirel kimlikleri,
kisisel gelisimleri ve birbirleriyle olan etkilesimleri sonucu kentli olma deneyimi elde ettigi
mekanlardir (Tasc1, 2014:70). Bireylerin kendi aralarindaki iligkileri kadar i¢cinde yasadiklart mekan
ile olan iligkilerinin de hem mekan1 degistirici etkisi bulunmakta hem de mekénin etkileyici unsur
olma 6zelligi nedeniyle mekanin toplumsal siireglerin bir parcasi oldugu gergegini ortaya koymaktadir
(Ozdemir, 2010:74).

Harvey’in “birbirinin iistiine binen ge¢migin bi¢imleri ve giinliik kullanimlarin bir kolaj
halinde yan yana durmalan ile olugmaktadir” (Harvey, 1989:91) seklindeki kentsel mekan tanimina
benzer bir ifadeyle Lefebvre de kentsel mekani, maddi mekanlarin {iretimiyle simirlamamis, yasamin
her alaninda ve toplumsal iligkilerde yeniden yeniden tretildigi sekliyle tanimlamistir(Lefebvre,
2014:74). Bu tanimlar dogrultusunda insan eliyle sekillenen kentsel mekanin, o giline kadar biriktirilen
hayat tarzin1 ifade ettigi seklinde kisa bir tanimi1 yapilabilir.

Daha ¢ok is ve finans cevrelerinin ofis gereksinimi sonucu olusan yeni yapilagsmalarin kenti
yeniden bi¢imlendirdigi s6ylenebilir. Cok katli aligveris merkezleri ve plazalarla i¢ ice gegen gokdelen
mimarileri kentlerin yeni imaj noktalar1 olarak ortaya c¢ikmakta ve kentleri ayni tip yapi igine
sokmaktadir (Eraydin, 2001: 375-376). Bu durum “sermayenin belli bir yerde toplanmasi, kentsel
topraklarin degerinin yiikselmesi, gelir dagilimindaki dengesizlik gibi somut toplumsal gelismelerin
sonucu” (Koyuncu, 2013:159) olarak da bir anlamda kent mek&nin1 doniistiirmekte ve
sekillendirmektedir. Lefebvre, daha once sosyal ve kiiltiire] merkezler olarak kullanim degeri olan
kentlerin, sanayi ve ticaret merkezleri haline gelmesinin ardindan degisim degeri olan yerler oldugunu,
bir baska ifadeyle kentsel niteliklerin metalastirildig1 iizerinde durur (Baysal, 2011:39; Ongel,
2014:166). Kullanim degerinin yerini degisim degerinin almasi, gelir dagiliminda esitsizlik ve
sOmiiriiniin artmasina neden olmus, kentin varsil ve yoksul kesimleri arasindaki giderek agilan pergel,
yaratilan tliketim toplumu ideolojisine uygun olarak kent merkezi disinda, yiiksek duvarlarla gevrili,
giivenlikli, yap1 6l¢iileri yiiksek konut sitelerinin yayginlagsmasi seklinde kent mekanina yansimistir
(Bali,2002:37). Kentin varsil ve yoksul kesimleri arasindaki farkin gittik¢e arttigi kentsel formda, iki
kesimin kent i¢indeki yasam alanlar1 arasindaki fark oldukga keskin bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.
Kent merkezinden uzakta, giivenlikli, genis otopark alanlarina sahip, ¢ocuk oyun alanlari ve genis
yesil alanlartyla “uydu kent” olarak tabir edilen yeni kent parcalari, kentin varlikli kesimlerinin yagsam
alanlar1 olarak tercih edilmektedir. Kentin yoksul kesimleri ise ya kent geperlerinde gecekondu olarak
nitelendirilen sagliksiz yapilarda ya da kent merkezinde olmasia karsin konut ve c¢evre agisindan
¢okiintii alan1 olarak tabir edilen alanlarda yasamak zorunda birakilmaktadirlar. “Kent merkezlerinde
kiiciik isyerlerinin giderek azalmasi, merkezdeki niifus kaybi ve iiretimin kent/metropol disina
taginmas1” (Eraydin, 2001:381) kentlerin yeniden sekillenmesi siirecini ortaya ¢ikarmaktadir. Pek de
canli olmayan banliy0 arazileri, yeni kent¢ilik hareketi adi altinda sunduklari butik yasam tarziyla
deger kazaniyorlar (Ciar, 2013:149).

1.3. Kent Kimligi

Kentlerin zaman iginde bi¢imlenen sosyo-kiiltiirel farkliliklar1 kent kimligi seklinde ifadesini
bulur. Her kentin kendine has mekansal, fiziksel, toplumsal ve kiiltlirel agidan bir biitiin teskil eden
kimlikleri vardir (Keles, 2005:14). Lynch, The Image of The City(Kent Imgesi) adl eserinde kentlerin
de tipki nesneler gibi digerlerinden ayrilmasina imkan verecek, farkli bir varlik olarak taninmasini
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saglayacak bir kimlige ihtiya¢ duydugundan bahsetmistir. Kent kimligini, farkli fiziksel, kiiltiirel,
sosyo-ckonomik ve tarihsel faktorlerle sekillenen, her kentin kendine has &zelliklerle ve iginde
yasayan kentlilerin yasam bic¢imleriyle olusturdugu, gecmisten gelecege tasidigi, siireklilik arz ettigi
bir biitlinliik olarak tanimlamigtir(Lynch, 1960:8-9).

Kapitalizm ilkeleri dogrultusunda sermaye birikimini arttirma ve sermaye akiskanligini
kolaylastirma c¢abalari, ekonomik diizlemde kiiresellesme siirecinin kentin fiziksel mekanini etkilemesi
ve sekillendirmesi sonucunu ¢ikarir (Isik, 1993:30). Bu siirecte kentler, benzer yapilagsma egilimleri
icine girerek, birbirine benzeyen formlarda yani “bir 6rnek kentler” halini alirlar. Bu yapinin, diinya
kentlerini aynilastirirken, yerel farkliliklar1 ve kent kimliklerini ise ortadan kaldirdigi 6ne
stiriilmektedir (Kiper, 2004:105). “Herkesin-herkesle, herkesin-her seyle, her seyin-her seyle
etkilesimi mekan1 0zglin olmaktan ¢ikartmis ve tek renkli kentsel mekanlar ortaya g¢ikarmaya
baslamistir” (Ellul, 2003:167). Harvey, bu donemi evler ve kentler acisindan i¢inde yasanilacak birer
makine olarak nitelemektedir(Harvey, 1999:46).

Artan ulasgim ve iletisim teknolojisinin de etkisiyle bireyler, sanatsal etkinliklerden spora,
bilimsel ve kiiltiirel aktivitelerden eglenceye, giyim tarzlarindan yeme-igme aligkanliklarina,
oturduklar1 evlerden gittikleri mekénlara kadar siirekli bir tilketim dongiisii iginde yer almaktadirlar.
Ve tiiketimin giindelik hayatta bir tatmin araci haline gelmesi tiiketimin birey ve toplum hayatindaki
paymi giderek daha da artirmistir. Bu anlamda kent ve kent kimligine dair degerlerin de degistigini
sOyleyebiliriz. “...kentler, gecmiste oldugu gibi kendilerine 6zgii farkliliklarin degil, ¢ogalma ve
cesitlenmeyle aynilagsan kimliklerin mekanlar1 haline gelmektedir. Kiiresellesme, ¢ok kiiltiirliiliigii
0zendirmesine karsin gilinliik tiiketim aligkanliklarimin denetlenmesi yoluyla, tiim diinyay1r benzer
davranis kaliplar1 icine sokmaya, yani tek boyutlu bir kiiltiirel kimlige sahip olmaya dogru
zorlamaktadir. Kentlerin gittikce daha fazla tek diize kaliplara dokiildiikleri, birbirlerine benzedikleri
goriilmektedir’(Koyuncu, 2013:162).

1.4. Kamusal Mekan

Kamusal alan kavrami ilk kez, 1962 yilinda Habermas tarafindan “Kamusal Alanin Yapisal
Déniisiimii: Burjuva Toplumunun Bir Kategorisi Uzerine Arastirmalar” adli eserinde bireylerin ortak
faydalarina yonelik tespit ve uygulamalara yonelik diigsiince, soylem ve eylemlerin iretildigi ortak
toplumsal etkinlik alan1 seklinde tanimlanmistir (Giiney, 2007). Bir bagka ifadeyle Habermas’a gore
kamusal alan bireylerin katilmiyla somutlasan bir kurumu ifade etmektedir. Yerel kiiltirii ve
yasanilan zamani yansitmakla beraber kentte yasayanlarin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik durumlari
hakkinda bilgiler veren kentsel kamusal mekanlar (Tekel, 2009:143); giindelik gereksinimlerin
saglandigl, toplumsal amaglarin gergeklestirildigi, kamuya agik, 6zel alanlar arasinda konumlanmis,
birey ya da grup kontroliiniin disinda, i¢ i¢e gecmis islevsel ve sembolik amaglar igin kullanilan
mekanlardir (Madanipour, 2007:159). Bireylerin kisisel Ozelliklerini gelistiren ve 6zel alanlarla
kiyaslandiginda, sosyal iliskilerin gelisimine katkida bulunan kamusal mekanlar; her kesimin
kullanimina ag¢ik olan alanlar olarak nitelenebilir.

Kamusal alanlarin; ticaret, toplanma ve sosyallesme gibi kentsel islevlerle birlikte kentin
gelisimini yonlendirici etkisi de sz konusudur (Ozer ve Soylemez, 2010:54).

Kamusal alanlar, sokak saticilari, dilenciler ve sokak calgicilar1 gibi marjinal gruplar1 da
biinyesinde barindirmasi agisindan kisacast toplumun tiim kesiminden insanlarin aymi paydada
kesistigi yerler olmasi agisindan dnem arz eder.

2. ALISVERIS MERKEZLERININ ORTAYA CIKISI

Aligveris merkezleri, 19. ylizyilin ortalarinda Avrupa ve Amerika’da, biiyiikk yanki uyandiran
departmanli magazalar temeline dayanmaktadir (Uygun, 2015:75) ve modern anlamda Onciilerinin
Amerika Birlesik Devletleri’nde gelistigi dikkat cekmektedir (Alkibay vd.,2007:27).
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19. yiizyilin ortalarinda yasanan sanayilesme ve kapitalist liretim tarzinin doniigiimiiyle
yayginlagan alisveris merkezlerinin (Sahin, 2010:5), kendine has bir Kkiiltiir yarattig1
goriilmektedir(Clarke, 1997:228). Pek cok mal ve hizmeti tek bir ¢at1 altinda, satin alma diirtiisiinii
harekete gecirecek sekilde sunan ¢ok boliimlii bir pazaryeri olarak nitelenebilecek aligveris merkezleri,
aynt zamanda birer eglence, kiiltiir ve sosyal merkez olma o6zellikleriyle, pazar gibi geleneksel
perakende yerlerinden ayrilmaktadirlar (Sungur, 2011:20-21). Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra ilk
olarak ABD’de goriilen biiyiik dlgekli perakende mekéanlara 1980°li yillar itibariyle ingiltere, Fransa
ve Bat1 Almanya basta olmak lizere Avrupa’da da rastlanilmaya baslanmistir (Eren,2010:43). Bugiin
geldigi siire¢ itibariyle aligveris merkezlerinin gelisim siirecini bes temel asamada belirtmek
miimkiindiir (Clifford, 1994’den Akt. Sahin, 2010:6-9): ‘Bahce sehir’ harcketi, dogrusal bigimde
cadde boyu uzanan diikkanlar toplulugu olarak ilk aligveris alanlari olarak nitelendirilmektedir.
Yaygin bir orta sinifin olmayisi islek cadde ve pasajlari ilk zamanlar sadece burjuva sinifiyla sinirli
tutmus, yayginlagsan sanayilesme, kentlesme ve kapitalist liretim tarziyla beraber islek cadde ve
pasajlar toplumun geneline hitap eder hale gelmistir. Ekonomide yasanan 1929 krizi ve Ikinci Diinya
Savasi’nin etkisiyle islek cadde ve pasajlar 6nemini yitirirken, yeni aligveris mekanlarinin yaratilmasi
s6z konusu olmustur. ikinci siirec ‘otomobile bagh alisveris merkezleri’nin ortaya ¢iktigi dénem
olarak nitelenmistir. Motorlu tagit kullaniminin artmasi ve kent i¢i ulagimin hizlanmasi aligveris
merkezlerinin gelisim siirecinde 6nemli bir kirilma noktasi olarak nitelendirilmektedir (Ozer ve
Soylemez,2010:55). Aligveris merkezleri, ev ve caddelerden bagimsiz olarak otomobille ulasilacak
sekilde tasarlanmaya baglanilmigtir. Bir sonraki asama ise orta smif kentlinin kent ¢eperleri olarak
adlandirilan yerlerde yasamasiyla banliyolerin yakininda yer alan biiylik silipermarketlerin
yayginlagmasi seklinde olmustur. 1960’l1 yillardan sonra artan banliyblesme sonucu yeni tiiketim
mekanlar1 kent merkezleri degil de otoyol giizergahi iizerinde yer alan ya da yakininda bulunan
‘banliyé ahisveris merkezleri’ olmustur. 1970’1i yillarin sonuna dogru yasanan kriz sonucu devletin
sosyal harcamalardan g¢ekildigi bu yeni donemde aligveris merkezleri i¢in de koklii degisiklikler
olmustur. Mekandan bagimsiz, sermayenin mantigina en uygun yeri kendine yer edinen ve aligveris
disinda bos zaman aktivitesi olarak da kendini sunan siipermarketler ile islek cadde ve pasajlarin bir
araya getirildigi atriumlar® ortaya ¢ikmistir. Celik ve aliiminyum gibi malzemelerin kullanimi gelisen
teknoloji ile yayginlagsmis, bunlara mimaride camin da kullaniminin eklenmesiyle biiyiik ve gorselligi
on planda tutan ‘festival ahisveris merkezleri’ ortaya ¢ikmistir. 1990 yilindan sonra kiiresel sistem
icinde sermayenin artan ve kolaylasan hareketi, gelisen iletisim ve ulasim imkanlari ile kiiresel imaj ve
reklam kiiltiiriiniin etkisi, diinyada 6ne ¢ikmis markalarin {irlinlerinin her aligveris merkezinde satildig
zincir magazalar ile subelesen ulusal Olgekteki firmalarin bulundugu aligveris merkezleri ortaya
cikarmistir. Aileleri ve ¢ocuklari, gencleri, randevulasan kisileri kisacasi a’dan z’ye herkesi hedef
secen, eglendirirken tiilketime sevk eden, para harcatan ‘etkilesimli eglenceli alisveris merkezleri’
halini almislardir.

1980 yilina kadar geleneksel bicimde kiiciik 6lgekli, diisiik sermayeli aile bakkallari, kasaplar,
manavlar ve tuhafiyeciler Tirkiye’nin perakende sektdriinii olusturmustur (Tokatli ve Boyaci,
1998:351). 1950’li yillara kadar bakkal tipi geleneksel perakendecilik ve semt pazarlar1 devam
ederken(Altuna,2012:37), tekstil iiretim tesisleri ve tiiketici tekstil {irlin magazalar1 olarak ticari bir
banka olan Siimerbank, devlete ait olup, bu yillarin tek organize perakende yatirmmidir(Aksel,
2008:18). 1930 tarihli Belediye Kanunu’nun belediyelere tanimis oldugu Tanzim Satis Magazalari
kurma yetki ve sorumlulugu, 1954 yilinda %51 oraninda Isvigre, %49 oraninda Istanbul Belediyesi ile
Toprak Mabhsiilleri Ofisi Et ve Balik Kurumu ortakhigindaki Migros markasinda uygulamaya
yansimistir(Altuna, 2012:37). Bu donemde tasra kentlerini perakendecilikle tanistirmak amaciyla ve
hiikiimet destegiyle 1956 yilinda Ankara’da Gima (Gida ve Ihtiyag Maddeleri Tiirk A. S. )
kurulmustur (Erkip, 2010:74; Tuzcuoglu, 1999:7). Yeni tiiketim pazarlariin ortaya ¢ikmasina sebep
olan, Tirkiye’nin g¢agdas perakendecilikle tanmisma siireci 1980°li yillarda ekonomideki yapisal
degisiklik sonucu ihracatin serbest birakilmasi ve sonucunda uluslar arasi yatirnmcilarin tek baslarina
ya da Tiirk ortaklarla birlikte piyasaya girmesiyle baslamistir(Aksel, 2008:18). Metro, Avrupa’nin en
biiyiilk marketler zincirinden biri olarak 1986’da ilk magazasimi Istanbul’da agmus ve bdylece

? Eski Roma evlerinin ortasi ve ilk Hristiyan kiliselerinde girisin 6niindeki avlu olarak adlandirilan atrium, emlak
ansiklopedisine gore aligveris merkezlerindeki iistii cam kapli meydansi bdlgelere verilen addir.
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Tiirkiye’nin ilk “cash&carry” (pesin 6de&al gotiir) toptanct marketi agilmigtir (Tuzcuoglu, 1999:7-8).
Tiiketim mekanlari, yarattigi sonuglar agisindan 6nemlidir.

“Kentlerdeki ticari, sanayi, sosyal, kiiltiirel ve siyasi aktivitelerin artmasina paralel olarak
kent merkezinde yer alan tarihi carsilarin artan talebi karsilayamamasi, yeni merkezlerin olugmasi,
ulasim ve hepsinden Onemlisi tiiketim anlayisindaki zihniyet donisiimii sebebiyle bu carsilar
cazibesini kaybetmeye baslamistir”(Koyuncu, 2013:166-167). 1980°li yillarla beraber neo-liberal
politikalarin etkisiyle ulusal ile kiiresel sermaye arasindaki iligki aligveris merkezlerinin dogusuna
sebebiyet vermis, bu cercevede ilk aligveris merkezi, 1988 yilinda Galeria ad1 altinda istanbul’da
acilmig, bunu da 1989 yilinda Ankara Atakule takip etmistir (Sahin, 2010:9).

3. ALISVERIS MERKEZLERININ KENT MERKEZLERINi  YANSITAN
OZELLIKLERI

Aligveris merkezlerinde kentsel mekana iliskin bircok islevin taklit edilmeye calisildig
goriilmektedir. Koridorlarin u¢ noktalarinda ya da ortasinda, kesisme alanlarinda kent meydanin
andirir nitelikte biiyiik genis alanlar yer almaktadir. Hatta bu genis alanlara bir takim heykeller
konulmasi ve oturma alanlarinin eklenmesi, aligveris merkezi ziyaretgilerinin kendilerini adeta kent
meydaninda hissetmeleri amacina hizmet etmektedir. Resim 1,2 ve 3’de Forum Ankara Aligveris
Merkezi’nde magazalarin bulundugu koridorlara sokak ve meydan isimlerinin verildigi ve tipki cadde
ve sokaklarda yer alan levhalar seklinde de duvarlara asildig1 goriilmektedir (Aktiirk Cetin, 2017: 51-
53).

Kalecik
Meydani

Resim 1.  Forum Ankara Alisveris Merkezi’nin Cesitli Béliimlerinden Goriintiiler (Ekim 2017)

Resim 1.’de goriilen biiyiik kanatlar1 olan kadin heykeli, aligveris merkezinin ‘Sihirli Meydan’
olarak isimlendirilen yerinde bulunmaktadir.



Resim 2.  Forum Ankara Aligveris Merkezi’nin Cesitli Boliimlerinden Goriintiiler/b (Ekim 2017)

Bu tiir isimlendirmeler ve aligveris merkezinde yer alan magazalarin, belirlenen bu sokaklara
gore kendi yerlerini tanimlamalar, ziyaretciler lizerinde adeta kent merkezinde cadde iistiinde aligveris
mekanlarin1 dolastyormus hissini vermekte ve algisini olugturmaktadir. Siiphesiz amag da budur.

Resim 3. Forum Ankara Aligveris Merkezi’nin Cesitli B6limlerinden Gériintiiler/c (Ekim 2017)

Resim 1,2 ve 3°de goriildiigii tizere, ‘Cumhuriyet Meydan1’, ‘Kalecik Sokak’, ‘Angora Sokak’
gibi kente 6zgii ve kent merkezini ¢agristiran isimlendirmelerin yapilmasi, aligveris merkezlerinin
giindelik hayatin tim gereksinimlerini ayni ¢ati altinda toplamak misyonunu, bulunduklari kentin
kiigiik bir minyatiirii olma c¢abasi i¢inde ve kente 6zgili islevlerden rol galacak bigimde yapmaya
calistiklarimin bir gostergesi olarak nitelendirmek miimkiindiir (Aktiirk Cetin, 2017:53). Kent meydani,
sokaklar ve kent mobilyalar1 (Giiney, 2013:109) gibi kente 6zgii mekansal unsurlarin kullanimini



aligveris merkezlerinde kiigiik bir kent ortami yaratma cabasi olarak ele alan Uzzell bu durumu,
‘aligveris merkezlerindeki kent simiilasyonu’ olarak nitelemistir (Uzzell, 1995:309).

Resim 4. Metromall Aligveris Merkezi’nde Yaratilmaya Calisan Kent Meydani Minyatiirii (Ekim
2017)

Aligveris merkezleri, i¢c mekanlarinda yer alan yapay ya da canli bitki veya agagclar ile siis
havuzlari, oturma banklari, meydan saatleri, minyatiir park oyun alanlar1 gibi bir¢ok faktorle
ziyaretgilerine kiiciik bir kent yasantisi sunmaya c¢aligmakta, bir anlamda kent merkezlerini ve
meydanlarimi  taklit etmeye ¢alisarak kent havasimi biinyelerinde barindirma ¢abasi igine
girmektedirler.



Aligveris merkezlerini ‘kapali birer kent’ olarak niteleyen Uzzell, 1995 yilindaki eserinde bu
durumu soyle tammlamustir: “Aligveris merkezleri kentin temel Ozelliklerini taklit etmeye
calismaktadir. Ger¢ekten mimarlarin, aligveris merkezlerinin genis yaya bulvarlar1 ve halk heykelleri,
merkezi ¢esme ve oturma alanlar1 bulunan atriyumu ile ‘kent meydani’ olarak etiketlenmis en iyi
kentsel gelenekleri taklit ettigi iddia edilebilir” (Uzzell, 1995:309). Gerg¢ekten bakildiginda aligveris
merkezlerinin i¢ mekanlarinda yaptiklar1 diizenlemelerle kent merkezlerini taklit etmeye yonelik
cabalar1 giin gectikce artmaktadir.

Uzzell, AVM’lerin kentin temel Ozelliklerini taklit etme yolunun sadece fiziksel tasarimla
sinirli olmayip kamusal alan1 da kapsadigini ¢alismasinda soyle dile getirmistir: ““...kasabalarimizda
ve kentlerimizdeki kamusal alan geleneksel olarak vatandaslarin kent yasaminin nabzim
gozlemlemesine ve katilmasina, kentin asil varolus nedenini gergeklestirmek icin bir araya gelip
etkilesime girmesine izin veren bir sosyal fonksiyona hizmet etti§inden aligveris merkezi araciligiyla
kamusal alanlarin saglanmasi bu gelenegi ve fonksiyonu tesvik eder ve kalici hale getirir” (Uzzell,
1995:309).

Sosyal ve Kiiltiirel
Etkinlik Alans

Resim 5. Forum Ankara Outlet’in Sosyal ve Kiiltiirel Etkinlik Alan1 Olarak Niteledigi Meydan

Yukaridaki resimde aligveris merkezi iginde bir alanin sosyal ve kiiltiirel etkinlik alan1 olarak
tespit edildigini goriiyoruz. Tipki kent meydanlarindaki toplanti ve gdsteri alanlarina atif yapar
bigcimde bir diizenlemenin oldugu goriilmektedir. Aligveris merkezlerinin bu kisimlarinda 6zel giinler
ve resmi bayramlar gibi zamanlarda g¢esitli organizasyonlarin gergeklestirildigi goriilmektedir. Bu vb
faaliyetlerle aligveris merkezleri, salt tiiketim mekani olmanin 6tesinde kendilerini sosyal ve kiiltiirel
faaliyetlerin de yer aldigi mekanlar olarak gostermekte ve kent merkezi ve meydanlarindan rol galar
hale sokmaktadir denilebilir.



-
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Resim 6. Panora AVM’de 29 Ekim kutlamalarindan bir kare

Yukaridaki resim, 29 Ekim 2017’de Panora AVM’nin alisveris koridorlar1 ortasinda kalan
biiyiilk meydaninda Cumhuriyet Bayrami’na 6zel bir konser organizasyonu oldugunun fotografidir.
Aligveris merkezi ziyaretcileri, ellerinde Tiirk bayraklariyla konseri dinlemekte ve konsere eslik
etmekte; kisacasi resmi bayramlardan biri olan Cumhuriye Bayrami’ni burada kutlamaktadir. Bu tiir
kutlamalarin ge¢mis zamanlarda kent merkezleri ve meydanlarinda yapildigim goz oniine aldigimizda
aligveris merkezlerinin kent meydanlarindaki faaliyetleri biinyelerine tasimaya calistiklarini
gorebiliriz.

CUMHURIYET BAYRAMIMIZ
KUTLU OLSUN!
COMHURIYET BANDOSL
SIMATATURK FOTOGRAFLART SERGISi

§12=

Resim 7. Bilkent Center ve Podium Aligveris Merkezlerinde Cumhuriyet Bayrami programi haberinin
yer aldig1 billboardlar
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Resim 8. Ankamall AVM meydaninda canli miizik dinletisi (2017)

Resim 8, aligveris merkezinin i¢inde canli miizik dinletisi yapildigini1 resmetmektedir. Bu
durumu, kent merkezlerinde yer alan sokak calgicilarinin modern bir versiyonu olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Sokak c¢algicilarinin, sunduklar miizik dinletisi sonucu goniilliiliige dayanan bahsis
yontemi, aligverig merkezlerinde gezmenin, aligveris yapmanin daha dogrusu vakit gegirmenin modern
bir sunumu seklinde karsimiza c¢ikmaktadir. Ziyaretciler, kendilerini tiiketim diirtiisiiyle harekete
geciren bu yerlerde zaten bu dinletinin bedelini misliyle 6demektedir.

11



Resim 9. Metromall ve Panora Aligveris Merkezi’nin i¢ mekanindan goriintiiler

Yukaridaki resimde aligveris merkezinin i¢inde canli bitki ve agaglarla cevrilmis oturma
banklarinin yer aldigi goriilmektedir. Ziyaretcilerine kapali bir mekanda aligveris yapmak kisiti
disinda, kent meydaninda yesilliklerin i¢ginde oturuyormus hissinin verilmeye calisildigi sdylenebilir.

Resim 10. Ankamall Aligveris Merkezinin Bulusma Noktas1 Olarak Adlandirdigi Nokta (Kasim 2017)

Aligveris merkezlerinin birey ve gruplar i¢in bulusma mekani oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Gegmiste kent merkezleri i¢cinde belli kamu binalari ile bilinen biiylik yapilarin ve heykellerin bulugsma
mekan1 olarak tayin edilmesinin yerini giiniimiizde aligveris merkezlerinin aldigini gériiyoruz. Oyle ki,
aligveris merkezleri bu durumu tesciller nitelikte ‘bulusma mekani’ olarak adlandirdiklar1 kisimlara
yer vermektedirler.

Aligveris merkezlerinin tasarimi, potansiyel kullanicilarin mekén icinde pek c¢ok farkli
davranigin1  gergeklestirmeye ikna etmek amaciyla yapildigr goriilmektedir (Mugan, 2013:88).
Aligveris merkezleri, gerek mimari gerekse i¢ mekan diizenlemeleriyle hem diger aligveris
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merkezlerinden ayrilabilecek hem de ziyaretcilerinin 151k, ses, goriintii gibi duyu organlarina hitap
edebilecek, onceden planlanmis bir alg1 yaratma ve kisilerin sikilmadan uzun vakit gegirebilecegi bu
arada da satin alma duygularini harekete gecirici mekan tasarimlari uygulamaya calisirlar (Kadioglu,
2014:143-144). Asagidaki resim bunu gosterir niteliktedir.

Resim 11. Ankamall’de Kisilerin Oturma Alan1 Olarak Olusturulmus Kisimlarindan Biri (Ekim 2017)
4. ALISVERIS MERKEZLERI BIRER KENT MERKEZi SAYILABILIiR Mi?

Aligveris merkezleri, ilk ortaya ¢iktiginda minimum zamanda maksimum aligverisin yapilmasi
seklinde giiclii bir amagla tasarlanip sekillenmis olup, zaman iginde ise kent mekdnm bilesenlerinin
belirli bir amag¢ dogrultusunda yapt igerisinde yeniden kurulmast seklinde glinlimiiz halini almistir
(Birol,2005:423). Cok sayida ve tliirde magazayi, siipermarket ve sosyal etkinlik alanlariyla
biitiinlestiren aligveris merkezleri, kent merkezinin diginda ama genellikle kent merkezlerinin biitiin
imkanlarin1 biinyelerinde tasima 6zelligi gostermektedirler (Tekel, 2009:145). Giiniimiizde bireyler
gida aligverisinden giyim aligverisine, mobilyadan beyaz esyaya, ev tekstilinden, ziicaciyeye, terziden
kuafore, oto yikamadan, sinemaya, kafe ve restoranlardan ¢ocuk oyun parklarina kadar, mescit alanlar
da dahil olmak tizere ¢ok genis yelpazede bir¢ok gereksinimini tek bir cati altinda, aligveris
merkezlerinde karsilayabilmektedir. Her kesime ve her yasa hitap edebilecek yapilar biinyesinde
bulunduran aligveris merkezleri bu agidan kent merkezlerine rakip olur niteliktedir ve hatta kent
merkezlerine ihtiya¢ duyulmadigi algisin1 yaratmaktadir.

“Kiiresellesme siirecinde ranta yonelik her tiirlii tesis “anit”sallastirilmaya caligilmaktadir. Bu
egilim kent mekanina, dev otopark alanlar1 ile gokdelenler, ¢cok katli-cok mall1 alig-veris merkezleri,
plazalar, ¢ok yildizli oteller biciminde yansimaktadir. Bu siiregte, bundan 20-30 y1l kadar 6nce kentin
en Onemli simgeleri olarak bilinen tarihi yapilar yerlerini, bu degerleri ezercesine yiikselen dev
otellere, ¢ok katli aligveris merkezlerine ve gokdelenlere birakabilmektedir. Uretimden ¢ok tiiketime
yoneltilmis 6zellikle biiyiik kentlerin simgeleri olarak artik Armada, Akmerkez, Galeria, Migros tiirii
yapilar gosterilmektedir. Bu tiir yeni yapilar kentlere kimlik kazandirmaktan g¢ok onlar1 bir
orneklestirmektedir” (Kiper, 2004:16). Gokdelenler gibi dev yapilar, kentlerin kimliginin temeli
sayilan tarihi mekéanlar1 ve yerele 6zgii yapilar1 (bir anlamda yerel kiiltiirii) geride birakarak, kentleri
ekonomik paydada birbirleriyle benzesen mekanlar haline getirmektedir (Koyuncu, 2013:160).
Castells bu dev binalari, kapitalizmin yiikselme doneminin katedralleri olarak kent iizerinde paranin
giiciinii sembolize eden yapilar olarak nitelemistir (Castells, 1983).
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Otuz kirk y1l 6ncesine kadar kirsal kullanimda olan alanlarin bugiin ofis ve konut alani olarak
ticari aktivite merkezi seklinde 6rgiitlenmesini “kenar kentler” kavrami nitelemesiyle ele alan Garreau,
aym isimle ele aldig1 calismasinda bu siirecin {i¢ asamadan olustugunu; ikinci Diinya Savasi
sonrasinda konutlarin kentin digina ¢ikmasinin, yani ‘banliydlesme’nin ilk agama oldugunu, yasamin
gerekliligi olarak pazar alanlarinin yasanilan yerlere tasinmasi yani ‘mekanin aligverislesmesi’nin
ikinci asama oldugunu, kentlerin 6ziinii olusturan is alanlarinin da yasanilan ve aligveris yapilan
alanlara taginmasi yani ‘kenar kentler’in olugsmasini ise iigiincii asama oldugunu belirtmistir (Garreau,
1991°den Akt. Ozer vd., 2010:56). Kenar kentlerin olusmas1 ve aligveris mekanlarimin bu alanlara
taginmasi ise ister istemez kent merkezlerine duyulan ihtiyaci azaltmistir.

Kent alanlarinin biiyiimesi karsisinda perakende satisin banliyolere kaymasi, merkezin ticari
fonksiyonlarim kaybetmesine ve bir anlamda i¢inin bosalmasina ve nihai olarak da kent merkezlerine
kars1 alisveris merkezlerinin ortaya ¢ikmasmna neden olmaktadir (Oztiirk, 2012:621). “Kent
merkezlerinde, binalarin alt katlarinda yer alan diikkanlardan pasaj ici bireysel birlikteliklere, daha
sonra gesitli triinlerin satildig1 ¢ok katli ama tek bir firmaya ait magazalardan, hizmet sektoriiniin
biiyiik yatirimcilarinin sermayelerini toplayan ve adeta biiyilk bir isletme haline gelen aligveris
merkezlerine kadar giden gelisme, kentlerin hem tiiketim davraniglarini hem de merkezlerini
degistirmistir” (Osmay, 1998:152). Bu degisimin planli olmayip sermayenin kar odakli gelisi giizel
secimine bagli olmasi, yiiksek rant alanlarinin ortaya ¢ikmasi ve arazi kullanimlarinin degismesi
etkileri yani sira kentlerde trafik sikisikligi basta olmak iizere bir takim ¢evre sorunlarinin ortaya
¢ikmasina neden olmustur.

Kent merkezine benzeyen bir yapilasma icinde olan aligveris merkezleri, kente yaptiklar
gondermeler kanaliyla kent merkezlerine alternatif bir yap1 olarak kendilerini tanimlayip
sekillendirmekteyse de (Birol, 2005:422); bu durumun mekansal olmaktan ziyade bigimsel, yiizey ve
yapay olmanin Otesine gecemedigi ortadadir (Tekel, 2009:145). Yapay ve canli bitkilere, siis
havuzlarina, oturma banklarina, sokak ve meydan isimlerine yer verilerek kent merkezi havasi
yaratilmaya calisilsa da bu cabanin sekilsel bir benzerlik Otesine gegemeyecegi ama kent
merkezlerinin i¢inin bogsalmasi seklinde olumsuz bir gotiriisii oldugu gercegini karsimiza
¢ikarmaktadir.

Aligveris merkezlerinin her ihtiyacin karsilanacagi mekanlar olarak goriilmesinden dolay1 artik
kent merkezleri, kent yasantisi i¢inde ihtiyag duyulmayan bir hal icine girmeye baglamistir (Aksel,
2008:26). Aligveris temelinde gezme, eglenme, dinlenme, bulugsma gibi genel olarak sosyallesme
imkani saglamasi, mevsimsel hava sartlarinin olumsuzluklarindan etkilenmeden, giivenlikli bir ortam
sunma yetileriyle aligveris merkezleri, kent merkezlerine rakip olmuslardir (Yildiz, 2010:69). Benzer
bir ifadeyle, toplanma, bulusma, bog zamanlar1 degerlendirme gibi bir takim sosyallesme kanallariyla
aligveris merkezleri, kent merkezlerinin sahip oldugu bazi fonksiyonlari iistlenmektedirler (Koksal,
2015:234). Kimi durumlarda da alisveris merkezleri bulunduklart kent mekanini
merkezilestirebilmektedir.

Kuzey Amerika ve Avrupa iilkeleri basta olmak {izere bir¢ok iilkedeki aligsveris gelisimi igin
bir model olan West Edmonton Aligveris Merkezi’nin, zamanla Edmonton kentinin ¢okiisline sebep
olmasindan dolayr Sehir Planlama ve Insaat Departmani, PRIDE (Downtown Edmonton’un
Gelistirilmesi Programi) olarak adlandirdigi bir kentsel canlanma plani hazirlamigtir. Kent merkezinin
fiziki dokusunu kamusal ve 6zel yatirimlar yoluyla canlandirmak, perakende faaliyetleri artirmak,
sosyal ve kiiltiirel ortami gelistirmek ve nihai olarak insanlari kent merkezinde yasatmaya tesvik
etmek bu programin temel hedefleri kabul edilmistir. 1987 yilinda yayinlanan PRIDE Yillik Raporu
sonucglarina gore, kent merkezinde artik perakende ticaretin ve buna bagli olarak restoranlarin
olmadigi, bu durumun zamanla biirolarin da kent merkezinden ¢ikmasina neden olarak ofis kulelerine
dogru yonlendirici oldugu, sonug olarak kent merkezinin yavas yavas terk edildigi tespit edilmistir
(Uzzell, 1995: 299-300).
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1980 sonras1 kiiresel degiskenlerin etkisiyle olusmaya baslayip, 1990 ve ozellikle 2000°1i
yillar boyunca yayginlasan alisveris merkezlerinin, kent merkezlerinin daha az tercih edilmelerine
sebep oldugu iddia edilmektedir (Mugan Akinci, 2013:88). Alisveris merkezlerinin hizla orta ve iist
gelir grubunu kendine c¢ekmesi, islek caddeleri tenhalagtirarak soniiklestirmekte boylece kent
merkezlerinin islevleri gittikce azalmaktadir (Sahin, 2010:10). Kent merkezlerinin modern donaniml
igyerleri i¢in altyapt ve alan biiyiikligii agisindan elverisliligini kaybetmis olmalar1 da yine kent
merkezlerinin kdhneleserek terk edilmesinde bir etken olarak gosterilmektedir (Osmay, 1998:153).

Aligveris merkezlerinin kent merkezlerine rakip olacak sekilde alternatif merkezler yaratmasi
banliydlesme ve otomobil kullaniminin yayginlagmasimnin bir sonucudur (Yildiz; Kes Erkul, 2010:68).
Uydu kentlerin olusumunun ardindan alisveris mekanlarinin da buralara kaymasi neticesinde birgok
kisi kent merkezine ugramadan hayatini idame ettirebilir duruma gelmistir. Bu durum yerel ve
bagimsiz isletmelerin kapanmasina ve nihai olarak kent merkezlerinin soniiklesmesine sebep olmustur
(Yalgmer ve Oziiduru, 2013:30). Kentsel planlamada yeni bir ivme olan ‘bdlgesel alisveris merkezleri’
kent merkezlerinin biitiin 6zelliklerini banliydlere aktarmis ve orta sinifin kent merkezlerini terk
etmelerine sebep olmustur (Peron, 2001:852). Nitekim, 20. Yiizyilin baglarinda kent yasaminin
mekansal olarak da boliinmesi, anlami bosalan kent merkezi fikrinin alisveris merkezlerinde
yaratilacak olan mekanlarla doldurulabilecegi yoniinde olmustur (Vural, 2009:148).

Yeni tikketim mekanlar1 olarak yiikselen aligveris merkezleri karsisinda rekabet etme sansi
bulamayan kii¢iikk ve yerel Olgekli perakendecilerin iflas ya da kapanma gibi sebeplerle kent
merkezlerinden ¢ekilmesi de kent merkezlerini soniiklestirici etkide bulunmaktadir (Eren, 2010:43).
Yerel ticari birimlerin azalmasi ve yerel ekonomi i¢inde daha az paranin dolagmasi, ekonomiyi bir
arada tutan sosyal kenetlenmeyi zayiflatmakta, yerel isletmelerin ve altyapinin ekonomik kriz ve
soklar karsisinda kapanmasiyla kent merkezleri kohnelesmektedir (Yalginer ve Oziiduru, 2013:37). Bu
¢okiintii ve kohnelesme hali kent merkezlerinde giivensiz bdlgelerin olusmasina neden olmakta (Eren,
2010:43) ve toplumda kent merkezlerine karsi olumsuz bir yargi olusmasina sebebiyet vermektedir.

“Kamusal alan, i¢inde siyasi bir hareketin goriilebilmesini saglayan bir alandir. Kamusal alanda
politik oOrgiitler kendilerini daha biiyiikk bir niifusa temsil edebilirler. Kamusal alanda toplumsal
gruplarin kendileri kamuya agilir. Ornegin, yalmzca kamusal alanlarda evsizler kendilerini "kamunun"
mesru bir parcast olarak temsil edebilirler. Evsiz insanlar ya da marjinalize olmus diger gruplar toplum
i¢in goriinmez kaldik¢a, yonetimin mesru liyeleri olarak sayilmazlar” (Mitchell, 1995:115). Aligveris
merkezlerinin sokak saticilari, dilenciler, evsizler ve sokak calgicilar1 gibi marjinal gruplar
biinyesinde barindirmamasi kamuya agik olma 6zelligini bertaraf etmektedir.

Aligveris merkezlerini yeni kamusal mekanlar olarak ele aldigimizda kamuya acik olma,
esitlik, tarihsel ve kiiltiirel bellek ile erisilebilirlik gibi kamusal mekana 6zgii unsurlar1 gz ardi etmis
oluruz. Aligveris merkezleri her ne kadar kamunun kullanimina agik alanlar gibi goriinseler de bir
takim sosyal davranig ve aktivitelerin buralarda zorunlu tutulmasi, kamusal mekana 6zgii eylem
ozgiirliigiiniin aslinda buralarda olmadigini ortaya koyar. Bu da bize aligveris merkezlerini yeni birer
kamusal mekéan olarak nitelemek yerine kamusal mekanin farkli bir yorumu olarak degerlendirmenin
daha dogru olacagini gosterir (Tekel, 2009:146). Alisveris merkezlerine giris ve ¢ikiglarin belli bir
kontrole tabi tutulmasi aligveris merkezlerinin kamusal alan olarak degerlendirilmemesine neden
olmaktadir (Tasci, 2014:84). Kentsel kamusal mekanlarin aksine aligveris merkezlerinden igeriye
girebilmek i¢in belli bir denetimden (giivenlik gdrevlileri goézetimi ve x-ray cihazi) ge¢cmek
gerekmektedir.

SONUC
Giliniimiiz kent yasantisinin hem bir zorunlulugu hem de vazgecilmez bir unsuru haline gelen
aligveris merkezleri, gerek tiiketim aligkanliklarim degistirmesi gerekse sosyal ve kiiltiirel etkinlerle

adeta bir sosyallesme aract haline gelmesi bakimindan toplumsal hayati doniistliriicii etkide
bulunmaktadir. Bu etkinin kent mekanina da yansidigi goriilmektedir. Kent merkezlerinin birgok
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niteligini bilinyelerine tagiyan aligveris merkezlerinin artan popiilaritesi ve kalabalikligina karst kent
merkezlerinin i¢inin bosaldigini sdylemek miimkiindiir. A’dan Z’ye pek ¢ok ihtiyacin karsilanabildigi
aligveris merkezleri sahip olduklar1 fiziksel o6zelliklerle, bireylere kent merkezlerine ugramadan
yasamlarini devam ettirebilme imkani sunabilen bir ¢ekim merkezi haline gelmistir. Zaman i¢inde
fiziksel yapilarin1 da kent meydanlar1 ve kent merkezlerine benzetmeye calisan aligveris
merkezlerinin, ziyaretcilerine adeta kent meydanlarinda dolasiyormus hissi vermeye calistiklar
goriilmektedir. I¢ mekanda kent meydanlaria 6zgii isimlendirmeler kullanmalari, heykel gibi yapilara
yer vermeleri, canli bitki ve ¢icekler ile siis havuzlar etrafinda oturma alanlarina yer vermeleri gibi
pek cok faktorle aligveris merkezlerinin kent meydanlarindan rol calmaya calistiklart sdylenebilir.
Yine aligveris merkezlerinin terziden kuafore, oto yikamadan, kitabevlerine, sinema, tiyatro, sergi gibi
sosyal ve kiiltiirel etkinliklerden ¢ocuk oyun ve eglence alanlarina, kafe ve restoranlardan ibadet
yapilabilecek mescitlere varana kadar genis bir iiriin ve hizmet alanina sahip olmasi kent
merkezlerinden rol calar niteliktedir. Oyle ki aligveris merkezleri kent merkezlerini soniiklestirmekle
birlikte kimi zaman bulunduklar1 yerleri kent merkezi haline c¢evirmektedirler. Toplumun cadde
magazalarint gezmektense, ¢ok daha fazla iirlin ¢esidinin yer aldigi aligveris merkezlerini, hem
iklimsel olumsuzluklarin buralarda bertaraf edilmesi hem de daha giivenlikli mekanlar olmalar1 gibi
nedenlerle tercih ettikleri séylenebilir. Alisveris merkezlerinin karsisinda kent merkezlerinin ticari
fonksiyonlarin1 da kaybettikleri goriilmektedir. Kent merkezleri ticari ve sosyal fonksiyonlarini
kaybederek daha ¢ok “kavsak merkezleri” haline dontismektedir. Ankara Kizilay Meydani bu duruma
ornek olarak gosterilebilir. Gegmiste ticari ve sosyal fonksiyonlar1 ile toplanma ve bulugsma mekani
olarak one ¢ikan Kizilay’m bugiin daha ¢ok 6grenci ve ¢alisan kesimin is ve okul gidis gelislerinde
kavsak noktasi olarak kullanildig1 s6ylenilebilir.

Ozel giin ve resmi bayramlarda dahi alisveris merkezlerindeki etkinliklerin &n plana ¢ikmasi ile
birey ve gruplarin buralari tercih eder hale gelmesi de yine kent merkezlerine olumsuz etki etmektedir.

Her ne kadar toplumun her kesimine agik alanlar gibi gosterilse de siiphesiz aligveris
merkezlerinde sokak calgicilari, sokak saticilari, dilenciler, sarhoslar gibi marjinal kesimlere
rastlanilmamaktadir ve igeriye giris ve ¢ikiglar belli bir saate gore ve belli bir denetim sonucu
gerceklesmektedir. Bu yapi itibariyle aligveris merkezlerinin kamusal mekan olma 6zelligi ortadan
kalkmaktadir. Bulunduklar1 yer ve yapilan itibariyle aligveris merkezlerinin sinifsal farkliliklari
keskinlestirici etkisi de bulunmaktadir. Bireyler kendileriyle benzer mali yapiya sahip gruplarla
beraber olmayi tercih eder hale gelmislerdir. Soyle ki bireyler ve gruplar kendi sinifsal statiilerine es
birey ve gruplarin yer aldig1 giivenlikli, yiiksek duvarli site ya da konutlarinin otoparkindan is
yerlerinin otoparklarina ve yine benzer statiidekilerin gittigi aligveris merkezleri arasinda hayatlarini
devam ettirmeyi tercih etmektedir. Bu anlamda kent merkezlerinin, toplumun her kesimini biinyesinde

barindirmasi ve her kesime hitap edebilme 6zelliginin aligveris merkezlerinde olmadigimi sdylemek
miimkiindiir.
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