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YouTube haberciligine odaklanan ¢aligmanin temel amaci YouTube platformunun
habercilik icin 6zellikle teknolojik ve katilim cercevesinde ana akim medyaya
alternatif olma potansiyelini degerlendirmektir. Bununla birlikte YouTube un
alternatif medya i¢in uygun bir ortam olup olmadigini sorgulamak, kullanicilar ve
gazetecilerin YouTube ortamindaki habercilige yaklagimlarini ortaya koymak
caligmanin alt amaglar arasindadir. Bu amaglar dogrultusunda Ciineyt Ozdemir ve
Nevsin Mengii YouTube haber kanallarinin genel yapist dijital etnografi analiz
yontemiyle incelenmis ve 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en fazla
izlenen videolara gelen kullanici yorumlari analiz edilmistir. Kullanic1 goriislerine
bagvurmak ic¢in kanallarin 31 Mayis 2022 tarihli YouTube canli yayinlarina
katilarak kullanicilara sorular yoneltilmistir. Diger taraftan ana akim medyada
caligan 10 gazeteci ile ¢evrimigi goriismeler gergeklestirilmistir. Caligma sonunda
YouTube’un alternatif bir habercilik platformu olma potansiyeli sosyal paylasim

sitesinin genel yapisi, haber igerikleri, kullanicilar ve gazeteciler ekseninde ortaya

konulmustur.

Anahtar Kelimeler: YouTube, Gazetecilik, Alternatif medya, Dijital Etnografi.
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A DIGITAL ETHNOGRAPHIC RESEARCH ON YOUTUBE JOURNALISM: THE CASE OF
CUNEYT OZDEMIR AND NEVSIN MENGU YOUTUBE NEWS CHANNELS

ABSTRACT

The main purpose of the study, which focuses on YouTube journalism, is to evaluate the potential of the YouTube
platform to be an alternative to mainstream media for journalism, especially in terms of technology and
participation. In addition to this, questioning whether YouTube is suitable environment for alternative media and
revealing the approaches of users and journalists to journalism in the YouTube environment are among the sub-
objectives of the study. For these purposes, the general structure of Ciineyt Ozdemir and Nevsin Mengii YouTube
news channels was analyzed by digital ethnography analysis method and user comments on the most watched
videos between January 1, 2021 and May 31, 2022 were analyzed. Users were asked questions by participating in
the YouTube live broadcasts of the channels dated May 31, 2022, in order to seek user opinions. On the other hand,
online interviews were conducted with 10 journalists working in the mainstream media. At the end of the study, the
potential of YouTube to be an alternative journalism platform was revealed in the axis of the general structure of

the social networking site, news contents, users and journalists.

Keywords: YouTube, Journalism, Alternative media, Digital ethnography.
GiRiS

Iletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisim ve déniisiimler her alanda

oldugu gibi gazetecilik alaninda da birgok gelismeyi beraberinde getirmistir
(Yildirim, 2013: 230). Ozellikle Web 2.0 ile birlikte etkilesimli, zamansiz ve
mekaniz bir sekilde bilgiye erisilebilir hale gelmistir. Buna ek olarak kullanicilar,
geleneksel medyadaki pasif konumlarindan ¢ikip tiiketici olmaktan ziyade internet
ortaminda bilgiyi lireten, tiiketen, yorumlar veya paylasimlarla birlikte yeniden insa
eden aktif bir konumda bulunmaktadir (Zinderen, 2020: 217; Caglar, 2019: 62).
Teknolojinin hizli gelisimi ve yondesme ile birlikte insanlarin bilgiye erisim siireci
de kolaylasmistir. Yeni medya ile birlikte yeni bir iletisim c¢agi olusmus ve
geleneksel habercilik siirecinde koklii degisiklikler yaganmistir (Aydogan ve Kirik,
2012: 59).

Gazeteciler, bagimsiz haber {iiretimi, iinlii olma ve kendini markalastirma
amaciyla geleneksel medya ortamlar1 yan1 sira Twitter, YouTube, Facebook gibi
sosyal medya ortamlarinda da haber tiretmeyi tercih etmektedir. Bununla birlikte
YouTube gibi sosyal paylasim platformlarinin, geleneksel  habercilik
faaliyetlerindeki maliyetlere kiyasla daha diisiik biitgeli yayin imkani sunmasi

gazetecilerin bu platformlara yonelimini arttirmaktadir (Zinderen, 2021: 933). Bu
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yonelime ek olarak haber takibini YouTube gibi sosyal aglar iizerinden yapan
kisilerin sayis1 da giin gectikce artmaktadir. Gegmiste haber merkezlerinin ertesi
giine yetistirmeye calistigt haberler giinlimiizde saniyelerle yarisir hale gelmistir

(Huliir ve Yasin, 2017: 10).

Kiiresel bir video paylasim sitesi olan YouTube 2005 yilinda kurulmustur.
Similarweb’e gore (2022), diinyadaki en popiiler web sitelerinden 2.si olan YouTube,
2021 yilinda yaklasik 20 tilkede yaptig1 anket sonucunda -videonun biiyiik dl¢iide bir
baglanti duygusunu kolaylastirma giicli nedeniyle- insanlarin yasamlarinda giderek
daha vazgec¢ilmez hale gelmistir. YouTube, hikdye seklinde tarihi olaylar
aktarmanin dogal bir uzantist olarak da disiiniilebilir (Werner vd., 2020). Bu
bakimdan YouTube platformu olay ve fikirlerin paylasilmast ve tarihe taniklik

etmesi agisindan da gazetecilik i¢in 6nemli bir mecradir.

Haber toplama, iliretme, dagitma ve tiikketme bigimlerini degistiren sosyal
medya, cesitli olaylarin gozlemlenmesi, se¢ilmesi, dagitilmasi ve yorumlanmasi
asamalarina vatandas katilimina firsat sunmaktadir (Tagkiran, 2017: 52). Jenkins’e
gore katilim, kisilerin bir ag iizerinde toplanmasi, kolektifler olusturmasi, igerik
tiretmesi ve bu iceriklerin dagitimini saglamasidir (Fuchs, 2016: 106). Buna gore
YouTube, sadece profesyonel gazetecilerin degil ayrica siradan kullanicilarin da
haberecilik faaliyetleri yapmasina imkan tanimasiyla katilimci bir ortam sunmaktadir.
Buna ek olarak kullanic1 katilimi, videolar: izleyerek, abone olarak, begenerek veya
begenmeyerek, yorumlarla goriislerini bildirerek, farkli platformlarda video
paylastmint  yaparak haberin yeniden {iretilmesi ve dagitilmas: siirecini
kapsamaktadir (Neuberger vd., 2019: 3). YouTube platformunun sunmus oldugu
canli yayin 6zelligi ile birlikte kullanicilar ve medya profesyonelleri olay yerinden
yayimlar yapabilmekte, kullanicilarin olayla ilgili gorislerini aninda tespit
edebilmektedir. Buna ek olarak canli yayinlar esnasinda izleyicilerin haberle ilgili
diisiincelerini yorumlarda belirtmesiyle birlikte izleyici ve gazeteci arasindaki
iletisim hizim da arttirmaktadir. Iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar
cercevesinde bireylerin haberlere etkilesimli, hizli, diisik maliyete ve kolayca

ulasabilmesi bu mecralarin geleneksel yayincilik anlayisina bir alternatif
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olusturmaktadir (Abusoglu, 2022: 2). Bu baglamda medyanin kullanim amacina

iliskin farkli yaklagimlar ve tutumlar oldugu sdylenebilmektedir.

Alternatif medya, sosyal hareketler medyasi, katilimc1 medya, topluluk
medyasi, radikal medya, taban medyasi, 6zerk medya, sosyal hareketler, vatandas
gruplart ve taban kolektifleri tarafindan sahiplenilen ve kullanilan medya
teknolojilerini etiketlemek igin bir¢ok farkli terim kullanilmaktadir (Rodriguez vd.,
2014: 151). Fransizca kokenli olan alternatif kelimesi farkli, karsi, secenek, degisik
anlamlara gelmektedir (TDK). Alternatif medya yaklasimina gore medya, sosyal
reformu savunan, ana akim medyanin iiretmis oldugu gercekligi reddeden, ¢ok sesli
ve katilimer olan, ticari kaygi giitmeyen bir ara¢ olarak kabul edilmektedir (Atton,
2008; Downing, 2001). Radikal, topluluk veya alternatif medya akimi, Kkitle
medyasinda kendilerine yeterince yer verilmeyen dini cemaatler, etnik gruplar,
feministler, es cinseller, sol radikaller vb. kesimlerin kendi ekonomik kaynaklarryla
destekledikleri ve ortaya c¢ikardiklar1 medya alanlar1 olarak tanimlandirilmaktadir
(Caglar, 2021: 53). Cammaerts vd. (2007: 5), alternatif medyanin ¢esitliligini ve
farkliligim1 ortaya koymak, 6nemini gostermek ve yasanilan problemleri aktarmak
icin topluluga hizmet etme agisindan alternatif medya, ana akim medyaya bir
alternatif olarak alternatif medya, sivil toplumun bir pargasi1 olarak alternatif medya
ve rizom olarak alternatif medya yaklasimlarin1 ortaya koymuslardir. Alternatif
medya egemen ekonomik politikalara, kurumsallasmaya ve profesyonellesmis
gazetecilik fikrine karsi ¢ikmaktadir (Atton ve Hamilton, 2008: 124). Alternatif
medyanin amaci, gligsiizlere, marjinallere ayricalik tanimak, ana akim medyanin
sOylemedigini sdylemek, insanlarin baska bir yerden erisemeyecekleri bilgileri
aktarabilmek, gii¢ yapisina karsi ¢ikmak, ticari kaygi glitmeyerek destek, dayanisma
ag1 olusturmaktir. Goniilli katilimi tesvik etmekte ve profesyonel olmayanlarin da
erisimine ve katilimina imkan vermektedir. Bu baglamda alternatif medya editoryal
acidan bagimsiz olmali ve kisilerin {icretsiz bir sekilde erisimine ag¢ik olmalidir.
Alternatif medya izleyicilerin ve tiiketicilerin ihtiyaglarin1 ve hedeflerini agikca
belirtmesine izin vererek demokratik bir ortam sunmaktadir. Ayrica goriis
farkliliklarin1 savunan alternatif medya ¢ok seslilige ve ¢esitlilige agik bir izleyici

yapisina sahiptir. Alternatif medya igerik bakimindan hegemonik politikalara,

SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 20

Ib/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gitde

23



253
COLAK, Yagmur ve ZINDEREN, Aslihan (2023). Youtube Haberciligi Uzerine Dijital Etnografik Bir
Arastirma ve Gazeteci Gérisleri: Clineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii Youtube Haber Kanallari Ornegi.
Gumishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 11 (1), 249-279.

onceliklere ve bakis acilara alternatif bir vizyon gostermekte, siyaset, kiiltiir ve
toplum hakkindaki tartismalarda aktif bir rol almakta ve baskin sdylemleri veya
temsilleri desteklemekte ya da bunlara kars1 ¢gikmaktadir (Cammaerts vd., 2007: 19;
Forde, 2015: 296; Downing, 2001: 9-11).

Calismanin temelini olusturan alternatif medya kavrami, ¢aligmada iki agidan
ele alinmaktadir. Birincisi, YouTube platformunun habercilik ¢ercevesinde
geleneksel medyaya bir alternatif olup olmadigini sorgulamaktir. Ikincisi ise
glinimiizde gazetecilerin agirhikli olarak kullanmaya bagladigi  YouTube
platformunun alternatif medya i¢in uygun bir ortam sunup sunmadigini tartigmaya

agmaktir.

Calismanin analizinde Kozinets tarafindan gelistirilen sosyal medya
verilerinin ¢evrimigi etnografisi olan dijital etnografi yontemi kullanilmistir. Dijital
etnografi, cesitli bilgisayar aracili sosyal etkilesim tiirlerinin benzersiz olasiliklarina
uyarlanmig 6zel bir etnografik arastirma bi¢imi olarak tanimlanmaktadir (Kozinets,
2012: 39). Bu ¢alisma kapsaminda uzun siire geleneksel medyada gazetecilik yapan
Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii’'niin YouTube haber kanallarindaki 1 Ocak 2021
ile 31 Mayis 2022 tarih araligindaki yayinlart incelenmistir. Her iki kanalin canli
yayin sohbetleri {izerinden kullanicilara arastirmanin amaci g¢ergevesinde sorular
yoneltilmistir. Bununla birlikte arastirmayr kuvvetlendirmek amaciyla kartopu
yontemi ile ulasilan 10 gazeteciden, YouTube platformunu habercilik agisindan
degerlendirmesi istenmistir. Bu dogrultuda ana akim medyada ¢alisan gazetecilerin
YouTube ortamindaki habercilige bakis agilari ortaya konulmustur. Caligma ile
YouTube platformunun habercilik i¢in 6zellikle teknolojik ve katilim g¢ergevesinde
potansiyeli, YouTube’un alternatif medya i¢in uygun bir ortam olup olmadigi,
kullanicilar ve gazetecilerin YouTube ortamindaki habercilige yaklagimlar1 ortaya

konulmaktadir.

1. Yontem
Calismanin amaci1 YouTube’un habercilik i¢in 6zellikle teknolojik ve katilim
cercevesinde ana akim medyaya alternatif olma potansiyelini degerlendirmek,

YouTube’un alternatif medya i¢in uygun bir ortam olup olmadigimni sorgulamak,
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kullanicilar ve gazetecilerin YouTube ortamindaki habercilige yaklasimlarini ortaya

koymaktir.

Etkilesim ve canli yayin 6zellikleri sayesinde YouTube platformu gazetecilik
i¢cin 6nemli bir alan olusturmaktadir. YouTube platformunu ve bu platformda yapilan
gazetecilik faaliyetlerini inceleyebilmek icin dijital etnografi ve goriisme yontemleri
calisma i¢in uygun goriilmiistiir. YouTube’daki tiim verilerin kaydedilmesi, gegmis
canli yaymlara erisimin saglanmasi, izleyicilerin goriislerini aktarabilmesi ve
bunlarin kayitli olmasi, izleyicilerin hem gazetecilerle hem de diger izleyicilerle
iletisime gecebilmesi ve tlim verilerin nicel ve nitel olarak analiz edilmesi dijital
etnografi yonteminin sundugu imkanlar arasinda yer almaktadir. Ozbéliik ve
Dursun’a gore (2015: 232) dijital etnografi, etnografi yonteminin dijitallesme ile
beraber degisen sosyal, toplumsal diizenin karmasikligina uyarlanmis big¢imidir.
Dijital etnografi; odak gruplari, anketler, roportajlar, veri madenciligi ve igerik
madenciligi gibi yontemlerden, natiiralist, siiriikleyici, baglamsal giidiimlii ve
gozlemsel oldugu kadar katilimci oldugu icin farkli bir arastirma yontemidir
(Fetterman 2009’dan aktaran: Kozinets, 2012). Dijital etnografi yontemi sayesinde
kullanicilarin  haber iiretim/dagitim/yeniden iiretim siireclerinde ne kadar etkili
olduklarin1 inceleyebilir, kullanicilar ve gazeteciler arasindaki degisen iletisimi
gorebilir ve gelecekte yeni medyada yasanacak gelismeler sayesinde ne tiir
degisiklikler ve doniisiimler yasanabilecegi tahmin edilebilir. Ozbas Anbarl’ya gére
(2020) bu yontem, dijital olarak olusturulmus alan notlari, ¢evrimig¢i katilimer
gozlemi, kullanicilarin destegiyle bloglari, wikileri ve g¢evrimi¢i odak gruplarim

inceleme alani olarak kullanilmaktadir.

Calisma kapsaminda Alexis verilerine goére 2020 yilinda YouTube’da
etkilesimi yiiksek olan Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii haber kanallarina abone
olunmus ve kanallarin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda siirekli bir
sekilde incelenmistir. Bu inceleme siireclerinde her iki kanalin da yaptigi canli
yayinlara katilm saglanmis, paylasilan videolar izlenmis, kullanici yorumlarina
bakilmis, licret 6deyerek kanalin katil butonu aktif hale getirilmis ve bu iiyelik
stirecindeki ayricaliklarin neler oldugu ortaya konmustur. Bununla birlikte 1 Ocak

2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda etkilesimi en yiiksek videolara gelen en
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popiiler 100 yorum analiz edilmistir. Kanallarin canli yayinlarina katilim saglayarak
izleyicilere “Haber takibi i¢in neden YouTube platformunu tercih ediyorsunuz?,
Ciineyt Ozdemir’i/Nevsin Mengii’yii neden takip ediyorsunuz?, Ciineyt Ozdemir’i/
Nevsin  Mengii’yii diger gazetecilerden ayiran farklar nelerdir?” sorular

yoneltilmistir. Canli yayin esnasinda gelen cevaplar degerlendirilmistir.

Dijital etnografi yonteminin yan1 sira ana akim medyada calisan gazetecilerle
cevrimigi goriismeler gergeklestirilmistir. Goriisme, 6zellikle bireylerin duygularini,
kisisel deneyimlerini, algilarini, bakis acgilarim1 ve degerlerini belirlemede kullanilan
onemli bir yontemdir (Karatas, 2015). Gazetecilere ulagsma noktasinda kartopu
orneklem yontemi kullanilmis ve 10 gazeteci ile goriisme gerceklestirilmistir.
Gortigiilen  gazetecilerden ~ YouTube  platformunu  habercilik  agisindan
degerlendirmeleri istenmistir. Gorlisme esnasinda gazetecilerin fikir ve diisiincelerini
etkileyecek yoOnlendirici ifadeler kullanilmamaya Ozen gosterilmistir.  Gorlisme
oncesi Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurul Baskanligindan
10.12.2021 tarihli ve E.88656144-000-2100340445 say1 numarali Etik Kurul Onay

Belgesi alinmistir.

2. Bulgular ve Degerlendirme

Dijital etnografi yonteminin parametrelerinden biri olan ¢evrimi¢i katilim
kapsaminda Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube haber kanallar1 1 Ocak
2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda siirekli bir sekilde incelenmistir. Bu inceleme
stireglerinde her iki kanalin da yaptig1 canli yayinlara katilim saglanmis, paylasilan
videolar izlenmis, kullanici yorumlarina bakilmis, iicret 6deyerek kanalin katil
butonu aktif hale getirilmis ve bu iiyelik siirecindeki ayricaliklarin neler oldugu
ortaya konmustur. Buna ek olarak kanallarin canli yayinlarina katilarak kullanicilara
neden bu gazeteciyi takip ettikleri, haberleri takip etmek icin neden YouTube
platformunu kullandiklar1 sorulmus, gelen cevaplar kullanict yorumlar1 boliimiinde
analiz edilmistir. Ardindan ana akim medyada c¢alisan 10 gazeteciden YouTube
platformunu habercilik agisindan degerlendirmeleri istenmistir. Goriismeler

cevrimici ortamda gergeklestirilmistir.
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2.1. Ciineyt Ozdemir YouTube Haber Kanalina iliskin Dijital Etnografik Analiz ve

Bulgular

Uzun yillar CNN Tiirk, Kanal D, ATV gibi televizyon kanallarinda muhabir,
yapimci, genel yayin ydnetmeni olarak gorev yapan Ciineyt Ozdemir, YouTube
kanalini 13 Aralik 2010 yilinda agmustir. Kanal agiklama kisminda “Ozgiir, bagimsiz,
kafasina gore, cesur, komik, son derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli, ufuk agan,
vizyon katan yorumlariyla Ciineyt Ozdemir'in kisisel Youtube sayfas1” yazmaktadir.
Bu agiklamaya gore aslinda tim celigkilerin bir arada bulundugu ve daha cok
yorumlayict bir bakis agisina sahip oldugu goriilmektedir. Hakkinda sekmesinde
sahip oldugu Instagram, Twitter, Tiktok, Facebook hesaplarinin ve ayrica igerik
iirettigi Dipnot.tv’nin web sitesinin linki bulunmaktadir. Bunlara ek olarak hakkinda
boliimiinde hem izleyicilerin maddi olarak destek saglayabilecegi Patreon baglantisi,
hem de reklam ve sponsorluk gibi is birlikleri i¢in iletisime gecebilecekleri mail
hesaplarina erisilebilmektedir. Giintimiizde 1.31 milyon aboneye sahip olan Ciineyt
Ozdemir YouTube kanalinin, yaymlamis oldugu 3.430 videonun toplam goriintiileme
sayis1 332.037.782’dir. Kanalin agildig1 yildan itibaren en fazla goriintiilenme alan
videosu 4.815.456 goriintilenme ile 2013 yilinda paylasilan “Bagbakan Recep
Tayyip Erdogan'in kendisine agilan davalar hakkinda ne diisiintiyor?” (2013) isimli
videosudur. Yukaridaki bilgilere bakildiginda kanaldaki veri yogunlugunun fazla

oldugu goriilmektedir.

Sekil 1. Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali Ana Sayfa Gériinimii

Clineyt Ozdernir «

ISTE DUNYANIN EN CAZIBEL) KADSY
.

CONEYT OzDosie e Gl »

Kaynak: (https://www.youtube.com/cuneytozdemir/)
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Ciineyt Ozdemir YouTube kanali incelendiginde banner gorselinde arka
fonda yaptig1 yayinlardan olusan kolaj goriintiiniin {izerinde kanal logosu
bulunmaktadir. Kanal logosu kirmizi dikdortgen c¢ercevenin lizerinde beyaz tirnak
isaretinden olusmakta, yaninda “Ciineyt Ozdemir Medya” yazmaktadir. Logo dikkate
alindiginda ‘Ciineyt Ozdemir Medya’ yazis1 daha ¢ok bireysel bir yayicilik yerine
haber ajansi/haber odasini animsatmaktadir. Dolayisiyla bu sdylemden yola ¢ikarak
Ciineyt Ozdemir YouTube kanalmin profesyonellik  kaygisi  oldugu
sOylenebilmektedir. 6 Ocak 2022 tarihli yaymnda tasarimcilarin agiklamasina gore
logoda tirnak isaretinin amaci, kanaldaki igeriklerin maniptilatif ve tarafli bir sekilde
aktarilmasindan ziyade oldugu gibi aktarilmasini vurgulamaktir. Fakat yayimlarin
icerigine ve Ciineyt Ozdemir’in haber diline bakildiginda daha ¢ok yoruma dayali

yayinlar yapildig: goriilmektedir.

Kanalda, YouTube’un 2013 yilinda ilk olarak kullanima sundugu canli yayin
ozelligi aktif bir sekilde kullamlmaktadir. Ciineyt Ozdemir’in gelir kaynag1 sponsor
ve reklamlarin diginda kullanicilarin Patreon platformundan yapmis oldugu bagislar,
katil ve canli yayinlarda gonderilen Siiperchat ve Siipersticker’lardan olusmaktadir.
Buna ek olarak Ciineyt Ozdemir Metaverse iizerinden olusturmus oldugu haberlerini
de tcret karsiliginda satmaktadir. Bu baglamda kanalin gelir segenekleri fazla ve

degiskendir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin Katil butonu yaklasik olarak 2 yildir
aktif haldedir. Katil butonundaki farkli fiyatlardaki tiyelik secenekleri zamanla
artmistir. Katil butonuna tiklandiginda aylik 2.50 TL’ye ‘ilk adim’, 10 TL’ye ‘ikinci
bolge’, 60 TL’ye ‘lgiincii bolge’, 350 TL’ye ‘yildizlar ekibi’, 650 TL’ye ‘ekipler
amirligi’ olarak adlandirilan ayricalikli grup segenekleri ¢gikmaktadir. Bu segeneklere
bakildiginda kanal icerisindeki tyeliklerin belirli bir hiyerarsik diizeni oldugu
sOylenebilmektedir. Katil butonunu aktif eden kullanicilar i¢in ‘Topluluk’
sekmesinin yaninda ‘Uyelik’ sekmesi de goriilmektedir. Uyelik sekmesi ‘Topluluk’
sekmesinin sadece iiyelerin katillm saglayacagi yeni bir sekmedir. ‘Topluluk’
sekmesinde oldugu gibi ‘Uyelik’ sekmesinde de kullanicilara soru sorulmakta,
duyuru yapilmakta, kullanicilarin yorum yapmasina ve begenmesine imkan

verilmektedir. Uye olan kullanicilara verilen baglilik rozetleri bulunmaktadir. Bu
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rozetlerin renkleri iiyelerin ne kadar siire boyunca iiyeligini devam ettirdigine gore
degismektedir. Yeni iiye rozetinin rengi yesil iken, 24 ay liyeligi temsil eden rozet
rengi kirmizidir. Buna ek olarak Katil’a 6zel kullanicilara canli yayimnlarda ve
yorumlarda kullanabilecekleri 6zel emojiler de bulunmaktadir. Katil butonu aktif
olan kullanicilara 6zel igerikler olusturan Ciineyt Ozdemir’in, ‘Uyelere Ozel’ isimli
oynatma listesinde 30-58 saniye siire araliginda 4 adet video bulunmaktadir. Bu
video igeriklerine bakildiginda habercilik pratigi kapsaminda herhangi bir bilgi
icermedigi daha ¢ok yayin Oncesi, kanal hakkinda toplanti, liyelerle diizenlenecek
olan bulugma planlamas1 ve katil iiyeleri i¢in yeni planlanan fikirlerin paylasildigi
videolarin yiiklendigi goriilmektedir. Ayricalik olarak degerlendirildiginde Ciineyt
Ozdemir YouTube kanalinda aktif olan Katil butonu kullanicilarin haberdar olmas:
agisindan  katki saglamamaktadir. Ucret karsiifinda iiyelere 6zel haberler
iretilmemekte yalnizca iiyelerin canli yayimlarda 6ne ¢ikabilecegi sohbet ve sticker
ozelligi bulunmaktadir. Ilk adim olarak adlandirilan katil seviyesinde kullanicilar
baglilik rozetlerine ve canli sohbette gonderebilecegi 6zel emojileri
kullanabilmektedir. Tkinci bolge olarak adlandirilan seviyede ise katilimcilara 6zel
video yaynlar1 bulunmaktadir. ikinci bolge olarak adlandirilan seviyede iiyeler canl
yayinlarda one ¢ikarilmaktadir. Yildizlar ekibinde iiyelerin sosyal medyadan baglanti
kurabilmesine imkan verilmektedir. Ekipler Amirligi’nde ise lyeler yayinlarda
seyirci olma hakkina ve 6zel duvar kagidina sahip olmaktadir. Ciineyt Ozdemir
YouTube kanalinin katil sekmesine son bir yil icerisinde daha fazla yogunlastigi ve
tiyelere 6zel igerikler planlandig1 gdzlemlenmektedir. Ucret olarak farklilik gdsteren
katil tiirleri, kullanicilar1 ekonomik olarak siniflandirmakta ve bunun sonucunda

izleyiciler arasinda ekonomik bir ayrim yaratmaktadir.

Ana sayfa sekmesinde igerik iireticisinin 6ne ¢ikarmak istedigi oynatma
listelerinden olusan igerikler kendi iginde toplam 11 kategoriye ayrilmaktadir. Bu
kategoriler; Ciineyt Ozdemir ile Giindem, Belgeseller, Dosyalar, C6ziim Onerisi, Elif
Cetin ile 15x15 Trendler, Vesikalik, Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu, CEO ile Kahve
Vakti, Ciineyt Yolda, Kripto Zamanlar ve Iyi Olan Kazansin seklinde ayrilmaktadir.
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Tablo 1. Ciineyt Ozdemir Kanalinin Ana Sayfa Sekmesinde One Cikarilan

Kategoriler
Video Kategorisi Video Sayisi
Ciineyt Ozdemir ile Giindem 592
Shorts-Hayat Kisa 403
Cineyt Yolda 51
Elif Durust ile Sanatin Ruhu 36
Elif Cetin ile 15x15 Trendler 32
lyi Olan Kazansin 27
Coziim Onerisi 26
CEO ile Kahve Vakti 14
Kripto Zamanlar 14
Belgeseller 10
Vesikalik 5
Dosyalar 2

Tablo 1 dikkate alindiginda en fazla icerik bulunan video kategorisi ‘Ciineyt
Ozdemir ile Giindem’dir. Kanal iceriklerine baktigimizda gériintiilenme say1s1 fazla
olan videolar bu kategori i¢inde yer almaktadir. Bu kategori icerisindeki yayinlarda
Ciineyt Ozdemir giindemde olan olaylar1 degerlendirmektedir. Icerikler daha ¢ok
canli yaynlar lizerinden yapilmaktadir. Dolayisiyla bu yayinlarda kullanici katilim
da yayinlarda yorum yapabilme imkan1 oldugu icin yiiksektir. Ikinci sirada yer alan
‘Ciineyt Yolda’ adli video serisinde ise Ciineyt Ozdemir Konya, Adana, Gaziantep,
Erzincan, New York, Miami, Londra, Hawaii, Berlin gibi diinyanin farkh
sehirlerinden yaym yapmaktadir. Bu yaymlar, Ciineyt Ozdemir’in farkli yerlerden
kullanicilarina seslenmesi ile birlikte kanalin mekansiz oldugunu gostermektedir.
Ugiincii  siradaki  ‘Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu’ adli program ‘Hepsiburada’
markasinin sponsorlugunda olusturulan programdir. Programda farkli sanat dallari
ele almmakta ve sanatgilarla goriismeler yapilmaktadir. Ancak bu oynatma
listesindeki ¢ogu videonun yorumlara kapali oldugu goézlemlenmistir. Bu ise

kanaldaki kullanici katilimini olumsuz etkileyen bir durumdur.

Oynatma listeleri sekmesinde toplam 133 liste vardir. Bunlarin arasinda kanal
kategorileri de bulunmaktadir. Bunun disinda Katil’a 6zel tiyeler i¢in olusturulan 4

video yer almaktadir. Ayrica bu listelerde Sedat Peker, Sezgin Baran Korkmaz, Berat
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Albayrak, Fahrettin Koca, Seyma Subasi, Acun Ilicali, Hanefi Avci, Siileyman
Soylu, Muharrem ince, Selahattin Demirtas, Ahmet Davutoglu, Ali Babacan, Kemal
Kiligdaroglu, Ekrem Imamoglu, Canan Kaftancioglu, Devlet Bahgeli, Meral
Aksener, Recep Tayyip Erdogan gibi siyasi ve glindem olan kisilere 6zel hazirlanan
yayinlarin bulundugu oynatma listeleri de mevcuttur. Bu igeriklere bakildiginda

kanalda siyasi kisiliklere fazlastyla yer verildigi gozlemlenmektedir.

Buna ek olarak Ukrayna-Rusya Savasi’mi konu alan Isgal Giinliikleri, Irak
Savasi, KKTC Seg¢imleri 2020, ABD Secimlerinde Son Durum, George Floyd
Olaylar1, Dogu Akdeniz Krizi, idlib Krizi, iran-Ortadogu Kazani, Venezuela Darbe
Girisimi ve Giinliik Yasam, Diinya Sehirlerinden Mevzular, Afganistan izlenimleri,
Israil Filistin Hattinda Yasananlar, Rusya Dosyasi, Kudiis, Karabag Sorunu,
Almanya’dan Irkgilik Manzaralari, Tiirkiye Israil Iliskileri, Kibris Baris Masas,
Tirkiye-Rusya Krizi Hasar Raporu, Yunanistan’in Se¢imi’ni konu alan uluslararasi
yaymlar da bulunmaktadir. Ancak bu yayinlar kontrol edildiginde video igeriklerinde
farklr dillerde Altyazilar bulunmamaktadir. Dolayisiyla igerikler her ne kadar kiiresel

konular olsa da aktarim ag¢isindan tek bir dille sinirlandirildigr goriilmektedir.

1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda kanalda en fazla goriintiilenme
olan video, 23 Mayis 2021 yilinda canli olarak yayinlanan 1.685.439 gériintiilenme
ile “Sedat Peker'den 7. Videoda Inanilmaz Iddialar Geldi? Ciineyt Ozdemir Canlh
Yayinda Yorumluyor” isimli video olmustur. Canli yayin esnasinda kullanicilarin
yogun bir sekilde yorum yaptigi bu videoya yayin sonrasinda da toplam 2.807 yorum
yapilmistir. Bir yillik en fazla izlenen videolara bakildiginda yine en yiiksek
izlenmeye sahip olan videolar siyaset kategorisine yerlestirilebilecek konulara sahip
olmaktadir. Bu videolarin temel konusunu Sedat Peker’in YouTube ve Twitter
tizerinden yaptig1 agiklamalar olusturmaktadir. 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri
arasinda en fazla yorum alan video ise 3.765 bin yorum ile Ali Babacan; ‘Keske
Zamaninda Konussaydim, Pismanim!” isimli videodur. Canl1 yayin olarak paylasilan
bu videolarda canli yaymn esnasindaki kullanici katilimi fazladir. Video altinda
yapilan yorum sayist goz Oniine alindiginda videonun canli yaym sonrasinda da
poplilerligini korumaya devam ettigi goriilmektedir. Bu videolarin etkilesim sayisina

bakildiginda YouTube kullanicilarinin daha c¢ok siyasi konulara ilgi duydugu
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goriilmektedir. Kanal istatistiklerine bakildiginda en fazla videonun ve

goriintiilenmenin yer aldig1 kategori ‘Ciineyt Ozdemir ile Giindem’ kategorisidir.

‘Shorts Haberler’ yazan kapak goriintiisiiyle paylasilan haberler daha ¢ok
glindemde olan konulara deginmektedir. Shorts-Hayat Kisa Kategorisinin en fazla
izlenen videolarina bakildiginda daha ¢ok siyaset konulu haberlere deginildigi
gorlilmektedir. “Cumhurbaskant’nin Sifali Tarifi! #shorts” isimli icerik ise 305.843
goriintiilenmeyle birlikte en fazla goriintiilenen ve begenilen videodur. Shorts’lar
haberlerin hizli, kisa bir sekilde aktarilmasi agisindan olumlu bir gelismedir. Bu
kategorideki haberler tek tek ele alindigi i¢in kategori belirleme agisindan da kolaylik

saglamaktadir.

1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri arasinda Ciineyt Yolda isimli kategoriye
yiiklenen video sayisi sekizdir. ‘Ciineyt Yolda’ kategorisinin en fazla izlenen videosu
187.001 gériintiilenmeye sahip olan “'Cokme' Iddialar1 ile Giindeme Gelen
Yalikavak Marina Bastan Son ilk Kez Ekranlarda!” isimli videodur. Bu videoda
Yalikavak Marina’nin son hali gdsterilmektedir. Canli sohbet ekraninda kullanici

katilimi oldukga yiiksektir.

Daha ¢ok gilindemdeki siyasi ve ekonomik durumlarla ilgili yapilan
yaymlardan olusan ‘C6ziim Onerisi’ kategorisindeki video igeriklerine bakildiginda
siyasi ve ekonomi konular1 iizerine odaklanildig1 goriilmektedir. Kategorinin en ¢ok
izlenen videosu, diinyanin giindeminde olan Rusya-Ukrayna Savasmi konu
almaktadir. “Diinyanin Konustugu Ukrayna’da Neler Yasaniyor? Ukrayna’da Canli
Yayin (¢0ziim Onerisi 6zel yaym)” isimli video 174.058 goriintiilenme sayisina
ulagmistir. Bu kategorideki en ¢ok goriintiilenen ilk 10 videoya bakildiginda video

konularinin siyasi ve ekonomi agirlikli oldugu goriilmektedir.

Belgeseller kategorisindeki videolara bakildiginda sanat, siyaset ve toplumsal
meseleleri konu aldig1 goriilmektedir. Bu kategoride ana akim medyada ele
alinmayan ve toplum tarafindan &tekilestirilen LGBTI topluluguna iliskin bir
belgesel de bulunmaktadir. 27 Subat tarihinde yayinlanan ve toplam 630.224 kere

izlenen “Putinizm: Oraksiz Ceki¢ [Belgesel]” isimli videonun yorum sayisi ise
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1.039’dur. Paylasilan bu video igeriginde kullanici katilimi yorumlara kiyasla canhi

sohbette daha yliksektir.

Ciineyt Ozdemir kanali 11 yil iginde YouTube platformunda program
sayisini, teknik ekipmanlarini, ekip sayisini arttirarak ve farkli haber kategorilerine
de yer vererek gelisim ve ilerleme kaydetmistir. Kanal YouTube platformunun
sundugu canli yayin 6zelligini siklikla kullanmaktadir. Geleneksel medyada canli
yayin yapabilmek i¢in gerekli olan maddi yeterlilik, teknik ekipmanlar ve teknik ekip
olmaksizin YouTube iizerinden tek bir tikla yayin yapmak habercilik agisindan
onemli bir gelismedir. Programlarin girislerinde Jenerik bulunmaktadir. Kanalin
genel yapisina bakildiginda kullanilan ekipmanlar, haber ekibinin bulunmas: kanalin
profesyonel bir yayin anlayisina sahip oldugunu gostermektedir. Bunun diginda
kanalin katil butonu yaklasik olarak 2 yildir aktif bir sekilde kullanilmaktadir.
Sundugu 5 farkli liye olma segenegi bulunmaktadir. En diisiik tiyelik secenegi 2.5 TL
iken en yliksek tiyelik segenegi 650 TL’dir. Bu iiyelik seviyesi arttik¢a izleyicinin
etkilesimi ve katilimi da artmaktadir. Bu durumda kanal izleyicileri ve tiyeler

arasinda farkliliklar bulunmaktadir.

Kanalda yapilan programlarin ¢ogu stiidyo ortaminda gerceklesmektedir.
Kullanicilarin yogun olarak takip ettigi ve katilim gosterdigi videolar Ciineyt
Ozdemir’in yaptig1 programlar dahilindedir. Haberlerin canli yayin olarak sunulmasi
ile birlikte insanlar hizli bir sekilde haberi tiiketmektedir. Dolayisiyla yayinlarin
zaman igerisindeki popilerliginin azalmasinin sebepleri arasinda haberin hizh
tiiketilip, eskimesi veya haber konusunun giindemden diismesi bulunmaktadir. Bu
baglamda Ciineyt Ozdemir’in haber dilinin, yaklasiminin ve bakis a¢isinin kullanict
tarafindan 1ilgi cektigi sOylenebilir. Yaymlarin basliklar1 ve kullanilan kapak
fotograflar1 videolarin izlenmelerini etkileyen olduk¢a 6nemli bir unsurdur. Haberin
dogrulugunu destekleyen her tiirlii fotograf ve videolar, YouTube platformundaki
yaymlarda da siklikla kullamlmaktadir. Ciineyt Ozdemir kanalmin olusturdugu
iceriklerde kullanilan gorseller ve videolarda herhangi bir manipiilasyon
bulunmamaktadir. Video kapak gorselleri daha ¢ok videonun konusunu olusturan
kisi veya programi sunan kisinin fotografiyla desteklenmektedir. Buna ek olarak

kapak gorsellerinin iizerine haber konusu ile alakali kisa bagliklar atilmaktadir.
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Ciineyt Ozdemir yaptig1 programlarda haberi oldugu gibi aktarmaktan ziyade yorum
yapmaktadir. En fazla etkilesime sahip olan video kategorisi ‘Ciineyt Ozdemir ile
Gilindem’dir. Bu  kategorideki igerikler canli yaym olarak izleyiciyle

paylasilmaktadir. Bu yayinlarda kullanicilarin yorumlarina da yer verilmektedir.

Her giin yayin yapan bu kanalda kullanic1 katilimi da oldukga yiiksektir. 2022
Yili Boomsocial Verilerine Gore Basin-Yaym kategorisinde geleneksel haber
kanallar1 diginda dijital yayincilik olarak degerlendirilen bu kanal 32. sirada
bulunmaktadir. Bu oran kullanicilarin geleneksel medyada aktarilan haberleri
izlemesinin disinda YouTube {lizerinden haberleri takip ettigini gostermektedir.
Sonug olarak Ciineyt Ozdemir kanali, YouTube’da yapmis oldugu yaymlar ve
programlar agisindan c¢esitlilik saglamaktadir. Ancak haber ve yorum arasindaki
sinirin kalkmasi, bazi igeriklerin iiyelere 6zel olmasi ve hatta {iyeler igerisinde de
farkliliklarin ~ olmast  habercilik pratikleri acisindan olumsuz bir durum

olusturmaktadir.

2.2. Nevsin Mengii YouTube Haber Kanalina iliskin Dijital Etnografik Analiz ve
Bulgular

Nevsin Mengii Kanaltlirk, Habertiirk, CNN Tiirk, Hiirriyet, Kanal D, BirGiin
gibi kanallarda ve gazetelerde uzun siire gazetecilik ve sunuculuk yapmistir. Nevsin
Mengii YouTube kanali 22 Ocak 2013 tarihinde ac¢ilmistir. 429 bin aboneye sahip
olan kanalin toplam goriintiilenme sayis1 68.719.023’tiir. Kanalda toplam 618 video
bulunmaktadir. Kanalin banner gorselinde mavi sart seritli fon {izerinde Nevsin
Mengii’niin fotografi yer almaktadir. Fotografin solunda ise “Nevsin Mengii Bugiin
Ne Oldu?” ifadesi bulunmaktadir. Altinda ise “Kanalimiza Abone Olun Giiniin
Yorumunu Kagirmayin” yazmaktadir. Bu agiklamalara gére Nevsin Mengii YouTube
kanalinin daha ¢ok giindem olan olaylar1 ele aldig1 ve bunlar1 yorumlayici bir bakis
acisiyla aktardigi varsayimi yapilabilmektedir. Hakkinda kisminda BTC ve ETH
sanal para destegi i¢in linkler eklenmistir. Twitter, Instagram ve ‘destek ol’
adlandirmasiyla Katil 6zelliginin linkleri de mevcuttur. Topluluk sekmesine
bakildiginda kullanicilara giindem ile ilgili goriisleri ve anket sorulmaktadir. Bu

anlamda kanalin, kullanici katilimin1 ve goriislerini 6nemsedigi goriilmektedir.
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Sekil 2. Nevsin Mengii Youtube Kanali Ana Sayfa Goriinimii

. NEV$|N MENGU
Bugln Ne O

P ]

q A Nevgin Mengd o

6 oyds Bagladaeme Yere DOndUk. KKMn yaranndan Qok Zaram
Oldu. Sradak qurleﬂﬂ& Fporuz
®

Kaynak: (https://www.youtube.com/NevsinMengiiofficial)

Ana sayfada one ¢ikarmak istenilen oynatma listelerinden olusan kategoriler
vardir. Bu kategoriler; yiiklemeler, iiyelere 6zel videolar, gecmis canli yayinlar,
bugiin ne oldu, 6zel roportajlar, sizde durumlar nasil?, Talk TURKEY ve

Shorts’lardan olusmaktadir.

Tablo 2. Nevsin Mengii Ana Sayfasindaki Video Kategorileri

Video Kategorisi Video Sayisi
Uyelere Ozel Videolar 799

Bugiin Ne Oldu 551
Geg¢mis Canli Yayinlar 190

Ozel Roéportajlar 36

Shorts 22

Sizde Durumlar Nasil?, 16

Talk TURKEY 12

Tablo 2’ye gore en fazla video icerigine sahip olan kategori 799 video ile
‘Uyelere Ozel Videolar’ kategorisidir. Kanalda toplamda 618 video bulunmaktadur.
Dolayistyla bu kategoride yer alan videolar kanaldaki diger kategorilerdeki videolar1
da kapsamaktadir. Bu tabloya gore kanalda katil iiyelerine 6zel olarak olusturulan
video icerikleri Ciineyt Ozdemir YouTube kanalina gore oldukca fazladir. Gegmis
Canli Yaymlar kategorisinde toplam 190 video bulunmaktadir. Videolara

bakildiginda 2013’te kurulan bu kanal, YouTube’un sundugu canli yaym 6zelligini
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ilk olarak 18 Agustos 2021 tarihinde yapmistir. Kanal geneline bakildiginda yaklasik
olarak her giin canli yaym yapilmaktadir. Shorts video kategorisinde ise ¢ok az
sayida icerik bulunmaktadir. Talk Turkey isimli video kategorisi ise 12 video igerigi

ile en az video sayis1 olan kategoridir.

Kanalin en ¢ok izlenen igerigi ‘Efsane Geri Vitesler’ (2021) isimli
videosudur. Bu videoda Tiirkiye’'nin i¢ ve dis politikasinda yasanan doniisiimler ve
fikirlerin degisikligi ele alinmaktadir. Video goriintiillenmesi 2.976.401, begeni sayisi
114 bin ve videoya 11.059 yorum yapilmistir. Bu video goriintiilenme ve yorum
say1s1 bakimindan etkilesim orani en yiiksek iceriktir. Ustelik yorumlarda Nevsin
Mengii’niin baz1 yorumlar1 begendigi veya sabitledigi goriilmektedir. Bu baglamda

Nevsin Mengii’niin kullanici ile etkilesiminin yiiksek oldugu sdylenebilmektedir.

Uyelik sekmesinde Nevsin Mengii kanali icin olusturulan 4 segenek
bulunmaktadir. Bunlar; ayda 5 TL karsihiginda iiye olunan ve baglilik rozeti verilen
‘Karinca Kararinca’ segenegi, ayda 30 TL olan, tiyelere 6zel videolara erigim
saglanan ve gozden kacan haberleri aktaran ‘Glindemden Detaylar’ secenegi, ayda 50
TL karsiliginda diinya basinindaki haberlerin analizlerinin yapildigi, yeni videolara
daha erken erisimin saglandigi ve {iyelere 0Ozel videolarin goriintiilenebildigi
‘Diinyada Neler Oluyor’ secenegi ve son olarak aylik 650 TL olan daha onceki
seceneklerin hepsine erisim imkani olan ve kanali daha ¢ok desteklemek isteyenler
i¢cin ayrica sunulan ‘Full Destek’ secenegidir. Bu seceneklere bakildiginda kanalda
paylasilan icerikler kanala 6denen iicrete gore farklilik gostermektedir. Dolayisiyla
temel amaci haberdar olmak olan izleyici tiim igeriklere iicretsiz bir sekilde
erisememektedir. Kanal igerikleri izleyicilerin 6dedigi ticrete gore farklilik gosterdigi
icin ekonomik olarak farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda kanalin sundugu
farkli 6deme modelleri ile birlikte kanal gelirlerinde kitle fonlamasi 6nemli bir
etkendir. YouTube’un sundugu SuperSticker, Super Chat, Katil gibi kullanicilarin
icerik Ttreticilerine maddi destek sagladigi 6deme segenekleriyle birlikte kitle

fonlamas1 YouTube i¢in 6nemli bir gelir modelini olugturmaktadir.

Bugiin ne oldu? Isimli video kategorisinin 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022
tarihleri arasinda en ¢ok izlenen 10 videosunun 7 tanesi Sedat Peker ile ilgilidir.

Sedat Peker yapmis oldugu agiklamalarla geleneksel medyada ¢ok fazla konu olmasa
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da Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube kanallarina bakildiginda YouTube

ortamindaki habercilik faaliyetlerinde uzun siire glindemde kalmistir.

Gecmis Canli  Yayinlar kategorisinde bulunan videolarda en fazla
goriintiilenmeye sahip olan video 330.543 izlenmesi olan “Kiev’den Selamlar.
Ukrayna’nin Bagkenti Kiev’den Son Durumu Bildiriyorum™ isimli igeriktir. Ukrayna
ve Rusya arasindaki savasi konu alan videonun fazla izlenmesinin sebeplerinden biri
Nevsin Mengili’'nlin savas zamaninda Ukrayna’dan yayin yapmasidir. Ayrica bu
video 1.045 yorum sayis1 ile kategorideki en fazla yorum alan videodur. Bu
kategorideki videolarin girislerinde jenerik kullanilmaktadir. Buna ek olarak
gorilintiiler daha c¢ok ev, calisma odasinda c¢ekilmistir. Yayin esnasinda ekranin
altinda videoyu begenmeyi ve paylagmayi unutmayin yazis1 gegmektedir. Ekrana
bazi izleyicilerin yorumlar: ve yeni abonelerin bilgileri gelmektedir. Nevsin Mengi
ise ekrana aktarilan bu yorumlari okuyup cevaplamaktadir. Bu bakimdan kanal

izleyicilerin goriislerini, sorularini ve katilimini1 énemsemektedir.

Ozel Réportajlar kategorisinin en ¢ok goriintiilenen icerigi 147.407 izlenmeye
sahip olan “Ekmek Kuyruklari... Ger¢ek Mi? Kurgu Mu? Varlik Kuyrugu Mu?
Yokluk Kuyrugu Mu?” isimli videodur. Bu video ayrica kategorideki 1.167 yorum
ile en ¢ok yorum sayisina ulasan igerigidir. Kategorinin ikinci sirasinda ise bir Kuir
(queer) performans sanat¢isinin hayatini konu alan “Herkes Ayni Olmak Zorunda
Degil. iste Karsimzda Akis Ka” video 143.731 goriintillenme ile yer almaktadir.
Buna ek olarak kategoride uzun bir siire giindem de olan doktorlarin ¢alisma sartlar
ve ortaya ¢ikardigi sorunlari ele alan, Bogazici Universitesi’nde yasanan problemler,
tilkenin ekonomik durumu ve teknolojik gelismeler gibi konular hakkinda da

igerikler bulunmaktadir.

Shorts kategorisindeki video goriintiilenmelerine bakildiginda videolar her ne
kadar siire bakimindan kisa olsa da goriintiilenme sayisi oldukga fazladir. Dolayisiyla
bu video kategorisindeki kullanici etkilesim oraninin  yliksek oldugunu

gostermektedir.

Talk Turkey kategorisi ‘Friedrich Naumann Foundation’ isimli sivil toplum

orgiitii tarafindan desteklenmektedir. Bu video kategorisi Ingilizce bilen izleyicilere
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hitap etmektedir. Program, Nevsin Mengii ve Demir Murat Seyrek tarafindan
gerceklestirilmektedir. Programin jenerigi bulunmaktadir. Ekran ikiye boliinmiis bir
sekilde program sunucular1 ekranda yer almaktadir. Videolara gelen yorumlara
bakildiginda ¢ogu yorumun ingilizce yazildigi goriilmektedir. Kategorideki en gok
izlenen ve en fazla yorum alan video ise giindemde uzun siire yer alan mafya lideri
Sedat Peker’in nasil bu kadar popiiler ve giindem oldugundan bahsedilen ve 61.393
goriintiilenmeye sahip olan “TALK TURKEY: How a Godfather Became to Most

Popular YouTuber in Turkey?” isimli igeriktir.

Kanalin ‘Sizde Durumlar Nasil’ isimli kategorisi Nevsin Mengii ve Nalan
Sipar tarafindan hazirlanmaktadir. Daha ¢ok ekonomi, siyasi, toplumsal konular
tizerinden Almanya ve Tirkiye kiyaslamalari yapilmaktadir. Program igin
hazirlanmis jenerik bulunmaktadir. Bu program da Talk Turkey’de oldugu gibi
‘Friedrich  Naumann Foundation’ isimli sivil toplum Orgiitii tarafindan
desteklenmektedir. Bu kategoride yer alan videolarin dili Tiirk¢edir. Video
seceneklerine tiklandiginda ek olarak bir altyazi eklenmedigi sadece YouTube
tarafindan otomatik olarak olusturulan Tiirk¢e altyazi segeneginin oldugu
goriilmektedir. Kategorinin en c¢ok izlenen videosu ve en ¢ok yorum alan videosu
aynidir. 419.741 gorilintiilenme sayisina ulasan ve 2.156 yorum alan “Tiirkiye

Almanya’da Karsilastirmali Z Kusagi” isimli videodur.

2.3. Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube Kanallarinin Kullanici Yorumlarina

iliskin Analiz ve Bulgular

Ciineyt Ozdemir kanalinin, 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en
fazla izlenen videosu 1.685.439 goriintillenme ile “Sedat Peker’den 7. Videoda
Inamilmaz Iddialar Geldi? Ciineyt Ozdemir Canli Yayinda Yorumluyor” isimli
iceriktir. Bu videoya toplam 2.804 yorum yapilmigtir. Bu yorumlar arasindan
YouTube’un siralama 6lgiitlerinde bulunan en popiiler 100 yorum igeriginin dagilimi

Sekil 1°de gosterilmektedir.
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Sekil 3. Ciineyt Ozdemir Kanalinin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda

En Fazla Goriintiilenen Videosuna Gelen En Popiiler 100 Yorum

Igerigi Begenmeyen Yorumlar I 13
Sedat Peker'den Bahseden Yorumlar . 12
Umitsizlik igeren Yorumlar N 10
Kenan Tag'tan Bahseden Yorumlar N o
Cineyt Ozdemir'den Bahseden Yorumlar [N ©
igerigi Begenen Yorumlar N =
Ozlii 56z igeren Yorumlar NN 7
Diger Yorumlar NN 7
Adaletsizlikten Yakinan Yorumlar S 7
Ugur Mumcu'dan Bahseden Yorumlar NN 6
icerigin Analizi Yerine Tekranini Elestiren Yorumlar N 4
Baglanti Problemleriyle ilgili Olumsuz Yorumlar [N 4
Gazetecilierin Yorum Yapamamasindan Yakinan Yorumlar [N 2

Halil Falyali'dan Bahseden Yorumlar [N 2

Toplam 13 yorum ile igerigi begenmeyen yorumlar kategorisi birinci sirada
yer almaktadir. Icerigi begenmemelerinin sebebi daha ¢ok Ciineyt Ozdemir’in
iddialar1 arastirmadigini, herhangi bir hazirlik yapilmadigini belirtmektedir. Sekilde
yer alan ‘diger’ kategorisinde video konusu ile ilgili kullanicilarin yazmis oldugu
0zl sozler bulunmaktadir. Video canli yayin olarak yapildigi i¢in kullanicilarin 4’
internet baglantisiyla alakali yasanan sorunlari ele almaktadir. Kullanicilarin 4’1
Ciineyt Ozdemir’in sadece Sedat Peker’in videosunda sdylenileni tekrar ettigini,
iddialarm gercekligini arastirmadigini vurgulamaktadir. Ciineyt Ozdemir haber
ekibinde yer alan Kenan Tag’tan bahseden yorumlarin daha ¢ok videoda yer alan bir
sOylemle alakali oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak Canli yayina konuk olan
Halil Falyali, Ugur Mumcu’dan bahseden yorumlar da bulunmaktadir. Yaymi

begenen kullanici sayis1 begenmeyen kullanici sayisina oranla daha diistiktiir.
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Sekil 4. Nevsin Mengii Kanalinin 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda En

Fazla Goriintiilenen Videosuna Gelen En Popiiler 100 Yorum

Hiikiimeti elestiren siyasiicerikli yorumlar [ o5
igerigi begenen yorumlar [ 15
Gazeteciligi ana akim medya ile kiyaslayan yorumlar [N 15
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan'dan bahseden yorumlar [ 15
7 kusag ve gencligi konu alan yorumlar [N 10
Cesur, korkusuz, kaliteli, dirist kelimelerini kullanan yorumlar [N 7

Diger yorumlar [ 5
'Silivri soguktur’ ve 'basiniza bir is gelmesin' soylemleri igeren yorumlar [N s

0 5 10 15 20 25

Nevsin Mengii kanalinin toplam 3.056.141 goriintiilenmeye sahip olan
“Efsane Geri Vitesler” isimli videosu en fazla izlenmeye sahip olan videodur. Bu
videoya toplam 11.167 yorum yapilmistir. YouTube siralama Olglitlerine gore en
popiiler ilk 100 yorum Sekil 2’de kategorilere ayrilmistir. Video icerigi siyasi ve
hiikiimet elestirisi oldugu i¢in en fazla gelen yorumlar da genel olarak hiikiimeti
elestiren siyasi igerikli yorumlardir. Bununla birlikte kullanicilarin 18’1 igerigi
begenen yorumlart olusturmaktadir. Yorumlarin 15’1 Nevsin Mengii ve dijital
ortamdaki gazetecilik pratiklerini ana akim medya ile kiyaslayan goriislerden
olusmaktadir. Bunu tanimlarken ‘keske herkes diisiincesini belirtebilse’, ‘AA ve Atv
yasta’, ‘satin alinan medya donemi bitti’ gibi sOylemler kullanilmistir. Yorumlarin
yilizde 7’sinde Nevsin Mengii’'nilin cesur, korkusuz, diiriist oldugunu belirten sifatlar
kullanilmistir. Kullanicilarin = 5’1 gazetecilerin  yaptiklar1 haberler yiiziinden
tutuklanmasina ‘Silivri soguktur’ séylemi ile dikkat ¢ekmistir. Bu yorumlar dikkate
alindiginda ana akim medyaya kiyasla gazetecilerin YouTube ortaminda daha 6zgiir

bir sekilde habercilik yaptigi sdylenebilmektedir.

Her iki kanalda yapilan yorumlar dikkate alindiginda ana akim gazetecilik ile
YouTube ortamindaki gazetecilik pratiklerinin karsilastirildigr goriilmektedir. Buna
ek olarak yorumlar dikkate alindiginda ana akim medyada ele alinmayan/alinamayan

konularin  YouTube’da oOzgiir bir sekilde konusuldugu, haberlestirildigi
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sOylenebilmektedir. Dolayisiyla her iki kanaldaki siyasi konulara olan ilginin sebebi,
ana akimda sdylenilmeyen meselelerin YouTube’da rahatlikla aktarilmasidir. Ciineyt
Ozdemir’e yapilan yorumlarmn Nevsin Mengii’ye kiyasla daha elestirel oldugu
goriilmektedir. Bu elestiriler ise daha ¢ok Ciineyt Ozdemir’in iddialar1 arastirip
dogrulamadigi, sadece sOylenileni tekrar ettigi yoniindedir. Buna kiyasla Nevsin
Mengii’ye gelen yorumlarda korkmadan, cesurca konustugunu ve dogrular
aktardigini belirten ifadeler bulunmaktadir. Ciineyt Ozdemir kanalindaki canli yayin
esnasinda yayinla alakali yasanan baglanti problemlerini elestiren yorumlar da

bulunmaktadir. Nevsin Mengii’niin videosunda bdyle bir sorun belirtilmemistir.
2.4. Cevrimici Toplulukla Etkilesim

31 Mayis 2022 tarihinde her iki kanalin da yapmis oldugu canli yayinlara
katilime1 olarak dahil olunmus ve izleyicilere arastirmanin amaci g¢ergevesinde
“YouTube sizce haber takibi agisindan ne kadar énemli?, Ciineyt Ozdemir’i/Nevsin
Mengii’yl diger gazetecilerden ayiran dzellikler nedir? Sorulari sorulmustur. Her iki
yayin i¢in gelen toplam cevap sayist 16’dir. Yanit veren kullanicilarin ¢ogu soruyu
ciddiyetle cevaplamustir. iki kullanici ciddiyetsiz yanit vermis, bir kullanici neden bu
calismanin yapildigini sormus, bir kisi ise haberlere odaklanmak istedigini, bu
mecranin anket cevaplama yeri olmadigi belirterek tepki gostermistir. YouTube sizce
haber takibi agisindan ne kadar énemli? Sorusuna kullanicilar daha ¢ok yandas ve
tekel medyanin elinde bulunan basina karsi bir alan olarak gordiikleri ve herhangi bir
parti giizellemesi duymamak icin YouTube iizerinden haber takibi yaptiklarini

belirtmektedir.

Ciineyt Ozdemir’i diger gazetecilerden ayiran farklar sorusuna ise bir
kullanici Ciineyt Ozdemir’in objektif olmaya calistigini fakat bu objektifligin
tartigilabilir oldugunu, bir digeri ise objektife en yakin bakis agisiyla izlenebilecek
haberleri Ciineyt Ozdemir kanalinda buldugunu sdylemektedir. Ciineyt Ozdemir’i
neden takip ediyorsunuz diye soruldugunda bir kullanici, kimsenin kahramani
olmayip kendini c¢ok genis Kkitlelere dinletebildigini, bir diger kullanic1 yeri
geldiginde mubhalifi de -elestirebildigini, baska bir kullanici da gazeteciligin

magazinsel boyutunda oldugunu belirtmektedir. Ayrica bir kullanici, Ciineyt
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Ozdemir’i takip etmesindeki sebebin diger 6nde gelen gazetecilerin bu tarz yaymlar

yapmamasi oldugunu vurgulamaktadir.

Nevsin Mengii’yli diger gazetecilerden ayiran oOzellikler nedir? Sorusuna
kullanicilar yeri geldiginde muhalefeti de elestirebildigini, halktan biri oldugu ve
dogruyu, yanlist sOyledigini, yaptigi elestirileri kanitladigini, dogru yorum ve

gbzlemlerde bulundugunu séylemektedir.

Bu sorular sorulurken yorumlarin hizli akist arasinda kaybolma ihtimali g6z
ontinde bulundurularak sorular siklikla tekrarlansa da yorumlarda herhangi spam
olarak algilanabilecek bir séylem bulunmamustir. Bu sirada Ciineyt Ozdemir
kanalinin canli yayminda yorum yapmam video sahibi veya moderatdr tarafindan
gecici siireligine yasaklanmistir. Bu bakimdan yorum yapmanin engellenmesi,
kullanicilarin birbirleriyle veya gazeteciyle etkilesime gegebilmesini baltalayan bir

durum olusturmaktadir.
2.5. Gazetecilerle Cevrimici Goriismeler ve Analiz

Calismanin son asamasinda ana akim medyada calisan 10 gazeteciden
YouTube platformunu habercilik agisindan  degerlendirmeleri  istenmistir.
Gazetecilerle c¢evrimi¢i goriismeler gerceklestirilmistir. Gazetecilerin cevaplarini
etkilememek adina goriisme siiresi boyunca yonlendirici ifadelerden kacinilmistir.
Gortigiilen gazetecilerin istegi dogrultusunda isimler gizlenmistir. Tablo 3’de

goriisiilen gazetecilerin calistigi kurum, gérevi ve calisma siiresi gosterilmektedir.

Tablo 3. Goriisiilen Gazetecilerin Calistigi Kurum, Gérevi Ve Calisma Siiresi

Gazeteciler Calistig Kurum Gorevi Calisma Siiresi
K1 Anadolu Ajansi Muhabir 30vil
K2 Anadolu Ajansi Muhabir 3vil
K3 Anadolu Ajansi Muhabir 1.5 vl
K4 TGRT Muhabir 3vil
K5 Star TV Muhabir 15 Yil
K6 IHA Muhabir 1.5 vl
K7 TRT KURDI Muhabir 2vil
K8 TRT Web Muhabiri 3.5Vl
K9 TRT Muhabir 5vil
K10 TRT Muhabir 16 Yil
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Gazeteciler platformu, yeni medyanin ve YouTube’un sahip oldugu
eszamansizlik, mekansizlik, yondesme, hiz, diisiik maliyet, kendi goriisiinii ifade
edebilme, gelir elde etme ozelliklerine vurgu yaparak degerlendirmistir. Goriisiilen
gazetecilerin hepsi genel olarak YouTube platformuna habercilik agisindan olumlu
yaklagmaktadir. Bunun yaninda gazeteciler YouTube’u habercilik agisindan énemli
bir mecra olarak gorse de kullanicilarin herhangi bir egitimi olmadan habercilik
yapmasi ve denetim mekanizmasinin olmamasi ile birlikte dezenformasyonun arttig1
sOylemektedir. Buna ek olarak haberlerin dogrulanmadan yayinlanmasi ile birlikte
yalan haberlerin arttigim1 belirtmektedirler. K2, K6, K9 ve K10 YouTube’u
degerlendirirken platformun ekonomik boyutuna deginmektedir. Bu kisilere gore
YouTube, geleneksel yayincilik faaliyetinin yiiksek {icretlere mal olmasinin aksine
basit bir cihaz ile diisiik maliyete igerik iiretilebilir bir ortamdir. K9, reklam ve
sponsor kullanimi ile de pek ¢ok gazetecinin YouTube’a yoneldigini belirtmektedir.
K2 ve K4 yeni mezun olan veya isten ¢ikarilan gazetecilerin, serbest bir ¢alisma
ortami saglamasi agisindan YouTube’a yoneldigini s6ylemektedir. Buna ek olarak
K7, K8 ve K9’a gore geleneksel medyada uzun siire gérev yapan pek ¢ok muhabir,
YouTube iizerinden ya kendi kanallarin1 agarak ya da bir markanin kanali izerinden
iceriklerini YouTube’a aktarmaktadir. K1, K2, K3, K6, K8 ve K9 YouTube’u
televizyon yaymciligina alternatif bir mecra olarak gormektedir. K8’e gore
geleneksel habercilik anlayisinin  aksine YouTube platformu WalkveTalk,
Documentary News gibi igeriklerle habercilige yeni bir soluk getirmektedir. Bununla
birlikte gazeteciler, medyada yasanan tekellesme ile tarafli yapilan haberlerin aksine,
YouTube platformunun igerik olarak ¢esitli haberlerin yapilmasina imkan verdigini
de belirtmektedir. K2, K3 ve K10, gazetecilerin yani sira ulusal ve uluslararasi
kanallarin da YouTube platformunda yer aldigini, televizyon igeriklerini YouTube
ortammma da aktardiklarim1 ve bu sayede hem kendi sirketlerinin tanitiminm

yaptiklarin1 hem de gelir elde ettiklerini vurgulamaktadir.

Gazetecilerin timii YouTube ortamindaki habercilik pratiklerinde meydana
gelen olumsuz durumlar1 aktarirken daha ¢ok haberin dogrulugu ve etik ihlaller
konusu tizerinde durmaktadir. K4, K5 ve K7’ye gore YouTube platformunda amator

kisilerin de habercilik yapmasi basin meslek ilkeleri ve etik ihlaller konusunda
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problem olusturmaktadir. K5 ve K8 ise YouTube un denetim mekanizmasinin zayif
olmasi sebebiyle ortaya ¢ikabilecek problemleri 6nlemek adina bir yasa getirilmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Bunlara ek olarak K4, bagimsiz olarak ¢alisan
gazetecilerin biitlin 15 ve gorevleri tek basmma yapmasinin zor oldugundan
bahsetmektedir. Ayrica bagimsiz c¢alisan bu gazetecilerin basin kartlarina sahip
olmamasi ile birlikte gazetecinin sahip oldugu haklardan mahrum kaldigim

belirtmektedir.

SONUC VE ONERILER

Kokenleri 19. Yiizyila kadar uzanan alternatif medya, giiniimiiz yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle daha fazla 6ne ¢ikmaya baglamistir. Gazetecinin reklam
verene ve sahiplik yapisina kars1 tarafsiz ve bagimsiz olamayacag diisiincesine karsi
olarak alternatif medya ticari kaygilar1 reddetmekte ve haber iiretim siirecinde
katilimin da 6nemli bir etken oldugunu vurgulamaktadir. Dolayisiyla yeni medya
ortami alternatif medyanin Ozellikleri baglaminda degisken gelir yapisi, siradan
vatandaglarin katilimina imkan vermesi, c¢ok sesliligi desteklemesi, ana akim
medyada ele alinmayan konular dile getirmesi agisindan alternatif medyaya uygun

bir ortamdir.

Internetin gelismesi ve Web 2.0’in ortaya c¢ikmasiyla birlikte izleyicilere
zamansiz, mekansiz ve etkilesimli bir yap1 sunan yeni medya ortamlari olugsmustur.
Bu yapilardan biri olan YouTube, haberleri aktarma siirecinde Onemli rol
oynamaktadir. Ana akim medyada pasif konumda olan kullanicilar YouTube
platformunda aktif bir konumda yer almaktadir. Kullanicilar begendikleri kanallara
abone olarak kanallarla aralarinda bag olusturmaktadir. Bununla birlikte kullanicilar
videolar1 begenme/begenmeme, yorum yapma, paylagsma, canli yayinlarda
SuperSticker veya SuperChat satin alma, Katil’a iiye olma gibi etkilesim tiirleriyle
katilimini arttirabilmektedir. Ayrica YouTube hesabi olan kullanici bunlar1 yapmayip
sadece videolar1 pasif olarak izlese de katilim siirecine dahil olabilmektedir. Bu
baglamda YouTube platformu kullanici katiliminin oldukga yiiksek ve 6nemli oldugu

bir platformdur.

YouTube platformu, profesyoneller ve amatorler arasindaki keskin ¢izgiyi

bulaniklastirmakta, gazeteciler ile izleyicilerin kolay bir sekilde iletisim
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kurabilmesini saglamakta, marijinal ve Otekilestirilen gruplarin sesini duyurmasina
imkan vermektedir. Haber iiretim ve yayinlama siirecinde YouTube’un sundugu
teknik olanaklar ve diisiik maliyet bu platformu ana akim medyaya gore daha
avantajli bir konuma getirmektedir. Dolayisiyla YouTube platformu ana akim medya

anlayisina alternatif bir habercilik platformu olarak kabul edilebilmektedir.

Aragtirma sonucunda platformun katilimci bir ortam sunmasi, profesyoneller
ve amatorlerin igerik ireticisi olmasma imkan vermesi, erigim ve iiretim
maliyetlerinin diisiik olmasi, kiiresel bir ortam olusturmasi ve bu sayede ¢ok seslilige
izin vermesi, ‘Kar Amaci Glitmeyen Program’ gibi projelerle birlikte bir sivil toplum
oOrgiiti olusumunu desteklemesi gibi alternatif medyanin savundugu Ozellikler
bakimindan YouTube platformu alternatif medyaya uygun bir ortam olusturmaktadir.
Diger yandan YouTube’un sahiplik yapisina bakildiginda bagimsiz bir kurulusg
olmadig1 goriilmektedir. YouTube platformunun ekonomik yapisina bakildiginda
kullanic1 her ne kadar para kazanma ozelligini aktif hale getirmese de YouTube
kullanicinin igerikleri {izerinden gelir elde etmektedir. Bu baglamda YouTube ticari

kaygilari olan bir platformdur.

Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii kanallarmin yayin anlayisina bakildiginda
her iki kanalinda Katil butonunun aktif olmasi ve iicretlere gore iceriklerin
degismesi, reklam ve sponsorlu yaymlarin yapilmas: ve ticari kaygilarmin olmasi,
profesyonel bir anlayisla yayimcilik yapmalari, haber ekiplerinin profesyonellerden
olusmast bakimindan alternatif medyaya uygun bir yayncilik yapmadiklar
sOylenebilmektedir. Her iki kanalinda ana akim medyada yer almayan veya isti
ortiilen konulara yayinlarinda deginmesi, marjinal ve otekilestirilmis kesimlerin de
seslerini duyurabilmesi, haberlere konu olabilmesi, karsit goriislii izler kitle sayisinin
fazla olmasi, canli yayinlar sirasinda ve normal video paylasimlarinda kullanicilarin
aktif bir sekilde yorum yapmasi, bu yorumlarin Ciineyt Ozdemir veya Nevsin Mengii
tarafindan begenilmesi, cevap verilmesi, kullanicilarin yorumlarinin canli yayinlarda
ekranda gosterilmesi ve reklam/sponsorlu yayinlar yapilsa da degisken bir gelir
yapisina sahip olmalar1 ve bir medya kurulusuna bagli olmamalar1 bakimindan

alternatif medya 0zelliklerini karsilamaktadir.
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Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube kanallarina bakildiginda her iki
kanalin da en fazla izlenen igerikleri siyasi konulu haberlerden olugmaktadir.
YouTube ortaminda her iki gazetecinin de daha ¢ok yorumlayici bir bakis agisiyla
haberleri ele aldig1 goriilmektedir. Dolayisiyla YouTube ortamindaki haberin daha

¢ok yorumlayici bir bakis acisiyla sunuldugu goriilmektedir.

Kullanicilara haber takibi icin neden YouTube platformunu tercih ettikleri
soruldugunda kullanicilarin ¢ogu, ana akim medyadaki tekellesmeyle birlikte
haberlerin tarafli bir sekilde yapildigini ve dogru aktarilmadigini belirtmektedir.
Ciineyt Ozdemir’i neden takip ettikleri soruldugunda ise cevaplarin ¢ogu objektif bir
bakis acisiyla haberleri ele aldigini, yeri geldiginde muhalefeti de elestirebildigini
sdylemektedir. Bu bakimdan Ciineyt Ozdemir’in aslinda hiikiimet ve muhalefeti
elestirebildigi goriilmektedir. Nevsin Mengii’yl neden takip ettikleri soruldugunda
ise kullanicilar, Nevsin Mengii’niin iddialar1 dogrulayarak haberlestirdigini,
korkmadan ve cesurca dogrular1 aktarabildigini ve halktan biri oldugunu
aktarmaktadir. Bu baglamda Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii uzun siire boyunca
gorev yaptiklar1 ana akim medya kuruluslarindan ayr1 olarak bagimsiz ve nispeten

daha 6zgiir bir sekilde YouTube ortaminda habercilik pratiklerine devam etmektedir.

Ana akim medyada c¢alisan 10 gazeteciyle gergeklestirilen c¢evrimici
goriismeler sonucunda goriisiilen gazetecilerin, YouTube platformunu ana akim
medyaya bir alternatif olarak gordiiklerini sOylemek miimkiindiir. Bununla birlikte
gazeteciler YouTube platformunu, yeni medyanin sagladig etkilesim, zamansizlik ve
mekansizlik, multimedya, hipermetin, yondesme ozellikleriyle birlikte habere hizl
ve diisiik maliyetle erisim imkani, igerik ¢esitliligi, izleyicinin icerikleri kendi sectigi
ve gorislerini acgikca ifade edebildigi bir ortam olarak tanimlamaktadir. Ayrica
gazetecilere gore YouTube, isten cikarilan veya yeni mezun olan gazetecilerin
kendilerini gelistirebilecegi, diisiikk maliyete yayin yapabilecegi, tarafli yayinciligin
aksine farkli bakis acilar1 sunabilecegi bir ortamdir. Buna ek olarak gazeteciler
YouTube ortamindaki habercilik pratiklerinde profesyonelligin 6nemli oldugunu
vurgulayarak, amator kisilerin habercilik yapmasini dogru bulmamaktadir. Bunun
sebebi olarak ise daha ¢ok haberin dogrulanmadan dagitimi1 ile birlikte

dezenformasyonun artmasi, daha fazla izlenmesi i¢in yalan haberlerin yapilmasi,
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basin ilkelerine aykiri olan tutum ve davramiglarin sergilenmesi gosterilmektedir.
Gazetecilere gore platformdaki habercilik pratiklerinin yasalarla denetlenmesi
gerekmektedir. Diger yandan bazi gazeteciler, YouTube platformunda bireysel
olarak var olmaya g¢alisan gazetecilerin {izerindeki is yiikiinliin agir oldugunu dile
getirmektedir. YouTube’da bagimsiz yayincilik yapan gazeteciler, basin haklarindan
yararlanamamakta ve haber iiretim siirecinde gorlismeler igin gerekli olan izinleri

alamamaktadir.

Sonu¢ olarak YouTube platformu, sundugu teknolojik ve katilim
Ozellikleriyle ana akim medyaya alternatif bir ortam saglamaktadir. Calismanin
analiz kisminda goriildiigi gibi kullanicilar ve ana akim medyada calisan gazeteciler
de bu goriisii desteklemektedir. YouTube platformu alternatif medya baglaminda
degerlendirildiginde ise kar amaci giitmeme ve bagimsiz olma agisindan alternatif
medya Ozelliklerini karsilamasa da ¢ok seslilik, destek ve dayanisma olusturma, ana
akimda yer almayan konulari ele alma, dteki ve marjinal gruplara ayricalik tanimasi
baglaminda alternatif medyaya uygun bir ortamdir. YouTube platformunun ana akim
medyaya alternatif bir platform oldugu gercegi yadsinamaz. Fakat haberlerin
dogrulugunu arttirmak ve etik ihlalleri 6nlemek amaciyla denetim mekanizmasinin
giiclendirilmesi gerekmektedir. YouTube platformunun alternatif medyaya uygun bir
ortam olabilmesi i¢in icerik lireticisi; reklam ve sponsorluk bagliliklarin1 gézden
gecirmeli, ekonomik yapisint sivil toplum kuruluslar1 ve kitle fonlamasi iizerine
dayandirmalidir. Ayrica Katil butonunu pasif bir konumda kullanarak herkesin

iceriklere esit bir sekilde ulagsmasini saglamalidir.
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