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30 MART 2014 YEREL SECIMLERINDE YEREL BASININ GUNDEM BELiRLEMESi:
GUMUSHANE ORNEGI

Fatma NiSAN*

OZET

Ulusal basin ve ulusal siyaset arasinda oldugu gibi yerel basin ve yerel siyaset arasinda da
koparilamayacak bir iliski vardir. Bu iligkinin temelinde siyasetin basini bir propaganda ve ikna araci olarak
kullanmasi yatmaktadir. Yerel basin da siyasetin bu amacini 6zellikle segimler doneminde siyaseti sayfalarinda
cokea isleyerek yerine getirmektedir. 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde yerel basinin giindem belirlemesi olayinin
Gilimiishane 6rneginden yola ¢ikilarak islendigi bu ¢alismada igerik analizi yontemi kullanilmigtir. Caligsmada, 30
Mart 2014 yerel segimlerinin Giimiishane yerel basmnin glindemini ne derecede iggal ettigini belirlemek
amaclanmstir. Calismada ayrica yerel basinin yerel segimlerle ilgili haberlere yer verirken nesnellik kriterine
uygun davranip davranmadigna da bakilmigtir. Caligmada Giimiishane’de giinliik yaymn yapan Giimiiskoza,
Kusakkaya ve Glimiigkent gazetelerinin bir aylik siiregleri incelenmistir. Calismanin bulgulari, her {i¢ gazetenin

de yerel secimlere dnemli derecede yer ayirdigini ve segimleri giindemde tuttugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Yerel Segimler, Yerel Basin, Icerik Analizi, Giindem Belirleme Kurami

AGENDA SETTING BY LOCAL MEDIA IN MARCH 30TH LOCAL ELECTIONS:
GUMUSHANE SAMPLE

ABSTRACT

There is an indispensable relationship between local media and local politics just as in national media
and national politics. What underlies this relationship is that politics make use of media as a means of campaign
and persuasion. In this respect, local media fulfills this goal by handling political issues in their newspapers,
especially during the local elections period. In this study, content analysis was used in order to determine how
effective the local media is in agenda setting in March 30™, 2014 Local Elections based on Giimiishane sample.
In the study, it was aimed to determine how and to what extent March 30" Local Elections was included in the
agenda. It was also analyzed whether the local media was subjective or not while making news about local
elections. Regarding this, three daily local newspapers of Giimiishane- Giimiiskoza, Kusakkaya and Gimiiskent-
were analyzed for a month. Findings of the study suggest that all of these newspapers gave wide publicity to local
elections and kept it on the agenda.
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30 mart 2014 yerel segimlerinde yerel basinin...

Giris

Yerel basin bir iilkede yapilan yerel segimlerin giindeme getirilmesi
asamasinda ¢ok Onemli gorevler istlenir. Bu durum yerellik agisindan
degerlendirildiginde yerel basmin asil islevi olarak goriilmektedir. Bu noktada,

siyaset ve medya arasindaki iliski kabul edildigi gibi yerel basin ve yerel siyasi

partiler arasindaki iliski de inkar edilemeyecek bir boyuttadir.

Yerel se¢cim donemlerinde yerel basin, ulusal basinda oldugu gibi siyasetle
ilgili glindemi belirlemektedir. Yerel basin bu islevini siyasi haberlere birinci
sayfasinda mansetten ya da stirmansetten sik bir sekilde vererek yerine getirmektedir.
Boylelikle kitleler giindemden uzak kalmamakta ve se¢im donemlerinde yerel

yonetimlerden ve faaliyetlerinden haberdar olarak bilgilenmektedir.

Bu c¢alismanin amaci, 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinin Gilimiishane yerel
basminin giindemini ne derecede isgal ettigini belirlemektir. Calismada ayrica yerel
basmin yerel segimlerle ilgili haberlere yer verirken nesnellik kriterine uygun
davranip davranmadigina da bakilmistir. Glimiishane yerel basiniyla ilgili daha 6nce
Oyle bir calismanin yapilmamis olmast calismanin Onemini artirmaktadir.
Gilimiishane ilinde gilinlik yaym yapan Giimiiskoza, Gilimiigkent ve Kusakkaya
gazetelerinin 1-31 Mart 2014 tarihleri arasindaki bir aylik sayilarmin incelendigi
calismada icerik analizi yontemi kullanmilmistir. Calisma bir aylik bir siirecle
sinirlandirilmis olup ¢alismada sadece lic gazetenin incelenmis olmasinin nedeni
Gilimiishane’de giinliikk yayin yapan sadece bu ii¢ gazetenin var olmus olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bir aylik siiregteki tiim giinlerin incelenmis oldugu ¢aligmada,
gazetelerin baskilarmin o giin olmamasindan dolayi, Pazar giinleri inceleme dis1
birakilmistir. Analiz kisminda kose yazilari incelemeye dahil edilmemis olup sadece
haber materyalleri {izerinde durulmustur. Gazetelerin sadece birinci sayfalari degil
tim sayfalar1 incelemeye dahil edilmis ve giindem belirleme derecesini 6lgmek
amaciyla birinci sayfa haberleri —6zellikle manset- derinlemesine bir incelemeye tabi

tutulmustur.
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1.Glindem Belirleme Kurami

Ana akim yaklagimlarin igerisinde yer alan Giindem Belirleme Kurami,
“halkin c¢esitli giincel sorunlarin gorece dnemini algilamasinin kdkenini aciklamaya
calisan bir kitle iletisim kuramidir” (Mutlu, 2008: 121). Kuramin yakin dénemlerdeki
onciileri arasinda Amerikali aragtirmacilar McCombs ve Shaw gibi 6nemli isimler
yer almaktadir. Bu kuram, “kitle iletisim araglari, halka ‘ne diislineceklerini
sOylemede’ c¢ogu kez basarili olmayabilir; fakat izleyicilerine ‘ne hakkinda
diistineceklerini’ anlatmada ¢ok basarilidir” (Cohen, 1963, 38; Yiiksel, 2001: 34)
savini ortaya atmaktadir. Bu savdan da anlagilacag gibi, Giindem Belirleme Kurami,
“medya etkilerinin bir seylerden haberdar olma ve o seyin farkina varma anlamindaki

ilk diizeyini agiklamaya ¢alismaktadir” (Irvan, 2001: 69).

Bu kuram daha ¢ok kitle iletisim araclarinin glindem olusturmasi tizerinde
durmaktadir. “Giindem belirleme kitle iletisim araglarmin halk {izerinde etkili
olabileceginin olasi yollarindan biridir. Giindem belirleme, medyanin haberleri sunus
yoluyla, halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi diislincesine
dayanmaktadir” (Severin ve Tankard, 1994: 364). Kitle iletisim araglari, toplumu
ilgilendiren ¢ok sayida konuyu giindemlerine tastyarak konular hakkinda farkindalik
yaratmaktadir. “Izleyiciler, kitle iletisim araglari vasitasiyla sadece toplumu
ilgilendiren konularin ve diger sorunlarin neler oldugunu degil ayrica, kitle iletisim
araclarn iizerine verdikleri vurgudan hareketle bir sorun veya konuya ne kadar 6nem
vereceklerini de 6grenmektedir” (McQuail ve Windahl, 1993: 91; Yaylagiil, 2008,
68). Zaten “Giindem Belirleme Kuramina gore “giindem” kavrami, zamanin belirli
bir noktasinda 6nemlilik sirasina gore dizilmis konu ya da olaylarin listesi bigiminde

tanimlanmaktadir” (Dearing ve Rogers, 1996: 2).

Glindem Belirleme Kuramima gore, kitle iletisim araglari, toplumun
giindemini olusturmasi istenilen birtakim konular1 izleyici kitlelere aktararak onlarin
ilgisini kisa siirede o konuya ¢cekmektedir. izleyici kitleler de eger konuya yeterince
ilgi gosterirlerse toplumda kisa siire igerisinde o konuyla ilgili bir takim kanaatlerin
ortaya ¢iktigi, o kanaatler dogrultusunda da bir kamuoyu olustugu gozlenmektedir
(Glingdr, 2013: 113). Bu durumun farkinda olan siyasi partiler kitle iletisim

araglarin1 kendi amaglarina hizmet etsin diye kullanmaktadir. “Siyasal se¢im
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donemlerinde siyasal partiler toplumun kendilerine ilgisinin stirekliligini ve
canliligini saglamak i¢in topluma durmaksizin, giindem olusturacak birtakim bilgiler
aktarmaktadir. Boyle durumlarda da etkinin hemen ortaya ¢ikmasindan ¢ok zamana

yayilarak siirekliligini korumasi 6nemsenmektedir” (Glingor, 2013: 113).
2.Yerel Yonetimler ve Yerel Segimler

Ulke genelinde yapilmakta olan genel ve yerel secimler demokratik sistemin
bir gerekliligidir. “Yoneticileri belirlemek amaciyla yapilmakta olan se¢im; bir kamu
gorevini yiirlitecek olan kisi veya kurulun, segmenler tarafindan, birden fazla aday
arasinda yapilacak olan tercihlerle belirlenmesi olayidir” (Tirk, 2006: 76).
Tiirkiye’de secimler genel ve yerel diizeyde olmak {zere iki sekilde
gerceklesmektedir. “Yerel yoOnetimler, siyaseti belirlemede ve yerel demokraside
onemli sorumluluklara sahiptir” (Murray, 1999: 33). “Yerel siyaset, genel siyasetin
hedeflemis oldugu amaci, kent Ol¢iisiinde ve kent yonetiminde gergeklestirmeye
calisir. Dolayisiyla yerel siyasetin amaci, mevcut olanaklarla yerel halka hizmet
gotiirmek ve onlar1 ydnetebilmektir’ (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 37). Burada, “Kent
ve kent yonetimleri, yerel siyasetin merkezi kavramlar1” (Tiirkone, 2003: 7) olarak

ortaya ¢cikmaktadir.

Yerel yoneticiler, yerel segimlerle segilmekte ve yerel siyaset yerel segimler
sonucunda siirdiiriilebilmektedir. “Yerel seg¢imler, katilim oranlari, se¢men
egilimleri, sonuglart ve ilgilileri gibi konularda genel segimlerden ayrilmaktadir.
Buna gore, yerel se¢imler, yerel yoneticilerin se¢ilmesi eylemi kadar ayni zamanda
secmenlerin merkezi iktidara bir mesaj verme bi¢imi olarak da degerlendirilmektedir.
Bu cercevede yerel secimleri genel segimlerden farkli diisiinmek c¢ogu zaman

miimkiin gériilmemektedir” (Dogan ve Goker, 2010: 160).

Yerel siyasetin 6nemli kurumlarindan biri de belediyelerdir. “Belediyelerde
iktidar giiciinii ele gecirerek yerel toplulugu yonetmek ve yerel diizeydeki
kaynaklarin kullanimi, yeniden iiretimi ve dagitiminda karar verici konumunda
olmak ve kalmaya devam etmek amaciyla iktidar olmak isteyen aktorler, yerel halkin
memnuniyetini énemsemek durumundadir” (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 34). Bu

noktada, “belediye yonetimlerinin, yeniden secilerek iktidarlarini siirdiirebilmeleri ile
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yerel halkin  memnuniyeti arasinda dogrudan bir iliskinin bulundugu

soylenebilmektedir” (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 38).

Yerel yonetimlerde belediye yonetimleri secilirken siyasi partiler i¢in de bir
tercih s0z konusudur. “Siyasi partiler, bir program g¢ergevesinde siyasal kararlari
etkilemek ve bu amacgla siyasal iktidart ele gegirmek iizere Orgiitlenmis
kuruluglardir” (Kislali, 1997: 238). Se¢menlerde memnuniyeti olusturma ¢abasi
icerisinde olan “siyasi partiler kendilerine yakin siyasi goriise sahip bireyleri parti
orgiitli icinde ya da etrafinda toplamaya caligmaktadir” (Atabek, 2000: 31). Siyasi
partiler bunu yaparken kitle iletisim araglarini giindem belirleme, propaganda
noktasinda bir ara¢ olarak kullanmaktadir. “Kitle iletisim araglar1 giindem olusturma
ve kamuoyunu yonlendirmede etkili olmaktadir” (Bal, 2004: 155). “Siyasi se¢im
donemlerinde se¢gmenlerin kitle iletisim araglarindan etkilenme orani artmakta ¢linkii
secmen, tercihini belirlerken siyasi konular, secime iliskin kampanyalar, adaylar,
partiler ve programlar hakkinda bilgi sahibi olma ihtiyact duymaktadir” (Damlapinar,
2000: 90). Bu noktada se¢menin ilk basvurdugu kaynak, kitle iletisim araglari

olmaktadir.
3.Yerel Segimlere Yerel Basinin Etkisi

Demokrasilerde siyasi partiler ve vatandaglar arasinda bir aract olan Kitle
iletisim araglar1 vatandaglar1 siyasalar, siyasal Onerileri ve siyasalar1 yiiriirliige
koyma ile bunlara eslik eden diger konular hakkinda bilgilendirirken; hiikiimet ve
siyasi partileri de halkin sorunlart hakkinda bilgilendirmektedir. Ayrica bunu
yaparken elestiri islevini de yerine getirmektedir (Cuilenburg, 2010: 104). Kitle
iletisim araglarinin habercilik agisindan kullanimi uluslar arasi, ulusal ve yerel
diizeyde gerceklesmektedir. “Bir bolgede glindemin, haberin ne oldugu veya ne
olmas1 gerektiginin bilinmesi o yore halki i¢in ¢ok énemlidir. Bu agidan bakildiginda
da son yillarda, hizli bir gelisim gosteren yerel medya olgusu ve yerel medyanin
islevleri giderek 6nem kazanmaktadir” (Temel, Korkmaz vd, 2012: 127). “Bir kentte
meydana gelen olaylarin biiyiik boliimii, ulusal ya da uluslar aras1 basin kuruluslari
acisindan haber degeri tasimaz ve dolayisiyla yaymlanma sansi bulamamaktadir.
Yerel basinin haber verme islevi iste tam olarak bu noktada baslamaktadir. Gorece

daha Onemsiz, ancak bir kentte yasayan insanlarin yasamini olumlu-olumsuz
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etkilemesi olasiligi  bulunan olaylar, yerel basin kuruluglar1 tarafindan
haberlestirilmekte ve hedef kitleye iletilmektedir” (Seker, 2007: 11). “Yerel basin
yaygin basinin kentle ilgili olarak biraktig1 biiyiikk enformasyon boslugunu
doldurarak birey ile kent arasindaki kopriiyii kurmaktadir” (Birsen, 2011: 138).

Yerel medya; tek bir basim-yaym kurulusu tarafindan ayni isimle tek bir
yerlesim biriminde basilan ya da yaymlanan ve yalmizca o yerlesim biriminde
dagitilan ya da izlenen gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yayinlarimi ve
bunlari yapan kuruluslar1 kapsamaktadir (Altun, 2005: 79- 80). Yerel medya yalnizca
belli bir bolgede yayin yapan, ulusal haberlerden farkli olarak yerel haberlerin ve
konularin yogun olarak yer aldigi, ya da genel olarak bir kasaba, kentte yasayan
insanlart ilgilendiren haberleri yaymlayan medyadir. Bolgesel ve yaygin medyadan
farkli olarak, yerel medya yayinlandigi bolgede, bireylerin sorunlarini ¢ézmelerine
yardimci olmak, bireyler arasindaki iligkilerin olumlu gelismesini saglamak, yerel
diizeydeki kamuoyunun olusmasina katki saglamak ve yerel yonetimleri denetlemek

gibi islevlere sahiptir (Temel, Korkmaz vd, 2012: 126).

Burada, radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel kitle iletisim araglart da
devreye girdigi i¢in ‘yerel medya’ kavraminin kullanilmasi yerinde bir kullanimdir.
Ancak bu galismada yerel basin iizerinde yani gazeteler iizerinde durulmus olmasi
‘yerel medya’ yerine ‘yerel basin’ kavraminin kullanilmasini gerekli kilmaktadir.

Yerel basinla da ilgili ¢ok sayida tanim yapilmistir.

09 Haziran 2014 tarihli Basin Kanunu’nda yerel basin su sekilde
tanimlanmistir: “yerel basin, tek bir yerlesim biriminde yayimlanan siireli yayinlar ile
haftada bir veya daha uzun araliklarla yaymlanan yaygin ve bolgesel yayinlardir”
(http://www.tbmm.gov.tr, 2004). Ayrica, Unal, “Yerel basm, iilkenin cesitli
yorelerinde, ozellikle biiyiik kentler disindaki yerlesim birimlerinde, il, ilce ve
beldelerde, giinliik, haftalik ya da daha fazla araliklarla yayimlanan, yayimlandiklari
yorenin haberlerini veren, sorunlarini dile getiren, halkin isteklerini ilgililere
aktarmay1 hedefleyen basin organlaridir” (1996: 1068-1072) seklinde tanimlamuistir.
Vural’a gore ise, “Yerel basin, bir anlamda iginde yasadigi kiiltiiriin gazeteciligini
yapan, verdigi haber ve yorumlarla kanaatlerin olugsmasini ya da degismesini ve

boylelikle kamuoyunun bilinglenmesini saglayan bir kurumdur” (1999: 125). Hem
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Unal’m hem de Vural’m tanimlarinda da goriildiigii gibi akademik cevrelerinin
tamminin da Basin Kanunu’ndaki tanimla benzer o6zellikler tasimaktadir. Yerel
basinin “yoneten ve yonetilen iligkilerinde kamu hizmetlerinin halka dogru ve
eksiksiz bir bicimde duyurulmasini saglamak; halk adina yonetenlerin denetimini
yapmak; kamuoyu olusumunu saglamak, yerel yonetim ile yurttaglar arasinda koprii
olarak bir iletisim kanali olmak, egitim islevi araciligiyla kentlilik bilincinin,
toplumsal sorumluluk bilincinin yerlesmesine yardimcit olmak gibi islevleri
bulunmaktadir (Gezgin, 2007: 178-179). Seker, yerel gazetelerin islevlerini;
bilgilendirme, 6gretme, demokratik katilimin saglanmasinda onciiliik yapma, yerel
yonetimleri denetleme, yerel kiiltiirel mirasin ve farkliliklarin korunmasi” (2007: 66)

seklinde agiklamaktadir.

“Insanoglu, dogas1 geregi asina oldugu, tamdig1 yerler, kisiler hakkinda bilgi
aramaktadir” (Tokgdz, 2000: 179). “Insanlarin haber alma ihtiyaglarinin temelinde,
oncelikle yakin c¢evrelerinde meydana gelen olaylar1 6grenme istegi bulunmaktadir.
Bu istek, insanlarin kendilerini ve yakinlarini tehdit edebilecek gelismeleri bilmek ve
bunlara kars1 onlem almak diirtiisiinden kaynaklanmaktadir” (Seker, 2007: 11).
“Bireylerle yerel halk arasinda kamuoyu olusturma giicii en yiiksek olan ve en etkili
kitle iletisim aract (Utkan, 2007: 3) olan yerel basin organlar1 bireylere daha yakindir
ve onlarin sorunlariyla daha yakindan ilgilenebilmektedir. Bulundugu her bolgenin
her sorununu, her aksakligi haber konusu yaparak wulusal basina kaynak
olusturmaktadir” (Gtileg, 2005: 27). “Yerel basin bireyin yoresinde yasadigi
sorunlara ¢oziim aramak, yardimci olmak, bireyler arasindaki iligkinin ve iletisimin
artmasini saglamak, yerel kamuoyunun olusumuna katki saglamak, yerel yonetimleri
kamu adina denetlemek ve elestirmek gorevlerini yerine getirmektedir” (Girgin,

2007: 247).

Yerel basin, se¢cimlerin meydana geldigi yerin giindemini se¢imle ilgili
haberleri siklikla sayfalarinda isleyerek glindeme getirmektedir. “Yerel basin,
Ozellikle mahalli yonetimlerde, kamu ydnetimiyle halk arasinda bir koprii gorevi
istlenmektedir. Bilgilerin aktarilmasi yoluyla veya ¢esitli haberlerle, yorumlarla
yoneticilerin belirli konular veya sorunlar hakkinda dikkatleri cekilebilmektedir”

(Kalender, 2002: 60). Yerel basin yolsuzluklari, ¢arpikliklart giindemde oturarak bir
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yerde siyasi aktorleri denetlemektedir. Bu noktada “yerel basinin 6zgiin islevi, ulusal
basinin merkezi iktidar ilizerindeki denetim gorevini, yerel iktidar {izerinde yapmasi,
yerel iktidarin icraatlar1 hakkinda halki bilgilendirmesi, gerektiginde olumsuzluklari
giindeme getirerek yerel iktidarin el degistirmesini saglamasidir” (Seker, 2007: 12).
“Yerel basin, yerel yonetimlerin iglevlerini yerine getirip getirmedigini denetleyerek
ve gerektiginde elestirerek; hem se¢im Oncesinde siyasi partilerin adaylarmi ve
politikalarin1 yerel halka tanitarak hem de se¢im sonrasinda segilen yodneticilerin
politikalarinin, ¢alismalarmin yerel halka duyurulmasii saglayarak demokrasinin

gelismesinde yardimci olmaktadir” (Temel, Korkmaz vd, 2012: 128).
4. 30 Mart 2014 Yerel Segimlerinde Giimiishane Yerel Basinin Giindem Belirlemesi

Yerel basinin yerel secimler sirasinda glindem olusturmasit konusunun
islendigi bu ¢alismada, Glimiishane’de giinliik yayin yapan Giimiiskoza, Glimiiskent
ve Kusakkaya gazetelerinin 1-31 Mart 2014 tarihleri arasindaki sayilar
incelenmistir. S6z konusu ¢alismada gazetelerin siyasi partileri ve parti adaylarim

gazete sayfalarina ne siklikta tasidigina bakilmstir.
4.1.Metodoloji

30 Mart 2014 yerel segimlerinde yerel basmin giindemi belirlemesinin
Gilimiishane 6rnegiyle incelendigi bu calismada igerik analizi yontemi kullanilmistir.
1940’11 yillardan beri kullanilan igerik analizi (Gokge, 2001: 1) Berelson tarafindan;
“iletisimin belirgin iceriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarin1 yapan bir
arastirma teknigi” (Akt: Gokge, 2001: 7) seklinde tanimlanmustir. Icerik analizinin
daha modern tanimin1 yapan Merten ise, igerik analizi i¢in, “sosyal gercegin belirgin
iceriklerinin  6zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan o6zellikleri hakkinda
¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yontem” (Akt: Gokge, 2001:
25) ifadelerini kullanmustir. “Igerik analizi, metinlere ve kullanildiklar1 baglamlara
yonelik anlamli ve gecerli cikarimlar yapabilmek igin kullanilan bilimsel bir
arastirma yontemidir” (Krippendorff, 2004: 18). igerik analizini, arastirmacinin
temel varsayimi gergevesinde olusturulan bir kategorilestirme islemi olarak ifade
eden Holsti’ye gore, s6z konusu kategorilestirme; “Kategorilerin kesismemesi yani

siniflanacak birimlerin (sozciik, climlecik, tema vb.) arastirma sorusu gergevesinde
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hazirlanmisg kategorilerden yalnizca birine girmesi, Kategorilerin konuya iligkin
incelenen tiim materyali kapsamasi, Kategorilerin birbirinden bagimsiz olmasi yani
herhangi bir birimin bir kategoriye siniflanmasi diger birimlerin siniflama islemini
etkilememesi, belirlenen tiim kategorilerin tek bir siniflandirma prensibine dayanarak
kurulmasi, Kategorilerin arastirmanin amacini yansitmasi” (Akt.: Inal, 1996: 78-79)

seklinde yapilmaktadir.

Calismada; haberin hangi siyasi partiyle (Ak Parti, MHP, CHP, SP, DP, BBP
ve digerleri) ilgili oldugu, haberin igerigi, haberin ¢ikis kaynagi, haberin ilgili siyasi
partiyle ilgili yargisi, haberin uzunlugu, haberin gazetedeki yeri ve sayfadaki yeri,
haberin kaynagi, haberde atif yapilan kisi sayisi, haberde kullanilan ana kaynak,
haberde kullanilan diger kaynaklar, haber bashigimnin tiiri ve haber basliginin
yargistyla ilgili ¢oziimleme yapilmistir. Coziimlemeden elde edilmis olan veriler

SPSS 15.0 programinda analiz edilerek tablolastirilmistir.

Calismada bir haberin olumlu ya da olumsuz olarak
degerlendirilmesinde gazetenin ifadelerinde ilgili siyasi partiyle ilgili 6znellige
dayali sifatlarin, nitelemelerin kullanilip kullanilmadigina bakilmigtir. Gazetenin
kullanmis oldugu o6znel dil bir haberin olumlu ya da olumsuz yargi tasiyip
tasimadigiyla ilgili bir kriter olarak goz Oniinde bulundurulmustur. Haberlerin
sunumunda notr seklinde bir degerlendirme yapilmak istendiginde ise, okuyucunun
zihninde ilgili parti hakkinda olumlu ya da olumsuz herhangi bir kanaat
uyandirmayan ve olaylarin aktariminda 6znel bir dil yerine nesnel bir dil kullanilarak

aktarilan haberler temel alinmustir.

Calismada giindemde yer almis olan partiler olmalarindan dolayr MHP, Ak
Parti, BBP, CHP, SP ve DP’ye ve s6z konusu partilerin adaylar1 incelemeye konu
olmustur. Calismada incelenen siyasi partiler ve adaylari; Adalet ve Kalkinma Partisi
(Ak Parti) ile aday1 Ercan Cimen, Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ile adayr Mustafa
Canli, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ile aday1r Cem Koksal, Biiylik Birlik Partisi
(BBP) ile aday1r Turgut Sahinoz, Saadet Partisi (SP) ile adayr Hiiseyin Duman,
Demokrat Parti (DP) ile aday1 Serif Akintiirk ve digerleridir. Calismanin ana kaynak

ve diger kaynaklar kisminda siyasi partilerin belediye baskan adaylar1 temel alinmig
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olup partiyle ilgili olup ancak belediye baskan aday1 olmayan ve s6z konusu partiden

olan kisilerin haberleri ise, ‘digerleri’ kategorisinde degerlendirilmistir.
4.2.Bulgular

2014 yerel se¢imlerinin Giimiishane yerel basininda giindem belirlemesinin
incelendigi ¢alismanin bulgular1 6nemlidir. Tablo 1’e bakildiginda Glimiishane yerel
basini, 30 Mart 2014 yerel se¢imlerini 202 kez glindeme tasimistir. Bu sonuglara
gore; Glimiiskoza 65, Glimiiskent 68, Kusakkaya 69 kez yerel se¢imlere sayfalarinda
yer ayirmistir. Gazetelerin konuya sayisal olarak yer verme siklig1 birbirlerine yakin
olmakla birlikte konuya en fazla yer ayiran gazete Kusakkaya gazetesi olmustur. Ug
gazete de Pazar giinii disinda haftanin her giinii se¢imle ilgili haberlere yer vermistir.
Gazetelerin Pazar giinli yerel se¢imlere yer vermeme nedeni ise, yukarida da
aciklandig1 iizere, gazetelerin s6z konusu giinde baskilarmin olmamasindan

kaynaklanmistir.

Tablo 1: 2014 Yerel Secimlerinin Giimiishane Basininda Yer Alis Sikhigi

Gazete Frekans Yiuzdelik (%)
GUMUSKozA 65 32,2
GUMUSKENT 68 33,7

KUSAKKAYA 69 34,2
TOPLAM 202 100,0

Siyasi partilerin gazete ayrimi yapmaksizin Giimiishane yerel basininda yer

alig siklig1 ise; MHP 54 (%26,7), Ak Parti 79 (%39,1), BBP 22 (%10,9), CHP 26
(%12,9), SP 10 (%5,0) ve digerleri 8 (%4,0)’dir. Bu degerlere gore Giimiishane yerel
basini siyasi partiler i¢inde en ¢ok Ak Parti’ye yer verirken Ak Parti’yi takip eden
parti ise, MHP olmustur.

Tablo 2: Siyasi Partilerin Glimiishane Yerel Basininda Yer Alis Siklig

Parti Frekans Yizdelik (%)
MHP 54 26,7
AK PARTI 79 39,1
BBP 22 10,9
CHP 26 12,9
SP 10 5,0
DP 3 1,5
DiGERLERI 8 4,0
TOPLAM 202 100,0
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Kose yazilarinin dahil edilmeyip sadece haberlerin incelendigi ¢calismada; 163
siyaset, 21 hizmet, 5 kiiltiir-sanat, 2 altyapi, 1 ulasim, 10 digerleri seklinde haber
iceriklerine yer verildigi goriilmistiir. Haberin kaynagina bakildiginda yerel
secimlerle ilgili haberlerin cogunun kaynaginin basin bildirisi ve toplantis1 (103 kez)
oldugu goriilmiistiir. Geriye kalan haberlerin elde edilis kaynaklarina gore sikliklar
ise; ziyaret 67, parti etkinligi 9, partiyi ilgilendiren bir sorun 2, gazeteciye agiklama
4, acilis 5, icraat 4 ve digerleri ise 8’dir. Dolayisiyla haberlerin en ¢ok ¢ikis kaynagi
basin bildirisi ve toplantilar1 olusturmaktadir. Ikinci siray1 siyasi liderlerin ziyaretleri
olustururken en az ¢ikis noktasi ise; partiyi ilgilendiren bir sorun kategorisi olmustur.
Konunun siyasi se¢imlerle ilgili olmast siyaset faktoriiniin daha 6n plana ¢ikmasina

neden olmustur.

Tablo 3: Haberin Cikis Kaynagi

Kaynak Frekans Yiuzdelik (%)

Basin bildirisi/toplantisi 103 51,0
Parti etkinligi 9 4,5
Partiyi ilgilendiren bir sorun 2 1,0
Gazeteciye aciklama 4 2,0
Acihis 5 2,5
icraat 4 2,0

Ziyaret 67 33,2
Digerleri 8 4,0

Toplam 202 100,0

Habercilikte nesnellik kriteri evrensel diizeyde kabul edilen bir kriterdir. Bu
anlamda Giimiishane basiinin yerel segimlerle ilgili haberlerde nesnellik kriterine ne
kadar bagl kaldigi inceleme konusu olmustur. Asagida yer alan tabloya gore,
Giimiishane yerel basini; 22 haberde ‘olumlu’, 3 haberde ‘olumsuz’ bir yargi
gelistirirken 177 habere ise ‘nétr’ yani ‘nesnel’ yaklagmistir. Bu sonuca gore; nicel
cogunlugu noétr kriterinin olusturmasindan dolayr Giimiishane yerel basinin 30 Mart
2014 yerel segimleriyle ilgili haberleri verirken gogunlukla nesnel, yani gazetecilik

kurallarina uygun davrandigini sdylemek miimkiin goriilmektedir.
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Tablo 4: Haberde Partilere Yonelik Yargi

Frekans Yuzdelik (%)
Olumlu 22 10,9
Olumsuz 3 1,5
Notr 177 87,6

Haberin gazetenin hangi sayfasinda ve sayfanin hangi yerinde verildigi énem
derecesini de belirlemektedir. Asagidaki tabloya gore, 2014 yerel secimlerinin gazete
ayrimi yapmadan Giimiishane gazetelerinde yer alig tarzina bakildiginda, 128 haberin
birinci sayfada, 74 haberin ise, i¢ sayfalarda ve birinci sayfa ya da i¢ sayfa ayrimi
yapmadan 90 haberin mansetten 112 haberin ise, siirmanset, sayfa etegi gibi yerlerde
yer aldig1 goriilmiistiir. Haberin birinci sayfada ve mansette yer almasi gazetedeki en
onemli haber olma 06zelligine sahip oldugu g6z Oniinde bulunduruldugunda
Glimiighane yerel basinin 2014 yerel secimlerini c¢ok fazla Onemsedigi ve

sayfalarinda 6nemli derecede yer verdigi goriilmektedir.

Tablo 5: Haberin Gazetedeki ve Sayfadaki Yeri

Haberin gazetedeki yeri Haberin sayfadaki yeri

Birinci sayfa i¢ sayfa Manget Digerleri
Frekans 128 74 90 112
Yizdelik 63,4 36,6 44,6 55,4

Haberin 6nem derecesini belirleyen bir diger kriter ise, gazete sayfasinda
habere ne kadar yer verildigidir. Giimiishane yerel basini1 2014 yerel segimleriyle
ilgili haberleri sayfalarinda islerken 110 haberi kisa haber, 52 haberi orta biiyiikliikte
haber ve 39 haberi ise, uzun haber seklinde yansitmistir. Konuyla ilgili yayinlanan
haberlerin ¢ogunlugunun kisa haberlerden olusmasi, yukaridaki yargi goz onilinde
bulunduruldugunda, yerel basin a¢isindan, nicel ¢okluga ragmen, konuyu 6nemsiz
gibi gosterse de bu durum Giimiishane basini agisindan dogru bir yaklasim
olmamaktadir. Kisa haberlerin ¢ogunlugunun birinci sayfadan verilmis olmasi
haberlerin kisaligindan ziyade yer aldig1 sayfa itibariyle daha 6nemli oldugu
gercegini ortaya c¢ikarmaktadir. Dolayisiyla, ‘Giimiishane yerel basini s6z konusu
donemdeki yerel se¢imleri dnemsemistir’ ¢ikariminda bulunmak dogru bir ¢ikarim

olmaktadir.
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Tablo 6: Haberin Uzunlugu

Frekans Yizdelik (%)
Kisa haber (100 kelimeden az) 110 54,5
Orta biiyiikliikte haber (100-199 kelime) 52 25,7
Uzun haber (200 kelimeden ¢ok) 39 19,3

Gazetelerde yer alan haberlerin kaynagina bakildiginda 197 haberin
kaynaginin belirsiz, 3 haberin kaynaginin kendi muhabiri, 2 haberin kaynaginin ise
digerleri oldugu goriilmistiir. Haberlerin ¢ogunda kaynak kullanilmamasi
Gilimiishane yerel basinin eksik yonii olarak yorumlanabilmektedir. Haberlerde atif
yapilan kaynak kisi sayisi incelendiginde 185 haberde tek kaynagin, 15 haberde iki

kaynagin, 2 haberde ise {i¢ ve iizeri kaynagin oldugu goriilmiistiir.

2014 yerel se¢imlerinin Giimiishane yerel basininda ne kadar giindem konusu
oldugunun incelendigi bu ¢alismada, siyasi parti adaylari temel alinmistir. Gazeteler
incelendiginde adaylardan farkli olarak partilerin genel baskanlar1 ya da il
temsilcileri basta olmak iizere partinin yerel ya da ulusal otoritelerinin de habere
konu oldugu goriilmiistiir. Calismada, belediye baskan adaylar1 temel alindig1 igin,
bu kisiler parti ayrimi gozetmeksizin ‘digerleri’ kategorisinde degerlendirilmistir.
Dolayisiyla asagidaki tabloya bakildiginda haberlerde ana kaynak kismi
incelendiginde, yukaridaki sebepten dolayi, yerel haberlerdeki ana kaynagin en ¢ok
digerleri (125) kisminda yer aldig1 goriilmiistiir. Bu durum tam anlamiyla ‘digerleri’
kisminda degerlendirilen haberlerin partiyle ilgili olup ancak incelemeye alinan

partinin adayiyla ilgili olmamasindan kaynaklanmistir.

Tabloya gore; MHP adayr Mustafa Canl1 41, Ak Parti aday1 Ercan Cimen 15,
BBP aday1 Turgut Sahindz 9, CHP adayr Cem Koksal 6, SP aday1 Hiiseyin Duman
ile DP adayr Serif Akmtiirk ise, 3’er kez ana kaynak olmuslardir. Genel
degerlendirmede, Gazetelerin Ak Parti’ye en cok yer ayirirken parti adayr Ercan
Cimen’1 ikinci sirada yer vermeleri Cimen’le ilgili ¢ok sayida haberin ortaya
¢ikmamasindan kaynaklandigini sdylemek yanlis olmamaktadir. Ak Parti’nin en ¢ok
habere konu olma nedeni ise, 6zellikle Ak Parti milletvekillerinin se¢im ¢alismalarini
daha yogun siirdlirmiis olmalarindan kaynaklanmistir. Haberde kullanilan diger
kaynaklara bakildiginda ise, yine 126’yla ‘digerleri’ olurken, MHP aday1 Mustafa
Canli 40, Ak Parti adayr Ercan Cimen 15, BBP aday1 Turgut Sahinéz 9, CHP aday:
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Cem Koksal 6, SP aday1 Hiiseyin Duman ile DP aday1 Serif Akintiirk ise, 3’er kez
diger kaynak olmuslardir. Bu sonuglara gore, ‘digerleri’ kategorisi bir kenara
birakilirsa MHP’nin aday1r Mustafa Canli hem ana kaynak hem de diger kaynaklar

kategorisinde birinci sirada yer almistir.

Tablo 7: Haberde kullanilan Ana Kaynak ve Haberde Kullanilan Diger Kaynaklar

Ana kaynak Diger kaynaklar
Frekans | Yiizdelik (%) | Frekans | Yuzdelik (%)

Mustafa Canli(MHP) 41 20,3 40 19,8
Ercan Cimen(AK PARTI) 15 7,4 15 7,4
Turgut Sahin6z(BBP) 9 4,5 9 4,5
Cem Kéksal(CHP) 6 3,0 6 3,0
Hiiseyin Duman(SP) 3 1,5 3 1,5
Serif Akintiirk(DP) 3 1,5 3 1,5
DIGERLERI 125 61,9 126 62,4

TOPLAM 202 100,0 202 100,0

2014 yerel se¢imlerinin Giimiighane basininda genel anlamda ne kadar ve
nasil yer aldigi konusunun arastirildign bu caligmaya gore; gazeteler haber
bagliklarin1 kullanirken 136 betimleyici, 54 alinti ve 12 yorum baslik tiiriini
kullanmistir. Betimleyici baghk tiirli, ayn1 zamanda notr yani yorum katilmadan
konulan, nesnel olan baslik tiirlinii de ifade etmektedir. Basliklarin nicel olarak bu

tiirden se¢ilmis olmast haberdeki nesnelligi de ifade etmektedir.

Tablo 8: Haberde Kullanilan Haber Baghg Tiirii

Frekans Yuzdelik (%)
Betimleyici 136 67,3
Alinti 54 26,7
Yorum 12 5,9

S6z konusu haber basliklarinin yargilarina bakildiginda ise; 33 haber
basgliginin olumlu, 4 haber bagliginin olumsuz ve 165 haber basliginin ise, nétr yani
nesnel bir yargiyla verildigi goriilmistir. Bu durum, gazetecilik kriteri olan
nesnelligin zorunlu varligi noktasinda Giimiishane yerel basmnin genel manada

nesnelliklerini koruduklarimi gostermektedir.
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Tablo 9: Haberde Kullanilan Haber Baghiginin Yargisi

Frekans Yizdelik (%)
Olumlu 33 16,3
Olumsuz 4 2,0
Notr 165 81,7
Toplam 202 100,0

Siyasi partilerin yerel basinda ne siklikta yer aldigina bakildigi bu ¢alismanin
sonuclarina gore; Glimiiskoza gazetesi sayfalarinda en ¢ok 35 haberle Ak Parti’ye
yer verirken 11 haberinde MHP, 8 haberinde CHP, 5 haberinde BBP, 3 haberinde SP,
1 haberinde ise DP’ye yer vermistir. Secimle ilgili olup partilerle ilgili olmayan
haber sayis1 ise 2’dir. Giimiiskent gazetesine bakildiginda ise; gazete sayfalarinda en
cok 28 haberle Ak Parti’ye yer vermistir. Gazetenin 17 haberi MHP, 12 haberi BBP,
7 haberi CHP, 2 haberi SP, 1 haberi DP, 1 haberi digerlerine aittir. 26 haberle
sayfalarinda en ok MHP’ye yer veren Kusakkaya gazetesinin parti haberleriyle ilgili
diger dagilimlar ise su sekilde: Ak Parti 16, BBP 5, CHP 11, SP 5, DP 1 ve digerleri
5. Ug gazetenin karsilastirmas1 yapildiginda Giimiiskoza ve Giimiiskent gazetelerinin
en ¢ok Ak Parti’nin haberlerine, Kusakkaya gazetesinin ise, en ¢ok MHP’nin
haberlerine yer verdigi goriilmektedir. Tablodan c¢ikan bir diger sonug ise ii¢

gazetenin de DP’nin haberlerine en az yer verdikleridir.

Tablo 10: Gazetelere Gore Siyasi Partilerin Yerel Basinda Yer Alis Siklig

GUmMUsSKozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik (%)
(%)
MHP 11 16,9 17 25,0 26 37,7
AK PARTI 35 53,8 28 41,2 16 23,2
BBP 5 7,7 12 17,6 5 7,2
CHP 8 12,3 7 10,3 11 15,9
SP 3 4,6 2 2,9 5 7,2
DP 1 1,5 1 1,5 1 1,4
DiGERLERI 2 3,1 1 1,5 5 7,2
TOPLAM 65 100,0 68 100,0 69 100,0

Gazetelere gore haberin sayfada yer alis uzunluguyla ilgili sonuglara
bakildiginda, Gilimiiskoza’da 26 kisa, 21 orta biiyiiklikte ve 18 uzun habere,
Gumiigskent’te 41 kisa, 15 orta biiyiikliikte, 11 uzun habere, Kusakkaya’da ise, 43
kisa, 16 orta biiyiikliikte, 10 uzun habere yer verildigi goriilmiistiir. Genel anlamda

sonuglara bakildiginda tiim gazeteler konuyla ilgili en ¢ok kisa haber kullanmistir.
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Tablo 11: Gazetelere Gére Haberin Sayfada Yer Alis Uzunlugu

Kisa Haber Orta Buyukliikte Haber Uzun Haber
(100 kelimeden az) (100-199 kelime) (200 kelimeden gok)
Frekans Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik (%)
GUMUsSKozA 26 40,0 21 32,3 18 27,7
GUMUSKENT 41 60,3 15 22,1 11 16,2
KUSAKKAYA 43 62,3 16 23,2 10 14,5
TOPLAM 110 54,5 52 25,7 39 19,3

Konuyla ilgili haberlerin gazete ve sayfadaki yeri de konuya verilen 6nemin
belirlenmesi acisindan inceleme kapsamina dahil edilmistir. Ilk olarak haberin
gazetedeki yerine bakildiginda Giimiigkoza gazetesinin konuyu 33 kez birinci sayfa,
32 kez i¢ sayfalarina tasidig1 goriiliirken Giimiiskent, 55 kez birinci sayfa, 13 kez i¢
sayfalarina tasimis Kusakkaya gazetesi ise, 40 kez birinci sayfasinda 29 kez ise, i¢
sayfalarinda yer vermistir. Konuyla ilgili haberlerin sayfadaki yeri agisindan
bakildiginda ise, Gilimiiskoza’nin konuyu 32 kez mangetten, 33 kez digerleri
kismindan, Gilimiigkent’in 23 kez mansetten 45 kez digerleri kismindan
Kusakkaya’nin 35 kez mangetten, 34 kez ise digerleri kismindan yer verdigi
goriilmiistiir. Haberin gazetedeki yeriyle ilgili gazeteler arasinda karsilastirdiginda
Gilimiigkent gazetesinin konuya birinci sayfasinda en ¢ok yer ayiran gazete oldugu
gorilmektedir. Bu durum gazetenin konuyu c¢ok Onemsedigini gostermis olsa da
konunun Onemsendigini gosteren en 6nemli Kriterlerden bir tanesinin konunun
mansetten verilmesinin oldugu goz ardi edilmemesi gerekmektedir. Bu kriter goz
oniinde bulunduruldugunda haberleri en ¢cok mansetten veren gazetenin Kusakkaya,
ikinci gazetenin ise Glimiiskoza oldugu goriilmektedir. Sayfadaki yer agisindan
Gilimiigkent en son sirada yani {iciincli sirada yer almis olmasi, nicelik agisindan
coklugun 6nem derecesinin tek ve en 6nemli kriteri olamayacagin1 gostermektedir.
Sayfadaki yeri kriter alindiginda Kusakkaya konuyu en ¢ok mansetine tasiyan gazete

olmasi sonucunda konuyu en ¢ok dnemseyen gazete olarak da ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 12: Gazetelere Gére Haberin Gazetedeki ve Sayfadaki Yeri

Haberin gazetedeki yeri Haberin sayfadaki yeri
Birinci sayfa | I¢sayfa Manset Digerleri
GUMUSKOZA Frekans 33 32 32 33
Yiizdelik 50,8 49,2 49,2 50,8
GUMUSKENT Frekans 55 13 23 45
Yiizdelik 80,9 19,1 33,8 66,2
KUSAKKAYA Frekans 40 29 35 34
Yiizdelik 58,0 42,0 50,7 49,3
TOPLAM Frekans 128 74 90 112
Yiizdelik 63,4 36,6 44,6 55,4
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Calismada haberde kullanilan ana kaynaklarin gazetelere gore karsilastirmasi
yapilmistir. Asagida yer alan tabloya gore; Glimiiskoza gazetesi en ¢ok Ak Parti’nin
aday1r Ercan Cimen (11) ve MHP aday1r Mustafa Canl1 (10)’y1 ana kaynak olarak
gosterirken, Giimiigkent gazetesi en ¢ok Mustafa Canli (13)’y1, Kusakkaya gazetesi
ise, en ¢ok yine Mustafa Canli (18)’y1 ana kaynak olarak gostermistir. Gazetelerin
ana kaynak agisindan kullanimlar1 ‘digerleri’ kategorisinde s6z konusu olmustur.
Buna gore, Giimiiskoza 41, Gilimiiskent 47, Kusakkaya ise, 37 kez digerlerini
kullanmistir. Bu durum, siyasi se¢imlere gazetelerde cokca yer verildigi ancak parti
adaylarinin basinda daha az yer bulduklarini gostermektedir. Bu durum, yerel basinin
parti adaylarina ilgisizliginden ziyade parti adaylarinin basinda yer bulacak kadar

faaliyette bulunmamis olmalarindan kaynaklanmistir.

Tablo 13: Gazetelere Gore Haberde Kullanilan Ana Kaynaklar

GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA TOPLAM
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans Yizdelik Frekans/
(%) (%) (%) Yiizdelik (%)
Mustafa Canli(MHP) 10 15,4 13 19,1 18 26,1 41/ 20,3
Ercan Cimen(AK Parti) 11 16,9 0 0,0 4 5,8 15/ 7,4
Turgut Sahinéz(BBP) 1 1,5 5 7,4 3 4,3 9/ 4,5
Cem Koksal(CHP) 1 1,5 1 1,5 4 5,8 6/ 3,0
Huseyin Duman(SP) 0 0,0 1 1,5 2 2,9 3/1,5
Serif Akintiirk(DP) 1 1,5 1 1,5 1 1,4 3/1,5
DiGERLERI 41 63,1 47 69,1 37 53,6 125/61,9
TOPLAM 65 100,0 68 100,0 69 100,0 202/ 100,0

Gazetelere gore haber bashiginin yargisina bakildiginda Gilimiiskoza; 50
habere notr, 13 habere olumlu, 2 habere olumsuz, Giimiiskent; 55 habere nétr, 12
habere olumlu, 1 habere olumsuz, Kusakkaya ise; 60 habere notr, 8 habere olumlu, 1
habere olumsuz bir yargi gelistirdigi goriilmiistiir. Her li¢ gazetenin de nesnellik

kriterine cogunlukla bagl kaldig1 sonucuna varilmistir.

Tablo 14: Gazetelere Gore Haber Bashiginin Yargisi

GUMUSKOzZA GUMUSKENT KUSAKKAYA TOPLAM
Frekans | Yizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans Yizdelik
(%) (%) (%) (%)
Olumlu 13 20,0 12 17,6 8 11,6 33 16,3
Olumsuz 2 3,1 1 1,5 1 1,4 4 2,0
Notr 50 76,9 55 80,9 60 87,0 165 81,7
Toplam 65 100,0 68 100,0 69 100,0 202 100,0

Siyasi partilere gore haber bashigi tiiri, ‘betimleyici’, ‘alinti’ ve ‘yorum’

haber baslig1 tiirii seklinde iic kategoride degerlendirilmistir. Genel cergeveden
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bakildiginda gazetelerin en ¢ok 136 haberle betimleyici haber tiiriinii kullandiklar
gorilmistiir. Genel olarak gazetelerin iigiine bakildiginda toplamda 12 haberde
yorum baslik tiiriinlin tercih edildigi goriilmiistiir. Burada saymin diisiik olmasi
haberlerin nesnelligi agisindan olduk¢a &nemli bir durumu arz etmektedir. Ug

gazeteye bakildiginda 54 alint1 haber baglig: tiirii kullanmistir.

Gazetelerin siyasi partilere gore kullandiklar1 haber tiirii dagilimina asagidaki
tablodan bakildiginda; Giimiigkoza gazetesi ‘betimleyici haber basglig1’ tiiriinii en gok
Ak Parti (21) ile ilgili haberlerde kullanmistir. S6z konusu gazetenin ilgili haber
baslig1 tiiriiniin kullanimiyla ilgili siyasi parti dagilimi su sekilde gortilmiistir: MHP
10, BBP 3, CHP 7, SP 2, DP 1, digerleri 2’dir. Giimiiskoza gazetesi ‘alint1 baglik
tiirdi’ ile ilgili kullanimina bakildiginda birinci sirada 13 haberle Ak Parti yer almistir.
Gazete bu haber tiiriini BBP’de 2, CHP, SP ve MHP’de 1’er kez kullanmistir.

Glimigkoza, ‘yorum’ haber tiiriinii 1 haberle Ak Parti’ye yonelik olarak kullanmigtir.

Gumiiskent gazetesi, betimleyici haber bashig: tiiriinii en ¢gok MHP (13)’de
kullanmistir. Gazetenin betimleyici haber baghig: tiiriiyle ilgili diger kullanimlarina
bakildiginda; Ak Parti ve BBP 9’ar haber, CHP 5, SP 2, DP ve digerlerinde ise 1’er
kez kullanmistir. Giimiiskent’in alint1 haber tiirii kullaniminda 18 haberle Ak Parti
birinci sirada yer alirken MHP 3, BBP ve CHP 2’ser haberle Ak Parti’yi izlemistir.
Glimiigskent, yorum haber tiiriinii ise, Ak Parti, MHP ve BBP’de birer kez

kullanmustir.

Kusakkaya, haberlerinde en ¢ok betimleyici haber tiirtinii kullanmistir.
Gazetenin betimleyici haber tiirii dagilimi su sekildedir: Ak Parti 15, MHP 14, CHP
8, BBP 5, SP 2, DP 1, digerleri 5. Kusakkaya MHP ile ilgili olarak 5 kez, Ak
Parti’yle ilgili 1, SP’yle ilgili 3, CHP’yle ilgili olarak 2 kez alint1 haber tiiriinii
kullanmistir. Gazete yorum haber tiirlinii ise, sadece MHP (7) ve CHP (1) i¢in

kullanmustir.
Tablo 15: Siyasi Partilere Gore Haber Bashgi Tiiri

SiYASI GUMUSKozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
PARTI Frekans | Yizdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik

(%) (%) (%)

MHP 10 21,7 13 32,5 14 28,0

AK PARTI 21 45,7 9 22,5 15 30,0

BBP 3 6,5 9 22,5 5 10,0

e-qifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:4, €ylil/September 2014 eqifder gumushane.edu tr



19

30 mart 2014 yerel segimlerinde yerel basinin...

Betimleyici CHP 7 15,2 5 12,5 8 16,0
SP 2 4,3 2 5,0 2 4,0
DP 1 2,2 1 2,5 1 2,0
DiGERLERI 2 4,3 1 2,5 5 10,0
TOPLAM 46 100,0 40 100,0 50 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yuzdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 1 5,6 3 12,0 5 45,5
AK PARTI 13 72,2 18 72,0 1 9,1
BBP 2 11,1 2 8,0 0 0,0
Alinti CHP 1 5,6 2 8,0 2 18,2
SP 1 5,6 - 0,0 3 27,3
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - - - -
TOPLAM 18 100,0 25 100,0 11 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yuzdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 0 0,0 1 33,3 7 87,5
AK PARTI 1 100,0 1 33,3 0 0,0
BBP 0 0,0 1 33,3 0 0,0
Yorum CHP 0 0,0 0 0,0 1 12,5
Sp - - - - - -
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - - - -
TOPLAM 1 100,0 3 100,0 8 100,0

Siyasi partilere gore haber bashigi yargisina bakildiginda gazetelerin haber
basliklarinda en ¢ok ‘nétr’ yani ‘nesnel’ bir tarz uyguladiklar1 goriilmiistiir. Gazeteler
202 haberin 165’inde nesnel (n6tr) yani tarafsiz bir yargi gelistirmislerdir. En fazla
notr bir yargr gelistiren gazete ise, 60 haberle Kusakkaya gazetesi olmustur.
Kusakkaya’nin siyasi partilere gére notr bir yarg: gelistirmesinin dagilimi; MHP 18,
Ak Parti 16, CHP 10, BBP 5, SP 5, DP 1 ve digerleri 5 seklinde olmustur.
Kusakkaya, olumsuz yargiy1 1 haberle sadece MHP’ye yonelik olarak gelistirmistir.
Gazete partilerle ilgili olumlu yargiy ise, 7 haberle MHP, 1 haberle CHP’ye yonelik

olarak kullanmuistir.

Glimiigkent gazetesi, 55 haberinde notr bir yargi gelistirmistir. Gazete bu
yargiyt en ¢ok 18 haberle Ak Parti’ye yonelik olarak kullanirken, 15 haberde
MHP’ye, 11 haberde BBP’ye, 7 haberde CHP’ye, 2 haberde SP’ye 1 haberde DP’ye

ve 1 haberde digerlerine yonelik olarak uygulamistir. Gazete olumsuz yargiy1 sadece
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1 haberinde BBP’ye yonelik olarak kullanirken, olumlu yargiy: ise, 10 haberde Ak

Parti’ye, 2 haberde ise MHP’ye yonelik olmustur.

Tablo 16: Siyasi Partilere Gére Haber Bashginin Yargisi

SiYASI GUMUSKOzA GUMUSKENT KUSAKKAYA
PARTI Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 4 30,8 2 16,7 7 87,5
AK PARTI 8 61,5 10 83,3 0 0,0
BBP - - - - - -
Olumlu CHP 0 0,0 0 0,0 1 12,5
Sp 1 7,7 0 0,0 0 0,0
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - -
TOPLAM 13 100,0 12 100,0 8 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yuzdelik(%) | Frekans | Yuzdelik(%)
(%)
MHP 0 0,0 0 0,0 1 100,0
AK PARTI - - - 100,0 - -
BBP 0 0,0 1 0,0 0 0,0
Olumsuz CHP 2 100,0 0 - 0 0,0
SP - - - - - -
DP - - - -
DiGERLERI - - - 1 - -
TOPLAM 2 100,0 1 100,0 1 100,0
GUMUSKOozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yuzdelik(%) | Frekans | Yuzdelik(%)
(%)
MHP 7 14,0 15 27,3 18 30,0
AK PARTI 27 54,0 18 32,7 16 26,7
BBP 5 10,0 11 20,0 5 8,3
Notr CHP 6 12,0 7 12,7 10 16,7
SP 2 4,0 2 3,6 5 8,3
DP 1 2,0 1 1,8 1 1,7
DiGERLERI 2 4,0 1,8 5 8,3
TOPLAM 50 100,0 55 100,0 60 100,0

Son olarak; baslikta notr yargiyt Glimiiskoza’nin 50 haberinde gormek

mimkiin olmustur. Gazete 27 haberinde notr yargiyr Ak Parti’yle ilgili haberlerde
kullanmistir. Giimiiskoza, MHP’nin 7, CHP’nin 6, BBP’nin 5, SP’nin 2, DP’nin 1 ve

digerlerinde 2 haberinin bashklarinda nétr bir yargi

gelistirmistir.

Gazete

bagliklarinda olumsuz yargiyr CHP’yle ilgili 2 haberde kullanmistir. Gazetenin Ak

Parti 8, MHP 4, SP 1 olmak iizere 13 haber basliginda olumlu bir yarg: gelistirdigi

gorilmiistiir.
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Sonug¢

30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde Gilimiishane ilinde yerel basinin giindem
belirlemesinin incelendigi bu c¢alismada igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Calismada Giimiishane’de giinlik yayin yapan Kusakkaya, Gilimiiskoza ve
Gilimiiskent gazetelerinin bir aylik sayilar1 incelemeye tabi tutulmustur. Gazetelerin
secimlerle ilgili haberlere ne kadar yer ayirdiklari, haberlerin kaynaklari,
kullandiklar1 ana ve diger kaynaklar, siyasi parti adaylarindan en ¢ok hangisini 6n
plana c¢ikardiklari, siyasi partilerle ilgili haberlere yer verirken haberlerde ve
basliklarda nesnellik kriterine uygun davranip davranmadigi gibi 0Ozelliklere
bakilmistir. Calismada; MHP, Ak Parti, BBP, CHP, SP ve DP’yle s6z konusu

partilerin adaylar1 incelemeye konu olmustur.

Calismayla ilgili bulgulara bakildiginda her {i¢ gazetenin de yerel se¢imleri
gazetelerinde islerken benzerlik gosterdigi goriilmistiir. Gazetelerin sinirhi sayida
olmasi ve olustuklart kentin ylizélglimii agisindan kiiciik, niifus bakimindan az
niifusa sahip olmasi ile gazete ¢alisanlarinin siyasi parti adaylarini taniyor olmalari
bu duruma neden olmaktadir. Calismada ¢ikan sonuca gore, her ii¢ gazete de siyasi
parti adaylarini taniyor olsalar dahi konuyla ilgili ¢ikan haberlerde nesnellik

kriterinden genel anlamda taviz vermemislerdir.

Yapilan caligmanin bulgularina gore; Gilimiigshane gazeteleri, 30 Mart
secimlerini 202 kez sayfalarinda isleyerek bir ay boyunca secimlerin giindemde
kalmasini saglamiglardir. Konuya en ¢ok yer veren gazete ise, Kusakkaya gazetesi
olmustur. Tlim siyasi partiler agisindan bir karsilastirma yapildiginda siyasi partiler
arasinda en ¢ok basinda yer alan parti Ak Parti olmustur. Secimlerle ilgili siyasi
haberlerin en ¢ok ciktiklar1 kaynak olarak basin bildirisi ve toplantilart birinci sirayi
kaplamistir. Haberlerde partilere yonelik olusturulmus olan yargilara bakildiginda
gazetelerin haberlerin ¢gogunda notr bir yarg: gelistirdikleri yani nesnel davrandiklar
bulgusuna varilmistir. Giimiishane gazetelerinde secimle ilgili haberlere 128 defa
birinci sayfada ve 90 defa mansette rastlanmistir. Haberlerin ¢cogunu kisa haber
olarak isleyen gazeteler bu haberlerin ¢cogunu birinci sayfadan verdiklerinden dolay1
konuyu onemsediklerini gdstermislerdir. Gazetelerin haberlerinde kullandiklar1 ana

kaynaklara bakildiginda Glimiishane gazetelerinin -digerleri kism1 harig- ana kaynak
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olarak en ¢cok MHP adayr Mustafa Canli’y1 kullandiklar1 goriilmiistiir. Haberde en
cok betimleyici baghik tirii kullanilirken haber baghiginin yargisina bakildiginda

gazetelerin basliklarda nétr bir yargr gelistirdikleri goriilmiistiir.

Gazetelere gore siyasi partilerin yerel basinda yer alis sikligina bakildiginda
Glimiigkoza ve Glimiigkent gazetelerin en ¢ok Ak Parti’ye, Kusakkaya gazetesinin
ise, MHP’ye sayfalarinda yer verdigi goriilmiistir. Giimiliskoza gazetesi, yerel
secimleri 33 defa, Glimiiskent 55 defa, Kusakkaya 40 defa birinci sayfalarinda yer
vermistir. Bu durum gazetelerin yerel secimleri dnemsediklerini gostermektedir.
Betimleyici, almti ve yorum haber bashklart tirleriyle ilgili yapilmis olan
degerlendirmede her li¢ gazetenin de en ¢ok betimleyici baslik tiiriinii kullandigi
bulgulanmistir. Yine siyasi partilere gore haber basligi yargisina bakildiginda haber
basliklarinda en ¢ok nétr bir yarg: gelistirildigi gérilmiistiir.

Sonu¢ olarak; Gilimiishane yerel basinin yerel secimler doneminde
Glimughane glindemi siyasi haberlerle iggal ettigini sdylemek dogru bir tespit olarak
ortaya ¢cikmaktadir. Gazetelerin sayisal azlig1 (sadece 3 gazete) giindemi belirlememe
gibi bir neticeyi ortaya ¢ikarmamis olup tam tersi 6zellikle se¢imle ilgili gelismeleri

yakindan takip ettiklerini gostermistir.
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