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Oz: Bu calismada, Erzurum ilinde yasayan tiiketicilerin yoresel gida iiriinlerine yonelik satin alma istekliligi
tahmininde, dnemli olan demografik ve davranigsal faktorlerin analizi amaglanmistir. Bu amagla 288 tiiketici ile
yapilan anketlerden elde edilen veriler kullanilarak ordered probit modeli tahmin edilmistir. Analiz sonuglart,
yoresel triinleri satin alma istekliligi ile yilda kdy/¢iftgi pazarina gitme sikliginin on defadan fazla olmasi arasinda
o6nemli ve pozitif bir iliski oldugunu gdstermistir. Ayrica tiiketicilerin kalite, fiyat ve tazelige yonelik
beklentilerinin, bu iriinleri satin alma kararlarinda 6nemli oldugu bulunmustur. Sonug olarak, yoéresel iiriinleri satin
alma istekliliginde tespit edilen beklentilerin, markalasmayla gergeklesebilecegi diigiiniilmektedir. Bu nedenle,
satin alma istekliliginde, ireticiler i¢in geleneksel liretilen yoresel gida {irlinleri iiretim ve pazarlamasinda
markalagmayla ile ilgili bilgilendirme faaliyetleri 6nemli olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ordered probit model, satin alma istekliligi, yoresel gidalar

Consumers’s Willingness to Purchase Local Food Products

Abstract: In this study, it was aimed to analyze the demographic and attitudinal factors which are important in
predicting the willingness to purchase local foods for consumers residing in Erzurum Province. For this purpose,
estimator ordered probit model was developed using data obtained from questionnaires conducted with 288
consumers. The analysis results showed that between willingness to purchase locally foods and frequency of going
to the producer market for more than ten times a year on the part of the consumers have significant and positive
relationship. It was also found that quality, price and freshness expectations play an important role in these
products purchase decisions. Consequently, it is believed that local food products can be realized by branding the
expectations identified in the willingness to purchase. Therefore, extending information on branding activities
about local products production and marketing to producers will be important on willingness to purchase
traditional produced local foods.

Keywords: Ordered probit model, willingness to purchase, locally foods

1. Giris

Son yillarda tiim diinyada ve 6zellikle Avrupa
ilkelerinde gida tiiketiminde en dinamik
sektorlerden biri olarak, yoresel lirlinler sektorii
gosterilmektedir (Tekelioglu ve Demirer 2008).
Diinyada niifus artisi ile birlikte sosyo-ekonomik
degismelerin sonucunda, insan ihtiyaglarinin,
aligkanliklarinin ve zevklerinin degismesi tiiketim
yapisini da degistirmistir (Sahin ve Meral 2012).
Yasanan bu gelismeler 1s18inda artan niifusun,
artan talebine hizla cevap verebilen gelisen
teknolojiye uygun, liretim ve pazarlama teknikleri

ortaya c¢ikmistir (Coksoyler 2009). Tarimsal
faaliyetlerle Dbirlikte gida ve diger temel
ihtiyaglarin tiretiminde yogun olarak kullanilan
gelismis teknolojilerin ise tarimsal ve hayvansal
iriinlerin dogal yapisin1 degistirmesi, bozmasi
geleneksel ve yoresel gida iriinlerin talebini ve
Onemini arttirmigtir (Sahin ve Meral 2012).
Ayrica tarimsal ve hayvansal hammaddeye dayali
olan gida iriinlerinin, taklit ve tagsise ¢cok yatkin
olmas1 tiiketicilerin  kalite, hijyen, saglk
endiselerini de  beraberinde getirmistir.
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Tiiketicilerin daha saglikli ve dogal gida iiriinleri
titketim bilincinin artmasi, yoresel gida tirlinlerine
iliskin satin alma davranmisinin ve satin alma
istekliliginin ~ arastirllmasini  6nemli  hale
getirmistir.

Avrupa Birligi (AB) mevzuatinda ve 5996
sayili kanunda yer alan Tirk Gida Kodeksi
yonetmeliginde  geleneksel  {irliniin  tanimu,
geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen
veya geleneksel bir bilesimle ayirt edici 6zelligi
olan veya dogrudan geleneksel bir {iretim
bi¢cimine dayanmamakla birlikte, boyle bir iiretim
tarzin1 yansitan islemlerden gecirilmis olmasi
nedeniyle ayni kategorideki benzer iiriinlerden
acikca ayrilabilen iriinler seklinde yapilmistir
(Vasilopoulou et al 2005; Mevzuat Bilgi Sistemi
2014). Geleneksel iiriinler ait oldugu ydrenin
kiiltiiriinii, tarihini ve yasam tarzini yansitmakla
beraber iretim asamasinda, kullanilan geleneksel
yontemleri ve hammaddeleri ile geleneksel bir
yapiya sahip olan ve bu 06zelliklerinden dolayi
farkli yorelerde iiretilen benzerlerinden farklilagan
tiriinlerdir (Kusat 2012). Yapilan bu tanima gore,
yoresel gida {irlinleri de geleneksel iiriin 6zelligini
tagimaktadir.

Gelismis  iilkelerde  yoresel  iiriinlerin
gelistirilmesi ve pazarlanmasima 6nem verilmekte
ve bu drlinler kirsal kesiminin kalkinmasinda
Onemli bir ara¢ alarak kabul edilmektedir. Bu
iilkeler, yoresel iiriinlerin tiikketimini tesvik edici
tutundurma c¢aligmalariyla tiiketicilerin dikkatini

cekmeye caligmaktadirlar (Gida  Giivenligi
Dernegi 2014).
Tiirkiye, yoresel gida iriinleri acisindan

degerlendirildiginde olduk¢a zengin bir iilke
durumundadir. Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerinde
cografik yapi, ekolojik ve iklim ozellikleri,
tarimsal faaliyetlerin ¢esidine gore, farkli yoresel
gida {irlinlerinin iiretilmesine imkan vermektedir.
Bu yoresel {iriinler, Tretildigi bolgeye gore
birbirinden tamamen farkli olacagi gibi, aym
Uriiniin  tretildigi bolgenin  o6zelligine, iiretim
teknigine ve hammaddesine gore ayirt edici
ozellikte olmasi1 da miimkiindiir (Kusat 2012). Bu
iiriinleri benzerlerinden ayiran nitelikleri, onlarin
geleneksel {riin - 6zelligi tagimalarina neden
olmaktadir. Hem wulusal hem de uluslararasi
pazarlarda tiiketicilerin, yeni tatlara yodnelik
arayiglar ile iiriin ¢esitliligi, glivenilir gida, daha
az islenmis ve daha az katki maddeleri iceren
dogal gida iirlinleri talepleri (Demirbas ve ark.
2006), yoresel gida triinleri sektoriiniin 6nemini
iyice arttirmaktadir (Kusat 2012).
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Tiiketicilerin ydresel iiriinler algis1 ve satin
alma davraniglart konularinda hem yurt iginde,
hem yurtdisinda (Jekanowski et al 2000; Brown
2003; Carpio and Massa 2008; Pieniak et al 2009)
yapilmis c¢aligmalar vardir. Tiirkiye’de yoresel
iriinlerin tiikketimine yonelik onceki caligmalar
incelendiginde, spesifik yoresel gida iiriinleri i¢in
tiiketici davranislarinin, egilimlerinin
belirlenmesine (Sahin ve ark. 2001; Tiimer ve ark.
2010; Coksdyler 2011; Delice ve ark. 2013), gida
giivenligi agisindan geleneksel {iirlinlerin {iretim
ve pazarlamasma (Demirbas ve ark. 2006), yerel
kalkinmada  geleneksel  gidalarin  Onemine
(Altuntas ve Giilgubuk 2014; Kusat 2012), yoresel
iriinler ve cografi isaretleme (Tekelioglu ve
Demirer 2008; Sahin ve Meral 2012; Kan ve ark.
2010) konularma iligkin ¢aligmalara yer verilmis,
yoresel gida iiriinleri i¢in satin alma istekliliginin
belirlenmesine yonelik calismalara
rastlanmamistir. Bu agidan, calismanin 6nemli
oldugu ifade edilebilmektedir.

Tiiketicilerin yoresel gida {iriinleri igin satin
alma istekliliginin ve satin alma istekliliginde
etkili olan faktorlerin belirlenmesi, bu sektorde
faaliyet gosteren tiim isletmelerin, hangi faktorleri
dikkate = almalarnt  gerektigini,  iiretimden
pazarlanmasmin her agamasima kadar nasil karar
verecekleri konusunda yol gosterebilecektir. Bu
nedenle yoresel gida dirlinlerin satin  alma
istekliliginin belirlenmesinin, bu sektdrde yer alan
tim paydaslar igin O6nemli olacagi
diistiniilmektedir.

Erzurum ili, sahip oldugu ekolojik 6zellikleri,
iklim sartlar1 nedeniyle tarmmsal {iretimde
hayvanciligin ~ yogun yapildigi  bir ildir.
Dolayistyla hayvancilia bagh olarak iiretilen
tiriinler ve bunlarm tiikketimi 6nem kazanmaktadir.
Ozellikle peynir, civil peynir, lor peynir, siit,
yogurt, kaymak, tereyagi, bal, kavurma, pastirma
yoresel gida iriinleri olarak ifade
edilebilmektedir. Bu c¢alismada, Erzurum ilinde
yasayan tiiketicilerin yoresel {riinler igin satin
alma istekliligi ve etkili olan faktorlerin ordered

probit model kullanilarak tahmin edilmesi
amaglanmustir.
2. Materyal ve Metod

Bu arastirmanin ana materyalini Erzurum-
Merkez ilgelerde 2014 yil1 igerisinde tiiketicilerle
yiiz ylize gorligme teknigi ile yapilan 288 anket
olugturmustur. Arastirmada ilk olarak, amaca
bilgiler ve verilerin

uygun toplanmasinda
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ornekleme ve verilerin analizine yonelik
yontemler belirlenmistir.

2.1. Orneklem asamasinda  uygulanan
yontem

Arastirmada anket uygulanacak tiiketici sayisi,
oransal ornekleme yontemine gore belirlenmistir
(Newbold 1995; Miran 2003). Sonlu bir
popiilasyon i¢in belli bir 6zellige sahip olanlarin,
bilinen veya tahmin edilen oran1 dikkate alinarak
belirlenen Ornek hacmi Esitlik 1’e  gore
hesaplanmistir (Miran 2003). Yoresel gida
tiriinlerini tliketenlerin oransal degeri %75 ve
tiiketmeyenlerin ise oransal degeri %25 olarak
varsayilmistir.

B N*p*(1-p)
(N-D*o0,”+p*(1-p)
180780*%0.75*0.25

n= > =288
(180799*(0.0255° +0.75*0.25

Esitlik 1°de; n= 6rnek hacmini, N= popiilasyon

bliyiikliiglini (Merkez ilgelerde yasayan niifus

. 2.
dikkate alinmistir.), © , 1s¢ oranin varyansini

. . 2 .
gostermektedir. Burada O, parametresi,

Z,,x o,-T formiiliinde %95 giiven araliginda z

cetvel degeri (1.96) olarak ve r = ortalamadan %5

sapma ile 1.96 * o, = 0.05 ve 0.05 / 1.96 =

0.0255 sonugta;
c,= 0.0255 olarak belirlenir (Miran 2003). p

ise popiilasyonda yoresel gida iriinlerini

tiiketenlerin oranimi gdstermektedir.

2.2. Verilerin Analizinde Uygulanan Yéontem

Ilk olarak anket sorularmna ait
bilgisayara aktarilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde LIMDEP ve SPSS paket
programlarindan Caligmada
demografik yapiya ait veriler
aritmetik ortalama, frekans ve yiizde dagilimlari

veriler

yararlanilmistir.
SOSyo- i¢in,
kullanilmstir.

Ordered (sirali) Probit modelinde, bagimli
degisken kalitatiftir (Nayga et al 2002). Bagimh
degiskenin hem kategorik hem de ordinal olmasi
halinde sirali (ordered) logit veya probit olasilik

tahmin edicileri kullanilabilir (Emeg¢ 2002).
Ordered probit modeli ile fayda maksimizasyonu
(Giindiiz ve Emir 2010) amaglanmaktadir.
Aragtirmada tiiketici dengesinin saglandigi fayda
fonksiyonu, yoresel {iriin satin alma istekliliginde
tiketicilerin  elde edecegi faydayr ifade
etmektedir. Ancak burada elde edilen faydanin
diizeyi gozlenememektedir (Giindliz ve Emir,
2010). Ordered probit modelinde, gozlenebilir,
aralikli ve sirali kategorilerin (y) ardinda da
stirekli, ancak gozlenemeyen gizli bir bagimh
degisken oldugu varsayilmaktadir (Gilindiiz ve
Emir, 2010). Modelde, goézlenemeyen ve gizli
bagimli degisken (y*), bagimsiz degiskenler
vektorii ve hata terimi ile agiklanmaktadir.
Burada hata teriminin ise, normal dagilima sahip
oldugu varsayilir (Greene 19975.1)0rdered probit
modeli iki sonu¢lu  probit model gibi
gozlemlenemeyen (gizli) degiskenli regresyon
modeli olarak olusturulur. Asagidaki model goz
oniinde bulundurulursa (Giirler ve ark. 2007);

yi=x'b+e )

burada y* gozlemlenemeyen degisken olup
asagidaki gibi ifade edilir (Greene 2002; Kennedy
1998):

y=0eger y*<Oise, eger

y=1
0<y*< pyise, y=2egerul <y*< p,ise,
M ’ler esik degerleri olup, ordered probit

model ile tahmin edilecek olan bilinmeyen
parametreleri ifade etmektedirler. Calismada
kullanilan ordered probit modelde, hatalarin
normal dagilima sahip oldugu varsaymm ile

asagidaki olasiliklar elde edilebilir (Greene 2002):

Prob=(y=0| x) = ®(-f%), 3)
Prob=(y=1|

x) = D(u, — fx) — D(—f%),
Prob=(y=2|

x) = D(u, — ) —D(p, - Bx),
Prob=(y=3|x)=1-®(, - f%)
Burada tiim olasiliklar pozitiftir ve 0< g, <

Hp<..< p;, seklinde olmahdir. Elde edilen

dort olasilik igin bagimsiz degiskenlere ait
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degisimlerin marjinal etkileri Esitlik 4’de ki gibi

hesaplanir.
w =—[@(u, - Bx)-0(u, , - B)]B.
n=1..... 4

Caligmada, tiiketicilerin satin alma istekliligine
etki eden faktorlerin belirlenmesinin gostergesi
olarak, pazara sunulan ve marka ile taninmis veya
giivenilir bulduklar yoresel gida iiriinlerine iligkin
degerlendirmeleri dikkate almmistir. Satin alma
istekliliginde etkili olan degiskenlerin etkisinin
tahmininde, kullanilan Ordered Probit Modelinin
fonksiyonel formu ise asagidaki gibidir;

Y =X, X, X; X, X; X, X, X¢ X,
Xio Xp Xpp X350

Modellerde kullanilan bagimli degiskendeki
sirali kategoriler;

Y=0 ise yoresel {riinleri satin alma, ¢ok olasi
degil

Y=1 ise yoresel iiriinleri biraz olasilikla satin
alan

Y=2 ise yoresel iriinleri biiyiik olasilikla satin
alan

Y=3 ise yoresel lriinleri kesinlikle satin alan
seklindedir.

X,;= Diger ulusal iiriinlerle (tereyagi, peynir,
bal vb.) karsilastirildiginda yoresel iiriin kalitesi
“Cok yiiksek kalitede:1, digerleri: 0 (yliksek
kalitede, yaklagik ayni kalitede, Diisiik kalitede,
Cok diisiik kalitede)

Xo= Diger ulusal iiriinlerle (tereyagi, peynir,
bal vb.) karsilastirildiginda yoresel iiriiniin fiyati
yaklagik ayni fiyatta:1, digerleri: 0 (Cok yiiksek
fiyatta, yiiksek fiyatta, diisiik fiyatta, ¢ok diisiik
fiyatta)

X;= Ciftci ya da koy pazarma gitme sikligi
(y1lda) 10°dan fazla:1 digerleri:0 (6-10, 1-5, Hig)

X,= Koyde yasayan akraba veya tanidiklarin
varlig1 (Evet:1, Hayir:0)

Xs= Ailenin aylik geliri

Xs= Ailedeki birey sayisi

X7= Egitim durumu

Xs= Evin bulundugu boélgenin tanimlanmasi.
Sehir merkezi:1, digerleri: 0 (Kirsala yakin, kiigiik
yerlesim yeri)
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Xo= Yoresel lriinlerin satin alindig1 yer. Yerel
sarkiiteri:1, digerleri:0 (KOy pazari, yerel market)

X;p= Marka sadakati. Genelde gida iiriinii satin
alirken hangisi davraniginizi tanimlar? (Her
zaman ayni markayr satin alirim:1(4digerleri:0
(genellikle ayn1 markayr satin alirim, bazen ayn
markay1 satin alirim, nadiren ayni markay1 satin
alirim, asla ayn1 markay1 satin almam).

X;;= Uriinlerin rengi. Yoresel tarmmsal
irlinleri satin alirken renk igin verilen Gnem
(Kesinlikle 6nemli:1 digerleri:0 (6nemli, kararsiz,
Onemsiz).

X;,= Uriintin raf 6mrii

X;3= Dogum yeri (Erzurum:1, digerleri:0).

Model,
Likelihood) yontemiyle tahmin edilmektedir.
Olasilik denkleminin, bagimsiz degiskenlere gore
tiirevlerinin alinmasi ile bagimsizi degiskenlerin
bu olasiliklar iizerindeki marjinal etkileri

en yiiksek olabilirlik (Maximum

belirlenmektedir.

3. Bulgular ve Tartisma
3.1 Tiiketicilerin sosyo-demografik ozellikleri

Ankete katilan tiiketicilerin %63.9’u kadin,
%36.1’1 erkeklerden olusmaktadir. Anketlerin
Ozellikle hanelerde, tiiketicilerle yliz yiize
yapilmasi nedeniyle kadin tiiketicilerin oraninin
%63.9 c¢ikmasi, beklenen bir sonu¢ olmustur.
Arastirmaya katilanlarin %65.3’1 evli ve %34.7’si
bekardir. Tiiketicilere ait yas dagilim oranlar
incelendiginde,  %40.3’iniin ~ 20-30  yas,
%25.3’intin 31-40 yas, 9%20.1’inin 41-50 yas
araliginda ve %14.3’inlin de 51 yas ve iizeri
oldugu  belirlenmistir.  Egitim
bakildiginda ise  %4.9’unun  okur-
%25.3’tintin  ilkokul, %16.6’simin ortadgretim,
%26.4’uniin  lise, %4.9’unun On lisans ve
%21.9’ununda lisans- lisans iisti mezunu oldugu
goriilmistiir. Ankete katilan tiiketicilerin meslek
gruplarina gore dagilimda ise ev hamimlarinin
(%41.3) oOnemli bir paya sahip olduklar
belirlenmigtir. Bu orani sirasiyla, memur (%22.5),

durumuna
yazar,

is¢i ve uzmanlik gerektiren meslekler (%8.7 ile
ayni orana sahipler), &grenci (%8.3), serbest
meslek (%4.9), emekli (4.1) ve issiz (%1.4)
izlemistir. Ev hanimlarmin oranin yiiksek

¢ikmasi, yine anket c¢alismasinin hanelerde
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tilketiciyle yapilmasinin bir sonucu olmustur.
Caligmada, tiiketicilerin gelir durumlarina gore
dagilimlart dort grupta degerlendirilmistir. Gelir
gruplarinin oransal dagilimi sirastyla, 700- 2000
TL aras1 % 26.7, 2001- 3000 TL %44.1, 3001-
4000 TL arast %13.5, 4001 TL ve istli gelire
sahip olanlarin  orant ise %15.7 olarak
belirlenmistir.

Caligmada yer alan tiiketicilerin %71.5’inin
koyde vyasayan akrabalari ya da yakinlar
bulunmaktadir. Ankete katilan tiiketicilerin
%32.3’1 yoresel ve marka ile taninmig veya
giivenilir bulduklar1 {iriinleri kesinlikle satin
alabileceklerini ifade etmislerdir. Sirasiyla biiyilik
olasilikla satin alan (%48.3), biraz olasilikla satin
alan (%11.4) hi¢ olas1 degil diyen tiiketiciler (%8)
olarak hesaplanmustir. Tiiketicilerin en ¢ok satin
aldig1 yoresel {irlinlerin ise, %51 ile peynir
cesitleri ve sirasiyla, tereyagi (%24), et lrtinleri
(%14) ve bal (%11) oldugu saptanmistir.
Tiiketicilerin yoresel {riinleri daha ¢ok nereden
satin aldiklarina iligkin oranlara bakildiginda ise,
%40’ min yoresel iriinleri yerel sarkiiterilerden,
%31’inin kdy/ ¢ift¢i pazarindan, %29’unun da

yerel marketlerden aldiklar1 belirlenmistir.

3.2. Ordered Probit Modeli Analiz Sonuclart

Tiiketicilerin marka ile taninmig veya giivenilir
bulduklar1 yoresel iiriinleri satin alma istekliligi 4
gruba ayrilmis ve kesinlikle satin alan: 3, biiyiik
olasilikla satin alan: 2, biraz olasilikla satin
alan:1, ¢ok olasi degil: 0 olarak siralanmigtir.
Arastirmada bagimlhi  degisken, tiiketicilerin
yoresel gida iiriinlerini satin alma istekliligi olarak
belirlenmis ve bagimli degisken {izerinde etkili
olan faktorler Ordered (Siralt) Probit Modeli ile
analiz edilmistir. Elde edilen sonuglar Cizelge
1’de gosterilmistir. Modelden bazi degiskenler
¢ikarilarak analiz tekrarlanmigtir. Ancak elde
edilen sonuglarin hem istatistiki olarak hem de
parametre katsayilarmnm anlamliligi neticesinde
model, Cizelge 1°de elde edilen sonucglara gore
degerlendirilmistir.

Yoresel gidalar i¢in satin alma istekliliginde,
modelin istatistiksel olarak anlamliliinin kabul
elde denklemin

edilebilirligini  ve edilen

aciklayiciligr igin olabilirlik orani hipotez testi,
Esitlik 5 ile hesaplanmustir.

LR= -2[(LogLkisith) - (LogLkisitsiz)], LR
degeri > x*(sd) ise (5)

modelin istatistiksel olarak anlamli ve elde
edilen denklemin de aciklayici oldugu ifade
edilmektedir (Greene 2003).

LR=-2(-333.1010) - ( -278.6080)= 387.5

Yapilan test sonucuna goére LR’nin degerinin,
%95 onem seviyesindeki ¥2 (13): 108,9 kritik
degerinden daha biiyiikk olmasi sonucu, tahmin
edilen modelin agiklayiciligi kabul edilmektedir.

Aragtirma sonucunda, satin alma istekliligi ile
“yoresel gida iiriinlerinin, ayni ihtiyaci karsilayan
diger ulusal iriinlere gore daha kaliteli oldugu”
algis1 arasinda pozitif ve anlamli bir iliski
bulunmugtur (Cizelge 1). Yoresel gida tiriinlerinin

iretiminde, amaca en uygun tarimsal veya

hayvansal hammaddelerin kullanilmast,
geleneksel iiretim  teknolojilerinin - gidalarin
kusurlarint1  gidermeye  uygun  olmamasi

dolayistyla bu {irlinlerin daha kaliteli oldugu
kanis1 (Coksoyler 2011), elde edilen bu sonucu
aciklayabilmektedir. Jekonowski et al (2000),
yaptiklart ¢alismada, ayni degiskenin, yoresel
tarimsal {rilinlerin satin alma istekliliginde 6nemli
oldugunu ortaya koymuslardir.

Calismada, “yoresel gida iiriinleri ve diger
ulusal gida iirlinlerinin fiyatlarinin yaklasik ayni
diizeyde olduguna” iliskin tiketici
degerlendirmesinin de satin alma istekliliginde
etkili oldugu belirlenmistir. Elde edilen sonugta
iligki, onemli ve anlamli olarak bulunmustur
(Cizelge
diriinleri bir marka {irlinii gibi degerlendirip, ayn1

1). Bu sonug, tiiketicilerin yoresel

ihtiyact karsilayan ve yeni modern {iretim
teknolojileri ile iiretilen gidalardan, ¢ok daha
degerli olarak algilamasi ile agiklanabilmektedir
(Coksoyler 2011).

Aragtirmada,  koy/ciftei

sitkliginin, yilda on defadan fazla olmas: ile

pazarina  gitme
bagimh degisken arasinda olumlu ve pozitif bir
iligki oldugu belirlenmistir (Cizelge 1). Koy/ciftci
pazarma gitme sikliginin fazla olmasinin satin
etkili
pazarlardaki iiriinlerin, daha dogal ve yoreye 6zgii
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alma istekliliginde olmasinda, bu
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yap1 igeren Tlrlinler olmasi diisiincesi etkili
olabilmektedir. Tiiketicilerin kdyde akraba ya da
yakinlarinin olmast ile yoresel gida {iriinleri satin
alma istekliligi arasinda negatif yonlii bir iliski
oldugu ancak bu iligkinin istatistiki olarak anlaml
olmadig1 goriilmektedir (Cizelge 1). Yine benzer
sekilde gelir, ailedeki birey sayisi, ankete cevap

Cizelge 1. Ordered Probit Modeli analiz sonuglari

verenin egitim durumu, marka sadakati ve evin
merkezi olmast
degiskenlerinin, bagimli degisken ile aralarinda

bulundugu boélgenin  sehir
pozitif yonlii bir iliski olmasina ragmen istatistiki
acidan 6nemli olmadiklar1 belirlenmistir (Cizelge

1).

Table 1. Estimation results of the ordered probit model analysis

Degiskenler Katsay1 Stand. hata P degeri
Sabit -3.44372 0.84635 0.0000"
X1 0.32878 0.15055 0.0290"
X2 0.48238 0.16638 0.0037°
X3 1.30543 0.19108 0.0000"
X4 -0.09605 0.15453 0.5342
X5 0.02345 0.08108 0.7724
X6 0.05044 0.04321 0.2431

X7 0.01783 0.01489 0.2310
X8 0.01469 0.16348 0.3688
X9 0.70566 0.15721 0.0000°
X10 0.10525 0.20869 0.6140
X11 0.13976 0.04814 0.0037*
X12 0.71018 0.13444 0.0000°
X13 0.05867 0.16901 0.7285

Log likelihood :-278.6080

McFadden R Sequre: 0.16359
X?:(13):108.9861

2 ve ? istatistiksel olarak sirastyla 0.05 ve 0.01 diizeyinde anlamhidur.

Uriiniin satin alindig1 yerin, yerel sarkiiteri
olmasi ile satin alma istekliligi arasindaki iligkinin
%99 onem derecesinde istatistiki olarak Onemli
oldugu tespit edilmistir (Cizelge 1). Glinlimiizde
perakende  sektoriinde  yasanan  gelismeler
sonucunda tiiketicilerin, gida iriinlerini satin
aldiklar1 yerler de degisim gostermistir (Tosun ve
Hatirli 2009). Ancak yoresel gida iirlinleri igin
tiiketicilerin daha ¢ok, gilivendikleri ve bildikleri
geleneksel satin aliman yerleri tercih ettikleri
goriilmektedir.

Cizelge 1°de tiiketicilerin yoresel iirlinleri satin
alma istekliligi ile satin alma kararinda iiriiniin
rengine verilen 6nem arasindaki istatistiksel iliski,
pozitif yénde ve anlamlidir (p<0.05). Uriinlerin
rengini etkileyecek isleme ve katki maddelerinin
yoresel Uretilen {lriinlerde daha az olmasi, bu
sonucun elde edilmesinde etkili olabilmektedir.
Ayni sekilde tiiketicilerin, raf Omriine yonelik
degerlendirmeleri ile bagimli degisken arasindaki
iliski istatistiki

acidan Onemli bulunmustur
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(p<0.001). Gelisen dretim ve pazarlama
teknolojisi  ile tarimsal gida  driinlerinde
mikroorganizmalarin  gelisimi  Onlenerek  raf

Omiirlerinin uzatilmasi, tiiketicilerin tercihlerini
yoresel iriinlerden yana kullanmalar1 yoniinde
etkileyebilmektedir.

Ordered Probit Modeli ile istatistiki olarak énemli
bulunan degiskenlerin marjinal etkilerinin yer
aldig1 Cizelge 2’de, yoresel iriinleri satin alma
istekliligi olasiligina, diger ulusal {irlinlere gore
kalitenin daha yiliksek olmas1 algisinin, “yéresel
tirtinleri kesinlikle satin alan” grup (Y=3 ) i¢in
%11 diizeyinde artmast yoniinde etki ettigi
belirlenmistir. Yine ayni gruptaki tiiketicilerin,
yoresel ve diger ulusal iriinlerle fiyatin yaklasik
ayni olmasinin %15 ve koOy pazarma gitme
sitkiginin yilda on defadan fazla olmasmnin ise
%45 oraninda satin alma istekliligi olasiliginin
artmasinda etkili olacag tespit edilmistir (Cizelge
2). Satin alma istekliliginde, {irliniin renginin %4

ve raf Omrlinin de %23 oraninda pozitif
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yonde etkili oldugu goriilmektedir (Cizelge 2).

tilketicilerin 6nemli bir oranmin kdyde yasayan

Yoresel lirlinleri biraz olasilikla satin alan (Y= 1) akraba veya tanidiklari olmasi ile
ve biiyiik olasilikla satin alan (Y= 2) tiiketici agiklanabilmektedir (Cizelge 2).
gruplan ile ilgili olarak elde edilen sonuglar,
Cizelge 2. Ordered probit modelinin marjinal etki degerleri
Table 2. Marginal effect values of the ordered probit model
Degiskenler Prob® Prob” Prob° Prob*
Y=0 Y=1 Y=2 Y=3

X -0.0245 -0.0437 -0.0444 0.1127
X, -0.0429 -0.0680 -0.0452 0.1561
X3 -0.0840 -0.1457 -0.2276 0.4572
Xy 0.0078 0.0133 0.0109 -0.0320
Xs -0.0019 -0.0033 -0.0027 0.0078
X6 -0.0041 -0.0070 -0.0057 0.0168
X7 -0.0015 -0.0025 -0.0020 0.0059
X3 -0.0122 -0.0205 -0.0159 0.0486
Xy -0.0527 -0.0912 -0.0976 0.2416
X0 -0.0081 -0.0143 -0.0134 0.0358
X11 -0.0114 -0.0194 -0.0158 0.0466
X1z -0.0578 -0.0986 -0.0803 0.2367
X3 -0.0048 -0.0081 -0.0066 0.0196
Koyu renkle belirtilen degiskenler Ordered Probit Modelinde istatistiki olarak anlamli bulunan degiskenlerdir

4. Sonuclar almasi ve yerel kalkinmaya katkis1

Son yillarda, tarimsal ve hayvansal iiriinlere
dayali gida iiriinlerinde taklit ve tagsisin artmasi,
dogal
diigiindiigli yoresel iriinler tikketimini artirmistir.
Bununla birlikte tiiketici bilincinin artmasi ile
gida triinlerinde dogal, az islenmis veya fazla
katkt maddesi i¢cermeyen gida liriinlerinin tercih
edilmesi yoresel gida {irlinleri iiretiminin ve

tiiketicilerin nispeten daha oldugunu

pazarlamasinin 6nemini artirmigtir. Yoresel gida
tirlinlerinin iiretiminden pazarlamasia kadar her
asamasinin tiiketicilerin istek ve tercihlerine gore
sekillenmesi, bu {irlinlerde hijyen, kalite, fiyat
beklentilerinin garanti altina almdigi
markalagmayi da zorunlu hale getirmistir.
Geligsmis  iilkelerde arastirmalar
de
karsilasilmaktadir. Ozellikle Avrupa iilkelerinde,

yapilan

incelendiginde benzer sonuglarla
yoresel lriinlerin ticari anlamda 6nem kazanmasi

ve markalagmasina yonelik caligmalar
desteklenmektedir. Bu kapsamda yapilan, tiiketici
tercihleri ve satin alma davraniglarina dayali
aragtirmalar dikkate alinmaktadir.

Tiirkiye de yoresel gida tiriinleri bakimindan
onemli potansiyele sahip bir iilkedir. Bu iiriinlerin

ulusal ve uluslararasi ticarette markalagma ile yer

diisiiniildiigiinde, tiiketici tercihlerinin, satin alma
istekliliginin arastirilmasina yonelik c¢aligmalar
Onem kazanmaktadir.

Bu c¢aligmada da arastirma yoresinde,
tiketicilerin  %32.3’i  yoresel ve marka ile
taninmis  veya gilivenilir  bulduklar
kesinlikle satin alabileceklerini ifade etmislerdir.

trtinleri

Biiylik olasilikla satin alanlarin oraninin %48.3,
biraz olasilikla satin alan tiiketicilerin oraninin ise
%11.4 oldugu belirlenmistir. ~ Arastirmada
tiikketicilerin en ¢ok satin aldig1 yoresel gida
diriinlerinin, %51 ile peynir ¢esitleri ve bunu
strastyla, tereyagt (%24), et tirtinleri (%14) ve bal
(%11) izlemektedir. Tiketicilerin = %40’ min
yoresel gida iriinlerini yerel sarkiiterilerden,
%31’inin kdy/ ¢iftci pazarmdan, %29’unun da
yerel marketlerden aldiklar1 ortaya koyulmustur.
Ayrica yoresel gida iiriinleri igin kalite algisi, ayn1
ozellikteki
yaklagik ayni diizeyde olmasi diisiincesi, kdy/
ciftei pazarina gitme sikligi, satin alman yer, iiriin

diger ulusal markalarla fiyatinin

rengi ve raf omril satin alma istekliliginde etkili
olan faktorler olarak tespit edilmistir.
Sonu¢ olarak, Onemli

bir pazart oldugu

diisiiniilen bu {irlinlerin hem i¢ hem de dis pazarda
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yoresel markalarla yer almasi bir amag olabilir.
Yoresel iiriinlerde markalagma ile tiiketicilerin
kalite, hijyen, gida giivenligi ve fiyata yonelik
giivencelerinin saglanmasi miimkiin olabilecektir.
Diger taraftan yoresel {irlinlerin, {iretim ve
pazarlama faaliyetlerinin, satin alma istekliliginde
etkili olan faktdrlere gore gerceklestirilmesinin
yoresel da etkili olacagi ifade
edilebilir.

kalkinmada
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