Yaratici Ekonomide Turizm Sektoriiniin Yeri: Yaratict Turizm
Faaliyetlerine Yonelik Bir Degerlendirme

*Tugba Sen KUPELI*

3Gazi Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi Boliimii

Anahtar Kelimeler

Ozet

Yaratic1 Ekonomi
Yaratici Turizm
Yaratici Sektorler
Yaratic1 Sehirler
Kiiltiirel Sektorler

Bu calismanin amaci; “yaratici ekonomi” kavramini, faaliyetlerini ve
yaratict sektdrleri aragtirarak, Tiirkiye’de yaratici turizmin, yaratici
ekonomideki yerini ve 6nemini ele almaktir. Bu sayede yaratici sektorler ile
turizm arasindaki iliskilerin belirlenmesi hedeflenmektedir. Calismada
ikincil veriler kullanilmistir. Arastirma sonucunda, Tiirkiye’de yaratici
turizm hakkinda yapilan akademik calismalarin sinirli oldugu, sektorde
yaratici turizm faaliyetleriyle ilgili ¢aligmalarin yetersiz oldugu ve son
olarak, turizm sektoriiniin gelisimiyle ilgili plan ve politikalarda, yaratici
turizm kavraminin yer almadig tespit edilmistir. Boylece, Tiirkiye turizmi
acisindan, yaratici turizm kavramina verilen 6nemin ve yaratici sektorler ile
yaratici turizm arasindaki iligkilerin yeterli olmadigi sdylenebilir.
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The aim of this study is to investigate the place of the creative tourism in
creative economy and its importance in Turkey by exploring the concept of
“creative economy” its activities and creative industries. In this respect, it
aimed to reveal the relations between the creative industries and tourism.
Secondary data used in the study. According to the results, it determined that
the academic studies about creative tourism in Turkey are limited, the
activities that can be subject to creative tourism in the sector are insufficient
and finally, the concept of creative tourism is not included in plans and
politics related to the development of tourism sector. Thus, it can be said that
the importance given to the creative tourism and relations between creative
tourism and creative sectors are insufficient.
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GIRIS

Ekonomilerde tiiketicilere satilan seyler ¢ogunlukla deneyimler olmaktadir (Erden,
2013). Deyimlerin de tiiketicilere yeni bir heyecan sunmasi ve onlar1 tatmin etmesi
gerekliligi s6z konusudur. Yenilik arayislari ise son donemde neredeyse her alanda
popliler hale gelen yaraticilik kavramini, yaraticilik kavrami beraberinde; yaratici
ekonomi, yaratici sinif, yaratici sektdr, yaratict siiflandirma veya yaratici turizm gibi

kavramlar1 glindeme getirmistir.

Yaraticiligin kullanildigr alanlardan biri olarak turizm sektdrii 6n plana ¢ikmaktadir.
Turizm, gelismekte olan birgok iilkenin ekonomisinde, 6nemli bir yere sahip olmakla
birlikte, saglik, kiiltiir, macera ve inang gibi turizm tiirlerinde, farkli amaglari olan
turistlerin gekilebilmesi igin gelistirilmis ve pazar1 doyuma ulagmis turizm tiirleri olarak
goriilmektedir. Buna ilaveten, teknolojik ve ekonomik gelismeler ile kiiresellesme gibi
etmenler, turistik iriin alan tiiketicilerin, farkli arayista olmalarina neden olmaktadir.
Tim bu etmenler, turizm sektoriinde farkli driinlerin gelistirilmesini zorunlu hale
getirmektedir. Bu noktada, yaratic1 ekonomi ve yaratici turizm devreye girmektedir. Oyle
ki OECD (Organisation for Economic Co-operation and Development) raporuna gore,
yaratici ekonomi; giiniimiizde turizmin gelismesi ve biiylimesi i¢in talep yaratma, yaratici
tirtin gelistirme, destinasyon kalitesi ve ¢ekiciligini arttirma ile diger yaratici sektorleri
destekleme gibi farkli firsatlar sunabilmektedir (OECD, 2014, s.3). Boylece yaratici
ekonomi, turizm sektoriiniin  gelistirilmesinin yaninda diger yaratici sektorleri de
destekleyebileceginden, oOnemli hale gelmektedir. Buna ilaveten, yeni iirlinlerin
sunulmasi, tlilkeye daha oOnce gelen turistlerin tekrar gelmelerini ve sektdriin
canlandirilmasini saglayabilmesi bakimindan da 6nem tasimaktadir. Bu nedenle, mevcut
calismanin amaci, “yaratict ekonomi” kavramini agiklayarak, yaratici ekonomi ve yaratici
turizm kapsaminda degerlendirilen faaliyetlerin neler oldugunu arastirmak, yaratici

turizmin, Tirkiye turizm sektoriindeki 6nemini ve yerini degerlendirmektir.

LITERATUR iINCELEMESI

Yaratici Ekonomi ve Yaratici Sektor Kavramm
Ekonomi kavrami, kisith ekonomik faktorlerin ¢esitli mal ve hizmetlerin iiretilmesi amaci
ile kullanilmasi, bu mal veya hizmetlerin tiiketim amaci ile toplumun bireyleri arasinda

dagiliminin incelenmesidir (Unliidnen, Tayfun ve Kiliglar, 2014, s.2). Sanayi devrimi
23



Gazi Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi 1 (2017), 22-51

oncesinde ekonomilerin en 6nemli kaynagi toprakken, John Howkins’e gore, toprak
yerini makinelere, sonrasinda ise yaratict fikirlere-patentlere birakmistir (Boz, 2008,
s.50). Diger bir ifadeyle, ekonomilerin iiretime dayali oldugu sistemlerden; fikir, bilgi
iletisim, yetenekli insan sermayesi, yaraticilik ve giizellik gibi unsurlara dayali
ekonomilerin oldugu sistemlere doniisiim s6z konusudur (Rizzi ve Dioli, 2010, s. 316).
Ustelik bu ekonomik faktorlerin siirdiiriilebilir olmas: ve diger ekonomik faktorlere gore
yenilenebilir olmas1 yaratict ekonomiye ilgiyi artirmistir. Oyle ki arastirmacilar ve
uzmanlar yaratici sehirler, yaratict kiimeleme, yaraticit ekonomi ve yaratici sinif hakkinda
arastirma yapmaya baslamislardir. Buna ilaveten hiikiimetler de yaratict ekonomilerin
smiflandirmas1 ve kapsami hakkinda caligmalar yaparak yaratict ekonomiyi, iilke

ekonomisinin gelisimi hakkinda, bir gosterge olarak kullanmaya baslamislardir (Tepper,

2002, 5.159).

Yaratict ekonomi kavraminin ¢ikis noktast kiiltiirel sektorler olarak goriilmektedir
(OECD, 2014, s. 31). Kavram genis olmakla birlikte, kiiltiirel mal ve hizmetleri
kapsamasinin yaninda oyuncaklar ve oyunlar gibi arastirma ve gelistirme (Ar-Ge)
faaliyetlerinin yiiriitildigi her alani icermektedir (UNDP, 2013, 5.9). Bir baska goriiste
ise yaraticilik kavramiyla belli bir bolgenin (veya sehir) birlikte anilmasinin bir geregi
olarak, yaratici ekonomi, yaratici sektorler, yaratici yerler, yaratict insanlar ve yaratici
yeteneklerden olusan bir “yaratict ekosistem” c¢ati kavraminin ortaya ¢iktigi, ifade
edilmektedir (URBACT, 2011, s.5). Bu noktada yaratict ekonomi bu ekosistemin bir

parcas1 ve sonucu olarak degerlendirilebilir.

Yaratict ekonomi kavramini, 2001 yilinda Ingiltere’de bir yazisinda ifade ederek popiiler
hale getiren yazar ve medya yoneticisi John Howkins’dir. Howkins yaratici ekonominin
sanattan teknolojiye ve bilime kadar olmak tizere 15 farkli sektorlerde uygulanmasinin
miimkiin oldugunu ifade etmistir (Bakhshi, Hargreaves ve Mateos-Garcia, 2013, s.23).
Oyle ki 2013 yilinda Ingiltere’de, yaratici ekonomide istihdam sayis1 2,6 milyon ve bu
saymin yaratict sektorlerde 1.71 milyon ve her 12 isten 1’inin yaratici ekonomiye dahil
oldugu rapor edilmistir (NESTA, 2014, 5.12). 2014 yilinda ise Ingiltere’deki 11 isten biri
(%38,8) yaratic1 ekonomide yer alirken, 17 sektorden 1’1 ise yaratici sektorler olarak
hesaplanmistir (Nomis, 2015, s.6). Bu gelismelerin yaninda 2030 yilina kadar 1 milyon

yeni yaratici isin, Ingiltere ekonomisi i¢in gerekli oldugu da rapor edilmistir (Bakhshi ve
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Windsor, 2015, s.2). Bu rakamlar, yaratici ekonomi ve yaratici islerin, iilke ekonomileri
icin Onemli oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, yaratict isler gelecekte
otomasyona karst daha direngli olarak goriilmektedir. Yaraticilik ve robotlar
karsilastirmasinda, yaraticiligin bilgisayar sistemlerine uyarlanmasinin daha zor oldugu
ve yiiksek diizeyde yaratici islerin %87 sinin otomasyon riskinin diigiik diizeyde veya risk

altinda olmadig1 savunulmaktadir (Bakhshi ve Windsori,2015:3).

Temelde Howkins’in “Yaratici ekonomi: Insanlar fikirlerden nasil para kazanirlar”
kitabinda belirtildigi gibi yaratict ekonomi, fikirleri paraya doniistirmeye dayanir
(Howkins, 2013). Buna 6rnek olarak 2001 yilinda piyasaya siiriilen ipod, 2004 yilinda
kurulan facebook, 2005 yilinda kurulan youtube ve 2004 yilinda faaliyete giren 3G mobil
internet hizmetleri gosterilebilir (NESTA, 2013b). Hayatin vazgegilmez pargalar1 haline
gelen bu gibi tiriinler, yaratici bir fikirle olusturulmus ve yogun bir sekilde talep gorerek
oldukea yiiksek kazanglar elde edilen markalar haline gelmislerdir. Oyle ki yapilan bir
arastirmaya gore (Deutsche Welle, 2015) Apple firmasinin yaratici triinlerinden elde
ettigi ekonomik kazang, 31 Aralik 2014 yilina ait bir ¢eyrekte 74,6 milyar dolar ciro ve
net kar1 18 milyar dolar1 buldugu, ayrica karini, dnceki yila kiyasla % 38 oraninda
artirdig1 belirtilmektedir. Firmanin saatte ortalama 34 bin iPhone ve 2014 yilinda 21,42
adet iPad satmas1 ve toplamda 178 milyar dolara ulagmasi1 bu piyasadaki potansiyelin de

bir gdstergesidir.

Yaratic1 ekonomi, 21. yy’da hizli doniisiim saglayan bir giic olarak goriilmektedir.
Giiciinlin kaynagi ise, diinya ekonomisinde is meydana getirme, gelir saglama ve ihrag
kazanimlar1 agisindan oldukca hizli biiyiiyen bir sektor olmasina dayanmaktadir. Ancak
sektorilin potansiyeli bu kadarla sinirli da degildir. Diinyanin kiiltiire dayali, daha soyut
olan yaratici ve entelektiiel kaynaklar1 tam anlamiyla kesfedilmemistir. 21. yy
ekonomilerinin gercek zenginlik kaynaklar1 olarak goriilmeye baslanan, insan yaraticiligi
ve yeniligi, yaratici sektorlerin temelini olusturmaktadir (UNDP, 2013, s.15).

Tablo 1: Yaratici1 Sektorler ve Yaratict Meslekler
Yaratic1 Sektor

Evet Hayir
Evet Yaraticr sektorde yaratic: meslek Yaratict olmayan sektorde yaratici
Yaratici meslek
meslek Hayir Yaratic1 sektorde yaratici olmayan

meslek

Kaynak: NESTA (20134, s.5).
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Yaratic1 ekonomide, sektorlerin kendilerinin yaninda c¢aligsanlarin da yaratict olmasina
gore bir siniflandirma séz konusudur. Tablol’de li¢ kategoride yaratici ekonomiyi
olusturma durumuna gore, yaratici sektorler ve meslek bilesimleri gosterilmektedir.
Yaratict bir sektorde; yaratici bir meslek veya yaratici olmayan meslek ile yaratici
olmayan bir sektdrde; yaratict bir meslek olmak {izere yaraticilik faaliyeti ele
alinmaktadir (NESTA, 2013a, s.5). Boylece; yaratici meslekler, yaratici iiriinler ve

yaratici sektorlerin varligi; yaratici ekonomiyi olusturmaktadir.

Kavram olarak, yaratici sektor ise; bilgi odakli yaratici faaliyetlerle, teknolojiyi,
yetenekleri veya becerileri kullanarak, anlamli soyut kiiltiirel tirlinler, yaratici icerik ve
deneyimler olusturmay1 ve bdylece iireticiler, tiliketiciler ve yerler arasinda bir bag
kurulmasini saglamaktir (OECD, 2014, s.7). Daha onceleri ayr1 ele alinan kiiltiirel,
bilimsel, teknolojik, ekonomik yaratici sektorler, yaratict ekonomi veya yaratici sektor
catis1 altinda bir arada ele alinmaktadir. Kiiltiir sektorti, geleneksel ve modern olarak ikiye
ayrilmaktadir. Gorsel sanatlar (koleksiyon ve sergiler), miras (restorasyon), klasik miizik
ve tiyatro gibi alanlar, geleneksel kiiltiir olarak, elektronik oyun, dijital miizik, elektronik
yayincilik ve kiitliphanecilik gibi alanlar ise modern kiiltiir olarak degerlendirilmektedir.
Buna ilaveten somut ve somut olmayan kiiltiirel miras da s6z konusudur (Ozdemir, 2009,

s.78).

Yaratic1 sektorler her ne kadar iktisat, isletme, kamu yonetimi, cografya ve sehir
planlamaciliginda ele alinsa da giderek ¢esitli bilim dallarinda incelenen bir konu haline
gelmektedir. Bunun nedeni olarak; yaratici sektorlerin, istthdam artis1 ve katma deger
tiretimi saglamasi ile kalkinmanin hizlandirilmasi i¢in etkili olabilmesi gosterilmektedir
(Secilmis, 2015, s. 9). Yaratici sektorler ekonomilerde, bilgi iiretimi, dagitimi ve dontisi
konusunda oOnemli bir rol {istlenmekle birlikte, kiiresel ekonomilerde hizla
biiyiimektedirler. Oyle ki UNCTAD (United Nations Conference on Trade and
Development)’in 2013 verilerine gére yaratici mal ve hizmetlerin ekonomik degerinin
2011 yilinda toplamda 624 trilyon dolar seviyesi ile rekor bir rakama ulastigi ifade
edilmektedir (UNDP, 2013, s.10) buna ilaveten 2002 ile 2011 yillari arasinda yaratict mal
ve hizmetlerde %38,8’lik bir artis meydana gelmistir (OECD, 2014, s.7).

Ekonomilere sagladig1 faydalarinin yaninda, yaratici ekonomi veya sektorler hakkinda,

elestirilerin oldugunun ifade edilmesi gerekmektedir. Yayincilik, sinema, radyo ve
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televizyon gibi yaratici sektorlerin giderek Fordist tipi Giretim gergeklestirdigini savunan
elestirel kuramecilar, yaraticiligin kendisinin de giderek mekaniklestigi ve tekdiizelestigi
diistinceleri etrafinda yaratic1 sektorlere elestirilerini yoneltmektedirler (Raunig, 2013).
Bunun yaninda, teknolojinin gelismesiyle yapay zeka uygulamalarinin yaraticilik 6zelligi

gostermesi uzak bir ihtimal olarak goriilmemektedir (IBM, 2017).

Yukarida yaratict ekonomi ve yaratici sektorler hakkinda bilgiler verilmistir. Turizm
sektorii de yaratict sektorlerden beslenmekte, ¢esitli yaratict meslekler, yaratici {irtinler
turizm sektdriinde ¢ekici unsur olarak, kullanilabilmektedir. flerleyen basliklarda, turizm
sektoriiniin, yaratici sektorlerdeki yeri, onemi ve Tiirkiye’de yaratici turizm faaliyetlerine

iligkin bilgiler aktarilacaktir.

Yaraticr Sektorlerin Simiflandirilmasi

Turizm sektdriiniin, yaratici sektdrler arasindaki yerinin belirlenebilmesi i¢in oncelikle
yaratici sektorler hakkinda yapilan siniflandirmalarin incelenmesi gerekmektedir. Bunun
nedeni; yaratict sektorlerin belirlenerek, gelecekte bu alanlara iliskin politika ve
planlamanin yapilabilmesi ve sektorler arasinda bir baglant1 kurulmasinin gerekliligidir
(OECD, 2014, s.37). Smiflandirmaya yonelik olarak DCMS (2013), UNCTAD (2010),
OECD (2014)’in raporlarinin yaninda, bazi akademik c¢alismalar da vardir. Bu
dogrultuda ulasilabilen kaynaklar arasinda; Higgs, Cunningham ve Bakhshi (2008,
s.18)’nin yaratict ekonomiler iizerine yaptiklar1 caligmadaki, smiflandirma o6rnek
gosterilebilir. Yazarlar Ingiltere’de tiim sektdrlerin siralandign “Standart Sektdrler
Siniflandirmas1” arasindan, yaratict ekonomiye konu olabilecek sektorleri ayirmiglardir.
Buna gore; reklamcilik, miicevher ve buna benzer esyalarin iiretimi, miihendislik ve
mimarlikla ilgili teknik danigsmanlik, sinema ve video etkinlikleri, radyo ve televizyon
etkinlikleri, rekreasyon, kiiltiir ve sporla ilgili faaliyetler, diger eglence faaliyetleri, haber
ajanslari, yayimcilik, kiitiiphane, arsivler, miizeler ve diger kiiltiirel faaliyetler, bilgisayar
ile ilgili faaliyetler, yaratic1 sektorler olarak tanimlanmaktadir. Bu sektorlerde; grafik
tasarimcilari, kiitliphaneciler, miizisyenler, aktorler, dansgilar, yazarlar, mimarlar gibi
cesitli meslek dallarinda calisan kisiler vardir. OECD (2014, s.35)’nin raporuna gore,
yaratict sektorlerin belirlenmesi ve smiflandirilmasinda birgok iilke, ingiltere Kiiltiir,
Basin ve Spor Boliimii (Department of Culture, Media, and Sport-DCMS)’niin yaptigi

siniflandirmay1 kullanmaktadir. Ulkelere gore degisen bu siniflandirma genel olarak,
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reklam, mimari, tasarim, film, miizik, performans sanatlari, yazilim, televizyon, radyo ve

video yaratici sektorleri yer almaktadir.

DCMS (2013)’nin 2001 yilinda yaptigi siniflandirmada yaratici sektorler; reklam,
mimari, sanat ve antika pazar, el sanatlari, tasarim, moda tasarimi, film ve video,
etkilesimli/interaktif eglence ve yazilim, miizik, gosteri sanatlari, yayincilik ve bilgisayar
hizmetleri, televizyon ve radyo unsurlarindan olugsmaktadir. Ancak 2010, 2011 ve son

olarak 2013 yilinda yapilan yeni siniflandirma ile bu alanlar farklilagtirilmistir (DCMS,

2013, 5.7).

Tablo 2:Yaratici Sektorlerin Smiflandirilmasina liskin Modeller

UK DCMS modeli Sembolik Model Esmerkezli Dairesel WIPO Model
Model

Reklam Temel kiiltiirel Temel yaratici Temel telif hakka

Mimarlik sektorler sanatlar sektorleri

Sanat ve antika pazar1 Reklam Literatiir Reklam, Meslek

El sanatlar1 Film Miizik, Performans Birlikleri

Dizayn Internet Sanatlar1, Gorsel Film ve Video, Miizik

Moda Miizik Sanatlar Performans Sanatlari

Film ve video Yaymecilik Diger temel kiiltiirel Yayincilik, Yazilim

Miizik Televizyon ve Radyo sektorler Televizyon ve Radyo

Performans sanatlari Video ve Bilgisayar Film Gorsel ve Grafik

Yayncilik Oyunlari Miizeler ve Sanat

Yazilim Periferik kiiltiirel kiitiiphaneler Birbirlerine bagh

Televizyon ve radyo sektorler Kapsamh Kkiiltiirel telif hakki sektorleri

Video ve bilgisayar Yaratici sanatlar sektorler Bos Kayit Malzemesi

oyunlari Belirsiz/Sinirh Miras hizmetleri Tiiketici elektronigi

kiiltiirel sektorler
Tiiketici elektronigi
Moda

Yazilim

Spor

Yayincilik

Ses kayit
Televizyon ve radyo
Video ve bilgisayar
oyunlari

Tlgili sektorler
Reklam, Mimarlik
Dizayn, Moda

Miizik Enstriimanlari
Kagit, Fotokopi,
Fotograf Ekipmanlari,
Kismi telif hakki
sektorleri

Mimarlik, Giyim,
Ayakkabi, Dizayn,
Moda, Ev iiriinleri,
Oyunlar

Kaynak: UNCTAD (2010, s.7).

Tablo 2’te yaratict sektorlerin farkli modellere gore siniflandirilmast gosterilmektedir.
Ancak bu modeller arasinda dogru veya yanlis denilebilecek bir durum s6z konusu
degildir. Modeller yaratici iiriinlerin yapisal 6zelliklerine baglh olarak degisebilmektedir.
Ancak, yine de daha genel bir simiflandirma yapilmasina ihtiya¢ vardir. Bu ihtiyaca
yonelik olarak UNCTAD; miras, sanat, medya ve fonksiyonel yaraticilik olmak {izere,
yaratict sektorleri dort temel baslikta toplamistir (UNCTAD, 2010, s.7). Sekil 1’de soz

konusu bu siniflandirma gosterilmektedir. -
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Kiiltiirel Aanlar: Geleneksel Liiltiirel

arkeolojik alanlar, deneyimler: el Miras
miizeler, sanatlar1, festivaller,
kiitiiphaneler vb kutlamalar vb
Girsel Sanatlar Performans
Resim, heykel, sanatlar: Canli
fotosraf v tlk miizik, Fiya’tm, dans,
otagral ve antika opera, sirk, kukla, vb
Sanat
B aymethk ve- Gaorsel ve i_;itse]:
asih Medya: Film. televizyon,
Kitaplar, basin ve Ya_l_'ﬂﬁf:l radyo, difer
diger yaymlaz Endiistriler vaymcilik faalivetlen
Medva
N Yeni Medya:
d:;?;?;lw Yazilim, video
grafik. moda, taki ve oyunlar.dijital
oyuncaklar varatici igerik
Yaratic1 hizmetler:
Arr I'mdiel hlfull;:irkiﬂ Fonksiyonel
rekrasyonel yaraticilik

Sekil 1: UNCTAD Yaratici Sektorler Siiflandirmasi, Kaynak: UNCTAD (2010, s.8).

UCNTAD’mn yaratict sektorleri siniflamasina gore, miras dalinda, geleneksel kiiltiirel
deneyimler ve kiiltiirel alanlarla ilgili faaliyetler yer almaktadir. Miras, tarihsel, etnik,
antropolojik, otantik ve toplumsal bakis acisini1 bir araya getirerek yaratici olusturmakta,
gelistirilecek mal ve hizmetlerin ve kiiltiirel faaliyetlerin sayisini etkilemektedir. Sanat
dal1 ise yaratic1 sektorlerin yalnizca sanat ve kiiltiirle ilgili olan kismidir. Sanat eserlert;
degerler, kimlikler ve sembolik anlamlardan etkilenir. Sanatsal yaratici sektorler ise,
gorsel ve performans sanatlart olarak ikiye ayrilmaktadir. Medya sektoriinde biiyiik
kitlelerle iletisim amaci vardir. Yayimcilik ve basili medya ile gorsel ve isitsel medya alt
sektorlerdir. Fonksiyonel yaraticilikta daha talep odakli ve hizmete yonelik bir anlayis
s0z konusudur ve tasarim, yeni medya ve yaratict hizmetlere iliskin sektorler bu grupta
yer almaktadir (UNCTAD, 2010, s.8). Sekilde acik¢a goriilecegi gibi, bu yaratici sektorler

arasinda turizme konu olabilecek farkli sektorler s6z konudur.
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Turizm sektoriinde yaratict ekonomi kapsaminda degerlendirilebilecek sektorlerin
siralamas1t OECD (2014, s.39)’nin raporunda yapilmistir. Buna gore: reklam, animasyon,
mimari, tasarim, film, oyun, gastronomi, miizik, performans sanatlari, yazilim ile
biitlinlestirici oyunlar, televizyon ve radyodur. Buna ilaveten turizm alaninda
gosterilebilecek diger bir 6rnek UNESCO (United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization)’nun; el ve halk sanatlari, tasarim, film, gastronomi, edebiyat,

medya sanatlar1 ve miizik faaliyet dallarina gore siniflandirilan yaratici sehirler agidir.

Yaratici Turizm ve Yaraticit Ekonomide Turizm Sektoriiniin Yeri

Yaratict ekonominin potansiyeli, sehirlerin planlanmas1 ve gelistirici politika
olusturulmast i¢in basli bagina umut verici bir hedef olarak kabul edilmektedir. Stratejiler
yaratici veya kiiltlirel sektorle icin 6zel olarak gelistirilebilir veya turizm, film, kiiltiir
mirast gibi sektorler i¢inde baska bir sektdr olarak gelistirilebilir. Buna ilaveten
planlamacilar yerel halkin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel faydalar elde etmeleri igin bu
bolgelerde yaratici girisimleri destekleyici faaliyetlerde bulunmalidirlar (UNDP, 2013,
s.125).Yaratic1 ekonomide sehirler 6nemli bir yere sahiptir dyle ki yaratici bireylerin
enerjilerini artistik ve teknik yeniliklere, ticaret ve sektorlerinin yeni formlarina, toplum
ve uygarlik paradigmalarina yonelik olarak kullanmalarina imkan vermektedir.
Sehirlerde olusan teknik ve teknolojik ihtiyag, yaratici bireylere ihtiyaci dogurmakta,
yaratict bireylerden meydana gelen topluluk da sehirlerde bir yaratict sinifi
olusturmaktadir. Buna ilaveten diinya genelinde calisanlarin {igte biri, bilimden,
miihendislige, arastirma ve gelistirmeden teknoloji yanh sektorlere, sanat, miizik, kiiltiir,
estetik ve tasarimdan, bilgi odakli finans, saglik ve hukuk olmak tizere farkli yaratici

sektorlerde caligmaktadir (Florida, 2005, s. 1,3,4).

Yaratict ekonomide fikirlerin, yaratict soyut iiriinlere doniistiiriilmesi s6z konusudur.
Soyut triinlerle miisterilere bir deneyim yasatilan turizm sektdriinde de turist sayisini
artirmaya yonelik olarak, yaratici fikirler ve yaratici deneyimlerin gelistirmesi gerekliligi
ortaya ¢ikmaktadir. Bu agidan, yaratici deneyimler gelistirme fikri yeni olmamakla
birlikte yaratict turizm kavrami Richards ve Raymond’in 2000 yilinda yaptiklar: bir
calismada ilk kez ortaya atilmistir. Kavram ¢ogunlukla kiiltiirel turizmin bir tiirli veya
uzantisi olarak da ele alinmasina ragmen (Richards ve Marques, 2012, s. 1,2) kiiltiirel

turizmden, hedef kitle, siirdiiriilebilirlik, kaynak bileseni ve kiiltiirel mirasa etkisi
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bakimindan farklilik gosterdigi savunulmaktadir (Ohridska-Olson ve lvanov, 2010, s.12).
Richards ve Raymond’in ¢alismasindaki tanima gore yaratict turizm, belli bir
destinasyona giden turistlerin, o yoreye 6zgii kurslara veya 6grenme deneyimlerine aktif
katilim yoluyla, yaratici potansiyellerini gelistirme olanagi sunan turizm tlriidiir
(Richards ve Wilson, 2006, s. 1215). Bir baska tanima gore yaratici turizm, ziyaretgilere
gittikleri yerlere 6zgii karakterlerini, tarihi ve kiiltlirel mirasini, sanatin1 6grenerek, yerel
halkin yasam bigimlerini, bizzat yasayarak deneyimleme firsati sunmaktir. Yaratici
turizm, kiiltiir turizmi ile yakindan ilgili olup, tarim turizmi, trekking, gastronomi, mutfak
sanatlari, tiyatro, dans, miizik, el sanatlar1 gibi yaratic1 faaliyeti kapsamaktadir (Aksit,
2014, s. 786). Ote yandan yaratic1 turizm faaliyetlerinin niteliklerinin “yaratic” olarak
degerlendirilmesi de tiiketiciye bagli olarak degisebilmektedir. Oyle ki yapilan bir
arastirmaya gore; turistin c¢evresiyle, diger insanlarla, mal/hizmet/deneyimlerle olmak
tizere digsal ve bilinci/duyarliligi, ihtiyaclari ve yaraticiligi olmak iizere i¢sel boyutlarla
etkilesimi, yaratict deneyimini yapilandirmaktadir (Tan, Kung ve Luh, 2013, s.153).
Ancak bu belirli faktorlerin bilesiminin, turistin yaratici deneyim algisini nasil etkiledigi,
merak konusu olmaktadir. Bu noktada, s6z konusu deneyimlerin, turistlerin yaraticiligina
gore degisecegi belirlenmistir. Buna gore yaratici turistler; yenilik arayanlar (novelty
seekers), bilgi ve beceri O6grenenler (knowledge and skills learners), seyahatine eslik
edenin gelisimine onem verenler (aware of travel partners' growth), ¢cevresel konulara
duyarli olanlar (aware of green issues), dinlenme ve eglenme isteginde olanlar (relax and
leisure type) olmak iizere bes farkli gruba ayrilmistir. Bu gruplarin belirlenmesi
sayesinde, hedeflenen kitleye gore farkli stratejiler gelistirilmesi yoniinde sektore dneriler

sunulmaktadir (Tan, Luh ve Kung, 2014, 5.248).

Yaratic1 turizm ve kiiltiir kavramlar1 arasindaki iligki, turizmin gelistirilmesi konusundaki
onemli faktorler arasinda ele alinmaktadir. Buna ilaveten yaratici turizmde, geleneksel
turizm degeri olan tarihi miraslardan, soyut kiiltlirel degerlere ve cagdas yaraticiliga
odakl1 bir turizm gelistirilmesine 6nem verilmeye baglanmistir (OECD, 2014, s.3). Bunun
nedeni olarak, yaratici turizmin, kiiltiir turizmine gore daha strdiiriilebilir olmasi
gosterilmektedir. Buna ilaveten, yaratici turizmin iyi sekilde gelistirilmesi, dis sermayeye
degil, yaratici i¢ sermayeye baglh oldugu ilave edilmektedir (Richards ve Wilson, 2006,
s. 1215). Boylece, turizm gelisiminde ve pazarlanmasindaki yeni yaklasimla yaratici

turizm, turizm kavramini genisletmekte, miraslara odakli kiiltiirel turizm anlayisindan,
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cagdas yaraticilik, yenilik ve soyut icerikli bir anlayisin olusmasini saglamaktadir.
Yaratic1 ekonomi sayesinde, daha soyut igerikli iirlinlerin sunulmasina dogru olan akim,
bir mekana bagli olma durumunu da ortadan kaldirmis ve sektore hareket kabiliyeti

kazandirmistir (OECD, 2014, s.7).

Yaratici turizm faaliyetlerine 6rnek olarak “ Hobit” Filminin ¢ekildigi Yeni Zelanda’nin
Wellington sehrine, filmin ¢ekildigi setleri gérmek iizere diizenlenen turlar gosterilebilir.
Bu turlar yalnizca film setini degil, sehir turlarini da igeren bir programla, o bolgede
turizmin gelismesini saglamaktadir. Film turizmin yaninda miizik, oyun gibi sektorlere
de katki1 yapmaktadir. Oyle ki Wellington sehri film sektdriinii gelistirerek 2012 yilinda
gelirlerini, 2011 yilina gére %67°lik bir degisim saglayarak 670 milyon dolara ulagtirmay1
basarmistir (OECD, 2014, s.19). Turizm sektdriinde, kiiltiirel unsurlarin yaninda bir
cekicilik olarak yaraticiligin kullanildigr alanlardan birisi de edebi miraslardir. Edebi
miraslar ve etkinlikler ile turizm destinasyonlar1 arasinda siklikla bir iliski kurulmaktadir.
Buna &rnek, Kafka ile Prag, Hugo ile Paris ve Yahya Kemal ile Istanbul veya Uluslararasi

Frankfurt kitap fuari ile 6zdeslesen Frankfurt (Ozdemir, 2011, s.108) verilmektedir.

Edebiyat ve film sektorii disinda, yaratici turizm ekonomisine 6rnek olarak Amerika’dan,
Austin sehrinde gerceklestirilen miizik festivalleri gosterilebilir. Yapilan etkinlikler
sayesinde, 2013 yilinda sadece yerel ekonomiye sagladigi fayda 88,3 milyon dolar olarak,
festivallere katilan 313,200 bin kisinin ise 129,9 milyon dolar harcayarak toplamda 218,2
milyon dolar ekonomik etki yaptigr belirtilmektedir. Kore’nin Hallyu sehrinde
gerceklestirilen konferans, kongre, sergi, saglik turizmi gibi turizme konu olan faaliyetler
sayesinde ise 2010 yilinda 1,5 milyon dolar kazan¢ elde edilmistir (OECD, 2014,
s.17,20). Kore’nin Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanliginca, yaratic1 ekonomiler ve turizmle
baglar1 kuvvetlendirme yoniinde 6nemli adimlar atilmaktadir. Oyle ki sadece moda
sektoriine 23 trilyon dolar yatirilmistir. Buna ilaveten televizyon, miizik ve film gibi
alanlarda Kore’nin 6nemli bir merkez haline gelmesi icin ¢alismalar yiiriitiilmekte ve

finansal tegvikler verilmektedir (Poproks, 2016).

Yaratict sektorlere ilgi, gelismekte olan iilkelerin yaninda gelismis iilkeler (Aksit, 2014,
s. 787) ve gelen turist sayis1 diisiik olan destinasyonlar ile turizm talebinin yogun oldugu
destinasyonlarda da artmaktadir. Rizzi, ve Dioli (2010) ¢alismalarinda Italya’daki Turin,

Venedik ve Cenova gibi popiiler sehirlerdeki marka ve imaj yenileme c¢alismalarini ele
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almiglardir. Bu caligmada da ifade edildigi gibi kiiltlirel miraslara yonelik talep fazla ve
pazarin doyuma ulagsmasi sonucu bu sehirlerde; festivaller, konserler, sergiler gibi
sanatsal etkinlikler diizenlenerek, imaj yenileme ve yaratici liriinler sunma girisimlerinde

bulunulmaktadir.

Yaratict turizmde tiiketici cephesinin daha fazla aktif bir rolii vardir. Nitekim yaratici
irlinler; iiretici ve tiiketicilerin bir araya gelmesinin yaninda iiretimin tiiketiciye bagl
olarak ger¢eklesmesini ve bunun sonucunda tiiketiciye bir deneyim sunulmasini
saglamaktadir. Buna ilaveten, turizm faaliyetlerinin yaratici olmasi ile mekanlarin ve
deneyimlerin markalanmasi arasinda bir bag kurulabilmektedir. Ayrica dijital medya
araglarinin kullanilmasi da yaratici turizm faaliyetlerini desteklemektedir (OECD, 2013,

s.9).

Yaratic turizm, yalnizca tiriinlerin yeniligi ve yaraticilif1 iizerine yapilan bir faaliyet
olmadig1 i¢in diger yaratict sektor ve uygulamalardan farklilik gostermektedir. Turizmde
iiretimin yaninda, tliiketimin de yaratici bir deneyim haline getirilmesi esastir. Yaratici
turizm, diger turizm tiirlerinden (6rnegin kiiltiir turizmi) farkli olarak turistlerin aktif
katilimini da icermektedir. Buna ilaveten turistler katilimda bulunduklari yaratici turizm
etkinliklerini, yonlendirici etki de yapabilmektedirler. Turistler ¢evreleri hakkindaki
bilgileri, kendi ¢cabalariyla elde ederek bu bilgileri yeteneklerini gelistirmede kullanmalari
s0z konusudur. Bunu yaparken de geleneksel sanat, el sanatlar1 ve dil 6grenme, yoresel
gastronomi ve yemek kurslarina katilma, parfiim yapimi, ¢ini boyama deneyimi, resim,
fotograf veya heykel gibi sanat dallarindaki etkinliklere katilma ve deneyim elde etme,
geleneksel dans ve folk miizigi 6grenme gibi alanlardan se¢im yapabilmektedirler

(Richards ve Wilson, 2006, s. 1218,1219,1221).

Asagida sayilan alanlar ve buna benzer diger alanlar, bir destinasyona giden turistlere,
sagladiklar1 yaratict deneyim nedeniyle yaratici turizm sektoriinti olusturmakla birlikte o

destinasyonun kiiltiirel degerlerinden beslenmektedir.
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Faaliyet Arka
te Planda

Deneyimler ve Uriinler

Ogrenme Test etme Gorme Satin Alma
Uygulama ve Deneyim ve Seyahat o
Kurslar Atdlye Calismalari Do, Vitrinler
Artan Katilim |:|
Yaraticilik Araglari

Sekil 2: Yaratic1 Turizm Modeli, Kaynak: Richards (2011, s. 1239).

Richards (2011, s.1239) tarafindan gelistirilen yaratici turizm modeli Sekil 2’de
gosterilmektedir. Modelde daha aktif olmadan daha pasife gore degisen farkli yaratici
turistik faaliyetler gosterilmektedir. Yaratici turizm aktif hale geldikce, turistler
iiriiniin/deneyimin bir parcast olmaktadirlar. Bu noktada deneyimlerin akilda kalici
olmasi énem tasimaktadir. Oyle ki yapilan bir arastirmaya gére yaratici faaliyetlerde, bir
destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetini, deneyimin akilda kalmasi belirlemektedir

(Hung, Lee ve Huang, 2014, s.768).

21. yy’da sehirlerin “yaratici destinasyon” olarak tanitilmasina 6zen gosterilmektedir. Bu
sayede yalnizca yaratict smif bu sehirlere ziyaret etmekle kalmayip, buralara
yerlesebilmektedirler. Sehirlerde kendi yaraticiliklarini gelistirmek isteyen bu bireyler,
bir yaratici gekicilik unsuru olarak tiretim ve tiiketim faaliyetine katilarak yaratici turizm
nis pazarini (Richards ve Marques, 2012, s.3) ve uzun vadede yaratict ekonominin
gelismesine katki saglamaktadirlar.  UNESCO’nun yaratici sehirlerle ilgili 6nemli
calismalar1 bulunmaktadir. 2004 yilinda yaratici sehirler ag1 kurmak iizere bir program
baslatmiglardir. Bu caligmaya gore ilk etapta diinya genelinde 32 iilkeden 69 iiye, el ve

halk sanatlari, tasarim, film, gastronomi, edebiyat, medya sanatlar1 ve miizik dalinda
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olmak iizere farkli yaraticilik temalar1 ile yaratict sehirler agini olusturulmustur

(UNECSO, 2015a).

e Santa Fe (A.B.D), Asvan (Misir), Kanazawa (Japonya), Icheon (Kore), Hangzhou
(Cin), Fabriano (Italya), Paducah (A.B.D), Jacmel (Haiti), Jingdezhen (Cin),
Nassau (Bahamalar), Pekalongan (Endonezya), Suzhou (Cin) sehirleri el ve halk
sanatlar1 dalin1 olusturmaktadirlar.

e Popayin (Kolombiya), Chengdu (Cin), Ostersund (Isvec), Jeonju (Giiney Kore),
Zahle (Liibnan), Florianopolis (Brezilya), Shunde (Cin), Tsuruoka (Japonya) ise
gastronomi agini olusturmaktadirlar.

e Buenos Aires (Arjantin), Berlin (Almanya), Monteral (Kanada), Nagoya
(Japonya), Kobe (Japonya), Shenzhen (Cin), Sanghay (Cin), Seul (Kore), Saint-
Etienne (Fransa), Graz (Avusturya), Beijing (Cin), Bilbao (ispanya), Curitiba
(Brezilya), Dundee (Birlesik Krallik), Helsinki (Finlandiya), Torino (italya) ise
tasarim sehirleri agini olusturmaktadir.

e Lyon (Fransa), Enghien — les — Bains (Fransa), Sapporo (Japonya), Dakar
(Senegal), Gwangju (Kore), Linz (Avusturya), Tel Aviv- Yafo (Israil), York
(Birlesik Krallik) ise medya sanatlar1 agini olusturmaktadir.

e Bradford (Birlesik Krallik), Sidney (Avustralya), Busan (Kore), Galway (Irlanda),
Sofya (Bulgaristan) ise sinema/film sehirleri agini1 olusturmaktadir.

e Sevilla (Ispanya), Bolonya (Italya), Glasgow (Birlesik Krallik), Gent (Belcika),
Bogota (Kolombiya), Brazzaville (Kongo Cumhuriyeti), Hamamatsu (Japonya),
Hannover (Almanya), Mannheim (Almanya) sehirleri de miizik sehirleri dalinda
yaratici sehirler agini olusturmaktadir.

e Edinburgh (Birlesik Krallik), Melbourne (Avustralya), Norwich (Birlesik
Krallik), Dublin (irlanda), Reykjavik (izlanda), Iowa (A.B.D), Krakov (Polonya),
Dunedin (Yeni Zelanda), Granada (ispanya), Heidelberg (Almanya), Prag (Cek
Cumbhuriyeti) ise edebiyat sehirleri agin1 olusturmaktadir.

UNESCO’nun 11 Aralik 2015 tarihinde yayinladigi habere gore, yukaridaki sehirlere
ilaveten 33 iilkeden 47 sehir daha yaratici sehirler agina katilmis ve toplam 116 iiye
sayisina ulagilmistir. Bu sehirlerden 22 tanesi, daha once listede olmayan iilkelerdendir.

Tiirkiye’den de Gaziantep gastronomi dalinda yaratici sehir olarak aga eklenmistir
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(UNESCO, 2015b). Son durumda 54 iilkeden toplam 116 tiye yaratici sehirler agindadir
(UNESCO, 2017).

Yukaridaki bilgilerden hareketle, yaratici turizm faaliyetleri bir destinasyonun sahip
oldugu kiiltiirel degerler ve bu degerlerin, yaraticilikla birlikte turistlere iiriin olarak
sunulabildigi oranda gelistirilebilecegi sOylenebilir. Ancak yaratici turizm faaliyetleri
yaratici turizme agirlikla konu olan yerel halk kiiltiiriniin, metalasma, aginma veya yok
olma gibi yaratici turizm faaliyetlerinden olumsuz etkilenebilecegi uyarilar1 da

yapilmaktadir (Giiliim, 2015, s.93-95).

Yaratic1 Turizmin Onemi

Yaratict ekonominin gelistirilmesi sayesinde toplumlarin genel yaraticiliginin
gelistirilmesi, mekanlarin gelisme gosterecegi ve kiimelere gore ayit edici 6zelliklerinin
belirlenmesini, hayat kalitesinin artirilmasini, yerel imajin ve prestijin artirilmasini
saglayabilmektedir. Bu bakis agisiyla, yaratict ekonominin faydalari, ekonomik olmanin

Otesine gecebilmektedir (UNDP, 2013, s.15).

Yaratic1 turizm ise, yaratici ekonomide oldugu gibi, ekonomik gelisim i¢in oldukca
gerekli goriilmektedir. Bunun nedeni olarak, mevcut turizm pazarinin doymus olmasi
gosterilmektedir. Yaratici turizm sayesinde ise turizmin kendisi yeniden yaratilacak,
destinasyonlarda yeni ve farkli seyler sunulabilecektir. Buna ilaveten tiiketici olarak
bilinglenen turistlerin istekleri, daha anlamli ve doyurucu deneyimler sayesinde
karsilanacaktir (Richards ve Marques, 2012, s. 2). Yaraticit ekonomiler 6nem kazandikga,
turizm ve yaratic1 sektorler arasindaki iliski ve sinerji de giderek giiclenebilmektedir.
Oyle ki yaratici ekonomi faaliyetleri, turistik deneyimlere yaratici igerik olusturarak,
destinasyonlarin imajin1 destekleyerek ve turizmin gelistirilmesi ve pazarlamasinda
yenilik¢i yaklagimlar: destekleyerek, turizmin gelismesinde uyarici bir etki yapmaktadir.
Yaratici sektorler arasinda iliski kurulmasi ile birlikte asagidaki sonuclarin elde edilmesi

de muhtemeldir (OECD,2013, s.15):

e Yeni turizm iriinlerinin ve deneyimlerinin gelistirilmesi,
e Mevcut turizm iirlinlerinin canlandirilmasi,
e Yaratici teknolojiyi kullanarak turizm deneyimlerinin olusturulmasi ve

gelistirilmesi,
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e Mekanlara bir popiilerlik ve atmosfer kazandirma,
¢ Geleneksel kiiltiirel turizmin engellerinin iistesinden gelinmesi.
Yaratici turizmin; stirdiiriilebilir oldugu, kiigiik ve yerel isletmeler iizerinde uyaran etkisi
yaptigi, gelistirildigi bolgedeki ekonomik faaliyetlerin biiylimesine ve farklilagmasina,
yeni kiiltlirel ve yaratici alanlarin gelismesine ve bagli sektorlerin canlanmasina katkida
bulundugu, bireylere isitsel, duygusal, sosyal ve psikolojik fayda sagladigi
savunulmaktadir (Aksit, 2014, s. 787,792). Yaraticilik turizm iiriinlerine deger katmada
(ekonomik anlamda) daha etkili olabildigi, bunun nedeni olarak da nadir olmasi ve
geleneksel kiiltiirel iirlinlere gore her yerde bulunamamasi gosterilmektedir. Yaraticilik
destinasyonlarda yeni iriinlerin hizli bir sekilde gelistirilmelerini saglayarak rekabet
avantaj1 elde edilmesi i¢in bir firsat olusturabilmektedir. Somut kiiltiirel 6geler (anit veya
miizeler gibi) zamanla yok olabilir veya tahribata ugrayarak deger kayb1 olabilir ancak
yaratict turizm triinleri (festivaller gibi) daha siirdiiriilebilir 6zelliktedir. Kiiltiirel
turizmde hareket kabiliyeti s6z konusu degildir veya kismen yapilabilir ancak, yaratici
turizm, hareketlilik 6zelligi tasimaktadir. Ornegin resim sergileri veya gosteriler biiyiik
yapilara ihtiya¢ duyulmadan her yerde yapilabilir. Yaratici turizm farkli deger arayisinda
olanlarin taleplerini karsilamada da etkili olabilmektedir (Richards ve Wilson, 2006, s.
1215). Yaratict turizmin somut ve soyut faydalari s6z konusudur. Buna gore; yaratici ve
kiiltiirel sermayenin artmasi, pazarin genislemesi, toplum faydasina yonelik inovasyonun
artmasi, kiiltiirel miraslarin korunmasi, stirdiiriilebilirlik, yerel {iriinlerin marka
bilinirliliginin artirmasi, yeni is alanlar1 saglamasi ve ihracata etki somut faydalardir.
Yerel kimligin ve 6zgiinliigiin 6ne ¢ikarilmasi, sosyal sermayenin artirilmasi, kiiltiirel
degerlerin korunmasi, kiiltiirler ve bireyler arasi etkilesimi artirmasi ve yerel kiiltiirel

degerlerin ¢esitlenmesi ise soyut faydalardir (Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010, s.10,11).

Yaratici turizmin 6nemine bir baska 6rnek de yaratici sehirler agidir. Yaratici sehirler ag1
sayesinde liye ililkeler arasinda uluslararasi isbirligini gelistirmesini tesvik ederek bu
sehirlerde stirdiiriilebilir kentsel gelisme, toplumsal katilim ve Kkiiltliirel canlilifin

olusturulmasi amaglanmaktadir (UNESCO, 2015b).

Ozetle turizmde, yaraticiigin gelistirilmesi ile talep artirilabilir, turizm deneyiminde
yaraticiligin  saglanmasiyla turizm {riinleri canlandirilabilir, destinasyonlarda bir

atmosfer olusturulabilir ve bir yerin imaj1 gelistirilebilir (OECD, 2014, s.13).
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Tiirkiye’de Yaratic1 Ekonomi ve Yaratict Turizm

Tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de “yaraticilik” kavraminin farkindaligi
artmaktadir. “Yaratici sektdr” kavrami, 2010 yilinda “21. Yiizyilda Yaratict Endiistriler
ve Sehirler” konulu sempozyumla glindeme gelmistir (Demir, 2014, s. 89,92). 2012
yilinda ise Yaratict Endiistriler Konseyi (YEKON) kurulmustur ve bu dernek
tiniversitelerle birlikte sempozyum, panel, kongre ve festivaller gibi cesitli faaliyette
bulunarak yaratici sektorleri ve yaratict ekonomiyi desteklemektedir. Birlesmis Milletler
Ticaret ve Kalkinma Orgiitii (UNCTAD) Genel Sekreter Yardimeis1 Petko Draganov’a
gore ozellikle Istanbul film, televizyon, moda tasarimi, mimari tasarim, endiistriyel
tasarim, miizik, cagdas sanatlar ve medya alanlarinda is olusturup, gelir sagladigi icin
onemli bir ¢cekim merkezi haline gelmektedir. Buna ilaveten Tiirkiye son donemde
Amerika’dan sonra diinyada dizi ihrag eden iilkeler arasinda ikinci siraya yiikselmis ve
2008’de 23 milyon olan Tiirk sinemasi izleyicilerin sayisi da 2013’te 29 milyona
ulasmistir. Sadece yaratict iirin ihracati 2012 yilinda 7,3 milyon dolar olarak
hesaplanmistir (UNCTAD, 2014). Gelismelere ragmen, Tiirkiye’de yaratic1 sektorlerin
resmi bir siniflandirmasi heniiz yapilmamistir (Demir, 2014, s. 89,92). izmir Kalkinma

Ajans1 (IZKA) nin yaratic1 ekonomiyi olusturan faaliyetlerle ilgili yaptig1 ¢aligma vardir.

[zmir Kalkinma Ajansi ve Dokuz Eyliil Universitesi Mimarlik Fakiiltesi tarafindan, 2013
yilinda NACE ve UNCTAD gibi kuruluslarin simiflandirmalarindan yararlanilarak;
yaratict ekonomiyi olusturan faaliyetler siralanmistir. Tablo 3’te bu ¢aligmada yer alan
faaliyetler gosterilmektedir. Calismaya gore; Tiirkiye’de kiiltiir ekonomisinde istthdam
edilen kisi sayis1 2010 yili i¢in 303.781 olarak ve 2002 yilinda yaratici ekonomideki
istihdam, 408,780 olarak gosterilmektedir. S6z konusu siniflandirma arasindan, turizme
konu olabilecek cesitli faaliyetler s6z konusudur. Ancak kiiltiir ve yaratic1 ekonomiye
konu olan faaliyetler UNCTAD tarafindan temelde, kiiltiirel miras, sanat, medya ve

fonksiyonel yaraticilik bashklar altinda toplanmaktadir (IZKA, 2013, 5.30,299).
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Tablo 3:Yaratict Ekonomiyi Olusturan Faaliyetler

Kagittan yapilan ev esyas1 ve sthhi malzemeler
ile tuvalet gereglerinin imalati

Baska yerde siniflandirilmamis diger kagit ve
mukavva tiriinleri imalati

Kitap yayim

Gazetelerin yayimi1

Dergi ve siireli yayinlarin yayimi

Ses kayitlarinin yayimi

Diger yayimlar

Bagka yerde smiflandirilmamis basim
Ciltleme

Baski 6ncesi faaliyetler

Basimla ilgili yardimci faaliyetler

Saat imalati

Baska yerde siniflandirilmamus, diger ulagim
araclarinin imalati

Sandalye, tabure vb. imalati

Diger biiro ve magaza mobilyalarinin imalati
Diger mutfak mobilyalarinin imalati

Diger mobilyalarin imalati

Yatak, minder vb. imalati

Madeni paralarin ve jetonlarin imalat
Miicevherat ve baska yerde siniflandirilmamis
ilgili esyalarin imalati

Miizik aletleri imalat1

Taklit miicevher imalat

Telekomiinikasyon

Kitap, gazete ve dergi ile kirtasiye
malzemelerinin perakende ticareti

Baska yerde siniflandirilmamus kisisel ve ev
esyalarmin kiralanmasi

Bilgisayar yazilimu iretim hizmetleri
Veri isleme

Veri tabani faaliyetleri

Mimarlik, miithendislik ve ilgili
teknik danismanlik faaliyetleri
Reklam hizmetleri

Fotografeilikla ilgili faaliyetler
Baska yerde siniflandirilmamis diger
is faaliyetleri

Devlet igin yapilan destekleyici
hizmet faaliyetleri

Sinema ve video filmi yapimi
Yetigkinlerin egitilmesi ve baska
yerde siniflandirilmamis diger egitim
faaliyetleri

Sinema ve video filmi dagitim
Sinema filmi gdsterimi

Radyo ve televizyon faaliyetleri
Giizel sanatlar ve edebi sanatlarin
yaratimi ve aktarimi

Sanatsal etkinliklerin yiiriitiilmesi
Baska yerde siniflandirilmamis diger
eglence faaliyetleri

Haber ajansi faaliyetleri
Kiitiphanecilik ve arsivleme
faaliyetleri

Tarihi yap1 ve alanlar1 koruma ve
miizecilik faaliyetleri

Botanik ve hayvanat bahgeleri ile
milli parklarla ilgili faaliyetler

Kaynak: (IZKA, 2013, 5.47)

OECD ve UNESCO’nun ¢alismalarindan yola ¢ikilarak, Tiirkiye’deki yaratic sektorleri

incelemek iizere TUIK ’in Kiiltiir ekonomisi verileri incelenmistir. Bu veriler “Avrupa

Birligi Kiiltiir Istatistikleri” nihai raporunda &nerilen yonteme gore ilan edilmektedir.

Verilere gore, devlet ve 6zel kiiltiir harcamalar1 2015 yilinda 2014 yilina gére %6,5

artarak 32 milyar 941 milyon 728 bin TL olarak hesaplanmistir. Devlet harcamalar i¢inde

kiiltiirel alanlara gore harcamalari ise; mimarlik %27,6, kiiltiirel ve dogal miras %18,

temel alanlara ayrilmayanlar %14,9, kitap ve yazili basin %11, gorsel/isitsel ve

multimedya %10,6, gosteri sanatlar1 %10,1, kiiltiirel egitim %3,3, kiitliphane ve arsiv

%2,7 ve digerleri %1,8 olarak hesaplanmigtir. Kiiltiirel sektorlere faaliyet alanlari

acisindan bakildiginda; 2015 yilinda girisimlerin %39°u mimarlik, %16,8’1 yaratici
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sanatlar, gosteri sanatlar1 ve eglence faaliyetleri, %12,5’1 yayimeilik, %11,6’s1 sinema
filmi, video ve televizyon programlar1 yapimciligi ile ses kaydi ve miizik yayimlama,
%10,4’1i uzmanlagmis tasarim faaliyetleri yer almaktadir. Kiiltiirel] mal ihracati 2015
yilinda %9.4 artmis ve en biiylik pay, 12 milyar 483 milyon 434 bin Tl ile el sanatlar
olmustur (TUIK, 2015c¢). Tiirkiye’de 2015 yilinda toplam ihracat miktarinin 143 milyar
dolar olarak hesaplanmistir (TUIK, 2016). Bu verilerden hareketle, el sanatlar1 gibi

yaratici Uiriinlerin, tilke ekonomisindeki yerinin 6nemi daha iyi anlagilabilmektedir.

Buna ilaveten TUIK ’in konularima gore istatistiklerden, kiiltiirel istatistikler kisminda ilan
edilen veriler incelenmistir. Kiiltiirel istihdamlara bakildiginda, 2016 yilinda bir 6nceki
yila gore sinema salonlarinin sayisinda %35,4 ve gosterilen yerli film sayisinda %5,3 bir
artig, seyirci sayisinda 28 milyon ile bir dnceki yila gore %8,9 oraninda bir azalma s6z
konusudur. Tiyatro seyirci sayisinda %2,8 ve oynanan eser sayisinda da %13,8 oraninda
bir artis s6z konusudur (TUIK, 2017a). 2016 yilinda 588 bin kisinin istihdam edildigi,
2015 yilma gore %2,3 arttig1, kiiltiirel istihdamda yer alan 507 bin kisinin (%86,2)
kiiltiirel bir meslekte, 194 bin kisinin (%33) ise kiiltiirel faaliyet gosteren bir sektorde
calistigr rapor edilmistir. Mesleki alanlara gore kiiltiirel istthdamda, el sanatlari
calisanlarinin pay1 %44,4, mimarlar, planlamacilar ve tasarimecilarin pay1 %15,3, yaratici
sanatcilar ve sahne sanatcilarinin pay1 ise %8,7 ‘dir (TUIK, 2017b). Diger taraftan; opera
ve bale seyirci sayist 2015-2016 sezonunda, 2014-2015 sezonuna gore %19,1 azalarak
272 bin, oynanan eser sayist ise %10,5 azalarak 170 olarak rapor edilmistir (TUIK,
2017c). Yine 2016 yilinda 51 bin kitap yayimlandigi, toplam 54 bin 446 olmak iizere
2016 yilinda yayimlanan materyal sayisinda, 2015 yilina gore %3,5 azalma oldugu tespit
edilmistir (TUIK,2017d). Yazili medya istatistiklerine bakildiginda, gazete ve dergi
sayisinda, 2016 yilinda 6 bin ile 2015 yilina gore %7,9 azalma oldugu goriilmektedir
(TUIK, 2017¢). Bir baska veri olarak halk kiitiiphanelerinin sayisinda 2016 yilinda 1137,
kullanici sayist ise 23 milyon olarak rapor edilmistir (TUIK, 2015a).

Halk kiitiiphanelerinin sayis1 2014 yilinda, bir 6nceki yila gore ise %0,3 artarak 1 121 ve
kitap sayis1 17 111 825 olarak ilan edilmistir. Universite kiitiiphanelerinin sayis1 2014
yilinda 2013 yilina gore %4,9 artarak 559 oldugu ve kitap sayisinin %7,1 artarak 14 365
326 oldugu rapor edilmistir (TUIK, 2015a). Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagl miize
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sayisinda son bes yilda gerceklesen artis %3,8 olmustur. Miize sayisi, 2014 yilinda 2013
yilina gore %2,7 artmis ve 192 olarak rapor edilmistir (TUIK, 2015b).

215 -
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175

1

J 159 63
155 { 140 150

‘ Ozel mize sayisi
135 ‘
115 4 mKoltar ve Turizm

‘ Bakanligi'na bagl
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Sekil 3: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagli miizelerde eser, miize ve dren yeri ziyaretci sayisi

Kaynak: TUIK, 2015b

“Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'na bagli miize ve oren yeri ziyaret¢i sayisi son bes yilda
%I18,7 artti. Miize ve oren yeri ziyaret¢i sayisi, 2014 yilinda 2013 yilina gére %0,8
artarak 29 799 790 oldu ve eser sayisi son bes yilda %3,9 artti. Miizelerdeki eser say1si,
2014 yilinda 2013 yilina gore %1,3 artarak 3 217 173 oldu. Ozel miize ziyaretci sayisi

son bes yilda %47 arttr. Ozel miize ziyaret¢i sayisi, 2014 yilinda 2013 yilina gore %4,2
artarak 8 131 778 oldu” (TUIK,2015b).

Son olarak, yapilan kiiltiirel ve bilimsel faaliyetlerin sayis1 2009 yil1 i¢in 36055 ve 2008
yilina gore %?2,3 oraninda artis seklinde hesaplanmistir. Bu faaliyetlerin %36,7’sini
tiniversiteler, %21,5’ini belediyeler, %20,6’s1n1 bakanliklar, 17.9’unu

valilik/kaymakamliklar ve %3,4’{inii 6zel sektor diizenlemistir (TUIK, 2010).

Yukaridaki bilgilerden hareketle, yaratici ekonomik faaliyetler arasindan, turizm
sektoriine adapte edilecek kiiltlirel unsurlarin oldugu sdylenebilir. Ancak uygulamada,
yeterli ilgi s6z konusu degildir. Oyle ki 2016 yilinda Bulgaristan’da “Diinya
Medeniyetleri ve Yaratict Turizm” kongresine katilan Kiiltiir ve Turizm Bakani,
konusmasinda bu konuya vurgu yapmustir. Yaratici turizm adina atilabilecek adimlar
arasinda; envanter olusturulmasi, diger yaratici sektorlerle entegrasyonun saglanmasi,
tanitim ve uluslararasi igbirliginin saglanmasi siralamig, yaratict turizmin Onemine
deginilmistir (Anadolu Ajansi, 2016). Bununla birlikte, Bakanlik Kasim 2016 tarihinde
“Yaratict Avrupa” programina dahil olmustur. Bu program kiiltiir ve medya sektdrlerinin
desteklenmesi i¢in olusturulmustur. Ancak Tiirkiye bu programdan Aralik 2016 yilinda
ayrilmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016). Bakanligin Tiirkiye Turizm Stratejisi
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2023 incelendiginde de yaratici turizm kavramina rastlanmamustir (Kiiltiir ve Turizm

Bakanlig1, 2007).

Tirkiye’de yaratict turizm konusunda sektordeki uygulamalarin yaninda, akademik
alanda da c¢esitli calismalar yapilmaktadir. Ancak literatiirde karsilasilan arastirmalar
oldukca kisithdir. Baz1 ¢aligmalar ise su sekildedir: Isparta ilindeki yaratici faaliyetlerin
belirlenmesine iliskin yapilan bir calismada; meyve toplama ve kurutma, ekin bigme ve
harman, kilim dokuma, ince nakis isleme, avcilik, siit sagma, giil yag1 ¢ikarma, yayla
yasami ve aga¢ budama gibi yaratici faaliyetlerin ilgelere gore tespiti yapilmistir. Ancak
kiiltir uyusmazligi, dil problemi ve konaklama gibi hususlar yaratict turizm
faaliyetlerinin gelistirilmesine engel olarak ifade edilmistir (Ozdash, Ozdashi ve
Alparslan, 2012, s.11). Bagka bir ¢alismada, yaraticilik ve yaratici turizm kavramlari,
yaratici turizmin kaynaklari, yaratici turizm talebi ve yaratici turizmin olumlu ve olumsuz
etkileri hakkinda bir aragtirma yapilmistir (Aksit, 2014, s.787). Yapilan bagka bir
akademik caligmada ise UNESCO’nun Yaratic1 Sehirler Ag1 raporlari analiz edilmesi,
sehirlerin temel ozelliklerinin ve faaliyetlerinin ele alinmasi sonucunda Antalya ilinin
“Yaratici Film Kenti” temasina uygun olacagi dngoriilmiistiir (Ajanovic ve Cizel, 2015,
s.3). Yetkin (2016) tarafindan yapilan bir ¢alismada ise; yaratici turizm yeni bir turizm
cesidi olarak ele alinmistir. Calismada, Tiirkiye’de yaratici turizm kaynaklarinin halkla
iligkilerle baglantisi, mevcut halkla iligkiler islevinin ne oldugu ve ne olmas1 gerektigi
hakkinda degerlendirmelerde bulunulmustur. Son olarak, UNESCO Yaratici Sehirler Ag1
Program1 kapsaminda yer alan unsurlarindan birisi olarak, Tirkiye’deki geleneksel el
sanatlarinin yaratict turizm kapsaminda degerlendirilmesi yapilmistir. Arastirma
sonucunda, gelismelere ragmen, el sanatlariyla ilgili yapilan ¢alismalar sinirli olarak

nitelendirilmistir (Altinay ve Dinger, 2017).

Yaratici turizm, zengin bir tarihi ve kiiltiirel mirasa, kendine 6zgili gelenek goreneklere
sahip Tiirkiye agisindan gelistirilmesi olduk¢a miimkiin olan bir turizm ¢esidi olarak
goriilmektedir. Ulusal ve bolgesel diizeyde ekonomik gelismenin saglanabilmesi,
yaraticilik, bilgi ve enformasyonu kullanimini 6ngoren yaratici ekonomi kavramini
(Aksit, 2014, s. 787) dolayis1 ile yaratict turizm sektorlinlin - gelistirilmesini

gerektirmektedir. Ancak, mevcut arastirma sonucunda, Tiirkiye’de yaratici turizm
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alanindaki ¢aligmalarin, akademik ve uygulama boyutunda oldukg¢a sinirlt oldugu buna

ilaveten aragtirma ve gelistirmeye de acik bir alan oldugu sdylenebilir.

YONTEM

Tiirkiye’de yaratici turizm faaliyetlerinin ve bazi arastirma kisitlarinin olmasi nedeni ile
mevcut calisma kapsaminda ikincil veriler kullanilmistir. Bu dogrultuda, akademik

makaleler, kitaplar, dergiler, haberler ve uluslararasi kuruluslarin raporlar1 incelenmistir.

SONUC VE TARTISMA

Cagdas toplumlar, kiiltiirel yetkinligin bireysel ve orgiitsel yaraticilikla birlikte itici glig
olarak kullanildig1 bir ekonomiye dogru ilerlemektedir. Yaraticilik, bir 6rgiit veya
destinasyon yonetim stratejileri igin temel bilesen olarak goriilmektedir (Lindroth,
Ritalahti ve Soisalon-Soininen, 2007, s.53). Nitekim turistlerin talepleri de yalnizca
hizmet almaktan ibaret olmaktan uzaklasarak, daha etkilesimli ve doyurucu deneyimlere
dogru kaymaktadir (Tan vd., 2014, s.248). Bu durum turistlerin, pasif tiiketiciler
(consumer) olmaktan, iiretim siirecinin bir parcasi olarak aktif ireticilere, diger bir
ifadeyle ire-tiiketicilere (prosumer) dondstigiiniin  bir gostergesi olmaktadir.
Tiiketicilerin aktif yer aldig1 faaliyetlere 6rnek olarak fastfood restoranlar, internetten
yapilan otel rezervasyonlari, bankolardan yapilan otele giris ve cikis islemleri
gosterilebilir. Bununla birlikte, ebru yapimi, ¢dmlek yapimi, hali dokuma vb. gibi yerel
el sanatlarinin gosterildigi faaliyetler sayesinde, turistler aktif olarak deneyim yasamakta,

dahas1 deneyimin bir par¢asi olmaktadirlar.

Tiketicilerin taleplerinin artarak yaratici faaliyetlere kaydigi rekabet ortaminda, var
olabilmek, s6z konusu taleplerin ne kadar karsilandigi ve bu taleplerden ne kadar
faydalandigiyla ilgilidir. Nitekim yaratic1 ve benzersiz deneyimler, paha bicilemez fayda
saglamaktadir (Tan vd., 2014, s.249). Buradan hareketle calisma kapsaminda, yaratici
turizm kavraminin, 6nemi arastirilmis, yaratici turizm ile ilgili ¢alismalar ve Tirkiye’de
yaratici turizm faaliyetleri hakkinda ilgili literatiirden faydalanarak degerlendirmede

bulunulmustur.

Arastirma sonucunda, uluslararas1 literatiirdeki ve uygulamadaki ilgiye ragmen,
Tiirkiye’de heniiz yaratici turizm alaninda, yeterli akademik ve sektorel gelismenin
olmadig1 tespit edilmistir. Buna ilaveten, yaratic1 sektorler arasindaki iligkinin yetersiz
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oldugu sdylenebilir. Bu nedenle turizm ile yaratict ekonomi arasinda kurulacak bagin
potansiyelinin fark edilmesiyle birlikte, daha soyut ve daha fazla igerikli triinlerin

gelistirilmesine yonelik yeni politika ve planlarin olusturulmasi gerekliligi dogmaktadir.

Yaratic1 turizmin gelistirilebilmesi i¢in Oncelikle politika ve planlarin olusturulmasi
gerekmektedir. Hiikiimetler bu konuda 6nemli bir rol listlenmektedir. Yaratici turizme
iligkin her tiirlii faaliyeti desteklemelidir. Buna ilaveten 6zel sektoriin, yaratici turizme
yonelik yatirimlarda bulunmasi olduk¢a 6nemlidir. Yaratici tiriinleri iireterek, tiiketicilere
dagitacak olan orgiitler, bu alanda bilgi, yetenek ve tecriibelerini artirmali ve kamu ile
ortak girisimlerde bulunmalidirlar (OECD, 2013, s.9). Giiliim (2015)’{in de ifade ettigi
izere; Anadolu cografyasinda, yaratici turizme konu edilebilecek sayisiz 6zgiin kiiltiirel
degerler s6z konusudur ve yaratici turizmle ilgili atilacak adimlarin dikkatli bir sekilde

yapilmasiyla birlikte, 6nemli miktarda siirdiiriilebilir ekonomik kazang elde edilebilir.

Buradan hareketle, akademisyenler, sektor temsilcileri ve siyasal karar vericiler, yaratici
turizm konusuna 6nem vermelidirler. Akademisyenler, toplumun yaratici turizme yonelik
tutumlari, gesitli yorelerde yaratict turizm envanteri olusturulmasi, yaratict turizm
faaliyetleri dogrultusunda talep tahminleri vb. gibi konularda niteliksel ve niceliksel
aragtirmalar gergeklestirebilirler. Buna ilaveten, sektorde yaratici turizm faaliyeti olarak
degerlendirilebilecek uygulamalarin tespitine yonelik c¢alismalarin yapilmasi, bu
faaliyetlerin daha iyi pazarlanmasi i¢in 6nem arz etmektedir. Sektor temsilcileri, bu
turizm tiiriine yonelik arastirmalar yaparak, yatirimlarmi ydnlendirebilirler. Ote yandan
Tirkiye’de yaratict ekonomi ve yaratict turizm hakkinda resmi bir siniflandirmanin
yapilarak, potansiyeli olan alanlar gelistirilmelidir. Siyasi karar alicilar, yaratici turizm
faaliyetlerine ve yatirimlarina destek vererek, gerekli alt yapiy: olusturarak, ilgili hukuki
stiregleri gozeterek, turizmle ilgili plan ve politikalari, yaratici turizm ile birlikte
sekillendirerek katki saglayabilirler. Ancak yaratic1 turizm faaliyetleri gelistirilirken,
uzun vadede kiiltiirlerin benzesmesi ve metalasmasi gibi olumsuz sonuglar1 hakkindaki

elestiriler dikkate alinarak, cesitli onlemler de alinmalidir.
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Extended Abstract
Contemporary societies are moving towards an economy where cultural competence is
used as a driving force with individual and organizational creativity. Creativity is
considered a key component of an organization or destination management strategy
(Lindroth, Ritalahti, and Soisalon-Soininen, 2007, p.53). As a matter of fact, the demand
for tourists is shifting away from being merely a service, to more interactive and satisfying
experiences (Tan et al., 2014, p.248). This is a sign that consumers are transformed from
being passive to active producers as part of the production process, or in other words,

prosumer and thus things that are sold to consumers in should be creative.

In the environment where the consumers are increasingly demanding to creative
activities, existence in a competitive environment depends on how much the demands are
met and how much they are benefited from. Creative and unique experiences provide
invaluable benefits (Tan et al., 2014, p.249). Thus, it is understood how important

creativity is in developing the country's economy and in increasing its competitiveness.

One of the areas where creativity is used is the tourism sector. Tourism is considered a
type of tourism that having an important place in the economy of many developing
countries. Tourism activities, including health, culture, adventure, and belief, are seen as
types of tourism developed and reached a certain satisfaction to attract tourists with

different purposes.

In addition, factors such as technological and economic developments and globalization
cause tourists to be in different demands. Therefore, it is necessary to develop new
products in order to meet different demands. At this point, creative economy, creative
tourism comes into play. According to the OECD (Organization for Economic Co-
operation and Development) report, the creative economy can now offer different
opportunities including creating demand for tourism development and growth,
developing new creative products, increasing the quality and attractiveness of
destinations and supporting other creative sectors (OECD, 2014, p.3).

Thus, the creative economy in tourism is becoming important as it will support the
development of the tourism sector as well as other creative sectors. In addition, the
submission of new products is also important in terms of enabling previous tourists to

come back to the country.
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For this reason, the aim of the present study is to investigate what is the activities that are
evaluated within the scope of the creative economy and creative tourism by explaining
the concept of “creative economy" and to evaluate the importance and place of creative

tourism in Turkey's tourism sector.

Due to the research, despite the interest in the international literature and in the industry,

it has been determined there is not enough development about creative tourism in Turkey.

In addition, it can be said the relationship between creative sectors is inadequate. For this
reason, with the realization of the potential for linkage between tourism and the creative
economy, the emergence of new policies and plans for the development of more abstract
and more content products arises. As Giilim (2015) has stated, In the Anatolian
geography, there are countless unique cultural values that can be subject to creative
tourism, and significant amounts of sustainable economic gain can be achieved with the

careful implementation of creative tourism-related steps.

For this reason, academicians, sector representatives, and political decision-makers
should give more importance to creative tourism in the future. Academicians can carry
out qualitative and quantitative research on attitudes towards creative tourism in the
society, the creation of creative tourism inventory in various regions, demand forecasts
in the direction of creative tourism activities and so on. In addition, it is important to carry
out studies aimed at identifying applications that can be considered creative tourism
activities in the industry for the better marketing of these activities. Sector representatives
can direct their investments by conducting research on how these investments can be

shaped.
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