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Bu calismada; Tirkiye’deki dijital gazetecilik pratigi Ensonhaber, Hiirriyet ve Medyascope haber
siteleri tizerinden incelenmis ve dijital haber ortamlarinin temel nitelikleri belirlenmeye calisilmistir. Bu
caligmanin amaci, Tirkiye’nin hem dijital dogumlu hem de basili gazete versiyonu da bulunan haber
sitelerinin igerik yapisini inceleyerek dijital gazetecilik pratiklerini karsilagtirmaktir. Bu kapsamda, dijital
dogumlu olan Ensonhaber ve Medyascope ile birlikte basili bir gazete olan Hiirriyet’in dijital ortami

incelenmistir. Haber sitelerinin siralama/erisim/trafik verileri Alexa.com iizerinden; Sosyal medya hesaplari
ve haber kategorileri ise i¢erik analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir.
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ABSTRACT

This study examines the digital journalism practices in Turkey over Ensonhaber, Hiirriyet, and
Medyascope and tries to determine the essential qualities of digital news media. The purpose of this study to
compare news media which is both born digital-born and has the printed newspaper version by examining the
structure of the news sites in terms of digital journalism practices in Turkey. In this context, Ensonhaber and
Medyascope which are the digital-born with the website of Hiirriyet which has the printed version as well
have been examined the data on ranking/access/traffic data of news sites through Alexa.com. In addition,
social media accounts and news categories have been analyzed by using the content analysis method.
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Giris

Internetin gazetecilik alaninda kullanilmaya baslanmasiyla birlikte gazetecilik sektorii yeni
bir ivme yakalamig ve hizla dijitallesme siirecine girmistir. Dijitallesen gazetecilik sektoriiyle
birlikte kagit gazetelerin oniimiizdeki yillarda tamamen ortadan kalkacag: goriisii yayginlagmistir.
Birlesmis Milletler’e bagli Diinya Entelektiiel Miilkiyet Orgiitii Genel Direktorii Francis Gurry,
tarih vererek basili gazetelerin 2040 yilina kadar ortadan kalkacagini ve yerini dijital gazetelerin
alacagii ileri siirmektedir (Ozcan ve Tugen, 2014, s.264). Bir kitle iletisim arac1 olarak zirveyi
radyo ve televizyona kaptiran gazeteler, internet kullanimiyla birlikte tekrar yukar1 dogru bir ivme

yakalamstir. Ozellikle sahip oldugu hiz ve etkilesim sayesinde internet haber siteleri gazetelerin
tekrar birincil haber kaynagi olmasini saglamistir.
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Internetle birlikte gelisim gosteren teknoloji, iletisim araglarmi da etkisi altina almistir.
Giinliik basili gazetelerin yaninda internet gazeteleri oldukc¢a hizli yayilmaya baslamis ve su an
post-modern siirece uygun ilerleme kaydetmektedir. Post-modern olarak algilamanin sebebi, post-
modernitenin i¢ine aldig1 ¢okseslilik, tiirlerin i¢ ige gecmesi, izleyici katilimi gibi unsurlara sahip
olmasidir. Gazetelerin cesitlenmesi belirli kisilerin tekelinden ¢ikip coksesliligi getirmistir. Post-
moderniteye daha ¢ok ayak uydurmasi ise internet sayesinde gerceklesmis ve internet gazeteleri
yani online gazeteler meydana gelmistir. Internet gazeteleri video, gorsel ve yaziyr aym anda
kapsayarak televizyon ve gazetenin i¢ i¢e gegcmesine olanak saglamistir. Haberlerin altinda bulunan
yorum boliimiiyle de izleyici katilimi miimkiin olmustur (Aydogan, 2013, s.27). Yeni iletisim
teknolojilerinin, ozellikle internet gazeteciligine getirdigi en Onemli katkinin hiz, karsilikli
etkilesim ve diisiik maliyet oldugu goriilmektedir. Internet gazeteciligi; ozellikle teknolojinin
geldigi nokta g6z oOniinde bulunduruldugunda, multimedya o6zelliklerinin kullaniminin getirdigi
cazibe ve rekabetle beraber “geleneksel medya” karsisinda giiclii bir konuma gelmistir. Uzun
yillara dayanan geleneksel medya kullanici aligkanliklar ¢ok kisa siirede asilmis olup, okuyucu ve
izleyici kitle teknolojinin hizina ayak uydurabilmislerdir (Alp ve Turan, 2018, s.5).

Basili gazetenin igeriginin olusturulmasi, basimi ve dagitimi oldukca zahmetli bir siire¢
olmakla birlikte ciddi maliyet gerektirmektedir. Giiniimiizde basili gazetelerin temel ekonomik
kaynagi resmi ilanlardir. Basili gazeteler neredeyse sadece bu ilanlardan gelen gelirleri
kaybetmemek icin kagit baskiyr devam ettirmektedir. internet haber siteleri ise kagit gazetelere
oranla ¢ok daha kolay olusturulup daha genis kitlelere ulasabilmektedir. Internet haberciliginin
getirmis oldugu kolayliklar giiniimiizde bu sektoriin cazibeli bir hale gelmesine neden olmustur.
Disiik ticretlerle hazir satilan bir sablon kullanilarak rahatlikla bir haber sitesi kurulabilmektedir.
Bu durumun sonucunda giinimiizde yiizlerce haber sitesi ortaya c¢ikmustir. Bu sitelerin
niteliklerinin neye gore belirlenecegi tartisma konusudur. Giircan’in da sdyledigi gibi her gecen
giin sayilar1 artan haber sitelerinin igerik ve tasarimina yonelik degerlendirmeler ¢ogunlukla
bireysel yaklagimlar ve begenilerle yapilmaktadir (Giircan, 2003, s.90) Haber sitelerinin ¢ogunun
niteliklerinin diisiik olmasi gazetecilik meslegine olan giivenin azalmasina sebep olmaktadir. Bu
aragtirmanin yapilmasimnin zeminini sayilar1 her gecen giin artan niteliksiz haber siteleri
olusturmustur.

Bu ¢alismada, Tirkiye’deki dijital gazetecilik pratigi Ensonhaber, Hiirriyet ve Medyascope
haber siteleri iizerinden incelenmis ve dijital haber ortamlarinin temel nitelikleri belirlenmeye
calisilmigtir. Bu ¢alismanin amaci, Tirkiye’deki hem dijital dogumlu olan hem de basili gazete
versiyonu da bulunan internet haber sitelerinin icerik yapisimin incelenerek dijital gazetecilik
pratiklerini karsilastirmaktir. Bu kapsamda, dijital olarak dogmus olan Ensonhaber ve Medyascope
ile basili gazete birikimi olan Hiirriyet’in dijital ortamlari, haber iislubu, siralama/erisim/trafik
verileri, sosyal medya kullanimi ve haftalik haber kategorileri basliklar1 altinda incelenmistir.
Dijital haber ortamlarinin niteliklerinin belirlenmesini amaglayan bu c¢alismada, dijital haber
mecralarinin birbirleriyle hangi durumlarda farklilastiklar1 veya benzerlik gosterdikleri, dijital
yeniliklerden ne Olgiide faydalandiklari, giiclii-zayif yonleri, dijital doniisiimiin kilit tagi olan
etkilesim kavramina verilen onem, dijital donisiimiin getirdigi faydalar/zararlar, dijital ortamda
haberi sunma bigiminin getirileri, tercih edilen haberlerin kategorik dagiliminin etkileri, haber
iiretiminde sosyal medya kullaniminin olusturdugu etki, ziyaret¢i sayisini ve alman etkilesimi
etkileyen nedenler kesfedilmeye calisilmistir. Haber sitelerinin siralama/erisim/trafik verileri
Alexa.com® iizerinden, sosyal medya hesaplari ve haftalik haber kategorileri ise icerik analizi
yontemi kullanilarak analiz edilmigtir.

Literatiir incelemesi

Yeni medya, demokratik bir alan agma ve alternatif kamusal alan yaratma potansiyeli ile
hem teknik hem de finansal avantajlar sunmaktadir. Yeni medyaya ozgii nitelikler, ozellikle

® https://www.alexa.com, web analizi hizmeti sunan bir dijital platformdur.
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geleneksel medyanin tekelci bir yap1 sergiledigi ve dordiincii glic olmaktan uzaklastig gliniimiizde,
yeni ufuklar agmakta ve gazeteciligin farkl bigimlerde yapilmasina olanak saglamaktadir. Ayrica,
gazeteciligin temelleri ve motivasyonu ayn: kalmakla birlikte, haber yapim modeli degismektedir.
Haber tiretimi, “capraz medya" i¢in yapilmakta ve yeni nesil gazetecilerin haberlere / verilere
ulasma, arastirma, analiz etme ve iletme / yayma / paylasma konusundaki cesitlilige uyum
saglamasi gerekmektedir (Taylan, 2018).

Giinlimiizde gazetecilik iizerine yiiriitiilen c¢aligmalar dijital habercilik ve yeni medya
konular1 iizerinde yogunlasmustir. Tiirkiye’de dijital gazetecilik ve dijital habercilik konulu
calismalar incelendiginde, yapilan c¢alismalarin geleneksel gazetecilik ile dijital gazeteciligin
karsilastirilmasi lizerine yogunlastigi goriilmektedir. Bu baglamda, gazetelerin online ve basili
bicimleri karsilagtirillmis ve gazeteciligin gegmisten gliniimiize yasadigi degisimler incelenmistir
(Aydogan, 2013). Birsen (2005), internet haberciliginde kullanilan etkilesimli uygulamalar
saptamuis, izler kitle, haber sitesi ve internet habercileri agisindan sorunlar1 tanimlamis, tartismis ve
¢oziim yolunda Oneriler gelistirmistir. Alp ve Turan (2018) ise, yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan gelisim ve degisimin, geleneksel medyanin sinirlarini (hiz, etkilesim, ulasilan insan sayisi)
hangi noktalarda agtigini1 belirlemeyi amaglamistir.

Boyer (2013) dijital ¢agda haberin doniisiime ugradigini, 1980'den dnce kamu yararina ve
kamusal konulara odaklanan haberin Keynesyen modelin, 1980'den itibaren Amerika Birlesik
Devletleri'nde ve Avrupa'da okuyucuyu veya izleyiciyi bir kamu vatandasi olmaktan ¢ok bireysel
bir tiiketici olarak goren post-Keynesyen (neoliberal) haber modeline doniistiigiinii vurgulamistir.
Gazetecilikte "dijital ¢ag" internet tabanli iletisim teknolojilerinin ve bilgi sistemlerinin tiim
goriiniimleri ve kurumsallagmalarina isaret etmekte, ayn1 zamanda, bilgisayarin kendisi ve mobil
medya platformlarinin ve alim cihazlarinin yayilmasi anlamina da gelmektedir.

Giircan (2003), internetle birlikte haber yaymciliginda hizla yerini alan haber sitelerinin
internet kullanicilarinin fazlaca ragbet ettikleri siteleri olusturdugunu, her gegen giin sayilar1 artan
haber sitelerinin igerik ve tasarimina yonelik degerlendirmelerin, ¢ogunlukla bireysel yaklagimlar
ve begenilerle yapildigini belirttigi ¢calismasinda, haber sitelerine yonelik yapilacak ¢aligmalarda
g0z Oniine alinacak Olgiitlerin neler olacagi lizerinde durmus ve Ornek bir form gelistirmigtir
(Giircan, 2003). Bulut ve Karhidag (2015), dijital gazetelerin ekonomik olarak yasamlarini
stirdiiriirken ne gibi stratejiler uyguladiklarini ortaya koymustur. Tagkiran (2018), ¢alismasinda
sosyal medyanin dijital gazeteler agisindan 6nemini ortaya ¢ikarmak amaciyla, dijital gazetelerin
sosyal medya stratejilerinin neler oldugu ve sosyal medyanin haber okunurluguna etkisinin ne
oldugu sorularina cevap aramustir. Demirel (2018) ise dijital medyanin haber tiretim siirecinde
okuyucuya 6nemli bir gii¢ atfettigini vurgulamistir.

Dingil (2015), Tiirk¢e haber sitesi tasarimlarini ve gorsel kullanimlarini inceleyerek, haber
sitelerinin gorsel kullanim ve sikliginin ne oldugunu, haberlerde gergek (olay ani) ve arsiv fotograf
kullaniminin oranini, haber sitelerinde habere ait gorsellerin haber igerigi ile uyumunun nasil
oldugunu, haber konularina gore gorsel eleman kullanimimin dagilimin nasil oldugunu ortaya
koymustur. Dijital gazeteciligin mobil formunu inceledikleri calismada Ozyal ve Tosun (2017),
mobil gazetecilik uygulamalarimin haber {retim/tilkketim siiregleri iizerindeki etkilerini ve
gazetecilik meslegine getirdigi boyutlari, Koseoglu (2017) ise, yerel gazetelerin dijital ortama
taginmasiyla birlikte haber tiretim siirecindeki degisimleri incelemistir. Bu ¢alismada ise, dijital
gazeteciligin genel bir ¢er¢evesinin ¢izilmesi ve temel unsurlarinin kesfedilmesi amaglanmstir.
Tiim bu ¢aligmalar, dijital gazeteciligin teknolojik 6zellikleri ve igerik yapisi baglaminda temel
ozelliklerini ve geleneksel gazetecilikten ayrisan yonlerini anlamayi ve gelecegin gazeteciligi
iizerinde diistinmeyi saglamaktadir.

Dijital Gazetecilik

Internetin, diger elektronik medyanin, bloglarin ve sosyal medya platformlarinin ortaya
c¢ikis1 sadece medya pratigini degil, ayn1 zamanda haber ve bilginin kamuoyuna yayilma bi¢imini
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de degistirmistir. Dijital ortam, medya izleyicilerinin davraniglarimi degistirmis, internet, haber ve
bilgi ihtiya¢larini karsilamak icin 6nemli bir medya platformu haline gelmistir. Dijital ortam, hangi
medyanin ne oldugu, nasil calistigi, toplumu nasil etkiledikleri ve oralarin nasil yararlandig ile
ilgili fikirlere meydan okumak i¢in ortaya ¢ikmis, sosyal medya olarak adlandirilan, oldukga genis
bir web siteleri ve ag gruplarini igermektedir (Cummings ve Gottshall, 2014).

Dijital medya cag1 gazeteciligin her alaninda yenilik ve radikal bir degisime taniklik
etmektedir. Sosyal medyanin, 6zellikle Twitter'in genis popiilaritesi, gazeteciligin gelecegi igin bir
potansiyele sahiptir. Gazeteciler i¢in Twitter son derece 6nemli bir haber kaynagidir. Gelecegin
gazeteciliginde, “gazetecilerin mesleki pratigini, veri analizi ve programlama becerilerini ve
tekniklerini bir araya getiren” yeni bir hikaye anlatimi olarak tanimlanan "veri gazeteciligi" gibi
yeni tiirler ortaya ¢ikmistir. Veri gazeteciligi, kitle kaynakli olabilecek biiylik veri kiimelerini
sorgulamay1 gerektirir ve bu nedenle, veri gazeteciliginin olasi katkisinin habercilik iiretimini

giiclendirmek oldugu, o6zellikle de arastirmaci gazeteciligi canlandirabilecegi diisiiniilmektedir
(Franklin, 2014).

Haber {iretiminde yakinsama, dijitallesme gibi teknolojik gelismeleri isaret eden bir
kavramdir. Pratikte, bu tiir bir yakinsama tiim medya platformlar: i¢in tek bir gazeteci veya haber
ireticisinin yani sira tim bu medya igin aym icerige sahip olmay1 saglamaktadir. Dagitim
diizeyinde, yakinsama bir cihazin tim medyay1 birlestirebilecegi anlamina gelir. Yakinsama
caginda basili gazete ve dergiler nesli tiikkenen ve esnek olmayan mecralar olarak goriilmektedir.
Yakinsama, pratikte okuyucu veya kullanici katilimmin {iretim siirecinde oynadigi rolii
vurgulamaktadir. Kullanicinin aktif rolii bir medya kurulugsunun haberlerin iiretimine aktif olarak
katilmanin ve irettikleri materyalleri entegre etmenin olanaklarini agik tutmasi gerektigi anlamina
gelmektedir. Etkilesim, ag kurma, hiper-metinsellik, sanallik, simiilasyon ve paylasma gibi yeni
medyanin teknolojik 6zellikleri, yeni bir kiiltiir ve yeni bir mantik gazeteciligin hikaye anlatimi
tekniklerini ve yeni gazetecilik bi¢imlerini etkilemis ve veri kullanimi, dogrudan ve siirekli
etkilesim gibi yeni bigimleri beraberinde getirmis ve haber tiiketiminde sosyal medya
platformlarinin 6nemi artmustir (Siapera, 2018).

Dijital medya bir yandan iletisim araglarinin demokratiklestirildigi, her internet
kullanicisinin iletisim kurabilecegi, ‘tweetleyebilecegi’, blog olusturabildigi ve yurttas gazeteci
olabilecegi benzeri goriilmemis bir degisimi temsil ederken; diger yandan Boyer (2013, s. 4), dijital
cagda haberin doniisiime ugradigini, 1980'den dnce kamu yararia ve kamusal konulara odaklanan
haberin Keynesyen modelinin, 1980'den itibaren Amerika Birlesik Devletleri'nde ve Avrupa'da
okuyucuyu veya izleyiciyi bir yurttas olmaktan c¢ok bireysel bir tiiketici olarak goren post-
Keynesyen (neoliberal) haber modeline doniistiigiinii vurgulamaktadir. Gazetecilikte ‘dijital ¢ag’
internet tabanl iletisim teknolojilerinin ve bilgi sistemlerinin tiim gorliniimlerine ve
kurumsallagmalarina isaret etmekte, ayn1 zamanda, bilgisayarin ve mobil medya platformlarinin ve
alim cihazlariin yayilmasi anlamina da gelmektedir. Boyer (2013, s. 125), bu degisimin haber
tizerindeki yansimalarma da dikkat ¢ekmistir. Birincisi, gazetecinin giderek hareketsiz hale gelmesi
ve bir senaryo oyuncusuna doniismesidir. Gazeteciler zamanlarinin ¢ogunu, dncii medyanin ne
yaptigini izlemek i¢in harcamaktadirlar. ikincisi ise, mevcut haber miktarindaki artisa karsilik,
igeriginin gesitliliginde sasirtict derecede bir diisiis olmasidir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, Ensonhaber, Hiirriyet ve Medyascope haber sitelerinin ve bu sitelerin sosyal
medya hesaplarinin betimsel bir analizi yapilmistir. Sitelerin Facebook, Twitter, Instagram ve
Youtube hesaplarinin takipgi ve gonderi sayilar incelenmis, Facebook ve Twitter hesaplarindan
yaptiklar1 paylagimlarin etkilesimlerine ait veriler de arastirmaya dahil edilmistir. Ayrica, sitelerin
haber akislari 1 hafta (6-12 Ocak 2020) boyunca takip edilerek analiz edilmistir. Arastirma
kapsaminda incelenen Ensonhaber ve Medyascope sadece dijital, Hiirriyet ise hem basili hem de
dijital haber platformu temsil eden &rnekler olarak segilmistir. Web analizine dayali bir ara¢ olan
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Alexa.com Tlzerinden haber sitelerinin trafik verileri, erisim oranlari, mobil-web ziyaretci
karsilagtirilmasi gibi veriler ortaya ¢ikarilmistir. Ayrica, haberlerin kategorik dagilimlari, haber
sitelerinin sosyal medya hesaplar1 ve bu hesaplardan paylasilan goénderilerin aldiklar1 etkilesimler
de incelenmistir. Boylece, dijital gazetecilik pratiklerinin genel 6zellikleri kargilagtirmali olarak
analiz edilmistir.

Bulgular ve Analiz
1. Ensonhaber.com

Dijital doniisiimiin en onemli getirisi etkilesimdir. Geleneksel gazetecilikte pasif durumda
olan bireyler internet haberciligiyle birlikte aktif duruma ge¢mistir. Ensonhaber’in bu durumun
oldukea farkinda oldugu goriilmektedir. Mangetlerinde ziyaretgisiyle konusuyormus gibi bir {islup
kullanmasi etkilesime verilen 6nemin agik bir gostergesidir. Ayn1 zamanda mansetler, bir sosyal
medya sayfasi izlenimi olustururken kullanilan haberlerin ise gazeteciligin ciddiyetini muhafaza
ettigi goriilmektedir.

Tablo 1. Ensonhaber internet Haber Sitesinin Siralama Bilgileri (01.01.2020 itibariyla)

Haber Haber
Diinya Tiirkiye | Kategorisi | Kategorisi
Siralamasi | Siralamasi Diinya Tiirkiye
Siralamasi | Siralamasi
Ensonhaber | 334 6 228 1

Ensonhaber, diinyada en ¢ok tiklanan web siteleri arasinda 334. sirada, Tiirkiye’de 6. sirada
yer almaktadir. Ayn1 zamanda Ensonhaber, diinyanin en gok tiklanan haber siteleri arasinda 228 ve
Tirkiye’de ise 1. sirada yer almaktadir. Tablo 1’deki veriler incelendiginde Ensonhaber’in
Tiirkiye’nin en ¢ok tiklanan haber sitesi oldugu goriilmektedir. Dijital dogumlu olan sitenin,
herhangi bir gazeteye ya da televizyona ihtiyag duymadan tamamen dijital mecralardan
faydalanarak haber kaynaklar1 arasinda ilk siray1 almasi dijital doniisiimiin etkisinin anlagilmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Ayrica Ensonhaber’in bu basarisi; sitenin dijital ortami kullanig
bicimi, logosu, haber iislubu, erisim istatistikleri ve diger tiim ayrintilariyla incelenmesinin
gerekliligini ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Mobil/Web Erisim Dagilim1 (01.01.2020 itibariyla)

Mobil Uzerinden Erisim | Web Uzerinden Erisim

Ensonhaber %67,75 %32,25

Ensonhaber’in erisim istatistiklerine gore ziyaretgilerinin %67,75’i mobil cihazlardan,
%32,25’1 ise web lizerinden erisim saglamakta oldugu goriilmektedir. Kullanicilarinin biiyiik bir
¢ogunlugunun mobil iizerinden erisim saglamasi hem Ensonhaber hem de internet haberciligi
acisindan biiyliik 6nem tagimaktadir. Ensonhaber, Tablo 1°de de goriildiigi gibi Tiirkiye’de en ¢ok
takip edilen haber sitelerinin bagin1 ¢ekmektedir. Bu veriler 1siginda giiniimiizde haber takibinin
cogunlukla mobil iizerinden yapildig1 goriilmektedir.

Tablo 3. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Ziyaretci Verileri (06.12.2019-06.01.2020)

Aylik Ziyaretci Ayhik Tekil
Sayisi Ziyaretci Sayisi
Ensonhaber 29.570.128 6.980.234

Aylik ziyaretci sayisina bakildiginda Ensonhaber’i 29.570.128 kisi ziyaret etmistir. Sitenin
tekil ziyaretci sayisi ise 6.980.234 tiir.
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Grafik 1. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Trafik Kaynaklarima iliskin Veriler (01.01.2020 itibariyla)
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Ensonhaber’in trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretcilerinin 68,67’si dogrudan, 0,63’
e-posta yoluyla, 5,74’ii yonlendirmeyle, 2,59’u sosyal medyadan, %22,31 organik aramayla,
0,06’s1 ise diger yollar araciligiyla siteye erisim saglamistir. %22,31°lik organik arama yoluyla
erisim Ensonhaber in bilinirliginin yiiksek oldugunun bir gostergesidir.

Grafik 2. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Sosyal Medyadan Aldig1 Trafige iliskin Veriler (01.01.2020
itibariyla)
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Ensonhaber’e sosyal medya iizerinden ulasan ziyaretgi verileri incelendiginde bu
ziyaretcilerin %45,8’1 Youtube, %32,24°1i Facebook, %13’ii Twitter, %5,62’si Whatsapp, %1,08’1
Instagram ve %2,26s1 diger sosyal medya uygulamalarindan eristigi goriilmektedir. Diger verilerle
kiyaslandiginda Ensonhaber’in Twitter’da yetersiz kaldig1 goriilmektedir. Haberin genis kitlelere
ulagtirillmasinda Twitter biliyliik 6nem tasimaktadir. Grafik 5’te yer alan bilgiler dogrultusunda
Ensonhaber’in Twitter’da diger sosyal mecralara gore daha az etkin oldugu goériilmektedir.

Grafik 3 Ensonhaber internet Haber Sitesinin Ulke Bazinda Trafik Verileri (01.01.2020 itibarryla)
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Ziyaretgilerinin neredeyse tamamin Tiirkiye iizerinden eristigi Ensonhaber’in 6zellikle Tiirk
vatandaglarinin fazla oldugu iilkelerden de erisim aldigi goriilmektedir. Ziyaretcilerin %95,98’1
Tiirkiye, %2,49’u Almanya, %0,71°i Ingiltere, %0,43’ii Hollanda ve %0,39 u ise Belcika iizerinden
erismektedir.

Tablo 4. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Haber Kategorilerine Iliskin Veriler (06.01.2020-12.01.2020)

.. . . . Kiiltiir | Video .
Giindem | Ekonomi | Spor | Magazin | Diinya Sanat | Haber Diger | Toplam

6 Ocak

2020 20 2 1 6 3 45 2 79
7 Ocak

2020 18 3 9 36 1 70
8 Ocak

2020 19 1 10 1 32 3 67
9 Ocak

2020 18 6 11 41 3 79
10

Ocak 14 4 1 9 41 1 72
2020

11

Ocak 14 4 6 1 26 5 56
2020

12

Ocak 13 5 9 27 54
2020

Toplam 116 25 2 60 5 248 15 477

Bir haftalik zaman diliminde Ensonhaber haber sitesine toplamda 477 haber yiiklenmistir.
Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 116 giindem, 6 ekonomi, 25 spor, 2 magazin, 60 diinya, 5
kiiltiir-sanat, 248 video haber, 15 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo
2’deki verilere gbére Ensonhaber’in bir haftada paylastigi toplam haber sayisinin 477 oldugu
goriilmektedir. Agirlikli olarak ‘giindem’ ve ‘diinya’ kategorilerinde yer verdigi, ‘magazin’ kiiltiir-
sanat’ ve ekonomi haberlerini daha az tercih ettigi anlasilmaktadir. Ayrica 248 videolu habere yer
veren Ensonhaber’in dijital haberciligin en 6nemli unsuru olan videolu haberlere onem verdigi
anlasilmaktadir.

Tablo 5. Ensonhaber’in Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi (06.01.2020-12.01.2020)

Kategori F %
Giindem 116 %24.,4
Ekonomi 6 %1,2
Spor 25 %5,3
Magazin 2 %0,4
Diinya 60 %12,5
Kiiltiir 0
Sanat 5 1.1
Video 0
Haber 248 %51,9
Diger 15 %03,2
Toplam 477 100
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Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %24.4 giindem, %1,2
ekonomi, %5,3 spor, 0,4 magazin, %12,5 diinya, %1,1 kiiltiir-sanat, %51,9 video haber, %3,2 diger
kategoriler. Ensonhaber’in agirlikli olarak video haber, giindeme dair haberler ve diinya
kategorisinde igerikler yiikledigi goriilmektedir.

Grafik 4. Ensonhaber internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri (02.01.2020 itibariyla)
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Ensonhaber’in Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 1.598.704, bu sayfay1 takip edenlerin
sayisi ise 1.583.704 tiir.

Grafik 5. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Facebook Paylagimlarmin Etkilesim Verileri (06.01.2020-
12.01.2020)
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Ensonhaber’in Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore sayfadan toplam 185 gonderi
paylasilmigtir. Bu gonderiler 53.836 begeni, 25.972 yorum, 11.446 paylasim almistir.

Grafik 6. Ensonhaber internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi ve Tweet Verileri (02.01.2020 itibariyla)
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Ensonhaber’in Twitter hesabini takip eden kisi sayist 469.000°dir. Yine bu hesaptan
toplamda 152.000 tweet atilmustir.
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Grafik 7. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri (06.01.2020-12.01.2020)
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Ensonhaber’in Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore sayfadan toplam 269
tweet/retweet atilmistir. Tweet/retweet’ler 20.532 begeni, 5.705 yorum, 3.728 retweet almigtir.

Grafik 8. Ensonhaber Internet Haber Sitesinin Youtube Verileri (02.01.2020 itibariyla)
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Veriler incelendiginde Ensonhaber’in Youtube kanalinin 3.620 abonesi oldugu ve bu
kanaldan toplam 110 video paylasildig1 goriilmektedir.

Grafik 9. Ensonhaber internet Haber Sitesinin Instagram Verileri (02.01.2020 itibartyla)
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Instagram hesabinda 175.000 takipgisi bulunan Ensonhaber’in bu hesaptan toplamda 8.643
paylasim yaptigi goriilmektedir.

2. Hiirriyet.com

Hiirriyet’in kullandig1 mansetlere bakildiginda basili gazetesinde kullandigi {isluba benzer
bir anlatim tarzi kullandig1 goriilmektedir. Haberlere herhangi bir farklilik katilmadan oldugu gibi

sunulmasi diger haber siteleriyle kiyaslandiginda Hiirriyet igin negatif bir 6zellik olarak 6n plana
¢ikmaktadir.

Tablo 6. Hiirriyet internet Haber Sitesinin Siralama Bilgileri (01.01.2020 itibaryla)

Haber Haber
Diinya Tiirkiye | Kategorisi | Kategorisi
Siralamasi | Siralamasi Diinya Tiirkiye
Siralamasi | Siralamasi
Hiirriyet | 478 9 231 2
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Hiirriyet diinyada en ¢ok tiklanan web siteleri arasinda 478., Tiirkiye’de 9. sirada yer
almaktadir. Ayn1 zamanda, diinyanin en c¢ok tiklanan haber siteleri arasinda 231. ve Tiirkiye’de ise
2. sirada yer almaktadir.

Tablo 7. Hiirriyet internet Haber Sitesinin Mobil/Web Erisim Dagilimi (01.01.2020 itibaryla)

Mobil Uzerinden Web Uzerinden
Erisim Erisim
Hiirriyet %79,93 %20,07

Hiirriyet’in erisim istatistiklerine gore ziyaretgilerinin %79,93’ti mobil cihazlardan,
%20,07’si ise web lizerinden erisim sagladigi gorilmektedir. Hiirriyet’in ziyaretgilerinin biiyiik
¢ogunlugunun mobil iizerinden erigim saglamasi dikkate degerdir.

Tablo 8 Hiirriyet internet Haber Sitesinin Ziyaretci Verileri (06.12.2019-06.01.2020)

. . Aylik Tekil Ziyaretci
Aylik Ziyaretci Sayisi Sayisi
Hiirriyet 28.292.438 6.112.347

Aylik ziyaretci sayisina bakildiginda Hiirriyet’i 28.292.438 kisi ziyaret etmistir. Sitenin tekil
ziyaretci sayisi ise 6.112.438 dir.

Grafik 10. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Trafik Kaynaklarma iliskin Veriler (01.01.2020 itibariyla)
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Hiirriyet’in trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretcilerinin %52,65°1 dogrudan, %0,54°1i e-
posta yoluyla, %4,36’s1 yonlendirmeyle, %2,81°i sosyal medyadan, %39,58’i organik aramayla,
%0,06’s1 ise diger yollar araciligiyla siteye erisim saglamistir.

Grafik 11. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Sosyal Medyadan Aldig1 Trafige iliskin Veriler (01.01.2020
itibartyla)
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Hiirriyet’e sosyal medya lizerinden ulasan ziyareti verileri incelendiginde bu ziyaretgilerin
%15,35’1 Youtube, %40,88’1 Facebook, %38,61°1 Twitter, %2,56’s1 Whatsapp, %0,78’1 Instagram
ve %1,82’si diger sosyal medya uygulamalarindan eristigi goriilmektedir.
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Grafik 12. Hiirriyet internet Haber Sitesinin Ulke Bazinda Trafik Verileri (01.01.2020 itibarryla)
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Ziyaretcilerinin neredeyse tamamin Tiirkiye {izerinden eristigi Hiirriyet’in Ozellikle Tiirk
vatandaglarinin fazla oldugu iilkelerden de erisim aldig1 goriilmektedir. Ziyaretgilerin %95,73’1
Tiirkiye, %2,74’i Almanya, %0,58i Amerika, %0,54’ii Ingiltere ve %0,39’u ise Fransa iizerinden
erismektedir.

Tablo 9. Hiirriyet’in internet Haber Sitesinin Haber Kategorilerine ligkin Veriler (06.01.2020-12.01.2020)

Giindem | Ekonomi | Spor | Magazin | Diinya I;::]t:: X;%Zc:, Diger | Toplam
62%‘273" 8 1 2 12 3 11 2 39
7;3;3" 7 1 15 4 1 10 3 41
8;3;3" 8 1 1 11 4 1 12 3 41
92(3‘2’3" 6 2 1 12 5 12 3 41
102(?20(?“ 9 2 2 14 3 9 3 42
112(?2"(?" 6 2 15 4 13 2 42
122(?2";" 5 3 15 3 6 1 33
Toplam 49 6 12 94 26 2 73 17 279

Hiirriyet haber sitesine toplamda 279 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine
bakildiginda 49 giindem, 6 ekonomi, 12 spor, 94 magazin, 26 diinya, 2 kiiltiir-sanat, 73 video
haber, 17 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir.

Tablo 10. Hiirriyet Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi (06.01.2020-12.01.2020)

Kategori F %

Giindem 49 %17,5
Ekonomi 6 %2,1
Spor 12 %4,3
Magazin 94 %33,6
Diinya 26 99,3
Kiiltiir sanat 2 90,8
Video Haber 73 %26,2
Diger 17 %6,2
Toplam 279 100
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Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %17,5 giindem, %2,1
ekonomi, %4,3 spor, %33,6 magazin, %9,3 diinya, %0,8 kiiltiir-sanat, %26,2 video haber %6,2
diger kategoriler. Bulgulardan hareketle Hiirriyet’in mangetlerinde agirlikli olarak ‘magazin’,
‘video haber’ ve ‘giindem’ kategorisinde haberler paylastig1 goriilmektedir.

Grafik 13. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Facebook Takipci ve Begeni Verileri (02.01.2020 itibarryla)
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Hiirriyet’in Facebook sayfasini begenen kisi sayist 3.131.993, bu sayfay1 takip edenlerin
sayist ise 2.926.529’dur.

Grafik 14. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Facebook Paylasimlarimin Etkilesim Verileri (06.01.2020-
12.01.2020)
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Hiirriyet’in Facebook sayfasimin etkilesim verilerine gore sayfadan toplam 315 gdnderi
paylasilmistir. Bu gonderiler 50.328 begeni, 22.597 yorum, 9.865 paylasim almustir.

Grafik 15. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Twitter Takipci ve Tweet Verileri (02.01.2020 itibartyla)
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Hiirriyet’in Twitter hesabimi 4.240.000 kisi takip etmistir. Yine bu hesaptan toplamda
422.000 tweet atilmustir.
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Grafik 16. Hiirriyet internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri (06.01.2020-12.01.2020)
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Ensonhaber’in Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore sayfadan toplam 511
tweet/retweet atilmigtir. Tweet/retweet’ler 19.887 begeni, 4.356 yorum, 3.121 retweet almustir.

Grafik 17. Hiirriyet internet Haber Sitesinin Youtube Verileri (02.01.2020 itibariyla)
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Veriler incelendiginde Hiirriyet'in Youtube kanalinin 24.500 abonesi oldugu ve bu kanaldan
toplam 3.312 video paylasildig1 goriilmektedir.

Grafik 18. Hiirriyet Internet Haber Sitesinin Instagram Verileri (02.01.2020 itibar1yla)
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Instagram hesabinda 218.000 takipgisi bulunan Hiirriyet'in bu hesaptan toplamda 1.847
paylasim yaptigi goriilmektedir.

3. Medyascope

Medyascope’un mansetlerinde kullandigi haber sunumuna bakildiginda standart bir yapida
oldugu goriilmektedir ancak kullandig dilin elestirel bir yani oldugu g6z ardi edilmemelidir.

Tablo 11. Medyascope internet Haber Sitesinin Siralama Bilgileri (01.01.2020 itibaryla)

Haber Haber
Diinya Tiirkiye | Kategorisi | Kategorisi
Siralamasi | Siralamasi Diinya Tiirkiye
Siralamasi | Siralamasi
Medyascope | 121.515 2.745 9.431 146
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Medyascope, diinyada en ¢ok tiklanan web siteleri arasinda 121.515., Tiirkiye’de 2.745.
sirada yer almaktadir. Ayn1 zamanda Medyascope, diinyanin en ¢ok tiklanan haber siteleri arasinda
9.431 ve Tiirkiye’de ise 146. sirada yer almaktadir.

Tablo 12. Medyascope Internet Haber Sitesinin Mobil/Web Erisim Dagilimi (01.01.2020 itibariyla)
Mobil Uzerinden | Web Uzerinden
Erisim Erisim

Medyascope 58,77 41,23

Medyascope’un erisim istatistiklerine gore ziyaret¢ilerinin %58,77’si mobil cihazlardan,
%41,2311 ise web lizerinden erigim saglamakta oldugu goriilmektedir.

Tablo 13. Medyascope internet Haber Sitesinin Ziyaretci Verileri (06.12.2019-06.01.2020)

Aylik Ziyaretci Ayhk Tekil
Sayisi Ziyaretci Sayisi
Medyascope 425.020 223.453

Aylik ziyaretgi sayisina bakildiginda Medyascope’u 29.570.128 kisi ziyaret etmistir. Sitenin
tekil ziyaretgi sayisi ise 6.980.234 tiir.

Grafik 19. Medyascope Internet Haber Sitesinin Trafik Kaynaklarina iliskin Veriler (01.01.2020 itibariyla)
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Medyascope’un trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaret¢ilerinin %27,33’i dogrudan,
%1,55’1 e-posta yoluyla, %9,51°i yonlendirmeyle, %45,73’ii sosyal medyadan, %%15,87si,
organik aramayla siteye erisim saglamistir. %22,31°lik organik arama yoluyla erisim saglamistir.

Grafik 20. Medyascope internet Haber Sitesinin Sosyal Medyadan Aldig1 Trafige iliskin Veriler (01.01.2020
itibariyla)

100 89,19
80
60
40
20 9,59
0,73 0,38 ,
0 - 011
Youtube Facebook Twitter Whatsapp Digerleri

Medyascope’a sosyal medya {izerinden ulasan ziyaret¢i verileri incelendiginde bu
ziyaretcilerin %0,73’1 Youtube, %9,59’u Facebook, %89,19’u Twitter, %0,38’i Whatsapp ve
%0,11°1 diger sosyal medya uygulamalarindan eristigi goriilmektedir.
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Grafik 21. Medyascope Internet Haber Sitesinin Ulke Bazinda Trafik Verileri (01.01.2020 itibartyla)
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Medyascope’un ziyaretcilerinin iilkelere gore dagilimina bakildiginda %91,07’si Tiirkiye,

%4,3’1i Amerika, %2,84’1i Almanya, %1,02’si ingiltere ve %0,77’s1 Fransa’dandir.

Tablo 14. Medyascope’un internet Haber Sitesinin Haber Kategorilerine Iliskin Veriler (06.01.2020-

12.01.2020)
Giindem Siyaset Ié::]t;: I\—|/ ;%i? Diger Toplam
b onak 2 9 1 23 1 36
7zooggk 1 10 18 1 30
Szooggk 11 1 19 31
9zooggk 3 8 2 22 1 36
10 Ocak 1 10 2 21 1 35
112CC))2c:k 5 8 1 15 2
12200205k 1 9 11 2 23
Toplam 10 65 7 129 6 217

Medyascope haber sitesine toplamda 88 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine

bakildiginda 10 giindem, 65 siyaset, 7 kiiltiir-sanat, 6 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi

goriilmektedir.

Tablo 15. Medyascope Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi (06.01.2020-12.01.2020)

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %4,6 giindem, %29,9 siyaset,
%3,2 kiiltiir-sanat, %59,5 video haber, %6,8 diger kategoriler. Medyascope’un haber kategorilerine

Kategori F %

Giindem 10 %4,6
Siyaset 65 %29,9
Kiiltiir sanat 7 93,2
Video Haber 129 %59,5
Diger 6 %?2,8
Toplam 217 100
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gore dagilimi incelendiginde daha ¢ok ‘video haber’ ve ‘siyaset’ kategorisinde haberler paylastigi
goriilmektedir.

Grafik 22. Medyascope Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri (02.01.2020 itibariyla)
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Medyascope’un Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 17.461, bu sayfayr takip edenlerin
sayist ise 19.831°dir.

Grafik 23. Medyascope Internet Haber Sitesinin Facebook Paylagimlarimin Etkilesim Verileri (06.01.2020-
12.01.2020)
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Medyascope’un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gére 6 Ocak 2020-12 Ocak 2020 tarihleri
arasinda sayfadan toplam 212 gdnderi paylasiimistir. Bu gonderiler 980 begeni, 122 yorum, 276
paylasim almistir.

Grafik 24. Medyascope Internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi ve Tweet Verileri (02.01.2020 itibaryla)
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Medyascope’un Twitter hesabini takip eden kisi sayist 147.000°dir. Yine bu hesaptan
toplamda 65.500 tweet atilmigtir.

Grafik 25. Medyascope Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri (06.01.2020-12.01.2020)
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Medyascope’un Twitter hesabinin etkilesim verilerine gére 6 Ocak 2020 — 12 Ocak 2020
tarihleri arasinda sayfadan toplam 1.255 tweet/retweet atilmigtir. Tweet/retweet’ler 1.125 begeni,
287 yorum, 488 retweet almustir.

Grafik 26. Medyascope Internet Haber Sitesinin Youtube Verileri (02.01.2020 itibartyla)
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Veriler incelendiginde Medyascope’un Youtube kanalinin 153.000 abonesi oldugu ve bu
kanaldan toplam 16.268 video paylasildigi gériilmektedir.

Grafik 27. Medyascope Internet Haber Sitesinin Instagram Verileri (02.01.2020 itibarryla)
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Instagram hesabinda 4.136 takipgisi bulunan Medyascope’un bu hesaptan toplamda 216
paylasim yaptig1 goriilmektedir.
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Tablo 16. Haber Sitelerin Siralama Verilerinin ve Ziyaret¢i Sayilarinin Kargilastirilmas: (01.01.2020
itibariyla)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope
Diinya Siralamasi 334 478 121.515
Tiirkiye Siralamasi 6 9 2.745
Haber ve Medya
Kategorisi Diinya 228 231 9.431
Siralamasi
Haber ve Medya
Kategorisi Tiirkiye 1 2 146
Siralamasi
Ayhk Ziyaretci 20.570.128 28.292.438 425.020
Sayisi
Avlik Tekl 6.980.234 6.112.347 223.453
Ziyaretci Sayisi

Tablo 16’da sitelerin hem ‘genel” kategoride hem de ‘haber ve medya’ kategorisinde diinya
ve Tiirkiye siralamalari, aylik ziyaret¢i sayilar ile aylik tekil ziyaret¢i sayilart sunulmustur. Tekil
ziyaretci sayisi, ziyaret edenin IP’si esas alinarak belirlenen zaman diliminde siteye ilk kez giris
yapan ziyaret¢i sayisini bildirmektedir. Dijital dogumlu olan Ensonhaber, diinyada en ¢ok ziyaret
edilen siteler arasinda 334. Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen siteler arasinda 6. sirada yer
almaktadir. Haber ve medya kategorisinde ise Ensonhaber diinyada 228. sirada yer alirken
Tirkiye’de 1. sirada yer almaktadir. Ensonhaber’i bir ayda ziyaret eden kisi sayis1 29.570.128 iken
bu ziyaretgilerin 6.980.234°1i tekil ziyaretcilerden olugsmaktadir. Basili bir gazeteye sahip olan, ayni
zamanda internet iizerinden yayin yapan Hiirriyet’in sitesi, diinyada en ¢ok ziyaret edilen internet
siteleri arasinda 478. sirada, Tiirkiye’de ise 9. sirada yer almaktadir. Haber ve medya kategorisinde
diinyada 231. sirada yer alan Hiirriyet, Tirkiye’de ise 2. sirada yer almaktadir. Hiirriyet’i bir aylik
zaman diliminde 28.292.438 kisi ziyaret ederken, bu ziyaretgilerin 6.112.347’si tekil
ziyaretcilerden olugmaktadir.

Elestirel bir yayin anlayisi benimseyen ve dijital dogumlu olan Medyascope ise diinyada en
cok ziyaret edilen internet siteleri arasinda 121.515. sirada yer alirken, Tiirkiye’de 2.745. siradadir.
Medyascope, haber ve medya kategorisinde diinyada 9.431. sirada yer alirken Tiirkiye’de 146.
sirada yer almaktadir. Medyascope’u ise bir ayda 425.20 kisi ziyaret ederken, bu ziyaretgilerden
223.453’1i bu zaman zarfinda ilk kez siteye erisim saglayan yani tekil ziyaretcilerden olugsmaktadir.
Tablo 2’deki veriler 1$181nda, Hiirriyet’in Tiirkiye’de basili gazete veya bir TV ge¢misi olan tiim
haber mecralarinin 6niine gegtigini sdyleyebiliriz. Ancak burada daha onemli olan konu, dijital
dogumlu olan bir haber mecrasinin yani Ensonhaber’in Tiirkiye’de gecmisi uzun yillara dayanan
ve geleneksel medya ge¢misi olan haber mecralarimin Oniine gegerek 1. siraya yerlesmesidir.
Ensonhaber’in bu istatistigi Tirkiye’de medya sektorii agisindan bir doniim noktasidir. Herhangi
bir TV kanalina veya basili bir gazeteye sahip olmadan sadece dijital kanallar araciligiyla yayin
yapan bir yayin orgami Tiirkiye’de birinci sirada yer almaktadir. Yine Tablo 2’deki veriler
dogrultusunda, Hiirriyet’in dijital déniisim konusunda yakaladigi basart goz ardi edilmemelidir.
Hiirriyet’in de Tirkiye’de en c¢ok takip edilen basin yaym organlarindan biri oldugu
anlasilmaktadir. Medyascope’un verileri ise hem elestirel bir yayin anlayigina sahip olmasi hem de
sadece dijital kanallar araciligiyla yayincilik faaliyeti yiirlitmesi agisindan onemlidir. Kendi
tarzinda yayin anlayisina sahip haber mecralar1 arasindan siyrilmayi bagaran Medyascope ‘un adinin
ilerleyen siireclerde daha fazla duyulacag: diistiniilmektedir.
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Tablo 17. Haber Sitelerinin Mobil/Web Erisim Verilerinin Karsilagtirilmasi (01.01.2020 itibariyla)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope
Web Uzerinden %32,25 %20,07 %41,23
Erisim
Mobil
Uzerinden %67,75 %79,93 %058,78
Erisim

Tablo 17°deki veriler internet sitelerine ulasim saglayan ziyaretgilerin bu ulasimi hangi
kanalla sagladigina dair verileri icermektedir. Bu veriler dogrultusunda Ensonhaber’in
ziyaretgilerinin %32,25’1 web, %67,75’1 mobil iizerinden erisim saglamaktadir. Hiirriyetf’in ise
ziyaretcilerinin %20,07’si web, %79,93’1i mobil iizerinden erisim saglamaktadir. Medyascope’un
ziyaretgilerinin %41,23’i web, %58,78’1 mobil iizerinden erisim saglamaktadir. Tablo 17’deki
veriler dogrultusunda mobil iizerinden en fazla erisim alan sitenin Hiirriyet oldugu goriilmektedir.
Hiirriyet’in web kullanicilari tarafindan daha az tercih ettigi goriilmektedir. Ensonhaber’in erisim
verileri dogrultusunda dengeli bir ziyaretgi kitlesine sahip oldugu goriilmektedir. Medyascope’u
ziyaret eden kullanicilarin web ve mobil ayrimina bakildiginda mobil erisim alma oraninin diger iki
ornege gore daha az oldugu goriilmektedir. Medyascope veya diger dijital mecralarin, Ensonhaber
ve Hiirriyet’in yakaladigi basart dogrultusunda mobil kullanicilarin daha fazla ilgisini ¢ekmesi
gerektigi goriillmektedir.

Tablo 18. Haber Sitelerinin Trafik Kaynaklarina Iligkin Verilerinin Karsilastiriimasi (01.01.2020 itibariyla)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope
Dogrudan %68,67 %52,65 %27,33
E-Posta %0,63 %0,54 %1,55
Yonlendirme 903,54 %4,36 909,51
Sosyal Medya %2,59 %?2,81 %45,73
Organik Arama %22,31 %39,58 %15,87
Diger Uygulamalar %2,26 %0,06 %0,01

Tablo 18’de sitelerin diger dijital mecralar araciligiyla aldigi ziyaretgi sayilarinin bu
mecralar arasindaki dagilimina iliskin verileri igermektedir. Ensonhaber’e dogrudan erisim orani
%68,67, e-posta ile %0,63, yonlendirme yoluyla %3,54, sosyal medya uygulamalar1 ile %2,59 ve
organik arama yontemiyle %2231 ve diger dijital mecralar araciligiyla %2,26 olarak
goriilmektedir. Hiirriyet’in internet kullanicilari, %52,65 dogrudan, %0,54 e-posta, %4,36, sosyal
medya uygulamalar1 %2,81, organik arama %39,58 ve diger %0,06 dijital uygulamalar araciligiyla
erisim saglamaktadir. Medyascope’a erisim saglayan kullanicilarm ise %27,33°ti dogrudan,
%1,55’1 e-posta, %9,51°1 yonlendirme, %45,73’1 sosyal medya uygulamalari, %15,87’si organik
arama, %0,01°1 diger dijital mecralar1 kullanarak bu erisimi saglamiglardir.

Tablo 18°deki veriler incelendiginde en fazla dogrudan erisim oranina sahip sitenin
Ensonhaber oldugu goriilmektedir. Organik arama verilerine bakildiginda ise Hiirriyet'in diger iki
siteye oranla daha yiiksek organik erisim oranina sahip oldugu goriilmektedir. Bu durumun sebebi
ise Hiirriyet’in bir basili gazeteye ve diger iki siteye oranla daha uzun bir gegmise sahip olmasiyla
beraber daha kemiklesmis bir ziyaretci kitlesine sahip oldugu sonucunu ortaya g¢ikarmaktadir.
Tablo 18‘deki 6nemli verilerden biri de sosyal medya araciligiyla gelen ziyaret¢i oranina dair
verilerdir. Bu veriler incelendiginde ise Medyascope’un diger iki siteye oranla sosyal medyadan
daha fazla ziyaretci aldigini goriilmektedir. Dijital kdkenli bir yayin organi olmasinin sonucu
olarak Medyascope’un sosyal medya trafigi daha aktiftir.
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Tablo 19. Haber Sitelerinin Sosyal Medya Uygulamalarindan Aldigi Trafik Verilerinin Karsilagtiriimasi
(01.01.2020 itibaryla)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope

Youtube %45,8 %15,34 %0,73
Facebook %32,24 %40,88 %9,59
Twitter %13 938,61 %89,19
Whatsapp %5,62 %2,56 %0,38
Instagram %1,08 %0,78 -

Digerleri %2,26 %1,82 %0,11

Sitelere sosyal medya uygulamalari {izerinden erisim saglayan ziyaretcilere iligkin veriler

tablo 19’da siralanmistir. Buna gore Ensonhaber’e sosyal medya uygulamalari esas alindiginda
Youtube iizerinden erisenlerin oranm1 %45,8, Facebook lizerinden erisenlerin oran1 %32,24, Twitter
tizerinden erigenlerin oran1 %13, Whatsapp tlizerinden erigsenlerin oran1 %5,62, Instagram tlizerinden
erisenlerin oran1 %1,08 ve diger soyal medya uygulamalar1 iizerinden erigsenlerin oran1 %2,26
olarak goriilmektedir. Hiirriyet’in sosyal medya uygulamalari tizerinden aldigi erisimin dagilimina
bakildiginda ziyaretgilerin; %15,34’tiniin Twitter, %40,88’inin Facebook, %38,61’inin Twitter,
%2,56’sinin Whatsapp, %0,78’inin Instagram ve %1,82’sinin diger uygulamalar iizerinden erisim
sagladig1 gorilmektedir. Medyascope’un verilerine bakildiginda ise sosyal medya uygulamalari
ozelinde %0,73’1 Youtube, %9,59’u Facebook, %89,19°u Twitter, %0,38’i Whatsapp ve %0,11
diger sosyal medya uygulamalari dagilim karsimiza ¢ikmaktadir. Tablo 19°daki veriler
incelendiginde ilk 6rnek olan Ensonhaber’in diger iki siteye oranla Twitter {izerinden daha az bir
tiklama aldigi sonucuna ulagilmaktadir. Yine Hiirriyet’in Youtube ve Medyascope’un ise hem
Youtube hem de Facebook iizerinden Ensonhaber’e oranla daha az ziyaretgi aldig1 goriilmektedir.

Tablo 20. Haber Sitelerinin Aldig1 Trafiklerin Ulkeler Bazinda Dagilimimin Karsilastirilmas: (01.01.2020
itibartyla)

Ensonhaber | Hiirriyet | Medyascope
Tiirkiye %95,98 %95,73 %91,07
Almanya %2,49 %2,74 %2,84
iingiltere %0,71 %0,54 %1,02
Hollanda %0,43 -
Belgika %0,39 - -
Amerika - %0,58 %4,3
Fransa - %0,41 %0,77

Tablo 20’deki veriler sitelerin iilkelere gore aldig1 =ziyaret¢i oranlarmin dagilimini
gostermektedir. Ensonhaber ziyaretcilerinin  %93,77°si  Tirkiye’den, %2,49’u Almanya’dan,
v%0,71°1 Ingiltere’den, %0,43’ii Hollanda’dan, %0,39’u ise Belgika’dan erisim saglamaktadir.
Hiirriyet’in  verilerine bakildiginda ise ziyaretgilerin  %90,34’i  Tirkiye’den, %2,74’i
Almanya’dan, %0,54’ii Ingiltere’den, %0,58’i Amerika’dan, %0,39’uise Fransa’dan erisim
saglamigtir. Medyascope ‘a erisim saglayan ziyaretgilerin iilkelere gore dagilimina bakildiginda ise
ziyaretcilerin  %88,49’u Tirkiye’den, %2,84’1i Almanya’dan %1,02’si 1ngi1tere’den, %4,3°1
Amerika’dan, %0,77’si ise Fransa’dan erisim saglamistir. Ug site karsilastinldiginda
Medyascope’un diger iki siteye oranla az da olsa daha fazla yurt dis1 erisim oranina sahip oldugu
goriilmektedir. Tablo 20’deki veriler Tirkiye’nin en iist siralarda yer alan sitelerinin bile
uluslararast tiklanma oranlarimin oldukg¢a diisiik oldugunu gostermektedir. Bu veriler 1s18inda
Tiirkiye’de yayin yapan sitelerin yayin dillerini ¢ogaltma, iilkelere 6zgii igerik iiretme, tik alinmak
istenen iilkeye gore igerik iiretimi saglayacak nitelikli personel istihdami vb. 6rnekler ¢ogaltilarak
daha yenilik¢i yayin tarzlarma sahip olmalart gerekmektedir. Yaym yeri Tiirkiye olan ve diinya
siralamasinda ilk siralarda yer alan bir dijital haber mecrasi olmanin yolu buradan ge¢gmektedir.

410



Tiirkiye 'de Gazeteciligin Dijital Doniisiimii: Ensonhaber, Hiirriyet ve ...

Tablo 21. Haber Sitelerine Yiiklenen Haberlerin Kategorik Dagilimlarinin Kargilagtirilmas: (06.01.2020-
12.01.2020)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope
Giindem 116 49 10
Ekonomi 6 6 -
Spor 25 12 -
Magazin 2 94 -
Diinya 60 26 -
Kiiltiir-Sanat 5 2 7
Siyaset - - 65
Video Haber 248 73 129
Diger 15 17 6
Toplam 477 279 217

Tablo 21°de sitelerin bir hafta boyunca yayimladiklar1 haberlerin kategorik dagilimlar1 yer
almaktadir. Bu dagilimlara gére Ensonhaber’in bir hafta igerisinde yiikledigi toplam haber sayisi
477°dir. Bu 477 haberin 116’s1 giindem, 6’s1 ekonomi, 25’1 spor, 2’si magazin, 60’1 diinya, 5’i
kiiltiir-sanat, 248’1 video haber ve 15°1 diger kategorilerden olusmaktadir. Hiirriyet’in bir haftalik
stiregte yiikledigi toplam haber sayis1 279°dur. Bu 279 haberin 49’u giindem, 6’s1 ekonomi, 12’si
spor, 94’1 yani magazin, 26’s1 diinya, 2’si kiiltir-sanat, 73’ video haber ve 17’si diger
kategorilerden olusmaktadir. Medyascope ise bir haftalik siiregte toplam 217 haber yiiklemistir. Bu
haberlerin 10’u giindem, 7’si kiiltliir-sanat, 65’1 siyaset, 129’u video haber ve 6’s1 diger
kategorilerden olugmaktadir. Kategorik dagilimlar incelendiginde sitelerin belirli kategoriler
iizerinde yogunlastigi goriilmektedir. Ayni zamanda dijital gazeteciligin en Onemli haber
kategorilerinden biri olan video haber, Ensonhaber ’de ve Medyascope’ta daha fazla yer almakta,
Hiirriyet ise bu kategoride daha geri planda kalmaktadir. Medyascope’un yiikledigi toplam 217
haberden 129’unun video haberlerden olusmasi, dijital kokenli haber mecralarinin video habere
daha fazla yer verdigini gostermektedir.

Tablo 22. Haber Sitelerinin Sosyal Medya Hesaplarina Ait Veriler ile Bu Hesaplarmm Aldig1 Etkilesimlere
Dair Verilerin Karsilagtirilmasi (06.01.2020-12.01.2020)

Ensonhaber Hiirriyet Medyascope
Facebook Takipc¢i Sayisi 1.583.704 2.926.529 19.831
Facebook Begeni Sayisi 1.598.704 3.131.993 17.461
Facebook Begeni 53.836 50.328 980
Facebook Yorum 25.972 22.597 112
Facebook Paylasim 11.446 9.865 276
Twitter Takipci Sayisi 469.000 4.240.000 147.000
Tweet Sayisi 152.000 422.000 65.500
Twitter Begeni 20.532 19.887 1.125
Twitter Yorum 5.705 4.356 287
Retweet 3.728 3.121 488
Youtube Abone Sayisi 3.620 24.500 153.000
Youtube Video Sayisi 110 3.312 16.628
Instagram Takipci Sayisi 175.000 218.000 4.136
Instagram Gonderi Sayisi 8.643 1.847 216

Tablo 22’de sitelerin sosyal medya hesaplarina iliskin yapilan incelemelerin sonuglar yer
almaktadir. Ensonhaber’in Facebook’ta 1.583.704 takipgisinin ve 1.598.704 begeni sayisinin
oldugu goriilmektedir. Ayrica Ensonhaber’in bir haftalik siire i¢inde sosyal medya hesaplarindan
paylastigi haberlerden Facebook’ta 53.836 begeni, 25.972 yorum, 11.446 paylasim aldig1
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goriilmektedir. Twitter’da ise 469.000 takipgisi bulunan Ensonhaber, bir haftada Twitter’dan
152.000 tweet atmis ve bu tweetler 20.532 begeni, 5.075 yorum, 3.728 retweet almistir.
Ensonhaber in Youtube kanalina ise 110 kisi abone olmustur ve bu kanal iizerinden toplamda 110
video paylasimi yapilmistir. Instagram tiizerinden ise 175.000 abonesi bulunan Ensonhaber
toplamda 8.643 gonderi paylasimi yapmistir.

Hiirriyet’ in verileri incelendiginde Facebook’tan 2.926.529 takipgi sayisina ve 3.131.993
begeni sayisina ulagtigi goriilmiistiir. Hiirriyet’in bir haftalik siire igerisinde Facebook {izerinde
paylastigi icerikler 50.328 begeni, 22.597 yorum ve 9.865 paylasim almigtir. Twitter’da 4.240.000
takipgisi bulunan Hiirriyet, toplamda 422.000 tweet atmistir. Hiirriyet’in bir haftalik siire i¢erisinde
twitter hesabindan yaptig1 paylasimlar; 19.887 begeni, 4.356 yorum ve 3.121 retweet almustir.
Youtube’da 24.500 abonesi bulunan Hiirriyet’in, bu kanaldan toplamda 3.312 video paylastig
goriilmektedir. Instagram’da ise 218.000 takipgi sayisina ulasan Hiirriyet, Instagram hesabindan
toplamda 1.847 paylasim yapmustir.

Medyascope’un verileri incelendiginde ise Facebook’ta 19.831 takipgi ve 17.461 begeni
sayisina ulastig1; bir haftalik siirecte Facebook hesabina yiikledigi igeriklerin ise 980 begeni, 112
yorum ve 276 paylasim aldigi gériilmektedir. Medyascope’un Twitter verilerine bakildiginda ise
147.000 takipgisinin bulundugu ve toplam tweet sayisinin 65.500 oldugu goriilmektedir.
Medyascope’un Twitter hesabindan bir haftalik siire boyunca yaptigi paylasimlar 1.125 begeni, 287
yorum, 488 retweet almigtir. Medyascope Youtube kanalina toplamda 153.000 kisi abone olmustur
ve bu kanaldan toplam 16.628 video paylasimi yapilmistir. Instagram hesabinda 4.136 abonesi
bulunan Medyascope, bu hesaptan toplamda 216 gonderi paylagimi yapmustir.

Sosyal medya hesaplarina iliskin veriler incelendiginde Ensonhaber’in, Hiirriyet’e gore daha
az takipgi sayisina sahip olmasina ragmen, Facebook ve Twitter lizerinden daha fazla etkilesim
(begeni, yorum, paylasim, retweet) aldigi goriilmektedir. Bu veriler haber sitelerinin niteligi ve
yiikleyecegi icerikler bakimindan onem teskil etmektedir. Ciinkii, dijital doniisiimiin en biiyiik
ozelliklerinden biri etkilesimdir. Sitenin paylastigi génderinin daha fazla paylasilmasi daha fazla
kisiye ulasmasina, aldig1 begeni daha fazla konusulmasina ve aldig1 yorum bir sonraki icerigin daha
cok gelistirilmesine dogrudan etki etmektedir.

Ensonhaber’in etkilesim verilerinin diger iki siteye oranla daha yiiksek olmasinin
nedenlerini, yukaridaki veriler 1s1¢inda, daha yenilik¢i bir site yapisina sahip olmasinda, dijital
doniigsiime daha fazla ayak uydurmasinda ve haber iislubunda 6zgiin bir igerik anlayisina sahip
olmasinda aramak yanlig olmayacaktir. Yine 6nemli sonuglardan biri de Medyascope’un Youtube
kanalina iligkin verilerdir. Diger iki siteyle karsilagtirildi§inda Hiirriyet’in koklii bir basili gazete
gecmisinin olmasinin takipgi sayisinin daha fazla olmasinda dogrudan etkili oldugu sdylenebilir.
Medyascope un, Hiirriyet karsisindaki bu dezavantajlarina ragmen, Youtube kanali Hiirriyet’in gok
iistlinde bir abone ve video sayisina sahiptir. Dijital haber mecralar1 ¢esitli dijital platform
uygulamalarmi bir arada kullanmakla birlikte hepsi ayr1 kullanici gruplarina hitap etmektedir. Bu
sinirsiz mecralarin kullanicilant belirli uygulamalar etrafinda yogunlagmaktadir. Tablo 22°deki
veriler de haber sitelerinin belirli uygulamalar tizerinde yogunlastigini géstermektedir.

SONUC

Bu c¢alismada, dijital gazeteciligin niteliklerinin belirlenmesinde kullanilabilecek kriterler
ornekleriyle tartigilmistir. Bu nedenle hem basili gazete gecmisi olan hem de dijital kokenli
ornekler sec¢ilmis ve bu drneklerin verileri birbirleriyle kiyaslanmistir. Birinci 6rnek olan ve dijital
dogumlu olma 6zelligiyle 6n plana ¢ikan Ensonhaber’in Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber sitesi
oldugu gorilmiistiir. Ayn1 zamanda Ensonhaber sosyal medyada da ciddi bir takipgi kitlesine
sahiptir ve yine sosyal medyadan yiiksek bir oranda etkilesim aldig1 goriilmektedir. Kendine 6zgii
tslubu ve profesyonelce hazirlanan manset tasarimlariyla Ensonhaber’in sosyal medya
gonderilerinin diger iki 6rnekten daha fazla etkilesim aldigi goriilmektedir. Yenilik¢i bir yaklagimla
haber tireten Ensonhaber, Hiirriyet’ten daha az takipgi sayisina sahip olmasina ragmen daha fazla
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etkilesim almaktadir. Ikinci 6rnek olan Hiirriyet basili bir gazeteye sahip olmasina ragmen internet
sitesi lizerinden de milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Hiirriyet’in haber sitesi, basili gazetesinin
tiraj1 gbz oOniinde bulundurdugunda, basili gazeteye oranla ¢ok daha fazla kisiye ulagsmaktadir.
Hiirriyet’e dair incelenen verilere gore gazetenin yine soSyal medyada oldukca aktif oldugu ve
ciddi bir etkilesim aldig1 goriilmektedir. Ugiincii 6rnek olan ve elestirel bir yaklasima sahip
Medyascope ise iirettigi iceriklerle genis bir takipgi kitlesine ulagmay1 basarmustir. Incelenen
verilere bakildiginda, Medyascope’un Youtube iizerinden ciddi oranda bir takipgi kitlesine ve igerik
sayisina sahip oldugu gériilmiistiir. Medyascope’un verileri, elestirel medyanin kagit gazetelere
oranla dijitallesme yoluyla daha uygun bir maliyetle ¢cok daha biiyiik bir kitleye ulasabilecegini
gostermistir.

Aragtirma sonucunda, ayni zamanda basili gazetesi de bulunan bir dijital gazete 6rnegi olan
Hiirriyet ile dijital dogumlu olan Ensonhaber ve Medyascope orneklerinin birbirleriyle
karsilastirilan verileri hem basili gazetenin dijital doniigiimiinii hem de dijital dogumlu haber
mecralarinin birbirleriyle olan benzer ve farkli yonlerinin de belirginlesmesini saglamistir. Bu
verilere gore Hiirriyet’in baz1 durumlarda geleneksel yayinciliktan gelen aligkanliklarini agamadigi
goriilmektedir. Logosunun gazetesiyle ayni olmasi, haber islubunda herhangi bir farklilik
gelistirememesi, basili gazetede elde ettigi tasarim Ustiinliigiinii dijital ortama tasiyamamasi gibi
durumlarin Hiirriyet’in dijital dogumlu haber siteleriyle rekabetini zora soktugu goriilmektedir.
Hiirriyet’in sosyal medyada takipci sayis1 diger iki ornege gore fazla olmasina ragmen, aldigi
etkilesimin daha az oldugu goriilmistiir. Bu durum, dijital doniisiimde kilit kavram olan etkilesim
kavramimna yeteri kadar Onem vermedigi veya bu yoOnde izleyiciyi ¢ekmedigi seklinde
yorumlanabilmektedir. Dijital ortamlarin gazetelere sagladigi en biiyiik faydalardan bir digeri ise
video haberlerdir. Youtube sayesinde bu tiir haberlerin olusturulmasi ve yayimlanmasi oldukga
kolay hale gelmistir. Hiirriyet’in ve Ensonhaber’in, Medyascope’a oranla Youtube takipgi sayisi ile
paylasilan igerik sayisinin ¢ok daha az olmasi dikkate deger bir bulgu olarak ortaya ¢ikmustir.
Video haber dijital gazeteciligin temel unsurlarindan biridir ve igerik {iretme acisindan kullanict
katilimina da olanak saglayan bir uygulamadir.

Bloglar, Twitter, Facebook, Google ve tiim iletisim teknikleri gazeteciligin ara¢ kiti olmas1
ve gazetecilerin haber toplamak ic¢in teknolojiyi kullanmasi gazetecilik uygulamalarini
giiclendirmistir. Bu noktada, gazeteciler de yeni teknolojik yenilikleri kullanmali, ayn1 zamanda
gazetecilik uygulamalarimi en iyi sekilde gelistirmelidir (Jones ve Salter, 2012). Ensonhaber bir
hafta boyunca en ¢ok video haber yiikleyen site olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Ensonhaber’i
Medyascope takip ederken, Hiirriyet bu konuda diger iki siteye gore olduk¢a az video haber
paylasimi yapmustir. Dijital doniisimiin en 6nemli kategorilerinden biri olan video haberler
Medyascope ‘un haber yelpazesinde oOne ¢ikmaktadir. Ayn1 zamanda uluslararasi ziyaretgi
sayilarinin diisiik olmasi, haber tiretiminde belirli bir kategoriye yogunlasilmasi {i¢ drnegin benzer
ve eksik yanlar1 olarak ortaya ¢ikmustir. Arastirma sonuglari; Hiirriyet'in hala Tirkiye’de en ¢ok
tiklanan ikinci haber sitesi olmasi ger¢eginden hareketle, geleneksel medya aygitlarindan biri olan
basili gazete birikiminin, dijital gazetecilik agisindan ne kadar biiyiik bir firsat oldugunu da ortaya
koymaktadir.
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