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OZET

Bu c¢alismanin amaci, Tirk mobilya sektoriiniin uluslararasi
alanda rekabet giiciiniin belirlenmesidir. Tiirkiye ekonomisinde
yasanan gelismelerin Onemli bir kismi rekabet giicii agisindan
olumsuzluk tasimasina ragmen, son donemlerde bazi sektorlerin
yakaladiklar1 basar1 dikkat c¢ekici niteliktedir. Bu sektdrlerden bir
tanesi de mobilya sektoriidiir. Tiirk mobilya sektoriiniin 2001 ve 2006
yillart arasindaki ithalat ve ihracat degerlerini kullanarak; Aciklanmig
Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksi (RCA), Goéreli Ihracat Avantaj
Endeksi (RXA), Géreli Ithalat Avantaj Endeksi (RMA), Géreli Ticaret
Avantaj Endeksi (RTA) vb. endeksler hesaplanmistir. Bu ¢alismada
s0z konusu endeksler yardimi ile sektoriin uluslararasi ticarette
rekabet glicli degerlendirilmeye ¢alisiimistir.

ABSTRACT

This study aims to determine the international competitiveness
of the furniture industry of Turkey. Recently, an impressive
accomplishment for some sectors in Turkish economy is remarkable
although developments in competitiveness carry out some
negativeness. One of these sectors is furniture industry. We used data
set about Turkish furniture industry’s export and import between
2001-2006 and calculated; Revealed Comparative Advantage Index
(RCA), Relative Export Advantage Index (RXA), Relative Import
Penetration Index (RMP), Relative Trade Advantage Index (RTA) ect.
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In this study, we evaluated Turkish furniture sector’s competitive
power on international trade.

GIRIS

Diinya ekonomisinde son yillarda kiiresellesmeyle birlikte ¢ok
hizli degisimler yasanmaktadir. Bu degisimler, piyasalar1 daha
rekabetci bir ortam igerisine tagimaktadir. Rekabet¢i ortamin varligi
ise firmalarin ve {ilkelerin uluslararasi rekabetten ekstra katma deger
elde etme cabalarimi arttirmaktadir. Globallesmeyle birlikte sadece
iilke icinde faaliyet gosteren firmalar ve endistriler degil ayni
zamanda endiistriler arasi rekabet edebilirligin yani rekabet giiciiniin
de 6nemi artmaktadir.

Bir ilkenin uluslararasi alanda rekabet edebilirligi; mikro
acidan firmanin, makro agidan da endiistrinin ve iilkenin rekabet
giiciine baglidir. Rekabet teorisinde, firmalarin belirleyecegi stratejiler
oncelikli olarak firmalarin piyasa igerisindeki performanslarini ve
dolayli olarak i¢inde bulunduklar1 endiistrinin performansini énemli
Olciide etkilemektedir. Dolayisiyla rekabet giiciiniin artirilmasi
anlaminda firmalarin belirleyecekleri stratejileri iyi saptamalari
gerekmektedir.

Ulkemizde son yillarda yapilan ¢alismalar, yasal diizenlemeler
ve alinan 6nlemler ile Tiirk ekonomisinin uluslararasi rekabet giiciiniin
artirtlmas1 ve basta Giimriik Birligi olmak iizere Avrupa Birligi ile
biitlinlesme siireci amaglanmistir. 1990’11 yillarda baglayan hizli
globallesme siireci, teknolojideki bas dondiiren gelismeler, ulusal
pazardan c¢ok uluslararasi pazardan pay kapma yarisini hizlandirmistir.

Firmalarin, endistrilerin ve hatta iilkelerin rekabet giigleri
farkli yontemler kullanilarak olgiilmekte ve s6z konusu olglimlerde
genellikle sayisal verilerden yararlanilmaktadir. Rekabet giicilinii
firmalar i¢in tanimlamak nispeten kolaydir, fakat bolgelerin veya
iilkelerin rekabet giiciinii tanimlamak ise daha zordur. Globallesen
diinyada uluslararas1 firmalarin, rekabet giiciinii belirlemede etkin
oldugu savunulmaktadir. Yine bu sava gore, firmalara rekabet giicii
saglayan temel unsur ise {iriin ve/veya iiretim sistemlerinde yeniliktir."

! M. Porter, The Competitive Advantage of Nations, Harvard Business Review,
1990, s:77
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Globallesen diinyanin disinda kalmamak, siirekli biiyliyen
pazarda, pazar payimni arttirmak veya en azindan pazar payimi korumak
i¢in firsat ve avantajlardan yararlanmak, firmalar ve tilkeler i¢in temel
amaclar arasinda yer almaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda her gecen
giin daha fazla sayida firma uluslararasi alana ag¢ilma ihtiyaci
hissetmektedir. Bu firmalar arasinda {ilkemizde mobilya endiistrisi de
yerini almaktadir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’nin son donemde parlayan sektorleri
arasinda yer alan mobilya sektoriiniin, uluslararasi alanda c¢esitli
rekabet gilicii indeksleri kullanarak rekabet gilicii Olglilmeye
caligilacaktir.

I. TURKIYE’'DE MOBILYA SEKTORUNUN GENEL
YAPISI VE GELISIMI

Tirk mobilya endistrisinin ge¢misi 19. yiizyilla kadar
dayanmaktadir. Bu donemde iiretim kiigiik firmalarda kiiciik 6lgekli
olarak yapilmaktadir. Ge¢gmiste emek yogun iiretim yapan mobilya
sektorii bu giin globallesmeden dolayr sermaye yogun ve teknoloji
kullanan birer tretim alani haline gelmistir. Bugiin Tiirkiye’de
mobilya hem kii¢iik 6l¢ekli firmalar tarafindan hem de biiylik {iretim
gergeklestiren firmalar tarafindan iiretilmektedir.”

Giliniimiizde Tiirk mobilya endiistrisi, genelde ¢ogu geleneksel
yontemlerle calisan atdlye tipi, kiiciik Olcekli firmalarin agirlikta
oldugu bir goriiniime sahiptir. Buna karsin 6zellikle son 15-20 yillik
stirecte kiiclik 6lgekli firmalarin yani sira orta ve biiylik 6lgekli firma
sayisinda da bir artis gézlenmektedir. Mobilya tliretiminde Onemli
bolgeler, toplam iiretimdeki paylarma gore; Istanbul, Ankara, Bursa
(Inegol), Kayseri, izmir ve Adana olarak siralanmaktadr. >

Kiictiik olgekli isletmeler daha ¢ok emek yogun calisma
ortaminda bulunan, c¢alisan sayist cogunlukla 1 ile 5 is giicii arasinda
degisen ve tamamina yakini kalifiye elemanlardan olusan isyerleridir.
Orta Olgekli isletmelerin bir kismi1 emek yogun, bir kismi ise yari

* Baris Yenigeri, Furniture Industry, IGEME — Export Promotion Center of Turkey,
http://www.igeme.gov.tr/eng/sector/furniture.pdf, 2007

? Sevil Sakarya, “Mobilya Sektérii Degerlendirme Raporu Orta Anadolu
Thracatcilar Birligi Genel Sekreterligi, Ocak 2006 Ankara, 1-51
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emek yogun, yari sermaye yogun olarak c¢aligmaktadir. Biiyiik
isletmeler ise tamamen sermaye yogun olarak iiretim yapmaktadirlar.
Orta ve biiyiik isletmelerde calisan personel igerisinde nitelikli kalifiye
eleman sayisi azdir. Bu isletmelerden kiicilik isletmelerin tamami, orta
Olceklilerin ise bazilar1 siparise dayali, atdlye tipi (kesikli) tiretim,
bazilar1 ise biiyiik Olgekli isletmeler gibi parti iiretimi yapmaktadir.
Kiiclik olgekli atolyelerin bir kismi sadece siparis ve dekorasyon
elemanlari iiretecek sekilde organize olmuslardir. *

Mobilya endiistrisi, Tiirkiye’nin genel imalat sanayi iginde
%4’lik bir paya sahiptir.Tiirkiye’de mobilyacilik, fabrikasyon ve
atolye tipi olmak iizere ikiye ayrilsa da atdlye tipi, torna
tezgahlarindan ibaret marangozhane gibi kiigiik Olgekli isletmelerin
yogunlukta oldugu bir sektordiir. >

II. TURK MOBILYA SEKTORUNUN DIS TICARETI

Tiirk Mobilya sektorii 2001 yilindan itibaren dig ticaretinde
siirekli olarak art1 vermeye baslamis ve bunu 2004 yil1 icerisinde de
siirdiirmeye devam etmistir.® 2001 yilinda yasanan krizle birlikte ic
talepte goriilen daralma firmalarin ihracata yonelmesiyle atlatilmaya
calisilmigtir. Yapilan mobilya ihracatinin yaridan fazlast Avrupa
Birligi’ne yapilmaktadir. Bu durum, komsu iilkeler basta olmak iizere,
pazar c¢esitlendirilmesine gidilmesini ve mevcut pazarlarda da
firmalarin kendi markalar1 ile var olmaya calisarak kar marjlarim
artirmaya g¢alismalarini zorunlu kilmaktadir. 2001 yilinda yakalanan
olumlu siirecin devam edecegi tahmin edilmektedir. ’

1. ihracat

Tirk mobilya sektoriinde son 20-25 wyillik dénemde
endiistriyellesme, markalasma ve disa acilma basarist gorilmiistiir.
Diinya mobilya sektoriinlin, diinya pazarinda toplam 200 milyar
dolarlik bir pay1 vardir. Tiirk mobilya sektorii bu pay igerisinde %1°1ik
bir orana sahiptir. Tiirk mobilya sektoriiniin; diinya standartlarina

* DPT “VIIL Bes yillik kalkinma plam mobilya endiistrisi OIK raporu” Ankara,
1997, 3-16

> Tamer Kayacikli, Taluy Emil, “Diinya’da ve Tiirkiye’de Mobilya Sektorii”, /. T.0.
yayin no:19,2003,s. 20.

°DPT, OIK, 2006:97

" Baris Yenigeri, “ Mobilya Sektor Raporu”, IGEME Yayinlari, 2005, Ankara
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uygun, lstlin kalitede, farkli, 6zgiin tasarimlar ile ileriki yillarda daha
fazla pazar payimna sahip olacagi da sdylenebilir. Bu durumu iilkenin
mobilya ihracatin1 gosteren Tablo 1’de de gormek miimkiindiir. 2001
yilinda 245 milyon $ olan mobilya ihracati 2006’da 1 milyar dolar1
gecmistir ve mobilya ihracatinin genel ihracata orani artmistir.

Tablo.1: Tiirkiye Mobilya Sektorii Ihracat1 1996-2006 (000 $)

ok Tiirkiye geneli Mobilya ihr. Tiirkiye
Yillar Mobilya Ihracat i)lllrfg geneli i)g:’in deki pay1 (307 %)
1996 131.144 23 224 465 0.56
1997 135.174 26 261 072 0,51
1998 163.479 26 973 952 0,60
1999 188.961 26 587 225 0,71
2000 232.468 27 774 906 0,83
2001 245.707 31334216 0,78
2002 360.416 36 059 089 0,99
2003 634.417 47252 836 1,34
2004 855.707 63167 153 1,35
2005 953.063 73122150 1,30
2006 1095.330 85 141 517 1,28
Kaynak: TUIK, ( Secilmis fasillara gore ihracat), 2007
2. Ithalat

Tablo 2’de de gorildiigli gibi 2001 yilinda yasanan krizin de
etkisiyle mobilya ithalati bir 6nceki yila gore azalarak 115 milyon
dolara diismiistiir. 2002 yilim1 kiigik bir artigla 126 milyon dolar
ithalat ile kapayan sektor ithalati 2003 yilinda ekonomideki
iyilesmenin de etkisiyle tekrar artis egilimine girmistir.®
Tablo 2: Tiirkiye Mobilya Sektorii Ithalat1 1996-2006 (000 $)

Yillar Mobilya Ithalati Turkli);;.genell MOblzzﬁlngd i:;:a()"yeo)geneh
1996 127.000 43 626 642 0,29
1997 161.000 48 558 721 0,33
1998 179.000 45921 392 0,38
1999 148.000 40 671 272 0,36
2000 186.000 54 502 821 0,34
2001 115.000 41399 083 0,27
2002 126.000 51553797 0,24
2003 170.000 69 339 692 0,24
2004 283.000 97 539 766 0,29
2005 527.000 116 774 151 0,45
2006 731.000 138 295379 0,52

¥ Baris Yenigeri, “ Mobilya Sektér Raporu”, IGEME Yayinlari, 2005, Ankara
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Kaynak: TUIK, ( Secilmis fasillara gore ithalat), 2007

Tablo 3.’de Tiirk mobilya sektoriiniin dis ticaret dengesine
iligkin istatistiki verilere yer verilmektedir. 2000 yilina kadar mobilya
sektoriinde ithalat, ihracati asmistir. Bunun sebepleri arasinda mobilya
sektorlinlin dig pazara yeterince acilmamis olmasi ve 1997 yilinda
yasanan Asya Finans Krizi ile 1999 Kasim’inda yasanan reel sektor
krizleri yer almaktadir. 2001 yilinda yasanan kriz sonucunda TL’nin
yabanci paralar karsisinda deger kaybetmesi, mobilya ihracatinda
artisa sebep olmustur. fhracattaki bu artis giiniimiize kadar iilke lehine
bir durum sergilemistir. 2001 yilinda yakaladigimiz olumlu ihracat
artis1, tilkemizin bu sektordeki rekabet giiciinii artirmis ve dig ticaret
hacmi (mobilya sektorii i¢in) de siirekli olarak artmustir.

Tablo 3. Mobilya Sektorii Dis Ticaret Dengesi (1000 ABD §)

Yillar ihracat ithalat Ticari denge Hacim Karsilama
1997 78.479 158.367 -79.888 236.846 -49.5
1998 97.357 175.222 -77.865 272.579 -55.6
1999 127.663 145.648 -17.985 273.311 -87.6
2000 163.923 182.744 -18.821 346.667 -89.7
2001 180.683 111.950 68.733 292.633 1614
2002 260.950 112.426 148.534 371.426 232.1
2003 404.844 147.761 257.083 552.605 273.9
2004 547.242 254.338 292.904 801.580 215.1
2005 645.040 341.596 303.454 986.636 188.8

Toplam 2.506.181 1.630.052 876.149 4.134.283 153.7

Kaynak: DPT, OIK, 2006:97

III. REKABET GUCU ENDEKSLERIYLE TURK
MOBILYA SEKTORUNUN REKABET GUCUNUN
DEGERLENDIRMESI

1. Rekabet Giiciiniin Olciilmesinde Kullanilan Endeksler

a) Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksi (RCA)

Rekabet giiciinii belirlemede en yaygin olarak kullamlan
yontemlerden biri Ag¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed
Comparative Advantage) (RCA) yontemidir. Bela Balassa’nin 1965

yilinda yapmis oldugu calisma ile sayisal olarak RCA endeksi
uluslararas1 ticarette uzmanlagsmay1 6lgme konusunda kullanilmaya
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baslanmustir.” Balassa’nin ortaya koymus oldugu bu yaklasim, iiretim
faaliyetlerinin yani sira fiyat dig1 faktorlerin de analize dahil
edilmesini gerektirir. Analiz yaparken, ihracat i¢ iiretimle ve ithalatta
i¢ tiiketimle iliskilendirilir. Aciklamali karsilagtirmali stiinliikler
yaklasimi uygulamada, faktor getirileri veya faktér yogunluklarinin
roliinii belirlemede bir arag olarak kullanilmaktadir'® .

i tlkesinin j malina (veya mal grubuna) ait RCA endeksi
genellikle malin iilke toplam ihracati igindeki paymin diinya toplam
ticareti igindeki payina oranlanmasi ile dl¢tliir:

rRC4, =(x, /1 x, )x,,/X,)
Burada X, ve X iilkesinin j mali ihracatini ve diinya j mal

thracatin1 gosterirken X, ve X, ililkenin toplam ihracatini ve diinya

toplam ihracatin1 géstermektedir. 1°den kiigiik bir deger iilkenin ilgili
malda, agiklanmig karsilastirmali iistiinliikler bakimindan dezavantajl
oldugu, 1’den biiyilk bir deger ise iilkenin o malda agiklanmis
karsilastirmali Gistiinliige sahip oldugu seklinde yorumlanir''.

b) Nispi Ihracat Avantaji Endeksi (RXA)

Nispi lhracat Avantaji Endeksi (The Relative Export
Advantage Index — RXA) belirli bir iiriinde herhangi bir iilkenin
diinya piyasalarinda sahip oldugu ihracat payinin diger biitiin mallarda
diinya ihracatinda sahip oldugu paya orani olarak tanimlanabilir'®.
Endeksin bu 6zelligi, ele alinan {ilkelerin ve mallarin toplam ihracat
(diinya) hesaplanirken dista tutulmasina ve boylece ele alinan {ilke ve
malin iki defa hesaplamaya dahil edilmesini engellemektedir.

? Keld Laursen, “Revealed Comparative Advantage and the Alternatives as
Measures of International Specialisation”, Danish Research Unit For Industrial
Dynamics, DRUID Working Paper No. 98-30, 1998, s.1

' Hakan Kum, “Rekabet Giiciinii Belirleyen Faktorler: Yeni Yaklasimlar Erciyes
Universitesi, I.1.B.F Dergisi, Say1: 14, 1999, 5.165-179

' Bela Balassa, “Trade Liberalization and ‘Revealed’ Comparative Advantage”,
Manchester School of Economic and Social Studies, 1965, 33, s: 99-124

"2 Klaus Frohberg ve Monika Hartmann, “Comparing Measures of

Competitiveness, Institute of Agricultural Development in Central and Europe
Discussion Paper, DP No: 2. 1997. s:7.
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Asagidaki formiilde de gosterildigi gibi, incelenen mal ve tilke

toplam ithracat hesaplanirken dikkate alimmamaktadir.
RXA, = (X, / Y X)X,/ D D X))
IREN) k. k#i k. k#i 1,1#j

Burada X ihracati ifade etmektedir.formiildeki i ve k indisleri
{iriin kategorilerini; j ve | ise tilkeleri gostermektedir."

Buna gore; endeks degerinin 1’den yiiksek olmasi séz konusu
iriin veya kategoride iilkenin rekabet avantajina sahip oldugunu,
1’den kiiciik olmas da tersini ifade etmektedir'*.

¢) Nispi Ithalat Niifuz Endeksi (RMP)

Nispi Ithalat Niifuz Endeksi (The Relative Import Penetration
Index — RMP), Nispi Ihracat Avantaji Endeksi’ne olduk¢a benzerdir.
Aralarindaki temel farklilik denklemde ihracat yerine ithalatin (M) yer
almas1 ve tam tersi bir sekilde yorumlanmasidir. Bagka bir ifadeyle,
Goreli Ithalat Niifuz Endeksi belli bir sektoriin ithalatinin iilke ithalati
igindeki paymin, o sektoriin diinyadaki ithalatinin diinya toplam
ithalatindaki payma oranmidir. Eger endeks degeri 1'den biiylik ise
rekabet¢i dezavantajin, 1'den kiiclik 1ise rekabet¢i avantajin
gostergesidir.'® Endeksin yapisi su sekildedir:'®

RMF; :(Mi//zMil)/(ZMk// Z ZMkl)

IREY] k ki ko k#i 1,1#]

d) Nispi Ticari Avantaj Endeksi (RTA)

Nispi Ticari Avantaj Endeksi (The Relative Trade Avantage
Index — RTA), digerlerine kiyasla daha karmasik bir endekstir ve
Nispi IThracat Avantaji Endeksi ile Nispi Ithalat Niifuz Endeksi
arasindaki farka esittir. Bu endeks ile ortaya konulan rekabet avantaji
goreli ihracat ve ithalat avantajlarinin 6nemi ile agirliklandirilan bir

13 Klaus FROHBERG, Monika HARTMANN, Comparing Measures Of

Competitiveness, Discussion Paper Institute of Agricultural Development in Central
and Eastern Europe, Discussion Paper No. 2, 1997,s. 7

' Can Aktan ve istiklal Vural, “Rekabet Giicii ve Tiirkiye”, TISK Rekabet
Dizisi:3,2004, Ankara. S: 66.
Phttp://ref.advancity.net/ci/ShowReport.aspx?commodity=23 &country=DE&index=
INDUSTRY_RMP

' http://www.canaktan.org/yeni-trendler/yeni-rekabet/6l¢gme-htm
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gostergedir. Boylece ilgili malin ihrag veya ithaline iliskin ¢ok kii¢iik
degerlerin endeks iizerinde etkili olmas1 s6z konusu olmamaktadir.
Pozitif bir deger rekabet¢i avantaja, negatif bir deger ise

dezavantaja karsihk gelir. 7 Buna gore endeks su sekilde ifade
edilebilir:'®

RTA, = RXA, - RMP,

Bu yondeki g¢alismalarin en Onemlilerinden biri Vollrath’a
(1991) aittir. Yukarida tanimlanan AKU endeksini sadece ihracati
hesaba aldig1 ve ithalat diizeyini ihmal ettigi i¢in elestiren Vollrath’a
(1991) gore endeksin hesaplanmasinda, ihracat ve ithalat verileri ile
net ticaret etkisi hesaba katilmalidir. Aciklanmis karsilastirmali
iistiinliiklere yonelik {i¢ alternatif tanimlama yapan Vollrath, ihracat
kadar ithalat1 da kapsayan ilk gostergeyi goreli ticaret avantaji (RTA)
olarak tanimlamistir. S6z konusu endeks, Balassa endeksine esit olan
goreli ihracat avantaji (RXA) ile goreli ithalat avantaji (RMA)
arasindaki fark olarak hesaplanmaktadir. Bu endeks ile ortaya konulan
rekabet avantaji goreli ihracat ve ithalat avantajlarinin Oonemi ile
agirliklandirilan bir gostergedir. Boylece ilgili malin ihra¢ veya
ithaline iligkin ¢ok kiiclik degerlerin endeks iizerinde etkili olmas1 s6z
konusu olmamaktadir. Pozitif bir deger rekabet¢i avantaja, negatif bir
deger ise dezavantaja karsilik gelir'.

e) IThracatta Uzmanlasma Endeksi (ES)

Ticarette Uzmanlagma Endeksi, (ES) bir {ilkenin ihracat veya
ithalatta uzmanlagma derecesini belirlemek igin kullanilmaktadir. Her
mal kategorisi i¢in (Thracat-Ithalat)/(Thracat+ithalat) oraninin mutlak
degerinin, o mal kategorisinin toplam dis ticaretteki payma gore
agirlikli toplam1 bulunarak bir iilkenin toplam uzmanlik diizeyi elde
edilir. 0 ile 1 arasinda degisen degerler alan endeksin degeri

" http://www.canaktan.org/yeni-trendler/yeni-rekabet/6l¢gme-htm

Klaus FROHBERG, Monika HARTMANN, Comparing Measures Of
Competitiveness, Discussion Paper Institute of Agricultural Development in Central
and Eastern Europe, Discussion Paper No. 2, 1997,s. 7
¥ Ozge Aynagoz Cakmak, “A.K.U. ve Rekabet Giicii: Tiirkiye Tekstil ve Hazir
Giyim Endiistrisi Uzerine Bir Uygulama”,Ege Akademik Bakis Dergisi,2005,Cilt: 5
Say1:1-2. 5:65-76
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biiyilidiikge, o iilke i¢in uzmanlagsma diizeyi artmis demektir.”* Burada
paydada diinya toplam ihracati yerine belli bir piyasa veya rakibe ait
veriler yer alir. Endeks, bir iilkenin ihracat sektoriindeki mallarda
uzmanlagma derecesine iligkin bilgi sunar ve malin iilke toplam
ihracat1 i¢indeki paymin, aynt malin belli bir piyasaya veya partnere
yapilan toplam ithalattaki payima orani olarak hesaplanir.

ES=(x,/x,)/m,/M,)
Burada x;, ve X, i ilkesinin j mali ihracati ile toplam
ihracatini gosterirken m,; ve M, j malmin k piyasasi ithalatindaki

pay1 ile k piyasasindaki toplam ithalati gostermektedir. RCA’ya
benzer bicimde, endeksin 1’den kiigiik olmasi karsilagtirmali
uistiinliikler agisindan iilkenin ilgili malda dezavantajli oldugu, 1°den
biiyliik olmasi ise s6z konusu piyasada uzmanlagmaya gittigini ve
dolayisiyla bir rekabet avantaji elde emis oldugu seklinde yorumlanir.

f) Ihracatta Benzerlik Endeksi

Rakip tilkelerin hangileri oldugunun belirlenmesi i¢in ihracat
benzerlik endeksi kullanilmistir. Thracat benzerlik endeksi, uluslararasi
iktisatta iki iilkenin ya da iilke grubunun ihracatlarinin benzerligini
belirlemek icin kullanilan bir 6lgiittiir. Bu endeks yolu ile iki iilke
veya lilke grubu arasindaki ihracatinin benzerliginin zaman igindeki
degisimi gozlenebilir. Boylece iilkenin ihracat yapisi ve ekonomik
yapisinin zaman ic¢inde daha benzer ya da daha farkli hale gelme
derecesi konusunda bir yorum yapilmasi miimkiin olabilir. %'

Olgiilen benzerlik, ihracatin mal gruplarina gore oransal
dagiliminin benzerligidir. Bagka bir ifade ile endeks toplam ihracatin
mutlak biiyiikliigiinden etkilenmemektedir. Bu da 6rnegin kiiglik bir
iilkenin ihracat yapisinin biiyiik bir lilke grubu ile kiyaslanabilmesine
olanak saglamaktadir. Benzerligin en az oldugu durumda endeks
“sifir” degerini alacaktir. Ihracatin mal gruplarma gére oransal
dagilimi cakistik¢a endeks biiyliyecek, tam bir cakisma oldugunda en

“http://ref.advancity.net/ci/ShowReport.aspx?commodity=TOTAL&country=DE&i
ndex=Specializa

*! Joseph Michael Finger ve Mordechai Kreinin, “A Measure of Export Similarity
and its Possible Uses”, The Economic Journal 89,1979, December. S: 905-912
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yiiksek degere “yiiz”e ulasacaktir’. Genelde bazi mallarin ihracatinin,
Ozellikle de imalat sanayi {riinlerinin, diinya ihracat ortalamasindan
daha hizli artis kaydettigi gozlemlenmektedir. Fakat bu sonuglarin ne
derece iilkeler arasindaki ortak bir egilimi yansittigi ve ne kadarinin
bireysel iilkelerin performansi ile agiklandig1 kesin degildir. fhracatta
benzerlik endeksi (XS) {ilkeler arasindaki farkli ihracat kaliplarini
yansitmasi acisindan yararli bilgiler sunar. Endeks su sekilde
tanimlanir:

XS, = ¥ [min(x,, X,,)*100]

ij?
Burada X ve X, i sektoriiniin j ve k lilkelerindeki ihracat

payim gostermektedir. Bu, genellikle belli bir partnere veya piyasaya
yapilan ihracat olarak dikkate alinir. Endeks degeri “0” ile “100”
arasinda degisir. “0” olmas1 iki karsilastirilan iilkelerin ihracatinin
tamamen farkli yapida oldugunu, “100” olmasi da ihracat yapilarinin
benzer oldugunu gosterir ki bu da s6z konusu iilkelerin ilgili mal
grubunda birbirleri ile rekabet i¢cinde oldugu anlamina gelir.

g) Goreli Rekabet Ustiinliigii Endeksi

Vollrath (1991)’a gore, RTA, RXA ve RC endeks degerlerinin
pozitif degerleri karsilastirmali avantaji, negatif degerleri ise
karsilastirmali dezavantaji gostermektedir. Vollrath bu ii¢ gostergenin
onemli bir 6zelligine de isaret etmistir: S6z konusu endeksler belli bir
mal / ilke ile iilkelerin ve mallarin geri kalanlar1 arasinda ayrim
yapmaya olanak tanimaktadir. Endeksler bu yolla iilke ve malin diinya
ticaretinde c¢ifte sayimini engellemektedir.

Vollrath RC endeksinin, arz ve talep dengesini igerdigi i¢in
daha tercih edilebilir bir endeks oldugunu belirtmektedir. Clinkii RC
endeksi, bir lilke veya malin karsilagtirmali {stlinliglini daha iyi

2 Halis Akder, “Ispanya, Portekiz, Yunanistan ve Tiirkiye’nin Avrupa Topluluguna
Yaptiklari Thracatin Thracat Benzerlik Endeksleri, Tiirkiye Ekonomisi ve Tiirk
Ekonomi {lmi i¢inde, Marmara Universitesi Tiirkiye Ekonomisi Arastirma Merkezi
Yayini, Sayi: 1, Istanbul.1985, s: 128-133.
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yansitmaktadir™. Diger yandan RTA ise belli bir mal grubunun ya da
endistrinin acgiklanmig karsilastirmali  Gstlinliiglinde, ihracat ve
ithalatin istiinliiklerinin goreli katkisini 6lgme potansiyeline sahiptir.
Bu ii¢ endeks birlikte ele alindiginda Vollrath, RXA endeksinin ise
pratikte daha yaygin kullanildigini kabul etmektedir. Endeks asagidaki
gibi gosterilmektedir®.

RC ij = Ln (RXA ij) — Ln (RMA 1ij) j iilkesinin i malinda goreli
rekabet tistiinliigii endeksini gostermektedir.

2. Rekabet Giicii Endeksleri Ile Tiirk Mobilya Sektoriiniin
Uluslararasi Rekabet Giiciiniin Degerlendirilmesi

Bu calismada Ballassa’nin agiklanmis karsilastirmali {istlinliik
endeksi ve Vollrath’in rekabet giicii endekslerine de dayanarak
Tiirkiye’nin mobilya sektoriinde karsilagtirmali istiinliik ve rekabet
giicii belirlenmeye ¢alisilmistir. Tablo 4.’de yukarida sayilan rekabet
giicii endeks formiilleri kullanilarak 2001-2006 yillar1 arasinda
Tirkiye’nin mobilya sektoriine ait hesaplanan endeks degerleri bir
biitiin olarak yer almaktadir.

Tablo: 4. Tirk Mobilya Sektoriiniin Bazi Rekabet Giicii
Endekslerine Gore Hesaplanan Deg erler Tablosu (SITC (Standart
International Trade Classitication), REV. 3 KOD: 82d) RXA, RMA

RTA ve RC endeks degerleri Vollrath endeks degerleridir.
YILLAR | RCA | RXA | RMA | RTA RC ES XS
2001 0,62 0,70 0,25 0,45 1,04 0,63 65
2002 0,75 0,82 0,22 0,60 1,12 0,74 83
2003 0,92 0,92 0.24 0,68 1,35 0,87 96
2004 0,94 0,96 0,27 0,69 1,27 0,81 95
2005 1,08 1,02 0,31 0,71 1,18 0,87 97
2006 1,16 1,06 0,39 0,67 0,99 0,91 98

Kaynak: UN, Commodity Trade Statistics Database
(COMTRADE) verilerine dayanilarak hesaplanmuistir.
(http://www.intracen.org/tradstat/SITC3-3d/INDEX-HTM)

» Thomas Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity
Measures of Revealed Comparative Advantage”, Weltwirtschafliches Archiv,1991,
127, s: 265-279

** Ozge Aynagoz Cakmak, “A.K.U. ve Rekabet Giicii: Tiirkiye Tekstil ve Hazir
Giyim Endiistrisi Uzerine Bir Uygulama”,Ege Akademik Bakis Dergisi,2005,Cilt: 5
Say1:1-2. s: 70.
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Tabloda hesaplanarak verilen aciklanmis karsilastirmali
iistiinliik, RCA degerlerine bakildigi zaman 2005 ve 2006 yillart
haricinde endeks degerinin 1 degerinin altinda oldugu goriilmektedir.
Bu degerler Tiirkiye’nin mobilya sektoriinde uluslararasi alanda
rekabette dezavantaja sahip oldugunu gostermektedir. 2005 ve 2006
yillarinda endeks degerleri 1’in iizerine ¢ikmistir. Bu da Tiirkiye’ nin
bu yillarda mobilya sektoriinde karsilastirmali {stiinliigline isaret
etmektedir. RCA endeks degerleri dikkatli bir sekilde analiz
edildiginde, 2001 yilindan 2002 yilina gelindiginde dezavantajl
oldugumuz durumun derecesinin azaldig1 goriilmektedir. Ayni sey
2003 ve 2004 yillan i¢inde gecerlidir. Ele alinan zaman igerisinde
RCA endeks degeri siirekli olarak gelismis ve dezavantajli durum
yavas yavas avantajli bir duruma doniismistiir. Burada mobilya
tiretimde gerek mobilya dizayn1 gerek pazarlama konusunda yapilan
caligmalar ve kalitedeki artis yaninda doviz kurunda bu siire¢ zarfinda
ortaya cikan istikrar, istikrali biiyiime ve politik istikrarinda katkisi
olmustur.

Yine incelenen donemde nispi ihracat avantaj endeksi, RXA
degerleri hesaplanmis ve 2005 ve 2006 yillar1 haricinde dezavantaja
sahip olundugu gozlenmistir. Bu endekste RCA’da oldugu gibi bir
gelisme gostermis ve zaman igerisinde dezavantaj {ilke lehine
isleyerek son iki yilda avantaj haline donlismistiir. Bu endeks
degerindeki artigin anlami Tiirk mobilya ihracatinda goéreceli olarak
bir artisin yasandigidir. Yine bunda son donemde Tiirk ekonomisinde
yasanan olumlu gelismenin pay1 biiytiktiir.

Nispi ithalat niifuz endeksi, nispi ihracat avantaj endeksiyle
benzemektedir. Alinan degerler iilkenin mobilya ithalati ve toplam
ithalat1 yaninda diinya mobilya ithalati ve diinyanin toplam ithalat
rakamlaridir. Diinyada bir iilkenin ihracati diger iilke i¢in ayni
zamanda ithalattir. Onun igin gerek diinya toplam ihracati, diinya
toplam ithalatina gerekse diinya mobilya ihracati diinya mobilya
ithalatina yakin degerler tasimaktadir. Bu gerek¢eden dolay: da ihracat
avantaj endeksi ile nispi ithalat niifuz endeksinde payda rakamlar1 bir
birine ¢ok yakindir. Bunu da dikkate aldigimiz zaman nispi ithalat
niifuz endeksinin diisiik ¢itkmasi ancak Tiirkiye’nin mobilya ithalatinin
toplam ithalat icerisinde diisiik bir paya sahip olmasi ile miimkiindiir.
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Endeks rakamlar1 ihracat avantaj endeksinin tam tersi seklinde
aciklanir. Yani rakamlar 1’den kiiciikse avantaj, 1’den biiyiikse
dezavantaj anlamina gelmektedir. 2001 ile 2006 yillar1 arasinda Tiirk
mobilya sektorii i¢in hesaplanan bu endeksin iilkemiz lehine oldugu
gorilmektedir. Yani 2001-2006 doneminde ithalat niifuz endeksine
gore Tiirk mobilya sektorii avantajli bir durumdadir.

S6z konusu donemin baslangicinda yasanan kriz, ic talepte
daralmaya yol agmistir. Bu talep daralmasi hem i¢ mallarla olan talebi
hem de dis mallara olan talebi daraltmistir. Dig mallara olan talep
daralmasiyla birlikte mobilya ithalatinda da bir daralma s6z konusu
olmustur. Fakat toplam ithalatta bir daralma olmamistir. Bu donemde
toplam ithalat rakami artmistir. Toplam ithalat rakaminin artmasina
sebep ithalatin daha ¢ok nihai mal yerine ara mali ithalati sekline
donmiis olmasidir. Kisacasi toplam ithalat artarken, toplam igerisinde
mobilyanin pay1 azalmistir. Mobilya ithalati azaldig1 i¢in Tiirkiye
mobilya ithalatinin toplam ithalata oran1 azalmis bu da hesapladigimiz
nispi ithalat niifus endeks degerinin diigiik yani avantajli ¢ikmasina
sebep olmustur. Bu gerek¢eden dolay1 bu endeks degerine Tiirkiye’de
bu donem i¢in dikkatli bakmakta fayda goriilmektedir.

Bu donemde i¢ talepteki daralma iireticileri i¢ pazar yerine dis
pazar aramaya yonlendirmistir. Dis pazardaki bu arayis diger iiriin
thracatint artirdigr gibi mobilya ihracatinin da artmasina sebep
olmustur. Bu da Tiirkiye’nin uluslararas1 alanda mobilya konusunda
rekabet gilicliniin artmasini saglamistir.

Nispi ticaret avantaj RTA endeksi RXA ve RMA endeks
degerlerinin farkina esit olacaktir. 2001- 2006 yillar1 arasinda RXA
daima yukarida bahsedilen RMA degerinden biiyiik gergeklesmistir.
Bu gerekgeden dolayr RTA endeksine gore Tiirk mobilya sektoriinde
avantaja sahip goriinmektedir.

Tiirkiye’nin mobilya sektdriinde goreli rekabet {stiinligii
endeksi olan RC degerleri tabloda goriildiigii gibi pozitif degerler
almigtir. Bu durum Tirk mobilya sektoriiniin karsilastirmali
avantajlara sahip olabileceginin ¢ok onemli bir gdstergesidir. RCA
degerlerinde oldugu gibi ¢ok yiiksek degerler ¢ikmamast Tiirk
mobilya sektoriiniin rekabet giiciinlin var oldugunu fakat ¢ok yiiksek
bir rekabet giicii olmadigin1 da gostermektedir.

270 Afyon Kocatepe Universitesi, LI.B.F. Dergisi (C.X,S I, 2008)



Ihracatta uzmanlasma ES endeks degerleri hesaplanirken
Avrupa Birligi ile Tiirkiye arasinda rekabet giicii arastirilmistir. Fakat
yapilan hesaplama sonucunda Es endeks degeri tiim yillar i¢in 1’in
altinda ¢ikmistir. Buda sunu gostermektedir; diinyada mobilya
konusunda rekabet giicii konusunda bir Ustiinliige sahip olmusken,
Avrupa Birligi ile mobilya konusunda rekabet {istlinliigiine sahip
degildir. Fakat rakamlar incelendigi zaman goriilmektedir ki zaman
icerisinde AB ile mobilya sektorii konusunda dezavantajimiz azalmis
hatta avantaj haline gelmesi miimkiin goriinmektedir.

fhracatta benzerlik EX endeks degerine baktigimiz zaman
rakam 100 degerine dogru yaklagmaktadir. Bunun anlami mobilya
ihracati konusunda diinya ile benzer bir durum igerisindeyiz yani
kisaca, orta derecede rekabet giiciine sahibiz anlamina gelmektedir

SONUC

Tiirkiye mobilya sektoriiniin ((Standart International Trade
Classification), REV. 3 KOD: 821) karsilastirmali {stiinlik ve
rekabet gliciiniin, Balassa’nin agiklanmis karsilastirmali {stiinliikler
endeksi ve Vollrath’in rekabet giicii endekslerine dayanarak
incelendigi bu calismada elde edilen veriler gostermektedir ki, Tiirk
mobilya sektoriiniin artan kiiresel rekabete ragmen rekabetci konumu
zaman icerisinde gliclenmistir. Ancak sektoriin rekabet giiciinii
gelistirmek ve kalict kilabilmek i¢in bundan sonra iiretim odakli ve
maliyet kontrolii yerine Ar-Ge, tasarim ve pazarlama gibi daha ileri
rekabet unsurlari iizerine yogunlasmak gerekmektedir.

Sonug olarak, Tablo 4’de hesaplanan Tiirk mobilya sektoriiniin
rekabet giicii endeks degerlerine bakildiginda, son yillarda RCA
degerlerinin 1’in {stiine c¢ikmis olmas1 Tiirkiye’nin  mobilya
sektoriinde uluslararas1 alanda rekabette avantaja sahip oldugunu
gostermektedir. Hesaplanan RXA degerlerinin de siirekli artig
trendinde olmasit da RCA’da oldugu gibi bir gelisme gostermis ve
zaman icerisinde dezavantaj iilke lehine isleyerek son iki yilda avantaj
haline doniismiistir. Bu endeks degerindeki artisin anlami Tiirk
mobilya ihracatinda goreceli olarak bir artisin yasandigidir. Yine
bunda son donemde Tiirk ekonomisinde yasanan olumlu gelismenin
payr bilyiiktiir. Ihracatta uzmanlasma ES endeks degerleri
hesaplanirken Avrupa Birligi ile Tiirkiye arasinda rekabet giicii
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arastirilmistir. Fakat yapilan hesaplama sonucunda ES endeks degeri
tim yillar i¢in 1’in altinda ¢ikmistir. Bu da sunu gostermektedir;
Tirkiye, diinyada mobilya konusunda rekabet iistiinliigiine sahip
olmusken, Avrupa Birligi ile mobilya konusunda rekabet iistiinliigline
sahip degildir. Fakat rakamlar incelendigi zaman gorilmektedir ki
zaman icerisinde AB ile mobilya sektorii konusunda dezavantajimiz
azalmistir ve hatta avantaj haline gelmesi miimkiin gériinmektedir.
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