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Ozet

Belli bir zamana kadar hicbir sistemin ya da teknolojinin ulasamayacagi kadar insana ayn1 anda
ulagmak kitle iletisim araglar1 vasitasiyla gerceklesmistir. Bu durum medyaya ¢ok biiyiik gorev ve
sorumluluk yiiklemektedir. Medyanin toplumsal degerlerin disina ¢ikip kendi sanal diinyasim
olusturmasi ve etik anlayisini sarsici yayinlar, politikalar yapmasi miimkiin oldugu gibi medya, etik
sinirlar ¢ercevesinde toplumsal degerlerle ¢atismayan, toplum yapisi dinamiklerini goz ardi etmeyen
yayinlar yaparak saglikli bir toplum olusturma imkanmina da sahiptir.

Calismamizda, amacimiz kitle iletisim araglarimin, toplumsal degerlerle catistigi ve toplum
etigiyle Ortlismedigi zaman, toplumun kiiltiirel agidan yozlagsmasina ve toplumun medyaya karsi
giiveninin azalmasina neden oldugunu gostermeye ¢aligmaktir. Calismamiz, farkinda olarak ya da
olmayarak toplumsal degerlerden uzak yaymn yapan medyanin bu gergegi gormesine yardimci olmast
acisindan Onem arz etmektedir. Arastirmamizda yontem olarak igerik ¢oziimlemesi yOntemi
uygulanmustir.

Calismamizda giidillen amag¢ azda olsa gergeklestirilebilirse, kitle iletisim araglar1 tarafindan
yapilan yaymlarin medya etigi ¢ergevesinde yapilmasina, bu sayede medyayla toplumsal degerlerin
¢atismasinin 6nlenmesine ve toplumun daha saglikli gelismesine katki saglanacaktir.

Anahtar Kelimeler: medya, etik, siyaset, toplumsal deger

Social Values and Media Ethics

Until the reach of any system or a particular technology was realized through the mass
media to reach people at the same time. It's that man, without any notion of a place and time
in a very short period of time, easy access to the media at the same time a very big way and
imposes duties and responsibilities. Create their own virtual world of the media to move out
of social values and the ethical concept of staggering publications, such as policies, it is
possible to do, the media, within the limits of social values conflict with ethical, social
structure by making the publications that do not ignore the dynamics of creating a healthy
community features

In our study, our goal is mass media publications, social values and social ethics conflict overlap
time of the media, community and society in terms of cultural degeneration is caused by a decrease in
confidence, to demonstrate against the media,.

The study, by not being aware of or away from social values to help you see the broadcast media
is important in this truth.

We aim pursued occurs small amount, the mass media by making the publications within the
framework of media ethics, social values, so that the media will contribute to the development of
conflict prevention and a healthier society.

Key Words: media, ethics, politics, social values

! Firat Oniversitesi Tarafindan Diizenlenen “Medya ve Etik” Sempozyumunda sunulan
bildirinin gézden gecirilmis ve genisletilmis halidir.
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Giris

Medya gorsel, isitsel ve hem gorsel hem de isitsel olarak bireyleri ve toplumu
bilgilendirme ve eglendirme gorevini istlenen araglarin tiimiidiir. Medya,
kamuoyunu yansittigi, verdigi bilgiler dahilinde toplumun saglikli gelisimini
sagladig gibi “glindem koyma ve saptama” modeli gercevesinde her ¢esit haber,
mesaj, icerigi secme, siizme degerlendirme, degistirme giiclinii kullanarak medya
etigi disina da gikabilmektedir.

Medya etigi son zamanlarda iizerinde en fazla durulan konulardan birisi
olmustur. Hayatin her alanin da vazgegilmezimiz olan iletisim araglarmin diger
kurumlar ve meslekler gibi bazi ahlaki ilke ve standartlar dahilinde hareket
etmesinin beklenmesi ¢ok normaldir.

Insanlarin sosyallesmesine, eglenmesine, haberdar edilmesine ve egitilmesine
yardime1 olan medyamin toplumsal degerleri goz ardi etmeden etik simirlar
cergevesinde hareket etmesi medyadan beklenen en tabii istek olsa gerektir.
Medyanin sorumlulugu, kitle iletisimleri yonlendirici giiclinden dolayr hukuktan
cok ahlaki degerlerden gelmektedir. Ancak, medya, gdrev ve sorumluluklarin
yerine getirirken “meslek etigi”ne 6zen goéstermedigi tartigsmalarinin yogun bir
sekilde yapilmasina neden olmaktadir.

Calismamizda genel amag: medyanin suni ve yapay giindemlerle olusturdugu
gergekleri insanlara sundugunu, toplumsal degerlerle ¢atisan, medya etigine
sigmayan yayinlar yaptigini ortaya koymak, azda olsa medyanin daha etik
davranmasina katki da bulunmaktir. Calismamizda ele alacagimiz problem, olana
ve dogala, iktidardaki sinifin ¢ikarlari dogrultusunda miidahale eden, egemen
ideolojinin  sekillenmesinde, Tiretilmesinde ve aktarilmasinda rol oynayan
medyanin, toplumsal degerlerin i¢inin bosaltilmasina sebep olmasidir.

Calismamiz, toplumsal degerlerden uzak yaym yapan medyanin bu gergegi
gormesine yardimci olmasi agisindan Snemlidir. Medya etigi problemi, bir¢ok
meslekteki etik problemleri gibi 6nemli bir konudur. Anlagildigi kadariyla
medyanin etik konusunda sinifta kaldigr énemli konulardan bir tanesi toplumun
degerlerini g6z ardi etmesidir.

Medya

Medya, sozliik anlami olarak, “Iletisim ortam, iletisim araglari, kitle iletisim
araglarinin timii” (TDK Tiirk¢e Sozliik) seklinde ifade edilmektedir. Medyanin
haber ve bilgi iireten tiim araglar1 ve kurumlar1 (gazete, dergi, radyo, tv, internet
vs.) kapsadigi, bagka bir ifadeyle, medya denildiginde tiim kitle iletisim araglarinin
kastedildigi anlagilmaktadir (Aktan, 2004:59).

Medyanin ana amaci, ¢evrede ve diinyada olup bitenlerin bilinmesini olanakl
kilmak; yani olup bitenler hakkinda kisinin kendi kanaatini olusturma temel
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hakkimi kullanabilmesine katkida bulunmaktir. Genis anlamda medyanin asil isi
aracilik etmektir (Usta, 2009: 474)

Kitle iletisim araglari, giiniimiizde toplumsal denetimi sagladig1 gibi, toplumsal
degisimin de baslica araglarindan olan bir giig-iktidar kaynagi olarak kabul
edilmektedir. Daha da onemle vurgulanmasi gereken seyin medyanin kamusal
olaylarin yer aldig1 bir alan olusturdugu, toplumsal yasamda gergekligin ne oldugu
konusunda tanimlar medya araciligiyla olustugu (ve/veya olusturuldugu) ve
aktarildigr savunulmaktadir. Bu yiizden medya, topluma siirekli bir “anlam
sistemi” sunmakta olagan ve dogal olan ile olagan dis1 ve dogal olmayanin neler
oldugunu gostermekte, kisacasi, normalin ne oldugunun baslica belirleyicisi
olmaktadir (Demir, 2006:7).

Erkilet, kitle iletisim araglari, kapitalist ekonominin tiiketim kodlarim bireylere
evlerinde Ozel alanlarinda dikte ettigini belirtmektedir (Erkilet, 2004:49). Kitle
iletisim araclari, serbest zamanin organize edilmesinde ve kitlelerin kontrol altinda
tutulmasinda ¢ok onemli bir etkinlige erigmistir. Bunu George Comstock “artik
higbir sey televizyondan onceki gibi degildir” seklinde dile getirmektedir (Arik,
2009: 20).

Baudrillard, medyayi, gilinlik yagamda 6nemli rol oynayan ve Ozerk hiper-
gercek alanini olusturan imajlar, isaretler ve kodlar lireten ana simulasyon
makineleri olarak nitelemektedir. Medya izleyicisinin deneyimini aktif siiregten
gegirme veya anlam iiretme yerine, imajlarin pasif emilmesi baglaminda ele
almaktadir (Baudrillard, 1987).

Bir kitle iletisim aract olarak medya, gercekte kitlenin iletisim araci degil,
egemenlerin kitle iizerinde kullandigi bir iletisim aracidir. Bu arag, egemen
smifinin ideolojisinin topluma akitildig1 kanal islevini gérmektedir.

Marcuse, modern toplumlarda kitle iletigim araglarinin, dili kullanarak
olusturdugu kitle kiiltirivkiiltiir endiistrisi aracilifiyla bireyleri, onlarin iginde
bulundugu kiiltirel ag1 ve ozellikle de “gergek kiiltiirii” yok ettigini ileri
stirmektedir (Kizilgelik; 2008:349).

Cagdas toplum, kendisine bas kaldirma egilimi gosteren merkezkag giiglerini,
eski toplumsal yapilar gibi kaba kuvvet kullanarak degil; bir yandan teknolojik
etkinligini, bir yandan da “hayat standardi”ni yiikselterek hizaya getiriyor. iste bu
“hizaya getirme” operasyonunda, yani muhtemel merkezka¢ giliclerinin yerlesik
toplum yapisi tarafindan 6ziimsenmesi isinde en biiyiik roli kitle iletisim araglari
oynamaktadir (Avci, 1990: 31)

Kitle iletisim araglari, bireylerin digsal diinyayla ve sosyal gerceklerle ilgili ilk
elden ve kendi baglarmma edindikleri bilgi ve diisiincelerin oranmimi gitgide
azaltmaktadir. “Ne oldugumuzu, ne olmamiz gerektigini, disa karsi nasil
goriinmemiz gerektigini benimsetebilen kitle haberlesme araglari, yeni yeni
davraniglar edinmemiz, kendimizi bize sdylenen tipe benzetmemiz yoniinden de
etkin olabilmektedir” (Mills, 1974:440).
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Kitle iletisim araclarinin en giiglii silahlarindan reklam vasitasiyla insanlarin
gercegi gormeleri engellenmekte ve gergeklik yok edilmeye calisilmaktadir.
Reklamlar, insanlar1 yanlis yola saptirmakta ve hatta aptallastirmaktadir
(Kizilgelik; 2008:361). Fromm bu konuda, “Reklamlarda, hele televizyon
spotlarinda karsimiza ¢ikan telkin yOntemleri, insanlar1 aptallagtirmaktan 6te bir
seye yaramamaktadir” demektedir (Fromm, 2003:247).

Medyanin halkin sesi olmas1 ve gilinlimiizde en temel iletisim kaynagi olmasi
hasebiyle etik kurallar ¢er¢evesinde hareket etmesi ¢ok biiyilk Onem arz
etmektedir.“Her giin herkese her konuda akil &greten” bir meslegin
diizenlenmesine iliskin kaygi ve c¢abalar, elbette ¢ok onemli oldugu gibi ¢okta
zordur.

Medya Etigi

Medya etigi, medyanin, tim kesimlere olmasa da, birgoguna, daha iyi hizmet
sunmasini saglamak iizere tercihen medya kullanicilariyla isbirligi igerisinde
meslek tiyeleri tarafindan belirlenmis bir dizi ilke ve kurallar icerir. Medya etigi,
kelimenin dar anlamuyla, yasal mevzuat, hatta ve hatta ahlakla ilgili degildir. Bu,
diiriist ya da saygili olma meselesinden ziyade 6nemli bir sosyal iglevi lizerine alma
meselesidir (Bertrand, 2004: 10).

Medya etigini, gazetecilerin, mesleklerini icra ederken uymak zorunda
olduklar1 kurallar ve ilkeler biitiinii olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu etik ilkeler,
hangi eylemlerin iyi (ya da daha iyi) oldugunu, hangi uygulamalardan kaginmak
gerektigini belirterek gazetecilere yol gosterirler (Irvan, 17.7.2011)

Diinya tizerinde bir¢ok medya profesyoneli, yayincilik konusunda tarafsizligin
saglanmasmin c¢ok zor bir durum oldugunu disiinmektedir. Medya organlari,
sektoriin igerisinde varligini siirdiirebilmek ve maddi olarak gelirinin devamini
saglayabilmek i¢in tarafsiz bir sekilde, hiir irade ile hareket etme olayini bir kenara
birakmak zorunda kalmaktadir. Demokrasilerin dordiincii giicii olan medya
organlari, halkin dogru haberleri zamaninda alabilmesi ig¢in gayret gostermesi
gerekirken, yukarida bahsettigimiz olaylarin yansira diger bazi olaylar sebebiyle de
egemen smifin ve ¢ikar g¢evrelerinin sdylemlerini dillendirmektedirler (Simsek,
2009: 126).

Medyanin ¢evrenin degerleriyle olan gerilimi c¢oziimleyecek yonde ve
demokratik perspektifini genisleterek davranamamasi, ¢esitli toplum kesimlerinde
bir giivensizlik yaratmaktadir (Gurkan, 1997). Siyasal sistem icindeki ¢ikar
dengelerinin ve {ilke c¢apinda dagitimi yapilan gazetelerin ve izlenebilen tv
kanallariin birka¢ kisinin elinde toplanmasi, tek bir kisiye ekonomik bagimlilik
dolayisiyla c¢alisanlar1 oldugu kadar, kamuoyuna ulasan mesajlar1 etkilemekte,
dolayistyla medya kurumlarmin yapisi, haberin kamuoyuna yansimasinda giderek
daha belirleyici olmaktadir (Giirkan, 1997). Buna karsilik, medyanmin stratejisi, ele
gecirdigi giicle insanlara diledigini tartistirmak, diledigini yliceltmek ama asla
kendini tartistrmamaktir (Irvan, 1997:7).
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Medyanin siyasal iktidarla iliskisi, bireyin devletle iliskisinde belirleyici olan
ideolojik-kiiltiirel yapilanmadan bagimsiz degildir. Bugiin siyasetgilerin en etkili
kullandiklar1 kanallarda birisi medyadir (Giirkan, 1997). Bostanci, medyanmn
kolaylikla 6zel hayatlara miidahil olabilme niteligi dolayisiyla, 6zellikle totaliter
ideolojilerin yayginlastirilmasinda ve siyasi propaganda da kullanildigim, millet
olusturma projelerinin vazgegilmez teknik altyapisini olusturdugunu sdylemektedir
(Bostanci, 1999: 83). Medya, ¢esitli donemlerde kendi ¢ikarlari i¢in hiikiimetler
kurmaya, siyasal iliskileri manipiile etmeye kalkismis ve devlet iistiinden
zenginlesme politikast ugruna asli isi olan halkin sesi olma gorevini geri plana
itmistir (Simsek, 2009: 126). Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren kendisini halkin
yonlendiricisi ve sekillendiricisi olarak gdérmiis olan medya, farkli zamanlarda
degisik maksatlarla miirebbiyelik vazifesini geregince yerine getirmistir.

Medya Siyaset Iliskisi

Siyaset ve medya arasmndaki iligki daha cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren
sicak bir iligki olarak seyrine baslamistir. 1946 yilina kadar tek partili sistem
icerisinde Ozellikle Takrir-i Siikiin kanunuyla tek parti sistemi ve onun istibdatgi
yaklasgimi egemen olmus, medya da bazen zorunlu olarak bazen de kendi
menfaatleri sebebiyle iktidarin yaninda yer almistir. Maddi agidan siyasete bagl
olan medyanin yani sira, iktidara talip olan gruplarin halkin giivenini kazanmak ve
halki kendi “ger¢ekleri” dogrultusunda bilgilendirmek amaci bir anlamda siyasi
cevreleri medyaya baglh kilmaktadir (Goker ve Arkadaslari, 2009:237)

Kurulan cumhuriyetin yeni olmasindan dolayi, o zamanki basindan beklenen
sey yoOnetimin faaliyetlerinin elestirisi degil onun desteklenmesidir. Basmdan
beklenilen destek ilk zamanlar ikna yontemiyle olusturulmaya c¢alisilmigs ancak
miimkiin olamayinca kanuni diizenlemeler ve Istiklal Mahkemeleri vasitasiyla
basin denetim altina alinmistir (Demir, 2007:139).

Tek parti doneminde medya siyaset iliskisini ¢apici bir sekilde agiklayan drnek
O doneme ait olan Ulus gazetesi Ornegidir. Ulus gazetesi Cumhuriyet Halk
Partisinin gayri resmi yayin organi gorevini yapiyordur ve Ulus gazetesinin disinda
gazetenin yayinlanmasina izin verilmemektedir.

Cumhuriyetin ilk yillarinda basmin durumunu, Demirin Iskit’ten aynen
aktardig1 su ctmleler daha aciklayici sekilde ifade edecektir: “Tiirk matbuatinin
ekseriyeti Cumhuriyet Halk Partisi prensiplerine uygun ve miispet tenkit yapar ve
parti disiplini prensiplerine sadiktir. Kemalizm’in telkin ve propaganda vasitasidir;
otokritik yapar. Bazi miistakil(bagimsiz) gazetelerimiz ise inkildbimizin umumi
cephesinden ayrilmamak ve menfi tenkit hastaligina diismemek sart1 ile Tiirk efkar
umumiyesinin kii¢iik bir parcasini teskil eder” (Demir, 2007:140).

Cumhuriyetin ilk yillarinda ortaya konulan medya siyaset iliskisi, siyasete
maddi acidan bagl iktidardan nemalanan bir medya c¢ikarir karsimiza. Son
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zamanlarda ki medya siyaset iliskisi igerisine bir de ticaret karigmistir. Patronlarmn
medya sahibi oldugu son donemlerde ticari faaliyetlerine siyasetten destek
bekleyen, bulunca da onun yaninda olan ama destek goremeyince iktidarin
faaliyetlerinin yerildigi bir medya c¢ikmaktadir karsimiza. Son donem medya
siyaset ¢ekismesine bir ornek vermek gerekirse; Sermeye Piyasasi Kurulu’nun
ozellestirme kapsamin da Interstar televizyonunun sahibi Uzan Grubu tarafindan
satin aliman CEAS’ta Sermeye Piyasast Kurulu’nun, Ticaret Kanunu’na esas
sozlesmeye aykirt davranildigi gerekgesiyle agilan davalar {izerine baslayan
kavgadir. Uzan grubu medyasinda dnce SPK baskaninin daha sonrada Ciller ve
partisinin hedef tahtasina oturtuldugu goriilmiistiir.

Medya siyaset iligkinsin en carpici 6rnegi 28 Subat siirecidir. 28 Subat MGK
kararlar1 oncesi iilkenin irticai bir yapiya dogru siiriiklendigi, rejimin tehlikede
oldugu o zamana kadar hi¢ giindemde olmayan bir siirii dini grup ve cemaatin
faaliyetlerinin medya firininda isitilip halka sunulmasi, hiikiimetin yikilmasinda
medyanin en bilyiik rolii oynadiginin kanitidir. Medyanin ortaya atmis oldugu
iddialar bir iktidarin yikilmasina sebep olabilecek derecede 6nem arz etmektedir.
Bunun yani sira yikilan hiikiimetin ardindan hiikiimet kurucusu olarak atanan siyasi
parti bagkaninin ilk toplantisint Dogan grubu baskani Aydin Doganla yapmasi
medya siyaset iligkilerinin hangi boyutlarda oldugunu gostermesi agisindan
onemlidir. 28 Subat siirecinin bizzat medya tarafindan desteklenen bir rant kavgasi
oldugunu merkez medyanin i¢inde bulunan gazetecilerin(M. Ali Birand, Ergiin
Babahan, Nazl [licak) yazilarinda gérmek miimkiindiir.

Hikiimetler kuran hiikiimetler yikan, ekonomik kararlara hiikiimetmis gibi
karar veren istedigini basa getiren istedigini alasagi eden medya genelde siyasi
iktidara bagimlidir. Bu bag karsilikli bir ¢ikar iliskisi tizerine kuruludur. Bostanci,
kitle iletisim araglarinin “kitle toplumu”nun sartlarinda yeniden tiretilen politik
iligkilerin bir teknolojisi olarak giindeme geldigini ifade eder (Bostanci, 1998:161).

Chomsky’ye goére medyanin en énemli gorevi propagandadir ve bunu sadece
totaliter rejimlerde degil, demokratik rejimlerde de yapmaktadir. Chomsky, medya
patronu olan insanlarin ekonomik giice sahip olmayanlarin sesini medyada hesaba
katmadiklarim ileri stirmektedir (Goker ve Arkadaglari, 2009:236).

Arslan Tirkiye’nin ulusal iktidar yapisi i¢inde daha giicli ve karar verme
stirecinde daha etkin, giindemi belirleyen dort grubun oldugunu (ki bunlar ekonomi
elitleri, siyasi elitler, askeri elitler ve medya elitleridir) sdyler ve bunlar1 da "Tiirk
Iktidar Segkinleri" olarak adlandirir. Oyle ki bu giic merkezlerinin, Tiirkiye'nin
"goriinmez hiikiimeti" (the invisible government) olarak da adlandirilabilecegini
sOyler (Arslan, 2004: 7).

Kongar’in Babahan’dan aktardigi su ctimleler ticarilesmis medyanin durumunu
aciklayict mahiyettedir: "Holding medyaciligi, gazeteciligi 'Al giilim-ver giliim'
iligkisine doniistlirmiistiir. Kredi, o6zellestirmeden sirket karsiligi, siyasetciye
dayanak islevini istlenmigtir" (Babahan’dan aktaran Kongar,
kongar.org/medyanotu/239 Medya Siyaset Iliskileri.php, 13.02.2012)
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Fakat bu ¢ikar bagi sonucunda Ankara'va giivenerek devlet iizerinden
zenginlesme politikasi izleyen bir¢ok medya grubu ya batmis, ya da zora girmistir.
Bununla birlikte siyasi arenada da medyaya giivenerek-dayanarak iktidarini devam
ettirenler ~ hizla  yok  olmuslardir  (Babahan’dan  aktaran  Kongar,
kongar.org/medyanotu/239 Medya Siyaset Iliskileri.php, 13.02.2012).

Tiirkiye’de medya iktidar iligkisi donem donem farkliliklar gosterse de
karsilikli ¢ikar iliskisi iizerine kurulmustur. Iktidar medyaya krediler, ihaleler ve
ticari bir takim c¢ikarlar saglayarak kendine destek saglamakta, medya da
kamuoyunu yonlendirme giiciinii iktidardan yana kullanarak iktidarin ona saglamig
oldugu avantaja destek ¢ikmaktadir.

Medya ile siyaset arasindaki iligki en genel ifadeyle karsiliklidir (Arabaci
2004: 109). Medya bazen siyaset (cumhuriyetin ilk yillar1), bazen de sermaye
endeksli etkilerin odaginda (son zamanlar) olmustur. Bu durum medyanin temel
islevi olan haber ve bilgilendirme ile kamuoyunun saglikli olusumuna katkida
bulunmak yerine kendi olusturdugu diinyanin topluma enjekte edilmesini
saglamaya c¢alisarak kamuoyunun saglikli gelisimini zaafa ugratmustir.

Toplumsal Degerlerden Uzak Olusturulmus Sanal Bir Diinya Olarak
“Medya”

Sanal bir diinya olarak medya, toplumsaldan, aile yapisindan, toplum deger ve
yargilarindan ve en dnemlisi toplumsal ger¢eklerden uzak olusturulmus, egemen
giiclerin hizmetinde bir ara¢ haline gelmistir. Baudrillarda gore, gergeklik ilkesinin
ortadan kaybolmasi, yeni bir gerceklik anlayisina yol agmak yerine, gorintiiler
iizerine kurulu biitiinsel bir gergeklik (simiilasyon evreni, sanal bir evren) evreninin
olusmasma yol agmaktadir. Dolayisiyla ilkesinden yoksun bir gergekligin,
gerceklik olarak algilanmasi miimkiin gériinmemektedir (Baudrillard, 2005:8)

Baudrillard, medyayi1; imge, gosterge ve kodlar1 yeniden iireten simiilasyon
makinesi olarak degerlendirmektedir. Simiilasyon; olmayan bir seyi var gibi
gostermektir. Gergegin tiim gostergelerine sahip olmasina ragmen, gergegin kendisi
olmayandir. Kitle iletisim araglar1 toplumsal anlamda biiyiileyicidir. Yeni medya
yoluyla gelisen bu kitle iletisim araglari, temel sosyal becerilerimizi, sosyal
basarilarimizi ya da basarisizliklarimizi giiclendirmekte ve yayginlastirmaktadir.
Mevcut toplumsal diizeni de degistirme giiciine sahip olan bu iletisim araglari,
makul bir vaat ve ilgi ¢ekici mesajlarla kitlenin katilimini saglamakta ve
yoOnlendirmektedir.

Rus yonetmen Vertov’'un 1923’te yazdigi makalede kamera dillenmekte ve
insanlara soyle seslenmektedir: “Ben bir goziim. Mekanik bir géz. Ben, makine,
size ancak benim gorebilecegim bir diinyayr agiyorum.... Zaman ve yer
sinirlamalarindan kurtulmusum; evrenin her bir noktasini, biitiin noktalarini, nerde
olmalarini istiyorsam ona gore diizenliyorum. Benim yolum, diinyanin yepyeni bir
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bicimde algilanmasma giden yoldur. Bdylece size bilinmeyen bir diinyay:
actyorum” (Oviir, 2009:89)

Bize bilmedigimiz bir diinyanin kapilarin1 acan medyada, yapilan yayinlarin
gercek hayatta karsiligi olmayan muhayyel seyler olmasi, toplumu ayakta tutan
toplumsal degerlerin yozlagsmasimna sebep olmaktadir. Toplumsal denetim
diizeneklerinden en 6nemlisini olusturan toplumsal degerler, toplumsal biitlinligiin
ayrilmaz 6gelerindendir.

Toplumsal degerler, belli bir toplumda olusan, ortaklasa kabul goren, diigiince
ve kurallarm uygulama bigimlerini yansitan 6lgiitlerdir. Genellikle begeniye, ahlak
ve inanglara dayanir. Toplumsal degerler, toplumlarin tarihsel geligsim siiresinde
olusur. Birey toplumsal degerleri, igcinde dogdugu toplumda hazir bulur. Degerler,
bir toplumdaki bireyler ve gruplar tarafindan benimsenen, degerli kabul edilen
diisiinceler, kurallar, uygulamalar ve maddi unsurlardan olustugundan; maddi ve
manevi niteliklere de sahiptir. Toplumsal degerler, bireylere neyin dogru, neyin
yanli, neyin iyi, neyin kotii, neyin giizel, neyin ¢irkin ve neyin adil oldugu
konusunda genel yargilara varma olanagini tanimaktadirlar (Giiven, 1999:163).

Toplumsal degerler toplumsal yap1 ve toplumsal diizenin devamliligi i¢in ¢ok
onemlidir. Aile, din, hukuk, egitim, ekonomi gibi kurumlar toplumsal degerlerin
etkisi altinda sekillenir. Toplumsal kurum ve gruplar sayesinde toplumsal degerler
kusaktan kusaga aktarilir (http://www.ygslyssistemi.com/sosyoloj/1799-toplumsal-
deerler.html).

Toplumsal degerlerin temel 6zellikleri sunlardir:

Toplum fertlerinin ortak duygu ve diisiincelerini yansitirlar.

Toplumsal kurallara temel olustururlar.

Zorlayicidirlar.

Toplumda kusaktan kusaga aktarirlar.

Ahlaki, dini inang ve ilkelere dayanirlar.

Toplumdan topluma degisirler.

Zamanla ayn1 toplumda degisebilirler (http://www.e-nedir.com/sosyoloji-
kavramlari-nelerdir-sosyoloji-sozlugu-nedir/).

Toplumun dinamiklerini ayakta tutan toplumsal degerlerin 6nemi herkesin
malumudur. “Her giin herkese her konuda akil &greten” medyanin da toplumsal
degerlerin Oonemini fark etmesi ve ona gore davranmasi elbette ki medyadan
beklenen dogal bir taleptir.

Ancak, kendi var olusunun sebebi olan toplumun gerceklerinden uzak onunla
catisan, onun degerlerini goz ardi eden, kendi olusturdugu ve sundugu sanal
diinyanin sunumunu yapmaya ve bunu onlara dikte etmeye devam eden bir medya
cikmaktadir karsimiza. Egemen sinifin istek ve arzularmma gore yaym yapmak
medyanin da isine gelmektedir.

Marx’m ifade ettigi gibi, “Egemen sinifin diisiinceleri, biitiin caglarda egemen
diisiincelerdir. Bagka bir deyisle, toplumun egemen maddi giicii olan sinif, aym
zamanda egemen zihinsel giictiir. Maddi iiretim araglarini elinde bulunduran sinif,
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zihinsel iiretim araglarmi da elinde tutar. Bunlar o kadar i¢ ice ge¢mis durumdalar
ki kendilerine zihinsel iiretim araglar1 verilmeyenlerin diislinceleri de ayn1 zamanda
bu hakim simifa bagimlidir” (Marks ve Engels, 2008: 75).

Medya patronlarmin banka, otomotiv, elektrik, ¢imento, telekom, saglik,
sigorta, turizm, finans, kitap ve dergi yaymciligi vb. alt alanlarla baglantilarinin
olmasi, medyay1 kendi ¢ikarlar1 i¢in kullanmalarima olanak vermis, ayrica kamu
ihaleleri ve Ozellestirmeler iktidarla iyi iliskiler kurulmasini gerektirmistir (Isik,
2002:152). Bunun sonucunda medyada ikili bloklagmalar meydana gelmis, ‘yandas
medya’ ve ‘candas medya’ kavramlari ortaya ¢ikmusgtir.

Medya iizerinden insanlarin diinya ve toplum gerceklerinin farkindaliginin
azalmasi i¢in yapilan eglence ve komiklikler, insanlarm diinya gerceginden
uzaklagmasina sebep olmaktadir. “Fun (komiklik) sifali sudur. Eglence endiistrisi
onu siirekli regetesine yazar. Guldiirmek insanlar1 mutlu olduklarmma inandiran bir
aldatma aracidir” (Adorno ve Horkheimer, 2010:188). Toplumsal degerlerin
orselendigi ve toplumdaki gercek konularin ciddiye alinmadigi ekranlarda, bir
show yildizinin i¢ camagirlarmin ya da sevgililerinin takibi ile ugrasan kitle iletisim
araglari, toplumun bir sorunu olan 6ziirlii ¢ocuklar ile ilgili konular1 giindemden
uzaklastirmaktadir (Odabasi, 2006:51).

Son donem yaz aylarinda, dizilerin yerini dolduran moda ve giizellik
yarigmalart tamamen yozlasma ve duyarsizlastirma araci olarak gorev
yapmaktadirlar. ‘Bana Her Sey Yakisir’, ‘Bugiin Ne Giysem?’, ‘Bambaska’, ‘Sen
Yeter ki Iste’ vb. isimli programlar kadinlar1 asagiladign ve tiiketim ¢ilgmligin
tetikledigi gerekgesiyle elestirilmekte ve program igerisinde yapilan insan onurunu
ayaklar altma alan elestiriler toplumun degerlerini zedelemektedir. Iyi giyinmenin
sadece dekolteden ibaret olmadigimi belirten modaci Sansal bu programlar
hakkinda: “ neden bu iilkenin parddsiili ya da bagortiili kizlart oraya
cikartilmiyor? Ya da niye orta yash bir kadin veya erkek yok?” diyerek burada
daha ¢ok teshircilik yapildigini dile getirmektedir. Yani sira “bu programlar hem
Tirk kiltiri hem aile yapist hem de giyim tarzina saldiridan bagka bir sey
degildir” diyerek yapilan bu tiir yayinlarin toplumsal degerlerin disina ¢iktigini
vurgulamaktadir (Zaman gazetesi, Haziran-2011: 2).

Mills, bireysel davranislari sekillendirmede ve orta smif degerlerine uymayi
tesvik etmede kitle iletisim araglarinin énemli rolleri oldugunu, eglence/magazin
medyasiin bireysel tutum ve davranmslarini belirledigini vurgulamaktadir. Kitle
iletisim araglarimin sosyal denetimin en giiglii araclari oldugunu belirtmektedir
(Kizilgelik; 2008:351).

Anik’a gore, dis diinyanin algilanmasinda medya, bir ¢esit siizgec rolii
oynamaktadir:
a) Medya Kkitle ic¢indeki bireylere yeni bir “6z kisilik” vermekte, bunu
benimsetmektedir.
b) Aym kisilere, kim ve nasil olmalar1 gerektigini telkin edip, bu yonde isteklilik
uyandirmaktadir.
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c) Benimsenen bu yeni kisiliklere sahip olmak i¢in neler yapmalar1 gerektigi onlara
onerilmekte, bu yonde belirli bir teknik kazandirilmaktadir.

d) Bu yeni “6z kisilige” buriindiiriiliip, rahatlatilmaktadirlar. Yasanilmasi1 gereken
gergek dinya degil, medyanin diizmece diinyasi onlara yansitilmaktadir
(Konukman, 2006:39).

Yasamin her alanimi etkisi altinda tutan medya, dini ve gelencksel deger
yargilarmi asindirma hususunda o&teki biitin  amillerden daha fazla etkide
bulunmaktadir. Barbarosoglu, medyanin bunu "normallestirme, siradanlastirma ve
olaganlagtirmayla" insanlardaki hassasiyetleri zayiflatarak ve en Onemlisi
mesrulagtirarak ve yeni duruma alistirarak yaptigini belirtmektedir (Barbarosoglu,
2002: 170).

Gerek yazili gerekse gorsel medya organlari, Tiirkiye nin giindemini belirleme
cabasina agik¢a katkida bulunmuslardir. Halk’a ragmen kendi istedikleri islerin
olmadigi, yapilan faaliyetlerin higte onlarin islerine gelmeyecek seyler oldugu
anlasilinca, medya hemen devreye girmis ve higbir deger ve etik ¢izgi tanimadan
giindemin belirlenmesinde, iilkedeki gelismelere yon verilmesinde iizerine diisen
gorevi(!) layikiyla yerine getirmistir. Bunlar yapilirken yapilanlarin, halka ragmen
olmayacagini, olaylarin mesru bir zemine oturtturulmas: gerektigini onlarda
biliyorlardi ve bunu en iyi yapacak kurum elbette ki medyaydi. Bu amagla olaylara
temel olusturmasi, halk nazarmda mesruluk kazanabilmesi i¢in bir¢ok gergek disi
olay medya firininda hazirlanmis ve topluma servis edilmistir. Yapilan bu
yaymlarin bir¢ogu insanlarin genel ahlak anlayisim ve dini duygularim rencide
edici niteliktedir ve bircok insan degerleri yliziinden linge ugramaktan
kurtulamamustir.

Medyanin toplumsal degerlerle ¢atisan drneklerinden bir digeri de dizilerdir. Tv
ekranlarinda yayinlanan birgok okul dizisi buna 6rnek gosterilebilir. Programlarda,
30 yaslarindaki insanlara 6grenci kiyafeti giydirilmekte, okul hayatimin anlatildig:
varsayilan dizilerde, egitim ve 0gretimin disinda her tiirlii illegal tavir ve davranis,
toplum gercekleriyle alakasi olmayan bir siirii muhayyel sey sergilenmektedir. Bu
dizileri izleyen ogrenci gengligi kendi hayatlarinda dizideki sahislarin tavir ve
davramglarmi sergilemeye, onlar gibi olmaya g¢alisacak ve maalesef onlar gibi
olacaklardir®. Ciinkii orada gosterilen her tiirlii illegal davranss, izleyiciye olumlu
ve sempatik olarak gosterilmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kuruluna (RTUK) 2010 yilmin Ocak-Eyliil
doneminde 136 bin 20 konuda sikdyette bulunulmus. “Tirk Aile Yapisina ve
Ahlaka Aykirilik" konusunda yapilan degerlendirmelerin yiizde 78'1, "Milli ve
Manevi Degerlere Aykirilik" konulu kritere iliskin sikayetlerin yilizde 77'si
dramatik dizilerle ilgili olmustur.

2010 yili igerisinde en yiiksek oranda sikayet edilen program tiirii olan yerli
dizilerle ilgili en fazla 6ne ¢ikan sikdyet gerekgesi, “Tiirk Aile Yapisina ve Ahlaka
Aykirilik" olmustur. Buda gostermektedir ki izleyici degerlerine karsi yapilan

’Bu gercegi, daha cocuk yasta, dizideki bir karakter gibi davranmaya galistigi igin suga karismis
genglerden anliyoruz.
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yayinlardan rahatsizlik duymaktadir ve genel sikayetlerin kayda deger bir boliimii
bu yondeki sikayetlerden olugsmaktadir.

Bariz sekilde degerlerle ¢atisan yayinlarim yani sira bir de masummus gibi
gbriinen ama alttan alta mesaj igeren birgok yayin mevcuttur. Uciincii sayfa
haberleri, kadin programlar1 ve evlendirme programlari bu anlamda en fazla
hizmeti veren yaymlar igerisindedirler. Bir ¢ok yayin, seyircinin izledigi yayinin
etkisini gercek hayatta da devam ettirmesi i¢in mesajlar igermektedir.

Bunu anlamak i¢in ¢ok karmasik ve iyi ¢alisilmig yayimnlara bakmaya gerek
yoktur. Cok basit bir ¢izgi film yaymi dahi bu tiir mesajlar i¢erebilmektedir.
Adorno ve Horkheimer bu konuda: “Cizgi filmlerin duyular1 yeni tempoya
alistirmaktan bagka bir iglevi varsa, oda siirekli torpiilenmenin, bireysel direnisin
durmadan tiimiiyle kirilmasinin bu toplumda yasamanin bir kosulu olduguna iliskin
o eski dersi herkesin beynine kazimaktir. Cizgi filmdeki Donald Duck ve gercek
yasamdaki bahtsizlar dayak yesinler ki, onlar1 izleyenler kendi yedikleri dayaga
aligsinlar” demektedirler (Adorno ve Horkheimer, 2010:185). Bu aslinda sadece
cizgi filmlerle sinirli degildir. Ozellikle genglik dizilerinde verilen mesajlar toplum
dizaynini kendi istek ve arzularma gore yapmak isteyen bir kitlenin yasam tarzinin
sunumunu igermektedir. Magazin programlari, reklamlar ve bir¢ok dizi ve sinema,
insanlarin izlediklerini ger¢ek hayatlarinda da yasasinlar istegi iizerine
kurgulanmistir ve buna hizmet etmektedirler.

Sonuc¢

Tirkiye’de medya, yeni kurulan Cumhuriyette laik bir ulusal yap1 inga etmeye
calisgan modernlesmeci ulus-devletin tasiyicisi olurken, daha sonraki zamanlarda
bazen siyasetin bazen de sermaye odakli etkilerin odagi olarak hareket etmis ve bu
siirecte de kamusal alan1 olusturmada 6nemli bir islev {istlenmistir. Ilk zamanlar
modernizasyon projesinin bir ayagi olarak belirlenen medya, aralarindaki
farkliliklar1 goz ardi ederek kitlelere, yeni bir kiiltiiriin top yekln yukaridan
aktarilmas1 projesine dayali bir yaymncilik anlayigiyla hareket ederek, kamuoyu
olusturmada ve yonlendirmede bagat bir rol iistlenmistir.

Tiirkiye’nin bir¢ok giiclii yaym organi, uzun bir dénem agik¢a kendi iirettigi
suni ve yapay giindemlerle toplumu mesgul etmis, yapmis oldugu birgok yayinla
toplumsal degerlerle catisir durumuna diismiistiir. Iktidar karsiti olan yaym
organlariyla iktidar yanlis1 yaym organlarmin ayni haberi farkli sekilde verdikleri
herkesin malumudur. Halkin iizerinde bir gli¢ ve irade goriip halkin istek ve
arzularini tamamen g6z ardi ederek olusturulmak istenen bir sisteme katkiyi
zannediyorum en giiglii sekilde medya saglamaktadir. Cumhuriyetin ilk yillarinda
siyasi iradenin yaninda halkin istten sekillenmesine yardimci olan medya daha
sonraki zamanlarda ¢ikar iligkisine dayali karsilikli olmak kaydiyla isine gelen
grubun ya da gruplarin yaninda yer almustir. ilk yillarda siyasi erkin baskisi
sonucunda iktidarin ve siyasal seckinlerin bir propagandasi haline gelmis olan
medya daha sonra ticari bir islevsellikte kazaninca farkli boyutlara ulagmigtir.
Medyanin ticari bir yapiya ekonomik temelli bir isletme oldugunu géz Oniinde
bulundurmak gerekir. Bu gergek dikkate alinmadiginda medya elestirilerinde bir
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gormezlikten gelme s6z konusu olacagi gibi bir de medyaya karsi haksizlik
yapilmis olacaktir. Bu durum g6z Onene alindiginda basmin iginde bulundugu
sartlar1 ve giiniin konjoktiirel yapisini ¢ok iyi tahlil etmek gerekir.

Medyanin, ilkeli davramip bilgiyi yansiz sekilde halkla paylasip, hakliyr ve
haksizi ayirt etme isini insanlara birakmasi gerekirken, tiirkiye’de bunun tersine
hareket etmis, bircok olaya miidahil olmus, kivilcimin ateslenmesi i¢in birincil
glrevi yerine getiren yegane unsur konumuna gelmistir. Tilrkiye gercegi olarak
bunu her darbe 6ncesi ve sonrasinda basmin yapmis oldugu yayinlarda gérmek
miimkiindiir.

Gecmiste yapilan yayinlarin sonradan i¢ yiiziiniin ortaya ¢ikmasi, medyanin
insanlar1 yonlendirme, insanlar1 etki altinda birakma ve haberi yorumlama gibi
bir¢ok etik problemlerin ortaya ¢ikmasina sebep oldugu anlagilmistir. Bir¢ok yazili
ve gorsel medya tarafsizliklarmi kaybetmis insanlarin genel ahlak ve dini
degerleriyle ¢atismis, medyanin ortaya koydu hayat tarziyla insanlarin hayat tarzi
arasinda ugurumlar olugsmustur. Son yapilan ¢alismalarda medyaya giiven oran1 %
41’lere kadar diismiistiir (Bahgesehir Universitesi 2011 degerler arastirmasi
sonucu) ve medya bu sekilde davranmaya devam ederse daha da diisecektir.

Etik ilke ve kurallar déhilinde objektif, tarafsiz ve diiriist olmas1 gereken basin
kuruluslarimin hem kendi gelisimine hem de toplum gelisimine katkida bulunmasi
gerekirken etik ilke ve kurallarmm digina g¢ikarak hem kendi gelisimine hem de
toplumun gelisimine zarar vermektedir.

Oneri ve Tavsiyeler

Medya siyaset ya da sermaye eksenli etkilerin odagi olmadan, kendi gérevi olan
halkin sesi olma &zelligini yerine getirmelidir.

Medya, c¢ikar ve kar amacindan vazgecip etik smirlar ¢ercevesinde
davranmalidir.

Medya kurulusu, medya ahlaki konusunda “ahlak standartlar1” tespit etmeli ve
bu standartlara uygun hareket edilmelidir.

Medya toplumun genel ahlak anlayisini, dini ve toplumsal degerlerini goz
oniinde bulundurarak yayilar yapmalidir.

Medya, Basin Meslek Ilkelerinin “yayinlarda hi¢ kimse; irki, cinsiyeti, yasi,
sagligl, bedensel Ozrii, sosyal diizeyi ve dini inanglar1 nedeniyle kinanamaz,
asagilanamaz”, “diisiince, vicdan ve ifade 6zgirliigiini sinirlayici; genel ahlak
anlayisini, din duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarim sarsici ya da
incitici yayim yapilamaz”, “siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici
yayin yapmaktan kac¢inilir” ibarelerine uygun hareket etmelidir.

Medya, RTUK yayin ilkelerinin “yayinlarm toplumun milli ve manevi

degerlerine ve Tiirk aile yapisina aykiri olmamasi”, “insanlarin dil, ik, renk,
cinsiyet, siyasi diislince, felsefi inang, din, mezhep ve benzeri nedenlerle higbir
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sekilde kinanmamasi ve asagilanmasi”, “yayimlarin miistehcen olmamasi” vs.
toplumsal degerleri koruyucu ilkeler geregince davranilmalidir.

Medyanin etik dis1 yaymlardan uzak tutulmasi i¢in, toplumun gelecegi, manevi
mirasi yozlasmadan devamu, ahlakli ve toplumsal degerlere saygili bir nesil icin
bu tiir yaymlarin durdurulmasi amaciyla yasal ve kurumsal onlemlerin alinmasi
gerekmektedir. Her ne kadar yasal alanda yapilan ya da yapilmasi istenen
diizenlemeler basin 6zgiirliigii adina sansiir gibi goziikse de her 6zgiirliigin bir
smirt  oldugu unutulmadan toplum yapisi ve toplumsal degerler goz ardi
edilmemelidir.
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