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Dis ticaret kiiresel rekabette dnemli bir olgudur ve bu sektérdeki
firmalara 6nemli destekler verilmektedir. Béylece, firmalarin, ézellikle de
ihracat piyasasinda, rakipleri karsisinda rekabet (istiinliigini ele
gecirmesi sadlanmaktadir. [hracat sektérii ise ekonominin bircok
dinamiklerini etkiledigi gibi ekonomik kalkinmanin basarilmasinda da
6nemli bir politika aracidir. Literatiirde ki ¢alismalar incelendiginde,
kalkinmis bélgelerin ihracattan daha fazla pay aldigi ve dolayisiyla
ihracatin  kalkinmaya katki  saglayan 6nemli bir sektér oldugu
gériilmektedir. Calismada bélgesel kalkinma ile ihracat arasindaki iliski ve
ihracat sektériinii etkileyen faktérler Giineydogu Anadolu Bélgesi
Ozelinde incelenmekte olup Giineydogu Anadolu Bélgesinde ihracat
yapan firmalarin performansini, sorunlarini ve potansiyelini tespit etmeye
y6nelik 254 firma lzerinde anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Anketin
bliyiik ¢cogunlugu yiiz yiize gergeklestirilmis olup bir kismi ise internet
ortaminda mail aracilidiyla doldurulmustur. Anket sonucunda elde edilen
verilerin analizi SPSS 15.0 for Windows istatistik programi ¢ergevesinde
frekans ve ortalamalar kullanilarak yorumlanmistir. Calisma sonunda
ihracatgr  firmalarin  6zelikle GAP’Iin  yarattigi maliyet avantaji ile
kalkinmaya énemli etkisi oldugu gériilmektedir.
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THE IMPACT OF THE EXPORTER FIRMS TO THE
DEVELOPMENT AND THE FACTORS AFFECTING EXPORT
PERFORMANCE OF THE FIRMS: AN APPLICATION ON THE
SOUTHEASTERN ANATOLIA REGION

Abstract

Foreign trade is an important phenomenon in global competition and
significant support is provided to companies in this sector. So, especially
in the export market, firms are given to the opportunity to get the
competitive advantage against their competitors. The export sector are
affecting many dynamics of the economy and also act as important
policy tools for achieving economic development. Literature review show
that the developed regions are getting a greater share of the export, and
therefore the export appears to be an important sector contributing to
development. In this study, the relationship between development and
export, and the factors that affect the export sector are examined in the
case of the South-eastern Anatolia Region. A survey on 254 companies
was conducted in order to find out the performance, potential and
problems of the exporting companies in South-eastern Anatolia Region.
Vast majority of the survey was conducted face to face, but a portion of it
was done through the e-mails on Internet platform. The analysis of the
data obtained from the survey is interpreted by using “SPSS 15.0 for
Windows” statistical software using frequencies and averages. At the end
of this study, it’s seen that exporting companies has significant impact on
the development especially with the cost advantage created by the GAP.

Key Words: Export, development, South-Eastern Anatolia Region.

1. GiRi$

GUnUmiz dinyasinda ozellikle gelismekte olan dlkeler, serbest piyasa ekonomisine
gecis slrecinde ortaya koyduklari performans ve yaptiklari degisiklikler sonucu, piyasa
ve rekabet kavramlarinin igini doldurulamadiklari takdirde, kiresel rekabette ©ne
¢ikamamaktadirlar. Piyasa ekonomisine gegcis siirecinde, rekabet igin gerekli olan

kurumsal ve yasal gercevenin olusturulmasi, devletin iktisadi yasama midahalesini
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gerektirmektedir. Burada 6nemli olan nokta devletin ekonomiye miidahalesinin bigimi
olmaktadir. ikinci Diinya Savas’ndan sonra hizli biiyiime arzusu ile birlikte artan

sanayilesme yarigsi uluslararasi isbélimiiniin daha da artmasina neden olmustur.

Giineydogu Anadolu Bolgesi, gerek Tirkiye cografyasinda gerek kendi iginde 6nemli
farkhhklar arz eden bir bolgedir. Siyasi konjonktir ve sosyo-kiiltiirel yapi, Gretim
faktorleri agisindan zengin olan bolgeyi sirekli tartisiir hale getirmistir. Galismada
Glneydogu Anadolu Bolgesi'nin 6znel durumu ihracat sektorl (zerinden analiz
edilmekte olup ihracat sektoriini etkileyen faktorlerin neler oldugu, bélge agisindan
irdelenmektedir. Ayrica bolgede 6zellikle sinir ticareti yapan ve Gaziantep gibi sanayi
sehirlerinde ciddi katma deger yaratarak dnemli markalar haline gelen 254 firma ile
anketler yapilarak, firmalarin performanslari, potansiyelleri tespit edilmis ve sorunlari

analiz edilerek ¢6ziim énerileri gelistirilmistir.

1.1. ihracat Sektériiniin Onemi ve Bélgede Ekonomik Kalkinmaya Etkisi

ihracat ydnetmeligine gore ihracat; bir malin veya degerin yirirliikteki ihracat
Mevzuati ile Gimrik Mevzuatina uygun sekilde fiili ihracatinin yapilmasi ve Kambiyo
Mevzuatina gore bedelinin yurda getirilmesi islemlerinin timi olarak tanimlanir
(Glirsoy, 2006: 36). Sanayilesmenin gelismesi ihracati artiran 6nemli bir faktordar.
ihracat artisi, retimin artmasina sebep oldugundan ekonominin gelisimi Uzerinde
dogrudan bir etkisi vardir. ihracat genislemesi tilke icindeki diger tretim kesimlerini de
etkileyerek buralarda maliyet azaltici yeniliklerin dogmasina yol agar. Yani ihracat ile
birlikte artan tretim, ekonomide dissal 6lcek ekonomilerin ortaya ¢ikmasina yol agarak
maliyetlerin diismesine ve yeni liretim metotlarinin bulunmasina sebep olur. Ayrica
ihracatin artmasi, ihracat yapan sektoriin tGretiminde kullanilan faktérlere olan talebi

artirarak faktor gelirlerinin ylkselmesini saglar (Ersungur ve Yalman, 2009: 82-83).

Guneydogu Anadolu Bolgesi’'nin temel sorunlari irdelendiginde; 6zellikle nifus kaynak

dengesinin kurulmasi, ekonomik kalkinmanin gerceklesmesinde 6nemli bir hedef
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oldugu gorulmektedir. Bolgeden metropollere gergeklesen gog¢ sorunu da bu amacin
hayat bulmasi ile sonlanacaktir. Feodal yapinin zamanla yok olmasi ve 6zellikle geng
nifusun sosyal bir sorun haline gelmesi, bélgeden metropollere yillardir ciddi bir gég
dalgasini dayatmaktadir. Bolgeler arasi refah seviye farkliliklarinin yarattigi huzursuzluk
ise Glineydogu Anadolu Bélgesi'nin 6znelinde yasanilan sosyo-kiiltiirel problemlerin bir
yansimasi oldugu gériilebilir. Ozellikle bélgede yasanilan ve yillardir ¢éziilemeyen terér
sorunu da mevcut refah seviye farkhliklarini da tetiklemektedir. Bu kapsamda ihracat
sektorliniin bolgede gelismesi ve o6zellikle de imalat sanayisinde katma deger
yaratmasi, bolgenin refah seviyesinde 6nemli ve sosyal dengelerde 6nemli faydalar

yaratacaktir.

1.2. Literatiir Arastirmasi

iktisadi literatiirde bélgesel ve ekonomik kalkinma ile ihracat sektdriine iliskin
gerceklestirilen analizler sonucunda birbirinden farkli goriis ve tartismalar elde
edilmistir. Farkliliklar ihracati etkileyen dinamikler noktasinda ve bolgesel kalkinmighk
farkhhklari Gizerinde yogunlasmaktadir. 1970’ler ve 1980’lerin basindaki yaygin gorise
gore, hizli kalkinan bir devlet i¢cin blylimenin en iyi anlami ihracatin tesvik edilmesi ve
gucli kalkinma olmustur. Hizh buytyen bir ihracat piyasasi ekonomideki diger bitiin
sektérleri uyaracak ve GSYiH’nin bilyiimesine destek olacaktir (Niroomand and Nissan,

1997:167).

Awokuse (2006) yaptigi calismaya gore, ekonomide ihracat sektériinde meydana gelen
gelismeler, ekonomik kalkinma Gzerinde olumlu etkilerde bulunarak gelismeyi uyarici
bir rol oynar. ihracattaki artis ve dis piyasalara acilma pozitif dissalliklar sagladigi icin
ekonomik biylimenin anahtaridir. Michaely (1977) yaptigi calismada ihracattaki artisin
ekonomik buyimeyi hizlandirdigini tespit etmistir. 1950-1973 yillarini kapsayan ve 41
Ulke Uzerinde yapilan ¢alismada ihracat performansi ile ekonomik blylime arasinda
dogru orantili bir iliski tespit edilmistir. Balassa (1978) ise sanayi altyapisini olusturan

ve kalkinmakta olan 11 ilke igin ihracat tesviklerinin ve kalkinmaya etkilerinin
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karsilastirmali degerlendirmesini yapmis ve aralarinda olumlu etkinin oldugunu tespit
etmistir. Edwards (1998) 93 ulkede toplam faktor verimliligi ve disa agilma arasindaki
iliskilerle ilgili yaptigl arastirmada, daha disa agik ekonomilerde buyimenin daha hizli
gerceklestigini ortaya koymustur. Yani bir ekonomi ne kadar disa agiksa o kadar biyik
bir yayllma etkisi ortaya c¢ikacak ve daha az agik bir ekonomiye gore daha hizh
blyuyecektir. Oskooee ve Niroomand (1999) tarafindan 22 (lke Gzerinde yapilan bir
arastirmada da ulkelerin 19’unda ihracat ve biylime arasinda pozitif yonla bir iliski
tespit edilmistir. Kurt ve Berber (2008) ihracat, ithalat ve blylime arasindaki iliskileri
incelemek Uzere yaptiklar Gg¢li VAR analizinde; tlkenin disa agik olmasinin biyime
oranini etkiledigini tespit etmistir. Disa agiklik oraninin artmasi ekonomik performansi
artirarak ekonomik bilylmeyi olumlu etkilemektedir. Diinya piyasalarinda ihracat
yapan firmalar birbirleriyle rekabet halinde olduklari igin, daha kaliteli mal daha disik
fiyattan satmak zorunda kalacaklardir. Dolayisiyla ihracati tesvik politikalari, firmalarin
daha verimli galisabilmesi ve yeni teknolojilere daha g¢abuk uyum saglayabilmesi,
piyasada daha etkin olabilmesi icin olduk¢ca 6nemli bir aragtir. Jung , Marshall ve
Helleiner yaptigi calismalarinda ekonomik kalkinmanin en énemli silahi olan ihracata
yonelik blylmenin etkinligi hakkinda bir takim siipheler dogurmustur (Dodaro,
1993:227). ihracatin ya da disa déniik biiylime modelinin biylimeyi engelleyebilecegini
ileri stiren argtimanlar da vardir. Bunlar dis ticaret hadlerinde degisme, dislik biyime

hizi, sanayilesmeyi engelleme ve lretimde azalma olarak 6zetlenebilir (Uzay, 2000: 42).

1.3. ihracat Sektoriinii Etkileyen Faktérler

Son yillarda ihracat odakh blylime stratejisine dogru global bir egilim oldugu
gorilmektedir. Bu egilimin temelinde, gelismis ve gelismekte olan ekonomilerin bu
stratejinin potansiyel ve gercek faydalarindan yararlanmak istemeleri yatmaktadir.
Buna ilaveten, ihracat sektorleri i¢ piyasanin genislemesini saglar, boylece 06lcek
ekonomilerinden yararlanma ve daha disiik birim maliyetlere ulasmak mimkin olur.

Bu durum, etkin kaynak kullanimini da beraberinde getirmektedir. (Tyler, 1981: 127).
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Pazarlar ve rekabetin kiresellesmesi, yurtdisi pazarlarin, blylime odakli isletmelere
yonelik giderek daha fazla yasamlarini stirdiirebilecegi bir hale gelmesini saglamistir.
Uluslararasi pazarlarda micadele edebilmek igin yerel firmalarin yeteneklerinin
siniflandirildigi ihracat performansi gesitli faktorlere bagimlidir. Bu faktorler, verimlilik,
Ucretler, teknolojik yenilik, doviz kuru oranlari seklinde ifade edilmektedir (Aysan,
Hacihasanoglu, 2007: 183). ihracat performansi, satislar, pazar biiyiime orani, pazar
payl, karliik, yatinmlarin geri dénme orani, ihracat amaglari ve hedeflerinin
uygulanabilirligi, saglanan tatmin gibi kriterleri kapsayan genis bir gosterge agiyla
Olcimlenmektedir. Performansin olclilmesine yonelik bdylesi genis yaklasimlarin
kullanilmasi, birgok farkli ihracat performansi bulgularini kiyaslamayi ve performansin

belirleyicileri Gizerine ortak bir gériis olusturmayi zorlastirmaktadir (Julian, 2003).

Kiresel ekonomiye yonelik egilim ve bircok tlkenin dis ticaret agigl baskisi siddetinin
bir sonucu olarak, ihracat pazarlarinda firma davranisi ve performansi son yillarda
onemli bir ¢alisma alani halini almistir. S6z konusu galismalarin énemli bir bolimi
firmalarin baslangic ihracat gereklerinin ve girisimlerinin arastirilmasi Gzerine
odaklanmistir. Mevcut ihracatcilarin performansi ve ihracat davranisinin yasal bir hak
oldugu, boylesi ¢alismalarin gelecekte ihracatin gelismesi ve basarisiyla ilgili kamu ve
Ozel sektor yoneticileri agisindan blylik o6nem tasidigi sonucuna ulasiimaktadir
(Katsikeas, vd., 1996; 6). ihracat performansi ve firma davranisi lizerine cesitli
arastirmalar yapilmistir. Kisaca yapilan arastirmalara deginilecek olunursa; Aysan ve
Hacthasanoglu (2007), Tirkiye Gretim sektorinin ihracat performansi belirleyicilerinin
arastirilmasina yonelik 1996-2006 donemini kapsayan Uretim sanayi verilerinin bir
panel yardimiyla ihracat tedarik fonksiyonu tahmin edilmeye c¢alisiimistir. Calismada,
ihracat performansina etki eden cesitli faktorler oldugu belirtilmis ve maliyet
rekabetinin rolt ortaya koyularak vurgulanmistir. Katsikeas, Piercy ve Loannidis (1996)
tarafindan vyapilan calismada, ihracat performansi; isletme blyuklGgl, ihracat
deneyimi, ihracat tesvikleri, ihracatta karsilasilan problemler, rekabetci ozellikler,

ihracat taahhtleri gibi degiskenler firma davranisi ile iliskilendirmistir. Ibeh (2003)
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tarafindan gercgeklestirilen arastirmada, karar alicilarin 6zellikleri, isletme 6zellikleri ve
isletmeye 0zgli yetkinlikler ile ihracat performansi arasindaki iliskilere yer
verilmektedir. isletme diizeyinde ihracat davranigi arastirmasinin, dissal cevreye iliskin
faktorler, isletmeye 6zgli yetkinlikler ve karar alicilarin 6zellikleri olmak Uzere Ug

kategoride degerlendirilebilecegi ifade edilmektedir.
1.5. Giineydogu Anadolu Bdlgesi’'nin Genel Yapisi

Calismanin bu boélimiinde anket c¢alismasi gergeklestirilen Gilineydogu Anadolu
Bolgesi’'nin ekonomik ve sosyal yapisina iliskin birtakim bilgiler verildikten sonra anket
verilerinin analizi yorumlanacaktir. Giineydogu Anadolu Bolgesi, Avrupa Birligi’'ne uyum
cergevesinde olusturulan (NUTS 1) 12 bolgeden biridir. Bolge, NUTS 2’ye gore ise Ug alt
bolgeden olusur. Gaziantep (TRC1), Sanliurfa (TRC2) ve Mardin (TRC3)’dur. Glineydogu
Anadolu Bolgesi 75.000 km2’lik yuzolgimi ile Tarkiye'nin % 9.7’sine esittir. Bolge
nifusu, 2012 yili nifus sayimina goére 7.816.173 kisi ile Tirkiye nufusunun yaklagik
%10,4’line denk gelmektedir. Bolgenin en kalabalik illeri ise milyonu asan nufuslariyla
Gaziantep, Diyarbakir ve Sanliurfa’dir. Genel olarak Gilineydogu Anadolu Bolgesi

Tirkiye ortalamasindan daha yiksek nifus artis oranina sahiptir.

Tablo 1 incelendiginde ylizoélcimi acgisindan Turkiye'nin en kiglik bdlgesi olan
Glneydogu Anadolu Boélgesi’'nde ciddi bir go¢ sorunu yasandigi gorilmektedir. Bu
sorun lzerine yapilan analizler incelendiginde sorunun koékeninde terérden ekonomik
sorunlara kadar bircok sorun fark edilmektedir. En fazla géglin %29,39 ile Mardin

oldugu bolgede ortalama gog hizi %8,68’dir.
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Tablo 1. Giineydogu Anadolu Bélgesi’'nin Genel Yapisi

iLLER NUFUS YUzOLCOMU GOG HizI
Gaziantep 1.753.596 7.194 1,18
Diyarbakir 1.570.943 15.162 -7,58
Sanhurfa 1.716.254 19.091 -4,92
Batman 524.499 4.671 2,96
Adiyaman 593.931 7.572 -10,49
Siirt 310.468 5.465 -10,88
Mardin 764.033 9.097 -29,39
Kilis 124.452 1.239 -8,28
Sirnak 457.997 7.296 -10,79
TOPLAM 7.816.173 76.787

Kaynak: TUIK, 2012.

Dicle ve Firat gibi iki bliyik akarsu kaynaginin arasinda bulunan bolge, tarim agisindan
onemli bir potansiyele sahiptir. Bélge topraklarinin yaklasik % 42’sinde tarimsal faaliyet
yapilmaktadir. Bolgenin verimli topraklarinin en biyiik kismi Sanliurfa’dadir. Asagidaki
tabloda goéruldigi Uzere her Ug alt bolgede hizmetler sektoriiniin bolge gayri safi

katma degerine katkisi %50'nin Ustiindedir (Aktas ve Catalbas, 2011: 65).

Tablo 2. Temel Sektérlerin Bolge Gayri Safi Katma Degeri icindeki Paylari (2006)

.. " " TARIM SANAYI HIZMETLER
DUZEY 2'YE GORE BOLGELER (%) (%) (%)
TRC1 G.Antep Alt Bolgesi 13 30 56,8
TRC2 S.Urfa Alt Bolgesi 25,7 16,1 58,2
TRC3 Mardin Alt Bolgesi 15,6 32,1 52,3

Kaynak: Aktas ve Catalbas, 2011.

Bolgede gerceklestirilen tarimsal faaliyetler (lke (retimine o6nemli katkilar

saglamaktadir. Ozellikle bazi tarimsal Uriinlerin énemli bir kismi bélge tarafindan
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karsilanmaktadir. Bu agidan bakildiginda Turkiye'de (retilen mercimegin % 75'i,
nohutun %43'l, pamugun %12'si, antepfistiginin %94'l, Gzimin %21’i ve narin %25'i
Giineydogu Anadolu Bolgesi'nde (iretiimekte ve yetistiriimektedir (imamoglu, 2011:
87). Bolgede verimli ve genis ovalarin bulunmasina karsilik, yaratilan katma degerde
tarimin payinin arttirlamamasinin éniindeki en énemli engellerden biri elverissiz iklim
kosullaridir. Diger engeller ise bireylerin kendi ihtiyaglarina yonelik Gretim yapmasi
(pazar ve sanayiye yonelik Uretim yapilmamasi), Uretimde makine ve modern
tekniklerin yeterince kullanilmamasi, tarimsal egitimin yetersiz olmasi, 6rnek tarimsal
Uretim faaliyetlerinin yayginlastirlamamasi, gibre kullanimindaki eksiklik ve
yanligliklar, tarimsal kredi kullaniminin yetersiz olmasi seklinde siralanmaktadir ( Aktas
ve Catalbas, 2011: 67). Ayrica bolgede 6nemli oranda topraksiz kirsal ntfus (yaklasik
%30-40) bulunmasi da tarimsal Uretimi olumsuz yonde etkilemektedir. Karasal iklim
yapisinin gerekli kildigi sulu tarimin yayginlastiriimasinda GAP énemli role sahiptir. GAP
ile sulu tarima gecilen bolgelerde ise tarimsal verimlilik ve katma degerde 6nemli

artislar goriilmektedir (Karli, 2005: 229).
1.6. Giineydogu Anadolu Bélgesi’'nde Kamu Yatirimlari

Glneydogu Anadolu Bolgesi, gerek llke nifusunun %10’unu teskil etmesi gerekse
yillardir yasanilan teror sorunu nedeniyle Tirkiye'nin sosyo-ekonomik gelismisliginde
onem teskil eden bir bodlge konumundadir. Bu 6neme ragmen bolgenin kamu
yatirimlarindan aldigi pay oldukga dusik seviyelerdedir. Son yillarda bolgeye yapilan
yatinmlarda nispi bir artis gézlemlense de bu heniiz bélge ihtiyaglarini karsilamasi ve

sorunlarinin ¢6zlilmesi noktasinda oldukga yetersizdir.

5.0
(S8}
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Sekil 1. Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde 1999-2009 Yillari Arasi Kamu Yatirimlari (DPT, 2010)

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 6, Sayi: 15, Aralik 2013

159




ibrahim ¢UTCU

Bolgede ulastirma ve haberlesme yatirimlarinin toplam kamu yatirimlarindaki payi
1999 yilinda %2,42 ile oldukc¢a disiik diizeyde iken, bu oran 2006 yilinda % 6,3’e, 2009
yilinda ise % 8,9’a yukselmistir. Bolgenin ulastirma ve haberlesme altyapisinin
iyilegmesi, lojistik maliyetlerin azalmasina ve pazara erisimin kolaylagmasina katki
saglayacaktir. Boylece hem i¢c hem de dis ticaretin 6nindeki 6nemli bir engel ortadan
kalkacaktir (Aktas ve Catalbas, 2011: 75). Bolgenin iginde bulundugu sartlar (basta
teror olmak Uzere sosyal ve ekonomik olumsuzluklar), mevcut ekonomik potansiyelin
degerlendirilmesini zorlastirmaktadir. S6z konusu olumsuzluklar, bélgenin kalkinmasi
icin Ozel sektére verilen desteklerden istenilen sonuglarin alinmasini da
engellemektedir. Mevcut durum, yatirimlar konusunda bdlgede kamunun agirliginin

daha da arttirilmasini gerekli kilmaktadir.
1.7. Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde ihracat

Bolge ihracati, agsagidaki sekilde goruldigi gibi, 1996-2002 déneminde 1 milyar dolarin
altinda kalmistir. 1996’da yaklasik 320 milyon dolar olan bélge ihracati, %115’lik artigla
2002’de yaklasik 689 milyon dolara ulasmistir. Bolge ihracati 2002’den sonra hizl bir
artig trendi yakalamis, 2002-2010 doneminde %652 artisla yaklasik 5,182 milyon dolara
yukselmistir. Ancak 2009’da kiiresel krizin de etkisiyle bolge ihracati bir 6nceki yila gore
pek fazla degisim gostermemistir. Tlrkiye’nin 2009 yili ihracati bir 6nceki yila gére
yaklasik 30 milyar dolar azalmasina karsilik, bdlge ihracati artmistir. 1996-2010
déneminde bolge ihracati yaklasik % 1.520 artmistir.
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Sekil 2: Giineydogu Anadolu Bdlgesi 1996-2011 Yillari Arasi ihracat Gelisimi (DTM, 2011).

Bolge ihracati iller bazinda analiz edildiginde Gaziantep’in payinin oldukg¢a 6nemli
oldugu gorulmektedir. 1996 yilinda bolge ihracatinin yaklasik %70’i, 2010 yilinda ise
yaklasik %68’i Gaziantep’ten gergeklestirilmistir. Bu ili, yaklasik %12 ile Sirnak ve %11
ile Mardin izlemektedir. Bolgenin 6nemli illerinden Sanlurfa ve Diyarbakir'in bolge
ihracatindan aldigi paylar, sirasiyla %3,48 ve %3,27’dir. Adiyaman, Batman ve Kilis’in

ihracattaki paylari ise oldukga dislik diizeydedir.

Bolge ihracatinin sektorel dagilimi incelendiginde, ihracatta yapisal bir degisim goze
carpmaktadir. 1996-2010 doneminde Glineydogu Anadolu Bdlgesi’'nin ihracatinda
tarimin payl azalirken, sanayinin payl hizla artmistir. ihracatta tarimin payinin
azalmasinda en 6nemli etken, canli hayvan, su Urinleri ve mamulleri ihracatindaki
keskin duslstlir. Bu sektorlin ihracattaki payr 1996’da %15,80 iken, 2010 yilinda %
0,73’e gerilemistir. Ayni sekilde hububat, bakliyat, yagli tohum ve mamulleri ile kuru
meyve ve mamulleri ihracatindaki diistsler, tarim Urlnleri ihracatini olumsuz yénde
etkilemistir. Glineydogu Anadolu Bélgesi'nden pek ¢ok ulke ve serbest bolgeye ihracat
yapilmaktadir. ihracat yapilan ilke ve serbest bélgelerin sayisi, 2008 yilinda 167 iken
2010 yilinda 184’e yiikselmistir. Glineydogu Anadolu Bolgesi'nden en fazla ihracat

yapilan (lkeler siralamasinda Irak birinci siradadir. 1997-2010 doneminde bodlge
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ihracatindaki ilk on Ulkenin toplam ihracattaki payi, %80’den %70,6’ya dismustir.

2010 yilinda ihracat yapilan ilk 15 Glkenin toplamdaki payi ise yaklasik %77’dir.

Tablo 3. Giineydogu Anadolu Bélgesi iller itibariyle ihracat Rakamlari

SEHIR 2011 iHRACAT ($x1000) 2012 iHRACAT ($x1000)

G.Antep 4.927.141 5.879.414
Diyarbakir 167.004 203.328
Sanhurfa 173.465 140.828
Batman 26.345 42.924
Adiyaman 71.143 69.973
Siirt 6.610 14.210
Mardin 822.072 971.677
Kilis 37.383 22.512

Sirnak 934.309 1.106.390

TOPLAM 7.165.472 8.451.256

Kaynak: TIM, 2013.

Ortadogu ulkelerinde yasanan isyanlar stiphesiz yukaridaki tabloyu da etkilemektedir.
2012 yili icin ihracat gergeklestirilen pazarlar incelendiginde Gilineydogu Anadolu
ihracatcilar Birligi raporuna gore siralama Irak, Suudi Arabistan, Birlesik Devletler,
italya, Almanya, Libya, Rusya, Misir, Birlesik Krallik, iran seklinde ilerlemekte olup
toplamda 8.224.906.780,3499 S (FOB) ihracat gerceklestirilmistir. Ocak 2013
rakamlarina gore ise bir onceki yila gore %30,6’lik bir artis gerceklesmis olup bolge
ihracatinda Orta Dogu Ulkeleri %57,3 ile ilk sirada yer almakta, AB ilkeleri %15,5 pay
ile ikinci ve Afrika Ulkeleri %11,2 pay ile Gglncl sirada bulunmaktadir. Toplam 143
tlkeye ihracat gergeklestirilmis olup bu iilkelerden Irak, Libya, S.Arabistan, italya, ABD,
Suriye, Almanya, ingiltere, Misir ve Rusya bélge ihracatinda ilk siralarda yer almaktadir

(Cikmaz, 2013).
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1.8. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin oncelikli amaci, Gineydogu Anadolu Bolgesi 6znelinde ihracatgi firmalarin,
bolge ekonomik kalkinmasina etkisini analiz ederek bu firmalarin ihracat performansini
ve cesitliligini etkileyen faktorleri tespit etmektir. Bu kapsamda bolgede ihracat yapan
firmalarin temel yapilarini, sorunlarini ve hedeflerini 6lgmeye dénuk anket uygulamasi
gerceklestirilerek, ihracat sektoriiniin ekonomik kalkinmaya etkileri bolge itibariyle
degerlendirte ve oneriler sunulmaktadir. Clinkii bolge gerek konumu gerekse de 6znel
sorunlari nedeniyle bircok alanda Turkiye ortalamasinin olduk¢a altinda seyir

izlemektedir.

Literatdr arastirmalarinda ulasilan sonuglar itibariyle bolgede ihracat yapan firmalarin
sorunlarini, taleplerini ve potansiyellerini 6lgmeye yénelik 254 firma Uzerinde anketler
gerceklestirilerek verilere ulagilmistir. Stphesiz bolge icerisinde de farkl gelismislikler
arz eden alt birimler de mevcuttur. Ornegin Gaziantep ili firmalari ile Siirt ili
firmalarinin potansiyeli ve sorunlarinin benzerlik teskil etmesi beklenmemektedir.

Verilerin yorumlanmasinda bu husus dikkate alinmistir.

Ozellikle Ortadogu Ulkelerine yakinligi sebebiyle Giineydogu Anadolu Bolgesi dis ticaret
anlaminda olduk¢a stratejik bir vyerdedir. Ihracat sektériinde karsilastirmali
Ustlinliklere sahip bir ¢ok Uretim faktoriine sahip olan bdlgenin potansiyeli, mevcut
sorunlar (teror, egitim, ekonomik gelismislik...vb) ¢ozuldugu sirece llke ekonomisine

de ciddi fayda yaratacaktir.

2. YONTEM

Arastirma, bélgenin mevcut durumunu, potansiyelini ve sorunlarini saptayici ve ¢ézim
Onerileri getirici bir nitelik tasimaktadir. Arastirmada anket yontemi kullaniimis olup
ihtiya¢ duyulan veriler Gineydogu Anadolu Bolgesi’nde ihracat yapan firmalarin ihracat

departmaninda ki yetkili kisiler ile blylk cogunlugu ylz ylze goriisme teknigi

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 6, Sayi: 15, Aralik 2013

163




ibrahim ¢UTCU

kullanilarak elde edilmistir. Elde edile verilerin analizi SPPSS 15.0 for Windows

programi kullanilarak frekans ve ortalamalar kullanilarak yorumlanmistir.

Calismanin kapsamini Gineydogu Anadolu Bolgesi'nde kayitl veya kayit disi ihracat
yapan isletmeler olusturmaktadir. Arastirmanin en énemli kisiti, Glineydogu Anadolu
ihracatgi Birlikleri’ne iiye olan 1.185 iiye firmanin biyiik kisminin Gaziantep gibi biiyiik
ve sanayi illerinde yer almasi, diger illerde yer alan firmalarin ise bir takim anket
sorularina cevap vermek istememeleri olusturmustur. Mevcut anket sorularinda,
yapilan ihracat faaliyetlerinin kayit disiligini ortaya ¢ikaracagi korkusu nedeni ile bircok
firmadan olumsuz yanit alinmistir. Bu nedenle Giineydogu Anadolu Bolgesi’'nde faaliyet
gosteren 254 firmaya ulasilarak oncelikle arastirmanin amaci anlatilmis ve daha sonra
veriler toplanarak analiz edilmistir. Verilerin siniflandiriimasi ve bilgisayar ortamina

girisleri sirasinda eksik veriler bulunan ve yetersiz anketler inceleme disi birakilmistir.

3. BULGULAR

Tirkiye’de 13 adet ihracatgilar birligi bulunmaktadir. Arastirma Glneydogu Anadolu
Bolgesi’'ni kapsadigindan ana kiitlemiz Giineydogu Anadolu ihracatgilar Birligi'ne lye
firmalar iizerinde gerceklestirilmistir. Glineydogu Anadolu ihracatgilar Birligi’de g alt
birlikten olusmaktadir. Bunlar Giineydogu Anadolu Hali ihracatgilari Birligi, Giineydogu
Anadolu Hububat-Bakliyat-Yagli Tohum ve Mamulleri ihracatgilar Birligi ve Giineydogu

Anadolu Kuru Meyve ve Mamulleri ihracatgilar Birligi’dir.
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Tablo 4. Orneklemin Genel Profili

Faktérler Frekans %

Adiyaman 51 20,1

Batman 12 4,7

Diyarbakir 47 18,5

Firma hangi ilde faaliyet Gaziantep 98 38,6
gostermektedir? Mardin 13 5,1
Siirt 3 1,2

S.Urfa 19 7,5

Sirnak 11 4,3

Toplam 254 100

Ankete katilan firmalarin genel profilinin gosterildigi Tablo 4’e gore, ankete katilan 254
firmanin %38,6’s1 Gaziantep, %20,1’i Adiyaman, %18,5’i Diyarbakir, % 7,5’i Sanliurfa,
%5,1'i Mardin, %4,7’si Batman, %4,3’0 Sirnak ve %1,2'si Siirt’de faaliyet
gostermektedir. Bu firmalarin %47,6 gibi biyik kismi 10 yilin lzerinde faaliyette
bulunurken %28’i 5-10 yil arasi ve %24,4’( ise 0-5 yil arasinda faaliyet gostermektedir.
Gaziantep ilinin gerek bolgede gerek Tirkiye’deki potansiyeli dolayisi ile firmalarin
buyuk kismi bu ilden segilmistir. Ayrica firmalarin biyik kisminin 10 yilin {izerinde

faaliyet géstermesi, istikrar ve rekabet agisindan énemlidir.

Tablo 5. Anketi Dolduranin Pozisyonu

Faktorler Frekans %
Firma Sahibi 69 27,2
Genel Mudur 22 8,7
Anketi dolduranin Mudar 70 27,6
firmadaki pozisyonu? Mdddir Yrd. 14 5,5
Sef 27 10,6
Diger Eleman 52 20,5
Toplam 254 100
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Arastirmada anketi dolduran kisilerin ihracat departmanindan sorumlu mudir veya
yetkinligi olan biri olmasina dikkat edilmistir. Bu kapsamda Tablo 5’te gorildigu tzere
254 anket igerisinde anketi dolduranlarin %27,6’si midir, %27,2’si firma sahibi, %8,7’si
genel midir ve %5,5’i ise midir yardimcisi pozisyonundaki yetkin kisilerdir. %10,6’lik
kisim sef ve %20,5’lik kisim ise diger eleman pozisyonunda istihdam edilmektedir. Yani
anketi dolduran kisilerin yaklagik %70’i Ust diizey yonetici olup, bu durum anket

sonuglarindaki giivenilirligi ve dogru tespitlerde bulunmayi artirmaktadir.

Tablo 6. Orneklemin Piyasadaki Durumu

Faktorler Frekans %
0-10 38 15
Firmadaki ¢alisan 10-50 114 44,9
sayisi? 50-100 42 16,5
100-500 41 16,1
500+ 19 7,1
Toplam 254 100
Faktorler Frekans %
Firmanizin tiirii imalatci-ihracatgi 185 72,8
nedir? ihracatgi 38 15
Araci 31 12,2
Toplam 254 100
Faktorler Frekans %
Firmaniz hangi Tarlm. 31 12,2
sektorde faaliyet Sanayi 151 59,4
gostermektedir? Maden 11 4,3
Hizmet 61 24
Toplam 254 100

Orneklemin piyasadaki durumunu gésteren Tablo 6’da, anket calismasi yapilan

firmalardaki ¢alisan sayisinin %44,9 gibi buyik bir kisim firmada galisan sayisinin 10-50
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arasinda oldugu tespit edilmistir. Ayrica ankete katilan %16,5 firmada galisan sayisi 50-
100 arasinda, %16,1 firmada 100-500, %15 firmada 0-10 ve %7,1 firmada ise 500 Ustu
¢alisan bulunmaktadir. Firmalarin genel profillerini lgmeye donik yapilan arastirmada
son olarak ise ankete katilan 254 firmanin %72,8’i imalatgi-ihracatgi firmalar olup kalan
%15’i sadece ihracatgl ve %12,2'si ise araci firmalardir. Ve bu firmalarin %59,4’U sanayi
sektoriinde faaliyet gosterirken, %24’lU hizmet sektoriinde, %12,2’si tarim sektoriinde
ve %4,3'U maden sektorinde faaliyet gostermektedir. Firmalarin piyasadaki
durumlarinin tespitine donik gergeklestirilen bu kisimda, firmalarin ¢ogunda calisan
sayisinin 10-50 arasi olmasi sektoriin KOBI’ler {izerinde gelistigi ve bu KOBI’lerin biiyiik
kisminin ise imalatgi-ihracatgi olmasi biliyik maliyet avantajlarina sahip oldugu
sonucunu dogurmaktadir. Ayrica beklentilerin aksine sanayi sektériiniin tarimin éniine
gecmesi ise istihdam, Uretim, Ar-Ge gibi rekabet unsurlari agisindan oldukca basarili

olarak yorumlanmaktadir.

Tablo 7. Orneklemin Dis Ticaret Deneyimi

Faktorler Frekans %
Firmanizda dis ticaret Evet 145 57,1
?
departmani var mi? Hayir 109 42,9
Toplam 254 100

Arastirmaya katilan firmalarda beklenildigi lzere biiylik bir kisminda faal bir sekilde
¢alisan dis ticaret departmaninin olmadigi fakat dis ticaret islemlerini gergeklestiren
elemanlarin bulundugu tespit edilmistir. Firmalarin blyik c¢ogunlugu aile firmasi
oldugu icin kurumsal bir 6rgiitlenmeden s6z edilememektedir. Tablo 7’ye gére ankete
katilan 254 firmadan %57,1’inin dis ticaret departmaninin oldugu ve 42,9’unun ise dis

ticaret departmanlarini olmadigi gérilmustir.
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Tablo 8. Orneklemde Calisan Personelin Uzmanlik Durumu

Faktorler Frekans %

) ilkégretim 7 2,8

Dis ticaret o Lise 66 26

elemanlarinin egitim -

durumu? Lisans 140 55,1
Lisansustu 41 16,1

Toplam 254 100

Faktorler Frekans %
Dis ticaret egitimi alan Evet 124 48,8
uzman personeliniz var Hayir 130 512

mi?
Toplam 254 100

Tirkiye'nin genelinde goriilen sektorel bazda kalifiye eleman sorunu bolgede daha
fazla hissedilmektedir. Genel olarak sektorde calisan kisilerin egitim seviyesi yeterli
diizeyde olmasina ragmen belli alanlarda uzmanlasmis personel ve ara eleman agigi
oldukga fazladir. Dis ticaret islemlerini gerceklestiren elemanlarin egitim durumuna
bakildiginda, Tablo 8de gorildigl Ulzere ankete katilan firmalardaki dis ticaret
islemlerini gerceklestiren elemanlarin %55,1'i lisans ve %16,1’i ise ylksek lisans
dizeyinde egitimlerini almislardir. Bu oran Gineydogu Anadolu Bolgesi icin ciddi
anlamda yiiksek ve olumlu bir rakam olup, gelecek igcin daha bilingli ihracat
faaliyetlerinin yapilabilecegini gostermektedir. Fakat egitim seviyelerindeki bu olumlu
tablo maalesef dis ticaret egitimi icin s6z konusu olamamaktadir. Ankete katilan 254
firmadan dis ticaret egitimi alan personel sayisi %48,8 iken almayanlarin sayisi %51,2
diizeyindedir. Yani ankete katilan firmalarin ortalama olarak yarisinda dis ticaret

egitimi ve uzmanhgini almis personel bulunmamaktadir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 6, Sayi: 15, Aralik 2013



ihracatgi Firmalarin Kalkinmaya Etkisi Ve Firmalarin ihracat Performansini Etkileyen
Faktérler: Glineydogu Anadolu Bélgesi Uzerine Bir Uygulama

Tablo 9. Firmalarin Genel ve ihracat Cirolar

Faktorler Frekans %

0-1 38 15
. 1-5 77 30,3
I.=|rman|zm y'I"Ik 510 o5 217
cirosu kag¢ milyon 1020 24 94

TL'dir? . !
20-50 19 7,5
50+ 41 16,1
Toplam 254 100
Faktorler Frekans %
0-1 74 29,1
Firmanizin yillik 15 77 30,3
. . 5-10 48 18,9
ihracat cirosu kag
. e 10-20 16 6,3
milyon TL'dir?

20-50 19 7,5

50+ 20 7,9
Toplam 254 100

Firmalarin ekonomik biyikluklerinin tespiti ve ihracat pazarlarindaki guclinin
Olgilmesine doniik sorulan yillik genel ve ihracat cirolarina iliskin sorularda genel
olarak firma yetkilileri cekimser kalmakta ya da cevap vermeme egilimi gostermislerdir.
Firmalarin genel ve ihracat cirolarinin gosterildigi Tablo 9'da arastirmaya katilan 254
firmanin genel cirolari %30,3 oraninda 1-5 milyon TL, %21,7 oraninda 5-10 milyon TL,
%16,1 oraninda 50 milyon ve Usti, %15 oraninda 0-1 milyon TL, %9,4 oraninda 10-20
milyon TL ve %7,5 oraninda ise 20-50 milyon TL'dir. Genel ciro oranlari ihracat
cirolarina da yansimaktadir. Bu kapsamda ankete katilan firmalarin %30,3’liniin ihracat
cirosu 1-5 milyon TL, %29,1’inin ihracat cirosu 0-1 milyon TL ve %18,9’unun ihracat
cirosu ise 5-10 milyon TL kadardir. Tespit edilen bu rakamlar beklentilerin altinda olup
yukarida belirtilen sebeplerden otliri anketi dolduran vyetkili kisiler bu soruyu

cevaplamakta ¢ekimser kalmaktadir.
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Tablo 10. Firmalarin ihracat Yaptig Bolgeler

Faktorler Frekans %
Arap ve Ortadogu 137 53,9
Avrupa 64 25,2
i . Rusya ve Turki 19 7,5
Firmanizin §a|l§tllgl? Cumhuriyetler
pazarlar nerelerdir? Uzakdogu ve ABD 12 55
Afrika 8 3,2
Asya 12 4,7
Toplam 254 100

Arastirmaya katilan 254 firmanin hedef pazar yeri Tablo 10’da belirtildigi Gzere %53,9
orant ile beklendigi Gizere Arap ve Ortadogu bolgesidir. Glineydogu Anadolu Bolgesi’nin
cografik konumu ve komsulariyla gergeklestirilen sinir ticareti (6zellikle Irak)
minasebetiyle Arap ve Ortadogu pazari bolge firmalan igin oldukga cazip firsatlar
yaratmaktadir. Arap ve Ortadogu pazarinin ardindan en ¢ok ihracat yapilan bolge
%25,2 ile Avrupa pazaridir. Avrupa’yl %7,5 ile Rusya ve Turki Cumhuriyetler, %5,5 ile
Uzakdogu ve ABD, %4,7 ile Asya ve %3,1 ile Afrika pazarlar takip etmektedir. Bolge
firmalarinin biyidk kisminin Arap ve Ortadogu pazari ile ¢alismasi ayrica rakamlara da

yansimaktadir.

Tablo 11. Firmalarin Devlet Desteginden Faydalanmasi

Faktorler Frekans %
Devlet desteginden Evet 116 45,7
faydalaniyor Hayir 102 40,2
musunuz? Devlet desteklerinden bilgim 36 14.1
yok
Toplam 254 100
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Ozellikle son yillarda ihracat yapan firmalara basta Dis Ticaret Mistesarlig tarafindan
olmak Uzere onemli destekler saglanmaktadir. Maliyetlerin yiksek olmasi ve hedef
pazarlara olan uzaklik nedeni ile rakiplerinin oldukga gerisinde kalan Gilineydogu
Anadolu Bolgesi’'nde ki firmalarin devlet desteginden ne 6lglide faydalandigl sorusuna
Tablo 11'de gorildiGgl tizere %45,7 oraninda evet ve %40,2 gibi ylksek bir oranda ise
hayir cevabi verilmistir. Yapilan arastirmaya gore, bu 6nemli maliyet avantajindan
neredeyse Gilineydogu Anadolu Bolgesi’'nde ki firmalarin yarisi faydalanmamaktadir.
Anket calismasinda oldukga ilging bir cevap daha alinmistir ki ankete katilan firmalarin
% 14,1’inin henliz ihracatta devlet desteklerinden herhangi bir haberi yoktur. Devlet
desteginden optimum seviyede faydalanilabildigi 6l¢lide firmalar kiiresel rekabette yer
alabileceklerdir. Bu nedenle mevcut desteklerin igerigi ve potansiyeli sektor

temsilcilerine en dogru sekilde anlatiimahdir.

Tablo 12. Firmalarin Ar-Ge Faaliyetleri ve Hammaddelerin Nereden Geldigi

Faktorler Frekans %
Evet 102 40,2
Ar-Ge Departmaniniz var Hayir 121 47,6
mi? Ar-Ge hakkinda bilgim 31 12,2

yok

Toplam 254 100

Faktorler Frekans %

ihrag mallarindaki -

hammaddeler nereden Ithal 93 36,6
gelmektedir? Yerli 161 63,4
Toplam 254 100

Kiresel rekabette yeniligi yakalayan ve degisime ayak uyduran firmalar ayakta
kalabilmektedir. Dis ticarette ise yeniligin adresi Ar-Ge faaliyetleridir. Son dénemlerde

Tirkiye’de oldugu gibi Glineydogu Anadolu Bélgesi’'nde de artan ihracat ile birlikte Ar-
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Ge faaliyetlerinde de oOnemli artislar gozlenmektedir. Ar-Ge faaliyetleri ile
hammaddelerin teminine iliskin sorunun gosterildigi Tablo 12'ye goére arastirmaya
katilan firmalarin %40,2’sinde Ar-Ge departmani mevcutken %47,6’sinda ise Ar-Ge
departmani heniiz kurulmamstir. Uziicii olan ise firmalarin %12,2’sinin Ar-Ge hakkinda
herhangi bir bilgisi bulunmamaktadir. Firmalarin ayrica ihracatta kullandigr mallarin
hammaddelerinin ise %63,4’lUnlin yerli olmasi ise llke ekonomisi ve gelismesi igin

sevindirici bir durumdur.

Tablo 13. Tablo 13: Firmalarin ihracatta Kullandigi Odeme Sekli

Faktorler Frekans %
Pesin 90 35,4
Mal mukabili 37 14,6
E k kullantlan &d Kii? Vesaik mukabili 29 11,4
n ¢ok kullanilan 6deme sekli? Akreditif n 16,1
Acik hesap 39 15,4
Diger 18 7,1
Toplam 254 100
Faktorler Frekans %
Odeme seklinden memnun Evet 218 858
musunuz? Hayir 36 14,2
Toplam 254 100

Dis ticaret yapan firmalarin en ¢ok sorun yasadigi alan 6deme sekilleridir. Glineydogu
Anadolu Bolgesi’'ndeki firmalarinda 6zellikle Arap pazarlarinda 6deme ile ilgili yillardir
yasanan sorunlardan dolayr son donemlerde 6deme sekillerinin degistirdiklerini
gormekteyiz. Yapilan arastirmada da bu sonug goérilebilmektedir. Tablo 13’ gére 254
firmanin kullandigi 6deme sekillerinden en ¢ogu %35,4 ile pesin 6deme seklidir. Pesin
odemeyi %16,1 ile akreditifli 6deme ve %14,6 ile mal mukabili 6deme ve %11,4 ile ise

vesaik mukabili 6deme sekilleri izlemektedir. Gorildiglu Uzere firmalar yapilan
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ihracatin bedelini garantiye alacak 6deme sekillerini daha ¢ok tercih etmektedirler. Bu
odeme sekillerinden memnun olup olmadigl sorusuna ise %85,8 ile beklenildigi gibi

evet memnunum, %14,2 ile ise hayir memnun degilim cevabi verilmistir.

Tablo 14. Firmalarin Serbest Bolgeler Hakkinda Bilgileri

Faktorler Frekans %
Serbest bolgeler ve imkanlari Evet 155 61
hakkinda bilginiz var mi?
Hayir 99 39
Toplam 254 100

Dis ticaret de devlet yardimlari gibi serbest bolgeler de artik kiresel rekabet de 6nemli
bir unsur haline gelmistir. Glineydogu Anadolu Bolgesi'nde de 6zellikle Gaziantep’teki
firmalar bu avantajdan yogun bir sekilde faydalanmaktadirlar. Tablo 14’e gore anket
¢alismasina katilan 254 firmadan %61’i serbest bolgeler hakkinda bilgi sahibi olduklarini
%39’unun ise herhangi bir bilgi sahibi olmadiklari gorlimistir. Bolgedeki serbest
bolgelerin sayi ve kapasite agisindan yetersizligi bu sonucu doguran 6nemli bir sebep

olarak tespit edilmektedir.

Tablo 15. Firmalarin Yatirim Plani

Faktorler Frekans %
Kisa donemde yatirnm Evet 161 63,4
planiniz var mi? Hayr 93 36,6

Toplam 254 100

Ankete katilan firmalar, gelecege doniik planlarina iliskin yatirim planlari olup olmadigi

sorusuna Tablo 15'te %63,4 ile kisa donemde yatirim yapmayi distindikleri, %36,6’s
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ise yatirnm planlari olmadigi cevabini vermistir. Tiim olumsuzluklara ragmen bdlgenin
potansiyeli ve girisimci giici oldukga iyi seviyededir. Birgok sektor yeni yatinmlara ag
olup, bu yatirnmlarin gergeklestiriimesi durumunda bdlgenin sosyo-ekonomik
yapisindan énemli degisimler saglanacagi gorilmektedir. Bu agidan ihracatgi firmalarin

blylk cogunlugu gelecegi umutla bakmakta ve yatirim planlari igin galismaktadirlar.

Tablo 16. Dig Ticaret Mevzuatinin Yeterliligi

Faktorler Frekans %
) Evet, yeterlidir 47 18,5
Mevcut dis ticaret
mevzuati yeterli Hayir, glincellenmesi gerekir 149 58,7
midir? Fikrim yok 58 22,8
Toplam 254 100

Diinya Ticaret Orgiitii'ne tye olmanin verdigi zorunlulukla son yillarda Tirkiye’de dis
ticaret mevzuatinda ciddi revizyonlar gerceklesmektedir. Ozellikle birokrasinin
azaltilmasi ve sirecin daha hizli hale gelebilmesi ile maliyetlerin dustrilmesi igin
Avrupa Birligi'ne uyum vyasalar ile de gelismeler goérilmektedir. Fakat yapilan
arastirmaya gore bu gelismelerin Glineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki firmalar icin yeterli
gelmedigi goriilmektedir. Clinkli Tablo 16’da gorildugu Uzere ankete katilan firmalarin
%58,7’si mevcut dis ticaret mevzuatini hala yeterli gormemekte ve giincellenmesi
gerektigini savunmaktadir. Firmalarin %18,5’i ise mevzuati yeterli goriirken %22,8'inin

ise herhangi bir fikri yoktur.
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Tablo 17. Firmalarin Tiirkiye ve Bolge ihracati Hakkindaki Goriisleri

Faktorler Frekans %
Cok iyi 31 12,2
Son yillarda gergeklestirilen ihracat Daha iyi olabilir 162 63,8
hakkindaki diiginceleriniz? Yetersiz 52 20,5
Fikrim yok 9 3,5
Toplam 254 100

Faktorler Frekans %
Tesviklerin yetersizligi 72 28,3

Giineydogu Anadolu Bolgesi'nin Uzman personel eksikligi 66 26
ihracat sektoriinde yasadigi en Sermaye yetersizligi 25 9,8
onemli sorun nedir? Teror 26 10,2
Maliyetlerin yiliksek olusu 39 15,4

Hedef pazarlara uzakhk 17 6,7

Gerek gelisen dinya piyasalari gerekse Tirkiye’deki firmalarin diinya pazarindaki
hakimiyeti sonucunda 2011 yili, 130 milyar dolarin Uzerinde ihracat rakamiyla
kapanmistir. Son vyillarda ihracatta gorilen bu hizli blyiime Gilineydogu Anadolu
Bolgesi'nde gerceklestirilen ihracat rakamlarina da yansimistir. Mevcut potansiyelini
yillarca kullanamayan bélgenin firmalari son donemde 06zellikle sinir ticaretinin de
gelismesiyle bilyiik atilimlar gergeklestirmistir. Gelisen bu olumlu hava ankete katilan
254 firmaya soruldugunda ise Tablo 17’ye gore firmalarin %63,8’inin bu olumlu ihracat
rakamlarinin daha da gelistirilebilecegine inanmaktadirlar. Firmalarin %20,5 bu
rakamlarin hala Tirkiye ve bolge ihracat potansiyeline gore yetersiz oldugunu

savunurken %12,2’si ise ¢ok iyi oldugunu belirtmektedir.

Son olarak firmalarin Glneydogu Anadolu Bolgesi’'nde yasadigl sorunlarin tespitine
iliskin sorulan soruda ankete katilan firmalarin %28,3’l tesviklerin yetersizligi olarak
gormektedir. Her ne kadar son donemlerde mevcut iktidarlar tarafindan biyik tesvik
paketleri hazirlansa da bu paketlerin 6zel sektdor nezdinde cok blyik bir itibar

gostermedigi sonucuna varilir. Tesviklerin yetersizlig§inden sonra goérilen en biylk
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sorun %26 ile uzman personel eksikligidir. Dis ticaret alaninda Tirkiye'nin genelinde
oldugu gibi uzman personel boélgede de oldukga yetersizdir. Bu sorunun ¢ozllmesi icin
genellikle danisman veya araci firmalarla irtibat kurulmaktadir. Firmalarin %15,4’'G
maliyetlerin yiksek oldugunu, %10,2’si teror, %9,8’i sermaye yetersizligi ve %6,7’si ise

hedef pazara uzakhgi en bliyik sorun olarak gérmektedir.
4. SONUGC VE ONERILER

Ekonomik kalkinma, Turkiye gibi gelismekte olan Ulkelerin kiiresel rekabette yer
alabilmesi icin son donemlerde 6nemli bir sorun haline gelmektedir. Dis ticaret ve
ozellikle de ihracat sektori yarattigi katma deger ve istihdam olanaklarinin yani sira
doviz girdisi de saglayarak bircok makro ekonomik soruna karsi ¢oéziimler Gretmekte ve
sosyo-ekonomik farkhliklari da ekonomik gelismeyle birlikte ortadan kaldirmaktadir. Bu
degisimin onclleri ise sektérde faaliyet yiriten firmalardir. Calismanin ana merkezini
olusturan Gilineydogu Anadolu Bolgesi ise tarim ekonomisinin gli¢li oldugu bir bolge
olup GAP’taki ilerlemeler neticesinden gerek istihdam gerek maliyetlerin azalmasi ile
Uretimde énemi atilimlar gerceklestirerek, Tiirkiye GSYiH'nin %4,6’sina sahiptir. Son
donemde tarimin yaratmis oldugu katma degerin payl bolgede azalirken ozellikle

sanayi ve hizmetler sektorlerindeki gelismeler 6n plana ¢ikmaktadir.

Calismada, kalkinma ile ihracat arasindaki iliski literatlr arastirmasi yapilarak
irdelenmis olup Glneydogu Anadolu Bolgesi'nde faaliyet yiriten 254 firma tzerinde
anket diizenlenerek bolgenin ve firmalarin sorunlari, potansiyelleri analiz edilmistir.
Ekonomi literatlriine bakildiginda bir bolgenin gelismesinde ihracat sektorinin biyik
Onem arz ettigi sonucuna varilan birgok ampirik calisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalarin
blylk kisminda kalkinma ile ihracat arasinda pozitif yonli iliski oldugu tespit edilir. Bu
ampirik calismalar altinda Gilineydogu Anadolu Bolgesi mevcut sorunlari ile analiz
edildiginde ihracat sektérinin 6nemli bir potansiyel teskil ettigi ve yillar itibariyle
ihracat rakamlarindaki gelismeye paralel olarak ekonomik kalkinmanin da

saglanabildigi gérilmektedir. Anket sorularinin analizinde ihracatgi firmalarin blyimesi
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ve ihrag Urlinlerinin ve pazarlarinin gesitlenmesi ile bolge kalkinmasi arasinda pozitif
yonli iliski oldugu tespit edilmistir. Anket uygulamasindaki gelecege donik yatirim
planlari ve bdlgenin ihracat performansi sorularina verilen cevaplarda bu sonucu

desteklemektedir.

Bolgenin baziillerinde basta teror ve kalifiye eleman eksikligi gibi sorunlara ragmen son
yillardaki ihracat sektoriindeki gelisimi, Turkiye ortalamasinin Uzerinde olup bu ise
bolge kalkinmasinin diger bdlgelerle arasindaki makasi kapatmaktadir. Glineydogu
Anadolu Boélgesi’'nde ihracat rakamlari Tirkiye'nin genelinde oldugu gibi son yillarda
oldukga hizli bir artis gostermektedir. Bu artista muhakkak sinir ticaretinin payi ¢ok
fazladir. Fakat Arap Bahari olarak bilinen isyanlardan sonra 6zellikle 2012 yili sonunda,
mevcut potansiyelin altina geriledigi gorilmektedir. Clnkl Suriye ve Irak pazarinda
ciddi kayiplar s6z konusudur. Bolgenin ihrag Griinleri gesitliligine bakildiginda ise tarim
Urlinlerinin yerini sanayi Urlnlerine biraktig gorilmektedir. Boylece katma degeri
yuksek Urinlerin ihracat da kullaniimasi ile boélgenin kalkinmasi ve 6znel sorunlarin

¢6zimi daha da kolay olmaktadir.

Calismada, ankete katilan 254 firma UGzerinden bolgedeki ihracatgi firmalarin sorunlari
ve potansiyeli irdelenmektedir. Oncelikle bélgedeki firmalarin biyiik ¢ogunlugunun
imalatgi-ihracatci olmasi, tretilen mallarin pazara sunulmasindaki katma degerin biyiik
¢ogunlugun firmada kaldigini gostermekte olup, bu durum énemli bir avantajdir. Ayrica
gerek firmalarda dis ticaret departmanlarinin olusturulmasi ya da olusturulmaya
calisilmasi gerekse de bu departmanlarda galisanlarinin biylk ¢ogunlugunun lisans ve
ylksek lisans mezunlarindan olusmasi, Gineydogu Anadolu Bélgesi’'ndeki firmalarin
ihracat sektoriine olan ilgisinin yiksek oldugunu ve sirekli bir gelisim iginde olacagini
gostermektedir. Fakat bu personelin %50’ye yakininin herhangi bir dis ticaret egitimi
almamis olmasi ise uzman personel aciginin 6nemli boyutlarda oldugunu

gostermektedir.
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Anket calismasinda tespit edilen o6nemli bir konu ise hedef pazar cesitliligi
noktasindadir. Firmalarin %50’sinden fazlasinin ihracat yaptiklari temel Glkeler Arap ve
Ortadogu Ulkeleridir. Bu ulkelerdeki siyasi sorunlarin yarattigi istikrarsizliklardan dolayi
¢ok kirilgan bir yapisi vardir. Nitekim Irak ve Suriye’de yasanilan sorunlar, bolge
ihracatini ve dolayisiyla makro ekonomik gelismisligini olumsuz yénde etkilemektedir.

Bu sorunun ¢ozllebilmesi icin ihracat yapilan hedef pazarlarin gesitliligi gerekmektedir.

Bolgenin 6znel sorunlarindan dolayr firmalar, kiiresel rekabette Tirkiye'nin diger
bolgelerine gore daha fazla bir maliyete katlanmaktadir. Bu maliyetlerin minimize
edilmesi icin Ar-Ge yatirnmlarina verilen 6nem muhakkak dikkate alinacak bir
gelismedir. Fakat yapilan arastirmada hala devlet yardimlarindan istenilen boyutta
faydalanilamadigi goértlmistir. Buna ragmen firmalar gerek Tirkiye'nin gerekse
sektoriin gelecegine iliskin olumlu beklentilere sahip oldugundan, kisa dénemde
yatinnm yapmayi diistiniip dusiiniilmedigi sorusuna % 63 gibi buyiuk oranda olumlu

yanit vermiglerdir.

Bolgenin genel sorunlarinin tespitine iliskin soruya verilen yanit yorumlandiginda ise;
beklendigi lizere bolgenin en biyik sorunu olarak terér degil, %28,3 oraninda
tesviklerin yetersizligi oldugu tespit edilmistir. Yillardir birgok iktidar tarafindan sayisiz
tesvik politikalari uygulanmaya calisilsa da bélgedeki yansimasinin yetersiz ya da
olumsuz oldugu goriilmektedir. Bolgenin ihtiyaclarina uygun, 6zel sektéri bolgeye
cekebilecek ve en dnemlisi de maliyetleri dislirecek, birokrasiyi azaltacak bir tesvik
politikasi bolgenin ihracat potansiyelini daha da arttiracak ve dolayisiyla bdlgenin

kalkinmasini da hizlandiracaktir.

Anket sorularinin analizinde bolgedeki firmalarin GAP’In yarattigi firsatlarla da birlikte
rakiplerine gore birgcok maliyet avantajlarina sahip oldugu, bu durumun ise bolgenin
sosyo-ekonomik yapisinda iyilesmeler yarattigi tespit edilmektedir. Fakat bdlgenin
henliz potansiyelinin altinda ¢alistigl ve eksik istihdamin yarattigi olumsuzluklara sahip

oldugu goriilmektedir. Bolgedeki sinir ticareti ve giivenlik gibi sorunlarin ¢ézlilmesinin
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yani sira kalifiye eleman sorunun tedarik edilmesi ile ihracatgi firmalarin daha buyik
katma degerler yaratabilecegi, bolge kalkinmasinda 6nemli ilerlemeler saglanabilecegi

sonucuna varilmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Foreign trade is an important phenomenon in global competition and significant
support is provided to companies in this sector. The export sector are affecting many
dynamics of the economy and also act as important policy tools for achieving economic
development. Development, which has a multi-dimensional and complex content,
involves social, political and cultural elements as much as economic ones. The main
objective of development policies are; reduction of disparities and preventing
unplanned urbanization, and thus expansion of metropolitan areas across the country.

In this context, during the implementation of regional development policies;
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sustainability, reduction of disparities between regions, compensating social and
economic balances, improving quality of life, equality of opportunity, cultural
development and participation are taken as principles. (SPO, 2000: 163). Export, which
is one of the sub-sectors of foreign trade, causes the innovation through its impacts on
both production and foreign exchange, and therefore allows the cost-saving
innovations to be created in the region that it is conducted. Literature review show
that the developed regions are getting a greater share of the export, and therefore the

export appears to be an important sector contributing to development.

Developments in the export sector are important policy tools in economic growth as
well since they create positive externalities. For this reason, when the similar global
cases are analysed, it will be seen that many incentives and subsidies are provided to
export sector in order to bring the development levels to optimal range. Moreover, the
development of export sector creates a significant cost advantage in the industries
that use the factors with comparative advantage in the regions lagging behind the

development.

The study mainly examined the South-eastern Anatolia Region, which could not reach
to a structure that reflects its true potential for years because of the specific problems
that it deals with. The expected leap was not achieved in the region in spite of the
border trade, cheap labour, sector-based incentives that are provided under different
names in each term. In this context, as a result of a study of exporting firms in the
region; the basic problems of enterprises and the region, their potentials and goals are

identified and the impacts to the development were analysed.

The Purpose of This Research
In this research, the impacts of export sector to socio-economic structure of South-

eastern Anatolia Region, which was constantly staying behind development index, and
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the change it created in the economic development. In this context, the potential and

sectoral issues of exporting companies in South-Eastern Anatolia Region are analyzed.

The Method, Scope and Limitations of the Research

Survey method was used in this study. The surveys were carried out with the exporting
firms from nine provinces of the region, mostly face to face but some of them via e-
mail. Then the data is analysed by using the software SPSS 15.0 for Windows, by
determining the frequency and the averages. The scope of the study consists of the
businesses in South-Eastern Anatolia Region who are involved in export activities in
either registered or unregistered way. The companies are mainly selected out of the
1185 companies that are registered with the South-Eastern Anatolia Exporters'

Associations.

The most important limitations of the study are that the majority of these firms are
located in the province of Gaziantep and also the companies operating in other
provinces were feeling anxious to respond to some survey questions. The reason is
that by answering the questions such as the number of workers employed, the annual
export figures, it was suspected that their unregistered activities might be uncovered.
Therefore, by reaching the 254 companies operating in the region, firstly the aim of
the research was explained and then the survey is done and finally the data is

analysed.

Conclusion

In Turkey, who is a candidate member state of the European Union, the economic
development issues are becoming an increasingly important. In this study, the
relationship between economic development and export is examined through
literature research; the positive relationship between export and development was

also found to be valid for the South-eastern Anatolia Region. When the social and
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economic problems of the region are analysed under these empirical studies, it was
identified that the export sector constitutes a significant potential. The distance of the
companies in the region to their target markets, the relatively low costs of production
and serious public incentives are all seen as important advantages in the competition.
However, it was also identified that the export figures are far below than its current
potential because of the reasons like not benefiting enough from the advantages of
free trade zones, the state aids for different areas of export are not common in the
region, lack of qualified specialists personnel, lack of R & D activities etc. In addition,
regarding the question that is asked to determine the biggest problem of the area, the
answer was not terrorism as expected, but on the contrary to expectations it was the
lack of incentives. With this question, it is concluded that the significant incentives and
subsidies provided each term are still deemed insufficient by the companies in the

region.
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