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Özet 
F nd k, kaliteli g da ürünleri aras nda yer al r. Türkiye’nin Dünya f nd k ihracat  içerisindeki 
pay  %75 civar ndad r. Buna ra men f nd k üretimi ve pazarlama stratejileri uzmanla madan 
yoksundur. Üreticilerin çabas  ve co rafi konum ayr cal  ile gerçekle en bu ihracat avantaj  
daha iyi kullan labilir. Global anlamda bu avantaj  kullanabilece imiz yerler ve pazarlama 
sorunlar n n nas l çözülebilece i bu çal ma ile gözden geçirilmi tir. 
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Global View to Hazelnut Production and Marketing Problems in 
Turkey 

Abstract 
Hazelnut is one of the qualified food products. The hazelnut export share of Turkey in the 
world is about 75%. However, production and marketing strategies of hazelnut lack expertise. 
The advantage which is arised with the endeavour of the manufacturers and the privilege of 
the geographical position, can be used better. In this study this advantage can be used and the 
marketing issues are revised. 
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Giri  

F nd k bademden sonra dünyada en yayg n yeti tiricili i yap lan sert 
kabuklu meyvedir. F nd n kültür çe itleri; Türkiye, talya, spanya, ABD, 
Çin, ran, Yunanistan, Fransa, Rusya Federasyonu, K rg zistan, Portekiz, 
Beyaz Rusya, Moldova, Tacikistan, Gürcistan, Azerbaycan, Ukrayna, Tunus, 
Macaristan, K br s ve Kamerun’da yeti tirilmektedir. Bununla birlikte, FAO 
istatistiklerinde üretici olarak henüz yer verilmeyen Arjantin, Avusturya, 
Avustralya, Estonya, ran, Yeni Zelanda, Romanya, Slovenya, Suriye, 
Ukrayna, ngiltere ve Yugoslavya gibi ülkelerde de az da olsa f nd k 
üretilmekte ve üretimin art r lmas na yönelik önemli çal malar 
yap lmaktad r. Dünya f nd k üretimi, 1960’l  y llarda yakla k 250 bin ton 
civar nda iken, 2000–2008 ortalamas na göre 795 bin tona ç km t r. Dünya 
f nd k üretiminin ortalama %75’ini gerçekle tiren Türkiye’yi s ras yla talya, 
ABD ve spanya takip etmektedir (TMO, 2010). 

Tablo 1: Dünya F nd k Üretimi ve Ba l ca Üretici Ülkeler 

Ülkeler 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Türkiye 480.000 350.000 530.000 661.000 530.000 800.791 500.000 

talya 80.000 133.500 65.000 138.000 95.000 125.000 85.000 

spanya 22.000 25.000 20.000 28.000 18.000 26.000 18.000 

ABD 32.000 33.500 25.400 39.010 33.570 36.280 32.000 

Gürcistan 14.820 8.327 16.393 14.000 25.000 35.000 27.000 

Azerbaycan 19.895 5.491 27.986 25.000 30.800 40.000 30.000 

Di er 34.052 47.606 47.876 52.244 48.880 50.900 20.000 

Toplam 682.767 603.424 732.655 957.254 781.250 1.113.971 712.000 
Kaynak: www.tmo.gov.tr, 2011. 

 

F nd k üretiminde Türkiye’nin belirleyici rolü ve kapasitesi Tablo 1’den 
anla lmaktad r. F nd k üreten di er ülkeler f nd k ihracat  için zaman zaman 
kota koysalar da bu sadece ilgili ürünlerin farkl  ülkelerde i lenmesi ve kota 
engelinin i lenmi  ürünlerle a lmas  sonucunu do urmaktad r. F nd k kotas  
genellikle ham f nd k için konur ve Türkiye’yi ilgilendirir. Çünkü konulan 
kotay  a abilecek kadar yüksek oranl  ticaret sadece Türkiye’ye aittir. Bunun 
önüne geçmek isteyen firmalar f nd n i lenmesini farkl  ülkelere 
kayd rmaktad r. Böylece kotay  i lenmi  f nd k ürünleri ile a arlar. Sonuç 
olarak kota konsa bile Türkiye’nin f nd k ihracat  talep oldu u sürece 
azalmayacakt r. Almanya f nd k üretmedi i halde ithal etti i f nd klar  tekrar 
ihraç ederek 2008 y l nda 58 bin ton civar nda f nd k ihracat  
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gerçekle tirmeyi ba arm t r. Bunda Hamburg f nd k borsas n n da büyük 
pay  vard r. F nd k borsas n n ne denli etkin rol oynad n  f nd k üretmedi i 
halde f nd k ihracatç s  ülkeler aras nda 6. s rada yer alan Almanya’y  örnek 
alarak anlayabiliriz (Deniz, 2009). Üretim kadar pazarlaman n da önemli 
oldu unu Almanya örne i ile anla labilir. 

F nd n Yeti tirilmesi 

F nd k, yeti tirilmesi di er kabuklu meyvelere oranla nispeten zor olan 
bir üründür. F nd k yeti tirilmesinde ilgili bitkinin büyümesi ve 
beslenebilmesi için 16 tür madde gerekir. Bunlar; karbon (C), hidrojen 
(H),oksijen (O), azot (N), fosfor (P),potasyum (K), kalsiyum (Ca), 
magnezyum(Mg), sülfür (S), demir (Fe), manganez (Mn),çinko (Zn), bak r 
(Cu), bor (B),molibden (Mo), ve klor (Cl) olarak s ralanabilir. Karbon, 
hidrojen ve oksijen haricindeki maddeler topraktan elde edilebilir (Hazelnut 
Growers' Association of New Zealand, 2009). F nd k yeti tirilmesinde 
sadece bu 16 maddenin varl  da yeterli de ildir. Topra n yap s  da 
önemlidir. Topraktaki asit oran  köklerin büyümesine ve sa l kl  olup 
olmamas na etki eder. Topra n organik maddeler bak m ndan zengin olmas  
kadar su tutup tutmad  da belirleyicidir. Ayr ca toprakta da kökler için 
zehirli olabilecek oranda alüminyum ve di er bitki için zararl  olabilecek 
maddeler olmamas  gerekir (www.tarim.gov.tr, 2011). 

F nd n çeri i 

Yeti tirilmesi için gereken artlar fazla olmas na ra men f nd k sa l k 
için son derece faydal  bir g dad r. çerisindeki sa l kl  ya lar ve bunlar n 
kalp hastal klar n  azalt c  etkisi ke fedilmi tir. F nd k ve di er g dalardaki 
ya  oranlar  Tablo 2’de verilmi tir. 

Tablo 2: Kabuklu Yemi lerde Ya  Oranlar  

1 ons* için 
Toplam ya  

(gr) 
Tekli doymam  ya  

oran  
Çoklu doymam  ya  

oran  
Doymu  
ya  oran  

F nd k 17 13 1,5 2 
Badem 14 9 1 3 
Kaju 13 8 3 2 
Ceviz 18 2,5 1,5 13 

*1 ons = 31,10 gr 
Kaynak: USDA (2006). 
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çerdi i ya lar n %91’i sa l kl  kabul edilen doymam  ya lardan 
olu ur. Bu ya lar, kandaki kolestrol oran n  yükseltmez, aksine dü ürür. 
F nd k ayn  zamanda arjinin, folat gibi faydal  besinler, kalbe yararl  B 
vitaminleri ve kan bas nc n  dü üren kalsiyum, potasyum ve magnezyum 
aç s ndan zengindir. F nd n, protein, fiber, E vitamini ve pek çok 
antioksidan  içermesi de yine sa l a yararl  bir özelli idir. Tablo 3’deki 
de erler antioksidan maddelere aittir. Antioksidan maddeler vücut için 
zararl  olabilecek maddelerin giderilmesinde rol oynad klar  gibi ya lanma 
etkisini ve hatta tümör olu umunu yava lat rlar (Hazelnut Council, 2004). 

Tablo 3: F nd n çeri i 

100 gr f nd k için   
Enerji (kj) 2689 
Protein (g) 14,8 
Arjinin (g) 2,21 
Karbonhidrat (g) 5,1 
Diyet posas  (g) 10.4 
Sodyum (mg) 3 
Potasyum (mg) 680 
Demir (mg) 3,2 
Çinko (mg) 2,2 
Bak r (mg) 1,7 
Manganez (mg)  6,2 
E vitamini (mg) 15 
ORAC  9645 
Alfa Lipoik Asit (mg) 120 

Kaynak: USDA (2006). 
 

F nd k Üretim ve hracat  

Dünyada f nd k tüketiminin büyük bir k sm  (%91) AB’ye üye ve di er 
Avrupa ülkeleri taraf ndan gerçekle tirilmekte ve büyük oranda (%80) 
çikolata ve ekerleme sanayinde hammadde olarak kullan lmaktad r. Bunun 
haricinde f nd k üretmedi i halde Türkiye’den f nd k alarak satan pek çok 
f nd k ihracatç s  ülke vard r. Buna re-eksport denilmektedir. 

USDA verilerine göre dünya f nd k ihracat  2000-2008 döneminde 
ortalama 540 bin ton (kabuklu f nd k) olup, bunun %85’ini Türkiye 
gerçekle tirmi tir. Dünya f nd k üretim ve ihracat n n çok önemli bir k sm n  
Türkiye’nin sa lamas ndan dolay , iç piyasada uygulad  politikalar n 
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dünya piyasalar  ve fiyatlar na etkisi fazla olmaktad r. Di er önemli f nd k 
ihracatç s  ülkeler talya, Almanya (re-export), ABD ve spanya’d r. Üretici 
olmamalar na ra men ithal etti i f nd  kabuklu, iç veya i lenmi  olarak 
ihraç eden di er ülkeler Hollanda, Belçika-Lüksemburg, Avusturya, 
ngiltere, rlanda, sviçre, Bulgaristan, Macaristan ve Kanada’d r. 

Tablo 4: Dünya F nd k hracat n n Ülkelere Göre Da l m  (Kabuklu/Ton) 

Ülkeler 2001-02 2002-03 2003-04 2004-05 2005-06 2006-07 2007-08 2008-09 

Türkiye 510.000 510.000 435.000 445.000 490.000 495.000 420.000 490.000 

talya 40.000 75.000 60.000 50.000 17.000 --- --- --- 

spanya 7.500 11.000 10.000 10.500 8.000 --- --- --- 

ABD 25.548 10.470 27.000 25.400 31.500 26.500 33.000 14.500 

AB-27 --- --- --- --- 20.000 10.000 10.000 24.240 

Di er 40.492 38.900 45.320 33.700 37.000 31.000 55.000 44.236 

Toplam 623.540 645.370 577.320 564.600 603.500 562.500 518.000 572.976 
Kaynak: www.tmo.gov.tr, 2011. 

 

Türkiye’nin f nd k ihracat  ile ilgili bir s k nt s  görünmezken, f nd k 
üretiminde asl nda u an ya anandan çok daha fazla bir büyüme 
ya ayabilecek bir potansiyele sahip oldu u dü ünülebilir. Ordu Ziraat Odas  
Ba kan  gibi pek çok yetkili f nd k üretiminin etkin ekilde 
de erlendirilemedi ini belirtiyor. Tar m Bakanl  taraf ndan 3 y l önce 
ba lat lan uygulama süresince lisansl  depoculuk dâhil planlanan baz  
uygulamalar hayata geçirilemedi (stargündem, 01.04.2011). 

F nd k ihracat n n önünde dünyada artan badem üretimi bulunmaktad r. 
Badem tüketiminin h zla artmas n n en önemli nedenleri aras nda istikrarl  
fiyat politikas n n öne ç kmaktad r. Dünyada artan badem arz n  kar layacak 
bir talep mevcuttur. Çünkü ihraç fiyat  kilo ba na ortalama cevizde 4 dolara, 
f nd kta da 3,5 dolara yakla rken, bademde 3 dolar n alt nda seyrediyor. Bu 
durum bademi Türk f nd n n en büyük rakibi olarak öne ç karmaktad r. 
Rekabette f nd n aleyhine olan bir di er nokta da fiyat istikrars zl d r. 
Türkiye'de 2001-2002 döneminde üretim 725 bin ton, ortalama kilo fiyat  2,4 
dolar, 2007-08 döneminde üretim 550 bin ton, ortalama fiyat 7,49 dolar, 
2008-09 döneminde ise üretim 900 bin ton ortalama fiyat ise 4,9 dolar 
olmu tur (www.gidateknolojisi.com, 01.04.2011). 
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Dünyada F nd k 

Dünyada f nd k büyük oranda badem ile ikame edilmektedir. F nd k 
ithalat n  azaltan ülkelerin badem almaya ba lad n  gözlemlenmektedir. 
Özellikle ekerleme ve dondurma sektöründe f nd k kullan m n n yerini 
dü en fiyat  nedeniyle badem almaya ba lam t r. Badem ihraç eden ülkeler 
aras nda Avustralya önemli bir yer tutmaktad r. 2008–2009 y llar  aras nda 
Avustralya 120 milyon $ de erinde badem ihracat  gerçekle tirmi tir 
(Almond Board of Australia, 2010). Bu ihracat n yakla k 48 milyon 
Amerikan Dolar  tutar ndaki k sm  Hindistan’a yap lm t r (Nettle, 2010). 

Hindistan’a bak ld nda 2007 y l nda pek çok irket taraf ndan f nd n 
kullan lmaya ba lad n  görülmektedir. 2007 y l nda tan t lan f nd k ülkede 
çok fazla tercih edilmi  ve sevilmi tir. Bu durumu rakamlar ile ifade etmek 
gerekirse 2007 y l nda 60 ton olan f nd k ihracat  k sa bir sürede 1.000 ton 
civar na geldi ini belirtmek mümkündür. F nd k içeren ürünlerin fiyat  ise 
badem içeren ürünlerden daha fazlad r. Bu da tüketicilerin f nd k için 
bademe ödemeye haz r olduklar ndan daha fazla para ödemeye haz r 
olduklar n  göstermektedir. 

Avustralya, bu durumun bilincinde oldu u için f nd k üretimine 
soyunmu tur. Badem üreticisi Avustralya’n n bu giri imi f nd n badem 
kar s nda zor bir durumda olmad n , aksine çok daha avantajl  bir 
durumda oldu unu gösterir. Yeni Zelanda ve Hindistan da ayn  haz rl klar 
içine girmi lerdir. Hindistan piyasas na f nd n girmesinden sadece 1 y l 
sonra Kuprawa bölgesine 12.000 fidan dikilmi tir. 

Üretim, iktisadi olarak gelir ile e de er bir anlam ta maktad r. 
Üretimin te vik edilmesi Türkiye milli gelirinin artmas  için önemlidir. E er 
alternatif ürünlerin üretimi daha avantajl ysa ve bu alanlarda ihtiyaç varsa 
üretim yer de i tirebilir. Mesela kestane alternatif olarak gösterilebilir. 
Üretmemek üzerine de il, üretimin yön de i tirmesi üzerine te vikler ve 
yönlendirmeler çok daha yap c  olacakt r. Gerçekten de f nd k üretimi 
yap lan bölgelerin alternatif ürünleri de dünya ile rekabet edebilecek 
oranlarda üretmektedirler. Kestane üretiminde ülkemiz dünyada 2009 y l  
itibariyle 61.697 milyon tonluk üretim ile 3. s rada yer alm t r. Dünya 
kestane üretiminde Çin y llard r 1. s radad r ve 2009 üretimi 1.085.000 
milyon tondur (www.faostat.org, 2011). 
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Sonuç ve De erlendirme 

F nd k, pazarlama sorunu ya amaktad r. 2009 y l  itibariyle 200 bin ton 
f nd k elde kalm t . Çin piyasas na girme çal malar  sonuç verince 2009 
y l nda bin ton f nd k ihracat  gerçekle mi tir (www.habertürk.com, 2009). 
Nüfusu 1 milyar olmas na ra men Hindistan f nd  tan mamaktad r. smini 
bilen pek az bir nüfus ise ‘findak’ olarak bilmektedir (Gautam, 1994). 
Hindistan, f nd k piyasas na ancak 2007 y l ndan sonra girerek tan t m  
yap labilmi tir (www.hurriyet.com, 2011). F nd k Hindistan’da çok 
be enilmi  ve k sa bir sür sonra Hindistan kendi f nd n  üretme planlar  
yapmaya ba lam t r. Dünya g da ithalat n n neredeyse %45’ini 
gerçekle tiren Japonya da f nd  tan maya ba lad . G da fuarlar nda f nd a 
yer vermesi için ülkemize davette bulunmaya ba lad  (www.ftg.org.tr, 2011). 

Japonya’da kestane üretimi 2009 y l nda 21.700 milyon ton olarak 
gerçekle mi tir (www.faostat.org, 2011). F nd n Japonya ve Çin’e 
pazarlanmaya çal lmas  tekrar gözden geçirilmesi gereken bir stratejidir. 
Bilhassa Çin f nd k üretilebilecek tüm alanlar  kestane üretimine ay rm t r 
ve dünya kestane üretiminin %78’ini gerçekle tirmektedir. Bu, Çin’de f nd k 
yerine kestanenin daha çok tercih edildi ini göstermektedir. 

F nd k üretimi ülkemizde oldukça geli mi tir. Ama f nd  üreten 
irketler kadar pazarlayan irketlerin de kurulmas  gerekmektedir. F nd k 

tan t ld  ülkelerde k sa bir süre sonra yüksek oranda talep görmeye 
ba lamaktad r. Di er ürünler için bu ekilde aç k talep art  görülmezken, 
f nd k mevzu bahis oldu unda artlar  sormadan konteyner ile talep eden 
i adamlar na internet ortam nda bile rastlamak mümkündür. 

Pazarlama stratejileri geli tikçe, f nd k daha kolay al c  bulabilecektir. 
F nd k almak isteyen ve kendileri ile irtibata geçilmesi için çaba gösteren 
firmalar n say s  az msanmayacak kadar fazlad r. F nd k pazarlamak için 
faaliyete geçecek olan irketler, belki de en basit pazarlama yöntemleri ile 
ba ar ya ula abilecektir. Örne in, f nd n tan t lmam  oldu u bir ülkede 
çikolata, ekerleme veya dondurma üreticileri ile irtibata geçmek yeterli 
olacakt r. 

F nd k, üreticilerden yüksek fiyat ile al nmakta ve pazarlama s ras nda 
sorun ya anmaktad r. F nd k daha dü ük fiyatlar ile üreticilerden al nmal d r. 
Böylece üreticiler, daha yüksek fiyat beklentisi ile de il, daha dü ük maliyet 
çabas  ile hareket ederler ve rekabet güçleri artar. Yine de pazarlama 
stratejileri de arz fazlas  durumu için çözüm bulabilir. Yeterli ara t rma, arz 
fazlas n n eritilmesi için yeni yöntemler bulunmas na olanak sa layacakt r. 
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Dünya genelinde f nd k ihtiyac  içerisinde olabilecek çok say da 
çikolata ve ekerleme irketi vard r. Örne in, “World’s Finest Chocolate” 
kar amac  gütmeyen irket olarak bilinir (www.jumpnjacks.org, 2011) ve 
ayn  zamanda ABD içerisinde en çok satan çikolata ve ekerleme 
irketlerinden biridir. The Hershey Company (ABD), Royce’ (ASYA), 

Divine Chocolate (ABD ve ngiltere), Camille Bloch ve Nestle ( sviçre), 
Callebaut (Belçika) Ferrero SpA ( talya) ve Cadbury ( ngiltere) dünyan n en 
büyük çikolata ve ekerleme irketleridir (http://www.chocolate-world.net). 
Tüm bu irketler herhangi bir arz fazlas n  yap lacak uygun anla malara 
ba l  al mlar ile eritebilecek niteliktedirler. 

Pazarlama, bu alanda organize olmu  irketlerin yürütebilece i bir 
faaliyettir. Üretim ile ayn  oranda pazarlama alan nda uzmanla lmas  ve 
geli ilmesi Türk f nd n n gelece i için de gereklidir. Pazarlama irketleri 
ile artan f nd k üretimi tüketicilere ula abilecektir. 

F nd k, e er anla malar neticesinde tüketime sunulamazsa, bir borsa 
arac l  ile de tüketime sunulabilir. Fiyat konusundaki anla mazl klar bu 
borsa arac l  ile giderilebilir. Böylesi bir organize borsa, ülkemize 
i adamlar  ve üreticilerin gelmesine de olanak sa layacakt r. F nd n fiyat 
hareketleri daha effaf olacak ve f nd k fiyatlar  beklentiler neticesinde ekil 
al yor olacakt r. Böylelikle f nd k al c lar  için sürpriz denilebilecek bir fiyat 
ortaya ç kmaz. Bu gibi bir borsan n organize edilmesi ülkemizde yer alan 
f nd k miktar na bak l nca oldukça güç, ama dünya üzerindeki gücümüz göz 
önüne al n nca ve di er ülkelere bu konuda herhangi bir ba ml l m z 
olmad  dü ünülünce daha kolayd r. 

F nd k, fiyat dalgalanmalar  sorunu ya amaktad r. Bu durum ABD 
içerisinde de s k ya anan bir durumdur. F rt na, hortum ve kurakl k benzeri 
sebeplerle bize oranla çok daha s k ya anan bu durum, her ürün için geçerli 
olmas na ra men ülkede üretimi azaltma karar  al nmas  ile 
sonuçlanmam t r. Sorunu istikrars zl k olarak nitelendiren ve 
istikrars zl ktan kaç nmak isteyen üreticiler türev araçlardan faydalanm t r. 
Üretim yapmak bir risk oldu u kadar üretim sonras  için türev araç 
kullanmak veya kullanmamak da bir risktir. 

Türkiye’de henüz tam anlam yla ba lamam  olan futures borsas , f nd k 
için ba layabilir. Böylelikle ülkede futures kavram  ve borsas  geli irken 
f nd k için de istenen koruma sa lanabilir. Futures borsas nda olu an fiyatlar 
belirleyici olurken, bu durumun sorumlusu olarak kimseyi tutma aray  
olmaz. Bu borsaya mutlaka yurt d ndan da kat l mlar olacakt r ve pazar 
daha da geni leyecektir. Bu a amada ise organize olma, al c  ve sat c lar  
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bulu turma yükümlülü ünü üstlenecek bir kurumun varl n n eksikli i var 
gibi görünse de daha vahim bir sorun olu acakt r. Geleneksel yöntemlere 
al m  olan üreticilerin futures kullanma al kanl na geçmelerini sa lamak 
zaman alacakt r. Geleneksel yöntemlerden vazgeçmek istemeyen üreticiler 
olabilecektir. 

2006 y l nda g da fiyatlar n n en yüksek seviyeye gelmesinden sonra da 
bu art  devam etmektedir. Dünyada ya anan krizin en büyük nedenlerinden 
biri artan g da fiyatlar d r. Bu da sadece f nd k de il, her çe it g dan n tüm 
ülkeler taraf ndan yüksek oranda talep edilece inin göstergesidir. Elde 
edebilecek bedel tüketici rant  olarak di er pek çok ülkelere b rakmaktad r. 
Re-eksport gerçekle tiren ülkelerin say lar  ve re-eksport miktarlar n n 
büyüklü ü bunu ispat etmektedir. Bu durum, pazarlama alan nda yeterli 
uzmanla ma olmamas ndan kaynakland  kadar re-eksport gerçekle tiren 
ülkelerin f nd k ürünlerinde uzmanla mas ndan da kaynaklanmaktad r. 
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