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FUTBOL ENDUSTRISI:
SEYIRCi SAYISI ve TAKIMLARIN FORMA RENKLERI

Tiirkay DERELI', Adil BAYKASOGLU",
Alptekin DURMUSOGLU", Zeynep D. UNUTMAZ?,
A. ihsan SONMEZ?

Ozet: Futbol onceleri bir spor bransi olarak ortaya ¢ikmus; zamanla artan ilgi
futbolun kurumsallagsmas: ve endiistrilesmesi sonucunu dogurmustur. Bu
kurumsallasma ve endiistrilesme siireglerine paralel olarak futbolla ilgili gesitli
bilimsel ¢alismalar uluslararasi bilimsel dergilerde yer bulmaya baslamustir.
Ulkemizde ise futbol konusunda yapilan bilimsel galismalarin oldukca az sayida
oldugu goriilmektedir. Diinyanin ¢esitli tilkelerinde “mag giinii istatistikleri olarak”
bilinen verilerin (hava sicakligi, nem, seyirci sayisi vb...) bir¢ok bilimsel ¢aligmaya
ilham kaynagt oldugu goriilirken {lkemizde ilgili verilerin toplanmasi,
degerlendirilmesi konusundaki problemler, “Tiirk Futbolu”nun kurumsallagsmasinda
stirecinde “veri”nin yeri ve Onemini giindeme getirmistir. Bu c¢alismada; futbol
takimlarinin 6nemli gelir kaynaklarindan biri olan seyirci sayisini etkileyen faktorler
lizerinde durulmustur. Caligmada; Trabzonspor’un 2004-2005 ve 2005-2006 (2006-
2007 sezonu kismen) sezonlarinda kendi evinde oynadig1 41 magtaki seyirci sayilari
esas alimmig ve teoride etkin oldugu One siiriilen degiskenlerin uygulamadaki
etkinligi test edilmistir. Caligmada ayrica, futbol takimlarinin basarisinda ugruna
inanilan forma bi¢im ve renklerinin uzun vadede takimlarin basarisiyla olan iligkisi
degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, seyirci sayilari, formalar, renkler, veri sorunsali

Abstract: In the beginning, football appeared just as a branch of sport; however the
increasing demand resulted in the industrialization and institutionalization of
football clubs. Several scientific articles have appeared in different international
journals concentrated on football as being parallel to the recent progress in
industrialization and institutionalization processes. Unfortunately, the number of
papers published on football industry is relatively less in Turkey. Since the statistics
which is known as match day statistics (weather conditions, humidity and number of
spectators) inspired many researchers to investigate, yet the situation is slightlly
different for Turkey. This problematic issue raises the question of the importance of

Y Gaziantep Universitesi, Miihendislik Fakiiltesi, Endiistri Miihendisligi Béliimii,
27310, Gaziantep _
2 Cag Universitesi, IIBF, Isletme Béliimii, 33800, Mersin

13



Journal of Social Sciences, 4(1), June 2007

data collection and analysis. This paper concentrates on the factors affecting the
number of spectators which is known as the crucial revenue item. The paper covers
the match attendance data of 2004-2005 and 2005-2006 seasons (2006-2007
partially) belonging to the 41 matches played by Trabzonspor at home. The
effectiveness of the previously theorized factors was tested on the data set.
Moreover, the relationship between the colors/forms of teams and the long run
success was also discussed in the paper.

Keywords: Football, number of spectators, team colors, problems in data collection

1. GIRIS
Futbol kliiplerinin biitgelerinin biyiikligii, futbol haberlerinin, diinyanin
en cok okunan gazete ve dergilerinde sayfalarca yer buluyor olmasi;
futbolun bir spor olmanin O6tesine nasil gectiginin en G6nemli belirtileri
arasinda sayilabilir. ~ Futbol ekonomisinin bilylkligiiniin en ¢arpici
orneklerinden bir kag1 su sekilde siralanabilir (Tekerek, 2006):
e 2002 yilindaki Diinya Kupasi'na Tiirkiye'den Kore ve Japonya'ya 2
bin 500 kisi gitti
e Tirkiyenin bu kupada yar1 finale ¢ikmasi, bayrak ve forma
satiglarin patlatti, tekstil sektorii bir ayda ek 50 milyon dolar gelir
elde etti. Mag arasi reklam yayinlarindan medya sirketlerinin elde
ettigi gelir, saniye basina 14 kat artt1.
e Tirkiye'nin katilamadigi 2006 Diinya Kupasi sirasinda ise LCD,
plazma TV ve uydu anten satis1 190 milyon dolar artti.
e Almanya'da yapilan 2006 Diinya Kupasi, Tiirkiye turizmini sekteye
ugrattt. Bunun iizerine Tirk turizm sirketleri, Alman kadinlarina
yonelik "Kocani birak da gel" kampanyalar1 diizenlediler.

Giintimiizde futbol, gegmisin yesil sahalarda oynanan “biyiileyici
oyundan” uzaklagsmis ve sportiflikten endiistriyellige dogru bir degisim
stirecine girmistir. 1980’li yillarin “gosteri” 6zelliginin 1990’larda “show-
business”’a dogru kaymasiyla endiistriyel bir nitelige biiriinen futbolun
“Yeni Futbol Ekonomisi’ni yaratmasi diinyada {i¢ milyarin lizerinde insan
tarafindan ilgi ve taleple karsilanmasini beraberinde getirmistir (Aksar,
2005).

Bu ekonominin biiytikliigii karsisinda elbette bilim diinyasi da sessiz
kalmamus, ¢esitli bilimsel ¢aligmalarla hem neler oldugunu agiklamaya hem
de neler yapilabilecegine dair fikirler gelistirmeye calismistir. Uluslararasi
bilimsel dergilerde futbolla ilgili ¢esitli makaleler yayimlanmistir. Bu
calismalarin 6nemli bir kismu seyircilerin de oldukga ilgili oldugu mag
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sonuglar1 ve basarida etkin faktorlerin belirlenmesine yoneliktir. Son bes yil
icinde basliginda “futbol” kelimesi bulunan 678 makale SCI (fen bilimleri
atif ) ve SSCI (sosyal bilimler atif) indekslerinde yer almistir (ISI-Web of
Science, 2006). Bu makalelerden besi Tiirk yazarlar tarafindan yazilmigtir.
Tirk yazarlarin yazmig oldugu bu makalelerin dordiiniin ortak 6zelligi tibbi
alanda ve saglik konusunda yazilmis olmalaridir. Makalelerden bir tanesi
digerlerinden farkli olarak “Journal of Economic Psychology”’da (Ekonomik
Psikoloji Dergisi) yaymlanmis ve Fenerbahge futbol takiminin basarisinda
psikolojik faktorlerin etkisini irdelemistir (Berument, Yucel; 2005).

2. SEYIRCI SAYILARI

Hi¢ stiphesiz futbolun endiistrilesmesindeki en 6nemli pay futbol
seyircilerine yani taraftarlara aittir. Taraftar; “kuliibiiniin logolu irtinlerini
satin alan, maglara giderek dnemli tutarda kuliibline mag giinii geliri birakan,
evlerine aldig1 decoderlarla takimina naklen yayin geliri yaratan, ilgisi ve
heyecan1 kuliipce paraya tahvil olunan bir gelir kaynagidir” (Aksar, 2006).
Bu durumda futbol kuliipleri i¢in énemli bir kaynak olan taraftar gelirlerini
etkileyen faktorler iizerinde durmak oldukca faydali olacaktir. Bu ydnde
yapilacak bir calisma ozellikle Tiirk futbolu gibi seyirci sayist konusunda
problemleri olan bir {ilke i¢in degerli sonuglar i¢erecektir.

Tirk futbolunun seyirci sayisi konusundaki problemin o6nemli
gostergeler mevcuttur. Resmi kayitlara gére 2005-2006 futbol sezonunda
Stiper Ligi 2 milyon 300 bin 404 kisi izlemis, mag basi doluluk oram yiizde
37.92’de kalmistir. Bu oranin Ingiltere’de yiizde 89’lara vardig
bilinmektedir (Col, 2006). Tablo 1’de aymi sezon da Avrupa takimlarin
ortalama seyirci sayisina gore siralamasit verilmistir (Aksar, 2006).
Tiirkiye’de Siiper Lig maglarini izleyen haftalik seyirci ortalamalar1 bile bu
takimlarin birgogunun tek bagina elde ettigi basartyr ulasamamistir (Col,
2006). Futbol seyircisinin maga “gitme veya gitmeme” karari tizerinde etkin
faktorlerin neler oldugunu ortaya koymak “seyirci sayisi” konusundaki
problemlerin derinlemesine analizini saglayacaktir.
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Tablo 1. 2005/2006 Sezonunda ortalama seyirci sayilarina gore ilk 20 futbol kuliibii
Ortalama seyirci

Sira Kuliip sayisi 2005/06 Ulke

1 Barcelona 73,225 Ispanya
2 Borussia Dortmund 72,625 Almanya
3 Real Madrid 71,545 Ispanya
4 Manchester United 68,675 Ingiltere
5 Bayern Munich 67,640 Almanya
6 Schalke 04 61,300 Almanya
7 AC Milan 59,995 Italya

8 Celtic 58,150 1sk0(;ya
9 Hamburg SV 52,630 Almanya
10 Newcastle United 52,030 Ingiltere
11 Internazionale 51,370 Italya

12 Rangers 49,245 Iskogya
13 Olympique Marseille 49,165 Fransa

14 FC Koln 48,940 Almanya
15  Borussia Munchengladbach 47,835 Almanya
16 Ajax 47,280 Hollanda
17 Hertha Berlin SC 46,705 Almanya
18 Liverpool 44,345 Ingiltere
19 Valencia 43,105 Ispanya
20 SL Benfica 43,055 Portekiz

Literatiirde seyirci sayilarii etkileyen faktorlerin tespitine yonelik
gesitli caligmalara rastlamak miimkiindiir. Schofield (1983) ¢alismasinda
mag giint katilimini etkileyen degiskenlerin dort kategoride ele alinmasinin
dogru olacagini belirtmistir. Bu degiskenler: ekonomik degiskenler (fiyat ve
gelir gibi), demografik degiskenler (niifus gibi), oyun Kkalitesiyle ilgili
degisenler (oyun atmosferi veya rakip takimin durumuyla ilgili degiskenler)
ve son olarak giincel gelismelerin etkilerini ve kisisel seyirci tercihlerini
yansitan degigkenler. Dordiincii kategoride yer alan “gilincel gelismelerin
etkilerini ve kigisel seyirci tercihlerini yansitan degiskenler” in seyirci
sayilart lizerinde Onemli bir etkisinin olabilecegini diisiinmek yanlig
olmayacaktir ancak bu degisken gurubunun matematiksel bir model
igerisinde ifade edilmesi olduke¢a gii¢ goziikmektedir. Bu tip giincel olaylar
ve seyircilerin giinii birlik tercihleri kurulan modellerin hata terimlerini
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olusturmaktadir. Fakat bu giincel olaylar ve bireysel degisiklerin sistematik
olarak biiyiikce bir kitleyi ayni sekilde etkilemesi modellenebilir hale
gelmesiyle sonuclanir. Ornegin yeni bir tesisin (stadyumun) seyirci sayisini
arttirdign bilinmektedir. Seyirci sayisindaki bu kismi artis taraftar olanlarmn
ve taraftar olmayanlarin bu stadyumu gormek ve denemek istemesine
baglanmaktadir. Coates ve arkadaslar1 (2005), 1969°dan 2001’e kadar olan
profesyonel beyzbol, basketbol ve futbol liglerinde yeni spor tesislerinin
katilima etkisini aragtirmiglardir. Calisma, Ulusal Futbol Ligi (NFL), Ulusal
Basketbol Birligi (NBA) ve Biiyiik Beyzbol Ligi (MBL) seyirci sayilari esas
alinarak yapilmistir. Calismada, yeniligin seyirci sayisi tizerindeki etkisinin
en giiclii ve en kalic1 beyzbol liginde, daha zayif ve daha az kalici olarak
basketbol liginde, nispeten zayif ve kisa siireli futbol liginde oldugunu ortaya
koymustur.

Futbolda “seyirci sayilar1” {izerine benzer bir c¢alisma Welki ve
arkadaslar1 (1999) tarafindan Amerikan ulusal futbol ligi i¢in yapilmustir.
Analizde 1986-1987 ulusal futbol ligi sezonunda oynanan 392 oyuna ait
veriler kullamilmustir. Tlgili calismada, modelin bagimsiz degiskenleri olarak;
fiyat, sezon diginda oynanan maglar, televizyon yayinlari ve hava kosullar
gibi taraftar talebinde etkili olacagi disiintilen faktorleri kullanmustir.
Calismanin bulgularini su sekilde siralayabiliriz:

e Ulusal futbol liginde sezon maclarinda taraftar katilimini etkileyen
ana etkenin “mag kalitesi” oldugu goriilmiistiir. “Mag kalitesi” ile
ifade edilmek istenen magin sonucu iizerindeki belirsizlik ve magin
¢ekigsmeli olmasidir. Calismanin sonucunda beklenen kalitesi yiiksek
olan maglarin daha c¢ok taraftar cektigi gozlenmistir. Sonuglari
birbirine yakin olmas1 beklenen maglara katilimin daha fazla olmasi
(belirsizligi yiiksek) ile ilgili baz1 kanitlar bulunmustur.

e Ayrica, yagmurlu kosullarin goriis kalitesini, taraftar ilgisini ve
katilimi azaltirken, 1liman sicakliin bu olumsuz etkiyi azalttig
goriilmiigtiir.

e Taraftarlarin macgin icerde ya da digarida yapilmasina kars1 kayitsiz
oldugu belirlenmistir.

e Ayrica, “Pazar” giinlerinden farkli gilinlerde ma¢ oynamak igin
verilen kararin daha fazla taraftar ¢ekilmesini saglamadigi ortaya
konmustur.

Ulkemizde benzeri bir ¢aligmay1 yapmanim oniinde ciddi problemlerin

s0z konusu oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Tirk Futbol
Federasyonu yetkilileriyle yapilan goriismeler; seyirci sayist bilgisine
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ulagmanin miimkiin olmadigini, ilgili verilerin federasyona kuliiplerce geg
iletildigini ve verilerin kuliiplerin uhdesinde oldugunu ortaya koymustur.
Seyirci sayilan {izerine ¢alismalar yapmak amaciyla ilgili veri gurubuna
erismek isteyen diger arastirmacilarin da benzer sorunlar yasadigi
anlasilmistir (Meleke, 2006). Bu ¢alismada seyirci sayilarinin elde edilmesi
amaciyla Fenerbahce, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor kliipleriyle
temas kurulmus sadece Trabzonspor’dan veri temin edilebilmistir.
Dolayisiyla bu ¢alismada Trabzonspor’un 2004-2005 ve 2005-2006 (2006-
2007 sezonu kismen) sezonlarinda kendi evinde oynadigi 41 magtaki seyirci
sayilar1 esas alinarak hazirlanmigtir.

Bu calismada seyirci sayisi ilizerinde etkili oldugu varsayilan faktorler
sunlardir:

Rmgwk (X1) : Ligin bitimine kalan hafta say1si

Nonsny (X2) : Magin yapildig1 giin (Pazar giinti ise 1, degilse 0)

Trbrnk  (X3) : Mag 6ncesi Trabzonspor’un Stiper Lig’deki sirasi

Rkprnk (X4) : Mag oncesi rakibin Siiper Lig’deki sirasi

Rsl (X5) : Trabzonpor’un bir 6nceki magta aldigi netice (galibiyet
“1”; beraberlik “0”’; malubiyet “2”)

Avrprc  (X6) : Mag bileti ortalama fiyat1 (YTL)

Lngsccsl (X7): Rakibin uzun vade basarisi 1 (Rakip takimin son 25 yil
icinde aldig1 toplam puanlar cinsinden ligdeki yeri)

Lngsccs2 (X8): Rakibin uzun vade basarist 2 (Rakip takimin sampiyonluk
sayi1s1)

Unprdc  (X9): Magin belirsizligi  (1/ (X3-X4)?)

Seyirci sayilar1 iizerinde etkili oldugu diisliniilen bazi diger faktdrlerin
Ornegin mag¢ gini hava sicakligi, nem vb. faktorler bu galigmaya dahil
edilememistir. ilgili veri seti Tablo 2’de sunulmustur. Seyirci sayilar1 (SS)
ve diger degiskenler arasindaki “Pearson Korelasyon” (PCC) degerleri Tablo
3’de sunulmustur.
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Tablo 3. Trabzonspor’un 2004-2007 sezonlarinda kendi evinde oynadigi 41 magtaki

seyirci sayilar1 ve degiskenler

izleyici
Misafir Takim Sayisi X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9
A. SEBATSPOR 12549 32 0 1 16 1 1582 40 0  0,0044
GENCLERBIRLIGI 7454 30 0 1 7 1 1582 7 0 0,0278
GAZIANTEPSPOR 12730 28 0 1 4 0 1582 9 0 01111
BESIKTAS JK. 11467 26 0 2 13 1 1582 2 12 0,0083
GALATASARAY 13166 24 1 2 3 2 1582 1 15 1
DIYARBAKIRSPOR 6617 23 1 3 12 1 1582 27 0 00123
FENERBAHCE 17800 21 1 2 1 2 1582 2 14 1
RIZESPOR 7428 19 1 3 4 1 1582 20 0 1
ISTANBULSPOR 11134 17 1 3 15 0 1582 16 0  0,0069
KAYSERISPOR 11327 16 0 3 17 1 1582 38 0 00051
MALATYASPOR 13329 14 0 3 7 1 1582 14 0 00625
DENIZLISPOR 15760 12 0 3 5 1 1582 12 0 0,25
SAKARYASPOR 9041 10 1 3 15 1 1582 17 0  0,0069
B.B.
ANKARASPOR 8915 8 1 3 11 0 1582 37 0 0,0156
ANKARAGUCU 8731 5 0 3 14 1 158 5 0  0,0083
KONYASPOR 17493 3 1 3 11 1 1582 21 0 00156
SAMSUNSPOR 18127 1 0 2 12 1 1582 8 0 0,01
KAYSERISPOR 14758 33 1 2 15 1 2183 38 0  0,0059
ANKARAGUCU 15309 31 1 7 13 1 2183 5 0 00278
GAZIANTEPSPOR 13608 29 1 6 7 1 2183 9 0 1
V.MANISASPOR 8808 27 1 5 11 2 21,83 43 0 0,0278
K.ERCIYESSPOR 9059 24 1 10 5 0 2183 26 0 0,04
GENCLERBIRLIGI 15083 22 1 8 9 0 2183 7 0 1
C.RIZESPOR 8322 20 1 10 14 1 218 20 0 00625
ANKARASPOR 10570 18 0 10 15 2 21,83 37 0 0,04
MALATYASPOR 9540 13 0 6 15 1 21,83 14 0 00123
SIVASSPOR 12495 11 0 5 8 0 21,83 42 0 01111
GALATASARAY 16843 9 0 5 1 0 2183 1 15  0,0625
SAMSUNSPOR 10846 8 0 6 17 1 2183 8 0 00083
KONYASPOR 9416 15 1 6 8 2 2183 21 0 0,25
DENIZLISPOR 7260 6 0 6 14 1 2183 12 0 0,0156
DIYARBAKIRSPOR 7564 4 1 6 16 1 2183 27 0 0,01
FENERBAHCE 16740 2 1 4 1 2 2183 2 15 0,1111
V.MANISASPOR 11346 32 0 17 4 0 2438 43 0  0,0059
DENIZLISPOR 9024 30 0 16 18 1 2438 12 0 0,25
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KONYASPOR 8885 28 0 10 7 0 2438 21 0 0,1111
GALATASARAY 8263 27 1 9 3 1 2438 1 16  0,0278
K.ERCIYESSPOR 6892 25 1 7 17 1 2438 26 0 0,01

C.RIZESPOR 7899 23 1 5 17 2 2438 20 0 0,0069
ANTALYASPOR 7005 21 0 12 15 0 2438 15 0 0,1111

FENERBAHCE 16086 19 0 14 1 2 2438 2 16  0,0059

Tablo 3. Degisken korelasyon matrisi

PCC| SS X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8
X1 |-0,179 * * * * * * * *
X2 |-0,066| 0,077 * * * * * * *
X3 |-0,207 | 0,255 | -0,151 * * * * * *
X4 [-0,429 | -0,046 | -0,055 | -0,009 * * * * *
X5 10,108 | -0,054 | 0,223 | -0,136 | -0,011 * * * *
X6 1-0,205] 0,234 | 0,02 | 0,784 | 0,051 | -0,006 * * *
X7 [-0,307| 0,148 | 0,049 | 0,083 | 0,358 | -0,15 | 0,079 * *
X8 [ 0,395 | -0,027 | 0,064 0 -0,605| 0,332 | 0,051 | -0554 | *
X9 (0,384 | 0,174 | 0,327 | -0,093 | -0,413 | 0,14 | -0,138 | -0,302 | 0,208

Tablo 2’de sunulan korelasyon degerlerinden kuyruk olasiligi p<0,02 igin
istatistiksel olarak anlamli olmayanlar1 koyu renklerle gosterilmistir.

“Pearson korelasyon” katsayisi iki degiskenin arasindaki iliskinin
seviyesini belirtmek igin kullanilmaktadir (Hair, 2000). Toplam seyirci
sayisindaki degisimin “ligin bitimine kalan hafta sayis1” (X1), “magin
yapildigi giin” (X2), Trabzonpor’un bir 6nceki magta aldig1 netice (X5) ile
zay1f iliskili oldugunu sdyleyebiliriz. Seyirci sayisinin en ¢ok etkilendigi
faktor ise “mag¢ Oncesi rakibin Siper Lig’deki sirasi” (X4) oldugu
goriilmektedir. Bu durumu seyircilerin maga gelmeden dnce misafir olarak
sehre gelecek olan takimin ligdeki durumundan etkilenmesi olarak
agiklayabiliriz. PCC katsayisinin negatif isaretli olmas1 seyircinin ligin st
siralarindaki takimlarin maglarin1 daha ¢ok tercih ettigini gdstermektedir.
Ayrica, “rakibin uzun vade basaris1 2” degiskeni ile seyirci sayisi arasinda da
bir iliskinin varlig1 dikkat ¢ekicidir. Bu durum Trabzonspor taraftarinin ligde
daha once sampiyon olmus takimlarin (Fenerbahge, Besiktas ve Galatasaray)
maglarina gitmeyi tercih ettigini gdstermektedir. Burada en dikkat ¢ekici
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b SANT3

iliski “magin belirsizligi “nin (X9) seyircinin mag1 tercih etmesinde etkin bir
rol oynadigidir. Mag belirsizliginin hesaplanmasinda degisik yontemlerin
bulundugu bilinmektedir. Kuypers (1996) takimlarin liderle olan puan
farkin1 ve kalan mag sayisini dikkate alirken, Welki ve arkadaglart (1999)
sadece puan farkinin Karesini dikkate almustir. Bu c¢alismada; mag
belirsizligi, ma¢ Oncesinde misafir takimin ligdeki sirast (X4) ile
Trabzonspor’un ligdeki sirasinin  (X3) farkindan yola ¢ikilarak
hesaplanmigtir. Farkin biiylimesi takimlarin birbirlerine yakin giicte
olmadiklarinin  gostergesidir. Oyleyse magin belirsizligi fark azaldik¢a
artacaktir. Ayrica farkin negatif veya pozitif olmasi belirsizligin biiyiikligii
konusunda bir katki saglamayacaktir. Bu sebeple nihai olarak belirsizlik
takimlarin lig siralar1 arasindaki farkin karesinin carpmaya gore tersi
almarak hesaplanmustir.

Caligmadaki verilerin azhig1 (serbestlik derecesinin diisiikliigii),
calismanin ileride daha ¢ok verinin kullanilmasiyla daha giivenilir bir hale
gelecegini gostermektedir. Eldeki sonuglar incelendiginde ¢ikarilabilecek en
onemli sonug, seyircilerin sampiyon takimlarin maglarini ve sonuglarini
ongoremedikleri (rekabet seviyesinin yiiksek oldugu) maglart daha ¢ok
tercih ettigidir. Bu durumda Tirk futbolundaki seyirci sorununu ayni
zamanda bir rekabet sorunu olarak yorumlamak yanlis olmayacaktir.
Rekabetin yayginlagtirilmasi, ligde sampiyon olan takimlarin sayilarinin
artmasi, seyirci gelirlerinin de artmasiyla sonuglanacaktir.

3. RENKLER ve FUTBOL

Futbol maglartyla ilgili birgok insanin ve hatta takimin bazi seylerin
“uguru” olduguna inanmalar1 futbolun mistik yanim akla getirmektedir.
Ornegin, Sampiyonlar Ligi final maginda Milan’in UEFA’ya basvurup maga
beyaz formayla ¢ikmak istemesi, Sampiyonlar Ligi finallerindeki beyaz
formanin uguru ve ustiinliigiine olan inancinin gostergesidir. Peki, gergekten
“Renkler” ve “Formalar” futbol takimlarmin basarisinda etkili midir? Bu
sorunun cevabinin arastirilmasi amactyla Almanya, Fransa, Ingiltere, Italya,
Ispanya ve Tiirkiye liglerinde son yirmi bes yil icerisinde aldiklar1 puanlar
bakimindan ilk 20°de yer alan takimlar1 ve forma 6zelliklerini igeren bir veri
tabam MS Office Access kullanilarak olusturulmustur. Sekil 1°de kesiti
sunulan veri tabaninda, futbol takimlarina ait birgok 6zellik listelenmistir.
Takimlarin forma renkleri kategorik olarak baskin ve yan renkler olarak
guruplara ayrilmig, yine benzer sekilde formalar ¢izgili, kareli ve diiz
seklinde ii¢ gurupta ele alinmistir. Yapilan deney tasarimu ilgili takimlarin
siralar1, sampiyonluk sayilar1 ve attiklar1 goller ile forma 6zellikleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigini ortaya koymustur. Formalarin
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renkleri ve bigimlerinin futbol takimlarmmin basarisinda uzun vadede bir
etken olmadigi, bunun bir inan¢ olarak ortaya ciktigin1 sdylemek yanlis
olmayacaktir. Futbolda benzeri inanglarin belki de psikolog ve sosyologlar
tarafindan degerlendirilmesi gerekmektedir. Futbol konusunda son dénemde
yapilan istatistiki analizlerin futbolun daha 1iyi anlagilmasina ve
degerlendirilmesine yardimi oldugu bilinmektedir. Istatistik futbolun
kurumsallagsmasinda essiz bir yonetsel ara¢ olmaktadir.

4. SON DEGERLENDIRMELER

Tirk futboluyla ilgili bilimsel c¢alismalarin diger iilkelerin
futbollartyla ilgili ¢aligmalara kiyasla daha az oldugunu soylemek
miimkiindiir. Ulkemiz futboluyla ilgili bilimsel yaym yapabilmenin
oniindeki en 6nemli sorun veri temininde yasanmaktadir. 1992 yilinda
kabul edilen 3813 no’lu Kanun’un 2. maddesi “A” fikrasiyla Tiirkiye’de
“Futbol faaliyetlerini yiriitmek, futbolun gelismesini ve yurt sathina
yayilmasini saglamak, bu konularda her tiirlii diizenlemeyi yapmak, kararlar
almak ve uygulama” gorevi TFF’ye verilmistir
(http://www.tff.org.tr/kanun.htm). Bu kanun geregi Tirk futbolunun
yonetimi TFF’nin elindedir. Bu baglamda ilgili futbol verilerinin bir
sistematik dahilinde toplanip, derlenmesi ve degerlendirilmesinin TFF nin
sorumlulugunda oldugunu sdylemek yanlig olmayacaktir.

Bu caligmada kullanilmak {izere gerekli “seyirci sayis1i” verisine
ulagilmasinda yasanan zorluk, kurumun veri toplama, derleme ve dagitma
konusunda bazi diizenlemeler yapmasi geregini ortaya koymaktadir.
Giiniimiiz futbolu i¢in verilerin derlenmesi ve ilgili analizlerin yapilmasi,
gerek yonetsel anlamda futbol kliiplerinin “y6netim kalitesinin artirilmas1”
amaciyla; gerekse futbol seyri ve bilgisinin zenginlestirilmesi amaciyla
kullanilmal1 ve saglanan fayda artirilmalidir.
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Sekil 1. MS Access futbol veri tabam

Ed Microsoft Access - [Table1]

8l File Edit Vew Insert Format Records
I I
M-EHRESRY s -

Tools Window Help
BIUIE=E=2-|A-|L
V4 e

‘l

Record: 14| |7 2 » | »1|pk]of 100

Bilimsel caligmalar, hi¢ kuskusuz futboldaki ekonomik kazancin
artirtlmasinda ve bazi efsanevi inanglarin dogrulugunun tespitinde dnemli
faydalar saglayacaktir. Bu c¢aligmada ele alinan seyirci sayilariyla ilgili
analiz ligdeki rekabetin artirilmasinin, mag¢ sonuglarinin 6ngériilebilirliginin

azalacagimi gostermektedir. Seyirci ongoremedigi maglar1 tercih ettigine
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gore, rekabetteki artis seyirci gelirlerinin artmasim  saglayacaktir.
Calismadaki verilerin azlig1 (serbestlik derecesinin diisiikliigii), ¢alismanin
ileride daha ¢ok verinin kullanilmasiyla daha giivenilir bir hale gelecegini
gostermektedir. Bu ¢aligmanin konu edindigi bir diger husus ise, takimlarin
ve seyircilerin; forma renklerinin basari tizerinde olumlu etkisi olduguna
olan inanciyla ilgilidir. Calismanin sonuglar1 120 takimin yirmi bes yillik
basarisiyla, forma renkleri ve sekilleri arasinda anlamli bir iligkinin
olmadigini ortaya ¢ikarmustir. Benzeri futbol efsanelerinin taraftarlar ve hatta
kuliipler tarafindan bu denli benimsenmesinin sebeplerinin ve sonuglarinin
toplum bilimci ve psikologlar tarafindan degerlendirilmesi uygun olacaktir.

Son dénemde dikkatleri iizerine ¢eken “FUTBOL EKONOMISI”
adli kitapta da Ozellikle vurgulanan futbolun ‘artik sadece bir oyun
olmadigy’ gercegidir (Aksar ve arkadaslari, 2006). Artik futbol ciddi bir
sosyal ve ekonomik olgu olarak giindemimizdedir. Endiistrilesen futbol
artik iilke ekonomileri agisindan vazgecilemez biiyiikliikte bir giice sahiptir,
bu sektoriin lilkemize kazandirilmasi ve yapilan gerek bilimsel gerekse
yonetsel ¢aligmalarin derinlestirilmesi olduk¢a faydali olacaktir.
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