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Ozet

internet ve Sosyal Medyanin ortaya ¢ikmasi ile birlikte toplumun her alaninda kéklii bir devrim yasanmistir. Bu devrim ile
birlikte Yeni Toplumsal Hareketlerin yapisi ve bu hareketlerin igerisinde yer alanlarin iletisim kurma yontemleri degismistir.
Bu siiregten siiphesiz ki sokaga dokiilen Kadin Hareketleri ve Kadin Dernekleri de etkilenmistir. Bu ¢alisma Sosyal Medya ve
Internet Teknolojilerinin Tiirkiye’de yer alan Kadin Derneklerine etkilerini konu edinmistir. Bu baglamda 6rneklem kapsaminda
4 Kadin Dernegi ile miilakat gerceklestirilmistir. Miilakatta Kadin Derneklerinin hangi Sosyal Medya Platformlarini, nasil ve
hangi amagla kullandiklar: analiz edilmistir.

Anahtar Soézciikler: Sosyal Medya, Yeni Toplumsal Hareketler.

Abstract

Every part of society has undergone a radical revolution with the arrival of the Internet and social media. It changed the structure
of New Social Movements and the people’s ways of communication who are involved in it. Without doubt, Women Movements
and Women’s Associations pouring into streets have also been affected. The subject of this study is the effects of Social Media
and Internet Technologies in Turkey on Women’s Associations. 4 Women’s Associations were interviewed within the scope of
this study. How and why the participating Women’s Associations utilize social media platforms were analyzed.

Keywords: Social Media, New Social Movements.
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Giris

Giliniimiiz toplumu tarih boyunca bir¢cok degisim ge¢irmistir. Enformasyon toplumu,
sanayi sonrasi toplum, post modern toplum gibi yeni kavramlarla aciklanmaya calisilan
glinlimiiz toplumu, {iretim iliskilerinin déniisiimiinden yeni kimliklerin yiikselisine, yasam
tarzlarindaki degisimlerden orgiitlii siyasetin farklilagsmasina kadar pek ¢ok alanda farkli
yapilanmalar gostermektedir. Bu baglamda Toplumsal Hareketlerin yapisinda da 6nemli
dontistimler gecirmis ve farkli parametreler ortaya ¢ikmistir. Gelisen iletisim teknolojileri
Sosyal Medya olarak bilinen teknolojiyi ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda Yeni Toplumsal
Hareketlerinde organize olma, tartisma ve Orgilitlenme alanlart Sosyal Medya ortamina
kaymistir. Giiniimiizde biiyiik 6nem arz eden Yeni Toplumsal Hareketlerin Sosyal Medya
kullanimlarinin 1yi bir sekilde analiz edilmesi gerekmektedir. Bu baglamda ¢alisma

kapsaminda Tiirkiye’deki Kadin Derneklerinin Sosyal Medya kullanimlar1 analiz edilmistir.

Arastirma Sorunsal

Gelisen Internet teknolojilerinin bir sonucu olarak ortaya c¢ikan Sosyal Medya
giiniimiizde iletisin yapisin1 degistirmistir. Iletisim artik yer ve zaman kisitlamalarindan
bagimsiz yapiya donlismiistiir. Zaman ve mekan kisitlamasindan bagimsiz olarak kullanicilara
iletisim stireci igerisinde hem “alic1” hem de “kaynak” olabilme imkani tantyan Sosyal Medya
ile ana akim medyada seslerini duyur(a)mayan dezavantajli bireyler hizli ve anlik bir iletigim
kurabilmeye, orgilitlenmeye ve taraftar kazanmaya baslamistir. Sosyal Medya dezavantajli
bireylere sagladigi bu olanaklar ile giiniimiiz Toplumsal Hareketlerin merkezinde yer
almaktadir. Toplumsal Hareketlerin eyleme dokiilmiis biitiin tiirlerinde iletisim ve orgiitlenme

anlaminda Sosyal Medya bu mekanizmanin merkezinde yer almaktadir (Castells, 2013).

Tiim bu noktalardan hareketle Yeni Toplumsal Hareketler i¢in Sosyal Medya kullanimi
onem kazanmistir. Yeni Toplumsal Harekelerin orgiitlenme organi olan derneklerin Sosyal
Medya Platformlarindan hangilerini kullandiklari, kullanim nedenleri ve hareket olarak
kullanim amaglarinin analiz edilmesi 6nem arz etmektedir. Tiim noktalarin 1s18inda ¢alisma
icin Yeni Toplumsal Hareketlerden birisi olan Kadin Hareketi secilmistir. Arastirmada asagida

yer alan sorulara cevap aranmuistir;
1. Tiirkiye’deki Kadin Dernekleri hangi Sosyal Medya platformlarini kullanmaktadir?

2. Tiirkiye’deki Kadin Derneklerin sosyal medya kullanim nedenleri ve amaglari

nelerdir?
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flgili Alanyazin

Sosyal Medyayr Tanimlamak

Sosyal Medya bugiin lizerinde sik durulan kavramlardan biridir. Tarihsel bir perspektif
icerisinde alindiginda Sosyal Medya kavraminin Internetin Web 1.0 teknolojisinden Web 2.0
teknolojisine geg¢isi ile birlikte ortaya ¢iktigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal Medyay1
tanimlayabilmek i¢in Oncelikle kisaca Web 1.0 ve Web 2.0 teknolojilerinin arasindaki
farkliliklara deginmek gerekmektedir. Internetin Web 1.0 dénemi olarak adlandirilan dénem
ilgili teknolojinin ilk donemleri olarak tanimlanabilir. Bu donemde Web sayfalar1 hiper aglar
ile birbirine baglanmistir. Bu teknoloji ile olusturulan Web sayfalar1 duragan bir yapida olup,
kullanicilara miidahale ve etkilesim imkani saglamamaktadir. 1989 yilinda yaygin olarak
kullanima gegen Web 1.0 2004 yilinda yerini kullanicilara anlik, es zamanli bir iletisim imkan1

saglayan Web 2.0’a birakmistir (Erarslan ve Eser, 2015).

Tablo 1
Web 1.0 ve Web 2.0 Teknolojisi Arasindaki Farkliliklar (Erarslan ve Eser, 2015:8).
Web 1.0 Web 2.0
Site sahibi tarafindan belirlenen icerik Kullanici tiretimli i¢erik
Tek yonlii iletisim Cok yonlii iletisim
Veri iizerinde sadece yayincinin kontrolii Veri tizerinde kullanici kontrolii
Web tasarimi bilgisi gerektirmesi Tasarim bilgisi gerektirmemesi/kullanim
kolaylig1

Web sayfalarinin az sayida yazar tarafindan | Kolektif bir akil, iretim ve is birligini

¢ok sayida okuyucu i¢in olusturulmasi miimkiin kilmasi

Kullanicinin sunulan igerigi sadece pasif bir | Kullanicinin aktif bir sekilde i¢erik paylagimi

sekilde tiiketmesi ve liretiminde bunulabilmesi

Kullanici etkilesiminin olmamasi Dinamik sosyal ve etkilesimli bir yapiya

sahip olmasi

Web 1.0 ve Web 2.0 arasindaki farkliklar degerlendirildiginde ortaya ¢ikan en énemli
sonug¢ kullanicilara sunulan etkilesim imkan ile ilgilidir. Web 1.0 kullanicilara tek yonlii bir
iletisim olanag1 ve kisitli bir etkilesim imkani sunarken Web 2.0 kullanicilara anlik, zamana ve
mekana bagli olmayan, yiiksek diizeyde etkilesime olanak veren bir Internet deneyimi

sunmaktadir. Bu baglamda Web 2.0 teknolojisi i¢inde etkilesimli iletisim uygulamalarin

148



AUAd 2017, Cilt 3, Sayz 3, 146-159 Aksu

barindiran Youtube, Facebook, Twitter gibi siteleri isaret etmektedir. Web 2.0 teknolojisi ile
gelisen bu siteler “Sosyal Medya” olarak anilmaktadir (Birsen, 2013: 152).

Tiim bu bahsi gegen Ozelliklerden hareketle Sosyal Medya “Kullanici merkezli bir
sekilde Web 2.0 iizerinde ideolojik, teknolojik iceriklerin diger insanlara yayilmasini saglayan
Internet tabanli uygulamalardir” (Kaplan ve Haenlien, 2010).

Boyd ve Elison’a gore Sosyal Medya, “kullanicilarin agik veya kismen agik profiller
olusturarak, iletisimde olmak istedikleri kisilerin listesini hazirlayarak kendi paylastiklar1 ve
baskalarinin paylastigi icerikleri gérmeye imkan saglayan Web tabanli sistemlerdir” (Ellison
and Boyd, 2007: 210 — 239).

Sosyal Medyay1 olusturan platformlar 6zellikleri ve yapilarina gore c¢esitli sekillerde
siniflandirilabilmektedirler. Kaplan ve Haenlien’e gore ise Sosyal Medyay1r su sekilde

siiflandirmak mimkiindiir;

e s birligi Projeleri: Bircok kullanicinin es zamanli olarak icerik iiretip paylasabildigi
demokratik Internet ortamlaridir. Bu tiir platformlarda igerikler bir¢ok kisi tarafindan
bireysel olarak olusturulur. Bu tiir projelere viki ad1 verilmektedir. Is birligi projelerine
Wikipedia 6rnegi verilebilir.

e Bloglar (Web Giinliikleri): Sosyal Medyanin erken orneklerinden biri olan bloglar,
kullanicilarin iirettikleri igeriklerin kronolojik olarak sinirlandirildigr sitelerdir.

e Icerik Topluluklari: igerik topluluklari temel olarak kullanicilarin es zamanli veya es
zamanli olmayan bir sekilde igerik iireterek bunlar1 paylasabildigi platformlardir.
Ornegin kullanicilarn video paylastiklari Youtube, sunum paylastiklar1 Slideshare
bunlara 6rnektir.

e Sosyal Ag Siteleri: Kullanicilarin kisisel bilgileri ile profil olusturabildikleri, bu
profillere erisebilmek icin arkadaslarima davet yollayabildikleri ve e-posta ve/veya
anlik mesajlar gonderebildikleri Web uygulamalaridir. Bu sitelere Facebook 6rnek
verilebilir.

e Sanal Diinya Yaratma Oyunlar1: Sanal diinyalar {i¢ boyutlu olarak kullanicilarin bir
avatar yaratarak gercek diinyadaki ortama benzer etkilesime girmelerini saglayan
platformlardir.

e Sanal Sosyal Diinyalar: U¢ boyutlu olarak kullanicilarin bir avatar yaratarak kurallart

olmayan daha 6zgiir bir alanda kendi stratejilerini belirledikleri platformlardir.
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Yeni Toplumsal Hareketler ve Sosyal Medya
Yeni Toplumsal Hareketler 1970’11 yillarda baslayan ve 1980’li yillar ile birlikte

yiikseligse gegen 6nemli bir olgudur. Yeni Toplumsal Hareketler kendisinden dnceki Toplumsal
Hareketler yaklagimlarindan belirgin bir bigimde farkliliklar gostermektedir. Toplumsal
Hareketler tiretim iliskilerini merkeze alan makro bir bakis igerisinde politikalar iiretmekte iken
Yeni Toplumsal Hareketler moderniteye, aragsallastirilmis rasyonaliteye, bilimsellestirilmis
hayatlara, biirokratik devlet yapisina ve egemen iktidarca giydirilen kimliklere, kapitalist pazar
iliskilerince belirlenen yasamlara birer tepki olarak okuma yapmaktadir. Dolayisiyla modern
ve postmodern durumun tarihsel perspektiflerini ele alarak analiz etmektedir (Buechler, 2000:
46-88).

Bu noktadan hareketle Yeni Toplumsal Hareketlerin kimlik tabanli hareketler oldugu
sOylenebilir. Yeni Toplumsal Hareketler Marksist kuramin diginda yer almaktadir. Bu noktada
Toplumsal Hareketlerin aktorleri; is¢i, burjuva, ¢iftgi gibi tlretim iligkileri igerisinde
konumlandig1 smifsal pozisyon ve elinde tuttugu smifsal kimligin disinda irk, etnisite,
toplumsal cinsiyet, yas, vatandaglik, yasam tarzi gibi farkli kimlik tabanli aktorlerin katilimi
ile aciklamaktadir. Dolayisiyla Yeni Toplumsal Hareketler yaklasimina gdére Toplumsal
Hareketlerin merkezinde kimlikler 6nemli bir rol oynamaktadir (Melluci, 1996: 105).

Son olarak yontem olarak Yeni Toplumsal Hareketlerin hedeflerini icra ederlerken
Toplumsal Hareketlerden farkli araclar kullandiklari bilinmektedir. Klasik anlamdaki
Toplumsal Hareketler; protesto gosterileri, grevler gibi ve hatta bazi durumlarda siddet igeren
eylemleri kullanirlarken Yeni Toplumsal Hareketlerin sivil itaatsizlik, mizah gibi eylemleri
kullandiklar1 ve bunlar cogu zaman Sosyal Medya iizerinden gerceklestirdigi bilinmektedir. Bu
da artik Yeni Toplumsal Hareketler i¢in 6nem arz eden Sosyal Medyanin bu ¢ergeve icerisinde
daha yakindan incelenmesini gerektirmektedir (Buechler, 2011: 172-173).

Gilintimiizde Sosyal Medyanin kullanic1 merkezli yapist Yeni Toplumsal Hareketler i¢in
alternatif bir kamusal alan olusturmustur. Bu noktada gilinlimiiziin Yeni Toplumsal
Hareketlerinin eylemlerinin dijital alana kaydigi ve bunun da yeni bir aktivizm tiiriinii
olusturdugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Yeni Toplumsal Hareketler ve Sosyal Medyanin
kesistigi bu noktada “Dijital Aktivizm” kavrami karsimiza ¢ikmaktadir (Inceoglu ve Coban,
2011: 94-95). Bu noktada Toplumsal Hareketlerden hedef ve yontem olarak farklilasmis olan
Yeni Toplumsal Hareketleri anlamak i¢in Sosyal Medya ve Internetin 6nemine deginmek
gerekmektedir. Bu calisma kapsaminda Yeni Toplumsal Hareketlerden birisi olan Kadin

Hareketinin Sosyal Medya kullanimi analiz edilmistir.
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Yontem
Bu Calisma Tiirkiye’de faaliyet gosteren, Tiirkiye Cumhuriyeti Icisleri Bakanlhig
Dernekler Dairesi Baskanligina kayitl Kadin Dernekleri ile gerceklestirilmistir. Calisma i¢in
Tiirkiye Cumbhuriyeti Igisleri Bakanhigi Dernekler Dairesi Baskanligina kayith Kadm

Derneklerine bir e-posta ile davet mektubu gonderilmistir.

Gortisiilmesi planlanan Feminist Derneklerin en az 1 yildir faaliyet gdstermis olmasi
kriteri aranmistir. Goriisme saglanan derneklerde tercihen dernek yoneticileri, kurumsal
iletisim sorumlular1 ve egitmenler ile goriisme saglanmistir. Goriisme saglanacak temsilcilerin
en az 1 yildir dernek iiyesi olmasi ve dernekte faal bir sekilde ¢alismis olmasi kriteri aranmustir.
Dernek temsilcisi/liyesinin 18 yasindan biiylik olmasi kriteri aranmigtir. Goriismelerde ses
kaydi alinmistir. Katilimcilara bu noktada arastirmaya kendi arzular ile katildiklarina dair

“Arastirma Katilim Formu” imzalatilmistir.

Veri Analizi

Calismada katilimcilardan onaylar1 ile ses kaydi alinmistir. Alinan ses kayirlar
bilgisayar ortaminda metin haline doniistiiriilmiistiir. Sorulara verilen cevaplar “fikirler”, “ana
fikir” ve “bulgular” seklinde degerlendirilmistir. Cevaplardan alinan verilerin gruplandirilmasi
ve analizi baglaminda ilgili soruya verilen cevap ile katilimcinin diisiincesinin “ne” oldugu
belirlenecek, burada gerceklestirilecek analiz ile “fikirleri” ortaya konulacak, “ana fikir”
analizinde ise fikrini olusturan gerekgeler ve ortaya konulan diislincelerin analizi yapilacaktir.
Tim bunlar ile  “bulgular” elde edilecek, katilimcinin disiincelerinin ana hatlar

belirlenecektir.
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Tablo 2

Veri Analizi Sablonu

Soru + Cevap Fikir Ana Fikir Bulgular ve Yorum

Caligmada Katilmemin  ilgili | Katillmcinin ~ soru | Alian cevaplar bir
katilimciya sorulan | soru i¢in  vermis | savundugu fikir ile | onceki asamalardan
sorular ve | oldugu cevaplar | ilgili olarak temel | gecirildikten sonra

karsihiginda alinmis | degerlendirilecektir. | dayanak  noktalar1 | orta ¢ikan sonuglar

olan cevaplarin | Bu cevaplarda | tespit edilecektir. ele alinacaktir.
transkripsiyonu soruya iligkin olarak
yapilacaktir. savundugu fikirler

detaylar1 yer

alacaktir.

Arastirmanin Inamirhg
Arastirmanin giivenilirligi ve gecerliligi tiim bilimsel arastirmalarin temel dayanak

noktasini olusturmaktadir. Bu calismada da goriismelerde elde edilecek olan veriler aragtirmaci
disinda ti¢ bilim insani tarafindan ayni1 yontem ile gerceklestirilecektir. Sonuglar birbirinden
bagimsiz olarak karsilastirilacak olup c¢alismayi yiirlitenin sonuglari ile benzerlik gdsterip
gostermedigi tez danismani tarafindan kontrol etmistir. Calismayi1 kontrol eden kisiler profesor,

dogent ve arastirma gorevlisidir.

Etik Konular

Bu Calisma Tiirkiye’de faaliyet gosteren, Tiirkiye Cumhuriyeti Icisleri Bakanlig
Dernekler Dairesi Bagkanligina kayith Kadin Dernekleri ile gergeklestirilmistir. Bu derneklere
e-posta yolu ile ulasilmistir. Derneklerin tiimii arastirmaya katilmaya davet edilirken
caligmanin konusu, igerigi, elde edilen verilerin nasil ve ne sekilde kullanilacagi hakkinda
detayl1 bir sekilde bilgilendirilmistir. Aynica calismaya katilmay1 kabul eden katilimcilara
“Gontlli Katilim Formu” doldurularak imzalanmistir. Katilimeilar arastirmadan istedikleri an
cekilebilecekleri konusunda teminat almislardir. Calismada arastirmacinin tiim katilimeilarin
kimliklerini gizli tutacagi teminati verilmistir. Arastirmada katilimcilarin kimliklerini ortaya
cikarabilecek bir ima veya sOylemde bulunmamistir. Ayni1 zamanda bu ¢alisma bir Doktora
Tezinden {iretildigi i¢in Doktora Tezinin yazimi yasamasinda arastirma ilgili olarak ilgili “Etik

Kurul” onay1 alinmistir.
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Arastirmanin Giiclii ve Simirh Yonleri
Caligma farkli alanlarda faaliyet gosteren 4 Kadin Dernegi ile gergeklestirilmistir. Bu

dernekleri tiimii Kadin Sorunu ile ilgili olarak farkli alanlarda faaliyet gosterdikleri icin
arastirmaya 6nemli bir boyut katmaktadur. {lgili derneklerin 5 yildan fazladir faaliyet gosteriyor
olmasi da bu ¢alismanin gii¢lii yonleri arasinda yer almistir.

Calismanin sinirlt yonleri ele alindiginda ise ¢alisma davetine olumlu yanit veren 4
dernek ile gergeklestirilmistir. Bu da g¢alismanin belli yonlerden kisith kalmasina neden

olmaktadir.

Bulgular ve Yorumlar
Calismada Toplam 4 Kadin Dernegi ile goriisiilmiistiir. Dernekler; Dernek 1, Dernek 2,
Dernek 3 ve Dernek 4 olarak kodlanmistir. Calismanin bu asamasinda arastirmaya dahil edilen
Kadin Derneklerinin Sosyal Medya kullanimlar1 analiz edilmistir. Yapilan gorlismeler
neticesinde elde edilen bulgular asagida yer almaktadir. Tabloda yer alan (+) degeri ilgili
Kadin Derneginin bahsi gecen araci kullandig1, (-) degeri ise Ilgili Kadin Derneginin bahsi

gecen araci kullanmadigini gostermektedir.

Tablo 3
Derneklerin Sosyal Medya Kullanim Analizi

Katilimet Facebook Twitter Instagram Web Sitesi Anlik
Mesajlagsma

Uygulamalari

Dernek 1
Dernek 2
Dernek 3
Dernek 4

+ 4+ +| +
+ o+ +| +

Calismaya katilan Kadin Derneklerin tiimii bir Facebook hesabina ve bir Web Sitesine
sahiptir. Yapilan goriismeler neticesinde derneklerin Twitter ve Instagram platformlarinda
hesaplarinin oldugu, ancak bu hesaplarin aktif olarak kullanilmadigi bulgusuna ulasilmistir.
(Calisma kapsaminda derneklerin neden Facebook kullanimi {izerinde yogunlastiklar1 analiz
edilmigtir. Dernek temsilcileri ile yapilan goriigme sonucunda derneklerin Facebook’u “en ¢ok

iiyesi olan” Sosyal Medya Platformu oldugu i¢in kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir.
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Facebook kullanimlar: analiz edilen dernekler ile ilgili olarak Dernek 1, Dernek 2 ve
Dernek 4 olarak kodlanan katilimcilarin kendi sitelerini gilincellemek yerine Facebook
sayfalarii giincellediklerini belirtmistir. Dernek 1, Dernek 2 ve Dernek 4 olarak kodlanan
katilimcilar Facebook’u “kullanimi kolay” olarak tanimlamis, bu sayede “liye/destekgiler ile
etkili bir iletisime” girdilerini belirtmislerdir.

Calismada goriisiilen Kadin Derneklerinin Sosyal Medya kullanma nedenleri ve bu
mecralarda gerceklestirmek istedikleri amaclar da analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda
elde edilen bulgular asagida yer alan tabloda gosterilmektedir.

Tablo 4

Derneklerin Sosyal Medya Kullanim Nedenleri ve Amaglart

Dernekler | Sosyal Medya Kullanim Nedenleri Sosyal Medya Kullanim Amaglari
Dernek 1 | Kolay kullanim, Daha ¢ok kisiye ulasmak ve dernek
Uyelerin Sosyal Medya kullantyor . ..
amaglarinin gergeklestirilmesini
olmasi,
Hizl1 olmasi saglamak.
Dernek 2 | Kolay kullanim, Daha ¢ok kisiye ulasmak ve dernek
Uyelerin Sosyal Medya kullantyor . .
amaglarinin gerceklestirilmesini
olmasi,
Hizli olmasi, saglamak.
Dernek 3 | Kolay kullanim, Daha ¢ok kisiye ulasmak ve dernek
Uyelerin Sosyal Medya kullaniyor . .
amaglarinin gerceklestirilmesini
olmasi,
Ekonomik bir birikim gerektirmeyen bir | saglamak.
alan olmasi,
Dernek 4 | Kolay kullanim, Daha ¢ok kisiye ulasmak ve dernek
Uyelerin  Sosyal Medya kullaniyor . .
amaglarinin gerceklestirilmesini
olmasi, -
saglamak.

Calismanin bu kisminda Kadin Derneklerinin Sosyal Medya kullanim nedenleri
incelenmistir. Bu noktada gorlisme gerceklestirilen tiim derneklerden benzer cevaplar
alimmustir. Alinan cevaplar kategorize edildiginde asagida yer alan duruma ulasilmaktadir:

Kolay Kullanim: Caligmaya katilan biitiin Kadin Dernekleri Sosyal Medyay1 “Kullanim
Kolay” bir mecra olarak tanimlamiglardir. Yapilan goriismelerde Kadin Derneklerinin timii
Kurumsal Web Sitelerini kullanmakta giigliik ¢ektiklerini Sosyal Medyanin “Bilgisayar ve
Internet bilgisi gerektirmedigi” i¢in kolay bir sekilde kullandiklarini belirtmislerdir.

154



AUAd 2017, Cilt 3, Sayz 3, 146-159 Aksu

Uyelerin Sosyal Medya Kullanryor Olmasi: Calismada elde edilen bir baska bulgu ise
Dernek Uyelerinin Sosyal Medyay1 yogun bir sekilde kullaniyor olmasidir. Dernek iiyelerinin
Sosyal Medya kullanimi Derneklerin Sosyal Medyay1 aktif bir sekilde kullanmasi i¢in baski1
yaratmaktadir.

Hizli Iletisim: Calismada edilen bir bagka bulgu ise Sosyal Medyanin Derneklere iiyeleri
ile hizli bir iletisim ve etkilesim sagliyor olmasidir. Bu noktada bir iletisim mecrasi olarak
Sosyal Medya Kadin Derneklerinin haberlesme, oOrgiitlenme, giindemlerindeki konulari
tartisma gibi fonksiyonlar1 hizli bir sekilde gerceklestirmesini saglamaktadir.

Ekonomik Nedenler: Goriisme gergeklestirilen Dernek 3 Sosyal Medyanin ekonomi
Politik alanina degismistir. Buna gore Sosyal Medya yayincilik yapmak, iiyeler ile etkilesim
kurmak, yeni destekc¢ilere ulagmak, kampanyalar diizenlemek gibi noktalarda ana akim
medyadan farkli olarak “ekonomik bir birikim gerektirmemektedir”. Bu noktada Sosyal Medya
ana akim Medyadan ekonomik avantajlart nedeni ile ayrigmakta ve bu ylizden Kadin
Dernekleri tarafindan kullanilmaktadir.

Calismanin bir sonraki kisminda Kadin Derneklerinin Sosyal Medya kullanim amagclari
arastirilmistir. Bu noktada Derneklerin tiimii Sosyal Medyay1 “daha c¢ok kisiye ulagsmak™ i¢in
kullandiklart goriilmiistiir. Bu noktada Dernekleri kendi amaglarini gergeklestirebilmek amact
ile daha cok iiye/destekciye ihtiyag duyduklarini bu ise Sosyal Medya ile hedefledikleri

gozlemlenmistir.
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Sonuclar

Sonug olarak ¢alisma kapsaminda incelenen Tiirkiye’de faaliyet gosteren Kadin
Derneklerinin Sosyal Medya kullanimlar1 analiz edilmistir. Bu noktada ortaya ¢ikan sonuca
gore Facebook en ¢ok iiyesi olan Sosyal Medya Platformu olmasi nedeni ile Kadin Dernekleri
tarafindan en yogun olarak kullanilan Sosyal Medya Platformu olmustur. Ayn1 zamanda
Facebook Kadin Dernekleri i¢in “kullanimi kolay” olmasi nedeni ile tercih edilmektedir. Bu
noktada Kadin Derneklerinin kendilerine ait Web sitelerini etkin bir bi¢cimde kullanmadiklar1
sonucuna ulasilmustir.

Sosyal Medya Platformlarmin bu noktaya ek olarak Kadin Derneklerine sunus oldugu
“hizl1 iletisim olanaklar1” da ¢alismada tespit edilen bir bagka husustur. Sosyal Medyanin ana
akim medyadan daha “6zglir” bir alan yaratmasi derneklerin kendi seslerini hizli bir sekilde
duyurmasini saglamaktadir.

Calismada Kadin Derneklerin Sosyal Medyanin “daha ¢ok kisiye ulagsmak™ icin
kullandiklart sonucuna ulagilmistir. Bu noktada Kadin Dernekleri i¢in daha ¢ok kisiye ulasmak

dernegin faaliyetleri konusunda bir bagar1 kriteridir.

Oneriler

Bu ¢alisma temel olarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren Kadin Derneklerinin Sosyal Medya
kullanimlarini ele almistir. Calisma Kadin Derneklerinin hangi Sosyal Medya Platformlarini
kullandiklar1, kullanim nedenleri ve kullanimdaki amaglarini incelemistir.
(Calismada sonucunda elde veriler 15181nda;

1. Bu Calisma Tiirkiye’deki 4 Kadin Dernegi ile gergeklestirilmistir. Ayni ¢alisma
Tiirkiye’deki Sivil Toplum Orgiitlerini kapsayacak sekilde tekrar edilmelidir.

2. Kadin Derneklerine Internet ve Bilgisayar kullanimi konusunda egitimler verilmesi bu

derneklerin amaglarini ortaya koymak a¢isindan 6nem arz edecektir.
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Not

Bu ¢aligma arastirmacinin (Uzm. Dr. Okan Aksu) Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii’'nde 17 Mart 2017 tarihinde kabul edilen Doktora Tezinden iiretilmistir.
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