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INTERNET GAZETECILIGI
GELENEKSEL GAZETECILIGE KARSI
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20. yiizydda ortaya cikan yeni iletisim ortamlar bireylerarast iletisim ve etkile-
simi hizlandwrarak kiiresellesmeye ve pek ¢ok ekonomik ve ktiltiirel degisime yol ag-
nustir. Medya sektorii de bu gelismelerden kendi payina diiseni almus ve almaktadur.

Biittin bu gelismeler bizi, internet gazeteciligi tizerinde diistinmeye ve yeni
birtakim arastirmalar yapmaya yoneltmektedir. Calismamizin kapsaminda,
bir kavram olarak internet gazeteciliginin ne oldugu, nasil gelistigi ele alina-
cak, reklam verenler ve gazeteler arasindaki iliskilerdeki degisim ve dénii-
stimler incelenecek; sonrasinda geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi
arasindaki icerik farklarnimn ve etkilesimlerinin nasu oldugu, gortintim, konu,
derinlik ve fiziki farkliliklar, haber sunma asamalarinda, okuyucu etkilesimi
ve icerik derinligi konularinda ve diger alanlarda irdelenecektir. Gazetecilerin
geleneksel gazetecilik ve internet gazeteciligi ile ilgili calisma sorunlart ve ic-
rada karsilastiklar: sorunlar; habere ulasma, teknik ve mesleki yeterlilikler,
medya etigi kavramu cercevesinde gazetecilige ait organizasyonal yapiarda
internetin olusturdugu degisimler ve yeni medyada gazetecilik mesleginin icra-
sindaki gtincel zorluk ve kolayliklar ele alinacaktur.

Anahtar kelimeler: Gazetecilik, Geleneksel Gazetecilik, Internet Gazete-
ciligi, Medya.

Internet Journalism Vs Conventional Journalism
Abstract

New communication environments that emerged in the 20th century acce-
lerated interpersonal communication and interaction, leading to globalization
and many economic and cultural changes. The media sector is also taking its
share of these developments.

All these developments lead us to think about internet journalism and to do
some new researches. In this paper, we will examine what internet journalism
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is, as a concept, how it has developed, and the changes and transformations
in relations between advertisers and journalists; in terms of the view, subject,
depth and physical differences between conventional journalism and internet
Journalism will be examined in the context of news presentation, reader inte-
raction and content depth, and in other areas. Additionally the problems of
Journalists will be also compared in both areas of traditional journalism and
internet journalism; Technological and professional qualifications, changes in
the organization of journalistic organizational structures within the framework
of the concept of media ethics, and the current difficulties and facilities invol-
ved in the journalism profession in the new media.

Keywords: Journalism, Conventional Journalism, Internet Journalism, Media.

1990 yillarla birlikte btittin diinya ve dogal olarak Turkiye de bilgisayar
teknolojisindeki hizli gelisimin tanig1 olmustur. Bu degisim tiim diinyay: yeni
bir iletisim mecrasi olan internet ile tanistirmistir. Dlinyanin bu yeni iletisim
ve olagan sonucu olarak etkilesim aracini kabullenmesi ve yogun olarak kul-
lanmasi diger hicbir iletisim aracinda olmayan bir hizla gerceklesmistir.

DUNYA INTERNET KULLANIM ORANLARI

Afrika 1,246,504,865 | 16.6 % 353,121,578 28.3 % 7,722.1%
Asya 4,148,177,672 | 55.2 % | 1,874,136,654 45.2 % 1,539.6%
Avrupa 822,710,362 | 10.9 % 636,971,824 77.4 % 506.1%
Orta Dogu 647,604,645 8.6 % 385,919,382 59.6 % 2,035.8%
Kuzey Amerika 250,327,574 3.3 % 141,931,765 56.7 % 4,220.9%
Gulney Amerika 363,224,006 4.8 % 320,068,243 88.1 % 196.1%
Avustralya 40,479,846 0.5 % 27,549,054 68.1 % 261.5%

TUM DUNYA 7,519,028,970 3,739,698,500 936.0%

http:/ / www.internetworldstats.com/ stats.htm, (Erisim Tarihi: 28.06.2017).

Bircok elektronik iletisim teknolojisi gibi Internet de sahip oldugu tekno-
lojik &zellikler sebebiyle gazetecilige birtakim yenilikler getirmistir. Internet,
gazetecilerin haber kaynaklarina ulasmalarindan haberlerin okuyuculara su-
nulmasina, okuyucularin gazeteciler ile arasinda olan iletisimine kadar pek
cok seyi degistirmistir. Hatta Internet Gazeteciligi denilen, etkilesim (inter-
activity), cokluortam (multimedia) ve baglantili metin (hypertextuality)! nite-
likleriyle diger gazetecilik tlirlerinden ayrilan yepyeni bir gazetecilik tlirtintin
ortaya ¢cikmasina neden olmustur.

Internet gazeteciligi, “gazeteciligin cesitli yéntemleri kullanilmak suretiyle
insanlann internet araciligyla bilgilendirilmesi” olarak tanimlanmaktadir.?

1 M. Deuze ve S. Paulussen, “Research Note: Online Journalism in the Low Countries”, European
Journal of Communication, 17 (2), 2002, s. 237-243.

21. Yerlikaya, “Internet Gazeteciligi ve Geri Besleme”, icinde Metin Isik (Ed.), Medyada Yeni Yakla-
simlar, Egitim Kitabevi, Konya 2004, s. 21.
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Ancak; internet, kendine 6zgt olanaklarindan dolayi, sadece mevcut kitle ile-
tisim araclarindan ¢ikan enformasyonun yayilmasina olanak veren bir arac
olarak kalmamis, ayni zamanda enformasyonun yeniden Uretildigi ve yeni
bicimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir.

Internet gazeteciligi acisindan tic dénemden séz edilebilmektedir. Birinci
doénem, haber iceriklerinin geleneksel gazetecilik kuruluslar: icin Uretildigi ve
gazetenin web sayfasi icin tekrar tasarlandig dénem olarak degerlendirilmek-
tedir. Tkinci dénem, gazetecilerin web sayfasi icin dzgiin haber icerikleri tiret-
tikleri dénem olarak ele alinmaktadir. U¢lincii dénem ise internet gazeteciligi
icin dtisintilen haber yapma bicimleriyle, okuyucularin haber icine girebil-
mesinin ve haberlerin iceriginde gezebilmesinin gerceklestirilmesi tizerinde
durulmaktadir. Gintimuzde internet gazeteciliginde her G¢ déneme iliskin
uygulamalarin da web sayfasinda stirdtigi sdylenebilmektedir.®

Internet ile ortaya cikan gelismeler ve bu gelismelerin gazetecilik acisindan
sundugu imkanlar neticesinde 1995-1996 yilarindan itibaren Turk basini da,
internette web sayfasi edinmeye baslamis ve boylelikle sanal ortamda gazete-
cilik yapmaya yonelmistir.*

Turkiye’de internet gazeteciliginin gelisimine bakildiginda 1995 yilinin bir
milat oldugu gorilmektedir. {1k olarak 19 Temmuz 1995 tarihinde Aktiiel der-
gisi ve 2 Aralik 1995’te Zaman gazetesi internet ortamina girmistir.® icinde
bulundugumuz zaman diliminde ise artik ulusal ve yerel bircok gazete sanal
ortamda yayinlarina devam etmektedir. Bu noktada Gulircan,® 1997-1998 yil-
larinda internette “Ozgiir Kocaeli” isimli tek bir yerel gazetenin bulundugunu,
1999 yilindan itibaren internetin, yerel basininda ilgisini cekmeye basladigini
ve 2002 yili verileriyle bu sayinin 56’ya ciktigini belirtmektedir. Gtincel veri-
lerle de bu saymin giin gectikce arttigi, yerel basininda internet ve internet
gazeteciligine kisa zamanda adaptasyon sagladig: acikca gorillmektedir.

The Washington Post ve New York Times artik sadece Kuzey Amerika’daki
okuyucular icin degil, Oslo, Tokyo ve Kahire'dekiler icin de rekabet etmek
zorundadir. Ayni sekilde Amerikan basini elverisli degilse daima Londrali The
Times veya Ingiliz Financial Time’s gibi uluslararasi basin kuruluslarinin web
siteleri okuyucular icin hazirdir. Bir Financial Times editértintin séyledigi gibi
basin kuruluslar islerini global bir i portali olarak distinmek durumunda-
dirlar.”

Gazetecilik mesleginin, teknolojik degisimler ve gelismelerden en azindan
dort hususta etkilendigi séylenebilmektedir. Buna gore, teknolojik degisimler
ve gelismeler; “gazetecilerin islerini ifa etme bicimlerini”, “haber iceriklerinin
dogasii”, “yazt islerinin ve haber endiistrisinin yapist ile organizasyonunu” ve
“haber organizasyonlari, gazeteciler hedef kitleri arasindaki iliskilerin dogast-

3 0. Tokgdz, Temel Gazetecilik, 5. Baski, imge Kitabevi, Ankara 2003, s. 81-82.

4 Tokgodz, a.g.e., s. 91.

SHIL Gurcan, Sanal Gazetecilik, Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir 1999, s. 160.
6 H.I Giircan, Internet Gazeteciligi, Erdini Basim ve Yayinevi, Istanbul 2002, s. 111.

7 A. Burnham, Journalism.com, Virginia Quarterly Review, 76:2 (2000:Spring), s. 203.
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ni; hedef kitleleri, rakipleri, haber kaynaklarini, sponsorlart ve bastun isleyisini
dtizenlemeye ve kontrol etmeye calisanlar kapsayarak” etkilemektedir.®

Internet ortaminda yerini alan yerel gazeteler, bu sayede yerel olaylari,
haberleri ve kultturleri bulundugu cevrenin disina tasiyarak evrensel boyutta
duyurma olanagi bulabilmektedir.’

Bugltin icin internet yayinciliginin, 6zellikle tlkemiz yazili gazeteleri
karsisinda hala bir Gsttnlik sagladigi séylenemez. Ancak gelismedeki hi-
zina bakildiginda, klasik gazetecilik anlayisinin, elektronik medya ile evli-
lik modelleri gelistiremedigi takdirde yok olacagini séylemek pek de yanlis
olmaz.

7 Eyltl 2009’da Alman gazetecileri bir “Internet Bildirgesi” yaymladi. Bu
bildirge internetin giniimuizdeki kullaniminda hangi asamaya geldigini gos-
termek adina 6nemli ipuclar icermektedir.

1. Internet farklidur.

Internet farkli kamu alanlari, farkh terimler ve farkl kiiltiirel beceriler ya-
ratir. Medya giiniimiiz teknolojik gerceklerini gormezden gelmekten ve onun-
la bogusmaktan vazgecip, calisma yontemlerini bu gerceklere uyarlamalidir.
Onlarin gérevi mevcut teknolojiyi dayanarak gazeteciligin en iyi bicimini gelis-
tirmektir. Bu yeni gazetecilik Girtinlerini ve yontemlerini icerir.

2. Internet bir cep boyutu medya imparatorlugudur.

Web mevcut medya yapilarini, eski sinirlari ve oligopolileri asarak yeni-
den duizenliyor. Yayin ve medya iceriginin yayilmasi artik yakld yatirimlar
gerektirmiyor. Gazetecilik 6z-kavrami, neyse ki, onun enformasyonun akisini
dizenleme ve filtreleme gorevinden kurtariyor. Geriye gazeteciligi siradan ya-
yindan ayiran gazetecilik kalitesi kalmaktadir.

3. Internet toplumdur; toplum internettir.

Sosyal aglar, Vikipedi veya YouTube gibi Web-tabanli platformlar bat1 diin-
yasinda insanlarin ¢cogu icin glinltik yasamin bir parcas: haline gelmistir. On-
lar telefon veya televizyon gibi erisilebilir. Eger medya sirketleri var olmaya
devam etmek istiyorsa, bugiin kullanicilarinin diinyasini anlamali ve iletisim
formlarimi1 kucaklamalidir. Bu kucaklama sosyal iletisimin temel formlarini:
dinleme ve yanitlamayi, yani diyalogu da icerir.

4. Internet ozgiirliigii dokunulmazdar.

Internet acik mimarisi sayisal iletisen bir toplumun ve dolayisiyla, gaze-
teciligin temel bilisim yasasini olusturmaktadir. Bu 6zel ticari veya siyasi ¢1-
karlarin, cogu kamu yarar: iddias: arkasinda gizlenerek, korunmas: ugruna
degistirilemez. Nasil yapildigindan bagimsiz olarak, internet erisiminin engel-
lenmesi serbest bilgi akisini tehlikeye atmakta ve bilgi erisim temel hakkini
bozmaktadir.

8 J. Pavlik, “The Impact of Technology on Journalism”, Journalism Studies, 1 (2), 2000, s. 229.

9 Hi. Guircan, Internet Gazeteciligi, s. 114.
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5. Internet bilginin zaferidir.

Yetersiz teknoloji nedeniyle medya kuruluslari, arastirma merkezleri,
kamu kuruluslarn ve diger kuruluslar bugltine kadar diinyadaki bilgileri der-
lemis ve siniflandirmistir. Buglin her vatandas kendi kisisel haber filtrelerini
olusturabilir, arama motorlari ile daha énce hi¢ bilinmeyen boyutta bir bilgi
hazinesine ulasabilir. Bireyler artik her zamankinden daha iyi sekilde bilgi-
lenebilir.

6. Internet gazeteciligi (degistirir) gelistirir.

Internet tizerinden, gazetecilik yeni bir sekilde kendi toplumsal-egitim-
sel rolint gerceklestirebilir. Bu bilginin stirekli degisen, devamh bir stirec
olarak sunulmasi icerir. Basili medyanin degismezliginin kaybi bir artidir.
Bilginin bu yeni diinyasinda hayatta kalmak isteyenlerin, yeni bir idealizm,
yeni gazetecilik fikirleri ile bu yeni potansiyeli kullanmaktan zevk almasi
gerekir.

7. Net ag gerektirir.

Internet linkleri baglantilardir. Birbirimizi bu baglantilar ile biliyoruz. in-
ternet baglantilarini kullanmayanlar kendilerini sosyal sdylemin disinda tut-
maktalar. Bu geleneksel medya sirketlerinin web siteleri icin de gecerlidir.

8. Linkler édiillendirir, alintilar siisler.

Arama motorlar: ve birlestiriciler (portaller) kaliteli gazeteciligi kolaylasti-
rir: Onlar uzun vadede olagantista icerigin bulunabilirligini artirir ve boylece
yeni ve kamusal bilgi diinyasinin ayrilmaz bir parcasidir. internet baglanti-
lar1 ve alintilar yoluyla Referanslar, 6zellikle yaraticisindan herhangi bir izin
veya Ucret gerektirmeyenler, ilk etapta ag tizerindeki sosyal séylem kaltirtinu
mUmkun kilar. Bunlarin hepsi stiphesiz korumaya degerdir.

9. Internet siyasi séylem icin yeni bir mekandur.

Demokrasi katilim ve bilgiye erisim 6zgtrltiga ile blyur. Siyasi tartisma-
nin geleneksel medyadan Internete aktarilmasi ve halkin etkin katilimi ile bu
tartismay1 genisletmek gazeteciligin yeni gorevlerden biridir.

10. Bugiin bastn 6zgiirliigii, diisiince 6zgiirliigii anlamina gelir.

Alman Anayasast’nin 5. maddesi meslekler veya geleneksel is modelleri
icin koruyucu haklar ihtiva etmez. Internet amatér ve profesyonel arasinda-
ki teknolojik sinirlar1 gecersiz kilar. Bu nedenle basin 6zgurligla ayricalig
gazetecilik gorevlerin yerine getirilmesine katkida bulunabilecek herkes icin
gecerli olmalidir. Nitelik acisindan, Ucretli ve UGcretsiz gazetecilik arasinda bir
ayrim yapilmamali, ama iyi ve kétil gazetecilik arasinda yapilmalidir.

11. Cok fazla bilgi diye bir sey yoktur!

Bir zamanlar, kilise gibi kurumlar kisisel farkindalik yerine gtice 6ncelik
verdi ve tipo matbaa makinasi bulundugunda denetimsiz bilgi akisina kars:
uyardi. Diger taraftan, brostirculer, ansiklopediciler ve gazeteciler daha fazla
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bilginin daha fazla 6zgurlige yol actigini hem birey hem de bittin olarak top-
lum icin gésterdi. Bu énerme bugln icin de gecerli.

12. Gelenek bir is modeli degildir.

Gazetecilik icerigi ile internet tizerinden para kazanilabilinir. Zaten, bunun
bircok 6rnegi buglin var. Ancak, siddetli rekabet nedeniyle, is modelleri inter-
netin yapisina uyarlanmalidir. Kimse bu hayati uyarlama stirecinden statii-
koyu korumaya yonelik politikalarla kacinmaya calismamalidir. Gazetecilik
acik rekabetle net Uizerinden iyi finansal ¢céztimler bulmali ve cesaretle bu
coztmlerin cok boyutlu uygulamalarina yatirim yapmalidir.

13. Copyright internet iizerinden bir sivil gorev haline gelir.

Copyright internette enformasyonun dtizenlenmesinde merkezi bir kose
tasidir. Yaraticilarin kendi igeriklerinin dagitiminin ttirti ve kapsami tizerinde
karar hakk: internet tizerinde de gecerlidir. Bununla birlikte, telif hakk: eski
tedarik mekanizmalarini korumak ve yeni dagitim modelleri ya da lisans ya-
pilarini ise sokmamak icin kullanilamaz. Mtlkiyet bazi yuktmlultkleri kap-
samaktadir.

14. Internette pek cok para birimleri vardar.

Gazetecilik cevrimici hizmetleri reklam yoluyla finanse eder. Bir okuyucu,
izleyici ya da dinleyicinin zamani degerlidir. Gazetecilik sektértinde, bu iliski
her zaman finansmanin temel bir ilkesi olmustur. Gazetecilik acisindan ge-
cerli yeni finans modelleri bulunmali ve test edilmelidir.

15, Internette olan Internette kalir.

Internet gazeteciligi yeni bir niteliksel diizeye cikariyor. Online, metin, ses
ve goruntuleri artik gecici olmak zorunda degil. Onlara yeniden erisilebilinir,
boylece cagdas tarihin bir arsivi olusur. Gazetecilik, bilginin gelismesi, yo-
rumlanmas1 ve olusan hatalar1 géz éntine almalidir. Kendi hatalarini kabul
etmeli ve seffaf bir sekilde onlar1 diizeltmelidir.

16. Kalite en 6nemli nitelik olmaya devam ediyor.

Internet kirli camasirlari da ortaya cikartir. Sadece glivenilir, seckin ve
olaganuistii olanlar uzun vadede strekli izlenecektir. Kullanicilarin talepleri
artmistir. Gazetecilik bunlar1 yerine getirmeli ve sik sik giincelledigi ilkelerine
bagl kalmalidir.

17. Herkes icin

Web, 20. yuzyil kitle iletisim araclarindan Usttn bir toplumsal degisim
altyapist olusturur. Stphe halinde, “Vikipedya kusagt”, kaynagin giavenir-
ligini belirlemek, haberi geriye gidip orijinal kaynaginda izleme, arastirma,
denetleme ve degerlendirmek yetenegine - tek basina veya bir grup olarak
sahiptir. Bunu kuctk géren ve bu becerilere sayg: géstermeye istekli olmayan
gazeteciler hakl olarak internet kullanicilan tarafindan ciddiye alinmaz. in-
ternet eskiden alic1 olarak bilinenlerle; yani okuyucu, dinleyici ve izleyiciler ile
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dogrudan iletisim ve onlarin bilgilerinden yararlanmay: saglar. Artik her seyi
bilen gazeteci degil, ama iletisim kuran ve arastiran gazeteciye talep vardir.

Son yillarda dinya genelinde gerceklesen 10 buiyik medya satin alma-
s1 veya birlesmesi miktar/oyuncu sayisi cevresinde bakildiginda ilgin¢ bir
gbéruntt ortaya cikmaktadir. Haber icerikli internet siteleri satin alinirken,
gunluk tekil kullanic1 sayist dikkate alinmaktadir. Her kullaniciya ortalama
33 dolar deger bicilmektedir. Yani glinde 1 milyon tekil kullanicisi olan bir
sitenin piyasa degerinin 33 milyon dolari asmamaktadir. Ote yandan gazete
okuyucusuna bicilen deger 800 dolar. Yani glinde 155 bin satan bir gazetenin
degeri 124 milyon dolar seviyesinde. Elbette bu yaklasimda, marka bilinirligi
ve toplam gelirler gibi unsurlar géz ardi edilmektedir. Diger bazi 6rneklerde
ise rakamlar dismektedir. Ancak temelde bu ornekler, gazetelerin bir stire
daha online medyadan daha gticli olacagini gostermektedir.!?

Gunumuizde biiytik medya gruplarinin varligindan ve pazara giris engelle-
rinin ylUksekliginden bahsedebiliriz. Bu tip bliylik medya gruplarinin tamamai
online medya konusunda da oldukc¢a buyuk yatirimlar yapmislardir. Medya
devlerine ait bu gruplarda online medya konusunda bazi 6zel hususlar 6n
plana cikmaktadir.

1- Butlin gazetelerin online yayinlari, haberleri ve destek malzemelerini
bagli bulunduklar: gazetenin haber havuzundan saglanmaktadir.

2- Butun haberler online yayinda ancak geleneksel editdrleri haberleri
okuyup duizelttikten sonra kullanilmaktadir. Ham haberler kullanilmamak-
tadir.

3- Butluin haberler ve geleneksel grafikler sanal yayindaki 6zelliklere gore
yeniden ayarlanmaktadir.

4- Butun haberler dijital ortama gére yeniden formatlanmaktadir.

5- Bazen bashk dizeyinde birkac degisiklik yapilabilmektedir, ¢cinkd di-
jital format icin uzun gelebilecek bir baslik yazili basin icin uygun olabilir.
Internet gazetesi editérlerinin bu acidan bir ézglirliigii sé6z konusudur.

6- Fotograf ve gorsel malzeme kullanimi icin basili materyallerde baska
dijital ortamda kullanilmaktadir.

7- Haberlerin sayfaya yerlestirilmesi geleneksel basili ve dijital ortamlarda
farklilik gosterir.

Interneti haber almada kullanan okuyucularin ekranda cok zaman kay-
betmemek icin haberleri hizlica okuma ya da g6z atma egilimi icinde olmasi
nedeniyle, gazeteciler haberlerini kisa, 6zl ve cabuk okunabilir sekilde web
sayfalarina aktarmaktadirlar. Bu haber yazim tart “ters piramit kurali” ola-
rak adlandirilmaktadir.!’ En 6nemliden en az énemliye dogru giden siralama
icinde haberler web sayfasinda yer alirken, haberler kendi icinde de spotlar
basta olmak lizere haberi 6zetleyerek anlatan ifadeler ilk okumada haberin
algilanmasini ve anlasilmasini kolaylastirmaktadir. Haberin baslangicta 6zet
olarak verilmesinin yaninda haberin biittin yénlerini kapsayan linklerin veril-

10 piatin Dergisi, Aralik 2008, s. 61.
1 1.1, Guircan, Sanal Gazetecilik, s. 119.
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mesi, haberin taraflarinin gértslerinin verilmesi, baska bir deyisle; okuyucu-
nun tam anlamiyla haberin icine cekilmesi ve okuyucunun merakinin tatmin
edilmesi s6z konusudur.!?

Tirajlarin artmadigl, yeni gazetelerin ¢ikmadigi, gazete alan ev oraninin
dastaga, genclerin gazete okumadigl, yeni medyanin gazetelerin ekonomik
tabanina goz diktigi ginimuizde, gazetenin yeni islevi, enformasyon seline
ugramis diinyada artik gtivenilir bir rehber olmaktir.

Reklam verenler, gazete reklamcilarinin verdigi ve kars: cikilmasi zor rek-
lamlarin 6tesine gecip izlenebilir interaktif ortamin reklam glicinti gérmeye
basladi.

Geleneksel medya s6z konusu oldugunda, reklam pastasinin dagiliminda
belirleyici olan unsurlar tiraj ve reyting ile ilgili rakamlardir. internet gazeteci-
liginde bu kavramlarinin yerini ziyaretci sayisi, sayfa gdsterimi ya da oturum
almaktadir.

Internet medyasinin reklam verenlerin ayirdiklar blitceden aldiklar: payin
her gecen giin artmasi geleneksel medya organlarinin pazar paylarini ve gelir-
lerini azaltacaktir. Yakin gelecekte internet reklam gelirleri geleneksel medya
araclarinin reklam gelirlerini gececektir. Internet gazeteciligindeki gelismeler
reklam ajanslarinin yapisinda koékla degisikliklere neden olacaktir.

Merkezi Ingiltere’de bulunan The Economist’in yaptig1 analize gére insan-
lar haberleri artik internetten takip ettigi ve genc nesil gazetecileri fazla oku-
madig1 icin gazetelerin tiraji yildan yila azaliyor. Reklamlarin online sitelere
kaymasi nedeniyle gazetelerin reklamlardan aldigi pay da giderek dustyor.
Yapilan arastirmalara gore, yazili basindaki reklamlarin yaklasik dortte biri
onumuizdeki 10 yil icinde dijital medyaya kayacak.

Ancak gerek yatirim miktarinin azlig1 gerekse hizli gelisimi ve gerekse mev-
cut kullanicit ve mecralar: gelistirme yetenegi ile internet yakin gelecekte basili
yayindan ¢ok daha poptiler ve gliclii hale gelebilecektir. Bu tehdit gazeteleri
kacinilmaz bir degisime goétlirecektir. Nitekim bu yondeki gelismeler ortaya
cikmaya baslamistir. Bircok insan okuma acgliklarint doyurmak icin strekli
yeni kitaplar, dergiler, gazeteler almakta fakat bunun sonucunda da evle-
rinde ya da calisma masalarinin Uzerinde olusan kagit daglarindan sikayet
etmektedirler. Iste tam bu noktada elektronik kagit bir ¢6ziim olarak sunul-
maktadir.’

Teknolojinin gelismesiyle birlikte kullanilan cihazlarin ebatlar: da bir hayli
kuictildii. Onceleri bir oday: kaplayan bilgisayarlar, artik cepte dahi tasinabi-
liyor. Tokyo Universitesi’nde calisan bilim adamlarinca gelistirilen yeni flas
hafiza, buglin kullanilan standart hafizalardan farkli olarak oldukca ince ve
esnek bir yapiya sahiptir. Tamamen organik materyallerden imal edilen (yani
organik transistorlerin kullanildigi) ve kazandig: esneklik sayesinde tasinabi-

12 Tokgoz, a.g.e., s. 81-82.
13 N.E. Dilmen, Bilisim Cagi'nin Gelisim Siirecinde E-Gazetecilik Olgusu ve Internet Gazeteleri ve

Haber Portallar: Uzerine Bir Arastirma, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Doktora
Tezi, Istanbul 2003.
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lirlige yepyeni bir boyut kazandiran Organic Flash Memory, elektronik gazete-
lerde ve bu gibi cihazlarda kullanilabilecek sekilde tasarlandi.!*

Internet gazeteciliginin geleneksel medyadan farkl olarak en fazla én pla-
na c¢ikan dort yonu hizli, geri donulebilir olmasi, detaylara izin vermesi ve
yayinct yayimcel acisindan da 6zgurlestirici olma 6zelligidir.

Bu baglamda geleneksel medya ile internet gazeteciliginin arasindaki te-
mel farklar, internet gazeteciliginin avantajlar1 ve dezavantajlari, is yapma
bicimlerindeki ve basin isletmelerinin organizasyonlarindaki farklilagmalar ve
reklam veren ve okuyucu ile iletisim ve etkilesimler dogrultusunda ele alinma-
Iidir. Sonuclart anlamli olarak birbirine baglayabilme adina inceleme; internet
medyasinin geleneksel medyaya gbre avantaj ve dezavantajlar ile etkilesim
basliklari ile konumlandirilmistir.

Geleneksel olarak tanimladigimiz yazili basinda mesajinizi kamuoyuna
iletebilmeniz icin 6nce iyi bir sermaye bulmaniz, matbaa kurmaniz, gazeteci
isttihdam etmeniz gerekiyor. Ayrica geleneksel medya, haberlerin toplanmasi,
islenmesi ve yayina hazirlanmasi islemlerini ylriiten yaz isleri ve haber mer-
kezleri; kat1 bir hiyerarsiyle érgtitlenmis yap1 icersinde ve kararlarin gticlti bir
emir komuta zinciri icersinde alindigi bir ortamda 6nemli, kamuoyu olustura-
bilecek haberleri secerek yayima hazirlama gibi ¢ok sayida sikintilar icermek-
tedir. Medyanin tekellesmesiyle yonlendirilmis sanstrlenmis, iceriksiz hol-
ding patronlarinin renge, promosyona, lotaryaya yonlendirildigi bir ortamda
geleneksel medyanin gtin icersinde glincellenme, hiz ve etkilesim yapisindan
da yoksun olmasi, gelisme caginda olan internet haberciliginin bir alternatif
olarak geleneksel basinin karsisina ¢cikmasindan daha dogal bir sey olamazda.

internet Gazeteciliginin Avantajlar:

Internet, gazetelere ve televizyonlara gére ise daha hizli aktarma ve giin-
celleme imkanina sahiptir. internet gazeteciliginde icinde bulunulan gercek
zaman ile ayni anda bir diger deyisle es zamanli yayin yapabilmektedir. Ay-
rica video gérintileri de istenildigi vakit yayinlanabilmektedir. Bir haberin
hem en ayrintili sekilde verilebiliyor hem de gérintilerinin yayinlanabiliyor
olmasi internetin geleneksel yayinciliga karsi en 6nemli avantaji olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir.!® Geleneksel medya araclari icerisinde radyo ve televizyon
daha fazla gtncel yayin yapma olanagina sahip iken gtinltik yazili basin ise
daha okunmadan guncelligini kaybeder.!® Geleneksel yontemlerle yayinlanan
glinltik gazeteler ancak bir 6nceki gline ait éykuleri okuyucularina sunabilir.
Diger taraftan Internet’in sahip oldugu nitelikleri kullanarak cevrimici yayin-
lanan gazeteler ise, cok az bir gecikmeyle ya da olayin gelistigi anla eszamanl
olarak haberleri, kullanicilarina iletme imkanina sahiptirler.!”

14 http:/ /www.hurriyet.com.tr, 2009.

15 H. Cakir, “Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazeteciligi”, Sosyal Bilimler Enstitiist
Dergisi, Say1: 22, Yil: 2007/1, s. 123.

16 p, Carlson, “The News Media’s 30-Year Hibernation”, Nieman Reports, 59 (3), 68-71.

17 J. Widmann, “Almanya’dan Bir Ornek: Netzeitung”, icinde Serhan Yedig ve Hasim Akman (ha-
Z1r), Internet Aginda Gazetecilik, Metis Yayinlari, Istanbul 2002, s. 87-94.
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Bir arsive sahip olma ve bu arsive anahtar kelimelerle arama yaparak
ulasabilme internet gazeteciliginin kullanimini kolaylastiran ve arttiran 6zel-
liklerden biridir. Sanal ortamdaki gazetelerde yayimlanan haberler, yazilar,
makaleler kullanicilarin, simdi ya da daha sonra istedikleri bir anda bun-
lara bakabilmeleri icin arsivlenebilmektedir. Arsiv hizmeti ve bunu getirdigi
depolama olanaklari, internet gazeteciliginde kalite ve saydamlik saglarken,
ayni zamanda etkilesimligin de énemli bir vasitas: olmaktadir.'® Internet gibi
etkilesimli iletisim teknolojilerinin eszamansizlik 6zelligi iletisim iceriginin
daha sonra kullanilmak tizere saklanmasini, hatta veriye ve indekslere veya
kataloglara déntstiiriilmesini miimktin kilar.' Internet’in bu ézelligi, kulla-
nicilarina istedikleri bir zaman araliginda bir medya icerigini takip edebilme
firsati sunmaktadir. Arsiv 6zelligi ile haberlerin dogrulanabilmesi ve seffaflik
da saglanir.

Internet ortaminda yayinlanan gazeteler geleneksel ydéntemlerle yayinla-
nan gazetelerden farkli olarak ayni kanal tizerinde ses, grafikler, tablolar, sa-
bit gértinttler, yazili dokimanlar, hareketli gértinttiler ve farkli web sitelerine
ya da aymni site icerisinde farkli sayfalara baglantilar vererek cesitlendirilmis
bir medya icerigini, kullanicilarina sunabilme imkanina sahiptir. Internet’in
bu 6zelligi, cevrimici ortamda yayinlanan gazetelerde icerigin derinliginin ve
genisliginin artmasina sebep olur. Geleneksel yontemlerle yayinlanan gazete-
lerde icerik sadece resim ile zenginlestirilebilirken; cevrimici ortamda yayin-
lanan medya icerigi ise resim, ses ve hareketli gébriintu ile zenginlestirilerek
icerigin sunum giicti énemli oranda arttirilabilir. Internet gazeteciligi multi-
medya-coklu ortam 6gelerini kapsayabilmektedir. Dolayisiyla haberler; metin,
grafik, ses, muizik, hareketli video ve animasyon destekli olarak sunabilmek-
tedir. Internet gazeteciligi, interaktif bir nitelik tasimaktadir. Haber metinleri
icersinde yer alan konulara iliskin diger web sitelerine baglantilar kurmakta
ve boylelikle haberlere iliskin cesitli bakis acilarina ve detaylara ulagsma imka-
ni1 elde edebilmektedir. Basili yayim tasarimlar: iki boyutludur. Web tasarimi
ise cok boyutludur.

Internet gazetesinde haberin uzunlugu istenildigi kadar olabilmektedir.
Klasik gazetede oldugu gibi, kisitli sayida sayfa sikintisi yoktur. Bir gazetede,
hichir zaman okuyucularin ilgilendigi tim haberlerin basilabilecegi bir alan
yoktur.?° Cevrimici ortamda herhangi bir hikaye, kiictik parcalara boltinerek
farkli web sayfalarinda yer alabilir.

Internetin eszamansizlik 6zelligi iletisim iceriginin daha sonra kullanilmak
lUzere saklanmasini, mimkun kilar ve kullanicilarina istedikleri bir zaman
araliginda bir medya icerigini takip edebilme firsati sunmaktadir. Dolayisi ile
365 gliin 24 saat sturekli bir kullanima imkan tanimaktadir. Basili gazeteleri

18 N, Halici, “Online Gazetecilik”, icinde Sevda Alankus (der), Yeni fletisim Teknolojileri ve Medya,
IPS iletisim Vakfi Yayilari, 2003, s. 154-155.

19 M.E. Rogers ve M.M. Allbritton, “Interactive Communication Technologies in Business Organi-
zations”, The Journal of Business Communication, 32 (2), 1995, 177-195.

20 carlson, aynu yer.
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belirli saatler disinda bulabilmek imkansizdir, radyo ve televizyonda da prog-
ram saatini ka¢irma olay1 vardir. Dolayisi ile online medyada bu tarz sorunlar
olmadan yayin yapilabilmektedir.

Internet sanstir edilmesi glic bir teknolojidir. Medyanin tekellesmesiyle
yonlendirilmis sanstrlenmis, iceriksiz ve holding patronlarinin menfaatle-
ri cercevesinde yayin yapmayan ve gercekleri sdylemesi engellenemeyen bir
iletisim aracidir. Tim yayim kuruluslarinin yani sira, serbest gazeteciler de
internet ortamindan yararlanmakta ve habercilik yapmaktadir. Gazeteciler,
normal gazetelerde kanunlar ve medyadaki yapisal sorunlar nedeniyle aktar-
ma imkani bulamadiklar fikir veya haberlerini sanal gazetelere ulastirabil-
mektedirler.?! Internetin anarsist dogas1 medya sahipligi, esik bekgiligi gibi
gazetecilik sektériinlin cok tartisilan konularinda bile yeni acilimlar yarat-
maktadir. Bu durum demokrasinin zaferi olarak da nitelendirilmektedir.

Isletmecilik acisindan bakildiginda online yayincilik yapmak icin biiytik
bir sermayeye ve alt yapiya gerek yoktur. Gugl bir bilgisayar sistemi ve iyi bir
yazi isleri kadrosuyla diinyanin her késesine online yayin yapilabilir. Haber
siteleri muhabir istihdam etmemektedir. Geleneksel medya kuruluslarinin
siteleri disindaki haber sitelerinde muhabir ve kdse yazisi isttihdam edilme-
mesi, finansal girdilerde maliyet yontinden énemli bir avantaj saglamaktadir.
Geleneksel medya siteleri ise, gazete-televizyon-radyo icin olusturulan ortak
haber havuzundan beslenmekte, bunlar icin tretilen, islenen haberler, bir-iki
web editérti yonetiminde yaklasik 10 kisilik bir kadro tarafindan havuzdan
alinarak web ortamina aktarilmaktadir. Haber sitelerinde foto muhabiri de
istihdam edilmemektedir. Siteler, haberlerde kullanacaklari fotograflar: cesitli
internet kaynaklarindan izinli ya da izinsiz olarak alip kullanmakta ya da
abone olunan ajanslardan alinan fotograflara sayfalarinda yer vermektedir.
Buna bagli olarak haber sitelerinde fotograf gibi maliyeti etkileyici giderler de
bulunmamaktadir. Haber sitelerinde kdse yazarlar: da istihdam edilmemek-
tedir. Sitelerdeki kdse yazarlarinin bircogu, basili gazetelere yazdiklar: yazi-
larini birkac haber sitesine de gondermekte ve yazilari aynen bu sitelerde de
yer almaktadir. Bunlarin disinda sitelerde yazan yazarlar ise ya sitede editér
ve yonetici olarak calisan kisiler ya da disaridan hobi olarak yazan yazarlar
olmaktadir. Siteye yerlestirilen elektronik sayac sayesinde yapilan yayinin kac
kisi tarafindan okundugu kolayca tespit edilebilir. Boylece kesin tiraj sonuc-
lar1 hemen aninda 6grenilebilir.

Internet’in kiiresel etkilesimli bir ortam olmas1, kullanicilarin cevrimici or-
tamda yayinlanan gazetelere dinyanin her tarafindan ulasabilmesini mtim-
kiin kilmaktadir. Internet icin cografi engel diye bir sorun yoktur, clinkil in-
ternet global bir aractir. Yerel haberler bile yerel medyayla sinirli degildir. Ye-
rel basin kuruluslarinin da Internete girmesiyle cografi simirliliklar olmadan,

21 T, Celik, “Elekronik Yayincilik (Internet Gazeteciligi)?, http://www.arsiv.emo.org.tr/ Kartus01/
Sempozyumlar/ izmiriletisimgunleri-V/ Tolga.doc.2003, (05.10.2005).

22 3. Cullerton, “Online Newspapers the End for traditional print Media?”, http://www.maj.arts.
qut.edu.au/units/ mjpb336/ history/ 2000/ scullert, 8 Ocak 2000.
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insanlarin ktltirel yakinlik duydugu yerel haberlere diinyanin her yerinden
ulasmasi mimkuin olmustur. Bu da medya mensubunun ulasabildigi kitlenin
sinirsiz olarak artmasina imkan tanimaktadir. Ulusal basin kuruluslarinin
genellikle Istanbul merkezli haberlere kaynak yapilmasindan dolayi, yerel ha-
berler ulusal gazetelerde sinirli oranda yer almaktadir. Turkiye'deki medya
yapilanmasi icinde yerel medyanin kaynak, eleman ve teknik sinirliliklar gibi
sorunlar yasamasi nedeniyle yerel haberlere iliskin olarak bir bosluk olus-
maktadir. Bu baglamda Internetin kullanilabilmesi kamuoyu olusumu acisin-
dan énem tasiyan yerel haber ve bilgiye erisimi saglayabilmektedir. Gelenek-
sel gazeteye sahip olmak icin en azindan bir gazete bayiine gitmek gerekirken
online gazetelere istenilen her yerde ve zamanda sahip olunabilir.

Internet farkl ilgi gruplar olusmasini, bunlarin giclenmesini saglamis-
tir. Bu da gazetenin hedef kitlesini genisletmistir. Gazeteler icin klasik haber
tanimina uymayan, bugine kadar gazetelerde ayrintili yer bulamamis olan
hava tahminleri, yol ve deniz durumlarini anlatan raporlar, tren, ucak, metro
tarifeleri gibi pek cok konu ayrintili olarak verilebilmektedir.?® Diger medya-
da yer alamayan farkli haberleri bulabilme kullanicilar acisindan olumlu bir
noktadir.

Online haberlere, konuyla ilgili detaylarin ve cesitli bagka verilerin bulun-
dugu web sayfalarina linkler verilebilir. Béylece haberler, dogrusal ve dikey
sunum yerine, web’in hypertext 6zelligi ile yatay bir dagilim sergilemekte ve
genis bir platformda okura sunulabilmektedir. Haberle ilgili konularda, web
sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka plan bilgilerine kolaylikla ulasabilme
de internetin en buiylik avantajlarindandir. Internetteki okuyucu ayni zaman-
da bir arastirmaci da olabilmektedir. Bu anlamda online medya kuvvetli bir
astinltige sahiptir.

Gunumuzde cevrimici ortamda yayinlanan gazetelerin btiytk bir cogunlu-
gunun TUcretsiz olmasi, Internet kullanicilarinin cevrimici ortamda yayinlanan
gazeteleri geleneksel yontemlerle ile yayinlanan gazetelere tercih etmesine se-
bep olabilmektedir. Internet, bliylik ve okuyan bir kesim icin seliiloz basin-si-
likon basin ayirimini yaratti. Gazeteye para veren kesimin bliytk bir kismi
internetten haber takip edebilecegi icin para vermeyi birakarak internetten
takip etmeye basladi.

Internette biiylik haber ajanslarinin ve yayin kuruluslarinin disinda kisi-
sel ve yerel yayincilik da yapilmaktadir. Bu acidan bakildiginda tekelciligin
onlendigi, yayincilikta firsat esitliginin saglandigi gértltr. Medya holdingle-
rinin, siyasi ve ekonomik olarak ¢ok buiytik bir glic olmasi1 ve basinda tekel-
lesmeyi hizlandirmas: yadsinamaz bir gercektir. Bu holdinglerden bagimsiz
olarak basili bir gtinltik gazete cikarmak neredeyse imkansizdir. Ama sanal
ortamda isteyen herkes online bir gazete cikarabilir.

Internet Gazeteciligi'nin bir baska avantaji, okur-gazeteci-yazar arasindaki
dengenin okur lehine degismesidir. Okur tepkisini aracisiz bir sekilde aninda

2 s, Onursoy, Online Haber Yayimciliginda Gérsel Tasarim Boyutu: Haber Sitesi Ornekleri Uzerine
Bir Uygulama, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Doktora Tezi, Eskisehir 2001, s. 16.
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verme imkanina sahiptir. Bu da okurun haber olusumunda dogrudan etki
etmesine neden olmaktadir. Okuyucunun fikir ve énerilerini haberi yapan
gazeteciye ya da yayin kurumuna iletebilmesi yontyle bir etkilesim ortami
yaratmaktadir.?*

Internet gazetesinde okuyucu profilini tespit etmek ve kamuoyu arastirma-
st yapmak cok kolaydir. Siteye yerlestirilen mesaj panosu sayesinde okurlarin
elestirileri, istekleri, dtistinceleri vb. konular 6grenilebilir. Yine ayni sekilde
herhangi bir konuda kamuoyu arastirmas: yapmak icin anket dliizenlemek,
politika ya da sosyal icerikli form ditizenlemek mtimkuin olmaktadir. internet
gazeteleri sayesinde okurlar, yazarlar hakkindaki diistincelerini e-mail gon-
dererek ya da sitede bulunan mesaj panosu aracilig ile yazara iletebiliyorlar.

Internet gazeteciliginde bashgn uzunlugunu belirleyen temel etken sayfa
tasarmmidir. Internet gazetelerinde cogu gazeteden farkli olarak her giin yeni-
lenen bir sayfa tasarimi yoktur. Bu da tasarimla ilgili uzun cabalarin ortaya
cikmasina engel olur. Okuyucular icin 6n sayfada ya da i¢ sayfalarda bulunan
kutu icine alinmis ya da herhangi bir yere 6rnegin bashigin altina yerlesti-
rilmis, asil metinden ayrilmis bir veya iki cimleden olusan, haberin carpi-
c1 yénlerinden yapilan alintilara “spot” denir. Gazete bu sekilde tanimlanan
spot, internet icin daha farkli bir tanimlama gerektirmektedir. Spot internet
haberciliginde 6zellikle ana sayfada haberin fotograf altinda, bazen baslik al-
tinda yer alan yine iki satir ya da daha fazla olmak tizere haberin &ézetini ya
da en carpici yanini okuyucuya ulastiran metinlerdir. Internet haberciliginde
spotlar haber metnine ulasmak icin link olarak kullanilmaktadir. Gazetede
kullanilan basliklar, internette de aynen kullanilmakta ancak, alisilagelmis
bicimde, basliktan sonra spot ve haber seklindeki dizilim, internette yerini
basliga verilen bir baglanti ile yeni bir sayfaya birakmaktadir. Ulusal basini-
mizda genel egilim, bashklara link verilmesi ve haberin baska sayfalara akta-
rilmasi yolundadir.?®

Internet kullanicilari, haberleri farkli haber sitelerinden takip edebilmek-
tedir. Oysaki basili gazete okuru, para karsiliginda satin aldig gazete ile ye-
tinmek ve onda sunulan haberleri okumakla sinirlidir. Bu bakimdan okur
kitlesi ac¢isindan iletisim maliyetlerini distirmekte ve haber karsilastirabilme
yetenegi ile secim yapmakta kolaylik saglamaktadir.

Internet, haber-gazeteci-okur baglaminda ortaya koydugu degisimlerin
yani sira basina birtakim avantajlar da saglamistir. Ornegin bir anda tiim
diinyanin haberleri, sandalyesinden kalkmadan haber yapmak isteyen gaze-
teciler icin miithis bir kaynak haline gelmistir. Internet, kullanicilarina zaman
ve mekan ile sinirli olmayan kiiresel bir iletisim imkani saglar. Internet’in bu
ozelligi geleneksel yontemlerle yayinlanan gazete isletmelerinde oldugu gibi,
gazetecilerin ofise bagimli olarak calisma zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.
Boylece gazetecilerin, genel yayin yonetmenine ve sorumlu yazi isleri mtadur-

2% J. Folkerts ve S. Lacy, The Media In Your Life, Pearson Inc., 2004, USA, s. 53.

2% H.I. Gurcan ve U. Tézelik, “Internette Spor Basint’, http:// inet-tr.org.tr/ inetconf6/tammetin/
spor-basini-tam.doc, 2002.
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lerine Internet kanaliyla ulasmas: diger bir deyisle sanal yazi islerini olustur-
malari, gazete isletmelerinin organizasyon yapilarinda degisimlerin yasanma-
sina neden olmaktadir.

Gazeteciler de internet ortamindan yararlanmakta ve habercilik yapmak-
tadirlar. Kanunlar ve yasalar nedeniyle kitlelere medya yoluyla istedikleri gibi
ulasamayan gazeteciler, buglin internet yoluyla fikirlerini ve normal gazete-
lerle ulastiramadiklarini sanal gazetelerle ulastirabilmektedirler. Internet ga-
zeteciliginin, gazetecilere tam bir 6zglirliik ortami sagladigini rahatlikla sdyle-
mek bu noktada mantikli bir tanimlama gibi durmaktadir.?®

Cevrimici ortamda gazeteci, hangi medya formatinin veya formatlarinin
en iyi sekilde bir hikayeyi aktarabilecegine (multimedia), okuyucularin hangi
secenekleri kullanarak kendisi ile iletisim icerisine girecegine (interactivity) ve
hikayenin hangi diger hikayelerle, kaynaklarla ve arsivler ile baglanti icerisin-
de (hypertextuality) olacagina karar verir.?’

Internet sitelerinin kullanicilarinin gtincel egilimleri ile ilgili anketler dii-
zenleyebilmesi medya-okuyucu etkilesimini gelistirici bir uygulamadir. Kul-
lanicilarin sitelere yorum yazabilmesi de bu baglamda ele alinabilir. Kisi-
sellestirme, chat, forum gibi ileri internet uygulamalar: da yeni olmalarina
ragmen internet gazeteciligini gelistirecek etkenlerdendir. Ayrica video, ses,
animasyon gibi farkli unsurlar da giinimuizde bu gelismeyi arttiran uygula-
malardir.

Haber sitelerinin izler kitlesi bu etkilesimli ortamda, haberlere yorum ek-
leme, cesitli konular hakkinda tartisabilme, e-posta gruplar: olusturabilme,
sanal cemaatler kurabilme sansi elde ederken haber siteleri de Uicretli ya da
Ucretsiz erisimler i¢in kullandiklar: bilgi formlariyla, sayaclarla, cerez dosya-
lart ile izler kitleleri hakkinda daha saglikli bilgiler topladilar.

Gazeteciler ile okuyucular arasinda elektronik posta ile saglanan dolaysiz
iletisim, hikayeler icin daha fazla fikir saglar, gercekler ile ilgili olarak yapilan
hatalarin daha hizli diizeltilmesine yol acar ve bazen de bulunmasi cok zaman
alan hikayelerin kaynaklarina erisimi temin eder.

Sanal gazetelerle birlikte, hangi yazarlarin daha cok okundugunu, hangi
haberlerin dikkat cektigini, hangi ttir haberlerin tepki topladigini tespit etmek
kolaylasmistir. Bu da gazetecilik mesleginin olumlu yénde gelismesi acisin-
dan yeni medyanin pozitif etkilerinden birisidir.?® internet gazetesinde okuyu-
cu profilini tespit etmek ve kamuoyu arastirmas: yapmak cok kolaydir.

Reklam verenlerin artik daha fazla internet reklamlarini tercih etmelerinin
sebebi daha etkileyici, diisiik biitceli ve faydasi 6lctilebilir olmasidir. Internet
daha ktictik 6lcekli firmalarin da reklam verebilmesine olanak saglayan farkl
secenekler sunabilen bir mecradir.

26 G. Yiicedogan, “Internet Haberciligi”, Istanbul Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi, (14), 2002,
s. 145.

2T M. Deuze, “The Web and its Journalisms: Considering the consequenses of Different Types of
Newsmedia Online”, New Media & Society, 2003, 5 (2), s. 203-230.

83 Turgut, “Internetten Gazeteye”, Hiirriyet Gazetesi, 19 Haziran 2001.
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internet Gazeteciliginin Dezavantajlar1

Medyanin, kullananin elinde tehlikeli bir oyuncak oldugu giintimtizde, in-
ternetteki simirsiz kullanim 6zgurltigintin, bazilarinin ézgurltklerine ve ki-
silik haklarina sekte vurabilmesi ytizlinden, sanal ortamin tehlikeli bir yéne
kaymas1 endise verici bir durumdur.

Internet teknolojisinin insanlari enformatik bombardimana tuttugu séyle-
mek mUmkuiin olmaktadir. Bununla birlikte, internet ortaminda dedikoduya
dayanan, sansasyonel ve asparagas haberler had safhaya ulasmis bulunmak-
tadir. Amerika’da yapilan arastirmalarda internet tizerinde dolasan haberle-
rin yalnizca ytzde 10’unun gtvenilir ve inandirict oldugu tespit edilmistir.?®

Gazete editoér ve onay kadrosu, internet tistlinden olusturulmus haberleri
kontrol edemedi. Bu ytizden de gazetenin onay kadrosundan normal sartlar-
da asla gecemeyecek yanlisliktaki haberler kendilerine hak etmedikleri ka-
dar genis yer buldu.?® Haber sitesi yoneticilerinin tamami, geleneksel medya
kuruluslarindan farklarini vurgularlarken, oncelikle hizli bir haber medyas1
olduklarinin altini c¢izmislerdir. Bu sebeple hazirlanan haberlerin editoryal
bir denetime ya da mtidahaleye maruz kalmadan dogrudan yayina sokulma-
st gerekmektedir denmistir. Haber sitelerinde gticlti bir editoryal denetimin
olmamasinin yani sira, geleneksel medyalarin haber merkezleriyle kiyaslan-
mayacak kadar az sayida gazeteci istihdam etmesi de ademi merkeziyetci ve
esnek bir 6rgltlenmeyi zorunlu kilmaktadir. Gelisime ayak uyduramayan ga-
zeteciler internet Gistinde dolasan esprileri anonim olarak algilayip gazetenin
sttunlarinda vermeye kalkinca komik durumlar cikti: Bazi kése yazarlari,
calistig gazetenin kose yazarlarinin birkac¢ glin 6nce yazdig1 yaziy: tekrar ya-
yimlamaya kalkinca is ¢igirindan ¢ikti.

Haber siteleri icin bir yayimlanma periyodu ve saati s6z konusu degildir.
Yayin araliksiz sirmektedir. Bu durum vardiyali calismayi gerekli kilmaktadir.

Haberin niteligini degistiren internet, ginimutizde gazetecinin de tanimini
degistirmistir. Internet gazetecisi daha donanimli olmak zorundadir. Mesleki
birikiminin yani sira gerektiginde editér, muhabir hatta bir yayin yénetmeni
gibi karar verme yetkisine sahip olmasi gerekmektedir. Yeni medyada bir mu-
habir hem televizyon hem gazete hem radyo ve hem de internet formatinda
haber yazabilecek yetiye sahip olmalidir.

Internet gazeteciligi ile birlikte benzer icerik kendini karsi konulmaz bir
bicimde gdstermeye basladi. Ozellikle bugiinkii basin diinyasinda Anadolu
Ajans:1 gibi buiylik ajanslarin haberleri cikarildiginda geriye bir sey kalmadig:
acikca gortulmektedir. Turkiye’de yapilan internet haberciligine baktigimiz-
da, haber sitelerinin hemen tamaminin haber kaynagi, ajanslar ve gazetele-
rin internet siteleri olarak karsimiza cikiyor. Ustelik cogu zaman kaynak bile
gbsterme zahmetinde bulunmuyorlar. Bu hem etik dis1 hem de habere olan
glveni sarsmaktadir.®!

29 F. Kaya, “Kopyala Yapistir Gazeteciligi”’, Akademi-iletisim, 1, 2005, s. 65.
30 g, Ayan, “Bir Baska Tur Gazetecilik”, http://www.turk.internet.com, 2003.
31 E. Akéz, “Internet Gazeteciligi Diye Bir Sey Var M1?”, www.haberturk.com, 2005.
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Haberlerde yepyeni bir stirat faktért mevcuttur. Eskiden haber atlatma
olarak tamimlanan kavram, gelen haberi cabuk yorumlayanlar i¢in bir an
once internet ortamina hazir hale getirebilenler lehine calismaya basladi. Ha-
berin 6zinU minimum detayla ilk veren, en cok tercih edilen basin organi
olma yolunda 6énemli adimlar atti.

Haber siteleri, haber kaynaklari anlaminda geleneksel medyalarla cok
belirgin bir bagimlilik iliskisi icerisindedirler. Oysa haber sitelerinin alterna-
tif ve nitelikli bir gazetecilik yapmalari, en ¢ok da hakim medyanin cesitli
nedenlerle ilgisiz kaldig1 konularda alternatif haberler tiretmelerine baglidir.
Ancak, kaliteli ve 6zglin haber Uretimi i¢cin genis bir muhabir agina ve nite-
likli gazetecilere ihtiyac duyulmakta, bu da bagimsiz haber sitelerinin karsi-
layamayacaklari1 kadar yiiksek bir maliyet gerektirmektedir. internet haber
merkezlerinde Orglitlenme, isleyis ve isglici acisindan 6nemli yetersizlikler
yasanmaktadir. Gelir kaynaklarinin yeterli, stirekli ve glivenilir olmamasi, bu
sitelerin alternatif haber tiretme ve yayma potansiyellerini hayata gecirmele-
rini engellemektedir.

Internet, biiyiik ve okuyan bir kesim icin seltiloz basin-silikon basin ayiri-
min1 yaratti. Gazeteye para veren kesimin bliytk bir kismi internetten haber
takip edebilecegi icin para vermeyi birakarak internetten takip etmeye basladi.

Genelde haber kaynaklarini sorgulama kavrami daha etkin bicimde devre-
ye girdi. Gazetecilik meslegine duyulan glivende zedelenmeler oldu.

Gazete ve internet haberciligini okur tavri bakimindan da karsilastirmak
gerekirse, internet gazetesi okurunun tavri, basliklara soyle bir géz atan ge-
leneksel gazete okurunun tavrindan hi¢ farkl degildir. Ancak internet ga-
zetesinde yer alan bir haberin en basit dlizeyde bile olsa aracin dogasindan
kaynaklanan farkliliklar1 séz konusudur. Ote yandan okuru baska sayfalara
yonelmeyi tesvik eden cok fazla link, yavas ytklenme, okuma giicligti gibi
teknolojik problemler de okurun ilgisinin geleneksel gazetede oldugundan ¢cok
daha cabuk dagilmasina neden olmaktadir.*?

Hipermetinsellik haberin islenisini ve sunulusunu da farklilastirmaktadir.
Internet ortaminda haber dogrusal degildir. Parcalara ayrilmistir, detayhidir,
renklidir, sikici degildir. Internetin en karakteristik ézelligi hipermetinselli-
gidir. Bu 6zellik okurun ayni sayfadaki metnin icindeki bir yere ya da baska
sayfalara linkler araciligl ile ulasilmasini saglamaktadir. Bu durumda ortaya
cikan yapi dogrusal olmayan bir enformasyon sunumudur. Bu yapi ile in-
ternet kullanicisi enformasyona istedigi yerden ve asamadan ulasma sansi-
na sahip olmaktadir. Buna karsilik hipermetinsellik riskler tasimaktadir. Bu
risklerin en cok tartisilani ve Gizerinde calisilani; hiperbaglar: takip eden kul-
lanicinin kaybolmasi veya terk ettigi siteye bir daha dénmemesidir.*

Eskiden bir gazete, kendisiyle birlikte ayni sergide satilan birkac baska
gazete ve on yirmi dergi ile rekabet ederken, simdi internette binlerce diger

32 H.1. Giircan ve H. Birsen, http:// inettr.org.tr/ inetconf6/tammetin/ gtircan-tam.doc, 2000.

33 C. Rich, “News writing for the Web”, http://cwolf.alaska.edu/ ~afer/ poynter/poynter2.htm, 10
Mayis 1998.
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gazete ve dergi ile birlikte bulunan bagimsiz belge, coklu ortam sunumlari vb.
ile de rekabet etmek zorunda.*

Turkiye’deki internet gazeteciliginin en bliytik handikaplarindan biri de inter-
nette yapilan haberlerin “6zel” olmaktan 6te “derleme” niteligi tasimasidir. Tele-
vizyonda ve gazetede yayinlanan haberleri alip kendi sitelerinde tekrar yayinla-
yan ve bu sekilde “medya takip merkezlerini” andiran bir mecrada kisisel hesap-
lasmalara ve dedikodulara sikca yer veriliyor olmasi, sanal gazetelerin mevcut
bu sartlariyla geleneksel medyaya hentiz alternatif olmayacagini gdstermektedir.

Gazeteler, alan disindan gelen asil meslekleri gazetecilik olmayan yeni
rakiplerle rekabet etmek zorundadirlar. Web erisimi, dogrudan dogruya her
vatandas: bir muhabir yapmistir. Kendi internet sitelerini acanlar, cep tele-
fonlariyla bir olay1 aninda gértuntileyip internette yayinlayanlar gtin gectikce
cogalmaktadir. Gazeteciligi, artik herkese mal olmus bir meslek olarak gor-
memiz gerekiyor.

Okuru basgka sayfalara yoénelmeye tesvik eden cok fazla link, yavas ytuklen-
me, okuma gucligu gibi teknolojik problemler de okurun ilgisinin geleneksel
gazetelerde oldugundan cok daha cabuk dagilmasina neden olmaktadir. in-
ternetteki karmasanin kaynagini tanimlamak icin mtihendisler dogal olarak
ag yapisindaki teknolojik problemlere bakmaktadirlar. Bu problemler genel
olarak 2 baslik altinda toplanabilir. Yazilimsal ve donanimsal problemler. Bu
problemler firmalarin degisen ve gelisen yazilimlar1 kadar internet altyapi-
sindan kaynaklanan ve gazeteciler ile okuyucularin ¢6zim bulamayacaklari,
internet kullanimini ve dogal olarak internet gazeteciligini zorlastiran prob-
lemler olabilir.

Gunumuizde medya; sdylediginden fazlasini isteyen muisterinin egilimlerini
ve ihtiyaclarini kestirebilen, izleyici profilini takip edebilen, muisterinin éniin-
deki haber, is, eglence yiginini dizayn edip musterisine yol gdsterebilen bir
yoOnetici gazetesini ayakta tutabilecektir, digerleri yok olacaktir.

Gazetenin sicak haber verme tstinltigtinti radyo, televizyon ve internete
kaptirmasiyla, gazeteler artik okur adina haber secme islevini yavas yavas
birakmak zorunda kalmaktadir.

Arsivlerdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenen haberleri saklaya-
bilme okuyucular icin cok giizel bir imkan olmasina ragmen medya men-
subunun aninda etkilesime yanit verebilmesi icin daha bilgili ve arastirmaci
olmasini gerekli kilmaktadir. Yeni medya mensuplart pek cok farkli okuyucu
profiline uygun olarak geleneksel gazetecilere gére daha entelekttiel olmak
zorundadir. Internet medyasi meslek mensuplarinin gerek haber kaynakla-
rina etkin olarak ulasmakta, gerekse gerekli arastirmalar: yapmakta iyi bir
yabanci dil bilgisini zorunlu kilmaktadir.

Interneti haber almada kullanan okuyuculara gazeteciler haberlerini web
sayfalarinda kisa, 6zt ve cabuk okunabilir sekilde aktarmak zorundadirlar.
Bu durum haberin 6ztne ait dogru bir baslik kullanilmasini ve yeterli ilgiyi
cekecek bir basligin bulunmasini zorlastirmaktadir.

34 0. Kéroglu, “Gazetecilik Hangi Derde Devadir?”, Zaman Gazetesi, 5 Agustos 2005.
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Internet gazeteciligini icradaki zorluklardan biri, etkilesimi son derece ra-
hat kuran okuyuculara cevap vermenin zaman almasi ve hatta sadece bu isle
istigal eden bir medya mensubu Kkitlesinin istthdamini zorunlu kilmasidir.

Internetteki kaynaklarin coklugu ve okuyucularin web iletisimi yoluyla ha-
berlere katilimi sektére yeni girmek isteyen gazetecilerin is bulmalarini zor-
lastirmaktadir. Ayrica mevcut Gazetecilik ve Basin Yayin Okullarinin mtfre-
datlar1 yeni medyaya yonelik olarak potansiyel meslek mensuplarina yeterli
egitim diizeyini saglamalari hizla gelisen ve degisen teknolojik gelisimler ne-
deniyle zorlasmaktadir.

Ulkemizde ve diinyada internet medyasina yénelik yasal diizenlemeler yeni
olusmaktadir ve gelisen teknoloji ile bu alandaki yasal diizenlemelerin ortaya
konulmasi i¢cin gecen slrelerde bazi bosluklar dogmaktadir.

Site disindan baglanti veren cevrimici gazeteler bu baglantilarin uygunsuz
ya da saldirgan icerik tasiyip tasimadigini kontrol etmek, yazilan yorumlari
kontrol etmek anlaminda sorumluluk sahibi olmak zorundadir. Haber site-
lerinde site disina baglanti veriliyorsa okuyucuyu sitenin sorumluluk ala-
nindan ciktig konusunda bilgilendirmek gerekir. Bu sorumluluklar daha iyi
arastirma yapmanin ve arsiv bilgileri dolayis: ile kaynaklarin geriye yonelik
olarak da strekli kontrol edilmesini zorunlu kilmaktadir.

Internet gazetelerinde kisilerin ve kurumlarin tekzip hakkina yer verilme-
mektedir.

Internetteki haber sitelerindeki medya mensuplar: geleneksel medya men-
suplar: ile ayni meslek kurallarina tabii degildir ve ayni sosyal imkanlardan
(basin kart1 vs.) yararlandirilmamaktadirlar.

Yeni medya telif haklar1 acisindan gazetecilerin haklarini almasini zorlas-
tirmaktadir. Kopyala Yapistir mantig: ile yapilan yayinlar sebebi ile serbest
calisan bir medya mensubu hazirladigi haber ve dosyalari online medya kuru-
luslarina satarak gecimini saglamasindan s6z etmek oldukca zordur.

Internet tizerinden 6zgiin medya icerigi sunmanin toplumsal maliyeti (in-
ternet altyapisi, bilgisayar ve internet baglantilar1 icin toplum bireylerinin
harcadiklar1 paralar vs.) geleneksel gazeteciligin toplumsal maliyetlerinden
daha yuksektir.

Internet gazeteciligi reklam verenlerin internet kullanimi hakkinda daha
derin arastirma yapmalarini gerektirmektedir. Uzun zamandir tizerinde yeter-
li arastirma yapilmis medya tlrlerinin yaninda internetin karmasik ve kap-
samli arastirilmasi gereken 6zellikleri ile mUisterilere nasil ulasilabilecegine ait
yepyeni arastirma ve calismalar yapilmalidir.

Sonuc

Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteciligin yerini almasi ve teknolojik
gelismelerin getirecegi olanaklarla gelecekteki tek gazetecilik tipinin internet
gazeteciligi olup olmayacag konusu ilgi cekmeye devam ediyor ve edecek gibi
gérinmekte.

Avantaj ve dezavantajlar ile internet gazeteciligi, internet kullanicist habe-
rin veya medya iceriginin neresi ile ilgileniyorsa oraya dogrudan ulasma san-
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sina sahiptir. Bir televizyon izleyicisi gibi ilgilendigi konuya ulasmak icin prog-
ramdaki her seyi izlemek zorunda degildir. Internet teknolojisindeki kolayliklar
hedef kitleyi pasif durumdan cikarip aktif bir konuma getirmis, her internet
kullanicisi birer potansiyel enformasyon kaynag: haline dontsmustur.

Internetin sagladig1 olanaklar, bir siteyi ziyaret eden kullanicinin kim ol-
dugundan, hangi béltimleri ziyaret ettigine, buralarda ne kadar zaman har-
cadigina kadar pek cok veriyi toplama olanagi vermektedir. Siteye giriste dol-
durulmasi istenen bir formla, kullanicilar hakkinda demografik bilgiler edinil-
mesi de olanaklidir. Okurla interaktif etkilesim; okurun yorumlarini aninda
iletebilmesi gazetecilik meslegini daha hizli bir hale getirmektedir. Bu sebeple
ilk baslarda o6zellikle eski gazeteciler icin olusturdugu zorluklar yeni nesil ga-
zetecilerin meslege daha fazla girmesi ile ortadan kalkmaktadir.

Dtinyada gazetenin durumu ve gelecegi konusunda yapilan arastirmalar
gazetenin yeni iletisim ortamina ayak uydurmak icin rol degistirmesi streci-
nin basladigini géstermektedir. Gazetenin sicak haber verme Ustinltgina
radyo, televizyon ve internete kaptirmasiyla, gazeteler artik okur adina haber
secme islevini yavas yavas birakmak zorunda kaldi. Tirajlarin artmadigi, yeni
gazetelerin ¢cikmadigi, gazete alan ev oraninin dlisttigi, genclerin gazete oku-
madig1, yeni medyanin gazetelerin ekonomik tabanini kemirdigi gtintimuizde,
gazetenin yeni islevi, enformasyon seline ugramis diinyada artik gtivenilir bir
rehber olmaktir. Degisen teknoloji, yasam tarzlari, ekonomik olgular karsisin-
da tim cephelerde gerileyen gazeteler genel kaniya gére uzun bir stire daha
dagitilmaya devam edecekler ama hicbir zaman eski egemenliklerini kurama-
yacaklardir.

Internet gazeteciligi baglamasinin tizerinden ceyrek ytizyil bile gecmemis
olmasina ragmen yakaladig: ivme ile hem basin sektériiniin ¢ehresini degis-
tirmekte ve ulasilan okuyucu sayisini arttirmakta hem de gazetecilik mes-
leginin cehresini fazlaca degistirmektedir. Sektor icin hem bir sans hem de
bir tehdit olarak gérialdtgt ginler geride birakilmis ve sektérti buiytitecek ve
gelistirecek en buiytik etken oldugu konusunda kuskuya yer birakmamaistir.
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