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REKLAM AJANSLARININ KARSILASTIGI RENK KAYNAKLI
PROBLEMLER VE COZUM ONERILERI

PROBLEMS RELATED COLOR FACED BY ADVERTISING AGENCIES
AND SOLUTION RECOMMENDATIONS

MNPOBJIEMBI PEKJIAMHBIX ATEHCTB CBA3AHHBIE C IBETHBIM
OPOPMJUIEHUEM U PEKOMEHIAIIMU 110 UX PEHIEHUIO

Mustafa Batuhan KURT "

0Z

Basili reklam iletisim sektoriiniin en 6nemli araglarmdan biridir. Etkili ve dogru kullanildig
takdirde, genis kitlelere ulagmak ve istenilen bilgileri saglikl sekilde aktarmak miimkiindiir.
Reklamlarin gorsellestirilmesi siirecine hizmet veren reklam ajanslari, misterilerinin
talepleri dogrultusunda bu siireci etkin bir sekilde yonetmeye ¢alismaktadirlar.

Reklam ajanslarmin bu gorsellestirme siirecinde karsilastiklari problemlerin en basinda renk
kaynakli problemler gelmektedir. Bu renk kaynakli problemler reklam ajanlari ve miisterileri
arasinda hukuki boyutlara kadar uzanabilen anlagmazliklar ¢ikarabilmektedir. Bu durum ise
reklam ajanslarmin prestij, miisteri, zaman ve bunlara bagli maddi kayiplar yasamalarina
sebep olmaktadir. Bu sebeple reklam ajanslarin renklerle ilgili karsilasacaklar1 problemleri
onceden bilmesi ve dnlemler almasi gerekmektedir. Fakat bu alanda yeterli kaynak olmamasi
sektordeki kurumlarm bilgiye saglikli sekilde ulagsmalarinda en bilyiikk engeli temsil
etmektedir.

Bu caligma ile bu sektére hizmet veren kurumlara ve bu alanda egitim veren kurumlara bir
kaynak olusturulmasi hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda yapilan ¢alismada reklam
ajanslarmin basili reklamlarin gorsellestirilme asamalarinda renk evrenleri, baski provasi
almmu, baski altt malzemesi se¢imi, baski asamasi ve baski sonrasi siireglerde karsilasacaklari
renk problemleri ayrintili bir sekilde gorsellerle ele alinmis ve nasil ¢ézecekleri konusunda
da onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam Ajansi, Renk, CMYK, Gorsel Tasarim

ABSTRACT

Printed advertising is one of the most important tools of communication industry. If it used
effectively and correctly, it is possible to reach large audiences and convey the desired
information in a healthy way. Advertising agencies serving the visualization process of ads
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try to manage this process effectively in line with the demands of their customers. Color-
related problems are at the top of the list of problems that advertising agencies encounter in
this visualization process.

These color-related problems can cause disputes between advertising agents and their
customers, which can extend to legal dimensions. This situation causes the advertising
agencies to experience prestige, customer, time and financial losses related to these. For this
reason, advertising agencies should be aware of the problems they will encounter with colors
and take precautions. However, the lack of sufficient resources in this area represents the
biggest obstacle for the institutions in the sector to access information in a healthy way.
With this study, it is aimed to create a resource for institutions serving this sector and
institutions providing education in this field. In this study, the color problems that the
advertising agencies will encounter in the visualization stages of the printed advertisements,
printing proof, selection of printing substrate, printing stage and post-printing processes were
discussed in detail with visuals and recommendations were made on how to solve them.
Key Words: Advertising Agency, Color, CMYK, Visual Design

AHHOTALUA

IleyaTHas pexnama - OIMH U3 BaKHEUIIUX UHCTPYMEHTOB UHIYCTpUM KOMMYHUKauuil. [Ipu
3¢ PEKTUBHOM M MTPABUIILHOM HCIIOJIb30BAHHH MOYKHO OXBATHIBATh OOJIBIIYIO MACCy JIFO/IEH
U Tepelarh kelaeMyl uWH(opMmanuio — HyXHBIM o0Opa3oM. PekiamHble areHTCTBa,
00CITYy)KMBAIOIIKE TMPOIECC BU3YalH3alMH peKIIaMbl, craparoTcs 3()(EeKTHBHO YIPaBIsTh
STHUM TIPOLIECCOM B COOTBETCTBHHU C TPEOOBAHUSIMU CBOMX KJIUEHTOB.

[TpobnemMbl, CBs3aHHBIE C IBETHHIM O(GOpPMIICHHEM, SBJISIOTCS TJaBHOW IpoOiIeMoH, c
KOTOPBIMH ~ CTAJIKUBAIOTCSl pEKJIAaMHBIE areHTCTBa B IPOLIECCE BU3yalIM3aLUU. OTH
po0JIeMbl, MOTYT HPUBECTU K CIIOPaM MEXY PEKJIaMHBIMH areHTCTBaMH M UX KIHEHTaMH
BIUIOTH JIO IIPABOBOI'0 Pa3OMPaTENbCTBA. JTa CUTyalusl IPUBOIAUT K TOMY, YTO PEKIAMHBIC
areHTCTBA HECYT CBA3AHHBIE C OTUM IIOTEPU CTOYKH 3PEHUS IPECTUKA, KIIMEHTYPBI, BPEMEHH
u ¢uHancoB. Ilo 3Tol mpHYMHE peKIaMHBIE areHTCTBAa IODKHBI 3HaTh O mpoliieMax, C
KOTOPBIMH OHH MOTYT CTOJKHYTHCA C LBETHBIM O(OpPMIICHHEM M NPUHHMATh MeEpbl
npenocTopokHocTd. OpHaKo, HeXBaTKa [OCTATOYHBIX pECypcOB B 3TOH  00macTu
IpencTaBisieT co0oil caMoe OO0JIbIIOe IPENATCTBHE IS YIPESKICHHH CEKTOpa MpU JIOCTYIIe
K MH(POpMAaLK B HOPMAJIbHBIX YCIOBHSIX.

JlaHHOEe HCCIEeOBaHME HANpaBIEHO HAa CO3JaHME pecypca Jis  y4peXIEHHH,
O0CITY)KMBAIOIMX ATOT CEKTOp M YUYPEeXIeHHU, obecrednBarommx oOpa3oBaHHE B ITOH
obnactu. B nccnenoBaHuy, IPOBEAEHHOM B COOTBETCTBHHM € 3TOH LENbIO, OBUTH MOAPOOHO
00CYXIEHBI TPOOIEMBI C IBETHBIM O(OPMIICHHMEM, C KOTOPBIMH DPEKIAMHBIE areHTCTBA
CTOJIKMBAIOTCA HA JTalax BU3yalHW3allMd NEYaTHOM pPEKIaMbl, IPU MONYYECHUM 3aKa3a U
BbIOOPE JIOMIOTHUTETBHBIX MATEPHUAJIOB AV MeYaTH, Ha CTAQAWMHU IMeYaTH M IOCTIIEYaTHBIX
nporeccax. Tam ke ObUIN BHECEHBI TIPEUIOKEHUS 110 UX PEIICHUIO.

KiroueBble cji0Ba: pexitaMHOe areHTcTBO, BeT, CM YK, Bu3yanbHbIN Au3aiiH.

1. GIiRIS

Reklam ajanslar1 miisterileri igin, basili ve elektronik medyay1 kullanarak
iletisim sorunlarma gorsel ¢oziimler planlarlar, analiz ederler ve bunlara gorsel
coziimler {iretirler. Reklam ajanslar1 gelen talepler dogrultusunda web sayfalari,
etkilesimli medya ve multimedya projeleri disinda dergiler, gazeteler, kurumsal
raporlar v.b. yaymlarin ¢esitli tiirlerinin genel diizeni ile {iretim tasarimini
gerceklestirirler. Bunlar disinda ambalaj ve pazarlama brostirleri iiretir, {irlinler ve

227



Mustafa Batuhan KURT

isletmeler i¢in logolar tasarlar, igyerleri igin tabela ve tabela sistemleri gelistirirler.
Bu gorsel firiinlerin ortaya ¢ikma siirecinde temel elemanlarin biri renklerdir.
Se¢ilmis olan renklerin kullanilmasi ve bunlarin basili hale geldikleri siirecin
sonrasinda bire bir ayni renklere ulagabilmek en 6nemli amaglarindandir (Becer,
2008).

Reklam ajanlarmin miisteri ile karsilastiklar1 problemlerin en basinda ise
renk kaynakli problemler gelmektedir. Miisteri baski Oncesi siirecte sectigi ve
ekranda gordiigi rengi, is bitiminde de goérmek ister. Aksi durumlarda reklam
ajanlar1, hem miisteri hem de maddi kayiplar yasamaktadirlar.

Reklam ajanslarinin yasadiklar1 bu problemlerin biiyiik kismi baski dncesi
hazirlik agamasinda gerceklesen tasarimsal hatalardan kaynaklanmaktadir. Tasarimi
gerceklesen grafikerin sanatsal yetenegi ¢ok giiglii olsa da renkler, renklerin elde
edilisi ve sunulusu konularindaki teknik yetersizlikleri bu problemlerin dogusuna
temel teskil etmektedir. Bu problemlerin ortadan kaldirilmasi ise reklam ajanslarinda
bulunan caliganlarin tasarim ve sonrasinda rengin taninmasi konularinda gerekli
hizmet i¢i egitimler almasi 6nemlidir.

Gegmiste tasarim halindeki bir is hazirlamirken ekranda goriinen rengi is
provasinda, provadaki rengi ise is basildiktan sonra tam olarak yakalamak reklam
ajanslar1 i¢in ¢ok zordu. Giiniimiizde ise, teknolojik gelismelerle birlikte bu
problemler ortadan kaldirilabilmektedir. Reklam ajanslar1 bu teknolojik degisimleri
biinyesine katarak, renk kaynakli problemlerin 6niine gecebilmektedir.

Yapilan bu ¢alismada reklam ajanslarmin renk elde edilmesi siireclerinde
karsilastiklar1 problemler ve bu problemleri ¢ozmeye yonelik almalar1 gereken
Onlemlere yer verilmistir.

2. REKLAM AJANSLARININ KARSILASTIGI RENK
KAYNAKLI PROBLEMLER

2.1.  Renk Evreni Kaynakh Problem

Baski oOncesinde kullanilan cihazlarda baski imajlar1 elde edilirken
kullanilan renk evreni ile baskida imajlarin elde edilmesi siirecinde kullanilan
miirekkeplerinin renk evrenleri birbirinden farklidir. Basilacak imaj hazirlanirken
1siksal renkler olan RGB renk evreni, basilirken de maddesel renk evreni olan
CMYK renk evreni kullanilir. Dijital kameralar, tarayicilar ve monitérler RGB renk
evrenini, dijital ¢ikislar, prova baski makineleri ve baski sistemleri CMYK renk
evrenini kullanirlar (Mackay,2005). Sorun bu iki sistemi ortak bir dilde birlestirmek
ve dogru rengi elde etmektir. Bu ise renk yonetim sistemi gerceklestirilebilmektedir.

Renk yoOnetimi sistemleri, iiretim asamasinda kullanilan cihazlar arasindaki
renk doniisiimlerinin yapilmasini ve baski sonucunun monitér ve provada simiile
edilmesini saglayarak bireylerin renkleri daha dogru algilamalara yardimci olan
bir sistemdir. Bu islemin basarabilmesi sistem iginde kullanilan cihaz ve makinelerin
gorebildigi ya da tretebildigi renk evreninin sinirlarmin bilinmesi gerekmektedir
(Ko6se ve Sahinbaskan, 2008).
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Baski dncesi ¢alisanlarinin, tasarim siirecinde renk 6l¢lim cihazlarinda hangi
ayarlar1 kullandiklarini belirtmeleri son derece 6nemlidir. Ciinkii dogru renk tiretimi
her cihaz i¢in ¢aligma alam ve renk ayarlar1 operator tarafindan kullanilan orijinal
ayarlara uyacak sekilde ayarlandiginda elde edilebilir (Abildgaard, 2016). Ornegin
RGB c¢alisma alanlarimi segerken, Adobe Creative Suite icindeki Adobe RGB ve
sRGB arasinda belirgin bir fark vardir. Adobe RGB, 1.2 milyon renk gami hacmine
ve SRGB, V3 renk farki toleransi dahilinde yeniden iiretilebilecek renk sayisini temsil
eden 830 bin renk gami hacmine sahiptir; bu nedenle, Adobe RGB'nin segilmesi
daha genis bir renk yelpazesi saglayacaktir (Chovancova-Lovell ve Fleming 2009).
RGB ¢aligma alanlarinin yani sira, operatorler belgelerindeki renk ayarlarmi CM YK,
RGB, HEX veya Pantone degerleri olarak belirleme yetenegine sahiptir. Dijital

ortamda baski yaparken veya yayinlarken her se¢im farkli sonuglar iiretecektir. Bir
is akisi i¢inde dogru renk yonetimini kullanmak kadar, hangi ¢alisma alaninin
kullanildig1 ve bu ¢alisma alani i¢in hangi renk ayarlarmin kullanildigi her zaman
belirtilmelidir.

Sekil 1. Goziin algiladig1, goriintiileme cihazlarmin (RGB) ve baski makinelerinin
(CMYK) goriilebilen renk evreni (URL1)

Reklam ajanslarinda isler CMYK renk evreninde isler hazirlanmig olsa da
monitorlerde renkler 1siksal renkler olan RGB renk evrenleri dahilinde
gorlilmektedir. Eger tasarimc1 herhangi CMYK katalogu kullanmadan gerekli renk
degerlerini diizenlemis ya da direkt RGB renkler ile tasarimi gergeklestirip,
miisteriden onay almigsa, baski sonrasinda istemedigi renk degerleri ile karsilagmasi
olast bir durumdur. Ciinkii matbaalarda da isler baski alti malzemesi {izerine
miirekkepler ile aktarilmaktadir. Miirekkeplerden renk elde edilmesi ise maddesel
renkler olan CMYK renk evrenine dayanir (Guryanova et all, 2020). CMYK renk
evreni RGB renk evreni daha dar (Sekil 1) oldugundan, ¢ogu rengin elde edilmesi
imkansizdir (Sekil 2).
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Sekil 2. CMYK doniisiimii yapilmamis ve yapilmis baskidaki renk farklilig

Reklam ajanslarmin bu renk problemi ile karsilagmamasi i¢in tasarimlari
gergeklestirirken renk belirleme asamasinda CMYK renk evrenini kullanmalari,
RGB renk evreni ile ¢alisilmis ise de mutlaka prova alirken veya isi matbaaya
yollarken, lizerinde ¢alistiklar1 isleri CM YK renk evrenine doniistiirmeleri ve gerekli
renk diizenlemelerini yapmalar1 gerekmektedir. Aksi halde basilan renkler tasarim
asamasindaki renklerle uyusmayacagindan ortaya bambaska renkler ¢ikacaktir.

Tasarim siirecindeki renklendirme ile ilgili bir diger problem ise ekstra
(spot) renklerin bilingsizce kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Spot renk, CMYK
baskisi ile elde edilmesi miimkiin olmayan bir rengin elde edilmesi veya kurumsal
bir rengi elde etmek i¢in kullanilmaktadir. Bu stiregte iki farkli durum ile
karsilagilabilmektedir. ilki Sekil 3 de goriilen herhangi bir renk katalogu (pantone
katalogu) kullanilmadan spot rengin belirlenmesi, diger durum ise spot rengin
bilingsizce kullanilmasidir. Renkler konusunda yetersiz bilgiye sahip olunmasi
durumunda tasarmmin tiimiiniin spot renklerden olusturulmas: ile karsi karsiya
kalinabilir. Spot renklerin belirlenmesi asamasinda kagidin kuselenmis ya da
kuselenmemis olmasina bagli olarak ilgili pantone katalogundan renk secimi
gerceklestirilmelidir. Yapilmazsa, spot renkli hazirlanan is baskiya gdnderilken
CMYK'ya doniistiiriilecek ve CMYK miirekkepler ile basildiginda da bariz renk
farkliliklar1 ortaya cikacaktir (Sekil 2). Bu sebeple grafikerin mutlaka isi baskiya
gondermeden once gerekli renk evreni doniisiimii yapip, prova almasi ve onay
siirecinden sonra baskiya gondermesi gerekmektedir.
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Sekil 3. Pantone katalogu (URL?2)

Renk Provasi Kaynakh Problemler

Dijital provalarda linerizasyon islemi yapilir. Linerizasyon, kisaca dijital
provanin kullanilan kagida goére miirekkep verme miktarmin belirlenmesidir.
Linerizasyonu yapilmamus bir dijital prova sistemi, renkleri dogru olusturmak igin
gerekli olan miirekkep miktarlarini bilemeyeceginden, ya ¢ok miktarda ya da az
miktarda miirekkep kullanarak dogru sonuca ulasilmasi imkansiz hale gelecektir
(Mutafoglu, 2009).
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Renk yonetimindeki en biiyiik sorun baskidaki renk kalibrasyonunu
olusturmaktir. Basilacak is hazirlanirken kullanilan cihazlarin renk kalibrasyonun
cok iyi yapilmas1 baski kalibrasyonunu etkilemez. Bu nedenle baski 6ncesi ile baski
kalibrasyonlarinin anlagsabilmesi i¢in bir profil olusturulmas: gereklidir. Profil
olusturma, basilacak iirliniin tasarimindan baskisina kadar kullanilan her makine ve
cihazin renk evreninin olusturulmasidir. Bu igleme cihazin parmak izinin ¢ikarilmasi
ad1 verilir. Her cihazin (Sekil 4) renk evreninin olusturulmasiyla her bir cihaz
eslestirilerek birbirini simiile etmesi saglanir. Bu profillerin adina International

Colour Consortium Profili (ICC Profili) ad1 verilir. Bu profiller kullanilan renk
yOnetim sistemi programlarina tanitilarak her cihazin birbiri ile tanigmasi saglanir.
Bu profiller olusturulurken kolorimetrik 6l¢iim cihazlar1 kullanilir.

Sekil 4. Baski 6ncesi hazirlik cihazlar1 ve baski makineleri

Reklam ajanslariin baski sonucunda istenen renklerin oldugu prova baskiy1
almadan, profili olusturulmamis yazici ¢iktisiyla siparis verdiklerinde baski
operatdrleri profilsiz baskiya gore iiretime girerler (Sekil 5). Bunun sonucunda is
bitiminde ¢ikan renkler ile istenen renkler birbiri ile uyusmaz. Bu da basili tiim
riiniin istenilen renk degerlerinde elde edilememesine neden olur. Bu durum reklam
ajanslarmin hem emek hem de maddi kayiplar yasamalarina sebebiyet verir.
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a b

Sekil 5. Renk provasi alinarak basilan is (a) ve renk provasi alinmadan basilan is (b)
ornekleri

Baski alti Malzemesi Kaynakh Problemler

Reklam ajanslar1 basilacak olan igin niteligini tam olarak belirleyip
tasarimlar1 ona gore gerceklestirmelidir. Clinkii baski alti malzemeleri ve sahip
olduklar1 optik ve fiziksel 6zellikler birbirinden ¢ok farklidir. Bu farkliliklarin en
basinda baski altt malzemesinin beyazligi, parlakligi ve rengi gelmektedir ki bunlar
baski sonrasi elde edilecek rengi etkileyen temel unsurlardir. Reklam ajanslarinin
baski alti malzemesinin temel Ozelliklerini diistinmeden renk se¢imi yaparak
tasarimda bunlar1 kullanmasi durumunda, baski sonrasinda istenmeyen renk
degerleri ile karsilasilmas1 miimkiindiir. Bunun 6niine ge¢mek i¢in mutlaka tiretimde
kullanilacak baski alti malzemesi diisiiniilerek renk secimleri gergeklestirilmeli ve
tasarim sonrasinda baski provasi alinmasi agamasinda da tliretimde kullanilan bask1

altt malzemesinin ayni baski alt1 malzemesi ile prova alinmasi gerekmektedir (Sekil
6).

Sekil 6. Farkli optik ve fiziksel 6zellige sahip kagitlardaki renk farkliligi
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Trapping Kaynakh Renk Problemi

Dijital Trapping, st tiste farkli renklerde basilan islerde en ¢ok karsilagilan
grafik tasarim problemlerindendir. Trapping kelimesi tasarim agsamasida kullanilan
bir kelime olmakla birlikte, baski agamasinda ilk basilan rengin ikinci basilan rengi
kabul etme ylizdesini belirtmekte de kullanilan bir terimdir (S6nmez, 2011). Bu iki
sorunun grafik kisminda olan kismina dijjital trapping denir. Baski sistemlerine
yapilan hazirlik asamasinda eger tasma payir fazla verilirse basilan goriintiiyii
cevreleyen farkli bir renkte kontiir olugmasina, verilmedigi durumlarda ise baskida
¢ok az miktarda bir kayma oldugunda, imajin kenarlarinda baski altt malzemesinin
renginin goziikmesine neden olacaktir (Ugar, 2004) (Sekil 4). Aym sekilde birbiri
listline binen zemin alanlarinin ya da zemin alani {izerindeki yaz1 karakterlerinin
altlar1 bosaltilmamasi (overprint uygulamasi) yapilmamas: durumunda da
istenmeyen renk degerleri ile karsilagiimaktadir.

a b

Sekil 7. Overprint ayar1 yapilmis (a), overprint ayari yapilmamis (b)

a b c

Sekil 8. Tasma pay1 olmas1 gereken (a), fazla verilmis (b), tagsma pay1 az verilmis

(©

Uretim Siireci Kaynakh Renk Problemleri

Uretim siireci baski siireci ve baski sonrasi siire¢ olarak iki basamakta
gerceklesmektedir. Bu siireclerde yasanan renk problemler ayri basliklar altinda
asagida incelenmistir. Bunlar:

a) Bask Siireci

Baskai siirecinde olusan problemlerin baginda miirekkep se¢imi gelir. Process
renkler (Trikromik renkler) olarak adlandirilan C (Cyan), M (Magenta), Y (Yellow)
ve K (Key) olarak dort renkten olusur. Bunlarin diginda harici kullanilan spot renkler
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bulunmaktadir.

Process renkler baski sektoriinde farkli markalar tarafinan iiretilmektedir.
Hatta aym markanmin process renkleri farkl seri renklerde de bulunmaktadir. Dogal
olarak markalar ayni olsada farkli seriler farkli renk degerlerine sahip olabilmektedir.
Bu sebeple baski siirecine hangi seri miirekkep ile baslanilmigsa ig bitene kadar ayni
seri miirekkep ile devam edilmesi renk farkliliklarinin 6niine gegilmesi bakimindan
onemlidir. Bu siirecte reklam ajanslarinin ¢alistigi matbaanin baski sartlar1 bilmesi
ve yakindan takip etmesi 6nemlidir (Polat, 2014). Tasarimda kullanacagi renkleri de
bu teknik bilgiler dogrultusunda yapmali ve baski siirecini yakindan takip etmelidir.

b) Baski Sonrasi Siireci

Reklam ajanslar yaptiklar: ¢aligmalari hem farkli gorsellik katmak hem de
dis etkenlere karsi dayanimi arttirmak amaciyla selefon ya da lak gibi baski sonrasi
islemlerden yararlanabilmektedir.

Basilmis bir renk {izerine selofan malzemesinin lamine edilmesi siirecinde
yapistirma amaci ile kullanilan tutkal, bu tutkalin miktar1 ve selofanin seffafligi baski
rengine direkt olarak etki eder. Baskida elde edilmis soluk bir renk daha canli, canlt
olan renk ise daha soluk ya da farkli renk tonlarinda elde edilmesi ile
karsilasilabilinir (Sekil 9).

Sekil 9. Selofan uygulamasi yapilmamus (a), Selofan uygulamasi yapilmamus (b)

Yine ayni sekilde reklam ajanslarmin tasarimlarda bazi alanlarin daha canlt
gostermek amaci ile lak uygulamasini tercih edebilir. Bu durumda ise lakin kimyasal
ozelligi, parlak ya da mat olmasi istenilen renklerin farkli gdriinmesine neden
olacaktir.

Bu sebeplerden dolayi reklam ajanslar1 tarafindan tasarimlarinda bu islemler
tercih edilecekse renklerdeki degisimler onceden diisiiniilmeli ve gerekli dnlemleri
alimmalidir.

SONUCLAR VE ONERILER

Yasanilan bu problemlerin 6niine gegmek i¢in ilk ve en 6nemli adim reklam
ajansi ¢alisanlarinin renk ve baski konusunda egitim almalar1 gerekmektedir.

Ajansta kullanilan dijital fotograf makinesinin, tarayicilarin ve kullanilan
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monitorlerin, matbaa tarafinda ise baskida kullanilacak olan tiim makinelerin ICC
profillerinin (parmak izinin) mutlaka c¢ikarilmasi1 gereklidir. Bdylelikle reklam
ajansinda kullanilan bilgisayarm monitériinde goriilen renk ile baski sonucunda
cikan renkler birbiri ile ayn1 olacaktir.

Tasarimci igse baslarken CMYK renk evrenini kullanmasi gerekmektedir.
RGB renk evreninde calisilmis ise i baskiya gonderilmeden Once mutlaka isi
CMYK doniigiimiinii mutlaka yapilmali ve doniisiim siirecinde renklerde meydana
gelmis degisimler diizeltilmelidir.

Tasarmmlarda renklerin elde edilmesi ve tercihlere bagl olarak trikromi
renkler ya da spot renkler tercih edilebilir. Fakat bu siirecte her bir baski renginin
reklam ajanslarina ekstra bir maliyet getirecegi gz oniinde bulundurulmalidir.

Baskiya gegmeden 6nce prova baskinin alinmasi, baski provasinin {iretimde
kullamlan baski altt malzemesi ile aymi olmasi saglanmalidir.

Tasarim asamasinda trapping ve overprint ayarlarmma dikkat edilerek, hem
bu siirecten kaynakli renk problemleri hem de baski asamasinda makina ayarlarmdan
kaynaklanan problemler 6nlenebilir.

Isin baski siirecinde hangi marka miirekkep ile baslandiysa, aym marka
miirekkep ile devam edilmesi baski renklerindeki devamliligin saglanmasi
bakimindan 6nemlidir.

Basilmis renkler iizerinde selofan ve lak uygulamasi ger¢eklesecekse, elde
edilecek renk degerlerinde olabilecek degisimler gbz oniinde tutularak gerekli renk
diizeltmeleri yapilmalidir.
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