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Kurumsal Siirdiiriilebilirligin Diinyanin En Cok Konusulan Dillerinde
Cevrimici Gorsel Algisi

Oz

Bir¢ok kullanict dostu 6zellige sahip olan internet, farkl kiiltiirlerden insanlarin gorsel verilere daha kolay
erismesini ve paylasmasini saglamaktadir. Bu ¢alismada “kurumsal siirdiiriilebilirlik” kavraminin diinyanin
en ¢ok konusulan dillerinde nasil algilandigini kesfetmeye yonelik bir girisimde bulunulmustur. Bu amacla,
diinyanm en ¢ok konusulan 12 dili tespit edilmistir: Cince, Ingilizce, Ispanyolca, Almanca, Fransizca,
Tiirkge, Urduca, Arapca, Bengalce, Portekizce, Rusca ve Japonca. Ardindan, “kurumsal siirdiiriilebilirlik™
terimi her birine g¢evrilmistir. Daha sonra, her ceviri images.google.com.tr adresinde gorsel aramada
kullanilmustir. Her dildeki ilk 50 sonug¢ analiz edilmis ve temalar halinde siiflandirilmistir. Sonuglar,
algilarin dile ve kiiltiire bagh olarak degistigini gostermistir. Algilar, bazi dillerde ¢evre yonetimi ve
ekosistemin korunmasi ile ilgili gorseller iizerinden ¢evresel yonii; digerlerinde ise insan ve toplum
gorselleri lizerinden sosyal yonii vurgulamustir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Siirdiiriilebilirlik, Kiiltiirel Farklar, Gorsel Algi, Resim, Gorsel Icerik
Analizi.

Online Visual Perception of “Corporate Sustainability” in the World’s Most
Spoken Languages

Abstract

The internet with many user-friendly features lets people from different cultures access and share visual
data more easily. Intrigued by this opportunity, an attempt was made in this study to explore how the
concept of “corporate sustainability” was perceived in the most spoken languages of the world. To that end,
the top 12 languages of the world were identified — Chinese (Mandarin), English, Spanish, German,
French, Turkish, Urdu, Arabic, Bengali, Portuguese, Russian and Japanese. Then, the term “corporate
sustainability” was translated to each. Next, an image search was performed using each translation result
as a keyword on images.google.com. The first 50 results in each language were analyzed and categorized
into themes. Results showed that perceptions varied depending on the language and culture. Perceptions
highlighted the environmental aspect in some languages, with images about environmental management
and preservation of the ecosystem, and the social aspect in others, with visuals of humans and society.

Keywords: Corporate Sustainability, Cultural Differences, Visual Perception, Image, Visual Content
Analysis.
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1. Giris
1.1. Kurumsal Siirdiiriilebilirligin Kavramsal Cercevesi

1960 ve 1970’11 yillarda isletmelerin temel onceliginin kar maksimizasyonunu
oldugu goriiliirken, 90’11 yillarin sonunda ekonomik karliligin disinda sorun yaratan diger
kriterler ile de ilgilenilmeye baslanmistir. Giiniimiizde ise isletmelerden kar etmelerinin
yaninda cevresel ve sosyal sorumluluklarini yerine getirmeleri de beklenmektedir
(Schaltegger, Windolph, Harms ve Horisch 2014: 4).

1960’lardan bugiine kurumsal siirdiiriilebilirligin, literatiirde farkli bakis acilartyla
degerlendirildigi goriilmektedir. Gegen birkag on yilda birgok bilim adami sosyal,
cevresel ve ekonomik performans arasindaki iliski tizerine teorik bir ¢erceve sunmus
(Figge ve Hahn 2012; Ganescu 2012; Zhang vd. 2013), bu dogrultuda baz1 yazarlar sosyal
ve ekonomik performans arasindaki iliskiye odaklanmig (Bansal 2005; Schaltegger,
Herzig, Kleiber ve Miiller 2002; Shrivastava ve Hart 1995), digerleri ise g¢evresel ve
ekonomik performans arasindaki iliski ile ilgilenmislerdir (Lee ve Ball 2003; Molina-
Azorin, Claver-Cortés, Lopez-Gamero ve Tari 2009; Sharma ve Ruud 2003; Wagner ve
Schaltegger 2004). Bu ¢alismalarin yaninda pek ¢ok yazar kurumsal siirdiiriilebilirligin
tic boyutunu bir arada ele alan biitiinciil yaklasimi1 benimsemislerdir (Bansal 2005; Benn,
Dunphy ve Griffiths 2006; Dyllick ve Hockerts 2002).

Bu calismada kurumsal siirdiiriilebilirlik, biitiinciil yaklasimla ele alinmis ve
konuya literatiirdeki diger ¢alismalardan farkli bir bakis agisiyla yaklagilmistir. Kurumsal
stirdiiriilebilirlik kavraminin literatiire dayali olarak degil, internette yer alan gorsellere
bagli olarak nasil algilandigi belirlenmeye ¢alisilmistir. Degisik dillerde ve dolayisiyla bu
dillerin kullanildig1 kiiltiirlerde “kurumsal siirdiiriilebilirlik” kavramina yonelik farkli
algilarin bu dillerde yapilan gorsel tarama sonuglarina dayanilarak gergeklestirilmesi,

calismanin 6zgiinliigiinii ortaya koymaktadir.
1.2. Amacg

Insanlar ilk ¢aglardan beri diisiincelerini daha kalic1 olan yazi, resim, sekil ve
cizimlerle ifade etmislerdir. Diislincenin gorsellestirilmesi asamasinda kullanilan
imgeler, kavramlarin nasil algilandiklart ile ilgili 6nemli ipuglar1 vermektedir. Bu
gergeklikten hareketle, calismanin temel amaci, “kurumsal siirdiiriilebilirlik” kavraminin
giiniimiiziin en 6nemli iletisim ortamlarindan biri olan internette farkli dillerde ne sekilde

algilandig1 ve bu alginin dillere gore degisiklik gosterip gostermediginin belirlenmesidir.

Bu temel amag dogrultusunda asagidaki sorularin cevabi aranmustir:
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“Kurumsal siirdiiriilebilirlik” kavrami diinyanin en c¢ok konusulan
dillerinde internet ortaminda hangi gorsel bilesenler kullanilarak ifade edilmistir?

Kullanilan gorsel bilesenler dillere gore farklilik gostermekte midir?
Kullanilan gorseller hangi temalar altinda gruplanabilir?
2. Yontem

Bu calismayla oOzellikle son 30 yildir popiilerlik kazanmis olan “kurumsal
strdiiriilebilirlik” kavramimin farkli dillerde gorsel olarak nasil algilandigimin

belirlenmesi amaglanmustir.

Calismada oncelikle kurumsal siirdiiriilebilirlik kavraminin analizi yapilmis ve
literatiirde konu ile ilgili yardimc1 kavramlar incelenmis ve daha sonra arastirmada
basvurulacak diller belirlenmistir.

Tablo 1. Diinyada en ¢ok konusulan diller (Ethnologue, 2016) ve bu dillerdeki “kurumsal
stirdiirtilebilirlik” kavraminin karsiligi

No Dil Ceviri Kisi Sayist”
1  Cince (Mandarin) D/ EJHFEIRE 840
2  Ispanyolca sostenibilidad corporativa 350
3 Ingilizce corporate sustainability 340
4 Arapga S yalbalaiwy) 220
5  Urduca oIS ) 5 S 200
6 Bengalce PATIEACHNIEG 180
7  Portekizce sustentabilidade corporativa 170
8 Rusca KOPIOPATUBHOM YCTONYUBOCTH 160
9  Fransizca la durabilité d'entreprise 130
10 Japonca DR ATREME 125
11 Almanca unternehmens nachhaltigkeit 100

* [lgili dili kullanan yaklasik say1 (milyon kisi)

Diinyada en ¢ok konusulan dillerin belirlenmesine yonelik gesitli Kriterler s6z
konusudur (Austin 2006; Weber 1997). Bu kriterlerle belirlenen sayilardaki degisiklik
yalnizca demografik degerlerin siirekli degisiyor olmasindan kaynaklanmaz. Burada en
belirleyici unsurlardan biri dili yalnizca anadil olarak konusanlarin m1 yoksa yabanci dil
(ikinci dil) olarak konusanlarin da m1 hesaba katilacagidir. Ayrica dillerin lehgelerinin
dikkate alinip alinmamasi da farkli listelerde dili konusan sayisini etkileyebilmektedir.
Bu ¢alismada internet taramasi yapmak igin 6zellikle diinyada en ¢ok konusulan diller
tercih edilmistir. Boylece diinya iizerinde yasayan tiim insan niifusunun miimkiin
oldugunca biiyiikk bir bolimiiniin goriislerinin  degerlendirmeye dahil edilmesi
amaglanmistir. Bu nedenle dili konusan kisi sayisindan daha ¢ok bu dilin en ¢ok
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konusulan diller igerisinde yer alip almadigi g6z oniinde bulundurulmustur. Bu amagla
secilen 11 dil, Tablo 1°de verilmistir. Tabloda yer alan bu diller birgok kaynakta diinyada
en ¢ok konusulan diller arasinda zikredilmektedir. Ayrica, diinya tizerindeki durumun
ulusal durum ile karsilastirilabilmesi i¢in Tiirkge de ¢alismaya dahil edilmistir. Tiirkge
diinya tizerinde yaygin olarak kullanilan bir dil olmasina ragmen bazi kaynaklar Azerice,
Kirgizca, Tirkmence vb. dilleri dahil etmeyip yalnizca Tirkiye Tirkgesi’ni temel
aldiklari igin 70-80 milyon konusan oldugu kabul edilmekte ve Tiirk¢eyi diinyada en ¢ok
konusulan diller arasinda saymamaktadirlar. Kisaca bu c¢alismaya Tiirk¢e’nin dahil
edilmesinin asil amaci en ¢ok konusulan dillerden biri olarak kabul edilmesi degil,
aragtirmacilarin ~ kendi  tlkelerindeki durumu diinya geneli ile kiyaslamak
istemelerindendir.

Siralanan bu gerekgelerle Oncelikle “kurumsal siirdiiriilebilirlik” kavrami
belirlenen bu 11 dile Google Translate (Google Ceviri) ve dil uzmanlar1 yardim ile
cevrilmistir. Tiirkge de dahil edildiginde bu ¢alisma toplam 12 dil ile sinirlidir. Sonrasinda
resimlerin elde edilmesi i¢in images.google.com adresinde bulunan Google gorsel arama
motorundan faydalanilmigtir. Sekil 1 arama sonuglarina dair 6rnek bir ekran alintisini
sunmaktadir. Resimlerin elde edilmesi Ocak ayinin ikinci haftasinda (11-15 Ocak 2016)
tarihleri arasinda gergeklestirilmis ve her dilde ¢ikan ilk 50 resim kaydedilmistir. Google
arama sonuglar1 arama yapilan terim ile ne kadar ilgili olduklar1 ve arama sayfalarin ne
kadar 6nemli olduguna bagl olarak belli bir puanlamaya tabi tutmaktadir. Bu teknoloji
Google tarafindan gelistirilmis ve “sayfa siralamasi” olarak adlandirilmistir ve Google’da
yapilan her tiirlii arama ig¢in otomatik olarak ger¢eklesmektedir. Google'da bir terim
arandiginda sonuglar bu sayfa siralamasi puanina gore siralanmaktadir. Arama sonuglari
en yiiksek puanli sayfadan en diisiik puanl sayfaya dogru sirali olarak sunulmakta ve
listelenen en distteki resimler segildiginde, en iyi puanlama sonuglar1 da otomatikman
secilmis olmaktadir.

Bu calismada ilk elli resim tercih edilmis boylece Google tarafindan en yiiksek
puan alan sayfalar kullanilarak ¢alismanin kalitesi artirtlmaya ¢alisilmistir. Calismanin
analiz asamasinda 12 dilde toplam 600 resim kullanilmistir.

Veriler bir elektronik tablo programima girilmistir. Yine analiz asamasinda,
resimlerde goriilen gorsel bilesenlerin hangi resimde gectigi de belirtilerek elektronik
tablo siralanmistir. Sonraki asamada siralanan bu kavramlar gruplanarak temalar

olusturulmustur.
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Sekil 1. Ornek Ekran Goriintiisii (Ispanyolca)

louxuv_:\su.\nwas i o e
EN SUSTENTABILDRD

En son asamada belirlenen kavramlar incelenerek dillere ve temalara gore
farkliliklar aragtirilmis ve aragtirma siireci raporlanmistir. Resimler iizerinde gériilen tim
gorsel bilesenler resim numaralar1 ile birlikte listelendikten sonra (alt tema olarak
adlandirdigimz) bu listelerde bulunan &geler temalar altinda toplanmustir. Inceleme
sonucu bes ana tema {izerinde karar kilinmigtir. Bu makale boyunca bu temalar
“teknoloji”, “sosyal”, “cevre”, “yazi/gizelge/grafik/sema/sembol/sekil (bu noktadan
sonra kisaca ‘medya’ olarak anilmigtir)” ve “diger” olarak adlandirilmustir.

Her bir temaya ve dile ait sonug gorsel sayilar1 ve yiizdeleri, asagidaki tablolarda
sunulmaktadir. Her tablo, tek bir dilin arama sonuglarin1 sunmaktadir. Bu tablolarda
stitunlarda sirasiyla (1) tema, (2) gorsel isimleri ve (3) secilen dilde elde edilen resimlerde
her bir gorselin kag kez gectigi gosterilmektedir. Dordiincii stitun ise bir temada yer alan
gorsellerin bu tema altinda yer alan toplam gorsel sayisina olan yiizdesini vermektedir.
Ormnegin Tablo 4’te yer alan sosyal temasi altinda toplam 10 resim mevcuttur. Bunlardan
sekizi insan, biri ¢cocuk, biri ise sehir gorselidir. 10 gorselden sekizi insan gorseli oldugu
icin sosyal temasi altinda bulunan gorsellerin yiizde sekseni insan gorsellerinden
meydana gelmistir. Ayni sekilde sosyal temasi altinda bulunan gocuk ve sehir gorselleri
on gorselden biri olmalari sebebi ile yiizde on oranindadir denilebilir. Bu tablolardaki
besinci siitun (Toplam) her bir gorselin, tema ayrimi gézetmeksizin, bir dile ait tim
gorseller icerisindeki oranin1 vermektedir. Bu sekilde her bir dilde hangi gorsellerin en
cok yer aldig1 daha kolay belirlenebilecektir. Son olarak, son iki siitun genel olarak
temalarin toplam igindeki sayilarini ve yiizdelerini temsil etmektedir.
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3. Bulgular ve Yorumlar

Calismanin bulgulari, konusulan diller dikkate alinarak tablolar halinde
verilmistir. Tablo 2, asagida ayrintilar1 ile verilecek dillere ve temalara iliskin

siniflandirmalari ve frekanslari sunmaktadir.

Tablo 2. Gorsellerin dillere ve temalara gore frekanslari

Tema De Ar Bn Zh Fr En Es Ja Pt Ru Tr Ur Toplam
Medya 44 37 29 35 51 31 27 33 35 44 46 28 440
61,1% 52,1% 50,0% 56,5% 72,9% 25,8% 24,8% 53,2% 29,2% 80,0% 38,7% 50,9% 45,22%

Cevre 17 12 3 1 12 48 40 2 33 1 35 4 208
23,6% 169% 52% 16% 17,1% 40,0% 36,7% 32% 275% 18% 29,4% 7,3% 21,38%

Diger 8 5 2 9 5 23 13 13 14 2 10 6 110
11,1% 7,00 3,4% 14,5% 7,1% 19,2% 11,9% 21,0% 11,7% 3,6% 8,4% 10,9% 11,31

Sosyal 2 10 19 16 2 10 14 11 11 5 11 17 128
2,8% 14,1% 32,8% 258% 2,9% 83% 128% 17,7% 92% 91% 92% 30,9% 13,16

Teknoloji 1 7 5 1 0 8 15 3 27 3 17 0 87
1,4% 9,9% 86% 16% 0,0% 67% 138% 48% 225% 55% 14,3% 00% 894

Toplam 72 71 58 62 70 120 109 62 120 55 119 55 973
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Not. De: Almanca; Ar: Arapca; Bn: Bengalce; Zh: Cince; Fr: Fransizca; En: Ingilizce; Es:
Ispanyolca; Ja: Japonca; Pt: Portekizce; Ru: Rusca; Tr: Tiirkce; Ur: Urduca

Genel tablo incelenecek olursa Medya temasinin ¢cok baskin oldugu goze carpar.
Genel olarak arastirmaya dahil edilen dillerde yazi/gizelge/grafik/sema/sembol/sekil vb.
siklikla kullanilmigtir. Tablo 2°de goriildiigii gibi Ispanyolca ve Ingilizce ortalamanin
altinda medya gorsellerine sahip iken Ruscada ve Fransizcada medya gorselleri genel
ortalamanin altindadir.

Cevre ile ilgili gorseller medyadan sonra en ¢ok karsilasilan gorsellerdir. Cince ve
Ruscada cok az bulunan g¢evre gorselleri Ingilizce ve Ispanyolca dillerinde ise
ortalamanin Ustiindedir.

Sosyal kategorisi toplam igerisinde yaklasik %13°liikk bir yer tutar. Fakat bu
ortalamay1 Cince, Bengalce ve Urduca gibi dogu dillerine ait sonuglar yukar
¢ekmektedir.

Teknoloji ile ilgili gorseller ise en az karsilasilan temay teskil etmektedirler.

Portekizce ’deki yogun kullanimlarinin yaninda Almanca, Cince, Fransizca ve Urduca
dillerindeki diisiik kullanim ytizdeleri dikkat ¢ekicidir.
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3.1. Almanca

Genel sonucglara bakildiginda Almancaya ait tarama sonuglarinin ¢ogunun

sema/grafik/logo/yaz1 vb. dgelerden olustugu goriilmektedir (Tablo 3). Cevreyi temsil

eden gorsel ogeler ise ikinci sirada gelmektedir. Bu iki temanin disinda yer alan tiim

gruplar ise toplamin ancak kiigiik bir yiizdesini olusturmaktadir. Ozellikle sosyal ve

teknoloji temalarina ait gorsellerin azlig1 dikkat ¢ekicidir.

Cevre temasinin ayrintilarina bakildiginda ¢evreyi temsil etmek i¢in en ¢ok diinya

ve yaprak gorsellerinin kullanildig1r goriilmektedir. Almancada teknolojiye yonelik

gorseller incelendiginde ise yalnizca bir adet araba resmine rastlanmaktadir. Sosyal

temasina ait iki gorselin ikisi de insan figliriidiir. Bunun disinda el gorseli de Almancada

gorece ¢ok rastlanan figiirler arasindadir. Bunun disinda grafik yazi ve semalara siklikla

rastlanmaktadir.
Tablo 3. Almanca tema sonuclari
Alt Tema

Tema Iginde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 6 35,3% 83% 17 24,0%

Yaprak 4  235% 5,6%

Agac 2 11,8% 2,8%

Geri doniisim 2 11,8% 2,8%

Damla 1 5,9% 1,4%

Toprak 1 5,9% 1,4%

Cimen 1 5,9% 1,4%
Teknoloji Araba 1 100,0% 1,4% 1 1,0%
Sosyal Insan 2 100,0% 2,8% 2 3,0%
Diger  El 7 87,5% 97% 8 11,0%

Yumurta 1 12,5% 1,4%
Medya Grafik 12 27,3% 16,7% 44 61,0%

Metin 10 22,7% 13,9%

Sema 10 22,7% 13,9%

Logo 8 18,2% 11,1%

Cizim 3 6,8% 4,2%

Resim 1 2,3% 1,4%
Toplam 72 100,0% 72 100,0%

3.2. Arapc¢a

Arapgada “Kurumsal Siirdiriilebilirlik”  “lS yaillialyiwy”  geklinde
edilmektedir. Bu dilde yapilan taramayla elde edilen 50 resmin incelenmesi ile

ifade
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olusturulan temalar ve her bir temanin igerdigi gorsellerin frekans ve yiizdeleri Tablo 4’te
goriilmektedir. Elde edilen resimlerde bulunan gorsel 6gelerin yaridan fazlasi yazi, sema

vb. olugsmaktadir. Geri kalanlar ise sirasi ile ¢evre, sosyal, teknoloji ve diger temalarindan

olusmaktadir.
Tablo 4. Arapga tema sonuglari
Alt Tema
Tema Iginde Toplamda Tema
Tema Alt Tema N % % n %
Cevre Diinya 3 25,0% 42% 12 16,9%
Agag 2 16,7% 2,8%
Yaprak 2  16,7% 2,8%
Cigek 2 16,7% 2,8%
Geri doniisim 1 8,3% 1,4%
CO, 1 8,3% 1,4%
Giines 1 8,3% 1,4%
Teknoloji Fabrika 3 42,9% 4,2% 7 9,9%
Giines paneli 2 28,6% 2,8%
Bilgisayar 1 14,3% 1,4%
Tren 1 14,3% 1,4%
Sosyal Insan 8 80,0% 11,3% 10 14,1%
Sehir 1 10,0% 1,4%
Cocuk 1 10,0% 1,4%
Diger El 2 40,0% 2,8% 5 7,0%
Cizgi film 1 20,0% 1,4%
Para 1 20,0% 1,4%
Dolmakalem 1  20,0% 1,4%
Medya Logo 23 62,2% 324% 37 52,1%
Grafik 6 16,2% 8,5%
Metin 4  10,8% 5,6%
Cizim 2 54% 2,8%
Sema 1 2,7% 1,4%
Resim 1 2,7% 1,4%
Toplam 71 100,0% 71 100,0%

Cevre temasi igerisinde en ¢ok diinya gorseline rastlanmaktadir. Bunu agag,
yaprak ve ¢igek gibi figiirler takip etmektedir. Teknoloji temas1 altinda ise fabrika ve
giines paneli gibi gorseller yer almaktadir. Tiim gorseller i¢inde en ¢ok logo gorselleri yer
almaktadir.
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3.3. Bengalce

Bengalce igerisinde yer alan gorsellerin yaris1 medya temasi i¢inde yer almaktadir
(Tablo 5). Bunu yiizde otuz iig ile sosyal temasi izlemektedir. Diger temalar gorece diistik
sayida gorsel igermektedir.

Tablo 5. Bengalce tema sonuglari

Alt Tema
Tema Iginde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 2 66,7% 3,4% 3 5,2%
Cimen 1 33,3% 1,7%
Teknoloji Telefon logosu 3 60,0% 5,2% 5 8,6%
Araba 1 20,0% 1,7%
Giines paneli 1 20,0% 1,7%

Sosyal Insan 19 100,0% 328% 19 32,8%
Diger Satrang 1 50,0% 1,7% 2 3,4%
El 1 50,0% 1,7%

Medya Metin 17  58,6% 29,3% 29 50,0%
Logo 7 24,1% 12,1%

Resim 4 13,8% 6,9%

Grafik 1 3,4% 1,7%

Toplam 58 100,0% 58 100,0%

Bengalcede diger dillere oranla insan figiirii daha ¢ok goriilmektedir. Diger baz1
dillerde (Ornegin Arapca, Fransizca, Cince vb.) oldugu gibi yazi/sekil de ¢ok gériilen
gorseller arasindadir.

3.4. Cince

Cincede yer alan gorsellerin yaridan fazlas1 medya temasina aittir (Tablo 6). Bunu
takiben en ¢ok gorsel %26 oranla sosyal kategorisinde yer almaktadir. Cevre ve teknoloji

temalarinda ise yalnizca birer gorsel mevcuttur.
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Tablo 6. Cince tema sonuglari

Alt Tema

Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Yaprak 1 100,0% 1,6% 1 1,6%
Teknoloji Bina 1 100,0% 1,6% 1 16%
Sosyal Insan 11  68,8% 17,7% 16 25,8%
Odiil kazanan insanlar 5  31,3% 8,1%
Diger Kitap 4 44,4% 6,5% 9 14,5%
Koltuk 1 11,1% 1,6%
Defter 1 11,1% 1,6%
Dolma kalem 1 11,1% 1,6%
Odiil 1 11,1% 1,6%
El 1 11,1% 1,6%
Medya Metin 17  48,6% 274% 35 56,5%
Cizim 8 22,9% 12,9%
Grafik 6 17,1% 9,7%
Resim 2 5,7% 3,2%
Logo 1 2,9% 1,6%
Dolar 1 2,9% 1,6%
Toplam 62 100,0% 62 100,0%

Cince temasinda cevre ve teknolojiye ait gorseller olduk¢a azdir. En ¢ok gorsel

iceren medya temasinda yer alan 35 gorseli, sosyal temasinda yer alan 16 gorsel

izlemektedir. Bunun disinda Cincede yer alan 4 adet kitap gorseli de ilgi ¢ekicidir.

3.5. Fransizca

Fransizcadaki toplam 70 gorselin 51°1 (%73) medya temasina aittir (Tablo 7).
Teknoloji temasinda hi¢ gorsel yer almamasi ilgi c¢ekicidir. Bunun disinda cevre

temasindaki gorseller diginda diger temalarda da (teknoloji, sosyal, vb.) oldukga az sayida

gorsel bulunmaktadir.
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Tablo 7. Fransizca tema sonuglari

Alt Tema

Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Agac 2 16,7% 29% 12 17,1%

Gokytizi 2 16,7% 2,9%

Cimen 2 16,7% 2,9%

Bulut 2 16,7% 2,9%

Diinya 1 8,3% 1,4%

Geri doniisim 1 8,3% 1,4%

Toprak 1 8,3% 1,4%

Inek 1 8,3% 1,4%
Teknoloji Teknoloji 0 0,0% 0,0% 0 0,00
Sosyal Insan 2 100,0% 2,9% 2 2,9%
Diger El 2  40,0% 2,9% 5 71%

Kitap 1 20,0% 1,4%

Sandvig 1 20,0% 1,4%

Para 1 20,0% 1,4%
Medya Sema 22 43,1% 31,4% 51 72,9%

Grafik 12 235% 17,1%

Metin 7 13,7% 10,0%

Cizim 6 11,8% 8,6%

Resim 3 5,9% 4,3%

Logo 1 2,0% 1,4%
Toplam 70 100,0% 70 100,0%

Fransizcada en ¢ok sema ve grafiklere rastlanmaktadir. Bunun disinda yer alan
gorseller oldukga diisiik frekansa sahiptir. Bu frekanslarin dagilimi Tablo 7’den de
goriilebilir.

3.6. Ingilizce

Ingilizcede yer alan gérseller igerisinde en ok gevre temasi ile ilgili olanlar goze

carpmaktadir (Tablo 8). Diger dillerle benzer bigimde medya temasi altinda da oldukca

fazla gorsel mevcuttur.
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Tablo 8. ingilizce tema sonuglart

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 17 35,4% 14,2% 48 40,0%
Cimen 11 22,9% 9,2%
Agag 8 16,7% 6,7%
Yaprak 6 12,5% 5,0%
Geri doniisim 4 8,3% 3,3%
Cép 1 21% 0,8%
Kus 1 2,1% 0,8%
Teknoloji Riizgér tiirbini 4 50,0% 3,3% 8 6,7%
Araba 2 25,0% 1,7%
Bina 2 25,0% 1,7%
Sosyal Insan 8 80,0% 6,7% 10 8,3%
Kizil hag 1 10,0% 0,8%
Kalp 1 10,0% 0,8%
Diger El 13 56,5% 10,8% 23 19,2%
Ampul 4  17,4% 3,3%
Dolar isareti 4 17,4% 3,3%
Koltuk 1 4,3% 0,8%
Yol 1 4,3% 0,8%
Medya Cizim 9 29,0% 7,5% 31 25,8%
Metin 9 29,0% 7,5%
Grafik 7 22,6% 5,8%
Sema 6 19,4% 5,0%
Toplam 120 100,0% 120 100,0%

Gorsellerin temalara gore dagilimi Tablo 8'de goriilebilir.

Diger bazi dillerde

(Almanca, Ispanyolca, Portekizce, vb.) de oldugu gibi gevre temasi igerisinde diinya,

cimen, aga¢ ve yaprak siklikla goriilen gorsellerdir. Bunun disinda el gorseli yine ¢ok

rastlanan gorseller arasindadir. Ingilizceye ait gorsellerden 31 tanesi ise medya temasina

aittir.

3.7. Ispanyolca

Ispanyolcaya ait gorseller incelendiginde en ¢ok cevre temasina ait gorsellerin yer

aldig1 goriilmektedir (Tablo 9). Bunu medya temas: izlemektedir. Ispanyolca, gevre

temasi ile ilgili gorsellerin frekansinin medyadan fazla oldugu nadir diller arasindadir.
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Tablo 9. ispanyolca tema sonuglart

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 17 42.5% 15,6% 40 36,7%
Agag 5 12,5% 4,6%
Yaprak 5 12,5% 4,6%
Cimen 5 12,5% 4,6%
Geri doniisim 4 10,0% 3,7%
Toprak 1 2,5% 0,9%
Kus 1 2,5% 0,9%
Cigek 1 2,5% 0,9%
Karbon ayak izi 1 2,5% 0,9%
Teknoloji Binalar 3 20,0% 2,8% 15 13,8%
Riizgar tiirbini 2 13,3% 1,8%
Ampul 1 6,7% 0,9%
Elektrik hatt1 1 6,7% 0,9%
Ugak 1 6,7% 0,9%
Araba 1 6,7% 0,9%
Gemi 1 6,7% 0,9%
Bisiklet 1 6,7% 0,9%
Pusula 1 6,7% 0,9%
Fabrika 1 6,7% 0,9%
Tekerlek 1 6,7% 0,9%
Megafon 1 6,7% 0,9%
Sosyal Insan 13 92,9% 11,9% 14 12,8%
Ev 1 7,1% 0,9%
Diger El 10 76,9% 9,2% 13 11,9%
Ticaret 1 7,7% 0,9%
Para sembolii 1 7,7% 0,9%
Daglar 1 7,7% 0,9%
Medya  Grafik 8  29,6% 7,3% 27  24,8%
Sema 7 25,9% 6,4%
Metin 5 18,5% 4,6%
Logo 4  14,8% 3,7%
Cizim 2 7.4% 1,8%
Resim 1 3,7% 0,9%
Toplam 109 100,0% 109 100,0%

Ispanyolcanin ¢evre temasi altinda en ¢ok diinya gorseline rastlanmaktadir. Cevre

temasinda ayrica, agag, yaprak ve cimen gibi gorseller cogunluktadir. El gorseli

Ispanyolcada da ¢ok rastlanan gorseller arasindadir. Medya temasina ait 27 gorsele

rastlanmustir.
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3.8. Japonca

Japoncaya ait gorsellerin yaridan fazlas1 medya temasina aittir (Tablo 10).
Ozellikle cevre ve teknoloji temasina ait gorseller bu dilde de oldukga diisiik bir frekansa
sahiptir.

Tablo 10. Japonca tema sonuglari

Alt Tema
Tema I¢inde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 1 50,0% 1,6% 2 3,2%
Uziimler 1 50,0% 1,6%
Teknoloji Bina 2 66,7% 3,2% 3 48%
Araba 1 333% 1,6%

Sosyal Insan 11 100,0% 177% 11 17,7%
Diger Kitap kapag1 11  84,6% 17,7% 13 21,0%
Kitap 2 154% 3.2%

Medya Metin 14 42,4% 22,6% 33 53,2%
Sema 7 21,2% 11,3%

Logo 5 152% 8,1%

Cizim 3 9,1% 4,8%

Resim 2 6,1% 3,2%

Sembol 1 3,0% 1,6%

Sekil 1 3,0% 1,6%

Toplam 62 100,0% 62 100,0%

14 adet yazinin ardindan Japoncada en ¢ok insan ve kitap (Cince ile benzer

bicimde) ile ilgili gorseller mevcuttur.
3.9. Portekizce

Portekizce gorseller incelendiginde yazi temasi ¢evre temasi ve teknoloji temast
birbirlerine yakin oranlarda yer almaktadir (Tablo 11). Portekizcede toplam 120 gorsel
incelenmistir. Bu temalardan en az gorsele sahip olan ise sosyal temasidir.
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Tablo 11. Portekizce tema sonuglari

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema

Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 11 33,3% 9,2% 33 27,5%

Agag 7 212% 5,8%

Cimen 4 12,1% 3,3%

Geri doniisim 4 12,1% 3,3%

Yaprak 3 9,1% 2,5%

Panda 2 6,1% 1,7%

Cop 1 3,0% 0,8%

CO; 1 3,0% 0,8%
Teknoloji Ampul 7 259% 5,8% 27  22,5%

Bisiklet 3 11,1% 2,5%

Fabrika 3 11,1% 2,5%

Araba 2 7.4% 1,7%

Kalp 2 7.4% 1,7%

Gen 2 7.4% 1,7%

Asi 2 7.4% 1,7%

Musluk 1 3,7% 0,8%

Priz 1 3,7% 0,8%

Bina 1 3,7% 0,8%

Bilgisayar 1 3, 7% 0,8%

Mikroskop 1 3,7% 0,8%

Riizgar tiirbini 1 3, 7% 0,8%
Sosyal Insan 11  100,0% 9,2% 11 9,2%
Diger El 6 42,9% 5,0% 14 11,7%

Kitap kapagi 5 357% 4,2%

Para sembolii 3 21,4% 2,5%
Medya  Metin 13 37,1% 10,8% 35 29,2%

Sema 12 34,3% 10,0%

Cizim 4 11,4% 3,3%

Grafik 4 11,4% 3,3%

Logo 2 5,7% 1,7%

12

Toplam 120 100,0% 0 100,0%

Diinya ve agac gorselleri Portekizcede de 6nemli dl¢iide yer almaktadir. Bunun

disinda teknoloji temasi altinda en ¢ok rastlanan gorsel ampul olmustur. Medya temasi

altinda yer alan 35 gorselin yani1 sira insan gorseline de Portekizcede siklikla rastlanmistir.

3.10. Rus¢a

Rusgada yaz1 disinda kalan temalar oldukga az sayida gorsel icermektedir. Analiz

edilen resimlerin biiylik cogunlugu yalnizca logo, ¢izim ve grafiklerden olusmaktadir. Bu

dagilimlarin ayrintis1 Tablo 12°de verilmistir.
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Tablo 12. Rus¢a tema sonuglari

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Diinya 1 100,0% 1,8% 1 1,8%
Teknoloji Araba 2 67,0% 3,6% 3 55%
Bina 1 33,0% 1,8%
Sosyal Insan 5 100,0% 9,1% 5 9,1%
Diger Kitap kapagi 2  100,0% 3,6% 2  3,6%
Medya Metin 32 73,0% 58,2% 44 80,0%
Logo 5 11,0% 9,1%
Cizim 3 7,0% 5,5%
Grafik 2 5,0% 3,6%
Sema 1 2,0% 1,8%
Resim 1 2,0% 1,8%
Toplam 55 100,0% 55 100,0%

Rusgada 44 adet medya temasina ait gorsel tespit edilmis bunu bes adet insan
gorseli izlemektedir. Diger gorseller cok diistik frekanslara sahiptir.

3.11. Tiirkce

Tiirkce gorseller de en ¢ok medya temasini takiben gevre ile ilgili gorseller yer
almaktadir. Tiirk¢ede yer alan tiim temalara ait ayritilar Tablo 13’ten incelenebilir.

Cevre temas: altinda en ¢ok aga¢ ve diinya gorselleri yer almaktadir. Bunun
disinda insan, kitap ve el gorsellerine de Tiirkcede bir¢ok kez rastlanmistir. Medya

temasinda ise 46 gorsel mevcuttur.
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Tablo 13. Tiirkge tema sonuglari

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema

Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Agag 12 34,3% 10,1% 35 29,4%

Diinya 10 28,6% 8,4%

Cimen 5 14,3% 4,2%

Giines 4 11,4% 3,4%

Geri doniisim 3 8,6% 2,5%

Inek 1 2,9% 0,8%
Teknoloji Binalar 6 35,3% 5,0% 17 14,3%

Ampul 2 11.8% 1,7%

Riizgar tiirbini 2 11,8% 1,7%

Fabrika 2 11,8% 1,7%

Bilgisayar 2 11.8% 1,7%

Kablo 1 5,9% 0,8%

Geri doniistim 1 5,9% 0,8%

Tekerlekler 1 5,9% 0,8%
Sosyal Insan 11  100,0% 9,2% 11 9,2%
Diger Kitap kapagi 5 50,0% 4.2% 10 84%

El 4 40,0% 3,4%

Merdivenler 1 10,0% 0,8%
Medya Cizim 18 39,1% 15,1% 46  38,7%

Metin 14 30,4% 11,8%

Sema 7 15,2% 5,9%

Logo 4 8,7% 3,4%

Resim 2 4,3% 1,7%

Grafik 1 2.2% 0,8%
Toplam 119 100,0% 119 100,0%

3.12. Urduca

Urducada rastlanan gorsellerin yaklagik yaris1i medya temasindadir (Tablo 14).
Bunu %31 ile sosyal temasi takip etmektedir. Teknolojiye ait hicbir gorsele
rastlanilmamasi ise ilgi ¢ekicidir.

En ¢ok gorsel igeren temalardan biri olan sosyal temasi daha ¢ok kadin ve insan
gorsellerinden olusmaktadir. Bunun disinda bu dilde elde edilen resimlerde biiyiik 6l¢iide
gorsellere rastlanmaktadir. Bunun disinda kalan gorseller ise ancak ¢ok diisiik frekanslara
sahiptirler.
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Tablo 14. Urduca tema sonuglari

Alt Tema
Tema icinde Toplamda Tema
Tema Alt Tema n % % n %
Cevre Geri doniisim 2 50,0% 3,6% 4  7,3%
Agag 1 25,0% 1,8%
Diinya 1 25,0% 1,8%
Teknoloji Teknoloji 0 0,0% 0,0% 0 0,0%
Sosyal Kadm 5 29,4% 91% 17 30,9%
insan 12 70,6% 21,8%
Diger Konferans igerigi 2 33,3% 3,6% 6 10,9%
Miicevher 1 16,7% 1,8%
Kitap kapag1 1 16,7% 1,8%
iki bardak su (kirlivetemiz) 1 16,7% 1,8%
Dolar 1 16,7% 1,8%
Medya  Grafik 22 78,6% 40,0% 28 50,9%
Metin 4 14,3% 7,3%
Cizim 1 3,6% 1,8%
Logo 1 36% 1,8%
Toplam 55 100,0% 55 100,0%
4. Sonug¢

Bu ¢alismada yalnizca igerik analizi yapilmis, gorsellerin kullanildiklar1 baglam
ele alinmamistir. Gorselleri, kullanildiklart baglamda (kullanilan resimle neyin
anlatilmak istendigi) anlam analizine tabi tutacak bir ¢aligmanin yapilmasi literatiire katki

saglayacaktir.

Veriler genel olarak degerlendirildiginde, %40’lik medya temasindan sonra en
dikkat cekici oran %16 ile g¢evre temasidir. Bu durum, kurumsal siirdiiriilebilirlik
kavraminin tarihsel gelisim siirecinde de gozlenmektedir. Soyle ki, stirdiiriilebilirlik
kavramin1 ormanlarin ekonomik kullanimiyla ilgili kurallar1 anlatmak amaciyla ve
cevresel bir yaklasim olarak ilk kez kullanan Carl Von Carlowitz (1713)’den giiniimiize
stirdiiriilebilir kalkinmanin temelde g¢evresel bir yaklagim olarak gelistigi goriilmiistiir.
Kavramin siire¢ i¢indeki gelisimi ekonomik ve sosyal konular1 da kapsayarak, nesiller i¢i
ve nesiller arasi ihtiyaglari da dengeleyecek kalkinma modelleriyle gelistirilmistir
(Matiasek 2010: 27). Siirdirilebilirligin sosyal ve ekonomik boyutlarindan daha ¢ok
cevresel boyutunun dikkat ¢cekmesini Sanayi Devrimi ile iiretimde meydana gelen artigin
dogal kaynaklarin asir1 tiiketimi ile dogal ortam dengesinin bozulmasina neden olmasiyla
iligkilendirmek miimkiindiir.
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Cevre, teknoloji, sosyal ve medya seklinde siniflandirmaya tabi tutulan gorsellerin
genel olarak kapsami incelendiginde; ¢evre temasinda yesil rengin tim dillerde hakim
oldugu ve dogay1 temsilen yaprak, ¢imen ve agag¢ gorsellerinin siklikla kullanildigi
goriilmektedir. Teknolojik icerikte, enerjiyi temsilen ampul ve riizgar tribiinlerine siklikla
yer verilmistir. Yogunlukla insan, sehir ve ev gorselleri sosyal temay1 olusturmaktadir.
Sirket logolari ise medyada dikkat ¢cekmektedir. Ayrica el sembolii (care) koruma, bakma,
ilgilenme anlaminda siklikla diinya ile birlikte kullanilmistir.

Bu calismanin en oOnemli sonucu iilkelere ve kiiltiirlere goére kurumsal
siirdiiriilebilirlik algismin degistigi gercegini ortaya koymasidir. Ingilizcenin yogun
olarak kullanildigi tilkelerin kiiltiirleri, sosyoekonomik yapilari kiiltiirel, ekonomik egitim
vb. oldukca farklidir. En ¢ok konusulan diller listemizde ele alinan bir¢ok dil i¢in ayni
sey sOylenebilir. Tablolar incelendiginde bu kiiltiirel ayrismanin gorsellerin kullaniminda
da kendini gosterdigi goriilmektedir. Bu ayrismanin bir kanit1 gorsel kullanim miktarlar
ile ilgilidir. Tablo 2 incelendiginde Ispanyolca, Portekizce, Tiirk¢e ve Ingilizce dillerinde
bulunan gorsel bilesenlerin sayisinin Fransizca, Japonca, Rus¢a ve Urducaya gore
neredeyse iki kattir. Bu dilleri kullanan kiiltiirler yazi/semadan ¢ok kurumsal
stirdiirtilebilirlik kavramini gorseller ile anlatmay1 tercih etmislerdir. Yine bu dillerde
cevre ile ilgili cok sayida gorsel bilesen bulunurken Japonca, Rusga ve Urducada gevre
ile ilgili gorsel bilesenler yok denecek kadar azdir. Benzer durum teknoloji i¢inde gecerli

iken sosyal tema ile ilgili gorsellerde bu farklilik azalmaktadir.

Tarama sonucunda  simiflandirilan  gorsellerin  analizinde,  kurumsal
stirdiiriilebilirlige yiiklenen anlamin dillere gore farklilik gosterdigi tespit edilmistir.
Ornegin, baz1 dillerin smiflandirmasinda (Ingilizce, Ispanyolca, Portekizce) kurumsal
stirdiirtilebilirlige ¢cevresel boyutuyla yaklasan gorsellere yogunlukla rastlanirken; birkag
dilin (Bengalce, Urduca, Cince) siniflandirmasinda ise kurumsal siirdiiriilebilirlige sosyal
boyutuyla yaklasilmis, insan ve toplumsal gorseller odak noktas1 yapilmistir. Ozellikle
daha ¢ok teknolojik gelisimini tamamlamis ve belli bir refah seviyesine ulasmus iilkelerde
konusulan dillerde teknolojinin ¢evre tizerindeki etkisi ile ilgili bir farkindaligin olustugu
gozlenirken; teknolojisi daha az gelismis ilkelerde kullanilan dillerde ise insan
faktoriiniin daha fazla 6ne ¢iktigini gérmek miimkiindjir.

Teknoloji temasi ele alindiginda siras1 ile Portekizce, Tiirkge ve Ispanyolca
dillerinde acik farkla bir yiikseklik géziikmektedir. Bu dillerde teknoloji ile ilgili gorseller
oldukga fazladir. Fransizca, Urduca, Almanca ve Cince dillerinde ise teknoloji ile ilgili
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gorseller yok denecek kadar azdir. Bunlarin diginda kalan dillerde ise yogun olmamakla
birlikte bazi teknoloji ile ilgili gorsellere rastlanmaktadir.

Sosyal temasinda en c¢ok gorsel Bengalce, Cince ve Urduca dillerinde
kullanilmistir. Her {i¢ dilinde daha ¢ok uzak doguda yer alan iilkelerde yogun olarak
kullanildig1 hatirlanmalidir. Bengalce ve Cincede sosyal tema ile ilgili gorsel bilesenler
(genellikle insan) diger dillere gore daha fazladir. Ayrica Bengalce ve Urducanin
konusuldugu iilkelerin heniiz teknolojik geligsimlerini tamamlamamis sosyoekonomik
diizeylerinin diisiik oldugunu belirtmek yerinde olacaktir. Fransizca, Almanca ve Rusca
dillerinde ise bu temada ¢ok az sayida gorsele rastlanilmistir. Diger {ilkelerde sosyal

temasi altinda yer alan gorseller orta diizeyde frekanslara sahiptirler.

Medya agisindan en ¢ok gorsel igeren diller Fransizca, Tiirkge, Rusga ve
Almancadir. Bunlarin disinda yer alan iilkeler birbirlerine yakin sayida gorsel icermekle
beraber en diisiik frekansa sahip diller sirasi ile Ispanyolca, Urduca ve Bengalce
gelmektedir.

Analizlerde dikkat c¢ekici bir baska nokta ise, kurumsal sirdiiriilebilirlik
yaklagiminin gelisimine katkida bulunan kavramlardan biri olan kurumsal sosyal
sorumluluga yonelik pek ¢ok gorselin (sirket logolari, 6diil torenleri, faaliyet raporlari
vb.) yer almasidir. Montiel (2008: 246) farkli gegmislere sahip olan bu iki kavramin ortak
bir gelecege dogru ilerledigini ayrica, sosyal ve c¢evresel konular1 ekonomik
sorumluluklarla dengeleyen bir vizyonu paylastiklarini belirtmistir. Van Marrewijk
(2003: 102) de kurumsal siirdiiriilebilirlik ve kurumsal sosyal sorumlulugun benzer,
ancak aralarinda birkag¢ kiigiik farkliligin oldugunu belirtmistir. Bu nedenle kurumsal
sosyal sorumluluk ve kurumsal siirdiiriilebilirlik gorsellerinin i¢ ige geg¢mesi olasi
goriilmektedir. Kurumsal sosyal sorumluluk daha ¢ok finansal olmayan toplumsal
faaliyetlere yogunlagirken; kurumsal strdiiriilebilirlik, isletmelerin ¢evre iizerindeki

etkileri ve gevresel faktorlerin isletme tizerindeki etkilerine yogunlagsmaktadir (Pirnea,
Olaru ve Moisa 2011: 39).

Bu calisma bizlere hem global anlamda “kurumsal stirdiiriilebilirlik” kavraminin
nasil algilandig ile ilgili ipuglar1 vermekte, hem de farkli dilleri kullanan toplumlarin bir
tek kavrama ne kadar farkli bakis acilari ile yaklastigimi gostermektedir. Ozellikle
ekonomik olarak gelismis toplumlarda yogunlukla kullanilan dillerde g¢evre ile ilgili
gorsellerin yogun oldugu gdézlenirken; heniiz gelisimini tamamlayamamis iilkelerde

kullanilan dillerde ise insan faktoriiniin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Son olarak Tiirkge ile
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yapilan taramayla elde edilen gorsellerin daha ¢ok batili dillerde rastlanilan gorseller ile
hem oran hem de igerik anlaminda benzerlikler gosterdigini belirtmek gerekir.
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