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OZET: BU galigmada Kegléren $efkat Mahallesinde 65 aile Gzerinde anket galismas) yapiimigtir. Baylece farkh gelir dizeylerindeki allelerin
sosyo-ekonomik durumlan, st ve sit dirinlesi alim ve tiketim davramglan incelenmigtis.

Kegitiren Sefkat mahallesinde fert bagina ortalama siit ve sit drinlert tiketimi; 7.58 kg/ay siit ve yogdurt, 1.38 kg/ay peynir, 0.29 kg/ay
tereyaf} olarak belidenmigtir, Ayrica fert bagina st ve st drlnlerl tiketimi ayda ortalama 21.74 kg sit egdederi kadardir. Hesaplanan gellr
slastikiveti sonucu, gelirin %10 anmasi kargisinda siit ve sit iirinleri tiketiminin %4.16 oraninda artig g8sterecedi tespit edilmigtir,

{ncelenen ailelerin galir seviyesi arttikga grda harcamalarina aynlan payin azaldig, editime ve giyime ayritan payin artigji g6riimis-
tdr. Tiiketicilerin st ve siit (riinlerini satin alirken en fazla tazelik ve fiyal kriterlerine dikkat ettikleri saptanmigtir.

ABSTRACT: In this research 65 families ware surveyed in Kegidren Sefkat District. Sociceconomic situations and purchase and consump-
tion of milk and products of families having different income lavels were investigated.

Monthly evarage milk and milk products comsumptions famities living in Kegidren $efkat District are calculated as 7.58 kg milk and
yoghurt, 1.38 kg cheese, 0.29 kg butter. In addition, per capita consumption of milk and products as 21.74 kg milk equvalent. It was determi-
natad that, milk and milk products consumption will increase 4.16% when Income increases 10%.

it was concluded that, with the increasing of income levels of families, the share of expenditure for food reduced and the schare of
expenditures for education and clothing increased. The most out standing criterias of consumers purchase of dairy preducts are freshness
and price.

GlIRiS

Siit, insan yastnin her dénemindeki beslenmesinde en bagta gelen ve yagam icin gerekli olan besin
elementlerinin tamamina yakin kismin: bilegiminde bulunduran énemli bir gida maddesidir.

Toplam protein abiminda st proteinleri %20 gibi digilk bir orana sahip olurken, gida harcamalarnin
%15'%ni sit iirinderi olugturmaktadir. Viicut tarafindan alinan proteinin 2/3'sinin hayvansal kaynakil clmasi ge-
rekmektedir. Siit ve siit (rdnleri ile bu degderin ancak %30-40"1 kargilanabilmektedir. Bunun saglanmasi i¢in 5-
11 yag gocuklanmin giinde 500 mi siit, 1,3 yas ¢ocukiarinin ise 400 m! sit ve 25 g peynir tiketmeleri gerek-
mektedir. Yaghlarin protein intiyaglarint kargilayabilmeleri igin glinde 300 ml siite ve 50 g peynire gereksinim-
leri bulunmaktadir (RENNER, 1983).

1995 yili verilerine gore Diinya siit Giretiminin yaklagik %50'sini Avrupa lilkeleri %5'ini Pasifik Ulkeleri
%18'%ni Israil, Pakistan ve Hindistan gergeklestirmigtir (ANONYMOUS, 1995). Tirkiye ise aym yil diinya st
iretiminin yaklagik %2'sini Uretmigtir (ANONYMOUS, 1997).

Diinyada tretilen sitin yaklagtk olarak %20'si igme siitiine, %30'u peynire, %25' tereyagina, kalan %
251k kisim ise diger Urlinlere iglenmektedir (ANONYMOUS, 1995).

Ulkemizde ise Gretilen sitiin yaklagik %50'si ev iginde islenerek evde tilketiimekte ya da bblgesel pazara
gikariimakta, %401 mandiralarca degerlendirmekte, %10'v ise modem tesislerde iglenmektedir (ARSAN, 1989).

Konu ite ilgili yapitan galismalardan bazilar sunlardir:

RUSSELL ve GUNES (1965), Ankara gehir merkezini kapsayan anket galigmasi sonucunda ailelerin
gelirinde meydana gelebilecek %10'luk artig kargisinda; siit tiketiminin %5.7 ve yogurt tiiketiminin %4.8 ora-
ninda artacagini tespit etmiglerdir.
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Keskin ilgesindeki aileler Uzerinde yaptlan anket ¢alismas: sonucu ortalama olarak yilda 25.8 kg s,
74.9 kg yogurt, 6.9 kg peynir ve 4.6 kg tereya tiketildigi saptanmigtir (ERKUS, 1974).

Benzer bir bagka aragtirmada ise Tokat ilinde yilda kigi bagina 20.4 kg sit tiketildigi belitenmigtir (Cl-
Vi ve ark. 1993).

KONAR (1993), Adana il merkezindeki ilkokul, ortackul, lise ve Giniversite égrencileri Gzerine gergeklos-
tirdig anket gabgmasinda ogrencilerin ilkokulda %26's), ortaokulda %30, lisede %40' ve (niversitede
%17.3'Uniin her giin 1 bardak siit igtiklerini saptamistir.

TANRIVERMIS ve ark. (1993), 1990 yil itibariyle Tiirkiye'de kisi bagina yilda 161.1 kg siite egdeger
st ve siit Oriinleri, 3.7 kg peynir ve 2.2 kg tereyag tliketimi oldugunu tespit etmiglerdir.

$AHIN ve ark. (1997)'min  Adana ili kentsel alandaki ailelerin st ve siit Griinleri ahm ve tilketim davra-
niglarinin belirlenmesi amaciyla yaptiklan aragtrmaya gore; ailelerin aylik ortalama siit ve siit Griinleri tike-
timlerinin, 16.3 kg sokak sitl, 3.7 kg pastdrize siit, 7.7 kg yogunt, 3.8 kg beyaz peynir, 0.7 kg kasar peyniri,
0,8 kg tulum peyniri, 0.7 kg tereya@ ve 0.6 kg ¢tkelek oldugu belirlenmigtir,

Benzer caligma PAKSOY (1997), tarafindan gergeklestirilmig ve Kahramanmarasg ilindeki ailelerin aylik
ortalama 73 kg site egdeder sat ve sit Griinleri tikettigi saptanmigtir. Aragtirmada ayrica ailelerin geliri arttik-
¢a sut ve sit (rlinleri thketiminin de artrg gdsterdidi ve ailelerin aylik gida harcamalarinin %13.96'sini siit ve
sut Oranlerinin olugturdugdu tespit edilmigtir.

Ulkemizdeki siit tiketim miktan, geligmis Glkelere gore oidukga azdir. Bunun en bagta gelen sebepleri
arasinda gelir dagiimindaki dengesiziik, endistrilegme hizi, beslenme aligkanhd ve egitim diizeyi gelmekte-
dir. Sayilan nedenlerden biri olan farkh gelir dizeylerinin stit ve sit Grinleri tiiketimine olan etkisini incelemek
lizere tasarlanan bu galigmada, Ankara ili Kegidren ligesi Sefkat Mahallesinde ikamet eden ailelerde siit ve
s(it Grdnlersi tiketiminin degerlendirmesi yapilmigtir,

MATERYAL ve METOT

Araghrmanin birincil verilerini, &rnek olarak afinan aileler Uzerinde anket galismasi yapilarak elde edi-
len veriler olusturmaktadir. Aynca konuya iligkin aragtirma, inceleme ve istatistiksel verilerden de yararianil-
migtir.

Aragtirma alani olarak Ankara ili Kegitren ligesi, Sefkat Mahallesi ele alinmistir. Omek alanda gelir di-
zeyleri belirlenen 187 ailenin gelir gruplarina dagiim grafigi ¢izilmigtir. Grafige gére, gelirlerin gdstermis oldu-
gu dagihm gdzénine alinarak, ilki 50 milyona kadar, ikincisi 51-100 milyon arasi ve ligiinclist 100 milyonun
Gzeri olmak lizere 3 gelir grubu olugturulmugtur. Tesadifi Orekleme Yéntemi ile anket uygulanacak émek ai-
leler saptanmigtir. Bu amagla agagidaki formil kullanilarak toplam 65 drek aile belirlenmistir (GUNES ve
ARIKAN, 19-88)‘ Ornek segilen aileler oransal dagilim yéntemi ile gelir gruplanina gére tabakalara aynimigtir.

NS? n = Omek sayisi
= N = Toplam aile sayisi
(N-1)S§ + 82 82 = Standart Sapma

§? = Varyans

n

-Ornek olarak ele ahnan aileler tizerinde gergeklestirilen anket ile her bir gelir grubundaki ailelerin aylik
sUt ve st driinleri tlketimler, siit ve siit Grinlerini satin alimlarindaki davraniglan ve ailelerin tiketim harca-
malari saptanmigtir.

Ayrica gelirde meydana gelecek bir birim artigin, siit ve siit Grinlerinin toplam tiiketimini kapsayan siite
egdeger miktarda yani ayda kigi bagina alinan siit miktarinda meydana gelebilecek artisi ortaya koymak iize-
re gelir elastikiyeti hesaplanmigtir. Elastikiyet, hem formiille (ARIKAN 1985), hem de fonksiyon yardimiyla
(KOUTSOMYRANNIS 1989, AKKAYA 1990 ve OZCELIK 1994) bulunmusgtur.
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a. Formdl yardimiyla gelir elastikiyet hesab
EG = Gelir elastikiyeti
M, - M, G,- Gy M, = Birincl durumda titketilen siit miktan
X M, = Ikinci durumda tilketilen siit miktari

G, = Birinci durumda gelir miktan
G, = Ikinci durumda gelir miktar:

b. Fonksiyon yardimiya gelir elastikiyeti

Fonksiyon ile elastikiyet hesaplanmasinda regresyon analizi kullantarak agagidaki fonksiyondan yara-
landmigtir. Bu amagla; Y=b,+b, X, formundaki denklemin her iki tarafinin da logaritmas: alinmigtir. Bdylece;
logY=b,+b, log X kalibr elde edilmigtir.

Bu fonksiyonda;

logY =St ve sit trinleri tiketimi

b, ve b, = Parametre degerleri

logX, = Aile geliri

EG=

M2+M1 Gz'G1

Logaritmik kalipta b, parametresinin degeri dodrudan elastikiyet katsayisini vermektedir.
ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

incelenen Altelerin Niifus Yapisi

Anket gdriigmesi yapilan ailelerin niifus yapilan incelendiginde {Cizelge 1), %51.77'sini erkeklerin,
°,48.23'0nd ise kadinlann olugturdudu gérilmektedir. Gelir gruplanmin dagiimina bakiddijinda ise aile niifu-
su igerisinde en gok erkek oram %54.24 oranta 101 milyon ve izeri gelir grubunda yer almaktadir. En fazla
kadin orani ise %51.90 oranla gelir grubu 50 milyona kadar olan grupta bulunmaktadir.

Cizelge 1. Gelir Gruplarina Gire Aile Niifusu Egitim Durumlan
Araghrma kapsamindaki ai-
lelerin egditim durumlat incetendigin-

Gelir Erkek Kadin Toplam

Gruplar: (Milyon TL.) | Kigi % | Kigi | % Kisi | % de, ilkégretim, ortadgretim ve yik-
50 milyona kadar 1.81 |48.10 | 195 | 5190 | 376 | 100 sek ogretim gdrenlerin oranlarinda
51-100 2.13 |5323 | 187 |46.77 | 400 100 fazla bir farklilik gérilmemektedir
101+ 246 |5424 | 207 |4576 | 453 | 100 | (Gizelge 2). Aynca gelir dizeyi art-
Genel ortalama 200 |5177 | 194 |4823 | 403 | 100 | ‘kea ylksek ogrenim mezunlarinin

orani da artrnaktadir (%53.84).

Cizelge 2. Gelir Gruplarmma Gire Aile Reislerinin Eitim Duruntlari (%) Aile Gelirlerinin Harcama
- - - Gruplarina Dagilimi

Gel.ir Gruplar Itk Ogretim Orta Ofretim | Yiksek Ofretim Aragtirma kapsamindaki ai-

(Milyon TL.) (Okuryazar da) lglerde alle gelilerinin harcama grup-
50 milyona kadar 42.85 28.57 28.57 A ) ;

lanina dagihimi incelenmis ve aillele-

51-100 29.03 41.94 25.03 rin gelirlerini, en fazla %44.98'k bir

101+ 23.07 23.07 53.84 pay! gida harcamalarina ayirdiklari

Genel Ortalama 32.30 3385 33.85 tespit edilmigtir. Harcama gruplar-

min aile gelierinde aldiklan ortala-
ma pay itibariyle siralanciginda %13.82 ile egitim, %9.71 ile ulagtm, %8.30 ile giyim %6.19 ile kira harcamala-
n yer almaktadir (Gizelge 3). Aile gelirleri igerisinde en diigiik harcama payini ise saglik giderleri olugturmak-
tadir.
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Cizelge 3. Aile Gelirlerinin Harcama Gruplarina Dagihmi (%)

Gelir Gruplan Harcama Gruplan

(Milyon TL.) Egitim | Guda Saghk Kira Ulagim | Giyim Diger Toplam
50 milyona kadar | 6.32 5282 2.27 10.66 9.18 7.80 10.96 100
51-100 ‘ 16.31 4276 344 4.07 11.21 6.65 1558 100
101+ 2000 | 3763 283 4.03 6.99 13.04 1548 100
Genel Ortalama 1382 | 4498 2.94 6.19 9.71 8.30 14.06 100

Aile gelirteri arasinda gida harcamalarinin pay! en fazla %52.82 oranla en diigiik gelir grubunda olur-
ken; en az paym %37.63'lik oran ile 101+ gelir gruunda yer aldigi belirlenmigtir. Aile geliri arrtik¢a gida harca-

malarna aynlan payin azaldiJi; egitime ve giyime ayrilan payin arthdi saptanmigtir. Bu durum su sekild7e
agiklanabilir:

Gelir bliyliditkge gelirden yapilan beslenme masraflan nispeti kiiglimektedir,
Yuksek gelir grubundaki ailelerin gida maddeleri igin yaptiklan harcamalar mutlak bakimdan yiiksek,
fakat bu masraflarin genel masraf ve gelir igindeki payi ise daha disiiktir.

Gelir yikseldikge gida maddelerine harcanan miktarlann mutlak olarak gittikge artmasinin nedenleri
sunlardir:

* Ailede fertler daha gok kalori almaktadiriar.

Ailede fertler daha gesitli gidalar igin masraf yapmaktadirlar,

Kigiler ucuz kalori ve nigastali maddeler yerine, kalori maliyleti yiksek olan sebze, meyve ve et gibi
maddeleri ikame etmektedirler (GUNES, 1990).

Cizelge 4. Gelir Gruplarima Gore Konut Miilkiyet Gelir Gruplarina Gére Konut
Durumu (%) Miilkiyet Durumu
Gelir Gruplan (Milyon TL.) | Kira Kendi evi Aragtirma kapsammndaki ailelerin % 27.69' unun
50 milyona kadar 38.10 61.90 evi kira, %72.31'inin ise kendi evidir. Gelir azaldikga ki-
51-100 22,58 7742 rada oturanlarin arthi§l belidenmigtir (Cizelge 4). Tim
101+ 2308 76.92 gelir gruplarinda evleri kendisine ait olanlann orani dai-
. : e il di
Genel oralama 2760 7231 ma Yuksek olmu:‘,;tu.r B:J ::Iurum ko.nu ile ilgili diizentenen
grafikte daha belirgin gdralmektedir.

Gelir Gruplarina Gére Fert Bagina Siit ve Urinleri Tiketim Miktarlari

Fert bagina dligen siit ve st (rlinleri miktarlar incelendiginde, ayda kigi bagina ortalama 7.58 kg siit
ve yogurt, 1,38 kg peynir, 0.29 kg tereyad tiketildigi tespit edilmigtir. Sit, yogurt ve tereyag tiketiminin en faz-
la 101+ gelir grubunda, en az tilketimin ise geliri 50 milyona kadar olan ailelerde oldugu gériimektedir. Peynir
tiiketimi ise en fazla ikinci gelir grubunda ortaya gikmstir. (Cizelge 5).
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Cizelge 5. Gelir Gruplarina Gore incelenen Ailelerde Fert Bagina Siit ve Incelenen ailelerin sit ve sit
Siit Uriinleri Titketim Miktarlan (kg/ay) irinleri titketim miktarlanma iligkin
sonuglanin daha saghkh bir deger-

Gelir Gruplarn Siit-Yogurt Peynir Tereyaj lendirmesinin yapilabilmesi igin dran-
. lerin tiketim miktarlan, sit kargihg-
(Milyon TL.) Ke | % |Ke | % | K& | % | 4 covrilmigtir (Gizelge 6). Bir birim
50 milyona kadar | 5.59 | 79.14 | 122 | 17.19 0.26 367 | siitten bir birim yogurt elde edildigi
51-100 834 | 8255 | 149 | 1473 | 027 | 272 | i¢in cizelgede yogurt ile sit mikiarla-
1 ayny sutunda belirtilmigtir. Peynir

101+ 898 | 8379 | 136 |1265 | 038 | 3.56 | gruhunda; beyaz peynir, kasar pey-
Genel Ortalama 758 | 8170 | 138 | 1511 | 029 | 3.19 | niri ve tulum peynirinin toplam mik-

taran veriimigtir. Genel bir degerlen-
dirme yapildiginda
alinan siitiin en faz-
la igme sitiinden ve
Gelir Gruplan Siit-Yogurt Peynir Tereyaf Siit kargh yogurttan  {%34.60)
(Milyon TL.) ‘ (Toplam) kargilandigi, bunu
tereyad (%:34.22) ve
Kg % Kg % Kg % Kg % peynirin (%31.18) iz-
50 milyona kadar | 5.59 | 3003 | 608 | 3262 | 696 | 3735 | 1863 | 100 | 1odiGi gOrtimekdedir
Fert bagina aylk or-
51-100 834 | 37.31 7.16 | 32.03 685 | 30.67 | 22.35 100 talama sit ve sit U-
rinlerinden karsila-
nan toplam siit mik-
Genel Ortalama 758 | 3460 | 674 | 31.18 | 742 | 3422|2174 | 100 | tarnin 21.74 kg ol
dugdu tespit edilmigtir.

Geliri diigiik olan ailelerde siit ve siit Uriinlerinden sadlanan sitin en fazla tereyadindan (6.96 kg) gel-
digi; bunu 6.08 kg ile peynirin takip ettigi ortaya ¢ikmigtir. 51-100 gelir grubuna sahip ailelerde ise kargilanan
sitiin en fazla, igme siitii ve yogurttan (8.34 kg) saglandigi; bunu peynir (7.16 kg) ve tereyagimin (6.85 kg) iz-
ledigi gorilmektedir. Geliri yiksek olan ailelerde yararlanilan sitiin en fazla 9.54 kg ile tereyagindan karglan-
digy; ardindan sirastyla igme sttd-yogurt (8.98 kg) takip ettigi belirlenmigtir.

Cizelge 6. Fert Bagina Siit ve Siit Uriinleri Tiiketiminin Siite Egdeger Miktarlan (kg/ay)

101+ 898 | 3552 | 678 | 2682 954 | 3766 | 2530 | 100

Gelirin Talep Uzerine Etkisi

Tilketicilerin gelir seviyesi ile gesitli Grinlere olan talebi arasinda yakin bir iligki vardir. Fertlerin geliri ar-
tikga, ya daha fazla ma! satin almakta ya da daha kaliteli mala daha fazla 6deme yapmaktadirlar. Gelir miktan
ile gesitli tiiketim mallarina yapilan harcamalar arasindaki iligki, gelir elastikiyeti ile agtklanmaktadr.

Cizelge 7. Gelir Graplarina Gire Gelir Elastikiyetleri a. Formiil yardimiyla gelir elastikiyeti

Gelir gruplann ~ |Ortalama gelir Elastikiyetler Incelenen ailelerin geliferinde meydana gelebilecek
(Milyon TL.) {Milyon TL.) artigin s(it ve sit UrGnleri tilketimi zerine etkisini belirle-
50 milyona kadar, 41.5 092 mek amaciyla gelir elastikiyetleri hesaplanrugtir. Bunun
51-100 83 0.96 icin en disiik ve en yiksek gelire sahip gruplarnn ortalama
101+ 139 119 gelirleri hesaplanmigtir. Verilmis olan ikinci gelir grubunun

ortatama gelirinin yarisi (83 milyon), en distik gelir grubunun ortalama geliri olarak kullarulmigtir (41.5 mil-
yon). En yiiksek gelir gurubu igin 139 milyon ortalama gelir olarak ele alinmigtir (Cizelge 7).

Gelir seviyesi arttikga, gelir elastikiyetinde de artig gdzlenmistir. Ornegin, gelirin %10 artmast kargisin-
da diigik gelir grubunda sit ve siit Girinteri tliketiminin %9.2 oraninda artmas: beklenirken; ylUksek gelir gru-
bunda bunun %11.9 oramnda artig gdstermesi beklenmektedir.
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Gelir seviyesi digik olan aileler yalnizca Beyaz peynir tiketirken ve sokak siitline egilim olurken geliri
yliksek olan ailelerde Beyaz peynir ile birlikte difler peynir ¢esitleri de tilketiimekte ve sokak siitii titketiminin
yanl sira pastorize siite olan egilim artiy gostermigtir.

b. Fonksiyon yardimiyla gelir elastikiyeti

LogY =by + by log Xa
=1.11 + 0.4161logX;

Bu sonuglar itibariyle gelirin hig artmadigi var sayilirsa st ve Orhnleri tiketimi %1.11 oraninda artacak-
tir. Diger kosullar sabit kalmak gartiyla, gelirdeki %1 birimlik arhg sit ve mamdilleri tiiketiminde %0.416'k bir
artig saglayacaktir. Ornegin gelirin %10 artmasi sonucunda siit ve siit Griinleri tiiketimi %4.16 oranida arhg
gdsterecektir. Ayrica analizde R? degeri %11.8 bulunmustur. Buna gdre siit ve st Griinleri tikketimi yalnizca
%11.8 oraninda gelire bagh olurken %88.2 oraninda diger fakttrlere bagl olmaktadir.

incelenen Ailelerin Siit ve Siit Uriinlerini Satin Aima Davraniglan

Gelir Gruplarina Gére Sit Satin Alma Sikhklan

Ailelerin sit alim sikhiklanna iligkin Cizelge 8 incelendiginde, %33.33'Unln ginlik %14.71'inin haftada
2-3 kez, %42.18'inin haftada 1 kez ve %9.78'inin 15 glinde 1 kez satin aldi§) tespit ediimigtir. Biitiin gelir grup-
lar igerisinde en fazla s(t alimlarinin, haftada bir kez yapilcidi belirlenmigtir.

Cizelge 8. Gelir Gruplarina Gire Siit Satin Alma Sikhklari (%) Gelir Gruplanna Gére Peynir Sa-
tin Alma Siklhikian
Ailelerin peynir alma sikliklarina

Gelir Gruplan Giinliik | Haftada | Haftada|15 giinde| Toplam

Milyon TL. 23kez| 1k 1k .
(Milyon TL.) il Dok °z bakildiginda, %37.37 oran ile en fazla ay-
50 milyona kadar | 2727 | 18.18 | 4243 | 12.12 100 . .

da bir kez, ikinci olarak haftada 1 kez
o100 3673 | 1224 | 1082 1 102) | 100 {%31.62) ve Gglnclt sirada 15 ginde 1
101+ 3500 | 1500 | 4500 | 500 | 100 o ¢ 9

kez (%20.65) alindigt Cizelge 9'da goril-
mektedir. 101+ gelir grubunun %61.53'l0k
bir pay ile ayda bir kez peynir satin aimasiyla en yiiksek degere ulagtii belirlenmigtir. haftada bir kez alanlar
igerisinde en ylksek payt 51-100 grubundakiler almigtir.

Genel Ortalama 3333 | 1471 | 4218 | 9.78 100

Cizelge 9. Gelir Gruplarna Gire Peynir Satin Alma Sikhiklar: (%) Gelir  Gruplarina
Gore Tereyag Satin Alma

Gelir Gruplan | Giinliik| Haftada| Haftada|15 Giinde | Aylik | Yulk | Top. S"‘"k"g;m gruplana gore

(Milyon TL.) 2-3Kez} 1Kez | 1Kez ailelerin tereyag satin alma
sikliklarina iligkin Cizelge 10

50 milyona kadar - 3.85 1923 | 23.07 | 46.16 7.69 100 deferlendirildiginde, en faz-

‘ la %83.33 cran ile 101+ ge-
51-100 - - 4681 | 2766 | 2128 | 425 1001y grubundakilerin aldig sap-
101+ _ | 769 | 1539 -~ le1s3 | 1530 | 100 | tAnmistin Diger yandan te-

reyaginin her (¢ gelir grubun-

Genel Ortalama — | 278 | 3162] 2065 {3737 | 758 | 100 | da daen gok ayda bir kez
sabin alindht goriiimektedir.
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Cizelge 10. Gelir Gruplarina Gore Tereyag Satm Alma Sikhklan (%)

Gelir Gruplan Haftada 1 | 15 giinde | Aylhk | Yilhk | Toplam
(Milyon TL.) kez 1 kez

50 milyona kadar 6.67 - 60.00 | 3333 100
51-100 417 417 |79.16 | 1250 | 100
101+ 8.34 833 8333 - 100
Genel Ortalama 582 3.65 7380 | 1673 100

Cizelge 11. Gelir Gruplarma Gire Yogrut Satin Alma Sikhklari (%)

Gelir Gruplan Haftada Haftada 15 giinde Toplam
(Milyon TL.) 2-3 kez 1 kez 1 kez

50 milyona kadar 1428 78.57 7.15 100
-51-100 6.90 7241 2069 100
101+ - 9230 7.70 100
Genel Ortalama 7.90 7838 1372 100

Cizelge 12. Gelir Gruplanna Gore Siit Satm Alma Sikhklar1 (%)

Gelir Gruplan Siit Toplam
{Milyon TL.} Seyyar Bakkal Market

50 milyona kadar 4571 . 858 4571 100
51-100 52.08 25.00 2292 100
101+ 47.37 1578 36.85 100
Genel Ortalama 49.08 17.85 33.07 | 100

Cizelge 13. Gelir Gruplarina Giire Ailelerin Peynir Satin Alma Yerleri %

Gelir Gruplan Peynir Toplam
{Milyon TL..) Bakkal | Market | Koy | Diger

50 milyona kadar | 7.69 6539 | 1538 | 11.54 100
51-100 3.03 90.90 6.07 - 100
101+ - 7333 | 2667 - 100
Genel Ortalama 393 79.14 1320 | 3.73 100

Gelir Gruplarina Gdre Yogurt

Satin Alma Sikhklar

Ailelerin yogurt alma sikilklari-
na iligkin gizelge incelendiginde yogur-
dun en fazla (%:73.38) haftada bir kez,
en az ise (%7.90) haftada 2-3 kez alin-
digi gorilmektedir {Cizelge 11). Hafta-
da bir kez alanlann en fazla 101+ gelir
grubundakiletin, 15 giinde bir kez alan-
lann ise en fazla 51-100 gelir grubun-
dakilerin oldugu anlagiimaktadir. En
sik yani haftada 2-3 kez yofurt satin
alanlann (%14.28), en digiik gelir gru-
bunu olugturdugu saptanmigtir.

Gelir Gruplarina Gore Sit

Satin Alim Yerleri

Sit alim yerleri incelendidinde,
ailelerin %49.08'inin seyyar saticilar-
dan, 9%33.07'sinin  marketten ve
%17.85'nin de bakkaldan satin aldik-
lan ortaya gikmugtir. Seyyar saticilar-
dan en fazla st alimi 101+ gelir gru-
bunda gbralmektedir. SUt alimlarni
marketten yapaniann ise en fazla di-
sk gelir grubundakilerin oldugu belir-
lenmigtir (Clzelge 12).

Gelir Gruplarina Gore Peynir

Satin Alma Yerleri

Inceienen ailelerin peyniri en
¢ok marketten (%79.14) satin aldiklari,
bunu kéyden getirenler ve bakkaldan
alanlar izlemektedir. Gelir arthikga bak-
kaldan satin alma orani azalirken, kéy-
den temin etme orani artmaktadir (Ci-
zelge 13). Genel bir dederlendirme ya-
pildiinda 101+ gelire sahip olan aite-
lerin bakkaldan hi¢ peynir satin alma-
dildar), diigitk gelir grubundakilerin ise
daha fzala bakkala yéneldikleri saptan-
mugtir.

Gelir Gruplarina Gére

Tereyadt Satin Alma Yerleri

Ailelerin tereyag satin aldiklan
yetler incelendiginde (Gizelge 14), tim
gelir grubundakilerin bakkal hi¢ tercih
etmedikleri, %70.25 orani ile en fazla
marketten aligveris yaphklan gorGl-
mektedir. Gelir miktar azaldik¢a tere-
yagini kdyden temin edenlerin orani
artig gostermektedir,
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Cizelge 14. Gelir Gruplarma Gore Ailelerin Tereyag Satin Alma Yerleri % Gelir Gruplarina Gére Ailelerin

Gelir Gruplan Peynir Toplam Yogurt Satin A!_ma._ Yert'eri ) .

(Milyon TL.) Bakkal Market Koy . Anket gorglimesi 'yapilan allleerm

yodurt satin alm yerlerine bakildiginda

50 milyona kadar - 42.85 57.15 100 tiim gelir grubundakilerin en fazla market-

51-100 _ 2333 1667 100 ten allgverl§ yaptiklare gorulmektedlr. Bak-

: kaldan yogurt alantarin ise en fazla

101+ - 8333 16.67 100 {%22.22) diiglk gelirli ailelerde oldugu
Genel Ortalama - 70.25 2975 100 anlagimaktadir (Gizelge 15).

Gelir Gruplarina Gore Ailelerin
Siit Amindaki Amaglar:
Gelir Gruplar Yogurt Toplam , cy?'lf;il;elzer tarafl.?dan sfatlln .ahnan”si]"-
. S lin %37.72 orani ile en fazla igme lstd
Milyon TL. Bakkal Market D A
(MilyonTL.) arke iger olarak tiiketildigi; bunu %38.34'liik pay ile
50 milyona kadar 2222 66.66 11.12 100 yogurdun izledigi saptanmigtir. Gizelge 16
incelendiginde, gelir yhkseldikge igme siitii

Cizelge 15,  Gelir Gruplarina Gore Ailelerin Yogurt Satin Alma Yerleri (%)

>1-100 6.67 66.66 26.67 100 tiketim oramimin da arttigi; buna kargihk
101+ 11.11 66.66 2223 100 yogurt yapmak i¢in alinan 0Ot oranmda

azalma oldugu gérilmektedir. Ele alinan
Genel Ortalama 12.58 66.66 2076 100 ailelerin % 11.70'inin aldiklan st gocuk

beslenmesinde kuliandiklari saptanmigtir.
Cizelge 16. Gelir Gruplarmma Gire Ailelerin Siit Ahmmdaki Amaglan (%)

Satin Alma Amaglan Ailelerin SiGt Abmlanna Etki
Gelir Gruplar: iemek f¢. | Yogurt | Cocuk [Diger* | Toplam| Eden Faktorler
(Milyon TL.) yap. igin{ bes. igin Cizelge 17 incelendiginde ailelerin

- st ve st Granlerini satin alirken dncelikli
SO milyonakadar | 2188 | 5000 | 1875 | 937| 100| garak tazelige (%51.78) 6-nem verdikleri,
51-100 42.30 36.54 3.35 17.31 100 bunu temizligin (%39.11) izledigi gérillmek-
101+ 52.38 23.81 19.05 476 100 tedir. SGt ve Grlnlerinin fiyatina dikkat

edenlerin en fazla 51-100 gelir grubunda-
Genel Ortalama 3772 3834 | 1L70 | 1224 100 kilerin oldugu (%:9.10) saptanmigtir,

Cizelge 17.  Gelir Gruplarma Gire Ailelerin Siit Uriinlerini Satin Alma Ailelerin Sut ve St Urinlerini Fi-

Davraniglarma Etki Eden Faktirler (%) yat Bakimindan Degerlendirmeleri
Anket uygulanan ailelerin
Gelir Gruplan Satin Alma Davramsina Etki Eden Faktbrier %56.92'si stit ve GrOnlerinin fiyatlarim pa-
{Milyon TL.) Tazelik | Temiziik | Fiyat | Bul.bilme Toplam|  hall, %41.54'0 normal, %1.54'0 ucuz bul-
50 milyona kadar | 52.63 3948 =80 — 100 mugiur. Gelir azaldikga fiyatlan pahalt bu-
lanlarin orani (%76.20) artmistr (Gizelge
51-100 5272 | 3818 | 9.10 - 100 | 18). Ailelerin buyiik bir gogunlugunun sit
101+ 48.14 4075 741 370 100 ve {irlinlerini pahal olarak gdrmesi, gelir
artisiyla birlikte siit ve Griinleri tilketiminin

Genel Ortalama | 5178 | 3911 | 837 | 074 100] e artacagimin bir gdstergesidir.

Ailelerin Siit ve Siit Uriinlerini Satin Alma Davraniglaninda Markaya Olan Baghliklar

Incelenen ailelerin siit ve Griinlerini satin alirken %72.31'lik bir pay ile markaya dikkat ettikleri saptanrgtir, Ge-
lir miktan arttikga markaya olan bagimlilik da artmaktadir. Buna kargilik markaya énem vermeyenlerin en fazla digik
gelir grubunda oldugu belilenmigtir. Stt ve stt {ifiinlerinin markasina satin alma aninda karar verenlerin orant %4.62
clup bu oran en fazla 101+ gelir grubunda gériimektedir (Gizelge 19).
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Cizelge 18, Gelir Gruplarina Gére Ailelerin Siit ve Uriinlerini Fiyat SONUC ve ONERILER
Bakimindan Degerlendirmeleri (%)

- - Kecidren ilgesinde sit ve sit rinleri ti-
Gelir Gruplart Kriterler ketimi ile gelir diizeyi arasinda yaken bir iliski bu-
(Milyon TL.) Pahali | Normal | Ucuz | Toplam lunmaktadir. Incelenen aileler, geliderinin yakla-
50 milyona kadar 76.20 23.80 - 100 §ik %45 inin gida harcamalarina ayirmaktadir-
51-100 ‘ 45.16 54.84 — 100 lar. Gelir seviyesi iikseldikge, aile gelirlerinden
101+ 53.85 846 | 760 100 gidaya aynlan pay azalmig, diger harcama
Genel Ortalama 56.92 4154 154 100 gruplarina ayrilan pay artma géstermigtir, Ayr-

ca gelirde meydana gelen artigla siit ve sit
. urtinlerinin tiketimi artmig ve buna badh olarak
Cizelge 19. Gelir Gruplarima Giire Ailelerin Siit ve Urilinlerini Satm Al giit {rinlerinden kargilanan sit miktarinda da

ma Davramglarinda Markaya Baglihklar: (%) artik kaydedilmigtir. Hesaplanan gelir clastikiyeti
sonucu gelirin %10 arimas! kargisinda sit ve

Gelir Gruplan Riterler siit Griinler tiketiminin %4.16 artig gosterecedi

(Milyon TL.) A* B* | C* | Toplam Jramen o ¥ goslereced|
. tespit edilmigtir.

30 milyona kadar 66.67 3333 - 100 Uriintin taze olmasi ve hijyen kogullarini

51-100 7097 2580 ; 323 100 saglanmast ele alinan ailelerin satin aldrklar

101+ 84.62 - 1538 100 Uriinde aradiklan en énemfi dzelliklerdir. Aym za-

Genel Ortalama 72.31 2307 | 462 100 manda taketiciler ahg-veris sirasinda belirli bir

markaya dikkat etmekte, sit ve siit Orlinlerini fiyat
agisindan pahah bulmaktadifar.

Goriigiilen ailelerin bliyik bir kismi yogurt yapmak amaciyla sokak sttgilerinden sit almaktadirlar. Aileler
evde kendilerinin yodurt yapma nedeni olarak sokak sUtlinin daha ucuz olmasini belitmiglerdir. Ayrica hazir yo-
Jurtlarda katki maddesi bulundu@una inanan ailelerin olduu da saptanmigtir. Satin aldiklar: pastérize sitin ise
dnemli bir kismini igme sUti olarak ve gocuk beslenmesinde kullanmaktadiriar.

~ Sagliki nesiller yetistirmek, yurtici talebi artimak amaciyla siftiin besleyici deferi konusunda dzellilde televizyon ve ba-
sinda egjitim ve tanitm programlan diizenlenerek aileler bu konuda bilinglendiriimelidir, Glinkd yapilan caligmannizda, ailelerin
edjitim diizeyleri arttikga sit konusunda daha bilingli olduklan ve siit ve sit tirinlerini daha fazla tikettikleri belidenmigtir.

Yukanda sayilan énerilerin dogrultusunda kolay bulunur, kaliteli ve makul fiyatlarda, degisik gekilterde lreti-
lip tiketiciye sunuimak Gzere Griin gegitliliginin artirnimasi, tketicinin kalitesiz Grinlerden korunmasi ve tim bunla-
ra yonelik reklamlara agirlik verilmesi bilingli bir sit tiketimini artiracakdtir.

Diger yandan ailelerin gelir diizeyindeki iyilesmelerle tilketim miktarinda da olumiu gelismeler clacaktir. Nii-
fus ve gelir artigina paralel olarak ortaya gikacak talep artisina kargilik, tretim de belirli oranlarda artinlarak, $zel-
likle uygun fiyat politikalariyla sit tiketiminde artig saglanabilecekdir.

A: Markaya dikkat etme B: Markaya dikkat etmeme C: Satin alirken karar verme
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