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‘fislami bir moda dergisi 6rneginde moda ve tesettiir: Ne tiirden bir birliktelik?”
Llknur Mese”

Tiirkiye 'de magduriyetten iktidar olmaya giden siirecte Islami kesimin siyasi, ideolojik ve kiiltiirel

anlam ve itibar yiikleyerek insa ettigi basortiisii, Islami tiiketim piyasasimn gelismesiyle 2000°li yillarda
bir moda ve tiiketim nesnesi haline gelmistir Bu makalede, tesettiiriin metalasmasina érnek teskil

edecek Islami bir moda dergisi olan Aysha’min Ocak 2013 ile Mayis 2014 arasindaki ilk on yedi sayis
incelenmigtir. Dindar-muhafazakar orta ve iist sinif ¢alisan veya ¢alismayan kadinlara seslenen Aysha,
diger sekiiler moda dergilerinden mankenlere basortiisii giydirmeleri ve din icerikli yazilara yer

vermeleri nedeniyle ayrilmaktadr. Dergideki pahali ve gosterisli tesettiir giyime, kadin ve din

konusundaki yazilara baktigimizda hem Islami ilkelere hem de modanin taleplerine uygun “seckin bir
tesettiir kadin giyimi” nin tiiketicilerine sunuldugunu soyleyebiliriz. Dergi tesettiir giyim sektorii ile
tiiketicileri bulusturan, hatta sinifsal ve estetik zevkler dogrultusunda onlari sekillendiren bir isleve
sahiptir. Bu anlamiyla dergi moda aracihigiyla Islami kesimi modern yasamla biitiinlestirirken, aym
zamanda seckin bir kimlik sunarak ayristirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Aysha dergisi, Islami moda, tesettii, moda ve kadin

Fashion and veiling: What kind of togetherness? The case of an Islamic fashion magazine

In the process leading from victimization to power, the veil constructed by attributing politics,
ideological, and cultural meanings and prestige has become an object of fashion and consumption
thanks to the development of an Islamic consumer market during the 2000%. In this article, the first
seventeen issues of the Islamic fashion magazine Aysha between January 2013 and May 2014 will
establish a precedent to the commodification of veiling. Aysha addresses a devout-conservator middle
and upper class and is different from other secular fashion magazines because it includes models with
headscarves and columns with religious content. When we look at the expensive and flashy clothing,
and writings about women and religion in a fashion magazine, we can say that “a distinguished veiling
dress” that is convenient in terms of Islamic rules and demands of fashion is presented to its consumers.
The magazine brings together veiling industry and consumers, and even shape them in accordance with
class and aesthetic pleasures. In this sense, while the magazine entegrates Muslims with modern life
through fashion, at the same time it decomposes them by offering an exclusive identity.

Keywords: Aysha fashion magazine, Islamic fashion, veiling, fashion, women.
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Giris'

David Chaney Yasam Tarzi adli kitabinda, modaya uygun big¢imlerin uyumculugu oldugu kadar mubhalif bir
tutumu da ifade ettigini gozden kacirmamak gerektigini soyler (1999, 145). Acaba zengin miisliiman iilkelerde
ve Avrupa’daki miisliimanlar arasinda yayilmakta olan Islami giyim modasin1 boyle degerlendirmek miimkiin
miidiir? Yani Islami giyim modasi kapitalist tiikketim sistemine entegre olarak m1 muhalif olmay: ifade eder? Bu
makalede inceledigim Islami bir moda dergisi olan Aysha’da (Mayis 2014), FERACEM adli firmanin (Islami bir
dis giyim olan feracenin iireticisi) CEO’su ile yapilan roportajda belki de bu sorularin cevabini bulabiliriz. “Peki
neden Ferace son 10 yilda hem Tiirkiye hem de diinyada yiikselise gecti?”” sorusuna sdyle cevap veriyor: “11
Eylil saldirilarindan sonra, tiim diinyada miitedeyyin kesime yapilan baskilara bir baskaldiri demek miimkiin.
Son donemde Tiirkiye, Malezya gibi Miisliiman {iilkelerdeki ekonomik gelismeye paralel olarak, miitedeyyin
kesime kazandirilan ¢zgiiven ve Miisliiman kadinlarin daha modern ve rahat kiyafetler tercihi siralanabilir...”?
Burada “bagkaldir1”, “ekonomik gelisme”, “6zgiiven” ve “modern” kelimelerinin ayni sdylemde bir araya gelisi
tesadiifi degildir. Ayn1 zamanda bu ifade Tiirkiye’de Islami moda dergilerinin ortaya ¢ikisini hazirlayan tarihsel
stirece atifta bulunmaktadir.

Bastaki sorulara cevap verecek olursam, Tiirkiye’de Islami kesim baglamida moda ile muhalif tutum
arasinda tam anlamiyla Ortlismese bile kismi bir iliski oldugunu sdyleyebilirim. Cilinkii Cumhuriyet’in
kurulugsundan beri kamusal alanda smirli bir varliga ve laik kesim karsisinda ikincil bir konuma sahip
olmuslardir. Bundan dolay1 ekonomik ve siyasi yonden gii¢lenerek kendilerine itibarli bir konum kazandirmaya
calismiglardir. Hatta kendi iclerinde dahi geleneksel ve diisiik statii gostergesi olarak gordiikleri dindar giyim,
davranis ve yasam sekillerine muhalefet etmislerdir. Bu yolda moda muhalefet araglarindan biri olmustur.
Islami giyim sektrii moda yoluyla yarattig1 sik ve pahali yeni tasarim Islami giyimi seckin bir statiiye sahip
kilmaya c¢alismistir. O zaman, Islami giyim sektorii piyasaya entegre olarak kendi muhalif tutumunu ortaya
koymustur diyebilirim. Fakat buradaki entegre olma ifadesini birinin digerine teslim olmasi anlaminda degil de
piyasa ile Islam’in karsilikl1 olarak birbirlerini etkilemesi anlaminda kullantyorum.

Bu makalede, inceledigim Islami moda dergisinden yola ¢ikarak piyasaya entegre olmanin tesettiirii
metalagtirdigini, hem tesettiirin ilkelerine hem de modanin arzularina uygun yeni bir seckin tesettiir kadin
giyiminin sunuldugunu, derginin bu anlamryla islami sektér ile miisteriler arasinda koprii islevi kurdugunu 6ne
siirmekteyim. Hatta dergi bunun da &tesine gecip stk ve pahali olan kiyafet tasarimlart ile orta (hatta ortanin
iistli) ve iist sinif kadinlara hitap ederek segkin bir miisliiman kadin kimligini sekillendirmektedir.

Tiirkiye’de, Avrupa’da ve cesitli miisliiman iilkelerde Islam, tesettiir, piyasa, moda, kadin ve tiiketim
arasindaki iligkilere dair zengin bir literatiir mevcuttur (Abaza 2007; Balasescu 2005; 2007; Gokariksel ve
Secor 2008; 2010; Jones 2007; 2010; Lewis 2010, Moors 2007; Osella ve Osella 2007; Sandik¢t ve Ger 2002;
2007; Tarlo 2007; 2010a; 2010b), fakat Tiirkiye’de ¢ikan Islami moda dergileri baglaminda literatiir heniiz
yeteri kadar olusmanmustir. Onun da sebebi, islami moda dergileri piyasasmin 2011 gibi oldukca yakin bir tarihte
baglamis olmasidir. Bu makalede Aysha dergisinin Ocak 2013 ile Mayis 2014 arasinda ¢ikan ilk on yedi sayisini
inceleyerek din, kadin, tesettiir ve modaya dair bakiglarin1 ortaya koymaya ¢alistim. Boylece makale literatiire
bir nevi katki saglayabilir.

islamc1 Hareket ve Tesettiiriin insasi

Islamcilik Osmanli Devleti’nin gerilemesini durdurmak amaciyla baslattig1 modernlesme hareketi icinde ortaya
¢ikmis, “hem batililagalim hem de miisliiman kalalim” (Kara 2001) seklinde bir formiil gelistirmis dini ve siyasal
bir proje/kimliktir. Bu nedenle Islamc1 sdylem dénem olarak da muhteva olarak da modern, modernlestirici,
ideolojik ve biiyiik olciide sekiiler bir soylemdir (Kara 2004, 41).

Ali Bulag’m ilk nesil islamcilik olarak degerlendirdigi on dokuzuncu yiizyil Islamciligi ve islamcilart
hem siyasi hem kuramsal diizeyde Osmanli Devleti ile birlikte tasfiye edilmistir. 1950-2000 yillar1 arasinda
tekrar canlanan ikinci nesil Islamcilik temel ¢ikis noktalarindaki ortakliga ragmen bir énceki Islamciligin devanu
degildir. Ciinkii kendi seleflerinden farkli olarak “kurucu” bir misyonla ortaya ¢ikmistir ki bu misyon sadece
Islami Devleti degil, ayn1 zamanda Islami bir toplumu da kurma talebindedir (2004, 48-49). Ozellikle 1980’lere
gelindiginde Islamcilig: kiiltiirel, siyasi ve ekonomik yénden besleyen goklu gelismeler yasanmustir. Miisliiman
iilkelerde Islamciligin 6nemli yazarlarinin kitaplarinin Tiirkceye ¢evrilmesiyle Tiirkiye islamciligi, Islam’mn
kamusal alana tasinarak islami bir renge biiriindiiriilmesi ve “Islam alemi” fikriyle tamsmistir (Caha 2004, 477).
Ikinci énemli geligme biitiin diinyay: etkisi altina almaya baslayan kiiresellesme olgusuyla birlikte baslayan
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Ozal’m neo-liberal ekonomi politikalarmin laik sermaye karsisinda Islami sermayeyi giiglendirmesidir. Onun
amact; “misliiman kapitalistleri, isadamlarini ve kiigiik tiiccarlar1 Bati merkezli kapitalizm ile daha siki1 baglari
olan laik burjuvazi ile rekabete sokarak piyasay1 canlandirmakt1.” (Navaro-Yasin 2012, 232). Ozal’m siyasi ve
kiiltiirel liberalizminin etkisiyle ve bazi cemaatlerin destedi ve tesvikiyle Islami sermaye sadece ekonomide
degil, egitim, saglik, radyo, televizyon, tatil, kiiltiir ve sanat gibi birgok alanda kendi sektoriinii olusturup
buralarda ivme kazandi. Diger bir gelisme, modernizmin meta anlatilarina elestiri olarak ortaya c¢ikan
postmodernizmin ve ‘ara yerdelik’, ‘melezlik’, ‘maduniyet’ ve ‘farklilik’ kavramlariyla postkolonyal
tartismalarmn {slamciligin modernizmle olan ihtilafli iliskisinde Islamcilik sdylemi lehine kavramsal ve teorik bir
zemin yaratmasidir.® Biitiin bu gelismeler 2000°li yillarda baglayan, birey, ¢ogulcu toplum ve sivil inisiyatif
kavramlar etrafinda sekillenen iigiincii nesil Islamcilig1 ortaya ¢ikarmustir (Bulag 2004, 49).

1980°li yillarin baslarinda islame1 hareket, Tiirkiye’nin biiyiik iiniversitelerinde okuma hakki kazanan
ama bagortiisii yasagi nedeniyle bu haktan mahrum kalan geng kizlarin protestolarinda goriiniirlik kazanmustir.
Tipki Kemalist modernlesme projesinde oldugu gibi islamci hareket iginde de kadinlar kamusal alanda hareketin
goriinen yiizi, aktorleri olmuslardir. Aslinda kadinlarin basortiileriyle kamusal alanlarda var olma talebiyle siyasi
aktorliigii Tiirkiye’de hem modernizme hem de geleneksel islam anlayisina bir meydan okuma olmustur. Ciinkii
her ikisi de basortiilii kadinlar1 ev i¢i mekanlara ve aile i¢i rollere hapsetmesi noktasinda paralellik
gbstermektedir. Dini kimligin bir simgesi olarak ortiinme, Islamc1 kadinlarin modern toplumsal sistem icinde
kimlikleriyle itibarli bir yer edinme taleplerinin ve g¢abalarimin sonucu olarak degisen anlam ve isleve sahip
olmustur. Bu siirecte kirsallik, geri kalmislik ve egitimsizlik ile baglantilandirilan basortiisii yerine kentli,
modern ve egitimli kadinlarin 6zelligi olarak tesettiir ortaya ¢ikmistir. Yeni bir ortiinme bi¢imi olarak tesettiiriin
“yiiksek dinsel ahlakin ve kimligin 6gesi olma” (Ilyasoglu 1994, 107) yoniinde bir anlam kazanarak hem
laik/cagdas kadin hem de geleneksel basortiili kadin karsisinda bir ‘itibar’ simgesi haline getirilmesi
amaglanmistir. Bunun yani sira tesettiir miisliiman bireyselligi gelistirmenin giiclii bir araci olarak kullanilmistir
(Kose 2011, 843). Boyleye tesettiirlii kadm icin Islamc1 hareket sekiiler kamusal yasant1 ve Islam igindeki ‘6teki’
konumunu sorgulamasi ve agsmaya ¢alisma yoniinde pratikler gelistirmesi i¢in bir imkan olmustur. Bu sayede bir
grup entelektiiel Islame1 kadin, kitaplar veya cesitli gazete ve dergilerde yazilar yazarak Islam’da kadinin
konumunu tartigsmaya ve sorgulamaya agmislardir (Tuksal 2012).

Tesettiir yeni anlamiyla kentsel ve modern bir olgudur; bir yandan dinin kadina koydugu kurallarin,
namusa iliskin kodlarin, kadin-erkek arasindaki sinirlarin, diger yandan siklik unsurunun, farklilik ve bireysellik
talebinin, okumus olmanimn ve kentli yasam tarzinin bir simgesidir. Bu 6zellikleriyle tesettiir Islamc1 kimligin
kiiltiirel ve siyasal bir simgesi oldugu gibi Islamci ticari ve ekonomik piyasanmn da tiiketim nesnesi haline
gelmistir. Tesettiirlin ticari bir nesne olarak yiikselisinin altinda, yukarida da deginildigi gibi, Tiirkiye nin piyasa
ekonomisine eklemlenmesinin ve Islami bir burjuvazinin ortaya ¢ikmasinin birlikteligi yatmaktadir. Tesettiiriin
bu yeni anlamiyla ilgisi olmayan birinci nesil tesettiir siyasal Islam’la sik1 baglar1 olan modellerdir. Sade, siissiiz
ve basit desenli modeller kadina iliskin sert, baglayici ve biitiinsel bir iffet/edep anlayisini ifade eder. Halbuki
ikinci nesil tesettiir, “pazarlama tekniklerinin 6n plana ¢iktig1, kullanicinin maneviyatina yogunlasmaktansa daha
¢ok taleplerine dnem veren daha profesyonel bir mantigin iiriinleridir.” (Haenni 2014, 40).

Tesettiir ve moda kavramlarinin yan yana gelmesi ilk kez 1995’te Tekbir Giyim tarafindan yapilan
tesettiir defilesiyle baglar. 1980°li yillarda o6zellikle kadin dergilerine verilen manto, pardosii ve bagortiisii
reklamlarinda el ile ¢izilmis illiistrasyonlardan, 1990’11 yillarda yiizleri makyajli ama viicut dili ile mazbut bir
goriintil sergileyen Tekbir Giyim’in ilk tesettiir kataloglarina, oradan da yine ayni firmanin 2000’li yillarin
basindaki, makyajli ve viicut dilini 6ne c¢ikararak “ben buradayim™ vurgulayan fotograflarla bezenmis
kataloglarina dogru bir degisim yasanmistir (Barbarasoglu 2006, 126-129). Tekbir gibi tesettiir ile moday1
birlestiren biiyiik firmalar sadece giyim satmadilar, o giyim aracilifiyla tesettiirlii bir kadinin nasil gériinmesi
gerektigine dair bir imaj ve kimlik de sattilar. Tekbir Giyim’in ortaklarindan Mustafa Karaduman, kadinlarin
tesettiirden giizel goriinmedigi icin sakindiklarini, halbuki hem islam’a uyup hem de modaya uygun ve giizel
goriinebileceklerini kanitladiklarimi sdylemistir. Amaglarinin sadece Tiirkiye’de moday1 etkilemek degil, diinya
modasina damga vurarak tesettiirii biitiin diinyaya yaymak oldugunu belirtmistir (Navaro-Yasin 2012, 243). Bu
goriismeyi yapan Navaro-Yasin’a gore, “aslinda tiirbani tretenler Kemalist devletin modernist hedeflerini
gerceklestiriyorlardi. Kadinlar tiirban takarlarsa, hem kapanip hem de ¢agdas olabilirlerdi. Bu belirli tip (dini)
modernlik olacakti, fakat bu yine de modernlik (kapitalizm) idi.” (2012, 245). Karaduman’in tesettiirii biitiin
diinyaya yayma hirs1 Islamlastirma siirecinin bir pargasi oldugu gibi ayni zamanda modernlesme ve
kapitalistlesme stirecinin de bir pargasidir. Ciinkii giiniin modasiyla ve giizellik dl¢iitleriyle dinselligin kendisi ve
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dinsel triinler kamusal alana entegre olmakta ve bu alan igerisindeki ¢esitli diinya goriisii ve triinlerle her gegen
giin daha da uyusmaktadir. Haenni’ye gore, kamusal alanin araciligina basvurmak tarafsiz bir tutum degildir ve
piyasa kaynakli en az iki sekiilerlesme senaryosu igerir. Ilk olarak daha fazla iiriinii daha fazla tiiketiciye satmay1
hedefleyen ekonomik mantik ister istemez sunulan iirtinlerin “dinsel renklerinin” solmasi1 sonucunu doguracaktir
(2014, 61). Cinki kitlesellesme istegi piyasanin kurallarina gore hareket etme zorunlulugunu dogurur.
Dolayisiyla “artik cezbederek ikna etmeli...yayillan mesaj giiniin sartlarina uygun hale getirilmelidir.
Karsiliginda 6denecek bedel ise, kitle kiiltiiriiniin islami alan igerisine sizmasidir.” (Haenni 2014, 56). ikinci
olarak, ekonomik mantigin sadece dindar kesimi degil, dini duyarliliklar1 belirgin olmayan kesimi de
hedeflemesinden dolay1 bazi dinsel simgelerin kismi sekiilerlesmesi s6z konusu olacaktir (Haenni 2014, 53-54).
Her iki sekilde de dinselligin ve dinsel iiriinlerin yayginlastiritlmasi piyasanin isleyis kurallarina tabi olacagindan,
hem din hem de piyasa bu etkilesimden degiserek cikacaklardir. Piyasa Islamlasirken (ama bu bildigimiz
anlamda bir dinsellik degil, anlamdan ¢ok simgenin/gdsterenin éne ¢iktigi zayif bir dinsellik) Islam da piyasanin
mantigini, ilkelerini, araglarini ve diislerini daha ¢ok kabullenip i¢sellestirecektir. S6z konusu olan dinsel olanin
piyasaya itaat ettigi bir tabiiyet iliskisi degildir, verili kamusal alan i¢inde Islami bir “alt alan-tiirev-uzant”
yaratmaktir (Haenni 2014, 43). Bu siireci nasil adlandirirsak adlandiralim, ama¢ modernlesmeye ve kapitalizme
tiimden bir kars1 ¢ikis degildir. Artik Islam ile piyasa arasinda geri dondiiriilemez bir eklemlenme/uyumlasma
s6z konusudur.

Aysha Dergisi’nin Analizi

Yontem ve Veriler

Tiirkiye’de ilk Islami moda dergisi Haziran 2011°de yayimlanmaya baslayan Ala dergisidir. Sonra sirastyla
Hesna, Enda, Sems-i Tuba, Ikra ve Aysha dergileri yayrmlanmigtir. Bu makalede “Yasam ve Stil” alt baghgiyla
Ocak 2013’te yaymmlanmaya baslayan Aysha® dergisinin ilk 17 sayis1 incelemeye alindi ve derginin
taranmasindan elde edilen verilerin hem igerik yoniinden hem betimsel ve sdylemsel yonden analizi yapilmaya
calisildi.

Aysha’da’® toplam 613 yaz1 bulunmaktadir. Bunun 52’sini dini igerikli (Ramazan ve Kurban Bayramlari,
Kutlu Dogum Haftasi, din biiyiikleri, tasavvuf, sonradan miisliman olan kadinlar vb. konular) yazi, 49’unu ise
kadm konulu yazilar olusturmaktadir. Geriye kalan yazilardan bazilari soyledir: 8 hukuk, 7 tarih, 1 kisisel
gelisim, 1 kadin-erkek iligkisi, 2 aile, 1 aile igi iletisim, 2 ¢ocuk ve 1 evlilik konulu yazilardir. Cogunlugu
olusturan diger yazilar ise tanitim, haber ve reklam yazilaridir. Reklamlarin ¢ogunlugu liiks tiiketim {iriinlerinin
reklamdir. Ozellikle pahali tesettiir kiyafetleri dikkati cekmektedir. Bunlar sadece Tiirk tesettiir giyim markalari
degil, dini egilimi ¢ok belirgin olmayan muhafazakar kesime de hitap eden kiyafetler iireten butikler ve diinyaca
iinlii markalardir.

Aysha’nin hedef kitlesi, kentli, egitimli, orta veya ist sinifa ait, bagortiilii veya Ortiisiiz, dindar ve
muhafazakar kadinlardir. Hedef kitlesine bakimli, giizel ve tiiketen kadin olmalari mesaji verilmektedir.
Derginin dini konulara yer vermesi ve ‘kutsal’it (Tanri, Kuran ve Peygamber) referans gostermesi, roportaj
yapilan kisilerin daha ¢ok dindar ve muhafazakdr kesimden olmasi, fotograflarda kullanilan mankenlere
bagortiisii takilmasi onu piyasada 6teden beri yer alan sekiiler moda dergilerinden ayirmaktadir.

Bir Meta Olarak Tesettiir Giyim: “Kentli, Modern Ama Oziine Uyumlu”

Tekbir Giyim’in ortaklarindan Mustafa Karaduman’in tesettiir giyimi Ozenilecek bir giyim olarak diinyaya
yayma amacinin benzer drneklerini Aysha’daki birgok yazida gorebiliriz. Ornegin, Miisliiman-Arap bir tesettiir
giyim tasarimcisi, Tiirkiye’den bir tesettiir giyim firmasi ile ortak calistiklarii ve amaclarmin “diinya
kriterlerinin arkasinda kalmadan Islami giyimin yaygimlastirilmasi” oldugunu sdyliiyor ve ekliyor: “kentli,
modern ama 6ziine uyumlu bir ¢izgi”. Son zamanlarda bir proje iizerinde ¢alistigindan bahsediyor: “Diinyada
yepyeni bir islami moda dogacaktir. Bu benzeri olmayan bir projedir. Bu proje ile moda ile islami giyim
birlegserek, kiiresel bir alana bizim imzamizla yayilacaktir.” Sonra sahabe kiyafetlerinden bahsediyor.
Birbirlerinden, farkli, rengirenk ve stilde yoruma agik olduklarmi, fakat sadece oOlgiide yoruma agik
olmadiklarini belirtiyor (Aysha, Kasim 2013). Giiniimiizde Islami giyimin kentli ve modern gériinmek, ayrica
biitiin diinyaya yayilmak amaciyla birlikte 6ziine uyumlu olmak amacinin vurgulanmasini iyi degerlendirmek
gerekir. Ozciiliik veya otantiklik iddiasim Tekbir Giyim’de de gorebiliriz. Navaro-Yasmn’a (2012, 252) gore,
Tekbir defilelerinde maneviyata hitap eden, ona giic ve mesruiyet kazandiran “Osmanli gecmisinin ve islam
gerceginin” temsilcisi olma iddiastydi. Ortadogulu tasarimcinin kriterlerini “6ziine uygun” veya “yoruma agik
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olmayan 6l¢ii” ye sahip diye belirledigi Islami giyim, bir yandan Islam’in ilk dénemlerinin izlerini tasiyip, kadin
bedeni i¢in Kuran’in belirledigi yerlerin kapanmasina uygun olarak tasarimlanarak 6zcii veya otantik bir
goriiniim sergileyecek, bir yandan da kentli ve modern goriiniimiiyle diinyaya yayilip kiiresel bir moda haline
gelecek.

Islami giysilerin satildigi magazalarin sehirlerin iinlii magazalarinin siralandigi caddelerinde veya
biiyiikk aligveris merkezlerinde bulunmasi, defilelerin Liiks otellerde yapilmasi, kiiresel yayilma hirsi, 6zciiliik,
otantiklik veya Islami olgiitlere uygun olma gibi sdylemlerle birlikte yiiriimektedir. Ustelik Aysha dergisinde,
kiyafetlerin altinda mankenlerin viicutlarinin fark ediliyor olmasi, mankenlerin bol makyajli yiizleri ve davetkar
pozlari Islami kiyafetlerin temsilindeki sorunlar1 gésteriyor.® Tiirbanin, islamci hareket ve Islami burjuvazi
tarafindan kiltiirel ve siyasal bir simge olarak ingast metalasma siirecinin baslangici olarak goriilebilir. Bu
metalagma siireci tesettiir giyimin ekonomik bir deger olarak piyasaya sunulmasi ve genis kitlelere yayilmasi ile
devam etmistir. Dinselin ve dinsel iiriinlerin metalasmas: sadece tesettiirde degil, Islami popiiler kiiltiiriin ortaya
¢ikmasinda da gézlenebilir. “Islami popiiler kiiltiir, her popiiler kiiltiir gibi, degisime agik, istikrarsiz ve akigkan
bir seydir.” (Saktanber 2012, 268). Fakat kendine genis bir izleyici kitlesi olusturdugu kesindir. Tiirkiye’de kadin
programlari gibi, sabah saatlerinde kadinlardan olusan bir seyirci kitlesine hitap eden ilahiyat¢i profesorlerin
giinliik konulara Islami yorumlar getiren programlari, ilahilerin pop miizik tarzinda sdylenmesi, Ramazan
aylarinda aligveris merkezlerinde Ramazan sgenliklerinin yapilmasi veya benim Nevsehir “Forum” adli aligveris
merkezinde sahit oldugum gibi semazenlerin ney esliginde dénmesi (iistelik arkada bulunan bir magazanmn ig
giyim magazasi olmasi, temsil eden, temsil edilen ve mekéan iliskisindeki c¢eligkileri ortaya koymaktadir.) vb
bir¢ok sey Islami popiiler kiiltiirii olusturmaktadir.

Fakat hem Tiirkiye’deki hem de diinyadaki tesettiir giyim (sokak veya spor giyimi olarak tasarlanam
degil haute couture olan1) popiiler kiiltiiriin bir pargast olmay1 degil, seckin kiiltiiriin bir unsuru olma iddiasini
tagiyor. Tiirkiye’de bir tesettiir firmasinin sahibi amacini ve hedefini “Avrupa standartlart denen olguyu en ince
detayina kadar diistur olarak benimsemek, hatta bir siire sonra onlarin iizerine ¢ikabilmek™ olarak belirtiyor
(Aysha, Aralik 2013). Uzun vadede, iirettikleri iiriinlerin kalitesini yiikseltip iist sinif markalarla birlikte anilmak
istedigini soylilyor ve gururla “Harvey Nichols’da, Saks’da, Lafayette’de, Harrods’ta firiinlerimiz satiga
sunuluyor” diye ekliyor (Aysha, Aralik 2013). Dergideki Islami giyim iireticileri ve tasarimcilarryla yapilan
roportajlarin neredeyse hicbirinde Islami bir ilkeden, kuraldan, ahlak veya estetik anlayisindan bahsedilmiyor.
Sadece kapitalist ekonominin terminolojisiyle, islami giyimin kalitesinin nasil artirilacagindan, nasil iist simf bir
marka ve arzulanan/6zenilen kiiresel bir moda haline getirileceginden bahsediliyor.

Kadin: Cahsabilir Ama...!

Aysha dergisinde kadin ve erkegin toplumsal cinsiyet rollerini pekistirici yazilar bulunmaktadir.” Bu yazilarda
yazarlar kendi adlarina konusurken, bazen kadina ve erkege rollerini dikte etmek i¢in dini referanslar kullanarak,
‘Islam dininin mensuplar olarak diyebiliriz ki’(Aysha, Mart 2013) seklinde biz dznesiyle baslayan dini cemaat
adina konusmalar da yapmaktadirlar. Boylece vermek istedikleri mesajlarin mesrulugunu ve giiclini
arttirmaktadirlar. Bu yazilarda erkegin ailenin reisi oldugu, kadinin da “iffetli ve edepli” bir anne ve kadin olmasi
gerektigi vurgulanmaktadir.®

“Iffetli ve edepli” vurgusu 6zelde kadia bakisi yansittig1 gibi daha genelde modern yasama olan bakist
da yansitmaktadir. Ciinkil bu tiir yazilara gore, ancak ‘iffetli ve edepli’ anneler sayesinde, onlarin elinde yetisen
¢ocuklar ve bu c¢ocuklardan olusan toplum “yozlasmak”tan kurtulacaktir. Yazilardaki yozlasma vurgusu bize,
modern yasama karsi c¢ekinceli durusu gostermektedir. Ayn1 zamanda bu durus, Tirkiye modernlesmesinde
muhafazakar yazarlarin sergiledigi ‘modernleselim, ama kendimiz kalalim’ goriistini hatirlatmaktadir. Her iki
halde de tartismanin kadin bedeni {iizerinden yapilmasi bedeni nesnelestirdigi gibi erkek bakisi1 da
yansitmaktadir. Kadin bedeni moda yoluyla daha modern goziikecek, ama edep ve iffetini de koruyacak. Fakat
liks kiyafetler i¢inde basortiili mankenlerin verdigi pozlarla birlikte kadiin toplumsal cinsiyet roliine yapilan
vurgu arasinda biiyiik bir ¢eligki bulunmaktadir.

Dergide kadinin is yasantisina dahil olmasi ¢ok vurgulanmamaktadir. Fakat ¢aligan kadinlarla yapilan
bazi roportajlarda, basgortiilii kadinlarin is yasantisinda da basarili olabilecegi mesaji verilerek kadinlar ¢alismaya
ortiik de olsa ozendirilmek istenmistir. Yine de bu yazilarda, kadinin ancak evin diizenini ve aile birligini
saglamadaki ve ¢ocuklarin yetistirilmesindeki 6nemli roliinii ve gdrevini ihmal etmeden caligmasi gerektigi
imasint gérmek mimkiindiir. Kadinin ¢alisma yasantisinda sartli ve smirlt yer alist toplumsal cinsiyet rolleri
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vurgulanarak mesrulastirildign gibi, Islamci yazarlardan Sadik Albayrak ile yapilan rdportajda oldugu gibi
‘somiiriicii kapitalist sistem’ sdylemiyle de mesru gosterilmekte ve onaylanmaktadir.

Bagortiilii egitimli kadinlar geleneksel Islam’in erkek yorumlarindan siyrilarak Islam’m 6ziine
doniildiigiinde kadin-erkek esitliginin var oldugu, kadinin ev igi rolleriyle tanimlanmasinin dini bir gorev
olmadig1, hatta kadinlarin ticaret dahi yapabildigi fikrini savunurlar (Gole 1994, 100-101)."° Okumaya biiyiik
heves duyan, geleneksellikten siyrilmis, daha bilingli ve suurlu bir islam yasadigim diisiinen ve kendilerine
Islam’m altin ¢agmin tiiccar veya kanaat onderi kadin figiirlerini 6rnek alan dindar kadinlarm kendilerini
toplumsal cinsiyet rolleriyle simirlamak istememeleri Islamc1 sdylemi zorlamistir. Miisliiman erkekler kadinlarin
egitim almalarini, iyi bir anne ve es olmalarina katki saglayacagi igin desteklemelerine ragmen, konu kadinlarin
calismasi olunca olumsuz tutum sergilemektedirler. Jenny White’in (2012, 221) Refah Partisi iizerine yaptigi
aragtirmasina gore, Refah 1990’larin bagindaki yiikselisini partinin kadin destekgilerine bor¢luydu. Ancak, erkek
eylemciler egitimli kadinlarin kocalari, evleri ve ¢cocuklart olmasi ve evlendikten ya da dogum yaptiktan sonra isi
birakmalar1 gerektigini soyliiyorlardi. Nitekim Aysha’da, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii vesilesiyle yaz1 yazan
bagortiilii avukat bir kadin kamusal alana ¢ikmak isteyen miisliiman kadinlarin iki direngle karsilastigini
sOylemistir. Biri dinin kamusal alanda goriiniir olmasindan rahatsizlik duyan kesimler, digeri ise kadinin okuyan
ve calisan olarak kamusal alanda goriiniirliigiinii istemeyen muhafazakér erkeklerdir. Bu ylizden “araf’ta
kaldigini soyledigi basortiilii kadinlar iki kesim ile de miicadele etmek zorunda kalmistir (Aysha, Mart 2013).
Bunun eylemci kadinlar iizerinde yarattig1 etkiler islami popiiler romanlarda anlatilmistir (Ilyasoglu 1994; Kose
2014).

Modern Yasamla Uyumlu Bir islam Anlayist

Aysha’daki bazi roportajlara baktigimizda, Allah’in merhamet ve sefkatini 6ne ¢ikaran, daha serbest ve bireysel
bir Islam dini anlayisinin vurgulandigini sdyleyebiliriz. Bu yazilarda Islam dininin, 6rnegin Hacca gitmek gibi
bir ibadetinin, gilinlik yasam kosusturmasi i¢inde maneviyatini unutan insanlara maneviyati hatirlatan bir
ozellige sahip oldugu anlatilmaktadir. Ornegin kendisiyle yapilan réportajda bir is kadimni, umre ziyareti yaptigini
sOyliilyor ve bunun ozellikle son zamanlarda maneviyati hatirlamak igin 6nemli bir ihtiya¢ haline geldigini
ekliyor (Aysha, Mayis 2014). Yine baska bir roportajda, yasam kocu olan basortiistiz bir kadin, persembe giinleri
orug tuttugunu, bes vakit namaz kilamadigini, ama bag olarak kendine orucu daha yakin buldugunu, orucluyken
armdigim hissettigini belirtiyor (Aysha, Nisan 2014). Bir réportajda da (Aysha, Subat 2014) Allah De Otesini
Birak kitabinin yazari insanlarin Allah’m gazabi ile korkutuldugunu, halbuki Allah’in rahmetinin de oldugunu ve
kendi yolunun bunu ortaya ¢ikarmak oldugunu anlatiyor.* Bu sézler bize, Islam dininin, Allah ile kul arasina bir
aracinin girmedigi daha bireysel diizeyde yasanan, maneviyati gliglendirmeye kaynaklik eden ve modern
yagamin maneviyati hasara ugratan dogasma karsi bir destek olarak algilanmasi noktasinda bir doniisiim
yasadigini diislindiirtiiyor.

Bu déniisiim postmodern kimlik tanimlamalarinda kendini gdstermektedir. Ornegin, modernitenin
geleneksel-modern kutuplagsmasi temelinde yarattii degismez, homojen ve tek boyutlu kimlik algisina yukarida
bahsi gegen basortiilii avukat karsi ¢ikmaktadir. Ona gore, basortiilii olmak ibadetleri harfiyen yerine getirmek
anlamina gelmeyecegi gibi, basortiisiiz olmak da dindar olunmadig1 anlamina gelmeyebilir (Aysha, Mart 2013).
Nitekim dergide bu tiirden bir postmodern kimlik tanimina uyan birgok kisinin réportaji ve yazisi vardir. Ornegin
tasavvuf kdsesinde yaz1 yazan Cemalnur Sargut basortiilii degildir veya roportaj yapilan sporcu, is kadini, doktor,
tasarimc1 veya akademisyen birgok basortiisiiz kadin da dine duyarli olduklarindan bahsetmistir. Islam’in beden
tizerine koydugu yasaklarin gostergesi olan ortiinme, dindarligin ve dindar olmamanin simgesi oldugu ve
modernlesme anlayis1 da bunu pekistirdigi i¢in, islam’in modern hayatla icice gectigi noktalarda yeniden iiretilen
postmodern kimlikler celiskili veya tutarsiz goriinebilir. Fakat Islam’in kamusal alanda ve piyasada goriiniirliik
kazanan farkl1 yorumlari belirli bir “Islami tip” anlayiin1 sarsmaktadir.

Aysha’da yer alan bu roportajlarin disinda, dini igerikli yazilarin bir kisminda Hz. Muhammed
doneminde yasayan 6rnek miisliiman kadinlara yer verilerek giinlimiiz kadinlarinin kendi yasantilarinda onlari
rehber edinmeleri amaglanmaktadir. Bunun yanisira Rosa Parks gibi siyahi bir kadinin Amerika’da vermis
oldugu ozgiirliik miicadelesine de yer verilmistir. Miisliman olsun veya olmasin kendi doénemlerindeki
gelencksel yapidan, erkek egemen zihniyetten veya siyasi yonetimden kaynaklanan baskilara karsi gelmis
kadmlar 6rnek gosterilerek, giinlimiizde miisliman kadinin kendini gergeklestirmesinin imkanlart anlatilmak
istenmistir.
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Dergi bu vurguya yer vermekle birlikte bu vurguya ters diisen bir icerige sahiptir. Dolayisiyla,
fotograflarda sunulan basortiilii, ama stislii kadin temsiliyle birlikte liks tiketim reklamlarinin ve dinsel igerikli
yazilarin biraradaligina Islami kesimin kendi i¢cinden veya digaridan birgok elestiri yapilmstir.

Piyasadaki islami Moda Dergilerine icten ve Distan Bakis ve Elestiriler

Tiirkiye’de 1980’lerden beri gelismekte olan Islami ekonomi kendi elitini yaratmistir. Son zamanlarda internette
liks tiketim ile 6zdeslesen bu elit kesimi tanimlamak i¢in kullanilan, siisli ve miisliiman kelimelerinin
birlesmesinden olusan “Siisliiman” kavrami konusulmaktadir. Bu kavramla ilgili bir hayli internet haberi bulmak
miimkiindiir."? Siisliimanlar kavram etrafinda, liikks tiikketimin ve dinin abartili ve frapan birlikteligine basta
muhafazakar ¢evre olmak iizere degisik ¢evrelerden yapilan elestiriler oldukga fazla. Siislimanlar kavraminin
yani sira, viicut hatlarin1 belli eden kiyafetler giyen tesettiirlii kadinlar i¢in “ciplak tesettiirliiler” kavrami da
kullaniimaktadir.

Islami kesim iginde baslayan tesettiir tartismalar1 Islami moda dergilerini de icine almistir. Bu dergilere
yonelik yapilan elestiriler, tesettiiriin yozlastigi, tesettiir ilkelerine dikkat edilmedigi, mankenlerin makyajli
oldugu ve suh pozlar verdigi, islam ahlakini1 yansitmadigi, genglere yanls rol modeli oldugu, dinin itibarma
zarar verdigi vb. noktalarinda toplanmaktadir.

Islami moda dergileri, icinde saldir1 ve tehdit de barindiran elestirilere kendilerini savunarak cevap
vermislerdir. Genel olarak Islami moda dergilerinin yayim amaglarma baktigimizda sunlari soylediklerini
goriiyoruz: Bir tarafta Islami giyim sektorii bir tarafta da zenginlesen dindar kesim vardi. Bu dindar kesimden
kadmlarin iyi ve giizel goriime taleplerini karsilayacak, onlara kiyafetlerin nasil kombine edilecegini, hangi
kiyafetlerin tiretildigini gosterecek, kisacasi basortiilii kadinlarin giyim segeneklerini artiracak bir araciya ihtiyag
vardi. Mevcut Islami moda dergileri bu ihtiyactan dogdu. Cogunun dini bir misyonu yok, ama bazilarmin
tesettiirii Islam’a uygun bir sekilde sunmak gibi kaygilar1 var. Ciinkii diger dergilerin értiinme olgiilerine dikkat
etmediklerini, mankenlerin makyajli olduklarini ve zorla rtiinmiis gibi durduklarini sdyliiyorlar. Ornegin Aysha,
Enda, Sems-i Tuba ve Hayyat dergileri diger Islami moda dergileri karsisinda kendilerini yerli, otantik ve daha
Islami goriiyorlar. Hatta Sems-i Tuba nin editérii, derginin bir moda dergisi olmadigini, genglerin ilgisini gekmek
ve reklam almak gibi kaygilardan dolay1 kapagini moda dergisine benzettiklerini, aslinda bir yasam dergisi
oldugunu séyliiyor (Kabil, 17 Mayis 2014). Dergiler tesettiir dl¢iilerine uyduklarini, Islam’a uygun olduklarim
soyleyerek kendilerini digerlerinden ayirtyorlar.

Bu tartismalara bazi islamc1 kadin yazarlar da dahil olmustur. Onlar basortiilii kadinlarin giiniimiizde
giizel ve sik goriinme istegini kabul ediyor ve dinin mesgruiyet alaninin digina ¢ikmamak kaydiyla onayliyorlar
da. Ornegin Cihan Aktas, genc basortiilii kusagin modadan yardim alarak kendi tarzini yaratma arayisini
“tepkisel bir hareket” olarak yorumluyor. Onlarinki, laik kesimin basortiisii yasagina, kapali kadinin ¢irkin
olduguna dair algiya, geleneksel Ortiinme tarzina bir “protesto” tutumu diyor. Ona gore bu tutuma etki eden
faktorlere, Miisliiman erkeklerin anneleri gibi geleneksel tesettiirlii kadinlar1 artik begenmemeleri yoniinde
degisen algilarini, ¢agin degisken yapisini ve gencligin degisime acik 6zelliklerini de eklemek gerekir. Aktas,
yeni geng kusagi bu ozellikleri nedeniyle kendi kusagindan ayiriyor. Kendi kusagimin tesettiire bakisi ile yeni
geng kusagin bakisinin farkli oldugunu sdyliiyor. Ona gore kendi kusaginin “Allah’in boyasi ile boyaniniz;
boyasi Allah’inkinden daha giizel olan kim vardir?”" anlayisi ile hareket ettigi i¢in modaya bakisi olumsuzdu.
Tesettiire yiikledikleri anlam iginde siklik yoktu. Onun sozleriyle, “Belli bir kumastan yapilmis koyu renkli
parddsii modeli gokten indirilmis gibi mutlak goriiniirdii.” Ona gore, bunun bir nedeni kamusal alanda yasanan
basortiisii yasagi ve bundan dolayr kadinlarin tesettiir giyiminde yenilik ve gesitlilik gerceklestirememeleri
(Aktas, 24 Nisan 2013). Diger bir nedeni de bana gore, Islamci erkeklerin kadin bedenine ve giyimine islam’in
bayrag1 olarak kati sinirlar icinden bakmalari. Bugiin ise, basortiisii yasaginin olmamasi, tesettiir giyimin renkli
ve gesitli olmasi, muhafazakar erkeklerin bir kisminda goriilen yumusama gibi sebepler geng¢ kusagin tesettiir
giyim tercihini etkilemistir.

Aktas basortiilii yeni geng kusagin moda ile kurduklar iligkiyi bireyselliklerini vurgulamak i¢in kendi
tesettiir tarzlarin1 yaratma adina kabul etmekle birlikte, bu arayisin eger abartilirsa, kadinlar1 “avm gezgini kapali
kadinlara déniistiirecegi” riskini de hatirlatmaktadir (24 Nisan 2013). Bir diger Islamc1 kadin yazarlardan Yildiz
Ramazanoglu da, “dinin mesruiyet alani i¢inde cinsel ¢agrisimlara yol agmadan sade, bakimli ve estetik olmanin
yolunu aramak” gerektiginden bahseder (14 Haziran 2012). Bu uyarlar dindar yazarlarin genelde Islam’mn
kapitalizmle kurdugu iliskiye yonelik, 6zelde de tesettiiriin modayla kurdugu iliski baglaminda degisen anlamina
yonelik hissettikleri rahatsizliktan kaynaklanmaktadir.™
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1980’lerde geleneksel basortiisii yerine siyasal, kiiltiirel ve ideolojik bir simge olarak insa edilmesinden yaklasik
20 y1l sonra, yani 2000°li yillarin bagindan beri tesettiir islami kesimin piyasa ile biitiinlesmesinin sonucu temsil
sorunu yagamaya baslamistir. Bu onun degersizlestigini degil, “saf gosteren” olarak farkli bir deger kazandiginm
gostermektedir. Buna paralel bir degisim de yukarida deginildigi gibi, bir kistm Islamc1 kadin yazarin
giiniimiizde miisliiman kadinin giizel goriinme istegi adina moda ile olan iliskisine, 1980’lerde gikan islami
kadin dergilerinin yazarlarina gore daha ilimli -ama temkinli- bir bakis sergilemelerinde izlenebilir. Feride
Acar’in (2011, 79-80) 1985 ile 1988 arasinda ¢ikan Kadin ve Aile, Mektup ve Bizim Aile gibi Islamc1 kadin
dergilerini inceleyen ¢alismasina baktigimizda Miisliiman kadinlarin moday1 izleme, makyaj yapma, televizyon
seyretme, denize girerek tatil yapma gibi bugiin modern hayatla uyum iginde normal olarak yaptig1 bir¢ok seyin
bu dergilerde Batili degerler olarak dislandigini goriiriiz.”* O tarihten giiniimiize tesettiirde ve Islami kesimin
tiiketim aligkanliklarinda yasanan degisim islam’in kapitalizmle olan iliskisinin déniistiiriicii giiciini
gostermektedir.

Genel Degerlendirme

Islami moda dergilerini, Tiirkiye’de Cumhuriyet’ten giiniimiize kadar uzanan tarihsel, politik, ideolojik, kiiltiirel
ve ekonomik unsurlarin kavsaginda meydana gelen bir fenomen olarak degerlendirmek gerekmektedir. Bu
nedenle moda tek basina aciklayici bir baglam degildir, ama 6nemli bir baglamdir. Ciinkii moda araciligiyla
tesettilir kadin giyim sektorii miisterileriyle bulusmakta ve yeni bir kadin giyimi sunarak ayni zamanda ona uygun
yeni bir kimlik de ingsa etmektedir.

Bu cercevede, Aysha dergisinden kadin, tesettiir, Islam ve moda konularina dair elde edilen veriler su
sekilde ozetlenebilir:

- Aysha, moda iiriinlerinin ayni satig stratejileriyle sunulmasi ve hitap ettigi siniflar agisindan piyasada
daha onceden var olan sekiiler moda dergileriyle benzerlik gosterse de, mankenlere bagortiisii giydirilmesi,
kiyafetlerinin muhafazakar olmasi, dini konulardan bahsetmesi veya dinsele atifta bulunmasi gibi 6zelliklerinden
dolay1 onlardan farklilasir.

- Kentli, modern ve islami ilkelere uygun bir giyim anlayisini yayginlastirmaya ¢aligsa da mankenlerin
verdikleri pozlar ve makyajlari dini kaygilarin 6niine gegmistir.

- Dergide bazi fotograflarda basortiilii mankenler yan yana gosterilmistir. Burada verilmeye ¢aligilan
mesaj, basortiisii takildigi zaman bagortiisiiz bir kadin kadar gilizel goriinmeye devam edilecegi yoniindedir.
Boylece sadece bagortiisiiz kadinin giizel goriinebilecegine dair alginin dogru olmadigi vurgulanarak kadimnlar
bagortiisii takmaya tesvik edilmistir.

- Dergide kadin ve erkegin toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren, erkekten ziyade kadina rollerini dikte
eden yazilar bulunmaktadir. Bu yazilarda kadinimn iffetli ve edepli bir anne ve es olmasi yoniinde vurgular
yapilmistir.

- Kadilara rolleri hatirlatilsa bile calisan kadin olmalar1 yoniinde destek de verilmektedir. Fakat bu
destek es ve annelik rollerini unutmama sartiyla ve bu rolleri zorlamayan meslekler secilmesi kaydiyla
verilmektedir. Sunulan tesettiir kadin giyimi kadin1 modern yasam i¢inde olmaya tesvik ederken bir taraftan da
sOylemsel diizeyde toplumsal cinsiyet rollerine yapilan vurgu, derginin kadinlarin 6zgiirlesmesi yoniindeki
¢abasinin smirlarini gostermektedir.

- Dergideki bazi rdportajlarda islam’m kati teorik yiiziiniin yumusatilmasina ydnelik bir istegin izlerini
gormek miimkiindiir. Bu yazilarda bilinen anlamiyla miimin insan anlayiginin aksine, modern yasanti i¢inde
Tanr ile daha dogrudan, ama daha az ibadet agirlikli bir iligki kuran insan tipi ¢izilmistir.

- Dergi, tanitim gecelerini veya iftar yemeklerini Istanbul’un liiks otellerinde vermektedir.

- Yardim projeleri veya kampanyalarina destek vermekte ve daha ziyade AKP’nin (Adalet ve Kalkinma
Partisi) diizenlediklerine katilmay1 tercih etmektedir. Ornegin, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhigi nin yiiriittiigii
“Suriyeli Go¢gmenlere Yardim Projesi”’nin ve Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Baskan1 Melih Gokgek’in esi Nevin
Gokeek’in onursal baskan1 oldugu Sosyal Hizmetler Egitim ve Yardim Vakfi’nin yiriittiigi “Kutu Kutu Oyuncak
Yeniden Oynamak” kampanyasinin ortagidir. Herhangi bir cemaat veya siyasetle baglarinin olmadigini dergi
politikasi olarak duyurup, haber yazilarinda ise siirekli olarak AKP’nin yonetici segkinlerine ve eslerine yer
vermek ¢eliski gibi goriinmektedir.

Islami kadin giyimi iiretici ve tasarimcilari tesettiiri modaya uydurmadiklarim1 moday1 tesettiire
uydurmaya calistiklarini soyleyerek, tesettiirii “sekillendiren” olarak bu iligkide birincil kilmislardir. Fakat
gelinen noktada ikisi de birbirini sekillendirmektedir. Biitiin ¢eliskili anlam, islev ve sunumlariyla Islami moda
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dergileri basortiilii kadinlart daha giizel ve sik olarak modern yasam i¢inde bulunmaya motive etmektedir. Hatta
Islamc1 kadin yazarlar da dengeyi korumak sartiyla kadinin giizel gdriinme istegini modern diinyaya ait bir istek
olarak goriip onaylamaktadirlar. Elestiriler daha uzun zaman islami kesimin giindeminde kalacak gibi
goriinmektedir.

Sonug olarak, modaya uygun bir tesettiir giyim dindar kadinlar1 miisliiman toplulugunun iiyesi olmaktan
cikarmaz, fakat hangi misliman toplulugunun, yani cemaatinin veya mezhebin iiyesi olduklari hakkindaki
siirlart belirsizlestirir. Ayn1 zamanda yeni bir tesettiir giyim cemaatinin simirlarint olusturur. Bu kisiler hem
miisliiman toplulugunun iiyesidirler hem de bu topluluk i¢inde pahali son moda tesettlir giyimleriyle yeni bir
toplulugun iyesidirler. Diger Islami cemaatlerden goriiniimleri nedeniyle ayrisarak kendi biitiinlerini
olusturmuslardir. Burada tek bir aidiyetin olmadigini goriiriiz. Yani belli bir dini mezhebin tiyesi degiller, ya da
artik sembollerde bunu gérmek zorlasti, ama baska aidiyetler s6z konusu olmustur. En ¢ok da modern diinyaya
aitler.
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