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Transmedya hikaye anlaticth@i: Kétit Cocuk drnegi
Giilsah Sar1”

Ozet

Bir hikayenin film, televizyon, kisa film, ¢izgi roman, animasyon, mobil, pazarlamali sunumlar ve sosyal
medya gibi birden fazla platformda sunulmasina transmedya hikaye anlaticihigi denilmektedir. Hedef
kitlenin de etkilesim ve katilimini igeren transmedya hikayeciligi son yillarda popiiler bir anlati tarzina
doniigmistiir. Bu ¢alismada internet tabanli bir platform olan Wattpad’de hikdye yazarlarindan Biisra
Kiigiik’iin Kotii Cocuk adli hikayesi incelenecektir. Kotii Cocuk hikdye olarak Wattpad platformu disinda
kitap olarak basilmig bununla birlikte sinema filmine dontismistiir. Kotii Cocuk, hedef kitlenin de sosyal
aglarda etkilesime girdigi bir hikdyedir. Bir transmedya hikaye anlaticiliginin 6zelliklerini tagiyan Kot
Cocuk bu anlat1 tarzinin 6zellikleri baglaminda incelenecektir. Calismada bir nitel aragtirma yontemi olan
ornek olay incelemesi yapilacaktir. Calismada hikaye, yer aldigi platformlar (Wattpad, basili kitap,
sinema filmi, sosyal aglar ve bloglar) iizerinden incelenecektir.

Anahtar kelimeler: Transmedya hikaye anlaticiligi, anlati, Wattpad, internet, sinema, medya platformu

Transmedia storytelling: Kétit Cocuk case

Abstract

When a story is presented on multiple platforms such as film, television, short movies, comics, animation,
mobile, marketing presentations and social media it is called transmedia storytelling. Transmedia
storytelling, involving the interaction and participation of the target group, has become a popular
narrative in recent years. In this study, one of the writers of Wattpad, an internet-based platform, will
examine the story of Biisra Kiigiik's Kotii Cocuk. It has turned into a movie with the story printed as a
book outside the Wattpad platform. Koti Cocuk is a story that the target is also interacting with social
networks. Kotii Cocuk bearing the characteristics of a transmedia narrative will be examined in the
context of the characteristics of this narrative style. A case study is a qualitative research method in the
study. In the study, the story will be reviewed on the platforms (Wattpad, printed books, motion pictures,
social networks and blogs).

Keywords: Transmedia storytelling, narrative, Wattpad, internet, cinema, media platform

Giris

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte transmedya kavrami literatiirde
yerini almistir. Transmedya, sahip oldugu yeni anlatim igerigi ve kitlelerle kurdugu
etkilesim bigimleriyle kitlelerin yeni platformlar1 kullanarak yeni deneyimler
kazanmasii saglamaktadir. Transmedyanin kavram olarak ilk ortaya ¢ikist Marsha
Kinder ve Mary Celeste Kearney'in argiimanlarinda bulunabilir. Giovagnoli (2011: 23-
24), batida ilk kez transmedya kavraminin Kinder’in 1991 yilinda yayinlanan Playing
with Power in Movies, Television, and Video Games: From Muppet Babies to Teenage
Mutant Ninja Turtles adli eserinde "ticari transmedya siiper sistemler" olarak
kullandigini belirtmektedir. Evans’in (2011: 21) belirttigine gére Kinder ve Celeste bu
terimi, platformlar arasi1 uyarlama ve pazarlama siireglerini tanimlamak igin kullanmis
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ve daha sonra ticaret biliminde sdylemlere sokmustur. Kinder, ¢ocuklarin medya
endiistrisindeki filmler, televizyonlar, oyunlar ve oyuncaklar arasindaki iligkisini
tanimlamak i¢in bu terimi kullanmistir. Kinder, birden fazla medya formatinda tek bir
kiiltlir nesnesinin yapisini (bir metin, karakter veya karakter kiimesi) tanimlamaktadir.
Bununla birlikte, bunun arkasindaki motivasyon Hollywood'un ekonomik sistemleri ile
baglantilidir. Kinder'in yukarida bahsedilen argiimani boyunca, bu transmedya {ist
sistemleri, ¢ocuklarin tiiketiciler haline gelmesi ve sonucta iirliniin ticari basarisini
saglamaya ¢alisilan siirecle iliskilendirilir.

Bu c¢alismada transmedya hikayeciligi kavramsal olarak ele alinip medyadaki
transmedya hikayeciliginin orneklerinden bahsedilip bir Wattpad hikayesi olan Kotii
Cocuk bu kapsamda incelenecektir. Caligmada bu konunun secilme nedeni literatiirde
Tirkce olarak bu alandaki c¢alismalarin yetersizligidir. Calismada bu alana katki
saglanmasi amacglanmaktadir. Calismada yontem olarak 6rnek olay incelemesi tercih
edilmistir. Bu yontemin secilme nedeni transmedya hikayeciliginin var olan bir yapit
tizerinden orneklerle agiklanmak istenmesidir.

Transmedya ve transmedya hikayeciligine kavramsal bir bakis

Transmedya igin literatiirde ¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Transmedya konusunda
onemli caligamlari bulunan Henry Jenkins, transmedyanin tanimmi MIT Technology
Review’deki 2003 yilina ait Transmedia Storytelling baslikli bir makalesinde yapmuistir.
Jenkins, makalesinde transmedya i¢in s0yle bahsetmektedir:
Gegtigimiz ay, Hollywood'dan ve Electronic Arts''n ev sahipligi yaptigi oyun
endiistrisinden toplanan en iyi reklam &gelerinden birine katildim; Medyada iyi is yapacak
icerigi is birligiyle nasil gelistirileceklerini tartigtyorlardi. Bu toplanti, medya
endiistrilerinde gittikge artan bir farkindalik ortaya koydu; buna, ¢oklu big¢im veya
gelistirilmis hikaye anlatimi, eglence gelecegini temsil eden transmedya ad1 verildi.

Hayati (2012: 199), bir transmedya lretiminin, farkli medya bigimleri arasinda
hikayeler gelistirdigini, dahasi bu igerik pargalar1 sadece birbirine bagh degil, aym
zamanda anlatt senkronizasyonu icinde de birbirleriyle senkronize edildigini
belirtmektedir. Herman (aktaran Thon, 2016: 15) ise transmedyal anlatiyt medyanin
farkl1 bicimlerinde hikadye anlatimi1 uygulamalar1" ile sinirlandirmaktadir. Staffans’a
gore (aktaran Grandio ve Bonaut, 2012: 559), bu anlat1 tiirii birgok agidan yapilabilir;
heyecan verici ve etkileyici televizyon dizileri yoluyla, SMS, Twitter, Facebook,
uygulamalar yoluyla bloglarda karakterler araciligiyla... Buradaki kilit nokta hikayeleri
ve diinyay1 yaratmak ve anahtardaki hikdyenin farkli boliimlerine dogal olarak gelen
platformlar1 kullanmaktir.

Kalogeras (2014: 23-24), Amerika Yeni Medya Konseyi Ureticileri Birligi’nin
(PGA NMC) bahsettigi transmedyanin sekiz belirleyici 6zelligi oldugu sdylemektedir.
Bunlar:

1) Igerik, bir veya daha ¢ok az yapimci tarafindan {iretilmistir.

2) igerigin erken dénemlerinde ¢apraz medya kurulumu planlanmaktadir.

3) Igerik, ii¢ veya daha fazla medya platformuna dagitilir.

4) Igerik benzersizdir.

5) Igerik, hikdye diinyast i¢in tek bir vizyona dayanmaktadir.

6) Catlak ve kirilmalar1 6nlemek i¢in birlikte caba sarf edilir.

7) Bu c¢aba firma, {igiincli taraflar ve lisans sahipleri arasinda dikey sekilde
ilerlemektedir.
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8) Igerik katilmcilar1 da igermektedir. Katilimeilarin katkisi, web portali, sosyal aglar
veya hikdye rehberliginde kullanici tarafindan olusturulan igerik seklinde
olabilmektedir.

Transmedya hikayeciligi icin de iletisim arastirmalarinda ¢esitli tanimlamalar
yapilmaktadir. Scolari (2009: 587) transmedya hikayeciligi i¢in birden fazla medyada
anlatilan hikayeler oldugunu belirtmektedir. Scolari, ayrica transmedya hikayeciliginin
farkli diller (s6zel, ikonik, vb.) ve medya (sinema, ¢izgi roman, televizyon, video
oyunlari, vb.) araciligiyla genisleyen belirli bir anlati yapisinin oldugunu ifade
etmektedir. Transmedya hikayeciligi sadece bir medyadan digerine yapilan bir uyum
degildir. Farkli medya ve diller transmedya anlati diinyasinin insasina katkida bulunur.
Bu metinsel dagilim ¢agdas popiiler kiiltiirdeki en dnemli karmagiklik kaynaklarindan
biridir. Evans (2011: 19) ise transmedya hikayeciligini tiim uygulamalar ve hikayelerin
birden fazla platformda anlatilmasi olarak tanimlamaktadir. Edebi eserlerde transmedya
hikayeciliginin drnekleri goriilmektedir. Evans (2011: 19) hikaye anlatiminin tarihinin,
King Arthur ve Robin Hood gibi efsanelerin gelisimi de dahil olmak iizere, transmedya
hikaye anlatim1 6rnekleriyle dolu oldugunu belirtmektedir.

Hayati (2012: 196), 197 transmedya hikdye anlatimiin tamamen izleyicilere ve
katilimlarina dayandigini ifade etmektedir. Hayati’ye gore seyirci, sosyal ve yaratic
stireclere aktif bir sekilde dahil olmaktadir. Boylece hedef kitle sanatsal yaratma
siirecinin ve Oykii anlatan, besteleyen, tasarlayan ve mevcut hikayelere icerik ekleme
stirecinin bir parcasi haline gelmektedir. Teknolojik gelismelerin, hikdye anlatimi
siirecini kolaylastiran sosyal medya platformlarinin ve uygulamalarinin popiilaritesini
arttirdigin1 ve hikayecilerin igerigini yaratici olarak sunmalar1 ve kitleyle etkilesimde
bulunmalar i¢in kapilarimi agtigini belirten Hayati, transmedya hikdye anlatiminin,
icerik olusturan bir¢ok insan i¢in bir yasam bi¢imi haline geldigini diisiinmektedir. Bu
noktada Giovagnoli (2011: 18-19) de izleyicinin birbirleriyle etkilesime girip katilimet
olmasiyla transmedya hikdye anlatimini gelistirdigini diistinmektedir.

Buckner ve Rutledge'in (aktaran Grandio ve Bonaut, 2012: 560) acikladig1 gibi,
tireticilerin gorsel-isitsel Oykiilerini daha basarili hale getirmek i¢in transmedya hikaye
anlatimin1 kullanmalarinin ii¢ nedeni vardir: ikna, izleyici baglantis1 ve mali etki.
Izleyicilerle ilgili olarak, transmedya stratejileri, miisteri tabanini etkili bir sekilde
genisletmek i¢in birden ¢ok demografik bilgiye erisen ve bunlara baglh farkli kullanici
ihtiyaclarin1 hedefleyen birgok giris noktasi yaratiyor. Her medya pargasi - komik,
roman, video oyunlari, mobil uygulamalar veya bir film olsun, izleyici i¢in bagimsiz bir
hikaye deneyimi olarak iglev goriiyor - tamamliyor ve tatmin ediyor

Transmedya hikayeciligi Jenkins’e (2016: 42-43) gore tiiketiciler iizerinde yeni
talepler yaratan ve bilgi topluluklarinin aktif katilimina bagli medya yakinlagmasina bir
karsilik olarak dogmus yeni bir estetie isaret etmektedir. Jenkins, transmedya hikaye
anlaticiliginin diinya yaratma sanat1 oldugunu diisiinmektedir. Tiiketicilerin bu diinyada
avcl ve toplayict roliine biirlinmesi, medya kanallar1 arasinda hikayenin pargalarinin
izini sirip bulmasi, ¢evrimi¢i tartisma gruplart araciligiyla birbiriyle notlarini
karsilastirmasi, zaman ve c¢abalarini ortaya koyan herkesin daha zengin bir eglence
deneyimi elde etmesini saglamak tizere is birligi yapmas1 gerekmektedir.

Cesitli medya platformlarinda yeni metinlerle ortaya c¢ikan transmedya
hikayeciliginde, bir hikdye bir filmde tanitilir, televizyon, roman ve ¢izgi romanlarla
genigletilir; diinyas1 oyun oynayarak kesfedilebilir veya eglence parki cazibesi olarak
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deneyimlenebilir. Her igerik kendi i¢inde bagimsiz olmali ki oyunu anlamak i¢in filmi
izlemis olmaniz veya tam tersi gerekmesin (Jenkins, 2016: 144-145).

Medyada transmedya hikayeciligine érnekler

Transmedya hikdye anlaticiligina medyadan pek cok ornek vermek olasidir. Jenkins’in
(2016: 152) belirttigine gore bu kavram halk diline ilk kez 1999°’da izleyiciler ve
elestirmenler, ufak biitgeli bagimsiz bir film olup miithis kazandiran Blair Cadisi’nin
olaganiistii basarisint anlamlandirmaya calistiginda girmistir. Film, sinemada
patlamadan bir yi1ldan uzun siire 6nce internette hayran takipgiler yaratti. Pek ¢ok insan,
Burkittsville cadisint ve filmin ana konusu olan yapim ekibinin ortadan kaybolusunu
internete girip her ayrintisiyla kesinlikle gergek gibi gériinen bu acayip internet sitesini
bularak 6grendi. Sci-Fi kanalinda cadiy1 aragtiran sahte bir belgesel yayinlandi; yayin
aginin belirli araliklarla yayinladigi dogaiistii fenomen hakkindaki diger belgesellerden
onu ayiran ¢ok az sey vardi. Filmin goOsterime girmesinin ardindan Oni Press,
Burkitsville yakinlarinda ormanda vyiirlirken cadiyla karsilasan baska birinin
aciklamalarina dayandigini iddia ettigi ¢esitli ¢izgi romanlar piyasaya ¢ikardi. Filmin
miizigi bile terk edilmis bir arabada bulunmus bir kaset olarak sunuldu.

Transmedya hikayeciligine bir 6rnek de BBC’de yayinlanan Doctor Who dizisidir.
Russell T. Davies'in baglangicindaki bes yil boyunca denetledigi Doctor Who dizisi
Nisan 2005'te televizyon dizisi, bir dizi medya teknolojisinde dagitilan ¢ok daha tutarlt
bir metin matrisinde ortaya ¢ikmustir. Izleyiciler icin kasith olarak ¢ok platformlu bir
deneyim sunan BBC, yeni romanlara ve oyuncaklara ek olarak oyunlar, mobil igerik ve
anlat1 bakimindan zengin web siteleri iiretti ve Doktor Who’nun evrenini televizyondan
uzaklagtirarak genigletmistir (Evans, 2011: 24).

Sinemada transmedya hikdye anlatimi i¢in en ¢ok bilinen Orneklerden biri
Philips’in (2012: 31) belirttigine gore Star Wars ve Matrix gibi biiyiikk biitgeli
yapimlardir. Bu yliksek profilli ticari filmler, metinler arasilik unsuru igerdikleri i¢in
transmedya hikdye anlatimina uygundur. Star Wars ve Matrix’te tek katli bir par¢anin
birden fazla ortam iizerinde oynadig1 goriilmektedir. Star Wars karakterlerinden Prenses
Leia ve Han Solo arasindaki ask filmde baslayip kitaplarda devam etmektedir. Iligki
cizgisini izlemek i¢in medya ortamini degistirmek gerekmektedir. Matrix’te ise Bolin’in
belirttigine gore (2007: 245), bu bilim kurgu filmi iiclemesi yalnizca film metninden
tam olarak anlasilamaz, ancak bilgisayar oyunu ile tamamlanmasi gerekir. Hikaye
boylece cesitli platformlarda agiga cikiyor ve bunu yapmak i¢in bilingli bir sekilde
uretildi. Sanatcilar, daha iddiali ve zorlu eserlerde anlati yapimi bi¢imini bu sekilde
gelistirebilirler.

Tiirkiye’de transmedya hikayeciliginde en belirgin orneklerden biri Doritos
Akademi Ornegidir. Donmez ve Giiler’in (2016: 16) yaptig1 aragtirmaya gore Doritos
Akademi kampanyas: kapsaminda ilk olarak televizyon, acik hava ve radyo gibi
geleneksel mecralarda reklam calismalar1 gergeklestirilmis ve bu mecralar vasitasiyla
tiikketiciler sosyal medya kanallarina yonlendirilmistir. Olusturulan sanal {iniversitede
reklam ajansi, siradan bir iiniversitede yer alan her unsuru, Doritos Akademi evreni
icerisinde planlamistir. Donmez ve Giiler, bu kampanya kapsaminda {iniversitenin bir
rektorii, akademik kadrosu, dersleri, kampiisii, okul marsi, kitaplari, ders notlari, okul
servisi bulundugunu belirtmektedir.

Transmedya uygulamasi kapsaminda degerlendirilebilecek bir diger igerik de
Show TV’de 2016-2017 yaym doneminde 1 sezonda 39 bolim oynayarak yayin
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hayatma son veren Icerde dizisidir. Dizinin basrol oyuncularindan Bensu Soral’in
vurularak oldiiriildiigi bir sahnede katilin goriintiisii televizyon ekranlar1 yerine kanalin
dizi sponsoru Fiat ile yaptig1 isbirligi sonucunda ikinci bir ekrandan izleyicilere
gosterildi. Dizinin 31. boliimiiniin final sahnesinde katilin kim oldugu cep telefonlarina
Shazam uygulamasini yiikleyen izleyiciler tarafindan goriilmiistiir. Fiat’in “Ezber Bozan
Final” ¢alismasi televizyonda es zamanli olarak 53,700 kez Shazamlatilmistir.
Izleyicilerin 360 derecelik bir kamera ile deneyimledikleri bu sahne ile Tiirkiye ve
Avrupa rekoru kirilmistir. Dizinin 31. béliimiinii yayin giiniinde izleyemeyen izleyiciler
icin de Fiat Tiirkiye’ nin tiim sosyal hesaplarindan ve dizinin YouTube hesabindan final
sahnesi 360 derece video versiyonu ile izlenmistir.

Wattpad hikayesi olan Kétii Cocuk’un transmedya hikiaye anlaticih@l acgisindan
incelenmesi

Calismada incelemeye konu alinan Kétii Cocuk Biisra Kiiciik tarafindan oOncelikle
Wattpad (2017) adli platformda hikdye olarak yer almistir. Kiigiik’iin Wattpad’de
paylastig1 bu hikdye 9 Agustos 2017 tarihindeki verilere gore 142 milyon 189 bin 258
kez okunmustur. Dort boliim halinde paylastigi hikdyeye toplamda 858,076 oy
verilmistir. Biisra Kiigiik’iin Wattpad platformunda 283,605 takipgisi bulunmaktadir. Bu
sayilar kitap okuma oraninin diisiik oldugu iilkemizde Wattpad platformundaki okuyucu
sayisindaki yiikseklik diistindiirticiidiir.

Biisra Kii¢iik’iin hikayelerini paylastig1 bu platformdan bahsetmek gerekmektedir.
Wattpad, diinya genelinde kullanicilarin hikdye yazabildikleri ve bu yazdiklar
hikayeleri paylasabildikleri bir platformdur. Ucretsiz olarak kullanilabilen bu
platformda okuyucu ve yazarlar bulusabilmektedir. Wattpad telefondan, bilgisayardan
ya da tabletten kullanilabilmektedir. Bunun i¢in sadece bir internet baglantis1 yeterlidir.
Wattpad’e kendi sayfasindan iiye olunabilecegi gibi mevcut Facebook ve Gmail
hesaplar1  kullanilarak da erisilebilmektedir. Kullanicilar kendi hikayelerini
olusturabildikleri gibi diger kullanicilarin paylastiklar1 hikayeleri de okuyabilmektedir.
Tiirkge olarak hizmet veren bu uygulamada kullanicilar hikayelere yorum yapabilir ya
da hikayeler icin oy kullanabilmektedir. Yazilan hikayeler tiirlerine gore
siniflandirilmakta, kullanicilar okumak istedikleri tiirii secerek yazilmis hikayelere
erisebilmektedir. Kitaplara tiklandiginda kag kisinin goz att1g1, kag kisinin oy verdigi ve
kullanicilarin hikaye i¢in yaptiklar: yorumlar gériilmektedir.

Biisra Kiigiik, Wattpad platformunda yaymlandigi hikayesini 2015 yilinda ilk
boliimii 50.000 adet baskili, ikinci boliimii 2015 yilinda 100.000 adet baskili, 2016
yilinda tgiincli boliimii 100.000 adet baskili ve son olarak 2017 yilinda dordiincii
boliimii 100.000 adet baskili olarak yayimlatmistir. Bir Wattpad hikayesi olarak yazilip
basili bir kitaba doniistiiriilen ilk hikayedir. Hiirriyet gazetesinin 15 Ocak 2017 tarihli
haberine gore bu kitaplar 300.000 adet satilmis ve aylarca ¢ok satanlar listesinde yer
almistir. Kiigiik’iin Wattpad’de hazir olan okuyucu kitlesi i¢in dort ciltte toplam 350 bin
basilan bu kitaplarina miisterisi hazir bulunmaktadir. Sosyal medya iizerinden tanitim ve
reklami yapilan kitaplar 300 bin satis rakamina ulagmstir.

Kotii Cocuk serisinin okuyucu sayisindaki bu yiiksekligin sebebi hikayede
anlattig1 Kayla ve Meri¢’i gorsellestirmek istediginde Kayla i¢in Brezilyali model Vini
Uehara’nin fotografim1 kullanmasidir. Wattpad’deki hikayesine kapak hazirlarken
“Meri¢ buna benzerdi” diyerek Brezilyali modelin fotografini kapak yapmasiyla
Tiirkiye’deki okuyucular Vini Uehara’nin resmi Instagram hesabindan kendisine
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ulasmis ve takipgileri olmustur. Tiirkiye’den yogun ilgi géren Uehara, Mavi Jean
markasiin da reklam yiizii olmustur. Vini Uehara’nin 6zellikle bir markanin reklam
yiizli olmast ve oncesinde Wattpad’deki platformunda hikayesine kapak olmasi1 Kotii
Cocuk adli hikayenin reklam diinyasina da tasinmasina sebep olmustur. Mavi
markastyla Kétii Cocuk hikayesindeki yiiz ayni kisidir ve bu durum marka ve hikaye
acisindan da bir 6zdeslesme saglandigin diisiindiirebilir.

Gorsel 1. Kotii Cocuk kitabinin ilk boliimii ve kitap kapaginda Brezilyali model Vini Uehara
Kaynak: http://www.dr.com.tr/Kitap/Kotu-Cocuk/Busra-Kucuk/Edebiyat/Roman/Turkiye-
Roman/Wattpad-Kitaplari/urunno=0000000636769 Erisim tarihi: 14.08.2017

Bir hikayenin birden fazla platformda anlatimina dayanan transmedya, Biisra
Kiiciik’iin Kotii Cocuk hikayesi i¢cin uygun bir 6rnektir. Hikdye dnce internet tabanli bir
platform olan Wattpad’de yayinlanip yaklasik olarak 142 milyon kez okunmus,
sonrasinda gordiigii bu ilgi sonucunda en ¢ok satan kitaplar arasinda yer alan toplamda
350 bin adet basilip dort boliim halinde sunulan basili bir kitaba doniismiistiir. Ayrica
kitabin kapak fotografi poster ve CD seklinde ayra¢ seklinde de okuyucularina
sunulmustur. @kotucocukserisi @kotucocukfilm @busra.kck kullanici adlariyla twitter
ve instagram gibi sosyal medya mecralarinda da yer alan hikdye basili ve internet
tabanli platformun yaninda sosyal medyada da kendine yer edinmistir. Kotii Cocuk’tan
bahseden bloglar da hikayeyi olumlandirmis ve okuyuculara tavsiye etmektedir.
@kotucocukserisi kullanici adiyla Instagram hesabi1 agan Biisra Kiiciik, hesabindaki
kisisel bilgilerinde #BuKo6tiiCocukBenim hashtagi ile takipgilerinden hikayelerini
paylasmalarin1  beklemektedir. Bu o6zelligi transmedyadaki hikaye rehberliginde
kullanicilar tarafindan igerik olusturulmasi 6zelligini karsilamaktadir. Kitabin ¢ok
satanlar listesinde yer almasindan sonra hikaye bu sefer de 20 Ocak 2017°de vizyona
giren bir sinema filmine doniigmiistiir. Taff Yapimcilik tarafindan sinema filmine
donustiiriilen hikaye Wattpad ve basili kitaptaki haliyle gordiigii ilgiyi yakalayamamis
toplam 358,192 izleyicisiyle Box Office (2017) verilerine gére 2017 nin en ¢ok izlenen
34. filmi olmustur.

Transmedyadaki ¢ok platformluluk Kii¢lik’iin hikayesinde Wattpad, basil1 kitap,
sosyal medya ve sinema filmi gibi mecralarda kendini gostermistir. Gerek Wattpad,
gerek basili kitap gerekse sinema filminde hikayenin adi degistirilmemistir. Okuyucu ve
izleyiciler i¢in aym adda degisik platformlarda karsilarina ¢ikmaktadir. Konusu
itibariyle de herhangi bir degisiklige gidilmemistir. Meric ve Kayla’nin hikayesi
Wattpad’den sonra basili kitap ve sinema filminde de aym sekilde anlatilmigtir.
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Gorsel 2. Biigra Kiiciik’iin Kotii Cocuk hikayesinin Wattpad sayfasi
Kaynak: https://www.wattpad.com/story/4029123-k%C3%B6t%C3%BC-%C3%A7ocuk Erisim tarihi:
14.08.2017

Kavramsal kisminda goriislerine yer verilen Hayati (2012) ve Giovagnoli’nin
(2011) de belirttigi gibi sosyal medya platformalart ve uygulamalari, insanlarin
hikayelerini yaratict olarak sunmalarini ve izleyicilerin de birbirleriyle etkilesime girip
katillmcr  olmalarin1  saglamaktadir. Bu durum transmedya hikaye anlatimini
gelistirmektedir. Bu noktada Ké#ii Cocuk da transmedya hikdye anlatiminda yerini
almaktadir. Tamamen izleyicilere ve katilimlarina dayanan transmedya bu hikayede de
goriilebilmektedir. Kullanicilar, Instagram’daki igerikleri, bloglardaki paylasimlari,
Watpadd platformundaki ya da diger sosyal mecralardaki yorumlariyla hikayede aktif
rol oynamaktadir. Ornegin yazar Biisra Kiigiik, hikdyesindeki kahramani1 Merig i¢in bir
gorsel ararken Brezilyali {inli model Vini Uehara’nin fotografin1 kapak olarak
kullanmast ve ardindan okurlarinin Meri¢ olarak tanidiklart Vini Uehara’y:
Instagram’dan bulup onu takibe almalari ve sonrasinda da Tirkiye’den yogun ilgi
gormesi nedeniyle Uehara’nin Mavi markasimnin reklam yiizii olmast Kéti Cocuk
hikayesini bagka bir platforma tasimigtir. Marka, Vini Uehara'nin Denim Giinligi |
Mavi (2017) ismiyle bir fotograf ¢ekimi yapmis ve video yaymlamistir. Mavi’nin
Instagram hesabinda “Aaa Mavi de Meri¢ Tuna’y1 biliyor”, “Vini Mavi’nin yiizii mii oldu
simdi?” gibi yorumlar goriilmiistir. Dahas1 Youtube’da higbir maliyeti olmayan ve
14.08.2017 tarihi itibariyle 142.157 kez izlenen bir video ortaya ¢gikmustir.
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Gorsel 3. Vini Uehara’nin reklam yiizii olarak kullanildigi Mavi’nin Instagram hesabindan bir fotograf
Kaynak: https://www.instagram.com/p/BTjLB43gyQi/?taken-by=mavi Erisim tarihi: 14.08.2017

Sonug¢

Transmedya hikdye anlaticiliginda bir igerik birden fazla platformda yer almaktadir.
Bunu bir pazarlama stratejisi olarak diisiinmek miimkiindiir. Hedef kitlenin etkilesimini
de iceren bu anlat1 tarzinda, ayni igerik farkli platformlardan paylasilarak hedef kitlenin
sayis1 arttirilmaya calisiimaktadir. Ornek ¢alismadan yola gikarsak Kotii Cocuk hikayesi
oncelikle bir Wattpad hikayesi olarak hedef kitleye sunulmus ve yaklagik 142 milyon
kez okunmustur. Bu platformda gordiigi yogun ilgiden sonra bir yaymevi hikayeyi
basili bir kitaba doniistiirmiis toplamda 350.000 adet basilan dort boliimlik kitap
300.000 adet satmustir. Basili haldeki kitaplarin tamami okuyucu tarafindan satin
alinmistir. Ayni icerige ilk olarak internette licretsiz erisiliyorken parali olarak satin
alinan bir kitaba doniismiis ve buradaki satisinda da basar1 elde edilmistir. Basarisindaki
neden farkli platformlarda bu igerikten s6z edilmesidir. Hikaye farkli platformlarda yer
alip kendinden s0z ettirmekte ve hedef kitlenin ilgisi c¢ekilmektedir. Wattpad
platformundaki hali hazirda bulunan takipgiler, Instagram hesabindan ve ¢esitli
bloglardan yapilan yorumlar en 6nemlisi de kitabin kapagina bir {inlii yerlestirerek
okuyucularin bu {inliiyii kitabin karakteriyle 6zdeslestirmeleridir. Transmedyanin
katilmcili@a izin veren yapist nedeniyle bu hikdye yazarmin etkisi disinda gesitli
platformlara tasinmis ve bilinirligi artmistir. Son olarak bir sinema filmi olarak vizyona
sokulan hikaye gorsel-isitsel medyada da yerini almig ve Kkitlelere medyada
ulasabilecegi her yolu denemistir. Bir internet hikayesiyle baglayan bir icerik giderek
bliylimiis ve genis capta insanlarin birbirleriyle iligski kurabildigi bir platforma
dontismiustiir. Kuramsal kisimda bahsettigimiz gibi miisteri tabanin1 genisletmek i¢in
hedef kitlenin ulasabilecegi her alan kullanilmaktadir. Hedef kitle her bir medya
igeriginin parcast olarak hikaye ile biitiinlesebilme firsat1 yakalayabilmektedir.
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