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Tiirkiye'de televizyon ana haber biiltenlerinde haber 6znesi olarak
kadin kimliklerinin kiyaslamah incelenmesi - 2001 ve 2016

Huriye Kuruoglu*
Elgin Akgora**

Ozet

Televizyon, kitlelerin tutum ve davraniglarini belirlemede ve degistirmede ¢ok etkili olan kitle iletigim
araglarmin basinda gelir. Medyanin devletin en 6nemli ideolojik aygitlarindan biri oldugunu da goz
oniinde bulundurdugumuzda, televizyonun kitlelerin tutum ve algisint doniistiirmede ve bigim vermedeki
rolii daha iyi anlasilir. Kugkusuz televizyondan kitlelere ulasan her ileti 6nemli ve etkilidir, ancak,
Ozellikle ana haber biiltenleri gergek oldugu iddiasini tagimasi nedeniyle en fazla inanilan program
tiirlerinin basinda gelir. Ote yandan kadin, toplum tarafindan yiizyillardir siiregelen ataerkil toplum yapisi
icinde “0zel alan” olarak adlandirilan ev igindeki rolleriyle iligkili olarak degerlendirilmektedir. Ana
haber biiltenlerinde de kadmna yiiklenen bu toplumsal rol, onaylanmakta ve yeniden iiretilmektedir.
Toplumsal cinsiyet rollerine uygun davranan kadina olumlu unsurlar atfedilirken, bigimlendirilmis
rollerin disina ¢ikan kadina salt bir cinsel obje olarak bakilmaktadir. Bu temel bakis agisiyla yaklagilan
caligmanin amaci, televizyondaki ana haber biiltenlerinde kadin algisinin nasil bir ideoloji ve bu ideoloji
gergevesinde nasil bir séylemle sunulduguna dikkat ¢ekmektir. 2001 ve 2016 yillarinda TRT, ATV ve
Show TV kanallarindaki ana haber biiltenlerinin incelenmesiyle yapilan ¢alismada, toplamda 12 ana
haber biilteni aragtirmanin kuramsal cercevesi baglaminda igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Boylece g¢alisma, aradan gegen 15 yilda ana haber biiltenlerinde temsil edilen kadin kimliklerinde
herhangi bir degisim yasanip yasanmadigi bulgusuna ulagmay1 hedeflemektedir.
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A comparative analysis of women’s identity as subjects in news
bulletins in Turkey - 2001 and 2016

Abstract

Television is one of the leading tools of mass media in determining and changing the attitude and
behavior of the masses. When we consider the fact that the media is one of the most important ideological
devices of the state, the role of television in transforming and shaping the attitudes and perceptions of
masses is better understood. Of course, each message that reaches the masses through television is
important and effective, but the main news bulletins in particular are one of the leading credible program
types as they claim to be real. On the other hand, women are regarded by the society in relation to their
role around the house, called the “private sphere”, within the deep-rooted patriarchal social structure for
centuries. In the main news bulletins, this social role that is imputed to the woman is affirmed and
reproduced. Positive factors are attributed to women who conform to gender roles, while women outside
these formal roles are regarded as purely sexual objects. From this perspective, the aim of this study is to
draw attention to the ideology and discourse of the presentation of women in the main news bulletins on
television. In the study examining the main news bulletins of the Turkish television channels TRT, ATV
and Show TV in 2001 and 2016, a total of 12 news bulletins were analyzed, by content analysis method in
the context of the theoretical framework of the study. Thus, the study aims to find whether there has been
a change in the representation of women'’s identity in the main news bulletins over the past 15 years.
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Giris
Ideoloji, goriintiilerin i¢inden geger.
Douglas Kellner

Tarih boyunca tiim toplumlarda eril diislince, erkegi akil ve kadin1 duyguyla tanimlamis
ve bu tanimlama dogrultusunda da erkegin kamusal alanlarda, kadinin ise 6zel alanda,
yani evde var olmasimi uygun goérmistiir. Kadin ve erkek i¢in uygun goriilen bu
cinsiyet rolleri kimi zaman ideolojik ¢ikarlar dogrultusunda toplumsal baski ile kimi
zaman ise Kitlelere mesajlarin etkin sekilde iletildigi mecralar olan sanat veya basin gibi
alanlarla benimsetilmeye c¢alisilmistir. Boylelikle sosyallesmeyle beraber 6grenme
stirecine giren ve kiiltiirel anlamda sekillenen birey, dogumla birlikte gelen cinsiyetinin
yaninda sonradan dayatilan toplumsal cinsiyet rolleri hakkinda genel bir sablon ¢izmeye
baslamustir. Ozellikle 1950°li ve 1960’11 yillarda ingiliz ve Amerikali psikiyatristler
cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kelimeleri arasindaki bu ayrima dikkat ¢eken caligmalar
yapmuglardir.

Bu calismalarda iizerinde durulan en 6nemli nokta toplumsal cinsiyetin, kadinlik
ve erkeklik durumlarini bigimlendirerek, cinsiyetleri belli rol ve kaliplarin igine
yerlestirmesidir. Lloyd’un (1996) da vurguladig: iizere kadinlarin tarihinin géz ardi
edildigi tarih boyunca, erkek akliyla, kadin ise dogayla 6zdeslestirilmistir. Kadinlar
genel olarak itaatkar, kibar, zayif gibi duygusal 6zelliklerle biitiinlestirilirken, erkekler
kadinlara gore daha baskin, gii¢lii ve mantikli olma durumlariyla 6n plana ¢ikarilmistir.

Eril ideolojinin hakimiyetinde “kadin olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde
olan 6zel, ¢evrelenmis bir yerde dogmak demektir’(Berger, 2010: 46). Kadinin ikincil
bir cins, erkegin yaninda bir obje olarak goriildiigii bu diizende kadina atfedilen en
onemli rol “anne ve es” olmasidir. Kadin, bu rolleri yerine getirirken ekonomik, sosyal,
politik ve kiiltiirel hayat1 kapsayan “kamusal alan”dan uzaklastirilarak kendi “6zel
alan1”na sikistirilmaktadir. Erkek ise varliginin “kamusal alan”daki goriniirliigii ile
kadinin aksine bir nesne olarak goriilmekten ziyade 6zne olarak bireyselligini ele almis
durumdadir.

Temelde erkegin kadindan {istiin oldugu goriisii sonucunda belirginlesen cinsiyet
esitsizliginin ortadan kaldirilmasina karsi olusan en Onemli hareket feminizmdir.
Zamanla feminizm her tiirlii cinsiyet ayriminin reddedildigi bir diisiince 6gretisi haline
gelmistir. “Kadinlarin diinyaya kendi gozleriyle bakmalarini, kendi elleriyle yasamlarini
Ozglirce bicimlendirmelerini isteyen feminizmin odak noktasi, kadinla erkek arasindaki
toplumsal farklilik olgusunun anlami, nedenleri ve sonuglar1 tizerinedir. Kuskusuz ki bu
toplumsal farklilik geleneksel siyasal ideoloji tarafindan yaratilmakta, pekistirilmekte ve
yeniden iiretilmektedir” (Arat, 1991: 12-21).

Feminizmle birlikte ivme kazanan kadin-erkek esitliginin yani sira aile geliri,
egitim, beslenmenin iyilesmesi, yasam siiresinin uzamasi, dogum oranlarinin diismesi
gibi yasam kalitesi degerlerinin yiikselmesiyle kadinlarin 6zgiirligii ve esitligi elde
etmesi arasinda dogru bir oranti bulunmaktadir. Toplumu daha uygar bir diizeye
cikarmanin yolu kadindan gegmekte, bir baska deyisle, cinsiyetlerin esitligi iilkelerin
ilerleme kaydetmelerinde ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir.

Ote yandan, her tiirlii kalib1 kirtp, zorluklar1 asarak yillardir erkeklerin diinyasi
olarak kabullenilen ve benimsetilen "kamusal alan"a girmeyi basaran kadinlar, eril
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ideolojinin zihniyet yapilar1 ekseninde goz ardi edilmektedir. Kadinlarin varliginin,
toplumun her kesimi, Ozellikle de 6zel alana hapsedilmis kadinlar tarafindan bilinmesi
ve arkasindan gelecek kadinlara 6rnek olmasi agisindan bu kadinlarin, yani es, anne ve
cinsel obje olmanin disindaki kimlikleriyle toplumda varlik gosteren kadinlarin
medyada temsili olduk¢a 6nemlidir.

Tirkiye’de medyada kadinin temsiline iligskin sorun ise esitlik¢i bir temsil sorunu
olmanin Gtesine gegmektedir. Kadinlarin yasam hakkini ve kadin cinselligini yok sayan
bir gelenek ve kiiltiiriin medyada nasil yeniden iiretildiginin ya da pekistirildiginin
sorununa doniismektedir (Celenk, 2010: 233). Bu sorun gergevesinde anne ve bakire
tyidir, kotii kadin ise cinselligi ile erkegin basini dondiiren acimasiz seytandir. Mevcut
zihniyet evreninde, tiim kadinlar, sadece bu iki tanimin i¢inde tanimlanmaktadir.

Iyi bir es ve fedakar bir anne olmanimn kutsalligina dair mesajlar hakim ideoloji
tarafindan belirlenen kriterlerle ve medyanin gerceklige bigcim veren yoniiyle
iretilmektedir. Medyada kadinin cinselligi sadece saglik problemlerinde ortaya
¢ikarken, son donemlerde kadinlarin is giliciinde etkin sekilde yer almasi, onlari aile
yasantilari, ¢ocuklari, basarili eslerin arkasindaki kimlikleri konu edilerek temsil
edilmesine engel olamamistir. Diger kadinlarin ise cinsel metalar olduklari mesaji
iletilirken sevgilileri, agklari, sansasyonel yasantilar1 konu edinmektedir (Akbulut, 2004:
161).

[Ik donemlerde kadimin medyada temsilinde niceliksel agidan sikintilar
gozlenmekteyken, ilerleyen yillarda kadinlar televizyonda, radyoda, sinemada veya
yazili basinda erkekler kadar olmasa da yer bulmus, bu defa da niteliksel acidan
sorunlar yasanmaya baslanmistir. Bu durum kadinin medya alanindaki yerine iliskin
arastirmalarin baglamasinin nedenini ortaya koymustur. Makalenin iceriginde detayli
olarak alman orneklerden de anlasilacagi iizere, yapilan pek cok caligmada ortak
bulgular tespit edilmistir. En 1yi ve en kotii uglara yerlestirilmis kimliklerin disinda,
yani “kamusal alan”da bir bi¢imde var olan kadinin temsilinin medyada yok denecek
kadar az olmas1 da ¢aligsmalarin ortak bir sonucudur.

Gecmisten giiniimiize Tiirkiye’de kadinlik durumuna bir bakig

Tarih boyunca kadinin konumunu belirleyen en 6nemli faktor {iretim araglar1 ve iiretim
ile iligkili olarak ekonominin gecirdigi degisim ve doniisiimlerdir. Go¢ebe toplumlarda
kadin ve erkek arasinda esitlik s6z konusu iken yerlesik toplumlarda giice dayali
isboliimiiniin yapilmasi kadmin annelik ve ev igleri ile biitlinlestirilmesine neden
olmustur. Ataerkil aile diizeninin baglangici olan bu durum giiniimiizde hala toplumun
algisinda erkegin birincil konumda kadmin ise ikinci bir cins olarak varligini
siirdiirmesiyle devam etmektedir.

Ulkemizde de kadinin kamusal alan olarak da tanimlanabilecek sosyal, siyasal ve
ekonomik hayatta yer alma siiregleri ¢ok yavas sekilde ger¢eklesmis ve birey olarak
kadinin varliginin somut olarak taninmasi yirminci ylizyllda miimkiin olmustur.
Calisma kapsaminda giinlimiiz Tiirkiye’sinin kadina bakigin1 algilamak i¢in Anadolu
Uygarliklarindan Osmanli’ya, Cumbhuriyet’ten giiniimiize kadinin konumuyla ilgili
genel bir ¢ergeve cizilecektir.
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Anadolu uygarhklarindan Osmanh déonemine kadinin konumu

Anadolu uygarliklar1 i¢inde kadinin 6nemli bir yerinin oldugu arkeolojik ¢aligsmalar
sonucunda ortaya ¢ikan belgelerden anlasilmaktadir. Catalhdyiik kazilarinda i¢ duvar
fresklerinde goriilen kompozisyonlarda kadin hayat, bereket ve disiligin simgesidir.
Orta Anadolu’ya ait yazili belgelerde rubatum olarak adlandirilan kraligelerin sehir
devletlerinin ticari islemlerinde ve devlet yonetimlerinde Oonemli roller iistlendikleri
belirtilmektedir. Tek esliligin hakim oldugu Asurlularda ise kadin evlenme ve bosanma
hususlarinda erkeklerle esit haklara sahiptir. Resmi bir sézlesmenin hiikiim siirdiigi
evlilik kurumunda kadin erkege satilan ya da devredilen ikinci sinif bir varlik olarak
goriilmemektedir (Darga, 1984: 2-16; Altindal, 1994: 7-8).

Eski Tiirklerde kadin, erkekler kadar olmasa da hak ve Ozgiirliikklerden
faydalanmakta, ata binmekte, ok kullanmakta, savaglara katilmakta kisaca toplumda bir
birey olarak var olmaktadir. Ataerkilligi egemen bir giic olarak benimsemeyen bu
toplumlarin Islamiyeti kabul etmeleriyle yalnizca dini inamislarinda bir degisim
yasanmamis, farkli kiiltiirlerin ve yerlesik yasamin etkisiyle sosyal yasantilarinda
yiizyillar boyunca degismeyen bir doniisiim gerceklesmistir. Kadinlarin 6rtiinmesinin
zorunluluk hale getirildigi, erkege birden fazla kadinla evlenebilme hakkinin tanindigi,
kadinin bosanma, miilkiyet haklarinin sinirlandig1 ve en temel gorevinin ¢ocuk dogurup,
kocasinin isteklerini yerine getirmek oldugu ataerkil diizen islemeye baslamistir.

Islamiyeti kabul eden ilk Tiirk devletleri ise uzun dénem eski gelenek ve
goreneklerinin etkisi altinda yagamayi siirdiirmiistiir. Bu toplumlarda kadinin statiistinde
hizli bir degisim yasanmazken, yonetimde ve miras hakkinda s6z sahibi olmus,
toplumun goziinde heniiz metalasmamig, kahramanliklariyla destanlardaki yerlerini
almiglardir. Ancak ne var ki Selguklular doneminde bu haklar1 elinde bulunduran
kadinlar, farkli milletlerin, dinlerin, dillerin ve kiiltiirlerin yiizyillar boyunca bir arada
yasadigi Osmanli topraklarinda arka plana itilmis ve kadin-erkek esitliginden soz
edilemez hale gelinmistir.

Osmanli kadininin konumu incelendiginde sarayli kadin ve kirsal alandaki emekei
kadin olarak ikiye ayirarak degerlendirmek gerekmektedir. Her ikisi de erkege bagiml
olsa da sarayl kadin tiiketici, kirsal alandaki kadin ise iireticidir. Ozellikle de saray
kadinlarimin erkek c¢ocuk dogurmasiyla sayginlik kazanmalari, padisah annelerinin
valide sultan olarak adlandirilmalar1 ve politik bir nitelige sahip olmalar1 erkek ¢ocuk
sahibi olmanin 6nemini agiklar niteliktedir” (Tayang ve Tayang, 1981: 108).

Osmanli’da sarayda yasayan kadinlarin 6zgiirliik alanlar1 yok denecek kadar azdir.
Ara sira ¢ikilan kayik sefalari, gidilen mesire alanlar1 nadir yerlerden birkagidir. Cilinkii
saray kadinlar1 zamaninin ¢ogunu haremde gecirmektedir. Haremde yasayan cariyelerin
cogu savaglarda ve alinan diisman sehirlerinde esir edilen gilizel kizlar arasindan
secilmektedir. Ozellikle saglikli ve giizel olanlari harem kalfalar1 tarafindan
yetistirildikten sonra padisahin hizmetine verilmektedir (Ulugay, 1971: 12-17).
Sehzadeler adina cariyelerin seciminde ise anneleri valide sultanlar etkin rol
oynamaktadir. O donemlerde taht kavgalarini yonlendiren valide sultanlarin giicii ve
kudreti haremde deger tasimaktadir.

Osmanli’da 1839 yilinda yasanan Tanzimat donemi ve ardindan II. Mesrutiyet’in
ilan1 ile beraber Bat1 onciiliigiinde siyasi, ekonomi, hukuk, diisiinsel ve sosyal diizende
degisimler yasanmaya baslamistir. Yapilan 1slahatlar her ne kadar imparatorlugun
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¢okmesine engel olamasa da kadinin goriniirliigii agisindan 6nem teskil etmektedir.
Kurnaz’a gore (1991: 4-9), Tanzimat donemi Tiirk kadinina devlet eliyle mesleki ve
kiiltiirel agidan egitim kapilarinin acildigi bir dénem olmustur. Tanzimat Oncesinde
sadece list yapidan gelen kisilerin kizlar1 6zel ders alabiliyorken, bu donemde her
simiftan kizlara orta 6grenim ve mesleki egitim imkani saglanmistir. Egitimdeki bu
gelismeye kosut olarak sosyal yasam alanlarinda yeni bir degisim s6z konusudur.
Biiyiik kentlerde yasayan kadinlar kafes arkalarindan giin 1s18mma ¢ikarak kentlerde
aligveris yapmaya, geceleri mehtap gezilerine erkeklerle birlikte ¢cikmaya baslamiglardir.
Kadinlar ¢ok esliligi kinamak icin orgilitlenme miicadelesi i¢ine girmisler ve kadin
haklarin1 savunan yayin organlarinda ¢alismislardir (Evren ve Can, 1997: 252).

Yirminci yiizyilda Osmanli imparatorlugu’nun ¢ékiis yillarinda iginde bulundugu
sancil1 ve getrefilli slirecten faydalanmak isteyen Batili devletler iilke topraklarini isgal
etmistir. Birinci Diinya Savasi sonucunda sadece iilkelerin sinirlar1 yeniden ¢izilmemis,
diinya pek c¢ok agidan bir degisim siireci igine girmistir. Savasin toplumsal
yansimalaria bakildiginda, erkeklerin cephelerde savastigi, kadinlarin ise fabrikalarda
calisarak is giicline etkin sekilde katki sagladigi goriilmektedir. Bu donemde Osmanli
topraklarinda yasayan kadinlar da es ve anne sifatlarnin yani sira iiretime dahil
olmalariyla goriiniir hale gelen bir kimlik kazanmiglardir.

Cumbhuriyetten giiniimiize kadinin konumu

Mustafa Kemal Atatiirk ve arkadaslarinin onciiliigiinde baslayan Milli Miicadeleye Tiirk
halkinin destek vermesi sonucunda iilke diigman isgalinden kurtarilmis ve kadinlar
gerek cephede gerekse de cephe gerisindeki faaliyetleri ile savasin kazaniminda gercek
bir 6zveriyle ¢alismislardir.

[stanbul’da toplanarak gesitli konferanslar ve protestolar diizenleyen kadinlarm en
etkin faaliyetlerinden biri de Anadolu’daki kadin o6rgilitlenmesine 6nem vermeleriydi.
Bu amagla merkezi Sivas’ta olmak iizere “Anadolu Kadinlar1 Miidafaa-i Vatan
Cemiyeti” kurulmustur. Bu durum kararlilik ve azimle vatan savunmasi yolundaki
fikirlerini paylasan kadinlarin glicli duruslarina iliskin 6nemli bir gostergedir
(Yaraman, 2001: 118). Yine Halide Edip Adivar gibi kadin yazarlar hem cephede 6n
sathalarda yer alarak hem de bagimsizligi, 6zgiirliigii benimseyen yazilartyla Kurtulusg
Miicadelesini desteklemislerdir.

Diisman isgalinden temizlenen vatan topraklarini ¢agdas yasam standartlarina
eristirmek, laik ve Ozgiir bir cercevede yasam siirdiirmek adma yeni bir devlet
yapilanmasina gidilmis ve modern Tiirkiye Cumhuriyeti’nin insasina baslanilmistir.
Atatlirk, benimsedigi ilke ve gerceklestirdigi inkilaplariyla Tirk kadinimmin hak ve
Ozgiirliiklerini 6nemsemis, kadin- erkek esitligini her firsatta vurgulamistir.

Caporal’a gore (1982: 185), somut eylemleri sdzlerin ve kuramlarin 6niine koyan,
bir kuramcidan ziyade pragmatist olan Atatlirk, Tiirk kadimina duydugu saygiyi
gostermek, sozlerinin hiikiimliligiinii gecerli kilmak i¢in yeni bir medeni kanun
cikarmigtir. 1926 yilinda kabul edilen bu kanunda, kadmin hukuksal haklara sahip
olmasi saglanmistir. Erkegin ¢ok kadinla evliligi onlenmis, tek kadinla ve resmi bir
nikahla evlilik gegerli olmustur. Kadina, kocasindan ayrilma hakki taninmis evlilik
miiessesesinin temelleri karsilikli rizaya dayandirilmistir. Taniklikta cinsiyet farkinin
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Ontline gecilerek, miras hakkinda kadin ve erkek esit konuma getirilmistir (Dogramaci,
1989: 91).

Bat1 diinyasinda kadin haklar1 miicadeleleri bu iilkelerin siyasal hayatlarini
bi¢imlendiren smif c¢atismalar1 ile i¢ ige gelismistir. Tiirkiye’de ise kadin haklar
miicadelelerinin, bat1 anlaminda sinif miicadeleleriyle biitiinlesebilmesi i¢in 1960’larin
sonlarina dek beklemek gerekecektir (Tekeli, 1982: 375). 1960’larda diinyada yasanan
baskici tutumlara kars1 6grencilerin, gevrecilerin, siyahlarin ve escinsellerin bir direnis
ortami yaratmalariyla birlikte kadinlar da seslerini duyurmaya baslamislardir. Simone
de Beauvoir’in ‘kadin dogulmaz kadin olunur’ goriisiinden hareketle benliklerini ve
varoluslarini 6ziimsemislerdir.

1970’ler ve 1980’ler Tiirk toplum yapisinda onemli degisimlerin yasandigi
yillardir. Batida yasanan direnis hareketleri, Tiirk toplumunun yapisinda g¢esitli
unsurlarin etkisiyle meydana gelen sosyal, siyasal ve ekonomik degisimler kadin
hareketlerine farkli bir biling kazandirmistir. Muhalif bir sivil hareket olarak 1980’11
yillarda iilkenin pek ¢ok sehrinde kadinlarin soyutlagtirildigi, gérmezden gelindigi
ataerkil diizene kars1 yliriiyiisler gerceklestirilmistir.

Tekeli’ye gore (1995: 33-35) ilk feminist biling yiikseltme gruplarinin olustugu
1982 yilina bakildiginda, feminist hareket 1980 askeri darbesine karsi olusan
demokratik muhalefetin  Oncli  hareketi konumundadir. Dolayisiyla toplumun
demokratiklesme arayisinda temel bir islev gordiigii savunulabilir. Siyasi partilerden
bagimsiz olan, yasam icerisinde kadinin konumuyla ilgili sorunu olan tiim kadinlara
acik olan bu feminist hareket merkeziyet¢i ve katilimci tarziyla en demokrat
hareketlerden biridir.

1960’larda Batil1 kadinlarin kullandig1 ‘6zel olan politiktir’ slogani, Tiirkiye’ye
ancak 1980’lerde gelebilmistir. Kamusal ve 6zel alan arasindaki belirgin ayrimlagsmanin
sorgulandig1l, kadinlarin toplumsal cinsiyete iliskin varolus problemlerini tartistigi bu
donem, gilinlimiizde kadin hareketinin elde ettigi bir¢ok kazanimm kaynagi
konumundadir. Kadinlar kurtuluslart i¢in farkliliklarina ragmen hep birlikte hareket
etmeyi ve bir arada biitiin olmay1 6grenmislerdir (Timisi ve Gevrek, 2002: 14-37).

2000’11 yillar ve giintimiiz Tiirkiye’sinde ise toplumsal cinsiyet esitsizligi 6zellikle
egitim, caligma yasami, siddet ve siyasal katilim gibi alanlarda kendini gostermektedir.
2002 yilinda BM Insani Gelisme Raporu’nun verilerine gore Tiirkiye nin toplumsal
cinsiyetle baglantili gelisme acisindan 177 {ilke arasinda 88. sirada bulunmasi var olan
durumu destekler niteliktedir. Bolgeler arasi duruma bakildiginda ise Tiirkiye adina
daha hazin bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda yapilmasi gereken ise tek tek
olgular1 diizeltmek degil, biitiinciil bir yaklasimla kadinlar i¢in dezavantaj yaratan
sistemleri ve yapilar1 degistirmek gerektigini unutmamaktir (Berktay, 2004: 24).

Gorildigi tlizere, ataerkil diizen icerisinde gerek dislanan gerek kiiclimsenen
kadinin varligini kanitlama ve daha fazla goriiniir kilmaya c¢alisma siireci getrefilli bir
dizi miicadelenin ardindan giliniimiizdeki konumuna ulagabilmistir. Kadinlara, cinsiyet
esitligi miicadelesinde zorluklar yaratan ise sadece ataerkil ideoloji diizeni degil, bu
diizeni benimseyen ve gliclii bir ideolojik aygit olarak Kkitlelere ileten medyadir.
Gergekligi liretme ve yeniden yorumlama giiclinii elinde bulunduran medyada kadinin
temsili iki boyutlu, ylizeysel perspektiftedir. Kimi zaman iyi bir es ve fedakar anne
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profiliyle kimi zaman ise giizelligini ve ¢ekiciligini kullanarak cinsel bir obje olarak
temsil edilen kadin kimlikleri adeta tiiketim kiiltiiriiniin bir nesnesi konumundadir.

Medyada kadin kimliginin temsili

Giliniimiizde kaynagini dogrudan ya da dolayli bigimde toplumdan alan ve dongiisel
olarak mesajin1 yine topluma ileten medya, kitlelerin diislincelerini yonlendiren,
gercekleri belli perspektiflerle kimi zaman insa eden kimi zaman ise yapi1 bozumuna
ugratan yaklasimiyla ve kimliklerin temsilindeki glindem belirleyici yoniiyle ideolojik
bir aygit olarak islev gormektedir.

Giiciinlin farkinda olan medyanin biinyesinde pek ¢ok kimligi temsil edebilecek
bir yapisinin bulunmasi beraberinde medyada temsil konusunda pek ¢ok calismayr da
getirmigtir. Ozellikle Stuart Hall tarafindan yazilan The Work of Representation
(Temsilin Isleyisi) ve Representation and the Media (Medya ve Temsil) bashikli
makaleler goriintiiniin politigi, gorsel temsil ve gercekligin garpitilmasi olarak temsil ve
medya hakkinda 6nemli tespitler sunmaktadir.

Hall’a gore iletisimin daima gii¢le bir baglantisinin oldugu diisiiniilebilir. Bu gii¢
ise gorilintli ve bilgi ile ilgilidir. Bu sebeple goriintiiniin sorgulanmasina ihtiya¢ vardir.
Gortintiiler tarafindan doygunluga ulasan toplum goriintiiniin ardinda ve ig¢inde olup
biteni derinlemesine incelemek zorundadir. Temsil olgusunun anlasilmasi i¢in bu
gereklidir. Ciinkii temsili algilamak goriiniirliikten ¢cok daha zordur. Hall (1997: 15-16),
bu goriistinii su sekilde siirdiirmektedir:

Temsil kavramu kiiltiir, dil ve anlamla iligkilidir. Anlamli bir seyler sdylemek ya da diinyay1

diger insanlara anlamli kilmak i¢in dili kullanan bir baglantidir. Temsil, bir kiiltiiriin Gyeleri

arasinda {iretilen ve degistirilen anlam siirecinin 6énemli bir parcasidir. Seyleri temsil eden

dilin, gostergelerin ve isaretlerin kullanimini igerir. Bir seyi betimleyerek ya da tasvir

ederek zihinde ve duyularda o seye iliskin bir resim olusturmadir. Ikinci olarak ise
simgelestirerek ya da yerine gegerek anlam iiretme ¢abasinda bulunulmasidir.

Hall’un vurguladig1 “bir seyi tasvir ederek zihinde bir resim olusturma” tanimina,
medyada kimliklerin temsili iizerinden diisliniildiiglinde ¢arpic1 sonuglar ortaya
cikmaktadir. Medya, toplumda var olani tasvir ederek bir taslak olusturmakta ve bu
taslagin kitleler tarafindan resme doniistliriilmesine imkan tanimaktadir. Parcalarin bir
araya gelmesiyle olusan bu resimde alici konumundaki kitleler medya tarafindan
olumlanan mesajlarla tasviri tamamladiklar1 diigiincesine kapilsalar da, kontrol her
zaman icin medyanin elindedir. Laughey (2010: 84), medyanin sundugu gergeklik
temsillerinin reel diinyaya iligkin kisisel deneyimlerimizi ve yorumlamalarimizi
belirledigini diistinmektedir. Ona gore, temsil yorumladigimiz gergekligin bir pargasidir.
Bu baglamda da, temsilin gercegi sadece temsil etmedigini, ger¢ekligin anlamina da
katkida bulundugunu ifade etmektedir.

Bergson yirminci yiizyilin baglarinda ileri siirdiigii tezlerle evrendeki temel
hareketin ve her seyin imaj oldugunu ve bunun gercek yasamla iligkili bir kavram
oldugundan s6z etmektedir. Bergson’un ozellikle sinema hakkindaki diisiinceleri
sinemanin alt formu olan televizyon oOzelinde de degerlendirilebilir. Bergson’dan
aktaran Deleuze’lin belirttigi lizere;

Sinema gergekten de birbirini tamamlayan iki veriyle isliyor: imaj denen enstantane
kesitler; sahsiyetsiz, tekbigimli, soyut, goriinmez veya fark edilmez, aygitin ‘iginde’ ve
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‘aracihigryla’ imajlarin akip gegirildigi bir hareket ya da zaman. Demek ki sinema bize
sahte bir hareket veriyor; hatta sahte hareketin tipik 6rnegini olusturuyor (...) Sinema
hareketi hareketsiz kesitlerle yeniden kurarken en eski diisiincenin ¢oktandir yaptigindan
(Zenon paradokslart) veya dogal algimizin yaptigindan bagka bir sey yapmiyor. Sinema
bize hareketi ekledigi bir imaj vermez, dolaysizca bir hareket-imaj verir (2004: 12).

Televizyondaki gorsel imajlarin ‘temsil’ konusu da tipki Bergson’un vurguladigi
tizere anlik gorlintiiler iizerine kuruludur. Bu anlik goriintiiler sadece bir kopyadan
ibaret degildirler, kendi gergeklikleri olan, ger¢ek yasamla baglantilar1 olan unsurlardir.
Dolayisiyla temsil kavrami iizerine disiiniildiiglinde, zihinde sabit bir resim
olusmamakta ayn1 zamanda bir seyin yansimasi akla gelmektedir. Bu noktada
televizyon imajlarmin ve temsilinin hareket ve zaman bloklarindan olustugu
sOylenebilmektedir.

Kimlik kavrami ise ¢ogu zaman bir seye ya da bir yere “ait olma” olgusuyla da
Ozdeslestirilmektedir. “Ait olma” duygusunu kitlelere kim olduklar1 ya da olmadiklar1
tizerinden dogrudan bir etkiyle benimseten ise medyanin mesajlaridir. Medya ¢esitli
yollarla kimligi insa ederken insanlar belirli bir toplumsal cinsiyete, irka, dile, dine ya
da toplumsal sinifa ait olmak i¢in ne gerektigini anlamaktadir (Brooks ve Hebert, 2006:
297). Bu durum bir yoniiyle toplumsallagma siirecinin bir parcasi olarak da goriilebilir.
Toplumsallagsma siirecinde, birey, toplumun kendisinden beklentilerini 6grenirken, ayni
zamanda kendi kimligini edinmekte ve kisisel kimlik ozellikleri toplumun
beklentilerinin etkisiyle sekillenmektedir (Varol, 2014: 305).

Medyada temsil edilen kimlik ve imgelerin toplumun dogrudan kendisine ait
oldugunu soylemek ¢ok dogru bir yaklagim degildir. Ancak ne var ki bu kimlik ve imge
yayincilarin, program yapimcilarinin ya da televizyon calisanlarinin i¢inde yasadiklari
topluma iliskin kuruntularindan veya ideolojik yonelimlerinden dogan asilsiz imgeler de
degildir (Celenk, 2005: 10). Toplumdan beslenen medya var olan gergekleri, kendi
ideolojileri dogrultusunda sunarak, kimlikleri betimler. Bunun sonucunda da medyayi
pasif olarak alimlayan kitlelerin tutum ve davranislarinda hakim ideolojinin istedigi
yonde sekillenme goriiliir.

Medyanin biiyiik bir ekonomik giice sahip olmasi, temel enformasyon ve eglence
kaynag1 olmasi, diinya goriisiimiizii etkileyebilecek birgok iletiyi insa etme giiclinii
elinde bulundurmasi sebebiyle medyada gosterilen kimliklerin yani sira temsil
edilmeyenlerin de 6nemi vardir (Burton, 1995: 18-134).

Temsili konusunda sorunlar bulunan kimlikler arasinda, niifusun yarisini
olusturmasi nedeniyle kadin en 6nde gelmektedir. Medyada, kadinin 6zel alanda oldugu
kadar kamusal alanda da goriinilir olmas1 istenmemektedir. Medyada kadin kitlelere
ulasmanin kimi zaman tiiketim araci ve nesnesi konumundadir. Nasil ki toplumda eril
ideolojide pasiflestiriliyor, gérmezden geliniyorsa, medyanin yarattig1 gergeklikle de
otekilestirilmekte ve kimliksizlestirilmektedir.

Son 30 yildir yapilan feminist medya ¢alismalar1 da bu duruma odaklanmaktadir.
Gaye Tuchman, Arlene Kaplan Daniels ve James Benet tarafindan yazilan Hearth and
Home (Yuva-1978) adli makale teorik ve gozlemsel yapisiyla medyada kadinin
temsilinin sorunlu durumunu ele alan ilk ¢alismalar arasindadir. Bu makale, kadinin
sadece medyadaki rutin eksikligini ya da sembolik yok olusunu irdelemez, ayrica kadin
stereotiplerinin nasil olustugu iizerine de goriisler sunar (Byerly ve Ross, 2006: 2).
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1970’ler boyunca kadmin popiiler medyadaki tasviri lizerine pek c¢ok g¢alisma
yapilmis ve carpici bigimde aymi sonuglara varilmistir. Calismalarda erkeklerin otorite
figlirlinde sunuldugu goriiliirken, kadinin tabii kilinan ve ikincillestirilen rollerde
Ozellikle ev veya aileye ait olan 6ziimsenmis toplumsal cinsiyet rolleriyle temsil edildigi
ortaya ¢cikmistir (Watkins ve Emerson, 2000: 152).

Bu doénemde dikkat ¢eken 6nemli ¢alismalardan biri de Laura Mulvey’in Visual
Pleasure and Narrative Cinema (Gorsel Haz ve Anlati Sinemasy) adli yazisidir.
Feminist sinema teorisinin temelinin atilmasimi eril bakis {izerinden psikanalitik
¢oziimleme ile degerlendiren yazar, filmlerde sunulan kadin imgeleri {izerinden bakan
kisinin gorsel hazza ulastig1 diisiincesini ileri siirmiistiir. Mulvey’in bu savini sadece
sinema lizerinden degil, tiim kitle iletisim araglar1 {izerinden okumak miimkiindiir.
Nitekim medya sektoriiniin erkek egemen bir yapidan olusmasi bu miimkiinligii
desteklemektedir. Kadin bakis agisinin medyadan diglanmast ve eril iktidar iligkileri ile
zihniyet yapilarinin popiiler kiiltiir alanina hakim olmasi kadin bedeninin nesnelestirilip
somiiriilmesini getirmistir (Celenk, 2010: 230).

Kadinlar birtakim zorluklarla medyanin iiretim siirecine dahil olmuglardir. 1960’11
ve 1970’1 yillara kadar da gergek anlamda bir gelismeden soz edilemez. Glinlimiizde
ise hala kadinlar haber odalarinda erkeklerle ayn1 avantajlara sahip olmak i¢in miicadele
etmektedir. Kadin muhabirler, saglik ve eglence gibi daha yumusak haberlerle
Ozdeslestirilirken, erkek meslektaslar1 politika ve uluslararasi alanda énemli haberlerin
icinde yer almiglardir. Kadinlar tarafindan yazilan haberlerde ise net sekilde kadin
kaynaklar 6n plandadir. Erkek muhabirler ise bu durumun tersine, %86.’lik bir oranda
dis politika haberlerini yazmis ve kaynak olarak erkekleri géz ardi etmemistir (Liebler
ve Smith’den aktaran Irvin, 2013: 39).

1990’11 yillarda medyada kadina iliskin daha kapsamli c¢alismalar yapilmaya
baslanmistir. Kiiresel Medya Izleme Projesi (The Global Media Monitoring Project-
GMMP) de haber medyasi araciligiyla ve cinsiyet esitligi i¢in savunuculuk girigimiyle
diinyanin en uzun dénemli arastirmalarindan birini olusturmaktadir. GMMP 1995°deki
baslangicindan beri, her bes yilda bir haber medyasindaki icerikte cinsiyete iligkin
degisiklikleri saptamakta ve belgelemektedir. 2015 yilinda yapilan arastirma ile de son
20 yildir medyanin toplumsal cinsiyet esitligine iligkin goriisliniin ne dereceye kadar
oldugunu degerlendirmek i¢in bir firsat vermekte ve kalict olan ya da yeni ortaya ¢ikan
zorluklar1 belirlemektedir. Arastirmanin sonuglart 114 {lkedeki goniillii ekipler
tarafindan toplanan verilere dayanmaktadir. 2.030 ayr1 medya evi tarafindan tweetlenen,
basilan ve yaymlanan 22.136 yazi, 26.010 gazeteci tarafindan yazilan ve sunulan ve
45.402 insanla goriismeyi iceren yazilar dikkate alinmistir. Bulgular, medyada cinsiyet
esitligine yonelik ilerleme oraninin son bes yilda neredeyse durma noktasina geldigini

gostermektedir (http://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gmmp-2015-reports,

2017).

GMMP’nin diinyanin farkli yerlerinde yasayan kadinlarin medyadaki konumlarimi
ve bu konuda farkindalik yaratmayi arastirma fikri ilk olarak 1994 yilinda Bangkok da
diizenlenen Women Empowering and Communication (Kadinlar: Giiclendirici Iletisim)
konferansinda atilmistir. ilk dénemlerde yapilan arastirmalar MediaWatch tarafindan
desteklenmis, daha sonra Who Makes the News?(Kim Haber Yapar) sitesi arastirmanin
raporlarinin sunuldugu bir konuma biirlinmiistiir (Ross ve Carter, 2011: 1151).
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Asagidaki tablolar 1995-2015 yillar1 arasindaki durumun bir 6zeti niteligindedir.
Ozellikle yil dagilimmna gore haberde sunulan cinsiyet oranini gdstermesi ve haber
basliklariyla hangi cinsiyetin hangi konularda daha az ya da daha fazla temsil edilisini
gostermektedir.

Tablo 1. Kiiresel medya izleme projesi verileri

Haberdeki 1995 2000 2005 2010 2015 Degisim

kisiler % (A)
KWw E% KW E% K% E% K% E% K% E% K%

Gazete, 17 83 18 82 21 79 24 76 24 76 17

televizyon,

radyo

Gazete 16 84 17 83 21 79 24 76 26 74 110

Televizyon 21 79 22 78 22 78 24 76 24 76 13

Radyo 15 8 13 87 17 83 22 78 21 79 16

Haber web - - - - - - 26 74 -

siteleri

Medya

tweetleri

Haber web - - - - - - 23 77 25 75 -

siteleri (pilot) | (pilot)

Haber - - - - - - - - 28 72 -

medyasi

tweetleri

Kaynak: Who Makes The News? Global Media Monitoring Project 2015
A: Son 20 yilin ortalamast.

Yukaridaki tabloda goriildiigi iizere, kadmlar tipki 2010 yilinda oldugu gibi
gazetede, televizyonda ve radyo haberinde okunan, izlenen ya da duyulan olarak sadece
%24’liik bir oranda yer almaktadir. 1995 yilina gore ise degisimi 7 oraninda bir artis
gostermis, ancak bu durum 2014-2015 arasinda verilerin sabit kalmasiyla sekteye
ugramistir. Gazete haberlerinde kadin 1995 yilinda %16 oraninda yer alirken, 2015
yilinda %26’ya yiikselmis ve 10 oraninda bir artisla en fazla degisimin oldugu medya
aract konumuna gelmistir. En az degisim ise 3 oranindaki artisla televizyonda izlenir.

Tablo 2. Kiiresel medya izleme projesi konu dagilimi

Haber bashklar 1995 2000 2005 2010 2015 Degisim

% (A)
Gazete, televizyon, K% E% K% E% K% E% K% E% K% E% K%
radyo

Bilim&saglik 27 73 21 79 22 78 32 68 35 65 18
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Sosyal&yasal 19 81 21 79 28 72 30 70 28 72 19
Sugé&siddet 21 79 18 82 22 78 24 76 28 72 17

Magazin&sanat&spor 24 76 23 77 28 72 26 74 23 77 |1
Ekonomi 100 9 18 82 20 8 20 80 21 79 111

Politika&hiikiimet 7 93 12 88 14 8 19 81 16 84 19

Kaynak: Who Makes The News? Global Media Monitoring Project 2015
A: Son 20 yilin ortalamast.

Haber konu dagiliminin 2015 yili verileri incelendiginde, kadinlarin politikaya
iliskin haberlerde %16 oraninda, saglik ve bilim haberlerinde ise %35°lik oranda yer
aldig1 goriilmektedir. Cinsiyet ayriminin en az oldugu haber bashigi saglik ve bilimdir.
Ancak saglik ve bilim haberleri, genel haber alaninda ¢ok az yer kaplamakta ve 6nemli
olmayan haber basliklar1 arasinda degerlendirilmektedir. Degisimin en fazla yasandigi
haber bagligi ekonomi olurken, magazin-sanat-spor haberleri en az degisim yasayan
konular olmustur.

Bu aragtirmalarin yani sira feminist medya yaklagimlarinin tanimlart da yapilmaya
baslanmigtir. Leslie Steeves, Feminist Theories and Media Studies (Feminist Teori ve
Medya Caligsmalari) yazisinda kadini konu alan ¢aligsmalar sonucunda feminist medyada
radikal, liberal, Marksist ve sosyalist olmak {izere belli bagli dort yaklasimin tanimini
yapmaktadir. Steeves’in ifadesi ile (1987: 95-235);

Radikal feminist yaklasim, kadinlarin kendi iletisim ortamini yaratmalar
yolunda alternatif araglar 6nerir; kadin videosu, kadin televizyonu, kadin filmleri gibi.

Liberal feminist yaklasim, var olan sistem iginde belirli degisiklikler Onerilir.
Kiigiik sikliklardir bunlar. Renkli kadin dergilerinde karsimiza ¢iktigi gibi orgazm
yollarmi cesitlendirerek Ozgiir sekse, annemizin margarinini kullanmayarak 06zgiir
mutfaga erisir ve 6zgiirlesebiliriz.

Marksist feminist yaklasim, kapitalist iiretim silirecinin toptan degisimini
ongordiigli icin kadinin izleyici, konu ve yaratict olarak imgesellik ve gerceklik
boyutlarindaki toptan degisimi s6z konusudur.

Sosyalist feminist yaklasimda ise toplumdaki cinsiyet, sinif ve irk ayrimcilig
yapan baskict kurumlarin ortadan kaldirilmasi 6nerilir.

Kadmin medyada temsili s6z konusu oldugunda yazili, isitsel ve isitsel-gorsel tiim
araglar ve bu araglardaki her yazi, s6z ve goriintii onem tagimaktadir. Ancak televizyon,
okuma- yazmay1 gerektirmeyen, ama buna karsin genis kitlelere ulagma yetisine sahip
olmasi acisindan ayrica daha fazla ilgiyi ve incelenmeyi hak eden bir aragtir. Bu yaygin
etkileme giicii nedeniyle de {izerinde en fazla tartisilan kitle iletisim aracidir. Okuma
yazmay1 gerektirmemesi kadar, televizyonu cazip ve inanilir kilan goriintliniin gergegi
yansittigina dair olan inangtir. Insanlar gordiiklerine inanirlar. Giiniimiizde belli
cevrelerde goriintlinlin de aldatmaca olabilecegi ve gercegi aynen yansitmayabilecegi
tartisilsa da halen ¢ok genis kitleler gordiiklerine inanmaktadirlar.
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Televizyon ana haber biiltenlerinde ideolojinin isleyisi ve kadin

Televizyon sosyal davramislarimizi sekillendiren, kiiltiiriimiizii yeniden tanimlayan ve
olusturan yapisiyla medyanin en énemli giiclerinden biridir. Ayn1 zamanda televizyon
ideolojilerin islev gormesini formatlar yoluyla destekleyen bir aractir. Format ise gesitli
olay orgiilerinin, Oykiilerin ve haberlerin yerlestirilebilmesine olanak saglayan sabit bir
yap1 olarak is gdrmektedir. Icinde barindirdig1 bu unsurlarla televizyonun maddi pratigi
kiiltiirel bakimdan umulan bigimlerin ve tiirlerin anlamlarinin yitirilmesine Yyol
acmaktadir (Sholle, 1999: 289). Bu bakimdan egemen giiclerin kendi ideolojilerini
iletmek tizere en fazla kullandiklar1 formatlardan biri de igsellestirilen igerik ve
sOylemlerle 6n plana ¢ikan televizyon haberleridir.

Haber, gilinlimiizde "ger¢ek" olmasi ve insanlarin "haber alma" gereksinimleri
nedeniyle diinyanin en ¢ok izlenen program formatlariin basinda gelir. Ancak,
televizyon haberlerinin, her seyden dnce toplumun basat kiiltiirel sayiltilarindan ¢ogunu
tastyan Uretilmis iletiler, kiltiirel yapintilar oldugunu belirten GUMG, (1995)
“haberlerin se¢imi, habercileri, kamera acilari ve kimlere ekran verileceginden
sorulacak sorulara kadar oldukga yiiksek derecede dolayimlanmis bir {iriin ile karsi
karsiya olundugunu” vurgulamaktadir.

Haber, diger kurgusal tiirlerden farkli olarak, gercek hayattan bir kesit tasiyan, ya
da en azindan bunu iddia eden bir program olmasi ve bu 6zelligi nedeniyle daha fazla
inanilir olmas1 nedeniyle farklidir ve 6nemlidir. Kald1 ki haber, secilen baz1 gercek
olaylarin yeniden kurgulanarak sunulmasi nedeniyle sadece mesaj aktarma degil,
anlamlarin yaraticisidir da. Bu anlam yaratma siirecinde de dogal olarak ideolojik
faktorler devreye girmektedir.

Gergekligin birer masal kurgusu ve anlatist ile harmanlanarak izleyicilere
ulagtirllmast ve gergekligin kendisinin de birer masala dontstiiriilerek aslindan
uzaklasilmas1 sonucunda izleyiciler bu ideolojik faktorlerle anlamlandirma siirecine
girdiklerinin farkinda degildirler. Haberlerde farkli diinyalarla farkli gergeklikler
yaratilmasiyla toplumsal olana ait olan gerceklik carpitilmaktadir (Poyraz, 2002: 8).

Althusser, ideolojiyi bir insanin ya da toplumun zihninde egemen olan diisiinceler
ve tasarimlar sistemi olarak tanimlamaktadir. Ideolojinin zihinlerde gerceklestirilmesi
icin ise devletin ideolojik aygitlart kullandigindan bahsetmekte ve dinsel, 6grenimsel,
aile, hukuki, siyasal, sendikal, kiiltiirel ve haberlesme aygitlarinin isleyisini
aktarmaktadir. Basin, radyo ve televizyon haberleri ideolojik aygitinin igerisinde yer
almaktadir. Ona gore, ideoloji kisinin kendini 6zne hissetmesini saglamaktadir. Bunu
ise seslenme yoluyla gergeklestirmektedir. Diger bir deyisle, “ideoloji, bireylere 6zne
diye seslenir” (Althusser, 2006). Kitleler kendilerini haberlesme aygitlar1 araciligiyla
‘6zne’ konumunda varsayarken, bu araglar cogu zaman diisiinmenin ve sorgulamanin
Oniine gecerek bireyleri birer ‘nesne’ olarak gormektedir.

“Ideolojinin islendigi temel ortam dil ve biling pratigidir, ¢iinkii anlam dil yoluyla
verilir.” Hall’un kuraminda televizyon haberleri izleyiciye basit ve saf bir sekilde olan
biteni anlatmamaktadir. Medya i¢in olay bir hammadde islevi gérmekte ve neyin haber
deger tasidigina karar veren mekanizmalar, ideolojik ve mesleki kodlar bulunmaktadir.
Medya iletilerini bu kodlar i¢ine eklemleyerek dilsel, gorsel ve retorik diizeyde simgesel
bir diinya yaratmaktadir (Hall, 1999: 208-216).
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Gergekligin toplumsal insasindaki kurucu bir siire¢ olarak tasarlanarak anlamin ve
simgelerin karsilikli etkilesimi icinde konumlandirilan ideoloji, bu etkilesim silirecinde
ayn1 zamanda belirli anlamlarin dolaylama yaptig1 bir siirectir de. Dolayimlama ise dil
icinde gerceklesmektedir. ideolojiyi degerlendirmenin en temel yolu, onu dil, anlam ve
sOylemle iligkili olarak degerlendirmektir (Dursun, 2001: 264).

Bu degerlendirmeler perspektifinde televizyon haberlerinde kadinin temsili
irdelendiginde kadmin kamusal alanda var olmasina karsin haberlerin erkek bakig
acisiyla olusturulan biiltenler oldugu goriilmektedir. Bu durumun en temel sebebi ise
ataerkil diizenin islevini devam ettirmesinden kaynaklanmaktadir. Boylelikle haberin
genel soyleminin de bu diizene dayandigi net sekilde gozlemlenecektir (Kars, 2004:
554).

En basta haberin se¢iminde 'kadin' konusu dikkate alinmamakta, ve daha sonra da
sayilar1 az da olsa, statiiko ve statiikonun kurumlart icinde yer alan kadina degil,
erkeklere soz hakk: verilmektedir. Hatta cok ilgingtir ki, asagida incelenen haberlerde
de goriilecegi gibi, kadinlara dair bir haberde bile erkekler daha fazla konusmakta ve
goriinmektedir. Kadin ise daha 6nce de belirtti§imiz, '6zel alan' i¢cindeki kutsal 'anne ve
es' ya da gesitli arzu ve diirtiileri uyandiran 'cinsel obje' olarak temsil edilmektedir. Bu
calismaya konu olan ana haber biiltenlerinin ¢éziimlemesinde bu durum agik ve net bir
sekilde goriilmektedir.

Arastirmanin amaci

Farkli yontemler kullanarak bir toplumun "kadin"a nasil baktigini incelemek ve
O0grenmek miimkiindiir. Ancak, yiizyillar 6ncesinden bugiine kalabilen bazi arkaik
kalintilarin o yillardaki toplumun yagami hakkinda bize fikir verdigi gibi, iilkelerin
medyasinda yer alan yazili ve gorsel veriler, bize o toplum hakkinda 6nemli ipuglarma
gotiiriir. O bakimdan, incelenmek istenen konu ne olursa olsun o iilkenin medyasini
mercek altina almak demek, bir anlamda toplumun egemen ideolojinin ve bunun
uzantisinda da toplumun toplumsal cinsiyet algisinin fotografin1 ¢ekmek anlamini da
tasimaktadir. Yani bir baska deyisle, burada Tiirk televizyonlarindaki ana haber
biiltenlerinde kadmin ne sekilde (hangi kimliklerde) temsil olanagini buldugunun
anlatim1 bir anlamda Tiirkiye'de kadina bakis konusunda 6nemli ipuglar1 verecektir. Bu
aragtirmada 2001 ve 2016 yillarinda, 15 yil arayla ii¢ TV kanalinda hafta i¢i ve hafta
sonu olmak tlizere 6’sardan, toplam 12 haber biilteni analiz edilmistir. 2001°de yapilan
analizde kadiin ana haber biiltenlerinde nasil yer aldigi, hangi kimlikleri ile goriindtigii
ve hangi kimlikleriyle ne kadar gériinmedigi incelenmistir. Ayni ¢alisma 15 yil arayla
yeniden yapilmistir. Amag, 15 yil aradan sonra kadmin ana haber biiltenlerindeki
varligiin ve bu goriiniirlik ve goriinmezlik oranlariin nasil ve hangi yonde degistigini
anlamaya ¢aligmaktir.

Arastirmanin onemi

Kadinin medyada yer alma oran1 ve bigimi, yerlesik kaliplarin ve kiiltiirel degerlerin o
iilkedeki olusumunun yani sira, kismen de olsa, kadinin kamusal alanda hangi oranda ve
kimliklerde, nasil ve hangi oranlarda var olduguna bagli olarak degisir. Ve medya-
kadin iligkisi iyi analiz edildigi takdirde degisim i¢in basarili olabilecek stratejiler
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cizilebilir. Bu nedenle kadinin medyada ne kadar ve nasil var oldugunun saptanmasi,
onemli olmanin 6tesinde sadece kadinlar i¢in degil, uygarligr hedefleyen toplumlar igin
de gereklidir.

Giliniimiizde kamusal alanda var olan ve basarili da olan kadinlar medyada bu
kimlikleriyle temsil edilmemektedir. Bu sebeple arastirma kadinin medyada nasil
goriindigii kadar nasil goriinmedigi meselesinin de altin1 ¢izmesi agisindan farkli bir
bakis agis1 sunmaktadir.

Arastirmanin sinirlhiliklar

Arastirmada, Tiirkiye'de ulusal ¢apta yaymn yapan li¢ televizyon kanalinin ana haber
biiltenleri incelenmektedir. 2001 yilinda 4 Miizik, 3 Haber, 1 Egitim, 17 normal olmak
tizere 25 adet televizyon kanali bulunmaktadir. 2016 yilinda ise bu sayida biiyiik artig
gozlenmektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun, 14 Aralik 2015 yilinda yayinladig,
Radyo ve Televizyon Kurum Istatistikleri 2014 yilindaki raporuna goére Tiirkiye’de
televizyon programciligi ve yaymn faaliyetlerinin sayis1 413’¢ yiikselmistir (TUIK,
2015).

Aragtirma rastlantisal olarak secilen bir tarihte {i¢ kanal iizerinden yapilan analizle
gerceklestirilmektedir. TRT'nin kamu yayincilig1 yapan bir kanal olmasi, ATV ve Show
TV'nin ise tecimsel yayin kuruluslari olmalarina ragmen, habercilik anlayislarinin
birbirinden ¢ok farkli olmasi bu kanallarin segilmesinin en temel sebepleridir. ATV,
habere kismen daha ciddi, Show TV ise, olduk¢a magazinel ve sansasyonel
yaklagmaktadir. Bir bagka deyisle, tecimsel televizyonculuk sistemi i¢inde yer alan iki
kanalin c¢ok farkli habercilik anlayisina sahip olmalari, Tiirkiye’deki televizyon
haberleri yelpazesinin geneli hakkinda da bilgi verebilme potansiyelini icermektedir.

Arastirmanin yontemi

2001 yilinda yapilan analizde ii¢ kanalin ana haber biiltenleri cumartesi ve ¢arsamba
olmak iizere haftanin iki glinii incelenmistir. 2016 yilindaki ¢alismada bu sisteme
uyularak her ii¢ kanalin ana haber biiltenleri haftanin aynm giinleri izlenerek kayit altina
alinmis ve incelenmistir. Arastirmada bu sistemin uygulanmasinin sebebi, hafta sonu
kamusal haberlerin fazla olmayip farkli haberlerin olabilecegi diislincesi ve bu farklilik
icinde kadinin nasil yer aldigim1 6grenmektir. Carsamba giinii ise haftanin tam ortasi
olmast nedeniyle resmi ve kamu haberlerinin yogun olabilecegi diislincesi soz
konusudur. Bu yiizden her iki ¢alisma i¢in ii¢ kanal ve iki giin olmak iizere toplam on
iki haber biilteni igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Yontem olarak icerik analizinin tercih edilmesinin sebebi, igerik analizinin
kaliplari, temalari, Onyargilar1 ve anlamlari tespitinde sagladigi yorumlama imkanidir
(Berg ve Latin, 2008). Icerikte gizlenmis, ilk bakista goriilmeyen bircok farkli yapinin
anlagilmasini amaglayan igerik analizi (Kurtulus, 2010: 50), metnin igerisindeki mesajin
belli 6zelliklerinin objektif ve sistematik bir sekilde taninmasina yonelik ¢ikarimlarin
yapildigi, sosyal bilimler alaninda oldukc¢a yogun sekilde kullanilan bilimsel bir
arastirma teknigidir (Biiytikoztiirk vd., 2013: 240).
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Arastirmanin hipotezleri

Hipotez 1: Ulkenin sosyal, siyasal ekonomik yapisi ile medyanin toplumsal cinsiyet
olusumlarina iliskin temsilleri arasinda bir iligki vardir.

Hipotez 2: Medya egemen ideolojinin goriislerini olumlamakta, onaylamakta ve iletileri
araciligiyla bu ideolojiyi yeniden tiretmektedir.

Hipotez 3: Televizyon haberlerinde kadinlar aktér olmanin 6tesinde bir arag olarak ¢ogu
zaman anne ve es kimlikleriyle temsil edilmektedir.

Arastirmanin bulgulari ve yorumu

Arastirmada 2001 ve 2016 yillarinda analiz edilen tarihlerde toplam 267 haber
yaymlanmistir. Bu toplam haber sayisinin i¢inde kadinlar 2001 yilinda 37, 2016 yilinda
ise 18 haberde anne, es, glizel kadin, meslek sahibi, sarkici, seks objesi gibi
kategorilerle 55 defa yer almistir.

Asagida verilen tablolarda c¢alisma i¢in uygulanan yontem sonucunda ulasilan
bulgular detayl1 sekilde yer almaktadir.

01.09.2001- cumartesi tarihinde ATV, TRT2 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlar:

01.09.2001 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire toplanmi
152.30 dakikadir. Bu toplam siire iginde kadina ayrilan siire ise 39.04 dakikadir ve bu
da %27’lik bir orana tekabiil etmektedir. Uc kanaldaki toplam haber siiresi olan 152.30
dakika iginde kadinlarin temsil oran1 ve bi¢imi soyledir.

Mesleki kimligi ...........c.oooeeiiiiiiiiinnin, %1
Anne ve es kimligi .............ooiii %4
Bedenin 6n planda oldugu diger kimliklerde...%22
Diger haberler .................oooi %73

Tablo 3. 01.09.2001 Cumartesi- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne - 2.00 3.32 5.32

Es - - - -

Giizel kadin - - 15.17 15.17
Meslek sahibi kadin 0.20 1.45 - 2.05
Sarkici - 1.40 5.35 7.15
Fahise 0.35 2.00 3.15 5.50
Seks objesi - - 3.05 3.05

Toplam 0.55 7.25 30.44 39.04
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Kadinin haber kimliginde dikkat ¢ceken 6nemli ayrint1 giizel kadin olarak yaklagik
15 dakika boyunca haberlerde yer almasidir. Bu haberlerdeki giizel kadin kriterini
belirleyen nitelik ise kilo veren kadinin giizel oldugu algis1 yaratildigi seklindeki
haberlerin detaylarindadir. Sarkici kategorisinde temsil edilen kadinlarin haber siiresi
meslek sahibi kadinlardan ¢ok daha fazladir. Nitekim haber igeriklerinde sarkict olan
kadinlarin yine medya tarafindan bigimlendirilen goriiniislere (uzun boy, ince bel, ince
bacak) uyan kadinlardan olustugu goriilmektedir. Kadinlar anne kategorisinde ise
“anneler onliik icin ezildi” seklindeki basliklarla fedakarliklariin on plana ¢iktigi
haberlerle sunulmaktadir.

19.03.2016 — Cumartesi tarihinde ATV, TRT1 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlar:

19.03.2016 tarihinde {i¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire toplami1
139 dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina ayrilan siire ise 11.26 dakikadir. Bu da
%8’lik bir orana tekabiil etmektedir. Ug kanaldaki toplam haber siiresi olan 139 dakika
icinde kadinlarin temsil oran1 ve bigimi sOyledir.

Anne Kimligi......coooeeviniiniincnninnne. %6
Giizel kadin kimligi..........cccveenneeee. %2
Diger haberler...........coccovvenininnnnne. %92

Tablo 4. 19.03.2016 Cumartesi haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne - 1.32 7.23 8.55
Giizel kadin - - 2.71 2.71
Toplam - 1.32 9.94 11.26

2001 yilinda yapilan analizden ¢ok da farkli olmayan bir bicimde kadinlarin daha
cok anne ve es olarak, giizelliklerinin 6n plana ¢ikarildigi haberlerin verildigi
goriilmektedir. Yine ataerkil sdylemin bir izdiisiimii olarak kadinin korunmaya mubhtag,
gligsiiz bir yapisinin oldugu “onu kim koruyacak™ seklindeki haberlerde goze
carpmaktadir.

Kadinin genelde medyada, 6zelde haberlerde temsili s6z konusu oldugunda
kamusal alandaki kadinlarin sayisal olarak varliginin azlhig iizerinde diislinmek
gerekmektedir. Toplam haberler icinde kadinlar ni¢in sadece bedenleriyle yer
almaktadir? Insanlara izlettirilen bu yiizde yirmi oramindaki kadmlar, Tiirkiye’de
yasayan kadimnlarin gercekten ylizde yirmisini mi temsil etmektedir? Temsil
oranlarindan anlasilacagi ilizere medya, toplumsal sorumluluk yaklasimi icinde
davranmayarak kadini iyi ve olumlu gostermemekte, hatta toplumsal yapinin aynisin
bile yansitmamaktadir.
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05.09.2001 — Carsamba tarihinde ATV, TRT2 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlari

05.09.2001 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire
toplami: 173.43 dakikadir. Bu toplam siire icinde kadina iliskin haberlerin siiresi olan
65.33 dakikanin bu toplama orani ise yaklasik %37°dir. 5 Eyliil 2001 tarihi hafta i¢i
olan c¢arsambaya denk gelmektedir. Bu durumda hafta i¢i haber biiltenlerinde daha
fazla erkek olacagi, buna karsin da, cumartesi olmasi nedeniyle kadinin daha ¢ok
bedeniyle ve magazinel bicimde yer alabilecegi varsayimimizin dogru cikmadigi
goriilmektedir. Ciinkii sadece geleneksel olarak kadina dayatilan toplumsal rollerden
“es” kimligi oraninin ylizdeyi arttirdigi anlagilmaktadir.

Uc kanaldaki toplam haber siiresi olan 173.43 dakika icinde kadimlarm temsil
orani ve bi¢imi soyledir.

Mesleki kimligi ...............c.ooenln. % 4

Anne ve es kimligi ...................... % 17
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler... % 16
Diger haberler.....................c.. % 63

Tablo 5. 05.09.2001 Carsamba- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne 1.40 7.15 - 8.55
Es / eski baskan - 1.30 5.50 7.20
Es / tamk - - 4.46 4.46
Es / giizel kadin - - 4.22 4.22
Es - - 4.03 4.03
Giizel kadin - - 6.38 6.38
Meslek sahibi kadin 1.00 5.10 - 6.10
Sarkici - 0.30 7.44 8.14
Fahise / tamk - 4.00 7.00 11.00
Hirsiz /iinli 0.30 1.25 - 1.55
Politikaci 0.40 - - 0.40
Kimliksiz / siradan tamk - 0.30 - 0.30
Toplam 3.50 20.20 40.23 65.33

2001 yilmin Eyliil ayinda en ¢ok konusulan olaylardan biri de isadami Uzeyir
Garih cinayeti ve hakkinda yapilan haberlerdir. ilk tanik daha sonra da cinayet siiphelisi
olarak gozaltina alinan, para karsilig1 erkeklerle birlikte olan Pinar Konugkan haberleri
ise tanik/fahise kategorisinde siire olarak en uzun haber olarak geg¢mistir. Ozellikle
Show TV’nin habere magazinel bir tavirla yaklasimi ve 7 dakika boyunca haberin
detaylarina yer vermesi onemli bir noktadir. Bu haberin s6yleminde kadinin fahise
olarak bulunmas1 magazinel boyutta ele alinmasinda bir arag konumundadir.

Sarkici kategorisinde giizel ve genc kadin haberlerinin yer aldigi goriilmektedir.
Kadinlarin bedenleri iizerinden pazarlama unsurunun 6n planda oldugu haberlerin orani
da yiiksektir. Meslek sahibi kadin kategorisinde ise “Avrupali bayan parlamenterler”
haberinde politikac1 kadinlarin gosterilmesi, “Cinayetteki bicak™ haberi ile de uzman
goriisiinde kadinin varliginin goriiniir kilinmasi dikkat cekmektedir.
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23.03.2016 — carsamba tarihinde ATV, TRT1 ve Show TV’de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlari

23.03.2016 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire
toplami: 143.34 dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haberlerin siiresi olan
25.20 dakikanin bu toplama orani ise yaklasik %18’dir. 23.03.2016 tarihi hafta igi
carsamba giiniine denk gelmektedir. Hafta sonu ana haber biiltenlerinden farkli olarak
bu tarihte kadin haberlerine daha fazla yer verilmektedir. Ancak bir degisim
yasanmayarak kadin salt bir nesneye indirgenmekte anne, es, dldiiriilen kadin, giizel
kadin ve az bir oranda meslek sahibi olarak temsil edildigi goriilmektedir.

Ug kanaldaki toplam haber siiresi olan 143.34 dakika icinde kadinlarin temsil
orani ve bi¢gimi soyledir.

Anne ve es Kimligi......occoevviiiiiniiiiieieee, %4
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler........... %4

Mesleki Kimligi.......cooeeveriiniininiiniincnens %?2
Diger kimlikler..........cccoevveevieniieiienieeienee, %38
Diger haberler.........ccccoevoiiiiiiiiiiiiies %82

Tablo 6. 23.03.2016 Carsamba- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne/sevgili 0.14 - 5.69 5.83
Giizel kadin - 3.18 1.89 5.07
Meslek sahibi 3.10 - - 3.10
Terorist kadin - - 2.45 245
Katil/siipheli - 2.17 297 5.14
Hamile kadin - - 3.61 3.61
Toplam 3.24 5.35 16.61 25.20

TRT ana haber biiltenlerinde kadin

TRT2’nin, 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 50.45 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 1.20 dakika olup, bunun
toplam stireye orani1 %3 tiir.

Toplam siire i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin........................ % 1.7
Fahise kimliginde kadin ................... % 1.3
Diger haberler....................ccl % 97

05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise, 44.15 dakikadir. Bu siire
icinde kadina iliskin haberlerin yer alam oran1 % 9’dur.
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Toplam stire i¢inde ise:

Anne kimligi ...................L % 4
Politikac1 ve meslek sahibi.......... % 4
Hirsiz................ % 1
Diger haberler......................... % 95

TRT’de o kadar erkek egemen anlayis var ve kamusal alanda o kadar yok
sayiliyor ki, Hukuk¢u Kadinlar Dernegi’nin toplantist haberinde bile, erkek
cumhurbaskani 2.5 dakika ve yine erkek Adalet Bakani 1.5 dakika Olmak tizere toplam
4.5 dakika yer alirken, habere konu olan toplantinin sahibi kadinlar ise sadece 45 sn. yer
alabiliyor. Erkek olan cumhurbaskan1 ve erkek olan Adalet Bakanina ayrilan siire, esas
habere konu olan kadinlara ayrilan siirenin yaklagsik yedi kati olabiliyor. Yani erkekler o
kadar egemen ki, “kadin haklarina iliskin sdylenecek bir sey varsa onu da biz soyleriz.”
Tavr1 ¢ok egemen. Bir bagka bi¢cimde ifade etmek gerekirse, kadin haklar1 konusunda da
bizzat sorunun sahibi kadinlardan daha yetkin goriiyorlar kendilerini. Her ne kadar bu
durum, en iist yonetimde yer alanlarin erkek olmas1 gibi bir gerekceyle agiklansa da, en
azindan habere konu olanlarin kadin olmasi nedeniyle hosgorii sinirlarini zorluyor.

TRT’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteni toplam stiresi 37. 35 dakikadir.
Ulkemizde son zamanlarda siddeti artan terdr olaylari sebebiyle bu tarihte yasanan
Istanbul- Beyoglu’nda ki canli bomba saldirisindan dolayr kadina iliskin haber ve
gOriintli yer almamaktadir.

23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise 41.97 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 3.24 dakika olup, bunun
toplam stireye orant %8’dir.

Toplam siire i¢inde ise;

Her iki giinde ki ana haber biiltenleri incelendiginde, erkek egemen bakis agisinin
yogun sekilde kullanildigr gozlenmektedir. Belgika’nin baskenti Briiksel’de yasanan
teror saldirisinda hayatin1 kaybeden bir kadin haberlerde bir birey olarak degil ikiz
cocuklar1 olan bir anne olarak gosterilmektedir. TRT nin yer verdigi diger kadin
temsillerinde meslek sahibi kadinlara iliskin haberlerde dikkat ¢eken noktalar vardir.
“TBMM’de Kadin Riizgar1” baslikli haberde alaninda basarili kadinlara odiiller
dagitilmaktadir. Ancak bu dOdiiller ataerkil toplumlarda eril hakimiyetle belirlenen
toplumsal cinsiyet rollerine uygun bigimde dagitilmaktadir. Belli mesleklerin sadece
erkekler tarafindan yapilabilecegi algist medyanin yardimiyla da olusturulmaktadir. Bu
sebeple pilotluk, jandarma komutanlig1 ya da piyanistlik mesleklerine sahip kadinlar bu
diizen igerisinde odiillendirilmektedir. Tiirk Hava Kuvvetleri akrobasi timinin ilk kadin
pilotu Esra Ozatay, Bingdl’de gorev yapan Tiirkiye’nin ilk ve tek karakol komutani
Senay Haydar, isitme engelli piyanist Ceren Karakaya gibi isimler ddiillerini kadin ve
erkeklerden olusan bakanlardan almiglardir. Bunun yan sira gorme engelli bir kadin iyi
bir es ve mutlu bir aile kurdugu gerekgesiyle 6diil almistir. Haberin igeriginde tiim
zorluklara ragmen yasamini idam ettirmesinden dolayr degil de iyi bir es olmasi
sebebiyle 0diil almas1 kadin1 bireysellikten uzaklastiran, ikinci bir cinsiyet haline getiren
diistincelerdir.
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ATYV ana haber biiltenlerinde kadin

Kamusal yayincilik yapan TRT ile abartili bir bigcimde magazinel ve sansasyonel bir
yayincilik yapan Show TV arasinda bir yayin ¢izgisi olan ATV’de 2001 yilinda kadinlar
acisindan oranlar kdtiiniin 1yisi denebilecek 6lgiide bir gériintim sergiliyor. Ama yine de
konuya “daha olumlu bir kadin imaji” vererek kadinlari motive etmek agisindan
yaklastigimizda ise ideal bir anlayisin ve bu anlamda tatmin edici oranlarin olmadigi
aciktir. 2016 yilinda ise kanal yaymn anlayisini ayni sekilde stirdiiriirken, kadmin
ozellikle giizellige iliskin haberlerde yer aldig1 gézlenmistir.

ATV’nin 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 45.23 dakikadir.
Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 7.25 dakika olup,
bunun toplam siireye orani %16’dr.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadm......................... % 4
Anne kimligi............coooo % 4
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler....... % 8
Diger haberler.............c..cooeoiinni % 84

05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 63.45 dakikadir. Bu siire
icinde kadina iliskin haberlerin yer alma orani1 % 14 tiir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Anne ve es kimligi..............c..cooien. % 6
Meslek sahibi kadmn........................... % 4
Fahise.........ooooviiiiii %3
Hirsiz kimligi...........ooooii, % 1
Diger haberler..................cocoi % 86

ATV’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 42.58 dakikadir.
Bu toplam siire iginde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 1.83 dakika olup,
bunun toplam siireye oran1 %4’diir. Bu tarihte yasanan Istanbul’daki patlama sebebiyle
ana haber biilteninin ¢gogunlugu teror olaylarina iliskin haberleri yansitmaktadir. Kadina
ayrilan siirede ise kadin anne olarak temsil edilmektedir. Erkek siiriiciiler bir kazaya
karistiginda haber biiltenlerinin iceriginde vurgulu olarak erkek siirlicii kaza yapti
seklinde bir haber yer almazken, kadinlarin karistigi kazalarda genel olarak kadin
stiriicii kazaya neden oldu seklinde haberler yapilmaktadir. ATV ana haber biiltenindeki
haberin bagliginin “Kadin Siiriiciiniin Pizzaciya Daldig1 An” olarak verilmesi de ataerkil
toplum anlayisiyla tiretilen haber igeriklerinde kadina olan bakis1 gostermektedir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

Diger haberler.......%96

23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise 44.41 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iligkin haber ve goriintiilerin siiresi 5.35 dakika olup, bunun
toplam siireye oran1 %12’dir. Kadinin ve bedeninin giizelliginin 6n plana ¢ikarildigi ve
bu oranin en yliksek oldugu haber biilteni ATV nin bu tarihli yayminda gerceklesmistir.
“K&miir Maskesi ile Giizellesin” bashg ile 1.26 dakikalik bir haberle kadinlarin giizel
ve bakimli olduklar1 siirece cekici olabilecekleri mesaj1 iiretilmektedir. “Kozmetik
Uriinlerin Arkasina Bakin” haberinin iceriginde ise kadin rdportajlarina yer verilmekte
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ve kadinlarin bu triinleri bilingsiz sekilde ve her kosulda kullandiklar1 gdsterilmektedir.
Boylece kadinlar ana haberlerde tiiketim nesnesi olarak yerini almaktadir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

Giizel kadin................... %7
Stipheli.......cccoeevvenennnee. %S5
Diger haberler............. %78

Show ana haber biiltenlerinde kadin

Aragtirmanin 2001 tarihinde yapilan analizinde Show TV’ nin diger kanallara gore daha
magazinsel kadin haberleri verdigi sonucuna ulasilmistir. Aradan gegen 15 yila ragmen
kanalin ayni1 ideolojiyi benimsedigi goriilmektedir. Kadina iligkin haberlerin sdyleminde
ve iceriginde fazla bir degisiklik yasanmamistir. Diger kanallara gore kadinla ilgili
haberlerin siiresinin daha fazla oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Show TV’nin 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 56.48 dakika
dir. Bu siire i¢cinde kadina iliskin haberlerin yer alma oran1 % 34 tiir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin.......................... % 4

Anne kimligi..............ooooiiiinL. % 10
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler....... % 23
Diger haberler................coooiiiin .. % 66

Show TV’nin 05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 58.44
dakikadir. Bu siire i¢inde kadina iligkin haberlerin yer alma orani1 %87 dir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin.......................... %0
Anne kimligi............oooo %12
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler...... %48
Diger haberler................cooo L %13

Gilinlimiiz tiiketim toplumunun degerleri olan “eglen ve tiiket” veya “tiiket ve
eglen” anlayis1 en fazla Show TV haberlerinde kendisini etkin bir bigimde
gostermektedir. Burada kadmlarm “tiiketim nesnesi” ve “eglence nesnesi” olarak
kullanildigini1 carpici haberlerde gormek miimkiin. Show TV ana haber biiltenlerinde
yer alan “anne” kimligi, geleneksel, kutsanmis “anne” kimligine denk diigmemektedir.
Bu kanal, kapitalist toplumun gilinlimiizde geldigi son nokta olan tiiketim toplumu
ideolojisine paralel olarak “anne” kimliginin de i¢ini kendi istedigi gibi doldurmakta ve
biiltenlerinde bu kimlikte yer alan kadinlari da, yine kendi ana haber biiltenlerinde
bedenleriyle var olan kadin tiplerine doniistiirmektedir.

Show TV ana haber biiltenlerinde, karar mekanizmalarinda yer alan erkeklerin
yanindaki kadinlar da ya “es”, ya “anne” ya da onlar1 bedenleriyle eglendiren, yani
“bedenin On planda oldugu kadin™ tiplerindeki kimliklerle varlar. Show TV ana haber
biiltenlerinde, gergek hayatta zaman zaman 6rnegine rastladigimiz, is hayatinda, ya da
kamusal alanda erkek ile birlikte calisan, iireten, pek ¢ok sorunda birlikte miicadele
eden kadin yoktur.

Konuya bir baska acidan yaklasalim. Tiirkiye’yi ve Tiirkiye’deki kadini sadece
Show TV ana haber biiltenlerinde izleyen bir yabanci, bu kanalin ¢izdigi kadin
tiplerinden, Tiirkiye’de basarili bilim kadini, 1s kadini ya da alaninda kendini kanitlamig
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¢ok basarili sanat¢ilarin hi¢ olmadigimi diisiinebilir. Bu biiltenlerde gordiiklerinden,

Tiirkiye’de kadinlar soyunur, eglenir ve eglendirir, ya da en iyimse bakis agisiyla bile

yaklasilsa kadin, ancak birilerinin “es” 1 ya da “anne” si olabilir sonucunu ¢ikaracaktir.
Show TV’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 59.16

dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iligkin haber ve goriintiilerin siiresi 9.94 dakika

olup, bunun toplam siireye oran1 %17’dir.

Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

P AN ] [T %12
Gilzel kadin................... %5
Diger haberler.............. %383

Show TV’nin bu tarihli yayininda dikkat ¢eken fakat buna ragmen sagirtmayan en
yiiksek oran kadinin anneligine iliskin haberler igerisinde sunulmasidir. “Bir Annenin
Omiirliik Miicadelesi” haberinde engelli kiztyla uzun yillar yasam miicadelesi vermis
bir annenin dykiisii anlatilir. Kocasi tarafindan kiz ¢ocugu dogurmasi ve tistelik engelli
olmasi sebebiyle bir bagka kadin ugruna terk edilen kadin, anne olmaktan, yasamini
kizina adamaktan son derece mutludur. Haberin igeriginde anneligin tanrisal bir giidii
oldugu mesaj1 verilmektedir. Kadinin “yine ayni adamla evlenirdim ki kizim olsun”
aciklamasina yer verilerek haberin sonlanmasiyla da bir annenin fedakadr olmasi
olumlanmaktadir. “Onu Kim Koruyacak?” haberinde ise bir kadinin aylar 6nce kocasi
tarafindan Oldiiriildigli ancak adamin yakalanamadigi haberi verilmektedir. Kizi
Oldiiriilen anne, karistyla birlikte 8 kisiyi daha oldiiren damadinin, kendisini
6ldiireceginden korktugunu ve devlet tarafindan korunmadigi yoniinde bir roportaj
vermektedir. Haberin iceriginde kadin korunmaya muhtag, birey olmaktan uzak, aciz ve
giicsiiz bir sekilde sunulmaktadir.

Show TV’nin 23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 56.96
dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 16.61
dakikadir. Bunun toplam siireye orant ise %29’dur.

Toplam haber biilteni siiresi iginde;

Anne/sevgili........ccccoceevennn. %16
Giizel kadin........cccccoveenees %3
Diger temsiller (Terorist, katil, siipheli)......... %10
Diger haberler...................... %71
Sonuc¢

Televizyon yillardir toplumda giici elinde bulunduranlarin ideolojik soylemlerini
kitlelere rahat ve kolay bigimde yaydig1 ve benimsettigi etkin kitle iletisim araglarindan
biri olmustur. Zamanla televizyonun ideolojilerin gergekliklerini tanimlayan ve yeniden
tireten bir yapiya biiriindiigii goriilmektedir. Haberler ise bu yapi igerisinde kitlelerin
bilgi alimlarinda ve anlamlandirma stireglerinde ¢ok 6nemli islevsel bir role sahiptir.
Iletisim teknolojilerinin gelisimi bilginin ¢ok hizli sekilde kitlelere ulastirilmasini
miimkiin kilsa da, hala pek ¢ok kisi televizyonlarindan haber izleyerek bilgi edinmeyi
stirdiirmektedir. Bu dogrultuda, televizyon haberlerinin sosyal yasanti igerisindeki
bireyler lizerinde aktif sekilde yonlendirici etkisinin oldugunu sdylemek yerinde
olacaktir.



Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 2(4) 23

Haberlerin segme ve insa etme siireci sonucunda olusmasi, konularin ayiklanmasi
ve anlamlarin bunlarin igine insa edilmesi, medya ile ilgili atesli tartismalarin 6zellikle
televizyon ve haberler etrafinda cereyan etmesinin rastlanti olmadiginin gostergesidir.
Baska bir deyisle, televizyon haberlerinde taraf tutulmasi hakkindaki tartismalar ayni
zamanda konularin ele alinis bigimi ve insanlarin genellikle haberlerde gordiiklerine
inanmalar1 hakkindaki inanglarla ilgilidir (Burton, 1995: 124-143). Televizyon
haberlerine iliskin baska tartisma konusu ise kimliklerin gercegi tam ve dogru
yansitmayan temsilleriyle sunulmasidir. Ozellikle kadin kimliginin temsilindeki
sorunlar yapilan arastirmalar sonucunda kanitlanmistir.

“2001 ve 2016 Yillarinda Tiirkiye'de Televizyon Ana Haber Biiltenlerinde Haber
Oznesi Olarak Kadin Kimliklerinin Kiyaslamali Incelenmesi” adli makaleye bu bilgiler
1s1ginda yaklasildiginda, yapilan analizin yukaridaki bilgileri destekleyen yoniiniin
oldugu gozlemlenmektedir. Arastirma, ana haber biiltenlerinde kadina olan bakis
acisini, ayni kanallart 15 yil aradan sonra tekrar inceleyerek karsilastirma imkani
sunmasi adina dnemli veriler sunmaktadir.

Televizyon ana haberlerinde kadina ayrilan siire ve hangi kimliklerle ne kadar
stire ile temsil edildigi ile sinirlandirilan arastirmada toplamda 267 haber igerisinde,
sadece 55 defa kadina iligkin haberlerin verildigi goriilmiistiir. Ancak bu haberlerde
kadinin ¢ogu zaman anne, es, giizel kadin, sarkici ve seks objesi olarak, az bir oranda
ise meslek sahibi, basarili giiglii bireyler olarak yansitilmalar1 altinin ¢izilmesi gereken
bulgulardir.

Kadinin haberlerde aktor yerine edilgen rollerde sunulmasi toplumun eril bakis
acisinin medya tarafindan benimsendiginin ve sOyleme doniistiiriildiigliniin en giiclii
kanitidir. Nitekim ataerkil diizende siyasetle bagdastirillamayan kadiin varhigi, siyasi
nitelikli haber igeriklerinde ¢ok az vardir. Oysaki diger yandan kadin bedeninin giizellik
Olctilerinin ¢izildigi medyada kadin, tiiketim kiiltiiriinlin 6nemli bir unsurudur ve
giizellikle ilgili haberlerin bas tacidir.

Bugiin diinyanin pek ¢ok iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye'de de genel olarak
medyada ve 6zellikle de televizyonun cesitli birimlerinde ¢alisan kadin sayis1 hi¢ de az
degildir. Ne var ki bu kadinlarin hemen higbiri karar verici mekanizmalarin i¢inde yer
almamaktadir. Bu yiizden de televizyonda ¢alisan kadin sayisi, kadinin televizyonda
dogru temsil edilmesini etkileyememektedir.

Televizyondan insanlara ulagan goriintii ve mesajlar1 izleyiciler, egitim, birikim,
deneyim ve i¢inde bulunduklar kiiltiirel duruma gore farkli okumalarla aldiklar1 i¢in
etkilenmeleri de farkli olabilmektedir. O nedenle her iilke ve hatta bolgenin kendi
Ozgiin kiiltiirel iklim kosullar1 ve kadinlik durumlarn i¢inde ¢6ziim Onerileri liretmesi
kanimizca en dogru ve saglikli yaklagim olacaktir.

Kadi-medya iliskisi hakkinda ¢alisirken ve bu konuda ¢6ziim iiretirken, iki temel
bakis acistyla konuya yaklagsmak dogru olacaktir. Birincisi; kadinin temsil edilme
bicimi ve toplumun her yelpazesinde yer alan kadinin tiim kimlikleriyle temsil
edilmesi, ikincisi ise; kadinin medyada karar verici mekanizmalarda yer almasi. Aslinda
bu ikisi i¢ ige gegmis iki temel sorunsaldir. Ciinkii ikincisi; yani kadinin medyada karar
verici mekanizmalarda yer almasi halinde zaten dogal olarak (tabii bu kadinlarin
kadinlik durumu hakkinda yeterince bilingli kadinlar olmasi halinde) birincisi de
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saglanmis olacaktir. Bir bagka deyisle, kadinlarin ifade 6zgiirliigli ve medyada dogru
temsili s6z konusu olabilecektir.
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