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Gazete mizanpajimnin okuyucu algisi iizerindeki belirleyiciligi

Serhan Koyuncu*

Ozet

Mizanpaj ile alg1 arasinda dogrudan bir etkilesim vardir. Bu etkilesim okuyucunun gazeteye olan ilgisi,
bakis agisi, yaklagimi ve talebi ilizerinde belirleyicidir. Bu ¢aliyma da gazete mizanpajimin okuyucu algisi
tizerindeki belirleyiciligini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Calismada icerik ¢oziimlemesi yontemi
kullanilmis ve verilerin toplanmasi anket yolu ile gerceklestirilmistir. Anket “basit rastlantisal 6rneklem”
modeli dogrultusunda segilen 50 kisiye uygulanmistir. Anket yolu ile gazete okuyucularmin gazete
mizanpajinda hangi unsurlara daha ¢ok 6nem verdikleri, mizanpajin gazeteyi satin almalarindaki etkisi,
mizanpajdan beklentileri, gazete imaj1 hakkindaki diisiince ve goriislerine iligskin veriler elde edilmeye
calistlmistir. Ayrica, anket dahilinde, yine “basit rastlantisal 6rneklem” modeli dogrultusunda Tiirkiye’de
yayimlanan 10 ulusal gazete secilmis, bu gazetelerin birinci sayfalart ankete katilan kisilere 1/6 oraninda
kiictiltiilerek, siyah-beyaz ve logolar1 kapatilmig bir sekilde gosterilerek, bu kisilerin mizanpajdan
hareketle gazetenin adini tahmin etmeleri istenmistir. Bu sekilde, mizanpajin gazete kimliginin
olusumundaki etkililiginin 6l¢iilmesi hedeflenmistir.

Anahtar kelimeler: Mizanpaj, tasarim, gazete, okuyucu, algi

The determination of newspaper layout at reader perception

Abstract

There is a direct interaction between perception and layout. This interaction of interest to newspaper
readers, point of view, it is decisive on the approach and demand. This study aims to reveal the
determination on the perception of readers of the newspaper layout. In this study, content analysis method
was used. Data collection was conducted by way of survey. The survey "simple random sample” in
accordance with the model is applied to the selected 50 people. Through the survey, the newspaper layout
of newspaper readers they give more importance to what factors, the impact of the purchase of the
newspaper's layout, expectations from the layout data on their ideas and views on the newspaper's image
has been trying to obtain. Also, within the survey, still "simple random sample™ published in Turkey in
line with the model 10 selected national newspapers, the newspapers of the first page of a rate 1/6 of the
people surveyed compact, black-and-white logo showing a closed manner, the movement newspaper the
layout of this person, they were asked to guess the name. In this way, it is aimed to measure the
effectiveness of the formation of the identity of the newspaper layout.

Keywords: Layout, design, newspaper, reader, perception

Giris

Mizanpaj yazi, ¢izgi, sekil ve gorsel Ogelerin belli bir diizen ve mantik gercevesi
icerisinde bir araya gelmesidir. Mizanpaj elbette belli kurallar dogrultusunda sekillenir.
Yazi biiytikliigii ve rengi, font, gorsel 6gelerin boyutu, ¢izgi kalinligi ve rengi ile diger
sekiller mizanpaj1 olusturur. Mizanpaj olusumunda sayilan bu bilesenlerin nasil bir
diizen igerisinde bir arada olduklar1 ve sayfadaki dagilimlari da 6nemlidir. Bununla
birlikte bir gazete sayfasinda kac¢ adet haberin ve fotografin yer alacagi ve sayfanin
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boyutu da mizanpajin niteligini belirler. Tiirk Dil Kurumu’na gore, Fransizca kokenli
bir kelime olan ve “mise en page” kelimelerinin birlesiminden olusan “mizanpa;j”
“sayfalama” anlamina gelir (www.tdk.gov.tr). Yazili basinin okura sundugu en 6nemli
iirtin olan haberin verilis sekli, insanlarin ilgisini ¢ekebilecek sekilde sunulmasi, sayfa
diizenleri her gazetenin veya derginin izledigi yaymn politikasina gore farklilik
tasiyabilir. Gazete veya derginin logosu, kdgidin gramaji, kalitesi, fotograflarin niteligi,
kullanilan renkler ve tasarim anlayis1 kurumsal kimligi olusturan 6gelerdir (Korkmaz,
2007: 386). Bu sekilde bir yazili basin kurulusu sadece kendine has olan kimlige sahip
olabilir.

Yaym hayatina yeni katilan her gazete, benzer yaymn organlarindan farkl
goriinmek, rakibinden iistiin olabilmek, toplumda olumlu bir yer edinebilmek ve daha
yiiksek tiraja sahip olabilmek i¢in 6zgiin bir sayfa tasarimi olusturmaya gayret eder.
Fakat gergeklestirilen 0Ozgiin sayfa tasariminin, baska gazeteler tarafindan da
uygulanmaya calisilmasi isi zorlastiran bir unsur olarak degerlendirilebilir. Asil hedef;
digerlerinden farkli, carpici, akilda kalici bir sayfa tasarimini uygulamaktir (Tiryakioglu
ve Top, 2010: 137).

Bu calisma, Tiirkiye’de yayimlanan gazetelerin birinci sayfalarinin okuyucular
tarafindan nasil algilandigini, kurumsal kimlik olusturmada hangi gazetenin daha
basarili oldugunu belirlemek amaciyla hazirlanmistir. Calisma kapsaminda ayrica, hangi
gazetenin daha 6zgiin bir tasarima sahip oldugunun ve okuyucunun bir gazetede dnem
verdigi tasarim oOzelliklerinin neler oldugunun da ortaya c¢ikarilmasi hedeflenmistir.
Nitel arastirmacilar igin incelenecek insanlarin segilme bigimini belirleyen, temsil
giiclerinden ¢ok, arastirma konusuyla ilgileridir (Flick, 1998: 41). Bu nedenle, bu
calismada olasilikli olmayan bir Ornekleme belirleme yolu benimsenmistir. Bu
dogrultuda, ¢alismada amaca yonelik ornekleme modeli ile segilen 50 kisiye anket
uygulanmustir. Secilen 50 kisi Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii
Ogrencileridir. Yine amaca yonelik 6rnekleme modeli ile secilen on ulusal gazete, en az
bes yillik yayin hayati olan ve tiraji yirmi binin tizerinde olan ulusal gazetelerdir. Anket
kapsaminda, bu on ulusal gazetenin herhangi bir tarihli birinci sayfalar1 bilgisayara
siyah beyaz formatta kaydedilerek, 1/6 oraninda kiigiiltiilmiis, gazete logosu kapatilmis
ve ankete katilan kigilerin, mizanpajdan hareketle gazetelerin isimlerini tahmin etmeleri
istenmistir. Bu sekilde, mizanpajin gazete kimliginin olusumundaki etkililiginin
Ol¢iilmesi hedeflenmistir. Ankette yer alan diger sorular ile de sayfa boyutunun
gazetenin imaj1 ve sayginligi agisindan 6nemli olup olmadigi, okurun sayfalarin renkli
mi siyah beyaz mi olmasmi tercih ettigi, bunun gazeteyi satin almada etkili olup
olmadigi, mizanpajin ve logonun okur agisindan onemi gibi sorularin cevaplarinin
ortaya ¢ikarilmasi amaglanmigtir. Anket teknigi ile toplanan veriler nitel ¢oziimlemeye
tabi tutulmustur. Bu dogrultuda, toplanan veriler betimsel analize tibi tutulmus ve
tartisilmistir.

Gazetede kurumsal kimlik

Kimlik, kisilerin ve kurumlarin karsilarindakileri olumlu ya da olumsuz olarak
etkilemesini saglayan, dolayisiyla kisilerin ya da kurumlarin kendilerini ifade
etmelerine, tanitmalarina yarayan bir aractir. Degisen toplumsal kosullar kurum kimligi
kavraminin da igeriginin degigsmesine neden olmus, bu kavramin kapsami genislemistir.
Kurumsal kimlik uzun yillar boyunca gorsel tasarim olarak ele alinmis; ancak
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1970’lerden giliniimiize kadar siiregelen "stratejik donemde" kurum felsefesi, kurumsal
iletisim, kurumsal davranis1 ve kurumsal dizayn gibi farkli 6gelerden meydana geldigi
kabul edilmistir. Bu 6gelerin en 6nemli parcalarindan biri de gorsel kimliktir. Kurulusun
logosu, renkleri, yazi karakteri, ticarl karakter 6gesi gibi gorsel Ogeleri igeren gorsel
kimlik, kurum kimligini aciklamakta yetersiz kalsa da, siiphesiz ilk bakista kurulusu
tanitici bir iglev tasimaktadir. Dogru bir sekilde olusturulmus bir gorsel kimlik kurulusu,
markayr dogru bir sekilde anlatirken kurum kimligini de giiclendirir ve daha iyi
taninmasini saglar (Baskan Karsak, 2008: 168).

Kurum kimligi, organizasyonun biitiin goriiniimlerini kapsadigindan dolayi,
olusturulmasindan halkla iliskiler sorumludur. Bu nedenle kurum kimligi sadece
pazarlama ve reklamcilikla birlikte degil, ayn1 zamanda calisanlarla, hissedarlarla,
saticilarla, tiiketicilerle ve okuyucularla da iliskilidir. Kurum kimliginin amaci; ayirt
edilmek ve gorsel taninmayi saglamaktir. Logo, tipografi ve renk gibi 6geler bunu
saglamada etkili olan 6gelerdir (Jefkins, 1995: 33). Kurumsal kimlik, sayginlik ve imaj
ile de yakindan iligkilidir. Deger yaratma potansiyeli nedeniyle kurumsal itibar kritik bir
Onem tasir. Ama ayn1 zamanda kurumsal itibarin soyut niteligi rakip firmalarin bunu
kendilerine uyarlamalarini zorlastirir (Roberts ve Dowling, 2002: 1077).

Kurumsal kimlik kavrami farkli disiplinlerden gelen katkilarla genislemistir. Son
donemde kurumsal kimligin, bir sirketin is stratejisi, kilit gorevdeki yoneticilerin
felsefesi, kurumsal kiiltiir, davranis ve tasarim gibi hepsi birbiriyle iligkili olan ve sirketi
otekilerden ayiran c¢ok yonlii bir kavram oldugu genel kabul gdrmektedir. Ancak,
kurumsal kimlik ¢ogu zaman kendisiyle yakindan iligkili kurumsal imaj, kisilik, itibar,
kurumsal iletisim ve halkla iligkiler kavramlariyla da ayn1 anlamda kullanilabilmektedir
(Hepkon, 2003: 178). Diger tiim alanlarda oldugu gibi her yayin organi da bir kurum
kimligine sahiptir. Yayin organinin kimligini belirleyen baglica 6ge logodur. Bu nedenle
her gazete 6zgiin bir logoya sahip olma amacin1 tasir. Gazete kimligini olusturan diger
Ogeler ise sOyle siralanabilir: Sayfa boyutu, birinci sayfa bigimi (vitrin-yatay-dikey),
renkli ve siyah beyaz sayfalarin yeri ve sayisi, yazi fontlari, baslik, ikinci baslik, iist —
alt ve ara baslik boyutlari, metin ve fotograf boyutlari, satir aras1 bosluklar, kullanilan
cizgilerin renk ve kalinliklari, sekillerin ve grafiklerin renkleri, haberler ve yazilar
arasindaki bosluk ve mesafeler.

Grafik kimlige ait ilk veriler antik donemlere dayanir. Comlekgilerin islerinin
altina isaret koymalar1 markalama anlamina gelmistir. Sovalyelerin gemilerinin
yelkenlerindeki armalar, malikane bayraklar1 ve sancaklar gorsel kimlik ornekleridirler.
13. yiizyil Britanya'sinda firincilart diiriistliige yoneltmek {izere ekmeklerinin altina
firina ait bir isaret koyma mecburiyeti getirilmistir. Sahte imzalar kullanan sanatgilar ise
teshir direklerine kulaklarindan ¢ivilenmislerdir (DeNeve, 1992: 4). Kurumsal kimlik,
basaril1 bir marka imajinin ii¢ 6gesinden biridir. Diger 6geler ise; 1yi bir iiriin ve sunulan
ek degerlerdir. Bu ii¢ 68e, birbiri ile yakindan iligkilidir ve bagarili bir marka yaratilmasi
icin her li¢ 6ge de gereklidir. Marka gelistirmenin ilk adimi1 olan, etkin bir {iriine sahip
olunmasinin ardindan, iiriine; miisterilerin onu digerlerinden ayirt edebilmeleri i¢in ayirt
edici bir kimlik verilmelidir. Son olarak ise, basarili bir markanin, miisterilerini, sunulan
tirtiniin daha kaliteli olduguna inandiracak ek degerler sunmasi gereklidir (Doyle, 2003:
408-409). Hedef kitlelerin kuruma yonelik genel tutumlari ve algilamalar1 olarak
nitelenebilecek olan kurumsal imaj, olusturdugu duygusal katma deger ile kurumun
rakiplerin Oniinde olmasini saglayacak bir istiinliikk yaratabilir: “Davramis kimligi,
“iletisim kimligi” ve “goérsel kimlik” uygulamalar1 araciligi ile sunulan mesajlar,
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etkilesim geregi duyulan hedef gruplar tarafindan algilanip zihinlerde belirli bir resmin
belirginlesmesiyle imaj olusum siireci baslar. Bu siirecin gergeklesmesinde gerek
kurumsal gerekse iirtin/marka reklamlar1 6nemli bir isleve sahiptir (Tosun, 2003: 174).

Mizanpaj

Sayfa tasariminda kullanilan yazi, matbaa isaret sistemi ve yazi diizenleme sanati
anlaminda kullanildiginda tipografi adinm1 almaktadir. Tipografide sadece harfler degil,
matbaa Sl¢ii birimleri ve baski tekniklerinde kullanilan tiim isaretlemelerle sembollerde
tipografi bilgisi ve teknolojisini gerektirmektedir (Tiryakioglu ve Top, 2010: 141).
Sayfalarin dizayn1 ve haberde bi¢imin insasi, stratejik kararlar gerektiren bir {iretim
asamasidir. Kullanilacak gorsellerin se¢imi ve olusacak kompozisyon bu asamanin
onemli bir unsurudur (Kii¢iikkozyigit, 2014: 176-177).

Gorsellik algisinin iletisimdeki roliiniin artmasi ve gorsel okuryazarlik kavraminin
dogusu gazetelerin tasarim siirecini daha da 6nemli hale getirdi. Medya endiistrisinin bu
trendi yeni pazarlara ulagmak, yeni talepler yaratmak icin kullanmas1 kaginilmazdi. Algi
mekanizmasi baskalasan insanlara ulagsmak ve ticari amaglar elde edebilmek i¢in Yazi
Isleri’ndeki geleneksel isleyisin tasarim kavrami merkeze alinarak yeniden
yapilandirilmasint oneriliyordu. Yazili ve gorsel unsurlarin daha uyumlu sunulmasi
halinde gazetelerin yeni pazarlar kazanacag: diislincesi ve bilgisayarlarin tasarimdaki
rolii medyadaki Yazi Isleri organizasyonunun koklii sekilde degismesi oldu (Russial,
1989: 4-5).

Gazetelerin tasarim silireglerindeki en radikal degisim 1980 ve 1990’larda
uygulamaya sokulan elektronik sayfa diizenlemesiyle gerceklesmistir (Sylvie ve
Witherspoon, 2001: 139). Bu sistem, editorlere sayfanin goriiniimii lizerinde daha fazla
kontrol imkani tanirken, onlarin asli gorevleri olan diizeltme islemine ayiracaklari
zamani da azaltmistir (Craig, 1999: 58).

Mizanpajin gazeteler iizerindeki etkilerini arastiran Cooke, gazete okumada gozle
taramanin Oonemli oldugunu, cogu insanin gazete okurken sayfalar1 hizli bir sekilde
gozle taradigini belirtmistir. Cooke, ayrica televizyonda metin kullanmadan bir hikaye
anlatabilmenin gazeteler igin yeni bir model olabilecegini ifade etmistir (2005: 23-25).
Powers’a gore de (2007: 61), basili gazetelerin internet haber siteleri karsisinda ayakta
kalabilmelerini en Onemli yollarindan biri de tasarimda yenilik¢i bir anlayis
gelistirmeleridir.

Mizanpajin bilesenleri

Metin ve renk

Goz hareketi gazete okumanin ayrilmaz bir pargasidir. Haber okuma sirasinda bakis
pozisyonunu da belirleyen gorsel odaklanmada siirekli degisiklikler meydana gelir. G6z
hareketleri temel olarak go6ziin kisa ve hizli hareketleri ile bakisin bir noktada
sabitlenmesini kapsar. G6z hareketleri g6z izleme teknigi yardimiyla tespit edilir. Goz
izleme teknigi, okuyucunun sayfaya bakis pozisyonundaki degisimleri grafiksel olarak
resmeder ve bakis pozisyonundaki degisimler anlik olarak kaydedilir. Davranigsal
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yontem ile birlestirildiginde, goziin gazete okuma esnasinda izledigi yol, mizanpajin
okuyucunun gbz hareketlerine nasil etki ettiginin incelenmesini gerekli kilar. Gazete
mizanpaji okurun goz hareketlerini belirleyen bir uyarici olarak kabul edilebilir. Gazete
mizanpajinin bi¢cimsel diizenlemelerinde gesitli bilesenlerin degistirilmesiyle, ne tiir bir

diizenlemenin 6nceden belirlenen editoryal hedeflere ulasmada
optimum okuma modeline ulagmay1 miimkiin kildigin1 anlamak
mimkiin olabilmektedir. G6z hareketi hafiza, dikkat ve tutum
gibi yiiksek seviyeli bilissel siireclerin iligkisini arastiran
calismalarin ilgi alanina da girmektedir. Bu yaklasim, gazete
icerigi degerlendirilirken de anlamhidir. Gazete mizanpajinin
karmagik yapisini boliimlere ayirmak igin tasarim faktorleri
olarak bilinen editéryal bilesenler kullanilir. Bu konuda
yapilmis olan ¢aligmalar sinirlt sayidadir ve bu, gazetecilikte
stirekli tartisilan bir konu olagelmistir (Holmberg, 2004: 4).
Holmgqvist ve Wartenberg’in (2005: 4) gerceklestirdigi
arastirma sonucuna gore, goz Sekil 1’de goriilen diizlemde
hareket etmektedir. Bu, elbette sadece soldan saga dogru
okunan alfabeler icin gegerli bir durumdur. Holmqvist ve
Wartenberg’in ayni1 calismasinda goziin nasil bir hareket

!

Sekil 1. Gazete
sayfasinda goziin
hareketi (Holmqvist ve
Wartenberg, 2005: 4)

izledigini gosteren bir baska bulgu daha elde edilmistir ve Sekil 2’de gosterilmistir.
Sekil 2’ye gore, gazete sayfasi g¢evrildiginde géz Once sagdaki sayfaya odaklanir.
Hemen ardindan ise hafif bir yukar1 yonelisle soldaki sayfaya hareket eder. Ardindan,
burada yayimlanmis olan haber metnini takip ederek asagi yonlii bir hareket izler.
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Sekil 2. Gazete sayfasi ilk agildiginda goziin
sayfa izerindeki hareketi (Holmgvist ve
Wartenberg, 2005; 7)

Garcia ve Stark’in (1991: 67) gergeklestirdigi bir baska arastirma ise (Sekil-3)
gazete sayfasmin renkli olusunun goziin hareketini ve odaklanmay1 nasil belirledigini
ortaya c¢ikarmayr amaglamistir. Bu calismada yan yana iki sayfa okuyucuya
sunulmustur. Sunulan ilk sayfa ciftinde her iki sayfa da renklidir. Ikinci sunumda ise
soldaki sayfa renksiz, sagdaki sayfa renklidir. Yapilan bu aragtirma gostermistir ki,
sagdaki renkli sayfada baslayan géz hareketi hemen ardindan soldaki renkli sayfaya
yonlenmektedir. Eger soldaki sayfa renksiz ise bu kez goz hareketi soldaki renksiz
sayfaya hi¢c yonlenmemekte, sagdaki sayfada kalmaya devam etmektedir. Bu da, renkli
ve renksiz sayfalarin odaklanmayi ve goziin hareketini nasil belirledigini ortaya
koymaktadir.

FIVIULI U B 1 ugue o o= - !
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Sekil 3. Renkli ve renksiz sayfalarda odaklanma ve goziin hareketi (Garcia ve Stark, 1991: 67)
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Renk, satin alma eylemi sirasinda ¢ekiciligi arttirir ve kaliteyi de daha iyi yansitir.
Renk mesajin daha etkili sekilde verilmesine yardimci oldugu gibi, renklerin belli iiriin
gruplarinda siirekli olarak kullanilmasi da tiiketici aligkanliklarint gelistirir (Diiz, 2012:
25).

Resim ve grafik

Gazetede yayimlanan resim ve fotograflar goziin odaklanmasinda belirgin bir ¢ekicilige
sahiptir. Gazete sayfasindaki resim sayfa agildiginda goziin ilk hareketinin basladig:
yeri belirleyen bir 6gedir (Garcia ve Stark, 1991: 67). Gazete sayfasinda yer verilen
resimler, sayfadaki resimsiz bolgelere gore daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Gazete
sayfasindaki resimlerin goz hareketini ve okuyucu dikkatini nasil etkilediginin tespiti
gazete okumada goz hareketini arastiran tiim ¢aligmalar igerisinde belki de en istikrarl
sonucu vermektedir. Bu da, gazete sayfasinda yayimlanan resimlerin ve fotograflarin
okuyucu dikkatini cekmede ne denli belirleyici oldugunu gostermektedir (Holmqvist ve
Wartenberg, 2005: 15).

Arastirmanin yontemi

Bu calismadaki veriler basit rastlantisal 6rneklem modeli ile se¢ilen 50 kisiye uygulanan
anket teknigiyle toplanmistir. Toplanan veriler igerik ¢oziimlemesi yontemi ile analiz
edilmistir. Ankette katilimcilara toplam 9 soru yoneltilmistir. Katilimeilara yoneltilen 9
soru boyutun gazete sayginligt ve imaji agisindan Onemini ortaya koymayi, gazete
sayfalarinin renkli olmasinin gazete satin almadaki tercihlere etkisini, gazete logosu ve
mizanpaj sablonu degisimlerinin giiven duygusundaki belirleyiciligini dlgmeyi
hedeflemektedir. “Sayginlik” burada Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde de belirtildigi gibi
(tdk.gov.tr) , “sayg1 gérme, degerli, giivenilir olma durumu, itibar, prestij” anlaminda
kullanilmigtir. “Imaj” sozciigii ile ise, genel goriiniis ve izlenime atifta bulunulmustur.
Son soruda ise katilimcilara 10 ulusal gazete (Hiirriyet, Milliyet, Cumbhuriyet,
Habertiirk, Sozcii, Birgiin, Yeni Akit, Tiirkiye, Taraf ve Zaman) gazetelerinin birinci
sayfalar1 1/6 oraninda kiiciiltiillerek, siyah beyaz ve logolar1 kapatilmig bir sekilde
gosterilmis ve katilimcilarin bu gazetelerin isimlerini tahmin etmeleri istenmistir. Bu
soru, gazetelerin tasarim oOzgiinliiklerinin tanmirliklarina olan etkisini tespit etmeyi
amaclamaktadir. En ¢ok tanimman gazete en 6zgilin tasarima, en az taninan gazetenin ise
en siradan tasarima sahip oldugu varsayilmaktadir.



150 Koyuncu

Bulgular
Tablo 1. Gazetelerin birinci sayfa mizanpajlarinin taninirliklart ve 6zgtinliikleri
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Anketin her bir katilimcisina her gazetenin birinci sayfalar1 logolar1 kapatilarak
gosterilmistir. Ankete katilan 50 kisiden 22’si (% 44) Sozcii gazetesini dogru tahmin
etmistir. 17 katilimc1 Birglin, 16 katilimctr (% 32) Zaman, 7 katilimcit (% 14)
Cumhuriyet, 6 katilimc1 (% 12) Habertlirk, 4’er katilimer (% 8) Milliyet, Hiirriyet, Taraf
ve Yeni Akit, 2 katilime1 (% 4) ise Tirkiye gazetesini dogru olarak tahmin etmistir. Bu
sonuclar da goOstermistir ki, tasarimi en Ozgiin gazete SOzcli gazetesidir. Sozcii
gazetesini Ozgiinliik anlaminda Birgiin ve Zaman gazeteleri takip etmektedir. Tiirkiye
gazetesi ise mizanpaj anlaminda en az 6zgilin ve en az bilinir gazetedir.

Tablo 2. Sayfa boyutunun gazete imaj1 agisindan 6nemi
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Ankette katilimcilara sayfa boyutunun gazete imaji acisindan ne denli 6nemli
oldugu sorulmustur. Ankete katilan 50 kisiden 13’ii (% 26) sayfa boyutunun gazete
imaj1 agisindan ¢ok dnemli oldugunu belirtmistir. 32 kisi (% 64) bunun kismen Snemli
oldugunu, 5 kisi ise (% 10) hi¢ 6nemli olmadigini ifade etmistir.
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Tablo 3. Sayfa boyutunun gazete saygiligi agisindan 6nemi
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Ankete katilanlarin 7’si (% 14) sayfa boyutunun gazete saygmligi agisindan ¢ok
o6nemli oldugunu, 30’u ise (% 60) bunun kismen 6nemli oldugunu belirtmistir. 13
katilimer ise (% 26) boyutun gazetenin sayginligi agisindan hi¢ 6nemli olmadigini ifade
etmistir (Tablo-3).

Tablo 4. Sayfa boyutunun diger gazetelerden kiigiik olmasinin gazetenin sayginligina ve imajina etkisi
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Ankete katilanlarin 23’1 (% 46) gazetenin sayfa boyutunun diger gazetelerden
kiiciik olmasinin gazetenin saygmligr ve imaji agisindan olumlu etkide bulunacagini
ifade ederken, 25 katilimci ise (% 50) olumsuz etkide bulunacagini belirtmigtir. 2
katilimet ise (% 4) bu konuda kararsiz olduklarini séylemistir (Tablo 4).
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Tablo 5. Gazete sayfalarinda renk tercihi
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Renkli Olmasini  Renksiz Olmasini  Sayfanin Renkli Mutlaka Renkli
Tercih Ederim Tercih Ederim Olmasi Yeterlidir Olmahdir

Ankete katilanlarin 37’si (% 74) gazetenin tiim sayfalarinin renkli olmasini tercih
ettiklerini ifade etmistir. Katilimcilarin 3’1 (% 6) tlim sayfalarin renksiz olmasini tercih
ettiklerini, 3’4 (% 6) ise sadece birinci sayfanin renkli olmasinin yeterli oldugunu
belirtmistir. 5 (% 10) katilimci ise spor sayfalarinin mutlaka renkli olmasi gerektigini
sOylemistir. 2 (% 4) katilimci ise bu konuda kararsizdir (Tablo-5).

Tablo 6. Gazetenin renkli basilmasinin gazeteyi satin almaya etkisi
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Ankete katilanlara gazete sayfalarmin renkli olmasinin gazeteyi satin almalarina
olan etkisi de sorulmustur. 33 katilime1 (% 66) gazete sayfalarinin renkli basilmasinin o
gazeteyi satin almada belirleyici oldugunu ifade ederken, 17 (% 34) katilimci ise bunun

belirleyici olmadigini belirtmistir (Tablo 6).
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Tablo 7. Gazetenin mizanpajinin gazeteyi satin almaya etkisi
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Ankete katilanlarin 22’si (% 44) gazetenin mizanpajinin o gazeteyi satin almada
etkili olmadigini, 28’1 (% 56) ise mizanpaj1 kotii olan bir gazeteyi satin almay1 tercih
etmedigini belirtmistir (Tablo 7).

Tablo 8. Gazete logosunun okuyucu agisindan 6nemi
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50 katilimecidan 18’1 (% 36) gazete logosunun tasarimini ¢ok 6nemsedigini, 30’u
(% 60) ise gazete logosunun tasariminin biraz énemli oldugunu belirtmistir. 2 katilimci
(% 4) ise gazete logosunun tasariminin hi¢ 6nemli olmadigini ifade etmistir.
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Tablo 9: Gazetelerin tasarim sablonlarini ve logolarini degistirmelerinin etkileri
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Gazeteye Olan  Gazeteye Olan Gazetenin Tirajini Tirajini Azaltabilir Degistirmeleri
Glivenimi Sarsar Glvenimi Arttirabilir Gereklidir
Sarsmaz

Ankete katilan 50 kisiden 10’u (% 20) gazetelerin tasarim sablonlarint ve
logolarin1 degistirmelerinin gazeteye olan gilivenlerini sarsacagini ifade etmisitr. 27 kisi
(% 54) ise bunun gazeteye olan gilivenlerini sarsmayacagin belirtirken, 1 katilimei (%2)
bunun gazete tirajini1 arttirabilecegini, 9 katilimer ( % 18) tiraji azaltabilecegini ifade
etmistir. Bunun yaninda, 3 katilimer da (% 6) gazetelerin belli araliklarla mizanpaj
sablonlarini ve logolarini degistirmeleri gerektigini sdylemistir.

Degerlendirme ve sonug

Calismadan elde edilen bulgulara gore (50 kisilik anket sonucuna gore ve 10 ulusal
gazete arasinda); tasarimi en Ozgilin gazete Sozcli gazetesidir. Anket katilimcilarmin
yiizde 44’1 logosu ve adi goriinmedigi halde, birinci sayfa mizanpaji dogrultusunda
Sozcili gazetesini dogru olarak tahmin etmiglerdir. Sozcii gazetesini Birgilin, Zaman,
Cumbhuriyet, Habertiirk, Milliyet, Hiirriyet, Taraf, Yeni Akit ve Tiirkiye gazeteleri takip
etmistir. Tiirkiye’de yayimlanan ulusal gazetelerin biiyiikk boliimiiniin sayfa boyutu 35
cm x 52 cm’dir. Habertlirk gazetesinin sayfa boyutu ise 35 cm x 47 cm’dir. 21 Haziran
2014 tarihinde basili yayin hayatini sona erdirerek sadece dijital olarak yayinina devam
eden Radikal gazetesi ise 17 Ekim 2010 tarihinde tabloid boyutta (28 cm x 35 cm)
basilmaya baslanmistir. Ankete katilanlarin yiizde 26’s1 sayfa boyutunun gazete imaji
acisindan ¢ok 6nemli oldugunu, yilizde 64’i kismen 6nemli oldugunu, yiizde 10’u ise
hi¢ 6nemli olmadigin1 ifade etmistir. Benzer sekilde, ankete katilanlarin yiizde 14’1 ise
sayfa boyutunun gazetenin sayginligi acgisindan c¢ok onemli oldugunu, yiizde 60’1
kismen 6nemli oldugunu belirtirken, yiizde 26’s1 ise bunun hi¢ 6nemli olmadigini ifade
etmistir. Bu sonuclar da gostermistir ki, sayfa boyutu ile gazete imaj1 arasinda yakin bir
iliski vardir. Gazete sayfa boyutunun diger gazetelerin sayfa boyutundan kiigiik
olmasinin gazetenin sayginligima ve imajma olumsuz etkide bulunacagini ifade
edenlerin orani yiizde 50’dir. Ankete katilanlarin yiizde 46°s1 ise bunun tersi yoniinde
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goriis belirterek, sayfa boyutunun kiicliik olmasinin gazetenin sayginligina ve imajina
olumlu etkide bulunacagimi belirtmistir. Elde edilen verilere gore, gazete okurlarinin
biiyiik boliimii (ylizde 74) gazetenin tiim sayfalarinin renkli olmasini tercih etmektedir.
Bunun yaninda, gazete okurlarinin yine biiyiik boliimii (yiizde 66) gazete sayfalarinin
renkli olmasinin o gazeteyi satin almada belirleyici oldugunu belirtmistir. Gazetenin
mizanpajinin gazeteyi satin almaya olan etkisi de arastirmadan elde edilen onemli
bulgular arasindadir. Gazete okurlarinin yiizde 56’s1 mizanpajim1 kotii buldugu bir
gazeteyi satin almayi tercih etmedigini ifade etmistir. Gazete okurlarinin biiyiik
boliimiiniin [ylizde 96 (ylizde 36’s1 ¢ok 6nemsedigini, ylizde 60’1 ise biraz onemsedigini
belirtmistir)] gazete logosunun tasarimini 6nemsemesi de carpicidir. Gazeteler belli
araliklarla (kimi uzun kimi kisa araliklar) mizanpaj sablonlarin1 ve logolarini
degistirmektedirler. Bir markaya ait logodaki degisikligin, o markaya olan algida
degisimlere neden oldugu kesindir. Bu dogrultuda, gazete okurlarmnin yiizde 20’si
gazetelerin mizanpaj sablonlarint ve logolarin1 degistirmelerinin gazeteye olan
giivenlerini sarsacagini, yiizde 54’1 ise gilivenlerini sarsmayacagini ifade etmistir.
Okurlarin yiizde 18’1 de bunun gazete tirajinin azalmasma neden olabilecegini
belirtmisgtir.
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