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I¢inde bulundugumuz dijital cagda insanlarin kullanim aligkanliklar1 giinden giine degismektedir. Son
on yilda hizla gelistirilen dokunmatik akilli telefonlar ile baslayan bu siire¢ akilli saatler gibi mobil
cihazlarla devam etmektedir. Bu degisimin kaginilmaz bir sonucu olarak tiikketim aligkanliklar1 da
paralel olarak degismekte, markalarin da bu degisime uyum saglamasi1 gerekmektedir. Ancak mevcut
ornekler incelendiginde bir¢ok markanin bu siirece adapte olamadigi goriilmektedir. Firmalarin basil
tanitim materyalleri, promosyon iriinleri veya agik hava reklamlari i¢in tasarlanmig logolari
degistirilmeden ve uyarlanmadan dijital platformlarda da kullanilmaya devam edilmektedir. Kimi
zaman ince ¢izgilerin kullanildigi kimi zamanda i¢ i¢e gegen 6gelerin kullanildigi bu logolarin akill
telefonlar gibi kiiciik ekranlarda sadece boyutlart degistirilerek kullanilmasi algi sorunlarina ya da
bulaniklasmaya neden olabilmektedir. Yapilan arastirmalar sonuncunda giinlimiizde tek bir logo
tasarlanip bunun her ortama uygulanmasi yaklagiminin yetersiz kaldigi saptanmustir. Bu sorunu
¢ozmek admna her ortamda kullanilan sadece tek bir logo tasarlanmasi yerine, her platforma uyum
saglayabilen duyarli logo versiyonlarinin tasarlanmasinin daha uygun bir yaklasim olacag: tavsiye
edilmektedir. Bu c¢alismada oOncelikle yazilimcilarin uzun siiredir internet sitelerinin farkli dijital
platformlara uyum saglayabilmeleri igin kullandiklar1 duyarl kullanici arayiiz tasarim yaklagimi analiz
edilmis olup, logo tasarimcilarmin bu yaklasimdan nasil faydalanabilecegi tartigilmistir. Ayrica
yurtdisindaki farkli tasarimeilarin bu konuya yaklagimlari, ¢oziim 6nerisi olarak hazirladiklar1 duyarl
logo tasarimlari Ornekler {izerinden ¢ozlimlenmistir. Bu bilgiler 1siginda dijital caga ayak
uydurabilecek duyarli logolar tasarlanirken kullanilabilecek yaklagimlar ve dikkat edilmesi gereken
unsurlar bagliklar halinde sunulmustur. Dijital ¢aga uyum siirecinde kullanilmasi 6nerilen duyarli logo
tasarimi anlayiginin markalara saglayabilecegi katkilar sonu¢ ve dneriler boliimiinde ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Duyarli Logo Tasarimi, Kurumsal Kimlik, Kullanic1 Arayiizii Tasarimi,
Iletisim Tasarimi, Marka Kimligi

ABSTRACT

In the digital age we are living in, the daily habits of people are changing day by day. This period,
which has been started with the development of touch screen smart phones in the last decade, and it
continues with wearable mobile devices such as smart watches. As an inevitable consequence of this
change, our consumption habits are changing in parallel and brands will have to keep up with this
change. However, when the existing examples were examined, it was found that many brands could
not keep up with this process. Brand logos, which designed for printed promotional materials,
promotional products or outdoor advertisements, continue to be used on digital platforms without any
change or adaptation. Many brands are just shirinking their logo, that includes thin lines or intertwined
elements, to use on small screens, such as smartphones, which causing perception problems or
blurring. As a result of the researches, it is determined that a single logo is designed and applied to
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every platform is insufficient. In order to solve this problem, it is suggested that it would be more
appropriate to design responsive logo versions that can adapt to any platform instead of designing just
one logo for every platform. In this study, first of all, the responsive user interface design approach
used by the software developers to adapt their websites to different digital platforms has been
analyzed. Then, how logo designers can benefit from this approach is discussed. In addition,
responsive logo designs prepared by different designers abroad as a solution proposal were analyzed
through examples. In the light of this information, approaches and elements that can be used in
designing responsive logos that can keep up with the digital age are presented in titles. The
contributions of the responsive logo design approach to the brands that can be used in the adaptation
process to the digital age are presented in the results and suggestions section.

Key Words: Responsive Logo Design, Corporate Identity, User Interface Design,
Communication Design, Brand Identity

1. GIRIS

Insanlarin yerlesik hayata gegmesiyle birlikte olusturduklari medeniyetlerde kullanilan
nesneler ¢esitli sembollerle ayristirilmaktaydi. Mezopotamya ve Misir uygarliklarinda
kullanilan tuglalar, insaat alanlarin1 gosteren damgalarla isaretlenmistir. Sonralar1 nesneleri
tanimlamak i¢in isaret kullanma pratigi, ev esyalari, siis esyalar1 ve silahlarla devam etti. Bu
isaretler tipik olarak bir daire ya da hilal lizerine yerlestirilmis diiz bir harfti (Adams, Morioka
ve Stone, 2004). Bu semboller ticaretin yayginlasmasiyla birlikte iiriinlerin kime ait oldugunu
belirtmek amach kullanilmaya baslanmis ve boylece markalar olugmaya baglamistir.
Glinlimiizde markalasma hi¢ olmadig1 kadar 6nemli bir hale gelmistir. Ciinkii ayni {irlinii
tireten onlarca farkli firma oldugundan firmalar siki bir rekabet icerisindedir. Bu rekabet
sebebiyle sirketlerin tiiketicileriyle olan iliskilerini stirekli canli tutmalari gerekmektedir.
Wheeler’a (2018) gore marka yaratimi; farkindalik yaratmak, yeni misteriler ¢ekmek ve
miisteri sadakatini artirmak igin kullanilan disiplinli bir siirectir. Bir markanin yerinin
doldurulamaz olmasi en iyi olmasma baghdir. Firmalar ancak giiniin sartlarina ayak
uydurabildikleri miiddet¢e basariya ulasabilirler. Aaker’e (2002) gore de marka kimligi bir
sirketin siirekli glincellemesi ve gelistirmesi gereken bir pargasidir. Bu gelisim toplumun
gecirdigi sosyal degisimlerle paralellik gostermektedir. Marka kimliklerinin en 6nemli pargasi

olan logolarin da bu baglamda donemin yapisina gore sekillenmesi 6nemlidir.

Gazete, dergi, acik hava reklamlar1 ve promosyon iiriinleri gibi statik konvansiyonel
reklamcilik kanallar1 ig¢in yapilan marka kimligi c¢aligmalarinda, genelde her platforma
uyabilecek tek bir logo olusturmaya gayret edilir. Bu kanallar i¢in tasarlanan logolarin basarili
olabilmesi i¢in pul tasariminda da afiste de aynmi etkiyi vermesi beklenir (Douglas, 2011).

Logo tasarimlar1 genelde kapsamli bir kurumsal kimlikle birlikte sunulmaktadir. Bu kurumsal
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kimlikte logonun farkli ortamlara uygulanilmasinda dikkat edilmesi gereken kurallar yer
almaktadir. Bir iirlin veya organizasyon i¢in kapsamli bir kimlik islevi gorebilecek gorsel bir
dil olusturmak, renklerin, yaz1 karakterlerinin ve diger grafik 6gelerinin tanimlanmasini ve
bunlarin genigleyen bir sisteme entegrasyonunu gerektirir, ancak farkli iletisim ihtiyaglarina
ve ortamlarina uyum saglamasi gerekmektedir (Gomez-Palacio ve Vit, 2011). Her ne kadar
markalar i¢in olusturulan kurumsal kimliklerde logolarinin yazili-yazisiz ya da renkli-renksiz
versiyonlart kurumsal kimliklerde belirtilse de, bu diizenlemeler giiniimiizde yetersiz
kalmaktadir. Genel olarak statik olarak tasarlanan logo tasarimlari ve kurumsal kimlikler,
dinamik igerige sahip youtube, instagram ve facebook gibi dijital iletisim kanallart i¢in
yetersiz kalabilmektedir. Bu nedenle degisen iletisim kanallar1 araciligiyla miisteriyle
etkilesime gecmek isteyen firmalarin marka kimliklerini ve logo tasarimlarini yeniden
sekillendirmeleri bu sirketlerin imajin1 olumlu ydnde etkileyebilmektedir. Ozellikle son on
yilda akilli telefonlarin hayatimiza girmesiyle birlikte insanlarin sosyal davraniglarinda énemli
degisimler olmustur. Insanlar giindelik hayatlarinda dergi ve gazete gibi iletisim kanallari
yerine mobil uygulamalara ve internet sitelerine yonelmeye baglamislardir. Bu nedenle akilli
telefonlar, tabletler ve hatta akilli saatler markalarin misteriyle iletisime gegtigi en 6nemli
kanallar haline gelmistir. Bilgi, eglence ve iletisim i¢in kullandigimiz ekranlar kiiciildiikce
marka logolarimin da bunlara uyum saglamasi gerekmektedir. Arayiiz tasarimcilarinin internet
sitelerini  olustururken kullandiklart duyarli tasarim yaklasimmi marka kimliklerinde

kullanilmasinin bu uyum siirecine 6nemli katkilar saglayabilecegi varsayilmaktadir.

2. DUYARLI TASARIM YAKLASIMI

Internet siteleri tasarlayan arayiiz tasarimcilar1 gegmiste sadece sabit bilgisayar ekranlari
icin tasarim yapmaktaydi. Teknoloji gelistikge ilk Once ekranlarin boyutlar1 degisti,
sonrasinda farkli mobil cihazlar ortaya ¢ikmaya bagladi. Tasarimcilar ve yazilimcilar farkli
ekran ebatlart i¢in kiiciik degisikliklerle internet sitelerini giincelleyebilmekteydi (Leon,
2016). Fakat her gegen giin degisen ekran boyutlart ve yeni cihazlar ig¢in farkli tasarim
yapmak her gecen giin zorlast1 ve farkli tasarim yaklagimlarina ihtiya¢ duyuldu. Bu ihtiyaca
cevap vermek igin tasarimcilar her ekrana uyum saglayabilen internet sitelerini
gelistirebilmek i¢in farkli yontemler aramaya basladilar. 2005 yilinda, web standartlarinin
gelistirilmesine adanmig uluslararasi bir topluluk olan World Wide Web Consortium (W3C),
mobil cihaz ¢esitliliginin mobil internetin biiyiimesini yavaslatacagina vurgu yapti. Bu soruna

bir ¢6zlim olarak masaiistii ve mobil cihaz kullanicilarina esit derecede kolay erisilebilen
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icerige sahip sorunsuz bir sekilde entegre bir yaklasim olan “One Web” vizyonunu agikladi
(W3C, 2005). Sorunsuz bir internete yonelik bu ¢alisma, dijital cihaz 6zelliklerini algilayan ve
bunlarin ihtiyaglarini yanitlayabilen internet standartlarinin olusturulmasinda temel olmustur.
Bu standartlarin gelistirilmesiyle es zamanli olarak, duyarli internet sitesi tasarimini
uygulamak igin bir yontem olusturulmasi igin gelistiricilere bir ¢agri yapildi (W3C, 2005).
Duyarli Internet Tasarimi (Responsive Web Design) yaklasimi ilk defa Ethan Marcotte’in
(2010) yazisinda tanimlandi. Marcotte bu makalesinde her boyuttaki tarayiciya adapte olacak
bir internet sitesi mimarisi i¢in yeni bir tasarim metodolojisi agikladi. Bu teknik W3C’nin One
Web vizyonunu gergeklestirmeye yardimci olmak igin Onerilen ilk yontemdi ve oldukca
basariya ulasti. O denli basarili oldu ki giiniimiizde her platforma uyum saglayabilen duyarlt
internet siteleri i¢in standart bir yaklasim haline geldi. Hatta en biiyiik internet sitesi arama
motorlarindan olan Google, mobil cihazlara uyum saglamayan sitelerinin arama sonuglarinda
arka plana alinacagini belirtmistir (Google, 2015). Bu karardan sonra internet aramalarinda
iist siralara gegmek isteyen bir¢ok markanin sitesinin mobil cihazlara uyumlu hale getirildigi

gozlemlenmistir.

Gorsel 1: Farkli cihazlara uyumlu bir duyarlt internet sitesi 6rnegi
(Baturay ve Birtane, 2013)

Duyarli internet sitesi tasarimlarinda modiiler sistemler kullanilarak her platforma uygun
icerikler olusturulmaktadir. Bu sitelerin igerikleri ekran boyutlar1 genisledikge detaylanmakta,
daraldik¢a da sadelesmektedir. Bu nedenle internet sitesinin nasil goriinecegi, kisilerin

kullanmis olduklart internet tarayicilarinin genislikleri baz alinarak hesaplanmaktadir. Duyarli
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internet sitelerinin yazilim altyapisi sayesinde tasarimda kullanilan 06geler yeniden
boyutlandirilmakta veya orantili olarak kesilmektedir (Baturay ve Birtane, 2013). Bunu
yaparken cihaz gruplari ekran biiyiikliiklerine gére masaiistii ya da diziistii bilgisayarlar, tablet
bilgisayarlar ve akillik telefonlar olarak gruplandirilmaktadir. Her cihaza uyumlu olan internet
siteleri, tasarimcilarin bahsedilen her grup i¢in bir arayiiz versiyonu olusturmasiyla
hazirlanmaktadir. Yiizlerce farkli akilli ekran boyutu olmasma ragmen duyarli internet
sitelerinin sadece bir mobil versiyonu tasarlanmakta ve bu versiyon biitliin telefonlarda
sorunsuz bir sekilde caligmaktadir. Gorsel 1’de bulunan tasarim incelendiginde farkli
ekranlara uyum saglayan bir internet sitesinin gecirdigi degisimler acik¢a goriilmektedir. En
biiyiik ekranli bilgisayarlarda ayn1 anda daha ¢ok igerik yer alirken, akilli telefonlarda daha
sinirh bir bilgiye ulasilabilmektedir. Bunun yapilmasi i¢in yazi, fotograf ve video gibi 6geler
baglant1 kurulan ekranin boyutuna uygun olarak boyutlandirilmaktadir. Ornegin duyarl bir
internet sitesinde kullanilan blog yazilar ii¢ siitiin olarak tasarlanmigsa, daha kiigiik ekrana
sahip akilli telefonlarda bu yazilar tek siituna diisiiriilmekte ve yazilarda kullanilan metinler
de kisaltilmaktadir. Ancak bir¢ok internet sitesinde diger 6geler sadelestirilerek degistirilse de
bu sitelerde bulunan logolar bigimsel olarak ayni kalmakta ve sadece ebatlari
degistirilmektedir. Fakat logolarin bigimsel bir diizenleme yapilmadan sadece boyutlarinin
degistirilmesi ¢ogu zaman iyi bir sonug¢ vermemekte, bazi logolar kiigiiltiildiiklerinde
algilanmas1 giic ve bulanik hale gelebilmektedir. Bu nedenle duyarli internet sitelerinde
otomatik olarak boyutlanan logolarin yerine, farkli ekran boyutlarina uyum saglayan
versiyonlar1 olan logolarin kullanilmasi iyi bir kullanici deneyimi saglanabilmesi igin

Onemlidir.

2.1. Duyarh Logo Tasarim

Logolar, markalarin miisteriyle baglantiya gectigi en 6nemli tanitim araglarindan birisidir.
Marka kimlikleri, tasarlanan logolarda kullanilan renk, yazi karakteri ve bi¢im gibi unsurlarin
tizerine  kurgulanmaktadir. Logolar yalmizca misterilerin  markalara  dikkatlerini
yonlendirmenin bir araci olmalarindan ziyade ayni zamanda en Onemli iletisim araglar
arasindadir. Bunun nedeni, miisterilerin sirketlerle ilk temasa gegerken oncelikli olarak
logolarla karsilasmalaridir (Cian, Krishna ve Elder, 2014). Bu baglamda daha ¢ok miisteriye
ulagsmaya calisan markalar logolarinin tasarimi konusunda dikkatli olmalidirlar. Logolar hem
fiziksel hem de dijital tanitim platformlarinda kolayca taninmali ve uygulanmalidir (Kotler ve

Keller, 2015). Logo tasarimlar1 genel olarak es zamanli olusturulan ve bir nevi logolarin
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kullanim kilavuzu olan kurumsal kimliklerle birlikte hazirlanmaktadir. Bir¢ok markanin farkli
basili ya da dijital ortamlarda kullanacagi logo versiyonlar1 kurumsal kimlik kitapgiklarinda
yer almaktadir. Ornegin; tek renk baskilar icin siyah-beyaz bir logo ya da kalem gibi
promosyon {rlinleri i¢in sadece amblemin kullanildigi versiyonlar hali hazirda
kullanilmaktadir. Markalar1 temsil eden bu logolar kullanim platformuna (gazete, dergi vb.)
gore firmanin ismi kaldirilip sadece logoya yer verilerek ya da amblemin kaldirilip sadece
firmanin ismine yer verilmesi ile kullanilmaktadir. Fakat her markanin logosu i¢in bu
calismay1 yapmak kolay degildir. Icerisinde karmasik 6gelerin bulundugu ya da ¢ok detayli
figiirler igeren caligsmalar1 kalem gibi kiigiik yiizeylerde kullanmak giictiir. Her ortama uygun
tek bir logo tasarlamak icin genel olarak soyut ya da minimal bi¢imler tercih edilmektedir. Bu

durum tek tip ve sikici logolarin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir.

Duyarli tasarim yaklasimi bize daha farkli bir perspektif sunmaktadir. internet siteleri i¢in
gelistirilen duyarl tasarim anlayisinin logolarda da kullanilmasi tasarimecilarin isini oldukga
kolaylastiracaktir. Duyarli internet sitelerinde ekranlar kiiciildikge, detay seviyesi
azalmaktadir. Ayni sadelestirme yaklasimi marka logolarinda da kullanilabilir. Ekran
boyutlar1 kiigiildiik¢e internet sitelerinde kullanilan igerikle beraber logoyu olusturan 6gelerde
de sadelestirme yapilabilir. Boylece farkli ekran boyutuna sahip cihazlar1 kullanan kisilere,

farklh detaydaki logolar gdsterilerek daha kolay algilanan icerikler sunulmus olacaktir.

VICTORINOX

SWISS ARMY

4 Kodak

Gorsel 2: Farkli cihazlara uyumlu bir duyarli logo tasarim 6rnekleri
(Harrison, 2018).
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Duyarli logo tasarimi, markalarin kullandig1 mevcut logolarini kiigiik ekranli cihazlar
icin sadelestirerek farkli versiyonlarin1 olusturmasidir. Bu sayede ekran boyutlar kiiciildiikce
marka logosu daha sade bir formda kullanilmakta ve miisterilerin logolar1 algilamalari
kolaylastirilmaktadir. Tasarimc1 Harrison’in Gorsel 2°de yer alan ¢alismasinda diinyaca {inlii
markalarin logolar1 i¢in hazirlamis oldugu duyarli logo tasarimi 6nerileri goriilmektedir. Bu
gorselde tasarimcinin hazirlamis oldugu logo versiyonu onerilerinin farkli ekran boyutlarinda
nasil goriinecegi basarili bir sekilde betimlenmistir. Tasarimcr biiyiik ekranlarda oldukca
detayli orijinal logolara yer verirken, akilli saat gibi kiiclik ekranlarda biitiin detaylarin

cikarildigi sade logolar1 kullanmastir.

Farkl1 logo versiyonlarinin kullanilmadigi durumlarda, kullanicilara her ekran boyutu i¢in
ayni logonun farkli boyutlar1 gosterilmektedir. Bu durum akilli saat gibi kiiclik ekranlarda
logoda kullanilan Ogelerin algilanmasini gii¢ hale getirebilmektedir. Gorsel 3’de yine
tasarimc1  Harrison (2018) tarafindan hazirlanan goérselde bu olumsuz durum agik¢a
goriilebilmektedir. Calisma incelendiginde logonun biiyiik boydaki kullanimi oldukga iyi bir
sekilde algilanirken, en kiiclik halinde biitiin detaylarin i¢ ige girdigi ve algilanmasi son

derece zor bir logoya doniistiigii agikga goriilmektedir.

Dijital 1iletisim kanallarinda duyarli logolarin kullanmasi markalarin dijital ¢agdaki
konumlarin giiclendirmelerine ve iletisim stratejilerini gorsel olarak gelistirmelerine yardime1
olacaktir (Kelly, 2017). Gorsel 4’te yer alan ¢alisgma bu baglamda incelendiginde tasarimci
Harrison’un (2018) bu soruna bir ¢oziim Onerisi olarak Walt Disney logosunun kiigiik
ekranlarda bile rahatca goriilebilen versiyonlarini olusturdugu goriilmektedir (Bkz. Gorsel 4).
Bu sayede akilli telefonlarda ve hatta akilli saat gibi ¢ok kiigiik ekrana sahip cihazlarda bile

markanin logosu olduk¢a kolay algilanmaktadir.
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Gorsel 3: Walt Disney firmasina ait logonun Gorsel 4: Joe Harrison’in Walt Disney firmasi
farkli boyutlarda kullanimi (Harrison, 2018). 1¢in hazirlamis oldugu duyarli logo tasarimi
oOnerisi (Harrison, 2018).

Logo tasarimcilart genel olarak ¢izgiler, sekiller ve diiz renkler gibi farkli 6gelerin bir
kombinasyonu olan 6zgiin ama ayn1 zamanda sadelestirilmis ¢alismalar olusturmaktadirlar.
Bu ¢alismalar i¢in oldukea yiiksek biitceler ve uzun zaman harcanabilmektedir. Uzun ugraslar
sonunda ortaya ¢ikan logolarin insanlarin giindelik hayatta sik¢a kullandigi akilli telefonlarin
ekranlarinda sorunlu goziikkmesi bu emekleri karsiliksiz birakabilmektedir. Bunun oniine
gecmek icin dijital ¢aga ayak uydurmak isteyen markalarin kurumsal kimliklerinde duyarli
tasarima sahip platformlarda kullanilabilecek logo versiyonlarinin olmasi bir ihtiya¢ haline
gelmistir. Kurumsal kimliklerde yer alacak duyarli logo tasarimlari, mobil uygulamalarin
veya internet sitelerinin duyarliligiyla paralellik gostermelidir. Bu nedenle logolarin her
cihazda kolay algilanmasini saglamak i¢in tasarimcilarin duyarl internet sitesi tasarimi ve

duyarli mobil uygulama gelistirme hakkinda yeterli bilgiye sahip olmalar1 faydali olacaktir.

Pek cok firma her ortama uyum saglamak icin yillardir kullandiklari ikoniklesmis
logolarin1 birakip, her ekrana uyum saglayan soyut bigimlere sahip logolara gecis
yapmaktadir. Ancak bu durum markalarin logosunun niteligini kaybetmesine neden
olabilmektedir. Ornek vermek gerekirse; Pepsi firmas1 Gorsel 5’°te yer alan logosunu teknoloji

cagina uygun sekilde yeniden tasarlatmak i¢in ortalama 1 milyon dolar harcamistir. Ancak
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Gorsel 6°da yer alan yeni logo miisterilerinden ve tasarimcilardan oldukca negatif yorumlar

almistir (Inkbot Design, 2017). Bu marka logosunu tamamen yenilemek yerine var olan
logosunu mevcut ekranlara uyum saglayacak sekilde diizenleyebilirdi. Bu sayede hem bu
kadar radikal bir degisime gitmek zorunda kalmayabilir, hem de tasarim siireci daha az biitce

ve zaman harcanarak gerceklestirilebilirdi.

@peDSI
PEPSI

Gorsel 5: Pepsi firmasinin 2006 yilinda Gorsel 6: Pepsi firmasinin 2008 yilinda
tasarlanmis logosu (Fine Print NYC, 2018). tasarlanmis logosu (Inkbot Design, 2017).

Detayli gorsel 6geler iceren logolarin kiigiik ekranlarda kullanilmasi gesitli algilama
sorunlarina neden olmaktadir. Ancak bu logolarda Pepsi Orneginde oldugu gibi yeniden
tasarim yerine, sadelestirme yapilarak farkli versiyonlarinin olusturulmasi daha iyi sonuglarin
alimmasini saglayabilir. Bu baglamda Gorsel 7°de yer alan Argento logosu iyi bir 6rnek olarak
gosterilebilmektedir. Gorsel 7°de yer alan logo versiyonlarini analiz etmek gerekirse, biiylik
alanlar i¢in tasarlanan Logo A versiyonunda kiiclik ekranlarda goriinmesi ¢cok zor olan kiigiik
noktalara ve ince dis cizgilere sahip ¢izimlere yer verildigi goriilmektedir. Kiiciik ekranlarda
sorun yaratabilecek bu logo, biiyiik ekranlarda kolayca algilanabilecek estetik bir goriintiiye
sahiptir. Tablet bilgisayar gibi orta boy ekrana sahip cihazlarda kullanilabilecek Logo B
tasarimmin daha kolay algilanabilmesi igin, ilk versiyonda kullanilan figiirlerin iginin
dolduruldugu, dairenin disinda kullanilan noktalarin kaldirildigt ve dis ¢izgilerin
kalinlastirilarak teke indirildigi gdzlemlenmistir. Son olarak akilli telefon gibi kiiciik
ekranlarda kullanilabilecek Logo C’de de orijinal logonun dis halkasinda bulunan yazilar
tamamen kaldirilarak, amblemde kullanilan biitlin ¢izgilerin kalinlastirildig: tespit edilmistir.
Ozet olarak, Argento markasinin kurumsal kimliginde yer alan farkli logo versiyonlarinda
yapilan sadelestirmenin duyarli logo tasarimi yaklagimimin basarili bir 6rnegi oldugu

sOylenebilmektedir (Bkz. Gorsel 7).
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Logo C
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Gorsel 7: Argento markasmin kurumsal kimliginden ii¢ farkli logo kullanim 6rnegi
(Frank, 2015).

Ancak duyarli logo tasarimi, misterilerin firmalarla etkilesim kurmak i¢in
kullanabilecegi her cihaz icin birka¢ farkli logo olusturmasi olarak algilanmamalidir. Duyarh
logolar, kullanicinin tercih ettigi kanala bagl olarak benzersiz sekillerde degistirilen orijinal

logolarin basitlestirilmis ve gelistirilmis versiyonlaridir.

3. DUYARLI LOGOLAR TASARLANIRKEN DIKKAT EDILMESI GEREKEN
KONULAR

Dijital ¢aga uyum saglayabilen kurumsal kimliklerin olusturulmasi giiniimiiz diinyast i¢in
bir gereklilik haline gelmistir. Her platforma uygun duyarli logolarin olusturulmasinda dikkat
edilmesi gereken; sadelestirme, versiyon olusturma, devamlilik ve yeninden diizenleme gibi
onemli hususlar bulunmaktadir. Bu hususlara 6zen gosterilmesi logolarin farkli platformlarda
iyi goriinmesini ve firmalarin vermek istedigi mesajlarin hedef kitleye saglikli bir sekilde

iletilmesine yardimci olacaktir.
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3.1. Sadelestirme

Duyarli internet sitesi tasariminda kullanicilarin daha fazla igerige ulasabilmeleri igin
ekran genisligi arttikga daha fazla igerik eklenmektedir. Diger yandan ekran genisligi
kiigiildiikge igerikler 6nem sirasina gore azaltilarak okunmasi ve algilanmasi kolay arayiiz
tasarimlart ortaya c¢ikmaktadir. Ayni yaklasimi logo tasarimlarina da uygulanirsa, biyiik
ekranlar i¢in tasarlanan logolarda markay1 temsil eden sembol, isim ve sloganlar gibi 6gelerin
hepsi kullanilirken, daha kiigiik ekranlar i¢in tasarlanan versiyonlarda bu 6gelerin giderek
azaltilmasi gerekmektedir. Bu sadece unsurlari atmak degil, ayrint1 seviyelerini azaltmakla
ilgilidir. Burada dikkat edilmesi gereken sey marka i¢in dnemli olan unsurlara dokunmadan
orijinal logonun temellerini korumaktir. Bu baglamda Gorsel 7°de yer alan Argento logosu
sadelestirme konusunda iyi bir 6rnek teskil etmektedir. Benzer sekilde, logolar1 basitlestirmek
icin kullanilan renklerde azaltilabilir. Eger bir logoda farkli renk gegisleri kullaniliyorsa, bu

logonun kii¢iik versiyonlarinda diiz renklere doniistiiriilmesi gerekebilir.

Bazen duyarli logo tasariminin en kii¢iik versiyonunda ¢ok fazla soyutlama yapildiginda
logonun temel 6zelliklerinin kayboldugu goériilmektedir. Boyle durumlarda semboller yerine
markalarin bag harflerini kullanmak ya da orijinal sembolden tiiremis farkli bir sembol
olusturmak faydali olacaktir. Ozetlemek gerekirse sadelestirme siirecinde orijinal logoda
korunmak istenen kisimlar disindaki 6geler kaldirilarak, markanin insanlarla olan iletisiminde

dikkat cekmek istedigi kismina vurgu yapilabilir.
3.2. Versiyon Olusturma

Dijital cagda insanlarin etkilesime gegtigi cihazlar1 dort ana grupta toplamak miimkiindiir.
Bunlar masaiistii ya da diziistii bilgisayarlar, tablet bilgisayarlar, akilli telefonlar ve akilli
saatler olarak gruplandirilabilir. Gorsel 2°de yer alan calismada duyarli logolarin bu dort
gruptaki kullanimimi gérmek miimkiindiir. Kurumsal kimliklerde genel olarak ii¢ ya da dort
farkl1 detay seviyesine sahip logo versiyonu olusturulmasi yeterli olacaktir. Bu logo
versiyonlart markalarin miisteriyle iletisime gececekleri kanallara gore belirlenmelidir.
Ornegin, akilli saatler igin igerik iiretmeyecek bir firmanmn bu saatlerin ekrani i¢in logo
versiyonu olusturmasina gerek yoktur. Bu durumda diger platformlar i¢in {i¢ farkli logo

uyarlamasi yeterli olacaktir.

Logolarda versiyon olusturma detayli ikonik logolara sahip firmalarin estetik degerlerden

vazge¢meden dijital ¢gaga ayak uydurabilmelerini saglayacaktir. Markalar biiyiik ekranlar igin
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iirettikleri iceriklerde ikonik logolarini istedikleri gibi kullanilirken, daha kiigiik ekranlarda
sadelestirilmis hallerini Kkullanabilirler. Dolayisiyla marklarin {irettigi biitlin triinlerin
ambalajlarinda ya da tanitim materyallerinde Kullanilan orijinal logolar1 degistirmek igin

biiyiik biitgeler harcamalarina gerek kalmayacaktir.
3.3. Devamhlik

Markalarin dijital diinyaya adaptasyon siirecinde daha Onceki baslikta belirtildigi gibi
kullanilan logolarin farkli versiyonlari olusturulmalidir. Fakat bu versiyonlar olusturulmadan
once orijinal logoda markayr en ¢ok temsil eden Ogeler tespit edilmeli ve devamliligi
saglamak adina tasarlanan biitiin versiyonlarda bu 6geler kullanilmalidir. Bu 6ge bir bigim
olacagi gibi bir renkte olabilir. Her versiyonda farkli unsurlar kullanilirsa miisterilerin
markay1 tamimasi zorlagsacaktir. Ornegin logonun formu daireyse, bir versiyonda daire bir
versiyonda kare kullanilmasi alg1 sorunlarina neden olabilmektedir. Sonugta logoda kullanilan
Ogeler markayla dogrudan baglantilidir ve duyarli logo tasarimlarinda kullanilan

versiyonlarda devamlilik olmasi 6nemli bir konudur.

Google &

Gorsel 8: Google firmasinin 2015 yilinda yeniden tasarladigi logo versiyonlart

(Google, 2015).

Google firmasmin 2015 yilinda giincelledigi logosu devamlilik konusunda 6rnek
gosterilebilecek en iyi ¢aligmalardan birisidir (Bkz. Gorsel 8). Firmanin logo ¢alismasinin en
kiiciik kullanim1 icin tasarlanan versiyonunda sadece “G” harfinden olusan bir sembol
kullanilmistir. Bu sembolde devamlilik, hem markanin bas harfinin hem de biitiin renklerin
kullanilmasiyla saglanmistir. Bu sekilde semboliin temsil ettigi markayla dogrudan bir

baglant1 kurulmustur.
3.4. Yeniden Diizenleme

Sadelestirmeye uygun olmayan logolarda bulunan yazi ya da simge gibi 6gelerin yerleri

degistirilerek farkli sartlara uyum saglayacak sekilde diizenlenebilir. Bu tarz logolarda 6geleri
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kaldirmak yerine yerleri degistirilerek farkli versiyonlar kurgulanabilir. Ornegin, iki satirdan
olusan ve marka adi kullanilan bir logo, tek satirli versiyonu olusturulmasiyla yatay
kullanimlara uygun hale getirilebilir veya bazi sembol i¢eren logolarda marka isminin yerini

degistirmek bu logonun farkli ortamlara uyum saglamasini kolaylastirabilir.

Q\ CASE-MATE Q\

CASE-MATE

Gorsel 9: Case Mate firmasinin versiyonlart (Frank, 2015).

Yeniden diizenleme, soyut logolar i¢in farkli versiyon olusturulmasinda faydali
olabilecek bir yaklagimdir. Gorsel 9°da yer alan logo bu duruma giizel bir 6rnek teskil
etmektedir. Bu gorselde yer alan logo zaten olduk¢a sade bir tasarima sahiptir. Boyle
durumlarda tasarimcilar, amblem ve marka isimlerinin yerlerini degistirerek farkli senaryolar

icin kullanilacak versiyonlar olusturabilirler.
4. SONUC VE ONERILER

Teknolojini son yillardaki hizli gelisimi toplumsal hayatimizi geri doniisii olmayan bir
sekilde degismistir. Glinliik hayatimizda kullandigimiz elektronik cihazlarin sayis1 her gecen
gin artmaktadir. Dolayisiyla yillardir kullanilan konvansiyonel yontemler, bu c¢agin
gereksinimleri karsilamak i¢in yetersiz kalmaktadir. Sirketlerin bu teknolojilerle biiyiiyen
bireylerin ihtiyaglarin1 karsilayabilmeleri i¢in geleneksel yontemlerin disina ¢ikarak, daha
giincel yaklagimlar1 benimsemeleri gerekmektedir. Hizla dijitallesen diinyaya uyum saglamak
isteyen markalar bu yeni iletisim kanallarin1 en saglikli sekilde kullanmalidirlar. Bu baglamda
firmalarin logolarmi dijital ¢aga uyum saglayabilecek sekilde giincellemesi gerekmektedir.
Duyarli tasarim anlayisi, markalarin miisterileriyle iletisime gectigi her ortama uyum
saglamalar i¢in gerekli altyapiyr saglamaktadir. Pek cok marka miisterileriyle saglikli bir
iletisime gegmek i¢in internet sitelerini duyarli hale donistiirmiistiir. Ancak bu sitelerde
kullanilan ve marka iletisiminin en Onemli pargasi olan logolar bu doniisiime uyum
saglayamamaktadirlar. Yapilan incelemeler duyarli hale getirilmeyen logolarin kiigiik
ekranlarda algilanmalarinin zor hale gelebilecegini gostermistir. Uzun siiredir kullanilan

mobil teknolojilerle bile uyum saglayamayan markalar, yakin gelecekte hizla gelistirilen yeni
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teknolojilerde daha biiyiik uyum sorunlar1 yasayabilirler. Bu sorunu ¢6zmek i¢in internet

sitelerinde kullanilan duyarli tasarim anlayisinin logolarda da kullanilmasiyla markalarin
dijital ¢aga uyum siirecine katki saglayacagi ongoriilmektedir.

Her platform i¢in tek bir logo kullanmaya devam eden markalarin dijital ¢aga uyum
saglamalar iletisim kanallarinin sayisi fazlalastik¢a ¢ok daha zor bir hale gelecektir. Bu ¢aga
uyum saglamak isteyen markalarin duyarl logo tasarimi anlayisin1 benimseyerek, logolarini
giincellemeleri bu siirecte faydali olacaktir. Duyarli internet sitelerinde kullanilan tasarim
yaklagiminin, marka logolarina da uygulanmasiyla tim platformlara uyum saglayabilen
versiyonlar olusturulabilinir. Bu baglamda markalarin kurumsal kimliklerinde daha kiigiik
ekranlar kolayca algilanabilen sadelestirilmis ya da yeniden diizenlenmis logo versiyonlarinin
olmas1 marka Kimliklerinin internet sitesi, mobil uygulama ve diger dijital alanlara uyumlu
olmasimi saglayacaktir. Duyarli logo tasarimi yaklagimi sayesinde markalar, uzun yillar
boyunca kullandiklari ikonlagsmis logolarin1 tamamen degistirmek yerine dijital diinyaya
uyum saglayan farkli versiyonlar olusturabilirler. Bu sayede hem biiyiik reklam panolarina
hem akilli saatler gibi kiiciik ekranlara uyumlu marka kimlikleri tasarlanabilir. Duyarli
tasarim anlayigin1 benimseyen markalar ¢ok riskli olabilecek radikal bir yeniden markalagma
stirecine girmeden, sadece var olan kurumsal kimliklerini giincelleyerek dijital ¢aga uyum

saglayabilecektir.
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