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Giintimiizde, firmalarin {iriin ve hizmetlerini ziyaretcilere sunduklari, alici ile saticilarin karsilagtiklar
ve birebir temas kurduklar: etkinlikler olan fuarlar ayn1 zamanda iletisim karmasinin i¢inde yer alan
ve yiiz yiize iligkilerin kuruldugu en 6nemli iletisim araglarindandir (Okay, 2000). Bu ¢aligmada fuar-
larin olusumu, tarihte ticaretin ilk basladig: alanlar olan pazar ve panayirlardan itibaren ele alinmistir.
Geligen ticaret faaliyetleriyle birlikte kumas fuarlarinin moday1 yonlendiren kiiltiirel ve sanatsal et-
kinlik mekanlarina doniisimiine dikkat ¢ekilmek istenmistir. Bedeni koruyan, saran bir unsur olma-
s yaninda kumas, tarihin bazi dénemlerinde zenginlik sembolii de olmustur. Ticarette kiymetli
kumaslarin para yerine kullanildig1 bilinmektedir. Dokundugu cografyadan farkli cografyalara gocii
Ipek Yolu gibi ticaret yollar1 sayesinde gerceklesmis olan kumas, zaman igerisinde pazar, panay1r, fuar
gibi ticaret alanlarinda tanitilarak kendi modasini yaratmistir. Arastirmada tekstil ve moda tasarimeisi
bakis agisiyla gelecegin modasini yonlendiren 6ngorii ipuglarinin aktarildigr kumas fuarlari deger-
lendirilecektir. Sanatg1, tasarimci, akademisyen, alicilar ve iireticilerin bulusabildigi organizasyon
modeline donilismiis olan giiniimiiz fuar yapisinin 6nemine vurgu yapilacaktir. Sanatsal aktiviteler,
atolye caligmalari, defile, panel, sergi, vb. etkinliklerin diizenlendigi Premiere Vision fuari bu yoniiyle
degerlendirilecektir.

ABSTRACT

Today, fairs are the events where companies offer their products and services to visitors, where buyers
and sellers meet and make one-to-one contacts. In this study, the formation of fairs has been handled
from the market and festivals, the first areas of trade in history. With the developing trade activities,
it was aimed to draw attention to the transformation of fabric fairs into cultural and artistic activity
venues that direct fashion. In addition to being an element that protects and surrounds the body, fabric
has also become a symbol of wealth in some periods of history. It is known that precious fabrics are
used instead of money in trade. The fabric, which migrated from the geography it touched to different
geographies by means of trade routes such as the Silk Road, created its own fashion by being introdu-
ced in trade areas such as market, festival and fair. In the research, fabric fairs where predictive clues
guiding the fashion of the future from a textile and fashion designer perspective will be evaluated.
Emphasis will be placed on the importance of today’s exhibition structure, which has become an
organization model where artists, designers, academicians, buyers and producers can meet. Artistic
activities, workshops, fashion show, panel, exhibition, etc. PremiereVision fair where events will be
held will be evaluated in this aspect.
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GIRIS

Insan emeginin ve iiriinlerinin el degistirmesine, ekonomi dilinde “alisveris” ya da “degis tokus” (takas,
barter) gibi adlar verilir (Gliveng, 1979). Misir duvar resimlerinde, halkin giindelik gereksinimlerini degis-
tokus yontemiyle karsiladigini belgeleyen sahneler bulunur. Piramitler ¢agina ait oldugu saptanan bir duvar

resminde ayakkabicinin firinciya bir parga ¢orek karsiliginda bir sandalet uzattigi, marangozun karisinin
balik¢idan ahgap bir kutu karsiliginda balik aldig: tasvir edilmistir (Kestane, 2015).

Resim 1. Misir’da Ticareti Tasvir Eden Bir Sahne

Figure 1. A Scene Describing Trade in Egypt
Kaynak; Aktiiel Arkeoloji Dergisi, Mayis-Haziran, 2013

Arkeolojik kazilara ve yazili kaynaklara gére dokuma kumaslar ve tekstiller pazarlarda en dnemli degis-
tokus aracidir. S6z konusu kaynaklar; Cin’in bat1 pazarindaki diikkan yogunluguna bakarak burada her giin
en az kirkbin kisinin toplandigini, bu saymin 9. yiizyilda yiizbinin iizerine giktigini, Iranli, Arap ve kismen
bozkirdan gelen tiiccarlarin hergiin 6gle vakti agilan pazara girebilmek i¢in bazen giinlerce bekledigini ve
pazarin giines batarken davul sesleri esliginde kapandigini aktarir. Cin’in Bati Pazari’nin en gozde iriinleri
icerisinde; ipek, yiinlii dokumalar, degerli taslar ve takilar, 6zellikle kadin kiyafetleri, aksesuarlar bulunur
(Yesiltepe, 2017). Tarihte dokuma ve tekstil {riinlerinin pazarlarin vazgegilmez pargalar1 oldugu verilen
bilgilerden anlagilmaktadir.

Kaynaklarda, bazi1 6zel giysilerin ve bir takim kumas cinslerinin farkli donemlerde daha popiiler olduguna
atif yapilmakta; tiiccarlarin pazarlari dikkatle izleyerek en yiiksek karin nereden gelebilecegini gézlemledikleri
aktarilmaktadir. Ornegin, yazili belgelerde dokumalarm Asur ticaretinde merkezi éneme sahip oldugunu,
bunlara Anadolu’da yiiksek deger bigildigini; o donemde kalaydan yaptiklar1 kar yiizde yiiz iken, kumastan
yaptiklar1 kérin yiizde ikiyiiz oldugu belirtilir (Kestane, 2015).

Eski ¢aglardan beri viicudu dis etmenlerden korumasinin yaninda, statii sembolii olarak kullanilmis olan
dokumalarin, ticaretin en degerli unsuru oldugu agiktir. Insanlik tarihinin ilk kesiflerinden olan el tezgahu,
oncelikli olarak Ortlinme, korunma gibi ihtiya¢lar1 gidermek i¢in kumaglar iireten bir aracken, dokumada
kullanilan renklerin ve ipliklerin ¢esitliligi, farkli cografyalara ait motiflerin kumaslara eklenme sikligi
arttikca, dokumalar her kiiltiirde, o cografyaya ait anlatilarin nesilden nesile aktarildig1 bir ifade aracina
doniigmiistiir. Diger taraftan tekstilin en eski endiistri kollarindan biri olmas1 dolayisiyla tekstil malzemeleri
zaman i¢inde farklilasan iiretim tekniklerini, kiiresellesmenin tetikledigi dolasimi isaretlerken, bir yandan da
iiretildigi cografya, iilke, toplumsal yasamla ve kiiltiirle ilgili bilgileri, motifleri, gelenekleri de biinyesinde
tasir (Ozsoy, 2019). Dokuma kumaslarin énemi, degisen yasam siirecinde her gecen giin daha da artmaktadir.
Gilinlik yasamimizda giyinmeden ortiinmeye, endiistriden tibbi alanlara kadar kullanimi farklilik gosteren
tekstiller icinde yer alan dokuma kumaslar incelendiginde, malzemesi, teknigi, orgiisii ile karmagik bir yap1
olusturdugu gozlenir. Bu karmasik yapi; motif, desen, renk, doku v.b. gorsel etkilerle bezenerek, tasarim
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boyutu olan, var olandan farkli, yenilik¢i, etkiler igeren islevsel bir iiriin haline doniistiiriiliir (Onlii, 2013).
Arastirmada tarihi kaynaklardan edinilen bilgiler 1s1¢inda kumasin pazar, panayir olusumlart igerisinde
edindigi rollere ve artan ticari faaliyetlerle birlikte kiiltiirler arasi, cografyalar arasi aligveriste bir simge haline
doniisiimiine deginilecektir. Ayrica tarihi ipek Yolu’nun giizergahlarinda kumasin, dzellikle ipegin kiiltiirel
aligveriste 6nemine, Selguklu, Osmanli donemlerine ait pazar ve panayirlarin kurulum ve kullanim amaglarina,
Ortacagda Bati pazarindan panayirlara gecgis doneminde kumas fuarlarinin olusumuna dikkat ¢ekilecektir.
Sanayi Devriminin ardindan gelen uluslararasi serbest ticaretin tetiklenmesiyle agilan Diinya Fuarlari ve
sanayilesmeyle birlikte uzmanlik alanlarina gore diizenlenen fuarlardan biri olan Premiere Vision &rnegi
tizerinde durulacak, tekstil ve giyim modasin1 yonlendiren fuar i¢i kiiltiirel, sanatsal faaliyetlerin dnemine
vurgu yapilacaktir.

Ilerleyen boliimlerde detayli deginilecek olan pazar ve panayirlarn tanimlarma baktigimizda anlam ve
sekil olarak kiictlik farkliliklar gériilse de yaptiklari etki bakimindan birbirlerine benzedikleri anlagilmaktadir.
Pazar, acik havada yer alan haftalik ¢ars1 anlamindadir. Yaklasik olarak XVI. yiizyila kadar pazar ve ¢arsi
ayni anlamda kullanilmistir. Bu sekilde adlandirma durumu en ¢ok Dogu diinyasinda karsimiza ¢ikmaktadir
(Ulgen, 2012).

Fuar yapilarinin aslinda panayirlarin bir uzantisit oldugu yayimlanan kaynaklardan anlagilmaktadir. Fuar
yapilarinin kdkeni olarak panayirlar, profesyonel tiiccarlar i¢in belirli zamanlarda kurulan bulusma yerleriydi.
Panayirlar, degisimin ve toptan satisin yapildig: yerlerdi. Yilda bir yada alt1 ayda bir defa olmak {izere kiiciik
bir kentte veya bazi biiyiik kentlerin digindaki kirsal alanlarda kurulan fuarlar, birkag¢ giin ya da birka¢ hafta
devam ederdi. Fuarin kurulus amaci, bir bolgenin iiriin arzina fayda saglama isinde ve hasat fazlasin1 veya
hayvanlarimi satma isinde kolayliklar saglamak idi; fakat bazi yerlerde bu kurum, ulusal hatta kozmopolit
bir renk kazanmustir (Aktaran:Ulgen, 2012). Dogan, tarih oncesi donemde ticaret ve degis tokus iizerine
yaymladigr kitapta gilinlimiizdeki anlamiyla panayirlari, yilda bir ya da birkac¢ defa belirli zamanlarda bir
haftadan bir buguk aya kadar siirekli ac¢ik tutulan, oldukg¢a genis bir bolgenin gereksinimlerini karsilamak
iizere yerli ve yabanci tiiccarlarin bir araya geldigi, biliylik ve kii¢iik 6l¢ekli fuar alanlart olarak tanimlar
(Dogan, 2012).

Aragtirma giiniimiiz kumas fuarlarinin yapisina, tarihsel siire¢ igerisinde ¢esitli cografyalarda kurulmus
ilk pazar, panayir ve fuar olusumlarindan baslayan bir perspektifle yaklagsmaktadir. Ayn1 zamanda, kumas
fuarlariin moda endiistrisini yonlendiren 6zelliginin yaninda, yaratici, sanatsal bir {iretim olarak kumasin
tanitildig1 ve sergilendigi mekana doniisiimii Premiere Vision 6rnegiyle vurgulanmastir.

1. Pazar, Panayir ve Fuar Kavramlarimin Ortaya Cikisi

Akpmar‘in tanimina gore, mal alip satmak isteyenlerin belirli zamanlarda, belirli bir yerde bulunmasini
saglayan, acik ve kapali alanlara “pazar” denilmektedir (Akpinar, 2004). Pazar kurmadaki esas amag, bir sehir,
kasaba ve kdy ile ¢evresinde yer alan tasra ahalisinin karsilikli olarak ihtiyaclarini karsilamaya yoneliktir.
Pazaryerlerinde aligveris i¢in toplanan sinirli sayida insan vardir. Pazarlarda uzaga tasinmasi bozulabilirligi
acisindan sakincali olan, maliyeti (nakliye masraflarinin) en diisiik diizeyde tutulmasini gerektiren iiriinler
satilir (Dogan, 2012).

Yunanca “kutsal giin, ayin, bayram” anlamindaki “panegyris” soziinden tiireyen panayirlar, uzak iilkelerden
gelen tiiccarlarin bulustugu biiyiik pazarlardir (Akpinar, 2004). Panayirlarin, antik donemler i¢in 6nemli bir
pazaryeri oldugunu s0ylemek yanlis olmayacaktir, yerli ve yabanci tiiccarlarin yani sira perakende ticaret
yapan esnaf da panayirlarda yer alir. Bozulmayan ve kar pay1 yiiksek tirtinlerin satildig1 panayirlarda, tek amag
mal aligverisi degildir; insanlar burada toplumsal olarak da iletisimde bulunurlar (Dogan, 2012).

Latince “bayram, alay, dini toren” anlamindaki “feria” sdzciliglinden tiireyen fuar ise Sanayi Devrimi’nden
sonra ekonomik anlamda 6nem kazanmistir. Fuarlar, perakende satistan ¢ok liriinlerini tanitmaya ihtiyaci
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olan iiretici ve toptanci tliccarlar i¢in dnemlidir. Gida, tekstil, makine, maden gibi belirli bir sanayi dalinda
veya genel gercevede pek ¢ok iirlinilin yer aldig1 glinlimiiz fuarlarina ¢ok biiyiik 6l¢ekli panayir ve sergilerdir
diyebiliriz (Akpinar, 2004).

2. Tarihte Onemli Pazarlar ve Kumasin Ticareti

Calismanin gercevesi geregince ulagilabilen kaynaklardan tarihte 6nemli pazar alanlarina ve buralarda
gergeklestirilmis kumas ticaret sekillerine, tiiccarlarin satis ve tanitim tutumlarina deginmek gerekir. Girit’te
Minos kentlerinde tliccar ve zanaatkarlarin kendileri adina dis ticarete katildiklar1 ve pazar igin tretim
yaptiklari goriiliir. M.O. 612-561 yillar1 arasinda Lidia’ya ait Miletos’ta Agora, saraym denetiminde olmayan
serbest pazar iliskilerinin kuruldugu 6zellesmis kentsel-kamusal bir pazar yeridir. “Karum” da, tarihte nemli
bir pazaryeri sayilmaktadir. Mezopotamya ticaretinin ¢oklugu suyollar1 araciligiyla oldugundan, tiiccarlarin
is gormek lizere bir araya geldigi “kent limani ve aligveris mahalli” anlamini edinmistir. En énemli Karum,
Kanis’te bulunandir (Kestane, 2015).

Resim 2. Karum Yerlesimi

Figure 2. Karum Settlement
Kaynak: Aktiiel Arkeoloji Dergisi, Eyliil-Ekim, 2013

M.O. 2000 yilnin ilk ceyreginden itibaren Anadolu’ya gelmeye baslayan Asurlu tiiccarlar, biiyiik
cogunlugu Giineydogu ve Orta Anadolu’da olmak iizere 40 kadar sehirde karum ve wabartum (Karum
cevresinde kurulan daha kii¢iik ticaret alanlari) adlari altinda ticaret kolonileri olusturarak genis capta ticari
faaliyetlerde bulunmuslardir. Bu faaliyetler tamamen sehir kralliklarinin izin ve denetiminde siirdiiriilm{isttir.
Asurlulara Anadolu Sehir Kralliklari tarafindan ticarette birgok kolaylik ve ayricaliklar taninmistir. Aralarinda
yapilan anlagma metinlerinde kumas ile ilgili bazi kararlarin yer almasi bulunduklari cagda tekstilin ekonomik
anlamda ne kadar 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir.

Ornegin; (Pazarlanacak) kumaslarin (Asurlu tiiccardan) zorla veya ucuza alinmayacagi, eger Anadolu’da
Asurlu birisinin kumaslar1 kaybolursa, aranip bulunup sahibine verilecegi ve eger kayip bulunmaz ise sahibinin
yemin etmesiyle kayip kumasin kendisine tam olarak verilecegi seklinde alinmis kararlar kaynaklardan
aktarilmaktadir (Giinbatti, 2013).
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Kulaklioglu, Asurlular tarafindan hammadde olarak Anadolu’dan satin alinan yiiniin, “Babil Modasi’na
uygun olarak Asur’da dokutulup yine Anadolu insanina glimiis ve altin karsiliginda satildig1 bilgisini aktarir
(Kulaklioglu, 2013). Hitit sehir devletlerinin krallari, Asurlu tiiccarlardan, yaptiklari ticaret sebebiyle belirli
bir vergi almiglardir. Bu donemde vergi orani dokuma iiriinlerde % 20 dir.(Tiirkoglu, 2002). Bir baska
kaynakta Asur ticaret kolonileri ¢aginda kumas ve giysi olarak ticareti yapilan dokumalarin, hem Asur’da
evde kadinlar tarafindan dokunanlar hem de Babil/Giiney Mezopotamya’dan ithal edilenlerden olustugu
bildirilir. Akad kumaslari ithal edilip Asurlu tiiccarlar tarafindan Anadolu’ya ihra¢ edilmistir. Akad kumaslari
icin aracilik yapan Asur, kendi iirettigi kumaslar1 da ihra¢ etmistir. Kadinlar evlerinde, Anadolu’da tiiccarlik
yapan eslerinin, yakinlarinin siparisleri dogrultusunda yiinii dokuyup gonderdikleri bilgisi kaynaklarda yer
almaktadir (Dogan, 2012).

Antik Cag’dan giiniimiize kadar pazar, panayir ve fuarlarin olusumuna katkida bulunmus ¢esitli donemlerde
ticaret yolu olarak kullanilmis ve halen faaliyetini siirdiirmekte olan, glizergahlar vardir. Bu gilizergahlardaki
yerlesimlere ticaret sayesinde sosyal, kiiltiirel ve ekonomik canliligin geldigi agiktir.

Insanlik ve ekonomi tarihinin en eski kurumsal yapilarindan biri ve belki de en énemlisi Ipek Yolu’dur.
Cin’den baslayarak Anadolu ve Akdeniz araciligiyla Avrupa’ya ve Kizildeniz iizerinden de Afrika’ya kadar
uzanan ticaret yollarinin genel adi, bu yolar iizerinde ticareti yapilan en énemli ve kiymetli mal olan ipekten
esinlenilerek Ipek Yolu olarak adlandirilmustir. Ipek bu dénemde sadece ticareti yapilan bir mal degil aym
zamanda bir degisim araci olarak para yerine de kullanilan 6nemli bir iktisadi deger tasimaktadir. Kiymetli
maden gibi stoklanip, saklanmistir. Tiirkler ise bu yollar lizerinde hem ticaret yapmislar, hem pazar yerlerini
isletmisler, hem de ticareti yapilan kiymetli madenleri ihra¢ etmislerdir. Yani dogu-bati eksenindeki ticaret
kiiltiirtiniin 6nemli yap1 taglarindan biri olmuslardir (Yereli, 2017).

Kaynaklarda, Ipek Yolu ticaretinin Cin’deki Han Hanedani’nin son déneminde 1.S. 1. ve 2. yiizyillarda
yogunlagtigindan bahsedilir. Batili tliccarlar Cin’e karadan ulasan ticaret hattinda yolculuk etmeye
baslamiglardir. Bu donemde ipek, Han hakimiyetini taniyanlara resmi birer hediye olarak verilmistir. Ama
ayn1 zamanda mal ve altin karsihiginda kabul edilen degerli bir para birimi olarak da islev gdérmiistiir. Ipek
Yolu yalnizca Cin ile Bat1 arasindaki ticareti kolaylastirmakla kalmamuis, kiiltiirel aligveris i¢in de platform
yaratmustir. Bir yandan dokuma, boyama ve baski teknikleri takas edilirken diger yandan inang ve ticaretin
bir araya gelisi ipekli dokumalar iizerinde milkemmel etkiler yaratmaya basarmistir. Bu tekstiller kiiltiirel
aligverisin farkli yonlerini gostermektedir (Chang, 2007).

Mack, Dogu Mali Bati Sanati-islam Ulkeleriyle Ticaret ve italyan Sanati, 1300-1600 adl1 kitabinda, 16.
ylizyillda Osmanlilar Venediklilere Kahire ve Halep’te konsolosluk agma izni verdiklerinden, Kahire’nin
baharat i¢in, Halep’in ise kervanlarla gelen pamuklu ve ipekli i¢in baslica pazar oldugundan, ayni donemlerde
Dogu’ya giden yiikler icinde yiinlii ve ipekli kumaslardan, kaba Ingiliz yiiniinden bahseder. Yazar, Osmanl
saraymin 1550’lere kadar kadife, ipekli ve iistiin kaliteli yiinler i¢in ¢ok miktarda para harcadigindan
bahsederken 1560’larda Osmanlilara yapilan Venedik ihracatinin cogunu kumas ve cam esyanin olusturduguna
da deginir. Yazar Osmanli—Venedik ticaretiyle iliskili olarak, ‘16. yiizyilda, Italyan dokumalarindan daha
ucuz ve daha diisiik kalite olan Kuzey Avrupa yiinliileri ile pamuklular1 Tiirk pazarinda giderek artan bir
paya sahip olur. Liiks kumaslarin dokuma ya da islemesindeki siisleme desenleri, biiyiik 6l¢iide donemin
modasia gore belirlenmistir. En iistiin kumaslarin evrensel bir itibar1 oldugundan, dokuma modalar1 tiim
ticaret giizergahlar1 boyunca fetihlerde ve diplomaside yakindan gozlenip taklit edilmistir. Avrupalilar, Asya ve
Islam dokumalarinin esasen siisleyici motiflerini kolayca kendilerine uyarlar’ seklinde bahsetmektedir (Mack,
2005). Bu yazidan, s6z konusu donemde sadece Giiney Avrupa pazarlariyla degil, Kuzey Avrupa pazarlariyla
da ticaretin yapildigi anlagilmaktadir. Her ne kadar Kuzey Avrupa yiinliileri ve pamuklulari fiyatlarindan dolay1
Osmanli pazarlarinda daha ¢ok tercih edilse de, kaynaklarda, Giiney Avrupa pazarlarindan Italya pazarlarinin
ve de kumaslarmin renk ve desenleriyle Osmanli kumaglarini etkiledigine dair bilgiler yer almaktadir. Yatman,
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Tiirk Kumaglar1 adli kitabinda, ‘Osmanli sanatinda durgunlugun yasandigi 16. ylizyil sonunda ithal edilmeye
baslanan Italyan kumaslar1 Tiirk kumaslarini etkilemistir’ demektedir (Yatman,1945).

Yukaridaki bilgilerden de anlasilacagi iizere, tekstiller icerisinde dokuma kumaslar, pazar ve panayirlardaki
ticari faaliyetler sayesinde genis topluluklara ulagmis, fetihler ve diplomatik iliskiler de bu duruma katkida
bulunmustur. Ticaret yollar1 sayesinde kiiltiirlerarasi etkilesim saglanmis ve kumas modasi olusmustur. Pazar
ve fuarlarda, ticari kaygilar, kiiltiirlerin baskin ¢ikan 6zellikleri kumas modasinda etkili hale gelmistir.

3. Batida, Ortacag Fuarlarinda Kumas Ticareti

Bat1 Avrupa’nin yerel pazardan diinya pazarina uzanig yoniine baktigimizda Champagne fuarlarinin ¢ok
etkili oldugu goriiliir. Prenne’nin belittigine gére, Champagne fuarlarinin her birinde tiiccarlarin kendi ¢adirlar:
vardir. Bunlar, kentlere gore gruplara ayrilmislardir. Fuar katipleri, Champagne ve Flander arasinda durup
dinlenmeksizin gidip gelerek tacirlerin mektuplarini tasimiglardir (Pirenne, 2009). Champagne fuarlarinin en
onemli avantajinin Italyan ticareti ve Flander endiistrisi arasindaki iliskinin daha énceden kurulmus olmasina
da bagli oldugu soylenebilir.

Pimar Ulgen’in Geg Ortacag Avrupasi’nda Pazar ve Panayir Iliskisinin Ticaret Hayatindaki Rolii ve Tiirk-
Islam Diinyasindakilerle Karsilastirilmas: adli makalesinde aktardigma gore; Bati’da Ortagag Fuarlari,
tiiccarlarin gelmesine 8-10 giin kala kurulurdu. Dokuma kumas tizerine fuarlar a¢ildig1 zaman o kasabada ates
yakilirdi. O zamana kadar hi¢bir kumagsin satilmasina izin verilmezdi. Resmi olarak 10 giin boyunca devam
eden dokuma fuarinda kumas satisindan baska higbir ise izin verilmezdi. Bu durum, agik¢asi fuarin kalbiydi.
Clinkii burasi Flander gibi uzak mesafelerden gelen tiiccarlarin agirlandig yerdi. Agilistan 11 giin sonra deri
ve kiirklerin satimina izin verilirdi. Bir sonraki giin baharat gibi yerli iiriinlerinde ticareti yapilirdi. Dokuma
kumas, yabanci tiiccarlarin en 6nemli Urlintiydii. 12. yiizyila gelince bu donem, ozellikle ticaret agisindan
Avrupa igin énemlidir. Y1l icinde kurulan 6 fuar olduk¢a énemlidir. iki fuar Troyes’te, iki tane Provence’de,
bir tane Lagny’de ve bir tane de Bar-sur-Aube’de kurulmustur. Champagne’de Ocak ay1 ile Ekim ay1 arasinda
mutlaka bir fuar kurulmus, bu durum, bir gelenek haline gelmistir (Aktaran: Ulgen, 2012).

Resim 3. Champagne Fuari

Figure 3. Champagne Fair
Kaynak: https://www.dreaming.global/2017/03/04/the-long-history-of-trade-fairs-and-markets/

40



Pazar, Panayir ve Fuar Olusumlarindan Giiniimuz Kumas Fuarlarina: Modayi Yonlendiren Faktorler

Hobson, 13. yiizyil italyan ipek dokuma makinelerinin erken Cin 6rneklerine sasilacak derecede
benzemesinin tesadiif olmadigindan bahseder ve Hugh Honour’dan aktardigi bilgiye gore gece-giindiiz
giivenli olan kervan yollar1 sayesinde tekstiller Cin’den Ortadogu’ya ve Avrupa’ya aktarilabilmistir. Ayrica
yazar, yiiksek kalite renk ve desene sahip olan brokar ve iglemeli kumaslara olan hayranligin taklitlerinin
yapilmasina tesvik uyandirdigim da aktarir (Hobson, 2018). ipek ve yiinden dokunan degerli kumaslar,
Ortagag sonlarina dogru Avrupa’nin bilim ve sanat merkezi durumuna gelmis olan Floransa’da iiretilmekteydi.
Bu donemlerde Floransa’da yasayan Mediciler gibi kimi aileler, dokumacilik ve kumas ticareti sayesinde
biiyiik {ine ve servete kavusmuslardi. Ingiltere’nin daha sonralar1 Hindistan’dan aldig1 ham pamugu isleyip
kumas haline getirdikten sonra tekrar Hindistan’a satmas1 gibi Floransalilar da Ingiltere’den aldiklar1 ham
ylinli boyayip dokuduktan sonra bu iilkeye geri satiyorlardi. Floransa’da yiinlii kumag yapimi ile ugrasan
esnaf “ArtediLana”, boyama ve bitim islemleriyle ugrasan esnaf da “ArtediCalimala”diye anilan loncalar
olusturuyordu. Bu loncalar, iiyelerine hammadde saglama ve {iriin pazarlama konularinda yardimci oluyordu.
Bu yontemle tekstil ticaretinden ¢ok biiylik paralar kazanan tlkelerde, Sanayi Devrimi’nin baslamasi igin
gereken Ol¢iide bir sermaye birikimi saglanmis bulunuyordu (Tez, 2009). Zamanla Avrupa’da fuarlar ihtiyaglar
karsilamaz duruma gelmistir. Bolgesel ve bolgelerarasi ticaret, siirekli olarak nehirler, yol ayrimlari, korfezler
veya kiyilarda stratejik noktalara tasinmaya baslamustir (Ulgen, 2012).

4. Sanayi Devrimi Sonrasi Fuarlar

Sanayi Devrimi’nin 1815°den sonraki siirecinde, sermaye birikimi, icatlar, somiirgelerle elde edilen
ucuz hammadde ve yeni tliretim pazarlari uluslararas: serbest ticareti tetiklemistir. 1851°de Londra’da ilki
gerceklestirilen diinya fuarlari, yiizy1l doniimiinden sonra ihtisaslagmistir. Sergilerden bazilari; 1851 Londra,
1867 Paris, 1873 Viyana, 1878 Paris, 1889 Paris, 1893 Sikago ve 1900 Paris Diinya Fuarlari’dir. Evrensel
agirhiginazaran az olmasina karsin; 1863’de Istanbul’da diizenlenen Sergi-i Umumi-i Osmani’ye, sergilemedeki
degisimi yansitmast ve Osmanli Devleti’nde ilk kez yabancilara ayrilmis pavyonlarin diizenlenmis olmasi
sebebiyle ayr1 bir 6neme sahiptir. On dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda gergeklestirilen diinya fuarlari,
kiiresel kapitalizmin Bati1 tarafindan‘“genisletilmis tek diinya” olarak tanitildigi, ilerlemelerin basarili
sonuglarinin somut olarak insanligin deneyimine sunuldugu evrensel sergilerdir (Ergiliney, 2015). Bahsedilen
Diinya Fuarlari’'ndan 1798 Paris Sergisi, Endiistri Fuar1 (Industrial Exposition) olarak da adlandirilmistir.
Sergi kapsaminda saatten mobilyaya, tekstilden ziynet esyalarina kadar pek ¢ok iiriin sergilenmistir. Ug giin
stireyle agik kalan sergide 68 ayri salon yer almistir. Bu sergi, bir nevi lonca kisitlamalarindan kurtulan bireyin
festivali olarak goriilmiistiir (Mualla, 2016).

1851°de Londra’da diizenlenen Diinya Fuari’nda Osmanli Devleti pastel renklerin hakim oldugu, ¢ift o6rgiili
ipek ve metal ipliklerle pamuklu beze islenmis bir havlu temsil edilmistir. Bugiin Victoria ve Albert Miizesi’nde
bulunan bu havlunun dokuma bi¢iminin, pavyonu ziyaret eden Manchester fabrikatorleri tarafindan fuar
sonrasinda taklit edilip sinai dokumayla imal edildigi de miize kayitlarinda yer almaktadir (Ergiiney, 2015).

Osmanli Devleti’nin, 1863°de milli sanayiyi hareketlendirmek amaciyla kurdugu Sergi-i Umumi Osmani’yi
gormekteyiz. Kaver’'nin aktardigina gore, Sergi-i Umumi Osmani ile ilgili yapilmis degerlendirme yazisi
sOyledir;

“Sergideki yerli mamullerimiz arasinda en giizelleri kegeler, Arabistan, Irak ve Bursa taraflarimin
kumaglarydi. Son yillarda Avrupa mamullerine gosterilen ilgi, yerli mallarimizi nisyan késesine atmig
olmasina ragmen, yine de bu kadar esya olmasi tesekkiir olunacak bir haldir. Dikkatle incelenirse, Avrupa
sanayi bu derece gelismisken yerli sanayimizi ilerleterek, onlarla rekabete girismek ve memleket ihtiyacin
karsilamak pek miigkiil oldugundan yurdumuzu zenginlestirmek icin toprak tiriinlerimizden yararlanmaktan
baska yol yoktur” (Kavci, 2010).

41



Haylamaz ve Onlii

“Diinya Fuarlar1” ad1 altinda ilk sanayi teknolojileri fuarlar1 daha genel ve ulusal bir yapiya sahipti. Birinci
Diinya Savast’nin 1914 yilinda patlak vermesi ticari fuarlarin gelismesini ciddi bir bigimde engellemistir.
Ardindan kiiresel ekonomik kriz ve Ikinci Diinya Savast yillari, fuarlarin sonunu getirir. 03—08 Ekim 1948°de
diizenlenen Uluslararasi Frankfurt Fuar ticari anlamda ilk canlanmalar1 temsil eder. Sanayilesmeyle birlikte
uzmanlik alanlarina gore diizenlenen fuar olusumlarmin hiz kazandig:r goriiliir. 1971 yilinda ev tekstili
(Heimtextil) fuar1 ve 1973 yilinda Fransa Paris’teki Uluslararas1 Tekstil Merkezi’nde 15 dokumacinin, kumas
koleksiyonlarint sunmalar1 kumas fuarlarmin diger alanlardan bagimsiz olarak kurulmalarinin baglangici
olmustur.

5. Moda Endiistrisini Yonlendiren Faktor Olarak Kumas Fuarlari: Premiére Vision Ornegine Kisa
Bir Bakis (1973-2019)

Resmi internet sitesinden kurulusu ve gelismesiyle ilgili bilgilere ulagilan Premiere Vision uluslararasi
anlamda, 1973 yilindan buyana gelisme goOstermis ve alaninda uzmanlasmis, giinlimiiz tekstil ve moda
endiistrisini yonlendiren en 6nemli fuarlardan birisidir. 1973 yilinda Fransa’nin giineydogu tarafinda yer
alan Lyon bolgesinden 15 dokumacinin, kumas koleksiyonlarin1 Paris’teki Uluslararasi Tekstil Merkezi’nde
sunmaya baglamalariyla bugiinkii Premiére Vision’un temelleri atilmistir. Dokumacilar, mevsimlik renk
ve kumas Ongoriilerini alicilara sentezleyerek onermek icin fuar oncesinden birbirlerine danigsmaya, fikir
aligverisinde bulunmaya karar vermislerdir. 1976 yilinda bu karar1 almalarinin iki amaci vardir; siparis
tekliflerinde tutarlilik saglamak ve pazarin yapilandirilmasina yardimeci olmak. 1977 yilina gelindiginde
Lyon merkezli dokumacilar Fransiz dokuma endiistrisinin diger sektorleriyle birlesmistir. Premiére Vision,
1980 yilinda bugiin de gecerliligini koruyan katilimci se¢gme ilkesini koruyarak Avrupali dokumacilara
kapisin1 agmugtir. Uluslar arasi anlamda giderek capini genisleten Premiére Vision, 1984 yilinda uluslararasi
havaalanlarinin yakininda bulunan Paris-Nord Villepinte Parc d’Expositions’a tasinmustir.

2000 yilinin Ocak ve Temmuz aylarinda New York i¢in sezonun moda 6ngoriilerinin sunuldugu, fuar
sovlari, koleksiyonlar1 gormek isteyen Amerikan miisterilerin beklentilerini karsilamak iizere tasarlanmistir.

Iplik ve elyafin 6nde gelen isimleri olan Premiére Vision ve Expofil, 2004 yilinda giiclerini birlestirmis,
boylece aralarindaki sinerjiyi daha da giiglendirmiglerdir. Ayni yilin Mart ayinda, Cin, Sangay’da Premiére
Vision a¢ilmis, ¢ok secici bir kuruldan olusan bu fuar, orta ve iist diizey alicilar1 hedef almistir. Baglangicta sade
bir pazar olmasinin yaninda, giderek biiyiiyen ve gelismekte olan bir organizasyon olmay1 hedeflemislerdir.
2009 yilindan sonra, Premiere Vision Cin degisimli olarak Pekin’de (ilkbaharda) ve Sangay’da (sonbaharda)
diizenlenmistir.

Indigo, 2005 yilinda Premiére VisionS A ‘ya katilmistir. Tekstil tasarimi agisindan 6nde gelen bir organizasyon
olan Indigo, kendi kimligini biryandan koruyup diger yandan birbirini tamamlayan ¢agdas fuarcilik anlayisiyla
calisan Premicre Vision ve Expofil gibi iki ticari faaliyetten de yararlanmistir. 2005 yilinda Expofil, Premiére
Vision, Le Cuir a Paris, Indigo ve Mod Amont, ‘“Premiere Vision Pluriel” bayragi altinda bir araya gelmistir.
Bes ayr1 alan birbirini tamamlayan isleri kapsarken, uluslararasi moda uzmanlari i¢in benzersiz bir topluluk
olusturmustur. Eyliil 2008’de, moda tliretiminde uzmanlagmis bir fuar olan Zoom by Fatex ile birlesmislerdir.

2006 yilinda Moda tasarimcilarinin ve alicilarin birlikte calismalarinda artis gozlenir. Fuar artik cok
yonlii bir tiikketici pazaria cevap verir konumdadir. Koleksiyonlarinda farkli kumaglarin ve teknolojilerin
karisimi giderek ¢esitlenmistir. Premiére Vision, bu yeni ¢caligma bi¢imine cevap verebilmek icin, 4 ayri stilde
sunum yapmistir: Bastan Cikarma, Farklilik, Rahatlama ve Kalp atis1. 2006 Ekim ayinda Premiére Vision
Moskova diizenlenmistir. Mart ve Ekim aylarinda yilda iki kez diizenlenen fuar, moda pazarinin gelismesini
hedeflemistir. Bu donem tist-diizey kumaslar i¢in arayislarin siirdiirdigii bir donemdir.
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Premiére Vision, 2007 yilinda, sermayesini ayni etkinlik alaninda olan iki ortaga acar; GL etkinlikleri ve
Eurovet Fransiz tekstil iireticilerini temsilen Premiere Vision Dernegi, sirketin ¢ogunluk kontroliinii elinde
tutmustur. Bu hareket, Premiére Vision Paris’in oynadig1 oncii rol iizerine insa edilerek, diinyada benzeri
olmayan bir ticaret fuarin1 kademeli olarak gelistirmeyi miimkiin kilmistir. Aralik 2007°de Denim by Premiére
Vision ile tamamen denim kumaslarin tanitildigir 6nde gelen bir fuara doniigsmiistiir. Etkinlik, yilda iki kez,
Paris’te gerceklesmis ve tiim kiiresel jeanswear gruplari i¢in 6nemli bir fuar haline gelmistir.

Premiére VisionSA 2008 yilinda desen ve tekstil tasariminda 6nde gelen Amerikan fuarlarini yoneten
Direction’1 satin almis ve bdylece tasarim ve desen sunumlar1 agisindan kendisini Amerikan pazarinda
dogrudan giivence altina almistir.

2009 yilinda, ulusal bir lider olan Brezilya sirketi Fagga Eventos’la ortak girisim olan Premiére Brasil
olusturulmugstur. Ocak ve temmuz aylarinda Sao Paulo’da yapilan Premiere Brasil, dncelikle Brezilyali ve
Latin Amerikali iireticileri bir araya getirmistir. Bu durum Premiére Vision nun uluslararasi sirketlerin sergilere
dahil olmalarmi hedefledigini gostermektedir. Eyliil 2009°da, Premiére Vision PV Odiillerini baslatmustir.
Bu 4 6diil - Biiyiik Jiiri Odiilii, Hayal Odiilii, Basar1 Odiilii ve Inovasyon Odiilii’diir. Her y1l prestijli bir
jiiri tarafindan miikemmel tekstili se¢gmek i¢in yarigma diizenlenmektedir. Premicre Vision hisse sahiplerinin
milkiyeti Aralik 2010°da yeniden diizenlenmis, 2011 Eyliil ayinda Paris’te yenilikg¢i tekniklerle zanaatkarlari
bulusturmay1 hedefleyen “Maison d’Exceptions” adinda yeni bir alan olusturulmustur. Burada liiks markalarin,
kiiltiirel 6zellikleri ile 6ne ¢ikmalar1 amaglanmistir. Olaganiistii tekniklerin ve uzmanlik alanlarinin 6n plana
ciktig1 atdlye galismalart organize edilmistir. Zanaat {iretimiyle endiistriyel tiretim arasindaki baglantilarin
giiclendirildigi, yaraticilig1 destekleyen bir alan olusmustur.

2012 Eyliil fuarinda dokumacilarin sergiye katilimlarinin yaninda, triko uzmanlarina 6zel yeni bir alan
sunulmustur. Orgii ustalar1 ve makine imalatgilar bir araya getirilmis ve 6rgii koleksiyonlarmin gelistirilmesine
oncliliik edecek dort tamamlayici atdlye ¢alismasi diizenlenmistir. Kasim 2014°de ise moda endiistrisi i¢in
diinyanin 6nde gelen etkinligi olarak yeni bir marka politikasi olusturulmustur (Anonim, 2019).

Premiere Vision en 6nemli vizyonunun yenilik ve yaraticilik oldugunu belirten uluslararasi fuarlar direktorii
Guglielmo Olearo, fuar katilimcilarin1 bu degerler dogrultusunda sectikleri ve katilimcilara, ziyaretgilere
sagladiklar1 trend ongoriileri sayesinde sektoriin degisim ve beklentilerine hizla adapte olabilmelerine olanak
sagladiklarini vurgulamaktadir. Trend ongoriisii en 6nemli vizyonlar1 olarak goriiliirken, sanatcilarin yaratic
deneyimlerinden atdlye calismalari diizenleyerek faydalandiklari, canli tasarim performanslariyla da tasarim
prensip ve yontemlerini fuarin kapsamina dahil ettikleri gériilmektedir. 2014 yilindan bu yana istanbul’da
senede iki defa Premiere Vision fuar1 diizenlenmektedir.

Premiere Vision Istanbul Fuar Koordinatérii ve GL Events Tiirkiye Genel Miidiirii Giilperi Erkanli’nin
aktardigina gore fuar kapsaminda diizenlenen toplantilarla moda diinyasinin nabzini yoklanmakta, uzman
kisileri ve profesyonelleri bir araya getirerek yeni ¢ikacak trendleri takip etme olanagi ve gelecek sezonlara
hazirlanma olanagi sunulmaktadir.

SONUC

Ticarette kumasin tanitildigi, ticaretinin yapildigr ilk alanlar olan pazar olusumlarindan baslayarak
panayir ve fuarlarin yapisinin tarihsel siire¢ igerisinde incelendigi arastirmada, dokuma modalarinin tiim
ticaret giizergahlar1 boyunca yakindan gdzlenip, taklit edildigi donemlere yer verilmis, elde edilen bilgiler
1s1g1nda gelisen ticari faaliyetlerle birlikte kumag fuarlarinin moday1 yonlendiren kiiltiirel ve sanatsal etkinlik
mekanlarina doniisiimii ele alinmistir.

43



Haylamaz ve Onlii

M.O. 2000 yilnin ilk geyreginden itibaren Anadolu’ya gelmeye baslayan Asurlu tiiccarlar, biiyiik
cogunlugu Giineydogu ve Orta Anadolu’da olmak {izere 40 kadar sehirde ticaret alanlarinda koloniler
olusturarak genis capta ticari faaliyetlerde bulunmuslardir. Asur ticaretinde dokuma kumasin 6énemli bir yer
tuttugu yazili kaynaklarda acgik¢a yer almaktadir. Anlasma metinlerinde kumas ile ilgili baz1 kararlara yer
verilmistir. Anadolu’da kumaglara yiliksek deger bigildigini ve tliccarlarin kumastan yiizde ikiyiiz kar elde
ettiklerini belirten kaynaklarda, baz1 6zel giysilerin ve bir takim kumas cinslerinin farkli donemlerde daha
popiiler olduguna da atif yapilmaktadir. Ticarette kumasin vazge¢ilmez degerini vurgulayan bu 6nemli bilgiler
bulunduklar1 ¢agda tekstilin ekonomik anlamda ne kadar 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir.

Ticareti yapilan en dnemli ve kiymetli mal olan ipekten esinlenilerek ipek Yolu isminin verildigi ticaret
yolunda bir yandan dokuma, boyama ve baski teknikleri takas edilirken diger yandan inang ve ticaretin bir
araya gelisi s6z konusu olmustur.

Avrupa’daticari faaliyetlerin hizlandig1, pazar ve panayirlardan fuar yapilarina gegisin yasandigi donemlerde
karsimiza ¢ikan Champagne fuarlarinin giiniimiiz kumas fuarlaria en yakin ilk 6rnekler olarak gosterilebilir.
Bu fuarlarda resmi olarak 10 giin boyunca dokuma kumas satist yapilmistir. A¢ilistan 11 giin sonra da deri ve
kiirklerin satimina izin verilmistir. Ayn1 donemlerde Anadolu’da diizenli olarak kurulan yerel ve uluslararasi
pazar ve panayirlar mevcuttur.

Sanayilesmeyle birlikte uzmanlik alanlarina gére diizenlenen fuarlar artmustir. Iginde yasadigimiz gaga
kadar fuarlarda gergeklesen degisim ve doniisiim incelendiginde, moday1 yonlendiren faktorler olarak sanat,
tasarim etkinliklerine ve atdlye caligsmalarina fuar etkinliklerinde yer verilisi dikkat ¢ekicidir.

1948°de diizenlenen Uluslararas: Frankfurt Fuari ticari anlamda ilk canlanmalar1 temsil etmektedir. Kumas
fuarlarinin bagimsiz bir sekilde kurulmalarinin baslangici, 1971 yilinda ev tekstili (Heimtextil) fuar1 ve 1973
yilinda Paris’teki Uluslar aras1 Tekstil Merkezi’nde 15 dokumacinin, kumas koleksiyonlarini sunmalar1 olarak
kabul edilmektedir.

PremiéreVision PV’nin 2009°da, 6diil kavramini fuar etkinligine dahil ederek en iyi tasarimin belirlenmesine
yonelik tekstil tasarimcilarini cesaretlendirmistir. 2011 yilinda Paris’te Maisond’Exceptions, kapsaminda
yenilikgi tekniklerle zanaatkarlarin bulustugu etkinlik ile liitks markalarin, kiiltiirel 6zelliklerini 6ne ¢ikartan
tasarimlar ortaya koymalar1 amag¢lanmistir. Fuar kapsaminda diizenlenen atdlye ¢alismalari uzmanlik
alanlarinin 6n plana ¢iktig1, zanaat iiretimiyle endiistriyel {iretimin arasindaki baglantilarin giiclendirildigi
yaratici bir faaliyet olarak degerlendirilmektedir.

Dokumalarin yani sira 2012 Eyliill ayinda PremiereVision fuarinda, trikoya da yeni bir alan sunulmus,
oOrgii ustalar1 ve makine imalat¢ilar1 bir araya getirilmistir. Bu alanda diizenlenen atdlye ¢aligsmalar ile yeni
koleksiyonlar gelistirilmesi hedeflenmistir.

Gilinlimiizde moda endiistrisini yonlendiren fuarlar, moda ve tekstil tasarimcilart agisindan dnemli bir
caligma alanmi olusturmaktadir. Bu alan, dogru zamanda dogru iiriinii tasarlamanin, iiretim ve pazarlama
stireclerini dogru planlayabilmenin yolunu agmaktadir.

Tekstil ve moda tasarimcilar1 agisindan yaratici, sanatsal tiretim gerektiren faaliyetler glinlimiiz kumasg
fuarlar1 dahilinde sergilenen gorsel malzemelerle desteklenmektedir. 21. yiizyilda 6zellikle ileri teknolojilerin
de etkisiyle gerceklesen bir¢ok gelismeyle beraber tasarim kavraminin da igerigi ve rolii degismis, gegmiste
iirlin odakl1 yaklasimla ele alinmis olan tasarim, giiniimiizde sanat, bilim ve teknoloji arasinda ortak entellektiiel
bir ¢aba alani olarak tanimlanmaktadir (Tok Dereci, 2017). Kozbek¢iye gore, moda tasariminda gorsel bir
ifade dili olan yaraticilik ve hayal giicii sanat akimlariyla birleserek moda-sanat isbirliginin en énemli odak
noktas1 olmustur (Kozbekg¢i, 2018).
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Tasarimda ayrilmaz bir biitiin olan yaraticilik ve islevsellik; tasarim i¢inde iki farkl sekilde yer almaktadir.
“ Birincisi; estetik yaraticiligin {iriiniin islevsel hale gelisinden sonra incelenmesi, ikincisi ise; iglevselligi
ve yaraticilig1 bir biitiin olarak diislinerek gelistirilmesidir. Kullanima yonelik {riinlerde islevsellik biiyiik
oneme sahip olmakla birlikte, tipki sanat yapitlarinda oldugu gibi yaraticilik da ayni 6neme sahiptir. Gergekte,
diistindiigiimiizde, yasantimizi iceren her alanin 6ziinii yarati olusturur. Var oldugumuzdan buyana, bizi
ilgilendiren her alanda merakli olusumuz yaraticiligin bir gostergesidir. Yaraticilik merak demektir. Kisisel
girisim gerektirir. Disa aciktir. Katilig1 kabul etmez. Bagimsizlik ve 6zerklik demektir (Onlii, 2004). Giin
gectikce hizlanan bu moda dongiisiinde yeniyi algilama ve farkliliklar1 6ngérme, yeni fikirlerin ¢ok ¢abuk
tiiketilmesi, cok kez tekrar1 ve de modadaki ¢ok merkezli ¢esitlilik olgusundan dolay1 giderek zorlasmaktadir.
Bu nedenle bir sonraki sezonda nelerin moda olacagini tahmin etmek ve bu tahminleri dogru okuyarak tasarim
stireclerine uyarlayabilmek, tasarim alanlari i¢in giderek dnem kazanmis ve son ¢eyrek yiizyilda egilim (trend)
Ongoriisii kavrami moda olgusunun merkezine oturmustur (Tok Dereci, 2017).

Yakin plandan incelenen Premiere Vision fuarlarinda, {iniversiteler ile saglanan igbirligi sayesinde moda
tasarim performanslarinin diizenlenmesi, egitsel bir yol izleyerek gelecek donemlere yonelik kumas ve renk
yonelimlerini aktarmasi moday1 yonlendirme asamasinda 6nemli bir misyonu yerine getirdigini gostermektedir.
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