UNIVERSITELI OGRENCILERIN JEAN SATIN ALIRKEN
YERLI-ITHAL TERCIHLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

Burcu CANDAN"

Ozet: Ulkemizde geng niifusun fazla olmasi onlanin tiiketim  aligkanliklarinin
incelenmesini gerekll kilmaktadir, Bu geng pazan gesitli yvénlerden ele alan gok
sayida arastirma yaptlnustir. Jean titketiminde en bilyiik payin genglere ve ozellikle
sgrenci kitlesine dastiigil rahmin edilerek bu konuda bir arasurma yapiloustir.
Diinyada biiyik bir pazara sahip olan jean sektorit yerel pivasada da gittikge
bilyiimektedir. Bu yiizden aragtumanuz iniversileli 6grencilerin jean satin alirken
verli-yabaner marka tereihlerinin belirlenmesine ydneliktir, Yine bu aragtirmada
iniversiteli genglerin jean satinalma nedenleri Gzerinde etkili olan faktbrler ortaya
konulmaya ¢aligilmistir.

L Giris

Pazarlama faaliyetlerinin odak noktasini tiiketiciler olugturmaktadir. Bu
yiizden pazarlamacilar faaliyetlerini tilketicilerin  davrams bigimlerini
agiklamaya yoneltmiglerdir. Tilketicilerin satin alma davranisinda ekonomik,
psikolojik ve sosyo-kiltiirel faktorler etkili olmaktadir (Kotler, 1997, s.181).

Tiketiciler sinurlt biitgeleriyle en yiiksek tatmin saglamaya calisiriar.
Tiiketici pazarm etkileyen ekonomik faktdrler iki yénden incelenebilir. Once
tim niifusun satin alma giiciinii belirlemek icin iilke ekonomisine ve ekonomik
trendlere ait veriler elde edilmeye ¢alisilir, sonra kistlere ve ailelere ait veriler
ele gegirilir (Ercis, 1993, s.50). Tiketiciler kendisine sunulan mamul yada
markalar benzer oldugundan, tiim rakip saticilarin mamullerini kiyaslar ve
diigiik fiyata 6nereni satin alir (Tiiyld, 1995, s.32). Yine de tiiketicilerin satin
alma davramiglarini sadece ekonomik faktorlerle izah etmek yanhs olur.
Satimalma davranigt izerinde ekonomik faktorler kadar psikolojik ve sosyal
faktorler de etkili olmaktadir.

Fert iginde bulundugu cevreden baska gegmisteki olaylarin tesirleri ve
gelecekle 1lgili beklentilerin yénlendirmeleri ile de davramglarda bulunur.
Kisinin gegmisi bir gesit 6grenme ve diisiinme fonksiyonu olarak goriilmektedir
(Czinkota, Kotabe, Mercer, 1997, s5.46.) Bu ozellikler sebebiyle insan
gelecekten bir takim seyler bekler. Her insana ait psikolojik etki alamt
digerinden farklt oldugundan davramsi meydana getiren psikolojik giigleri
agikliga kavusturmak oldukga kompleks bir yapi gdstermektedir (Bulut, 1989,
s.77). Tiiketicinin satinalma davranigini etkileyen psikolojik faktorler sunlardir:

" Ars. Gor. Atatiirk Universitesi, IIBF, isletme Baltmi.
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-Giidiileme; giidii kiginin davraniginin dayanagi olan giic veya tatmin
edilmeye ¢alisilan uyardmig ihtiyvac olarak ifade edilir. Giidiller ihtiyaglara
dayal olarak ortaya ¢ikarlar (Odabagi, 1980, 5.45).

-Algilama; bir olaymn ya da nesnenin varlif ile ilgili duyu organlary ile
edinilen bilis durumudur (Cemalcilar, 1988, s.71).

~ -Oprenme; hedef tiiketicinin yeni pazarlama bilesenlerinin psikolojik ve
davranigsal kabuliinti gergeklestirebilecek bir ara degiskendir. Davraniglarda
meydana gelen kalict bir degisiklik olarak tanimlanabilic (Karabulut, 1989,
s.152.).

-Tutum; kistnin bir fikre bir nesneye veya bir sembole iliskin olumlu veya
olumsuz duygularini veya egilimlerini ifade eder (Mucuk. 1994, s.86).

-Kigilik; insamin ozelliklerini, genel durumunu ve gevresine uymasini
belirleyen davranis sekilleridir(Tek, 1997, s.205).

Toplumsal hayatin bir pargasi olan insan giidileyici faktérier yaninda
sosyo-kiiltiire] faktorlerden de etkilenmektedir. Satinalma davramgin etkileyen
sosyo-kiiltirel faktdrlerin basinda aile, sosyal sinif ve kiiltiir gelmektedir.

“Satinalma stirecindeki faktdrleri davranigsal ve davranigsal olmayan
seklinde de siniflandirabiliriz. Davranigsal olanlar &grenme yoluyla bireyde
yerlesen fikir ve tutumlar olarak ifade edilir. Davranigsal olmayanlar ise yas,
gelir, cinstyet, editim diizeyi, mesleki konum gibi demografik faktorlerdir
{Tuncer, 1996, 5.9).

Ulkemizde geng niifusun fazta olmasi onlarin tiiketim aliskanliklarinin
incelenmesini gerek!i kilmaktadir. Bu geng pazan gesitli yénlerden ele alan ¢ok
sayida arastirma vapilmustir. Jean tliketiminde en biliylik paym genglere ve
ozellikle &grenci kitlesine diigtiigdl tahmin edilerek bu konuda bir arastirma
yap!mastrr.

II. Arastirmanin Amaci v Smirlan

Bu aragtirma iniversiteli 6grencilerin jean satin alirken, yerli-yabanci
marka tercihlerinin belirlenmesini amaglamustir. Yapilan bu aragtirmayla
cinsivet, gelir, cevre, kalite, moda, marka, fiyat etkenlerinin yerli-ithal jean
tercihlerini nasil etkiledigi belirlenmeye ¢ahsilmistir. Arastirma Atatiirk
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Ziraat Fakiiltesi ve Tip
Fakiiltesi 6grencileri tizerinde yapiimistir.

III. Arastirmanmm Metodolejisi
A. Ornek Biyiikliigiiniin Secimi

Arastirmanin ana kitlesini Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, Ziraat Fakiiftesi ve Tip Fakiiltesi 8grencileri olusturmaktadir. Bu ti¢
fakiiltede birinci ve ikinei dgretimde olmak tizere 5070 6grenci Ogrenim
gormektedir. %S dnem diizeyinde ve %10 hata pay1 ile &rnek bilyukligi 100
olarak bulunmustur. (Idil, 1989, 5.242). bu drnek biiyiikligt ana kiitleyi %0.2
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oraninda temsi] etmektedir. Buna kota omeklemesi yapilmig, drnek bitytikliagi
bu ii¢ fakiiltedeki kiz ve erkek sayisina oranlanarak her fakiilteye diisen kiz ve
erkek Ogrenci sayist tespit edilmigtir.

B.Veri Toplama Yontemi ve Analizde Kullanilan Yontemler

Aragtirma igin gerekli verilerin saghikl olarak elde edilmesi amacryla
anket yéntemi kullamlmustir. Anket ylizylize uygulanmistir. Verilerin analizinde
frekans dagilimlart, tartili ortalama ve Ki-kare testi uygulanmistir.

VI. Arastirmamn Hipotezleri

Aragtirmaya Kkatilan &grencilerin demografik dzellikleri ile jean satinalma
nedenleri arasindaki iliskileri belirlemek amaciyla asagidaki hipotezler
kurulmustur.

H,: Ogrencilerin cinsiyetleriyle yerli-ithal jean tercih edip etmemeleri
arasinda iligki vardur.

H,: Ogrencilerin 8grenim gordiikleri fakiiltelerle satinaldiklar jeanlerin
kalitesine verdikleri 6nem arasinda bir iliski vardir.

Hi: Ogrencilerin cinsiyetleri ile jean satinalimi nedenlerinden “kendimi
rahat hissediyorum™ fakt6rii arasinda bir iligki vardir.

Hi: Ogrencilerin cinsiyetleri ile jean satinalma nedenlerinden “Modern
bir gériiniim kazandiniyor™ faktérii arasindaki bir iligki vardir.

Hs: Ogrencilerin cinsiyetleri ile jean satinalma nedenlerinden “dayamkii
olma” faktérii arasinda bir iligki vardir.

V., Verilerin Analizi ve Degerlendirilmesi
A. Cevaplayicdarin Demografik Ozellikleri

Cevaplayicilarin %32°si kiz, %6871 erkektir. Bunlann en biliyiik kismini
Ziraat Fakiiltesi grencileri (%45) olusturmakta, bunu %33 orani ile Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi ve %22 orani ile Tip Fakiiltesi &grencileri takip
etmektedir. Arastumaya katddan Sgrencilerin biiylik ¢ogunfugunu- 21-24 yas
grubundakiler olusturmaktadir (%61). Cevaplaywcidarm %307unu §7-20 yas
grubu, %9°unu ise 25 ve lzerindekiler meydana getirmektedir. Ogrencilerin
%14 tintin aylhik harcamasi 15 milyondan az %23 tiniin aylik harcamasi 15-30
milyon arasindadir. %30°luk bir &grenci kitlesinin aylik harcamas: da 30-45
milyon arasinda bulunmaktadir. 45 milyondan daha fazla harcama yapan
Sgrenctlerin oram %33°tlir. Arastirmaya katilantarin %86°s1 il merkezlerinde,
%13’ itgelerde ve %171 ise kdyde ikamet etmektedir.

B.Cevaplayicilarm Jean Kullanma Durumlar:

Ogrencilere jean kullanip kullanmadiklart sorulmustur. Elde edilen
sonuglar Tablo 1°de gosterilmistir.
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Tablo 1. Ograncilerin Jean Kullanma Durumlaring Gére Daglim

Frekans ve Dagihim f %a
| Evet 99 99
Hayu 1 1
Toplam 100 100

Arastirmaya  katilan  Ggrencilerin  ¢ok blyik bir kisminin  jean
kullanmakta eoldugunu tablodan goriilmektedir. (%99) 100 6grenciden sadece
bir tanesi jean kuilanmadigini ifade etmistir. Bu durum &grencilerin giinlik
kullamim jean tiirlinii benimsediklerini géstermektedir.

C Cevaplayicilarm Jean Satimalwken Yerli-ithal Tercihleri

Ogrencilere jean satinalirken tercihlerinin  hangi  yénde oldugu
sorulmustur. Elde edilen sonuglar Tablo 2°de gésterilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin Jean Satinalirken Yerli Ithal Mali
Tercihierine Gére Dagilim

Tiir r %
Yerli Mali 13 15
ithal Mal 33 5
Fark etimez 49 49
Hicbir 1 1
Toplam 100 100

Tablodan anlasilacag: iizere cevaplayicitarin %151 jean satinalirken yerli
mali tercih ederken %35°1 ithal mal tercih etmektedir. %49 Juk bir d3renci
kesimi ise jean satin alirken yerli ithal ayrimi yapmamaktadir. Halbuki marka
tercihleri ile ilgili yapilmis olan Gnceki aragtirmalarda genglerin markaya énem
verdikieri ortava ¢ikmustir. Cevaplayictlarin %1°1 jean kullanmadigi i¢in bu
durum tabloda hicbiri kategorisinde gbsterilmigtir. Yani Ggrencilerin %1°i jean
kullanmadigi i¢in verli-ithal mali aynmi da sozkonusu olmamaktadir. Bu
tablodan da gorildiigi gibi Ogrencilerin hemen hemen yarisi (%49) jean
satinabirken yerli-ithal ayrimi yapmamaktadir. Bagka bir ifadeyle &grenciler
agisindan yerli ya da ithal mali alinmasinin herhangi bir Snemi olmadig:
soylenebilir. Cevaplayicilarin diger yansinin ise ithal malim yerli mala gére
daha fazla tercih ettikleri goriilmektedir. Buradan, &grencilerin  ithal mah
jeanleri yerli mali jeanlerine gore daha fazla tercth ettikleri ancak genel anlamda
cevaplayicilarin jean satin alicken vyerli ithal mahi aywmimt yapmadiklart
senucuna varilabilir.

Arastumada ayni zamanda &grencilerin cinsiyetleri ile jean satinalirken
yerli-ithal tercihleri arasinda bir iliski aranmis ancak boyle bir ilgi
bulunamamrgtir. Bu durumda H; hipotezi reddedilmistir (X’ = 1.90, SD=3,
P>0.05).
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D.Cevaplayicilarin Jean Satinalirken Etkisinde Kaldigt Faktorler
Ogrencilerin jean satinalirken etkisinde kaldiklart faktérler aragturilmus,
elde edilen sonuglar Tablo 3’te gdsterilmustir.

Tablo 3. Ogrencilerin Jean Satinalirken Etkisinde Kaldiklart
Faktérlerin Ortalama Dagilim

Faktorler Ortalama

Cevre 4.74

Kalite 1.47

Moda 324

Marka 2.94

Fiyat 3.46

Reklamlar 5.59 |

.Ogrencilerden jean satin alirken etkisinde kaldiklars faktorleri énemine
gore siralamalarr istenmistir (1= en onemli). Cevaplayicitarin bu faktérlere
verdikleri degerlerin deferlerin ortalamalan alindiginda en diisiik degeri olan
faktor en dnemli olmaktadir. Buna gére kalitenin &grenciterin jean satinalirken
en fazla 6nem verilen faktor oldugu goriiimektedir (1.47). ikinci siradaki nemli
faktor marka tercihidir (2.94). Bir baska ifade ile cevaplayicilarin jean satin
alirken ikinci olarak markanin etkisinde kalmaktadirlar. Diinyaca iinli jean
markalarimin &grencileri oldukga etkiledikteri sdylenebilir. Cevaplayicilarin
tizerinde etkili olan iigiincii faktor ise modadir (3.24). Farklr stillerde tretilen
jeanlerin  modaya uygun olmasi &frenciler agisindan Snemli sayildig
sGylenebilir. Ankete katilan 6grenciler jean satin alirken fivati dérduncii sirada
(3.46) gevreyi {4.74) besinci sirada ve rakamlari (5.59). altinc1 sirada dnemli
bulunmaktadir. Yani 6grenciler bu son i¢ faktdre (fiyat, ¢evre ve reklamlar)
jean satimabirken ¢ok fazla onem vermemektedirler. Onfar igin dnemli olan
jeanlerin kaliteli olmasi1 ve iinlii markalar olmasidir.

E.Cevaplayicilarin Ogrenim Gordikderi Fakiiltelere Gore Kalite Faktoriine
Verdikleri Onem

Tablo 4. Cevaplayicdarin Ogrenim Gordiikleri Fakiiltelerle Satmaldikiar:
Jeanlerde Kalite Faktérine Verdikleri Onemin Dagilim

Onem —l

Fakalte 0 | 2 3 4 5 Toplam
Ziraat Fak. 0 24 13 7 l ¢ 45
0 358 65.3 77.8 50.0 0 43.0
Tip 0 6 3 0 ] ] 22
0 239 25.0 9 0] 100.0 22.0
iiBF 1 27 2 2 I G 33
100 40.0 10.0 222 50.0 0 33.0
Toplam 1 67 20 9 2 Q 100
1.0 67.0 20.0 9.0 2.0 0 100.0
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Tablodan da anlagilacagy {izere Ziraat Fakiiltesinde okuyan &grencilerin
%53 (24/45) jean satin alirken en fazla énemli ifade eden “17 degerini kalite
faktdriine vermislerdir. Yine ayn fakiiltede okuyan 13 &grenci kalite faktdriine
ikinci dneme sahip “2” degerini vermigtir. Bu Ggrenciler kalite fakioriine en az
veya hig onem vermeyen 5 ve 6 de@erint vermemiglerdir. Bir gruplandirma
vapilirsa, ilk ig deger, faktdre verilen Snemin bilyik, son iig defer énemli
olmadigini ifade etmektedir. Yani kalite faktoriine birinci, ikinci ve iigiincii
sirada dnem veren Ziraat Fakiiltesi 6grencilerinin orani  %99’dur. Ciinkit 45
Ziraat Fakiiltesi 6grencisinin 44’{ jean satin alirken kalite fakiériine biiyik
énem vermekte sadece bir tanesi bir fakidrii onemsememektedir.

Tip Fakiiltesi égrencilerinin %7371 (16/22) kalite faktoriine en &nemli
degeri ifade eden “17 degerini vermistir. %23 (5/22)’de ikinci énem}i degeri
vermistir. Sadece %471k (1/22) bir kismi ise kalite faktériine Snem vermedigini
ifade etmistir.

[IBF fakiiltesindeki 33 &grenciden bir tanesi jean kullanmamaktadir.
Geriye kalan 32 ogrenciden 27°si kalite fakioriine 17 degerini vermigtir. Bu -
oran %84°diir (27/32). Diger 5 6grenciden 2’si kalite faktdriine ikinci dnemli
degeri, 2°si biraz daha az dnem vermis ve 1 tanesi de kalite faktériine dnem
vermedigini belirtmigtir.

Aragtirmamizda Fl, hipotezi ile &grencilerin  &grenim  gordiiklen
fakiiltelerde fakiiltelerle satin aldiklari jeanlarin kalitesine verdikleri dnem -
arasinda bir iligki aranmistir. Buna gore elde edilen sonugta Ogrencilerin
ogrenim gordiikler: fakiilteterle satin aldiklar jeanlerin kalitesine verdikleri
snem arasinda bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Bu iliski X? testiyle ortaya
konulmustur (X*= 18,15,5 D= 10, P>0.05).

Béylece H; hipotezi kabul edilmistir. Tablodan elde edilen sonuglardan
Iktisadi ve Tdari Bilimler Fakiiltesinde okuyan ogrencilerin jean satin alirken
kaliteye en fazla onemi veren kitle oldugu ortaya ¢ikmistir (%084). Bunda
iktisadi ve Idari bilimler Fakiiltesinde okuyan &grencilerin aldiklari egitimin
sonucu olarak kalite bilincine ulagtiklar: diistiniiimektedir,

F . Cevaplayicilarin Alig-Veriy Bigimleri

Aragtirmaya katilan &grencilerden bir tanesi jean kullanmadigin
belirtmistir. Geriye kalan 99 &grenciden 85’i jean satinalirken alig-verigini
pesin, %i4’0 taksitle yapmaktadir. Jean kullanan 99 &grencinin %77 si
jeanlerini yetkili saticisindan almayi tercih etmekte, %22°si ise herhangi bir
butikten satin almaktadir.

G.Cevaplayicilarm Jean Satmalma Nedenleri

Ogrencilere neden jean satinaldiklar sorulmustur. Elde edilen sonuglar
Tablo 5°te gosterilmistir.
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Tablo 5. Ogrencilerin Jean Satinalma Nedenlerinin Ortalama Dagilimi

Nedenler . : Ortalama
Kendini rahat hissetme 1.67
Modem bir gbriintiim kazanma 3.16
Dayanikl olmasi 2.68

Uty ve baksm gerektirmemesi .01
Fiyat uygunlugu 4.33

Oprencilerden jean satinalma nedenlerini ¢nemine gire siralamalan
istenmistir. Cevaplayicilarin jean satinalma nedenlerine verdikleri degerlerin
ortalamalari alindiginda en diigitk ortalamaya sahip olan faktér en énemli siray)
almaktadir. Tablo 3.117e gore &grencilerin en ¢nemli jean satinalma nedeni
“kendilerini rahat hissetmeleridir” (1.67). lkinci siradaki 6nemli neden ise
jeanferin  diger kiyafetlere gore daha “dayanikli  olmasi”dir  (1.68).
Cevaplayicilarin jean satinalma nedenlerinden bir digeri ise “iitii ve bakim
getirmemesi”dir. Bu faktdr li¢lincii sirada jean satinlama nedeni olarak
gorulmektedir (3.10).

Universite 6grencilerinin genelde ailelerinden uzakta 8grenim gérmeleri
nedeniyle glnlik hayatta daha pratik oimaya ¢alstiklari dusiindimektedir.
Ayrica medyanm da etkisiyle jean tim dinyada geng¢lerin ozellikle de
tiniversiteli gengligin iiniformasi haline geldigi kabul edilebilir. Bu yilizden
kutlandiklar: giyim esyalarinin daha dayanikly olmasi ve bakim gerektirmemesi
tercih.sebepleri arasinda yer almaktadir.

Ankete katilan ogrenciler jean satin alirken modern bir gériinim
kazanmaya fazla Onem vermemektedirter (3.16). Baska bir ifadeyle
cevaplayicilar satinalirken modern goriinmeye fazla ragbet etmemektedirler.

Ogrenciter fivati uygun oldupu igin jean satinalmamaktadiriar (4.33).
Fiyat uygunlugunun cevaplayictlar tarafindan jean satmmalmak i¢in Onem
arzetmemekte oldugu sdylenebilir. Ozellikle kendi bayilerinde satilan diinyaca
tinlii markalarin fiyatlarinin oldukga yiiksek olusu arastirmamizda ortaya ¢ikan
bu sonucun nedeni olarak diigtintilebilir.

l.Cevaplayicilarin Cinsiyetlerine Gore Jean Satinalirken “Kendilerini Rahat
Hissetme” Fakt&riine Verdikleri Onem

Tablo 6. Cevaplayicilarin Cinsivetleriyle Jean Satinalirken "Kendilerini Rahat
Hissetme " Faktoriine Verdikleri Onemin Dagilimi

, Onem

Cinsiyet 0 | 2 J 4 3 Toplam
Erkek ] 29 1 1 1 0 32
0 44.6 7.1 8.3 50.0 0 32.04
Kiz I 36 13 1t [ 6 68 )
100 55.4 92.9 91.7 50.0 100.0 68.0

Toplam | 65 14 12 2 6 100
1.0 65.0 14.0 12.0 2.0 6.0 100.0
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Tablodan da goriildiigh tizere gerek kiz Ogrenciler gerek erkek Sgrenciler
jean satinalma nedeni olarak “kendimi rahat hissediyorum” faktoriine en dnemii
degeri vermislerdir (1= en dnemli). 32 kiz &grenciden 29’u (%91) kendini rahat
hissettigi igin jean satin aldigun ifade etmistir. 68 erkek dgrenciden bir tanesi
jean kullanmadigmt belirttiginden geriye kalan, buna gére erkek kalan 67
dgrenci degerlendirmeye alinmigtir, Buna gore erkek &grencilerin de %5474
(36/67) jean satmalma nedeni olarak en fazla Onemi “kendimi rahat
hissediyorum™ faktérine vermislerdir. Kiz 6grencilerden higbiri bu faktdre en
diisitk dnemi gosteren “5” degerini vermemistir. Erkek 8grencilerin ise 6 tanesi
bu faktore en disitk onemi vermislerdir.

Aragtirmamizda da dgrencilerin cinsiyetleri ile jean satinalma nedeni
olarak kendilerini rahat hissetmeleri faktoriine verdikleri onem arasinda bir
iliski aranmistir, Yapilan X* testi sonucu bu iliskinin gok énemli oldugu ortaya
cikmistir (X*= 1541, S.D= 5 P<0.05). Buna gore H; hipotezimiz kabul
edilmistir. Tablodan da gorilecegi tlizere kiz Ggrenciler erkek ogrencilere
nazaran bu faktdre daha fazla dnem vermektedirler. Kiz 6grencilerin %944 bu
faktorii en 6nemli neden olarak goriirken, erkek 6grenciler de bu oran %54°tiir.

2. Cevaplayicilarin  Cinsiyetlerine Gore Jean Satinahrken “Modern Bir
Goriiniim Kazanma” Faktoriine Verdikleri Onem

Tablo 6.1. Cevaplayicilarin Cinsiyetlerine Gére Jean Satinaliken “Modern Bir
Gériintim Kazanma Faktirvime Verdikleri Onemin Dagilimr

C’nem

Cinsiyet 0 I 2 3 4 5| Toplam
Kiz 0 1) 17 6 4 4 32
0] 200|515 375 143| 235 32.0

Erkek 1 41 16 10 24 13 68
100.0] 20.0[465 465 8571 765 680

Toplam 1 sl 33 16 28 17 100
| Lo) 5.0033.0, 160 28.0) 17.0 100.0

Kiz dgrencilerin %5374 (17/32) modern goriiniim kazanma faktdriine
ikinci derecede Gnem vermislerdir, Erkek dgrencilerin ise %3651 (24/67) bu
faktorii dordiincii derecede 6nemli bulmuslardir. Cevaplayicilarin cinsiyetleriyle
jean satinalma nedeni olan “modern goriiniim kazandiryor” faktSriine verdikleri
Onem arasinda iligki bulunmugtur (X2= 11.39, SD= 5, P<(0.05). Buna gére H4
hipotezimiz kabul edilmigtir. Buradan kiz &grencilerin erkek ogrencilere
nazaran jean satinalirken modern gériinme amacina daha fazla énem verdikleri
sonucu ¢ikarilabilir.
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3. Cevaplayicilarin Cinsiyetlerine Gére Jean Satin Alirken Dayaniklihiga’
Verdikleri Onem

Tablo 6.2. Cevaplayicilarin Cinsivetleriyle Jean Satm Alirken Dayamklihga
Verdikieri Onemin Dagilum

Onem

Cinsiyet 0 1 2 3 4 5t Toplam
Kiz 0 1 7 15 9 1 32
0 0)226] 441 4991 100.0 32.0

Erkek ] 1) 24 19 13 0 68
1000 ] 100.0] 77.4| 559 59.1 0 68.0

Toplam 1 67| 31 34 22 1 100
1.0 67.0/31.0] 34.0 22.0 1.0 100.0

Tabloya gére, jean satin alan kiz 8grencilerin %477si {15/32) dayaniklihk
faktoriind Gglinell sirada énemli bulmuslardir. %3°1 ise (1/32) dayamkhlik
faktoriine besinci derecede dnemli bulmustur. Kiz 6grencilerin higbirisi bu
faktérlere en énemii degeri (1) vermemislerdir. Erkek ogrencilerin ise %36’s1
(24/67) dayamiklilik faktsriinii 1kinei derecede Onemsemislerdir. Frkek
ggrencilerden higbiri bu faktdre en 6nemsiz degeri (5) vermemiglerdir.

Arastirmamizda 6grencilerin cinsiyetleriyle jean satinalirken dayanik!ilik
faktoriine “verdikleri onem arasinda iliskinin varoldugu ortaya ¢ikmistir
(X*=12.13, SD = 5 p<0.05). Bu durumda H5 hipotezimiz kabul edilmistir. Buna
gore erkek &grencilerin dayanikhihk faktoriine daha fazla Snem verdikleri
sdylenebilir.

B. Cevaplayicilarm Yerli Jean Tercih Etme Nedenleri

Ogrencilere neden yerli jean tercih ettikleri sorulmustur. Elde edilen
sonuglar Tablo 7’de gosterilmigtir,

* Tablo 7. Ogrencilerin Yerli Jean Tercih Etmesine Neden Olan

Faktérlerin Dagiinn
| Faktbrler f ] %
Fiyatin uygun olmasi 10 15
Taksitle abig-veris olanagy 0 0
Yabanci markalardan farkinin olmamas: | 44 70
' Satig noktalarimm yayginhj 10 15
Toplam 64 100

Yerli jean kullanan 6grencilerin %707 yerli jeanlerin  yabanci
markalardan farkinin olmadig goriisiindedirler. Geriye kalan dgrencilerin %1571
fiyati nygun oldugu i¢in yerli jean tercih ederken, diger %15°i ise satis
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noktalarinin yaygmligmdan dolay! yerli jean kullandiktarini ifade etmislerdir,
Yabanci markalarin genellikle biiyiik sehirlerdeki bayilerde satildig1 gdzoniine
almirsa, yerli markalarin heryerde kolaylikla bulunabilmesi &grenciler
tarafindan tercih edilme sebebi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Arastirmadan, yerli markalarin gerek stil, gerekse kalite agisindan
yabanci markalart aratmadigi, 6grenciler tarafindan benimsendigi sonucuna
varilmaktadir.

C. Cevaplaywcilarin lithal Jean Tercih Eitme Nedenleri
Ogrencilerin neden ithal jean tercih ettikleri arastirilmistir. Elde edilen
sonugiar Tablo 8°de gdsterilmektedir.

Tablo 8. Ogrencilerin ithal Jean Tercih etmesine Neden Olan
Faktorlerin Dagilimi

Faktorier f %
Kaliteli imaj1 vermesi 59 70
Prestij saglamasi 4 5
Diinya markas) olmasi 20 24
Reklamlarin etkileyici olmast 1 1
Toplam 84 100

Jean kullanan 99 &grenciden 15 tanesi sadece yerli jean kullandig: igin
geriye kalan 84 dgrencinin ithal jean tercih nedenlerine gére dagilumi tablo 3.13
de gésterilmistir. Buna gore ithal jean kullanan Ogrencilerin %70°1 ithal
markalarin kaliteli olduklarina inanmaktadir. Bu &grencilerin %24 ik bir kismi
ise diinya gengligi ile ayni markalari giymek istemelerinden otiirii ithal jeanlar:
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Ithal jean kullanan 6grencilerin %5°1 ise prestij
saflamak arzusunda olduklarini ifade ederferken %1°i ise ithal markalarmn
rakamlarinm etkileyiciligine kapildiklarini séylemislerdir.

VI. Sonug ve Oneriler

Ulkemizde her alan da ithal maltar artmaktir. Bu ithal mallardan bir
bolimi de jean sektoriinden meydana gelmektedir. Yerli jean sektoril ise
diinyaca iintii bu ithal mallarla rekabet halindedir. Ulkemiz niifusunun
cogunlugunu  genglerin  olugturmast nedeniyle tiketim aligkanliklarini
incelemek gerekmektedir,

Jean sektériine en fazla ilgi duyan iiniversite gengligi oldugu géziiniine
alinarak yapilan bu c¢aligmatardan elde edilen sonuglar asagida Szet olarak
verilmistir,

Ogrenciferin gok biiyiik bir yiizdesi (%99) jean kullanmaktadiriar.

Aragtirmaya katilan &grenciler genel olarak jean satinalirken yerli-ithal
ayirimt yapmamaktadir.
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Nisbi bir kiyaslama yapudiginda &grenciler ithal jeanleri yerli jeanlere
tercih etmektedir.

Cevaplayicilarin cinsivetleriyle jean satinalirken yerli-ithal tercihleri
arasinda bir iliski olmadig1 saptanmistir.

Ogrencilerin ahgveris yaparken jeanlerin en fazla kalitesine &nem
verdikleri ortaya gikmigtir,

Arastirmaya Katilan 6grenciler tinlii markali jeanleri tercih etmektedirler.

Ofprenciler jean satin alirken moday1 takip ettikleri gdriilmektedir.

Ogrenciler jean satin alirken fivati 6nemli bir degigken olarak
gormemektedirler. _

IIBF okuyan &grenciler’ jean satin alirken Ziraat ve Tip Fakiltesi
ogrencilerine gore kaliteye daha fazla 6nem vermektedirler.

Cevaplayicilar jean abigverislerinde pesin édemeyi tercih etmektedirler.

Arastirmaya katilan 6grenciler jeanleri yetkili saticisindan almay tercth
etmektedirler.

Oprenciler kendilerini rahat hissettikleri igin jean kullanmaktadirlar.

Jeanlerin dayamkl olmast cevaplayicilar agisindan tercih sebebi olarak
gorilmektedir. .

Kiz  dgrericiler modern  goriiniim  kazanmak amaciyla  jean
kullanmaktadirlar. . ‘

Erkek 6grenciler jeanlerde dayaniklilik faktdriine kiz 6grencilerden daha
fazla 6nem vermektedirler.

Yerli jean kullanan ogrenciler, yerli jeanlerin yabanci markalardan
farkinin olmadif gériistindedirler.

Yerli jeanlerin satis noktalarinin yayginligi, dgrenciler agisindan tercih
sebebi olarak giriilmektedir.

[thal jeanlerin tercih eden cevaplayicilar, ithal mallarm daha kaliteli
oldugu inancindadirlar.

Ithal jeanlari kullanan @grenciler diinya markasi giymenin ayricaligina
sahip olduklarina inanmaktadirlar.

Arastirmadan elde edilen bulgular: dikkate alarak su Gneriler yapilabilir.

Cevaplayicilarin yerli-ithal jean seciminde kayitsiz kalmalari yerli jean
iireten firmalarin bu kayitsizligi kendi lehlerine ¢evirmesini saglayabilir.
Gereken tutundurma cabalariyvla tiketiciler yerli jean satinalmaya tegvik
edilebilir,

Yerli jeanlerin fiyat yilksek tutularak viksek fiyat yiiksek kalite imajs
yaratilarak tiiketiciler daha gok cezbedebilir. Clinkii arastirmamizda 6grencilerin
kaliteye onem verdikleri ve fiyati dnemli bir degisken olarak gdrmedikleri
ortaya cikmistir,

Arastirmaya katilan Sgrenciler jeanleri yetkili saticisindan  almak
egilimindedirler, Bu yilizden yerli jeanlerin herhangi bir magazada
bulunmasindan ziyade yetkili saticilarine yayginlastirmalidir, Bu tiketicide
malin 6zellikli mal oldugu inancim dogurabilir.
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Summary: The fact that our country has a huge young population makes it necessary
to analyze consumtion habits. There are many researchs dealing with different sides of
this young markel. We carried a research based on an estimation that in jean
consumption, the most important part falls into youths and specially students. Jean
sector which has a large market in the world, has also developed in the local marke.
For this reason this research is conducted to determine the locally produced or
externally produced brand preferences of university students. In additien, we also
tried to determine the factors which affects the buyings of universily students.
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